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W dniach 11-13 maja 2004 roku odbyt si¢ we Wroctawiu I Migdzynarodowy Festiwal
Mediow. Podczas jednego z paneli dyskusyjnych tego festiwalu probowano wyjasni¢, czym
we wspotczesnym $wiecie medidw jest pierwsza strona gazety, jaka peini funkcje¢ oraz czy
przypadkiem nie zyjemy juz w tak zwanej kulturze pierwszych stron. Czym zatem jest
wspomniane zjawisko?

Pierwsza strona w prasie peini bardzo istotna rolg, gdyz ma za zadanie przyciagacé
czytelnika atrakcyjnoscia, sensacyjnoscia i aktualnoscia'. To wlasnie pierwsza strona, a nie
artykuly znajdujace si¢ wewnatrz gazety, przekonuje nabywcg prasy do siggnigcia po
okreslony tytul. Pierwsza strona stanowi wigc reklame sama w sobie, dlatego zasadnicza jest
jej zawartos¢. Uklad graficzny, sposob wykorzystania dostgpnego miejsca, ilos¢ 1 jakosé
zdje¢, nagtowki warunkuja site przyciagania decydujac tym samym o calym szeregu innych
jakosci, takich jak np. sukces komercyjny danego tytutu.

W 1990 roku naukowcy z Poynter Insitute oraz Gallup Apllied Science of Princeton
przeprowadzili do§wiadczenia, ktore miaty na celu zbadanie sposobu postrzegania pierwszej
strony przez czytelnika. Badaczy interesowalo przede wszystkim to, jakie elementy
przykuwaja wzrok odbiorcy w najwigkszym stopniu. Wyniki owych prac badawczych

przyniosty zaskakujace wnioski.
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Otoz okazato sig, ze czytelnicy patrza na pierwsze strony jak na jedna spojna catos¢,
kolorowe zdjgcia nie przyciagaja automatycznie uwagi czytelnikow, wazne sa natomiast takie
elementy jak: zawarto$¢, rozmiar oraz miejsce, w ktorym fotografia si¢ znajduje. Ponadto
odbiorcy sa sklonni zaakceptowaé odwazne i szokujace eksperymenty z kolorami’. Co
ciekawe, badania wykazaty, ze tre$§¢ informacji zamieszczanych na pierwszych stronach w
ogole nie jest istotna. W momencie pierwszego kontaktu z gazeta, a wigc zazwyczaj w chwili
jej zakupu, najistotniejsze jest to, co zaskakuje i zaciekawia, a wigc nie sam tekst, lecz
zdjecia, naglowki oraz ogdlna kompozycja calej pierwszej strony”.

W dniu 1 sierpnia 1999 roku ,,Gazeta Wyborcza” zdecydowata si¢ na jeden z
najmocniejszych pierwszostronicowych kontrastow, jaki pojawit si¢ w polskiej prasie,
bowiem redakcja odwrocila przyjeta konwencjg i zastapita jasne tlo pierwszej strony kolorem
czarnym, a czarng czcionke - kolorem bialym. W ten sposob ,,Gazeta Wyborcza” oznajmita
swym czytelnikom zaémienie Stofica®. Te konwencje docenit takze ,,Super Express”, ktory w
pierwsza rocznicg 11 wrzesnia zatobnym kolorem pokryl niemalze cala ,,jedynkg”. Rowniez
po $mierci Waldemara Milewicza ,,Super Express” uzyt podobnego s$rodka ekspresji, a
mianowicie umiescit zdjgcie dziennikarza wykonane tuz po jego $mierci na stronie
wypelnionej czernia’. Powyzsze metody w znaczacy sposéb przykuly uwage czytelnikow,
gdyz sprzedaz tych gazet w owe dni w zasadniczym stopniu przewyzszala sprzedaz innych
tytutow.

Kolejne badania dotyczace pierwszych stronic prasy zostaty przeprowadzone w latach
1999-2000 oraz 2003-2004. Te dwa etapy eksperymentow wykazaly pewna prawidtowos¢
zgodnie, z ktora wzrok czytajacego i przegladajacego pierwsza strong gazety kieruje si¢ od
lewego goérnego rogu strony, obniza si¢ ku jej srodkowi, a nastgpnie wznosi si¢ w kierunku

prawego gornego rogu’. Z tego wzgledu kluczowa kwestia jest kompozycja pierwszej strony.
Miejsca centralne pierwszych stron
Grzegorz Krél 1 Tomasz Krol w artykule pt. Miejsca centralne pierwszych stron

. Rzeczpospolitej”, ,, Trybuny” i ,, Gazety Wyborczej” podejmuja temat rozmieszczenia i

utozenia materialéw na pierwszej stronie.
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Autorzy zauwazaja, ze w przypadku ,,Rzeczpospolitej” mozna wydoby¢ wyrazny
schemat gradacji wazno$ci materiatow. Dziennik ten umieszcza najwazniejszy news w gornej
potowie strony, natomiast na nizszych poziomach rozmieszczone sa informacje uznane za
mniej istotne. ,,Jedynka” znajduje si¢ zazwyczaj blizej prawej strony, czasem w $srodku. Jesli
wystepuje zdjgcie to zostaje ono umieszczone przy prawej krawedzi, natomiast tekst znajduje
si¢ po jego lewej stronie’.

W zakresie kompozycji pierwszej strony ,,Gazeta Wyborcza” jest zmienna i bardzo
elastyczna. Najwazniejszy material znajduje si¢ w réznych miejscach na pierwszej stronie.
Czesto spogladajac na pierwsza stronicg mozna odnie$¢ wrazenie, ze jest ona swego rodzaju
kolazem, posklejanym z kawalkow réznych materialdow o odmiennej fakturze, kolorze oraz
ksztatcie®.

Z kolei, ,,Trybuna” komponuje pierwsze strony wedlug $cisle okreslonych regut.
Temat dnia, czyli najwazniejsza informacja w danym numerze, umiejscowiona jest w
centralnej czesci strony, zazwyczaj tworzy ja fotografia wraz z rozbudowanym podpisem’.

Konkludujac mozna zauwazy¢, ze kompozycja pierwszych stron gazet jest roézna i
podlega zmianom, a jedyna trwata zasada jest fakt umieszczania ,,jedynki” w centralnej, tatwo

zauwazalnej czesci.
Magia tytulow, czyli rola pierwszostronicowych naglowkow

Naglowki to tytuty, podtytuly, §rodtytuty, nadtytuly'®. Nagtéwek to szczegdlnie wazny
sktadnik wypowiedzi petniacy role witryny artykutu, agenta reklamowego gazety oraz
informatora o zawartoéci prasowych potek''. Na pozor jest on tylko handlarzem,
zachecajacym do obejrzenia wytozonego towaru, ale jednocze$nie jest czyms wigcej — probka
materiatu, wycinkiem informacyjnej tkaniny'?. Na wspotczesnym rynku mediow dobry tytut
to rzecz bardzo wazna. Nagtowek, a szczegdlnie ten, ktory pojawia si¢ na pierwszej stronie,
stanowi o by¢ albo nie by¢ danej gazety. Tytut jest znakiem tekstu, jego wizytowka, w

pewnym sensie symbolem”.
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Jesli chodzi o cechy tytutu ,,skazanego na sukces” to przyjmuje si¢, ze powinien
charakteryzowaé si¢ zwigzloscia 1 sktada¢ si¢ ze zdania w czasie terazniejszym lub
rownowaznika'*. Najlepsze tytuly zawieraja najwyzej czterdziesci pigé liter, a liczba liter w
kazdym wierszu tytutu nie powinna przekraczaé trzydziestu dwoch'.

Nagtowki, zwtaszcza te pierwszostronicowe, podlegaja roznym wptywom i modom.
Bardzo czgsto tytutami prasowymi sa wyrazenia czytelnikowi juz znane, w danym teks$cie
nowego oblicza. W zwiazku z tym, czgstokro¢ nagldwkami staja si¢ tytuly znanych dziet
literackich, np. Syzyfowe Prace'® czy Ludzie bezdomni'’. Niejednokrotnie rowniez dobry tytut

jest parafraza znanego tytutu literackiego, np. Stary czlowiek i zycie'

czy Buszujqcy w
biznesie'®. Nierzadko nagtowki to gra stow, kalambury. Nie sposob nie wymieni¢ tutaj
tytutow: VIPadek przy starcie’® czy VATum separatum® . Jako naglowkow uzywa si¢ ponadto
fragmentéw znanych wierszy, dramatow, powiesci (4 to Polska wlasnie, Ciemno wszedzie)™,
cytatow, sentencji (Geje i lesbijki wszystkich krajow lqczcie si¢)®, tradycyjnych powiedzen,
sloganéw i ich parafraz (Kiedy Polska rosta w site)** oraz znanych i ciekawych powiedzonek
np. Jestem za, a nawet przeciw®™. Czesto naglowki tworzy sie takze w wyniku zastosowania
kilku metod w jednym tytule, np. Zywiq i GROMiq, Bushowanie w budzecie, Szol mast got
on®®.

Naglowek powinien spetniaé trzy podstawowe funkcje: komunikatywna, ekspresywna
oraz impresywna. Funkcja komunikatywna polega na informowaniu o przedmiocie
wypowiedzi, funkcja ekspresywna na wzbudzaniu w czytelniku szeregu emocji, majacych
przede wszystkim zacheci¢ go do lektury, natomiast trzecia funkcja, czyli funkcja
impresywna polega na oddzialywaniu na czytelnika i wywieraniu na nim wrazenia®'.
Jednakze, nagléwek na pierwszej stronie w niewielkim stopniu spetnia te trzy funkcje

rownoczesnie. Zazwyczaj skutkuje to tym, ze wojna nagtowkow na pierwszych stronach gazet
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jest ostra i brutalna. Wraz z ciekawym pomystem na tytul ros$nie szansa na pozyskanie

wigkszej liczby czytelnikdw numeru.

Magia fotografii, czyli rola zdje¢é na pierwszych stronach

Zdjecie to kolejny element w walce o rzad dusz czytelnikow. Za fotografiami
aspirujacymi do tego, by znalez¢ si¢ na pierwszej stronie, musza jednak sta¢ glebsze tresci, a
nie tylko to, ze fotograf byt obecny przy danym zdarzeniu. Wielka popularno$¢ aparatow
cyfrowych oraz telefonéw komorkowych wyposazonych w aparaty wytworzyla dos¢
intrygujace zjawisko. Czgsto bowiem zdarza sig, ze to wlasnie czytelnicy-fotoreporterzy sa
pierwsi na miejscu zdarzenia. Redakcje podchwycily ten trend i zaczgly korzysta¢ z ustug
tzw. fotoamatoréw, czyli szarych ludzi, ktoérzy znalezli si¢ na miejscu akcji szybciej od
redakcyjnego fotoreportera.

Stosowanie infografii, czyli informacji ilustrowanej zdjgciem to czgsty zabieg
praktykowany przy tworzeniu pierwszej strony. Tekst pod zdjgciem nie moze opisywac
fotografii, ale ma by¢ jej uzupetlieniem. Co wigcej, powinien by¢ napisany w czasie
terazniejszym, gdyz zdjecie jest chwila zamrozong w czasie, a zatem ciagle aktualna®®,
natomiast celny i zwiezty podpis poteguje efekt odbioru®’. Przyktadem tego typu praktyki jest
cho¢by fakt publikowania przez ,,Gazete¢ Wyborcza” tekstow ilustrowanych fotografia,
zdjecia w czarnej ramce, opatrzonego lapidarna informacja, jakoby zatrzymanego kadru
filmowego z waznego minionego wydarzenia.

Zjawiskiem spotykanym zar6wno w prasie polskiej, jak i $Swiatowej jest tzw.
dopasowywanie fotografii do redakcyjnych potrzeb. Najczesciej owa swoista ,,fotomorgana”
dotyczy wiasnie pierwszych stron. Dzisiejsze oprogramowanie do edycji zdje¢ daje
nieskonczone wrecz mozliwosci (np. naktadanie filtréw, rozjasnianie czy zaciemnianie zdjgc,
zmiana barw, czy stosowanie tzw. lustrzanego odbicia). Zdarza si¢ rdwniez przesuwanie,
kasowanie, doklejanie poszczegdlnych elementow, a takze kompilowanie zdjgcia z kilku
wykonanych w tym samym miejscu i czasie. Niemniej jednak dziatania takie mogg otrze¢ si¢
o niezwykle cienka granice manipulacji, co dla wiarygodnosci tytulu moze mie¢ optakane
skutki. Do najwigkszego skandalu z manipulowaniem zdjeciami doszto w redakcji ,,Los

Angeles Times”. Brian Walski, fotoreporter, przestat do redakcji skomponowane z dwoch

2 R. D. de Piante, Zasady i tajniki dziennikarskie, w: M.F. Malette (red.), Zasady i tajniki dziennikarskie,
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fotografii zdjecie z wojny z Iraku. W wyniku technicznych zabiegow postaci na zdjeciu
(zotierz 1 Irakijczyk niosacy dziecko) zwracaty si¢ ku sobie. Fotografie zamiescity ,,Los
Angeles Times” i ,,Hartford Courant”, ktérego pracownik juz po publikacji zauwazyl, ze
niektore drugoplanowe postacie na zdjeciu pojawiaja si¢ dwa razy. Redakcje przeprosity
czytelnikow, cho¢ wymowa zdjgcia przestanego przez Walskiego nie zmienita si¢ w sposob
znaczacy’".

Kwestia stosowania lustrzanego odbicia réwniez jest dyskusyjna. Pracownicy
zajmujacy sie obrobka zdje¢ w ,.Zyciu Warszawy” stosuja tzw. rewers. Przykladem jest
zamieszczenie lustrzanego odbicia wspolnej fotografii goszczacego w Polsce Jirgena
Klinsmana, niegdysiejszego trenera niemieckiej kadry narodowej w pilce noznej wraz z
Pawlem Janasem grajacych w pilkarzyki’'. Dzicki obréceniu zdjecie w intrygujacy sposob
wkomponowalo si¢ w strong.

Graficy pracujacy w tygodniku ,,Newsweek Polska” moga kadrowaé¢ lub obracac
fotografig, lecz rewersu stosowa¢ im nie wolno. Stynna stata si¢ okladka tygodnika ze

,zhikajacym stupkiem™*

. Zdjecie przedstawia jednego z protestujacych gornikow przed
gmachem ministerstwa w Warszawie. Wida¢, ze gérnik wymachuje dwoma kijami, stoi
pomiedzy dwoma czarnymi stupami, a w tle znajduje si¢ jeszcze jedna osoba. Jak ostatecznie
wygladata oktadka ,Newsweeka”? Wraz z dwoma czarnymi stlupami wycigto rowniez osobg
znajdujaca si¢ w tle.

Innym przyktadem ,,ubarwiania” zdj¢cia jest oktadka ,,Przegladu” z fotografia Jarostawa
Kaczynskiego w zomierskim hetmie i w mundurze koloru khaki. Polityka tego nigdy nie
sfotografowano w tym mundurze™, a oktadka stanowi kompilacje dwoch fotografii, o czym
jednak nie informuje opis ilustracji.

Wedhug Grzegorza Szczawinskiego, dyrektora artystycznego ,,Newsweek Polska”,
oktadka rzadzi si¢ innymi prawami niz zdj¢cie wewnatrz pisma. Jesli w kadr wchodza na
przyktad but i kawalek czyjej$ nogi, to mozna je z oktadkowego zdjgcia wyrzucié, gdy psuja
kompozycje'!. Szef studia graficznego ,,Wprost” Karol Kinal podkresla, ze w przypadku
kazdej ingerencji trzeba sobie odpowiedzie¢ na pytanie czy to, co chcemy usunacé, jest wazne

1 czy ewentualne usunigcie byloby naganne. Jesli chodzi o nieistotny element, nalezy

30 M. Lemanska, Fotomorgana , ,,Press”, nr 4/2006, s. 46-49.
31 Zycie Warszawy”, 18 marca 2006.

32 ,.Newsweek Polska”, nr 31/2005.

3 Przeglad”, nr 12/2006.

** M. Lemanska, Fotomorgana..., s. 47.
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rozwazyé czy usuniecie go faktycznie cokolwiek poprawi’. Innego zdania sa agencije
fotograficzne. Elzbieta Krol, wiascicielka i szefowa agencji EK Pictures twierdzi, ze
powyzsze postgpowanie godzi w sztuk¢ reporterska, gdyz jest swoista manipulacja, ktdra
powinno sig potegpia¢. Swietnym przyktadem na taka manipulacje moze by¢ oktadka ,, Time” z
1994 r. z przyciemniona twarza O.J. Simpsona, ktora mogta sugerowac, ze jest on groznym
przestgpca, ktory targnat si¢ na zycie zony.

Granica migdzy dozwolonym retuszowaniem zdj¢¢ a ocieraniem si¢ o manipulacjg jest
bardzo ptynna. Tomasz Tomaszewski, fotoreporter publikujacy m.in. w ,,National
Geographic” twierdzi, ze z powodu oddzialywania PRL-owskiej propagandy nie wyksztatcity
sig¢ w Polsce standardy i zasady regulujace te kwestie™. Jak juz wyzej wskazywano, swoje
zdanie w tej sprawie maja agencje, a zupetnie od nich inne redakcje. Rozwiazaniem problemu
wydaje si¢ konieczno$¢ wprowadzenia odpowiednich standardow formatu, ktoére

uniemozliwityby szkodliwe praktyki manipulacji obrazem.

9-11

Wydarzenia z 11 wrzesnia 2001 roku odcisngty swoje pigtno takze na polskich
gazetach. Co wigcej, stanowity test dla profesjonalizmu redakcji, gdyz wymusity zmiang
wczesniejszych planow wydawniczych i1 konieczno$¢ natychmiastowego ustosunkowania si¢

do wydarzeh w Nowym Jorku. Najwazniejsze polskie dzienniki — ,,Gazeta Wyborcza™’ i

,Rzeczpospolita™®

przyjety bardzo podobna konwencj¢. Na pierwszym planie ukazano
zdjgcie ptonacych wiez WTC i tytuty artykutow: Wojna z USA w ,,Gazecie Wyborczej” 1 Atak
na Ameryke w ,,Rzeczpospolitej”, ktore petnity rol¢ dodatku do zdjeé¢ niewymagajacych
komentarza. W porownaniu ze zwyczajnymi numerami tych gazet wida¢ rdznice przede
wszystkim w rozmiarze zdje¢. W odniesieniu do dramatycznych wrzesniowych wydarzen
wydawcy zdecydowali o rozlozeniu fotografii na cata szeroko$¢ pisma. Przyjgcie konwencji
maksymalizacji obrazu na pierwsze]j stronie dziennika wydaje si¢ by¢ mozliwe tylko w
historycznych momentach tj. takich, kiedy na opisanie danych zdarzen nie sa potrzebne

stowa. Jak do tej pory wydarzeniem takim w dziejach polskich dziennikow byly ataki

terrorystyczne 11 wrzesnia 2001 roku. Warto takze podkresli¢, ze zastosowanie tej koncepcji

35 Tamze.

36 Tamze, s. 49.

37 Gazeta Wyborcza”, nr 213/2001.
¥ Rzeczpospolita”, nr 213/2001.
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w ,,Rzeczpospolitej”, ktéra oOwczesnie byla wydawana w wigkszym formacie anizeli
konkurencyjne pisma, robi ogromne wrazenie.

Nieco odmiennie ksztattowata si¢ sytuacja w tygodnikach opinii. W zwiazku z
okreslonym cyklem wydawniczym mialy one wigcej czasu na przygotowanie ,,ekstraoktadki”:

,,Wprost”39

zaszokowat czytelnikow zdjeciem zaci$nigtej pies¢ z wymalowana amerykanska
flaga wymierzajacej nokautujacy cios. Tytul umieszczono na samym dole oktadki, a wigc
miat stanowi¢ jej naturalne uzupetnienie — Czy Bush uzyje broni jadrowej? Kontratak.

Zarowno ,,Newsweek Polska™* ot

jak 1 ,,Polityka™ umiescity na swoich oktadkach
obrazy z WTC w tle. W ,,Polityce” jednakze dominujacym akcentem byt napis Terror, ktory

przebijal si¢ na pierwsze tto spod ptonacego budynku World Trade Center.

Stowo koncowe

Podsumowujac powyzsze rozwazania mozna wysnu¢ kilka wnioskéw. Pierwsza strona
od zawsze byla wizytowka kazdej gazety. To ona charakteryzuje dany numer oraz skraca
dystans pomigdzy informacja a czytelnikiem. Wspotczesnie, gdy na rynku medialnym trwa
prawdziwa wojna, zaden tytut nie moze pozwoli¢ sobie na tuzinkowa, kiepska czy nijaka
pierwsza strong. Mozna przewidzie¢ kierunek ewolucji tytuldéw prasowych i jednocze$nie
uzna¢ go za problematyczny. Wydaje sig, ze wszechobecnie panujaca tabloidyzacja jest
procesem, ktory moze w efekcie doprowadzi¢ do zmierzchu podstawowej funkcji gazet, ktére
powinny przede wszystkim przekazywac¢ informacje, a dopiero w dalszej kolejnosci epatowac
czytelnikéw obrazami. Szeroko zakrojona estetyzacja wydaje si¢ dominowa¢ nad
merytoryczna trescia przekazu, a czytelnik sprowadzony zostaje do roli widza, ktory

przebiega po stronach roznych gazet w poszukiwaniu informacji, a znajduje obrazy.

39 »Wprost”, nr 38/2001.
40 Newsweek Polska, nr 3/2001.
1 Polityka”, nr 38/2001.
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