Piotr Siuda

O ROLI ORAZ ZNACZENIU
SIECIOWYCH CELEBRYTOW
W SPOLECZNOSCI INTERNAUTOW

Wprowadzenie

O Internecie pisze si¢ wiele, podkreslajac ogromne znaczenie tego medium
dla ksztaltowania nowego oblicza wielu dziedzin ludzkiej aktywnosci, takich
jak: edukacja, gospodarka, polityka czy rozrywka. Zastuga elektronicznej sieci
w kreowaniu ostatniej z wymienionych sfer jest ogromna, nie ma tu miejsca na
to, aby pisa¢ o tym, w jaki sposob Internet wspdttworzy i jaki ma wplyw na kul-
turg popularna czy zapelniane czasu wolnego ludzi. Tekst zajmuje si¢ natomiast
jednym z aspektow owego popkulturowego oblicza sieci — powstaniu nowej kate-
gorii celebrytow, czyli tak zwanych gwiazd, idoli, 0s6b znanych i podziwianych
przez wielu ludzi. Chodzi o kategorie, ktorg autor nazywa mianem sieciowych
celebrytow, a wigc gwiazd, ktore zaistniaty w Internecie i poprzez Internet, sa
wazng czgscig cyberprzestrzeni i jako tacy sa znani. Bez znaczenia jest tutaj, czy
stawa konkretnego sieciowego celebryty przeniosta si¢ poza Srodowisko wirtual-
ne, wazne jest to, Zze zaistnial on w Internecie, to wlasnie to medium powotalo go
do zycia, dzigki niemu uzyskat popularnos¢ oraz funkcjonuje przede wszystkim
w wirtualnym $rodowisku przezen tworzonym.

Sieciowi celebryci to kategoria, ktéra zastuguje na uwage ze wzgledu na to,
jaka role spetnia dla spolecznosci internautow oraz jakie ma dla niej znaczenie.
Elektroniczne gwiazdy sa bardzo czesto spoiwem w pozbawione] spofecznego
kleju, ahierarchicznej i astygmatycznej przestrzeni wirtualnej. Sa one rowniez
wazne ze wzgledu na ciagly rozwdj oraz ksztaltowanie sig¢ publicznej sfery inter-
netowej. Dzialalno$¢ gwiazd internetowych oraz sam proces ich wykreowywa-
nia przez spolecznosc to doskonaly sposob na zobrazowanie, ze internauci to nie
tylko pasywni i bierni nabywcy, tak charakterystyczni dla wspolczesnej kultury
konsumpeyjnej, lecz réwniez producenci. Mdéwiac ogolnie — zaistnienie siecio-
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wych celebrities ma dla internautdw znacznie w tym sensie, Ze odbiera argumen-
ty krytyvkom elektronicznej sieci, widzacych w niej samo zto prowadzace do uza-
leznienia. bezmysinej oraz niesprzyijajacej osobistemu rozwojowi aktywnosci.
Wirtualne gwiazdy spelniaja w koficu rolg¢ podobna jak ich realni odpowiednicy
— sa niezwykle wazne dla odbiorcy, pozwalaja mu na oderwanie od codzienno-
$ci zycia, buduja tozsamos¢ poprzez dostarczenie wzorow, z ktorymi mozna sig
identyfikowac lub przeciwne, ktore nalezy potepic oraz w zadnym wypadku nie
nasladowac. Rola i znaczenie internetowych celebrytow sg zatem duze, lecz za-
nim zostang one dokladniej omowione, warto blizej przyjrzec si¢ samym gwiaz-
dom oraz zastanowi¢, jakie cechy Internetu i budowanej przez to medium spo-
lecznosci sprawiaja, ze kreuje ona wiasnych idoli.

Internet — sie¢ wirtualnych idoli

Wyrdéznié nalezy dwa rodzaje internetowych celebrities. Istniejg tacy, ktorzy
tworzeni sa odgornie, przez roznego rodzaju firmy badz portale, zwykle w ra-
mach internetowych kampanii majacych wypromowac jakis produkt badz mar-
ke¢. Drugi rodzaj sieciowych idoli to ci, ktérzy kreowani sg oddolnie, poprzez
samg spolecznoéé internautdw.

GagaZ to piosenkarka, majaca swoja strong internetowa, konta w takich ser-
wisach spolecznosciowo-towarzyskich, jak sympatia.pl czy fotek pl, serig filmi-
kéw umieszezonych w serwisach typu YouTube, ukazujacych skandale (teledysk
na dachu hipermarketu) z jej udzialem. Jak donosi plotek.pl — jeden z serwiséw
gazety.pl — GagaZ to odkrycie muzyczne polskiej sceny show-biznesu — piosen-
karka jest w trakcie krgcenia debiutanckie) plyty, .,sama o sobie mowi, ze ma
mnostwo talentdw, ktorymi chee uszezesliwic jak najwigcej ludzi. Zachwycea
§piewem, tancem, maluje i pisze poezje (...). Wszystko jest na razie owiane
wielka tajemnica. GagaZ chce nas mile zaskoczy¢!™. W tajemniczosci gwiazdy
oraz w tym, ze nie zaistniata ona w innym medium poza elektroniczng siecig, nie
ma nic dziwnego, jak si¢ bowiem pdzniej okazalo, wcale nie wyplynela ona na
szerokie wody, jej teledyski, strona internetowa oraz skandale byly czescig kam-
panii marketingowej majgcej reklamowac srodek na zgage.

Zupelnie inny typ sieciowego celebryty reprezentuje Mia Rose czy Gracjan
Roztocki. Obydwoje wykreowani zostali przez spolecznos¢ internautow — gdy-
by nie ona, byé moze nigdy nie byliby zauwazeni. Gracjan Roztocki to arty-
sta, ktory poprzez swoja strong, a takze rozliczne inne serwisy propaguje swoja
tworczos¢ (filmy, piosenki, obrazy). Ze wzgledu na kontrowersyjna naturg swo-

! http/iwww.plotek.pl/plotek/1,78648,4973966.html, dostep: 6.02.2009.
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ich dziel przez wielu uznawany jest za ekscentryka, co jednak nie przeszkadza
temu, ze cieszy si¢ niestabnaca popularnoscia, o ktérej éwiadcza chociazby setki
kontaktoéw w takich portalach spolecznosciowych, jak Grono.net czy Nasza-kla-
sa.pl (Gracjan ma profile w obydwu). Mia Rose to dwudziestojednoletnia piosen-
karka, Angielka portugalskiego pochodzenia, gwiazda innego jednak rodzaju
niz GagaZ — wykreowana bowiem nie przez specow od reklamy, lecz oddolnie,
przez uzytkownikow sieci. Publikuje amatorskie filmy wideo, w ktérych spiewa
przy akompaniamencie gitary akustycznej. Obecnie jest jednym z najpopular-
niejszych muzykéw w serwisie YouTube — jej nagrania zostaly obejrzane ponad
35 miliondw razy, zas 148 tysiecy uzytkownikow serwisu zostalo subskrybenta-
mi jej osobistego kanatu tematycznego®.

Mamy zatem do czynienia z dwoma rodzajami sieciowych celebrytow — z ty-
mi kreowanymi odgornie (zwykle przez marketingowcow, cheacych reklamo-
wac jakie$ produkty) oraz z powolywanymi do zycia oddolnie — tymi, ktérych
zaistnienie wiaze si¢ z uzyskaniem popularnosci wskutek autentycznego zain-
teresowania spolecznosci internetowej. W wypadku pierwszych zaistnienie jest
wynikiem duzych zasobow, czyli mowige krétko, pienigdzy oraz wszelkich débr
ulatwiajacych dotarcie do szerokiej publicznosci. Rowniez ci drudzy nie sa jed-
nak pozbawieni szans w dotarciu do wigkszej liczby ludzi — w ich przypadku
najwigkszym zasobem jest sam Internet, mowiac konkretniej charakter owego
medium. Nie ma nic dziwnego w tym, ze tego rodzaju cclebrities znalez¢ moze-
my coraz wigcej — elektroniczna siec jest swoista agora, a wige miejscem, gdzie
wypowiedzie¢ si¢ moze kazdy — nawet ten maluczki®. Jest to twor demokratycz-
ny, w ktorym stycha¢ glos ludu decydujacy o tym, kto stanie si¢ gwiazda, a kto
przepadnie na wieki. To internauci w swoistym demokratycznym glosowaniu
tworza celebryte.

Jesli dodamy do tego poczucie anonimowosci, ktére odczuwa przecigtny uzyt-
kownik sieci oraz jej astygmatycznosc, czyli nieistotnos¢ cech spoleczno-demo-
graficznych, jasne stanie si¢, dlaczego internauci tak chetnie naznaczaja kogos ze
swojej grupy, czyniac go obiektem ogromnej uwagi. Dziala tutaj psychologiczne
zjawisko rozmycia odpowiedzialnosci. Jednostka nie ma najmniejszych oporow
w zaglosowaniu na kogo$ w wirtualnych wyborach, odwiedzeniu czyjejs strony,
ciagnieciu czyjegos$ amatorskiego filmiku, wpisaniu sig do ksiggi pamigtkowej,
czyli nie ma oporéow przed oddawaniem holdu gwiezdzie. Internauta czuje sig

* A. Sztandera, Wysypisko talentow w sieci, ,,Rzeczpospolita™ 2009, nr 25 (8230), s. A22.

* Por. M. Szpunar, Alienacja i samotnosé w Sieci vs grupowosé i kapital spoleczny w In-
ternecie. Internet i fjego wplyw na kontakty spofeczne, [wi] Qblicza Internetu. Architekiura
komunikacyjna Sieci, (red.) M. Sokolowski, PWSZ, Elblag 2007, 5. 95-1140.
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anonimowo, postepuje nadto jak setki innych przed nim. Postgpuje jak mnostwo
innych czlonkow spolecznosci internautéw. Dla tej ostatniej sieciowi celebry-
ci maja ogromne znaczenie z powodow, ktore autor tekstu omawia dokladniej
w nastgpnej jego czgsci.

Sieciowi celebryci — spoiwo w rozklejonej cyberprzestrzeni

Spolecznosci wirtualne, czyli spolecznosei ludzkie w cyberprzestrzeni to zja-
wisko, ktore klasyfikowane jest i interpretowane roznorako. W najprostszy spo-
sob mozna powiedzie¢, Ze sq to spolecznosci, w ktorych w cyberprzestrzeni
ludzie spotykaja sig, komunikujg i poznaja lepiej wraz z biegiem czasu. Komuni-
kacja w Internecie jest latwa, a komunikowac¢ si¢ mozna na wiele sposobdéw. Elek-
troniczna sie¢ umozliwia tworzenie i podtrzymy wanie spolecznosci wirtualnych
za pomocg kilku podstawowych narzedzi i aplikacji, ktorymi internauci mogg sig
postugiwaé, aby komunikowac si¢ migdzy soba. Naleza do nich przede wszyst-
kim poczta elektroniczna, czaty, fora, World Wide Web i inne. Istnieje wiele na-
rzedzi formowania spolecznosci wirtualnych, rozliczne sg rowniez przyczyny ich
powstania oraz czynniki, ktore sklaniajg i motywujg ludzi do partycypowania
w nich. Poza tym, ze oszezedzaja one czas, pomagaja w zalatwianiu codziennych
spraw, zaspokajaja rowniez rozliczne potrzeby ludzkie, przede wszystkim takie
jak potrzeba komunikacji, informacji, rozrywki oraz transakcji®.

Stwierdzi¢ zatem nalezy, ze przynaleznos¢ do wirtualnych wspolnot zaspoko-
i¢ pozwala wiele potrzeb, podobnie zreszty jak uczestnictwo w spolecznosciach
realnych. Abstrahujgc od tego, w jaki sposob i z jakim powodzeniem zaspoka-
Jaja owe potrzeby spolecznodcei online, a w jakim ofline, zaznaczy¢ nalezy, ze te
internetowe znaczaco si¢ od realnych réznia, rzadza sie swoimi prawami i sa od
nich odmienne. Odmiennosei tych jest duzo, tak duzo jak roéznic miedzy prze-
strzenia realng a cyberprzestrzenia. Jak podaje Mark Smith, istnieje kilka cech,
ktore odrozniaja spolecznosci wirtualne od tych w realu. Cechy te wiaza sig
z ograniczonymi mozliwosciami komunikacji w swiecie realnym®. Owe cechy
spotecznodcei wirtualnych to:

« aprzestrzenno$¢ — interakcje w cyberprzestrzeni nie sq ograniczone prze-

strzennie ani terytorialnie. Mimo Ze cyberprzestrzen to pewne miejsca,
w pewnym sensie przestrzen, to jednak jest to przestrzen bez granic, prze-

4 8. Wadhwa, A. Kotha, 4 Note on Virtual Communities, 5. 67, http://us.badm washing-
ton.edu/kotha/internet/handouts/veS.pdf, dostep: 6.02.2009,

* M. Smith, Voices from the WELL: The Logic of the Virtual Communities, s. 12-13, re-
search.microsoft.com/~masm ith/Voices%20{rom%20the%20Well.doc, dostep: 6.02.2009,
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strzen istniejaca o kazdej porze, w kazdej czesci globu. Ludzie z jednej stro-
ny Swiata moga porozumiewac si¢ z tymi z drugiej tak, jakby znajdowali
si¢ oni na wyciagnigcie reki. W przypadku realnych spolecznosci natomiast
istotne sa granice przestrzenne (sasiedztwo, miasto, wies, osiedle itp.);

» asynchronicznos¢ — chodzi tu o komunikacje, ktéra nie musi sig¢ odbywac
w czasie rzeczywistym (z wyjatkiem czatow). W przekazywaniu infor-
macji dopuszcza si¢ opdznienia. Wysylajac poczte elektroniczng lub roz-
mawiajac na forum, nikt nie spodziewa si¢ natychmiastowej odpowiedzi.
Zwykle trzeba na nia czekaé. Inaczej w spolecznosciach realnych, gdzie
w kontaktach face-to-face przekazuje si¢ informacje 1 oczekuje natychmia-
stowe] na nig reakcji, a czlonkowie, aby moc si¢ komunikowaé, muszg byé
obecni w tym samym miejscu;

+ acielesno$¢ — w spolecznosciach wirtualnych liczy sig tekst, nie istnie-
Ja praktycznie takie elementy, jak: ubidr, gesty, mimika, intonacja glosu.
Komunikacja w spolecznosciach wirtualnych nie jest jednak catkowicie
pozbawiona emocji. W odpowiedzi na owa acielesno$¢ wylonily sie emo-
tikony — symbole tworzone ze znakéw interpunkeyjnych i liter, majace sym-
bolizowa¢ rozne stany emocjonalne. Nie sa one, co prawda, w stanie zasta-
pi¢ komunikacji niewerbalnej, czyli mimiki, intonacji glosu, gestykulacji
czy nastroju, ale stanowig taka probg. Oczywiscie komunikacja niewerbal-
na jest najezesciej poza Swiadomodcia osoby, ktéra komunikuje, emotiko-
ny natomiast wreez odwrotnie — osoba komunikujaca swiadomie chee cos
przekaza¢ — w tym sensie spolecznosci wirtualne sg acielesne®;

« astygmatycznos$¢ — w spolecznosciach sieciowych nie liczg sig cechy statu-
sowe ani fizyczne osdb. Nie licza sig rasa, narodowosé, wiek, pleé, uposle-
dzenie fizyczne, wyksztalcenie, status spoleczny itp. Czesto ludzie uczest-
niczacy w spolecznosciach internetowych mogg nigdy nie mieé szansy
spotkacé sie w realu i to Internet umozliwia im nawigzanie relacji, bez wzgle-
du na status;

« anonimowo$¢ — powyzsze cechy powoduja, Ze przez internautow uczestni-
ctwo w spolecznosciach wirtualnych postrzegane jest jako calkiem anoni-
mowe (cho¢ w praktyce istnieja juz skuteczne sposoby identyfikacji inter-
nautow).

® M. Szpunar, Spolecznosci wirtualne jako spolecznosci — préba ujecia socjologiczne-
go, |w:] Jednostka — grupa — cybersieé. Psychologiczne, spoleczno-kulturowe i edukacyjne
aspekty spoleczenstwa informacyjnego, (red.) M. Radochonski i B. Przywara, WSIiZ, Rze-
szow 2004, 5. 175-176.
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Do wyrdznionyeh przez Marka Smitha cech dodac nalezy jeszcze inne. Spo-
lecznosci sieciowe sq intencjonalne, czlonkowie uczestniczg w nich z wlasnej
woli — ludzie wybierajg i decyduja, czy i ktorej wspolnoty chea byé czlonkami.
Nie beda réwniez trwali w tych wspolnotach na sife, uwigzieni przez konieczno-
§ci, konwenanse, role czy normy spoleczne. Ich zainteresowanie bycia czlonkiem
takiej spolecznosci bgdzie warunkowac przynaleznos¢ do niej. Latwo jest z ta-
kiej spolecznosci wyjsé, po prostu przestaé by¢ jej czlonkiem.

W spoleczno$ciach wirtualnych niezwykle interesujaco przedstawia sig struk-
tura nieréwnosci. Interesujaco nie ze wzgledu na jej specyficznosc, ale ze wzgle-
du na jej brak. Na ogol podkresla sig, ze w wirtualnych wspolnotach nie ma ,kla-
sy dominujacej, nie ma kadry kierowniczej, grupy internetowe nie sa obcigzone
tradycyjnymi barierami spoleczno-ekonomicznymi, hierarchia, itp.”” Nie ma ja-
kiejs wyraZnej struktury nieréwnosci — po prostu albo si¢ jest czlonkiem, albo
nie. Spolecznosci wirtualne sg poza podzialami statusowymi istniejagcymi w re-
alu, rozmywaja je i likwiduja. nie tworza rowniez nowych, rzec mozna, wirtu-
alnych podzialow statusowych. Spolecznosé wirtualna jest pod wzgledem pozy-
cji splaszczona, nie ma podziatu na warstwy czy klasy — na tych usytuowanych
wyzej i nizej w hierarchii — spoleczno$¢ Internetu jest zatem ahierarchiczna. Co
prawda, niektorzy wskazujgq na pozycj¢ moderatora czy webmastera jako zacza-
tek hierarchii, ale tak naprawde funkcje te nie wiazg si¢ z jakimi$ szczegdlnymi
profitami, wladza nad uzytkownikami jest niewielka, sankcje (w postaci cho-
ciazby usuwania wpiséw) czesto nieskuteczne i obchodzone. Swiadomosé istnie-
nia kogos kto moderuje dany serwis internetowy, kogos kto czuwa nad jego wy-
gladem oraz poprawnoscia, jest wérdd potencjalnych uzytkownikow niewielka.

Aprzestrzennosc, asynchronicznosc, acielesnosc, astygmatycznos¢, anonimo-
wos¢, intencjonalnos¢ oraz ahierarchicznosé czynia spolecznoscei wirtualne oraz
cyberprzestrzen specyficznym srodowiskiem — srodowiskiem rzec mozna rozkle-

Jjonym, bedacym poza normalng przestrzenia. W wirtualu nie trzeba si¢ spoty-
kac face-io-face. nie nalezy przejmowac si¢ terytorium oraz odlegloscia, w jakiej
znajduje si¢ osoba wchodzaca z uzytkownikiem w interakcje, niewazne jest na-
wet, czy rozmawia si¢ z nia na jeden temat przez dwa czy trzy dni, czy moze przez
tydzien. Nie liczy si¢ jej plec, wiek czy rasa, nie nalezy sie przejmowac bodzcami,
jakie dostarcza ona pozawerbalnie, organizm nie musi automatycznie si¢ do nich
dostosowywac oraz na nie reagowac. UZzytkownik ma komfort bycia nierozpo-
znanym, komfort braku kontroli spolecznej oraz komfort dobrowolnego wyjscia
1 rezygnacji ze spolecznosei.

T M. Szpunat, Spelecznosci wirtualne jako nowy typ spolécznosci — eksplikacja socjolo-
giczna, Studia Socjologiczne™ 2004, nr 2 (173), 5. 119.
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Zada¢ sobie mozna pytanie, jakim cudem mozna w Internecie mowic o ja-
&xjkolwiek trwalosci spolecznosci internetowych? Dlaczego nie rozpadaja sig
am¢ natychmiast? Co powoduje, Zze trwaja one — ze ludzie nawiazuja za ich po-
smoca kontakty i relacje, ktdre sie utrzymuja, dlaczego ludzie poznaja sie w nich
i wchodza w nich nie tylko w jednorazowe interakcje? Z cala pewnoscia wska-
za¢ mozna wiele czynnikow sprzyjajacych owej trwalosci — ich zrodla szuka-
& przede wszystkim w zmianie relacji miedzyludzkich w dominujacym dzisiaj
spoteczenstwie sieciowym®. Wedlug autora tekstu kluczowym czynnikiem, row-
aiz pod wzgledem poruszanego tematu, jest zainteresowanie spolecznosei. Je-
sti spofecznos$c sig czyms interesuje — dla przyktadu jakims popkulturowym zja-
wiskiem, od$wiezeniem znajomosci szkolnych, wedkarstwem czy numizmatyka
- wowczas ma wigksze szanse na trwanie. Zainteresowanie jest spoiwem, ktore
27vni spofecznosé trwalsza.

Jesli w sytuacji opisanego wyzej rozklejenia oraz niezwykle niewyraznej hie-
rarchii spotecznej pojawia sig sieciowy celebryta, stanowi on specyficzne spoiwo,
<os, co trzyma ludzi razem, cos, co nierzadko stanowi o ich wspélnocie, jest on
czvms, czym ludzie zaczynajg sie interesowaé. Wykreowana przez internautow
awiazda moze by¢ centrum wspdlnoty, punktem, wokél ktérego ona funkcjonu-
& 1 wokol ktérego w ogole sie zawiazala (chociazby nieoficjalne strony Gracja-
na Roztowskiego). Moze ona jednak by¢ réwniez ubocznym zainteresowaniem
wspolnoty, dodatkowym punktem, ktory trzyma jej uczestnikéw razem. Przy-
kladem moze by¢ wspomniana juz przez autora Mia Rose — gwiazda serwisu
YouTube. Nadrzednym spoiwem tego ostatniego jest zainteresowanie uczestni-
kéw ogladaniem i publikacja wlasnych filméw, okazuje si¢ jednak, Ze istnieja do-
datkowe wigzadla, dodatkowe klejace go elementy. Jednym z nich jest wlasnie za-
interesowanie piosenkarka amatorka — codziennie setki osob wehodza do serwisu
oraz loguja sie do niego tylko po to, aby moc ogladaé jej filmy oraz o niej dysku-
towac. Pokazuje to jak niezwykle wazna role spetniaja dla spolecznosci interne-
towe] wykreowane przez nia gwiazdy, sa one spoiwem trzymajacym ja w calo-
sci, pozwalajacym jej istnie¢ Wszystko dzieki temu, Ze o sieciowych celebrytach
mozna do woli plotkowa¢, wzajemnie wymieniaé sie zwigzanymi z nimi linkami,
zdjeciami, filmikami itd. Nie jest wazne przy tym, jak dlugo gwiazda pozostanie
na firmamencie i jak dtugo bedzie §wiecita. Tak jak w realu, tak i w Internecie
powszechna jest wymienialnosé idoli, wazne jest jednak, Ze na miejsce tego uste-
pujacego znajdzie sie zawsze nowy — ten ktdry przejmie paleczke w sztafecie nie-
ustannego wzbudzania zainteresowania spolecznosci internetowej.

® Por. M. Castells, Galakiyka Internetu: refleksje nad Internetem, biznesem i spoleczen-
stwem, Rebis, Poznan 2003, 5. 145-149.
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Sieciowi celebryci a konsumpcyjne zniewolenie

Wedlug Zygmunta Baumana motorem napedzajacym dzialania wspolczesne-
go ezlowieka jest tak zwany ,,syndrom konsumencki™. Jest on charakterystycz-
ny dla kultury konsumpcji roztaczajacej we wspolczesnym swiecie coraz wigk-
sze wplywy. Syndrom polega na ciaglej potrzebie konsumowania, zastgpowania
rzeczy starych, uznanych juz za nieprzydatne, niespelniajacych potrzeb inie-
odpowiadajacych pragnieniom, przez rzeczy nowe — obiecujace nowe wraze-
nia i nowe ekscytacje. Wymieniaino$¢ rzeczy starych przez coraz nowsze czyni
z czlowieka idealnego konsumenta, uczestniczacego w ciaglym kolowrocie na-
bywania i pozbywania sie. Zlozone z tak konsumujacych jednostek wspolczesne
spoteczenstwo to twor zdecydowanie inny oraz stojacy w opozycji do poprze-
dzajacego go spoleczenstwa produkcyjnego, socjalizujgcego swoich czlonkow
do jak najlepszego wypelniania rol wytworcow oraz zolnierzy, czyli dwoch rol
kiedys w kulturze produkeji najwazniejszych. Dzis priorytetowa staje sig socjali-
zacja do roli konsumentdw, ktora opiera sig przede wszystkim na tworzeniu owe-
go ,.syndromu konsumenckiego”, czyli cigglym rozbudzaniu pozadania rzeczy,
rozbudzaniu poczucia niezaspokojenia, cigglej obietnicy gruntowniejszego i bar-
dziej satysfakcjonujacego zaspokojenia pragnien poprzez konsumowanie ciagle
nowych przedmiotéw!’. Wspolezesny czlowick jest zatem konsumentem, malo
tego, jest konsumentem doskonalym, w jego Zyciu nie ma miegjsca na produkcje,
powinien przede wszystkim nabywac i pozbywac sig.

O tym, Ze konsumowanie to podstawowa i niezwykle zajmujaca aktywnosé
charakierystyczna dla wspolczesnej kultury pisze wielu myslicieli. Francuski so-
cjolog George Lipovetsky przyczyn tego stanu upatruje w modzie, opartej na na-
sladownictwie, najwazniejszej dla zycia spolecznego kategorii. Oparta na ,,wol-
nym wyborze”, najwyrazniej przejawiajacym si¢ w nieskrepowane] wolnosci
co do nabywania rzeczy, moda zastgpuje dzisiaj tradycje oraz obyczaj w byciu
gléwnym regulatorem zycia spolecznego, malo tego — czyni ona z ludzi ideal-
nych konsumentéw'. Wedtug Elisabeth Wilson ludzie stajg sie takimi wskutek
konformizmu. Jest on bowiem podstawowym prawem rzadzacym zachowaniem
Jjednostek, co w sytuacji ciagle zmieniajacych si¢ trenddw, zastepowania jednych

? Z. Bauman, Konsumenci w spoleczenstwie konsumentow, [w:] Od konlestacji do kon-
sumpcfi. Szkice o proeobrazeniach wspolczesnej kultury, (red.) M. Kempny, K. Kicidski, E. Za-
krzewska, Instytut Stosowanych Nauk Spolecznych Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa
2004, s. 86.

0 Z. Bauman, Globalizacja, PIW, Warszawa 2000, s, 95-96,

"' T. Szlendak, Leniwe maskoiki, rekiny na smyczy. W co kultura konsumpcyjna przemieni-
la mezezyzn i kobiety, Jacek Santorski & Co Agencja Wydawnicza, Warszawa 2005, s. 101.
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svlow przez inne, zmusza do nabywania i ,,uzytkowania coraz to nowszych rze-
czv. aby dopasowac si¢ do innych, ktorzy uzytkuja te same, coraz nowsze arte-
&k,

Wyrdzni¢ mozna rowniez inne ujecia wspolczesnego czlowieka ukazujace-
20 g0 jako idealnego konsumenta. Przykladowo przedstawiciele szkoly frank-
furckiej czy marksizmu zarzucaja wspolezesnej kulturze promowanie posunigtej
do granic absurdu, rozbuchanej konsumpcji, a przy tym manipulowanie ludZzmi
mak. aby posuwali sig do coraz bardziej skrajnych aktow z nig zwigzanych. Zaréw-
s0 marksisci oraz frankfurtezycy okres swojej swietnosei maja juz za soba, dalej
xrdnak wywieraja przemozny wplyw na postrzeganie i analizowanie zycia spo-
Ecznego. Szkola frankfurcka zastynela chociazby koncepcja falszywych potrzeb
mworzonych przez wszechwladny przemyst kudturalny. Wedtug owe] koncepcji lu-
dzie maja prawdziwe, rzeczywiste potrzeby bycia tworczymi i niezaleznymi, au-
wonomicznie kontrolujacymi swoje zycie jednostkami, nie mogg one by¢ jednak
zaspokajane wskutek nakladania sig na nie potrzeb falszywych, tworzonych przez
kapitalizm". Falszywe potrzeby kultywowane sa przez przemys! kulturalny, kt6-
v wpaja je masom. Czerpie on sile z pasywnodci, infantylnosci oraz zdziecinnie-
nia konsumentéw, ktdrych zycie ogranicza sie do cigglego nabywania.

Wszystkie przedstawione wyzej spojrzenia na wspolczesna kulture mieszeza
sie w nurcie ukazywania wspolczesnego zycia jako cigglej konsumpcji. Wedlug
nich jest ona podstawowsa czynnoscia zniewolonych jednostek, niezdolnych do
wyrwania si¢ z wigzow przez nia narzuconych. Nie jest celem autora katego-
rvczne zaprzeczenie czy tez wychwalanie takiego ujmowania spolecznego zycia
wdnostek. Wazne jest natomiast wskazanie, ze sieciowi celebryci maja istotne
znaczenie w dyskusji nad konsumpcja, produkcja, zniewoleniem czy z dru-
giej strony emancypacjg jednostek. Dzisia) coraz czescie] wskazuje si¢ na In-
ternet jako pozwalajacy wyrwac si¢ z kolowrotu konsumowania. Wielu teorety-
kow wskazuje, ze medium to emancypuje jednostki, staje si¢ narzedziem obrony
przed pasywnoscig oraz infantylnoscia, ktére chee narzucic przemys! kulturalny.
Internauci zaczynaja byé uznawani za elit¢ odbiorcdw mediow. Zaistnienie elek-
tronicznych idoli z calg pewnoscia moze by¢ argumentem w rgkach tych, ktory
cheieliby widzie¢ spolecznosé internautéw jako przeciwstawiajgca sie kieratowi
wszechogarniajacej konsumpcji.

2 T, Szlendak, K. Pictrowicz, Moda, wolnosé i kultura konsumpcji, [w:] Rozkoszna zara-
za. O rzqdach mody i kulturze konsumpcji, (red.) T. Szlendak, K. Pietrowicz, Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2007, s. 22.

3 H. Marcuse, Czlowiek jednowymiarowy, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, War-
szawa 2001,
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W takim patrzeniu na elektronicznych gwiazdorow wyodrebni¢ nalezy dwa
wymairy ich funkcjonowania. Z jednej strony wzia¢ nalezy pod uwage dzia-
falnos¢ samych gwiazd, z drugiej wszystko to, co si¢ wokol nich dzieje, a wige
dzialania internautow oraz fanow. Obydwie strony sa nie tylko biernymi i ma-
nipulowanymi odbiorcami wspolezesnej kultury. Ich antykonsumpeyjny opor
wynika z odrzucenia postawy biernego konsumowania na rzecz konsumowania
aktywnego, znajdujacego swoj wyraz w producenckiej dzialalnosci. Produkeja,
z definicji stojaca w opozycji do konsumowania, w wypadku sieciowych cele-
brytow oraz ich gwiazd przybiera najrozmaitsze formy oraz podejmowana jest
z roznym natezeniem.

Kategoryzujac rézne producenckie dzialania gwiazd i ich fanow, postuzyc si¢
mozna rodzajami produkcji, ktére wyroznit John Fiske. Podejmujac rozwaza-
nia nad dzialaniami publicznosci medialnej, wyr6znil on produktywnosé semio-
tyczng, produkiywnos¢ wymawiang oraz produkiywnosé rekstualng". Opisujac
7a pomocyg owe] kategoryzacji produktywnosé w kontekscie omawianego przez
autora zjawiska, przez produktywnosé semiotyczng rozumieé¢ mozna tworzenie
znaczen zwigzanych z gwiazdg. Znaczenia tworzone sa przez wspolnote wirtu-
alng, ktora okresla, jakg warto$¢ dla niej ma dany celebrities. Produkiywnosé
semiotyczna jest po prostu procesem kreowania gwiazdy przez internautow. Nie
chodzi tu zatem o celebrytéw wyprodukowanych przez specow od reklamy, lecz
tych oddolnie tworzonych, tych, ktérym uzytkownicy sieci nadaja znaczenie po-
przez akt wywyzszenia ponad innych, przecigtnych internautéw. Tworzenie zna-
czen polega rowniez na stawianiu gwiazdy w roli autorytetu — traktowanie jej
jako kogos, kto wyznacza wartosci czy postawy, ktorymi kieruje sie jakas oso-
ba. Drugi z rodzajow produktywnosci, czyli produktywnos$¢ wymawiana, pole-
ga na rozmawianiu o przedmiocie swojej fascynacji, mowigce bardziej ogolnie,
polega na tworzeniu interakcji zwigzanych z gwiazda, ktéra ktos sig¢ interesuje.
Fora i czaty, serwisy z filmikami oraz zdjeciami ciagle zapelniaja sie dyskusjami
1 materialami zwiazanymi z danym celebrities — ludzie o nim rozmawiaja 1 © nim
plotkuja — moze to by¢ uznane za przejaw produktywnosci. Do produkiywnosci
wymawianej zaliczy¢ mozna rowniez takie czynnosci, jak przykladowo naslado-
wanie stylu idola poprzez noszenie odpowiednie] fryzury, ubioru czy posiada-
nie zwigzanych z nim akcesoriow. Oczywiscie polemizowaé mozna, czy przed-
stawiane powyze] aktywnosci rzeczywiscie uwaza¢ mozna za produktywnose,
czy nie jest to zbytnia przesada. Nie jest celem autora rozstrzyganie tego proble-
mu, ale dla obrony Fiske nalezy zaznaczy¢, Ze wyrdznia on trzeci, najwazniejszy

4 1, Fiske, The Cultural Economy of Fandom, [w:] Adoring Audience. Fan Culture and
Popular Media, (red.) L.A, Lewis, Routledge, London and New York 1992, s, 30-49.
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g0 zdaniem typ produktywnosci, mianowicie produktywnosé tekstualng. Jest
10 nic innego jak produkcja roznorakich amatorskich tekstow, takich jak: przy-
kiadowo roznorodne grafiki, obrazy, stroje, utwory muzyczne, opowiadania lite-
rackie. Tekstualnie produkujg sami celebryci (na przyklad wspomniany Gracjan
Roztocki, ktory maluje, kreci filmy, nagrywa piosenki czy tez krecaca teledyski
Mia Rose), ale réwniez fani elektronicznych gwiazd. Niewazne, ktora z rodzajow
produkeji praktykuja celebrities i ich fani — kazdy z nich nadaje ich dzialaniom
antykonsumpcyjny wymiar.

W tym sensie przyklad sieciowych celebrities pozwala pokazaé, ze zycie
wspolczesnego czlowieka to nie tylko bierne i infantylne konsumowanie. Postu-
zv¢ on moze konstruowaniu teorii majacych odwrotny wydzwigk, wskazujacych
na emancypacje wspolfczesnych ludzi oraz odcinajacych sig od tez o catkowitym
zniewoleniu czy manipulowaniu, jaki funduje czlonkom spoleczenstwa, promu-
Jacy rozbuchang konsumpcje przemysi kulturainy.

Blisko$¢ sieciowych celebrytow

Wirtualne gwiazdy maja w koricu dla spolecznodei internautéw znaczenie
z podobnych wzgleddw, dla ktérych realni idole maja znaczenie dla ludzi funk-
cjonujgeych poza siecia. Gwiazdy telewizyjne, muzyczne, filmowe czy sporto-
we nie s weale tak bardzo odlegle od celebrytéw sieciowych. Autor wspomnial
Juz wezesniej, ze elektroniczna sie¢ to demokratyczne miejsce, w ktéorym uzyt-
kownicy powoluja gwiazdy do zycia. Tak naprawde jednak w pewnym sensie
nie inaczej jest w przypadku innych medidéw — to ich odbiorcy tworza celebrities,
cho¢ dzieje sig to zdecydowanie mniej bezposrednio. Nie ma nic przypadkowego
w tym, ze przemyst kulturalny co chwila produkuje nowe osoby, ktérych losami
warto si¢ interesowa¢ oraz o ktorych warto rozmawia¢. Media, produkujac cele-
brytow, tak naprawde odpowiadajq na istniejace juz zapotrzebowanie. Gwiazdy
sig tworzy, bo przecigtny odbiorca potrzebuje kogo$, kogo musi podziwiaé, z kim
si¢ identyfikuje, z kim warto si¢ utozsamic, kogos kto prezentowalby style zycia
istotne dla spoleczenstwa oraz bylby jego medialna reprezentacjg. Paradoksal-
nie, nawet te gwiazdy, ktore szokuja, spetniajg swoja role budowania tozsamosci
odbiorcow mediow — dostarczajg bowiem wzorcow negatywnych — takich, ktore
reszta spoleczenstwa czy tez jego czegsé, nie chee nasladowaé. Mamy tu zatem
rowniez do czynienia z identyfikacja negatywng, a wige takg, ktéra buduje toz-
samos¢ poprzez pokazywanie, jakim by¢ sig nie chee. Wielu ludziom gwiazdy
sg rowniez potrzebne ze wzgledu na to, Ze interesujac si¢ nimi, doznaje sig¢ bar-
dzo przyjemnego odczucia — ludzie czuja, ze sa blisko celebrities, ze przynaleza
do ich Swiata, uwalniaja si¢ natomiast od swojej szarej rzeczywistosci. Celebry-
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ci, ktdrych losy sledzimy codziennie, staja si¢ nam bliscy, sa w naszym zasiggu,
jak stwierdzil prof. Zygmunt Bauman, sa .,obcy wszak bardziej od najblizszych
sasiaddw nam znani™",

Tak samo w Internecie — ludzie cheg sie¢ méc z kims$ identyfikowaé, cheg, aby
w ich zyciu pojawil si¢ ktos znaczacy, ktos, kto poprawialby ich samopoczucie.
Niezwykle wazne jest to, ze sie¢ czyni gwiazdy bliskimi jak nigdy dotad. Sa one
blizej niz w telewizji, blizej niz w gazecie, sg bowiem o jedno kliknigcie myszki
od internautoéw, mozna wystaé im e-mail czy porozmawiaé na czacie — to uzyt-
kownicy Internetu tworza gwiazdy poprzez zbiorowe dzialania. Swiadomosé
tego tylko przybliza idoli do ich fandw — sieciowi celebrities jeszcze wyraznigj
przyczyniajg si¢ do budowania tozsamosci tych ostatnich. Nie dosc, ze tworza
wzorce, z ktérymi kto$ chee sie identyfikowac i ktére chee nasladowac badz kto-
re sie odrzuca, to jeszcze pokazuja, ze gwiazda stac si¢ moze praktycznie kazdy.
Swiadomosé tego, Ze idole sg po prostu przecigtnymi uzytkownikami Internetu,
ktorzy wyplyneli dzigki uznaniu spotecznosci uzytkownikow tego medium, bar-
dzo przybliza gwiazdy do fanow. Ich bliskos¢ to jeszcze jeden czynnik tego, ze
sieciowe gwiazdy beda na znaczeniu zyskiwag, a ich przyszlosé jest §wietlana.

Na zakonczenie

Rola, jaka spelniaja dla spolecznosci internautow sieciowi celebryci, jest zna-
czaca — sg oni spoiwem laczacym ludzi w Internecie 1 pozwalajacym trwac roz-
norakim wirtualnym spolecznosciom, sa wazni ze wzgledu na proces budowania
tozsamosci ludzi oraz ze wzgledu na bliskos¢ relacji ze swoimi sieciowymi fa-
nami. Sa w koncu atutem w rekach tych, ktorzy przeciwstawiajq si¢ ujmowaniu
uzytkownikow Internetu jako bezwolnej i pasywnej masy manipulowanej przez
wszechogarniajacy przemyst kulturalny. Elektroniczni idole pozwalaja bowiem
dobrze zobrazowac zdolnos¢é tworzenia przez internautow wspolnej wiedzy,
wspolnej kultury — zobrazowaé to, ze Internet staje si¢ nowa sfera publiczna.
Wraz z rozwojem sieci jej uzytkownikom dostarczane sq coraz to nowe narze-
dzia tworzenia owej sfery — jeszcze na poczatku lat dziewiecdziesigtych mato
kto styszal, o czyms takim jak blogi czy komunikatory. Nic nie wskazuje, aby
ten gwaltowny rozwdj Internetu zostal zahamowany, nic nie wskazuje réwniez
na to, ze przestanie on by¢ wspomniang demokratyczng agora. Nic zatem w kon-
cu nie wskazuje, z¢ na znaczeniu stracy internctowi gwiazdorzy — wregcz prze-

5 W, Godzic, Znani = tego, Ze sq =nani. Celebryci w kulturze tabloidow, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 8.
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ciwnie — zjawisko to moze by¢ tylko bardziej popularne oraz widoczne, moze
mie¢ zatem coraz wigksze znaczenie dla spolecznosei internautow.

Summary

The Role of Internet Celebrities in Virtual Society

The goal of the text is to show the role of Internet celebrities in virtual society. Internet
celebrities are idols that emerged through the net, they are a major part of cyberspace be-
gause it is their main field of activity. They play a major role in virtual society — first of all
they are a glue which bonds internet users. Participants of virtual communities need some-
thing that will ensure lasting of the community — very often attention that is directed to in-
wmet stars is something that brings people together. Emerge of internet celebs is also vital
because it denies that internet users are addictive, thoughtlessness, brainwashed victims of
media industry. Finally, internet celebrities, just like celebrities from real life, allow people
to get away from dullness of everyday living and provide personal models that play a major
role in identity forming process.



