ANALIZA KANALOW

| WYBRANYCH PRZEKAZOW PARTI
PARLAMENTARNYCH W PORTALU
YOUTUBE W LATACH 2011-2014

W rozdziale tym zaprezentowane zostaly wnioski z przeprowadzonej analizy in-
ternetowych przekazéw wideo zamieszczonych przez partie parlamentarne w ser-
wisie YouTube w latach 2011-2014. Poprzedza je charakterystyka materiatu badaw-
czego i metod badawczych oraz przebiegu samego badania.

4.1. Charakterystyka materiatu badawczego,
metod i przebiegu badania

4.1.1. Hipotezy badawcze

W zatozeniach badania za gtéwna hipoteze zostato przyjete stwierdzenie méwigce,
ze przekazy wideo zamieszczane przez polskie partie polityczne w internecie
sa obecnie staltym narz¢dziem komunikowania politycznego, jednak nie maja
znaczacego wplywu na preferencje polityczne wyborcow i wyniki wyborow.

Dodatkowo, przy formutowaniu powyzszego stwierdzenia autor kierowal sie
nastepujacymi hipotezami pomocniczymi, ktére miaty na celu doprecyzowanie
rozwazan:

* Publikowanie internetowych przekazéw wideo przez partie polityczne jest re-
gularne zarowno w okresie wyborczym, jak i miedzywyborczym, co stanowi
przejaw prowadzenia przez nie permanentnego komunikowania politycznego;

* Partie polityczne prowadzace swoje kanaly w serwisie YouTube tylko w niewiel-
kim stopniu wykorzystuja ich mozliwo$ci wspierania kampanii wyborczych,
jakimi s3 informowanie, faczenie, angazowanie oraz mobilizowanie;
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* Jednym z czynnikéw wplywajacych na wysoka ogladalnosé przekazow jest
ich adekwatno$¢ pod wzgledem formy do specyfiki komunikacji w internecie
(Web 2.0). Przekazy o niskiej ogladalnosci cechujg sie brakiem tej adekwatnosci;

* Wysoka ogladalno$¢ przekazu nie zawsze zwiazana jest z jego pozytywnym od-
biorem przez widzow.

4.1.2. Materiat badawczy

Na material badawczy zlozyly sie przekazy wideo publikowane na oficjalnych
kanatach polskich partii majacych swoje reprezentacje w parlamencie w latach
2011-2014. Wzigte zostaly pod uwage kanaly pieciu najwigkszych partii, ktore osia-
gnely wymagany prég wyborczy w wyborach parlamentarnych w 2011 roku i byty
obecne w parlamencie do kofica 2014 roku, tj.: Platformy Obywatelskiej (PO), Prawa
i Sprawiedliwosci (PiS), Polskiego Stronnictwa Ludowego (PSL), Sojuszu Lewicy De-
mokratycznej (SLD) oraz Ruchu Palikota/Twojego Ruchu (RP/TR)*?. W badanym
materiale nie znalazly sie przekazy pozostatych partii: obecnych w parlamencie tyl-
ko do wyboréw w pazdzierniku 2011 roku, reprezentowanych w polskim i europej-
skim parlamencie tylko przez jednostkowych przedstawicieli oraz te, ktére powstaty
juz w trakcie trwania VII kadencji Sejmu*®*. Niezakwalifikowanie przekazéw tych
partii do materiatu wynika z faktu, ze nie stanowily one jednorodnej ptaszczyzny do
poréwnan z pozostalymi przekazami w materiale badawczym.

Populacje® stanowily wszystkie przekazy wideo wskazanych partii, zamieszo-
ne w serwisie YouTube na prowadzonych przez nie kanatach***. Dokonana przez
autora analiza serwisu YouTube pod katem prowadzonych przez partie kanatéw
wykazala, ze wszystkie wspomniane wyzej ugrupowania prowadzily ich po kil-
kadziesigt (od 27 do co najmniej 41)*”. Mata czeé¢ z nich to kanaly biur krajo-

#3 W kolejnych cze$ciach ksigzki autor postugiwaé si¢ bedzie wymiennie skrétami lub pelnymi
nazwami partii. Ze wzgledu na zmiane nazwy partii Ruch Palikota na Twéj Ruch, ktéra nastapita
w pazdzierniku 2013 roku, a wiec w trakcie okresu, ktoéry obejmuje badanie, autor postugiwat sie be-
dzie nazwa Ruch Palikota/Twoj Ruch i skrétem RP/TR, zaréwno na okreslenie dziataf partii sprzed
zmiany nazwy, jak i okresu po jej zmianie.

4% Na przyktad Solidarna Polska, zaloZzona w marcu 2012 roku, lub Polska Razem, ktéra powstata
pod koniec 2013 roku.

45 Populacja rozumiana jest jako ,,catkowity zbiér obiektéw, ktérych dotyczy analiza” — M. Li-
sowska-Magdziarz, op. cit., s. 59.

46 Poprzez kanat (lub strone kanatu) rozumiana jest publiczna strona konta uzytkownika YouTu-
be, zawierajaca przestane przez niego filmy i playlisty. Wiecej: https://www.youtube.com/yt/playbo-
ok/pl/glossary.html [dostep: 30.12.2014].

47 Analiza serwisu YT wykazala, ze partie polityczne prowadza nastepujaca liczbe kanaléw za-
wierajacych przekazy wideo: Platforma Obywatelska: 24; Prawo i Sprawiedliwosé: 41; Sojusz Lewicy
Demokratycznej: 29; Polskie Stronnictwo Ludowe: 36; Twoj Ruch/Ruch Palikota 27. Kryteria przyjete
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wych (central partii), natomiast wiekszo$¢ nalezata do oddziatéw regionalnych, co
mozna byto wywnioskowa¢ z ich nazewnictwa (np. nazwa kanatu Platforma RP
wskazuje na to, ze jest on kanatem centrali, natomiast na kanat regionalny wskazu-
ja np. nazwy Platforma Obywatelska Warszawa czy PSL Mazowsze). Warto takze
wskaza¢ na pojawiajacy sie problem z identyfikacja wlasciciela kanatu, tj. nadaw-
cy przekazow. Na YouTubie kanal moze zatozy¢ praktycznie kazdy uzytkownik
internetu, a sam portal (tj. administrator portalu) nie weryfikuje nazw — oznacza
to, ze istniejacy kanat o nazwie identycznej jak nazwa partii lub tez zblizonej do
nazwy partii mégl zostaé zalozony przez niemalze dowolnego internaute. Nie
zawsze zatem jednoznacznie mozna stwierdzié, czy kanat wygladajacy jak kanat
ugrupowania jest na pewno prowadzony przez osobe z nim zwigzana.

Z okreslonej powyzej populacji wyodrebniony zostat korpus, ktéry, zgodnie
z rozumieniem M. Lisowskiej-Magdziarz, stanowi zbior tekstow, jakie zostaly pod-
dane analizie*. Ztozyly sie na niego wszystkie przekazy zamieszczone w okresie
112011-31 XII 2014 na oficjalnych kanatach partii w serwisie YT, prowadzonych
przez biura krajowe (centrale partii) i wskazywanych jako oficjalne na stronach
ugrupowan*”. Za oficjalny kanat partii politycznej uznany zostal zatem taki kanalt,
ktory partia sama wskazuje na swojej stronie internetowej i odsyta do niego osoby
odwiedzajace strone**,

przy okre$laniu populacji byty nastepujace: brane byly pod uwage tylko kanaty, ktére mialy w swojej
nazwie nazwe partii (np. Prawo i Sprawiedliwo$¢, Ruch Palikota), pisang matymi lub duzymi literami,
oddzielnie lub facznie (Ruch Palikota, ruch palikota, RuchPalikota, ruchpalikota), a takze skrét od na-
zwy partii: SLD, PiS, PSL (wyjatkami byly skréty PO, TR i RO liczba wynikéw wyszukiwania skrétu,
idaca w miliony, uniemozliwita zidentyfikowanie kanatéw partii). Dodatkowym kryterium kwalifiku-
jacym kanat jako nalezacy do partii politycznej byt logotyp partii zamieszczony jako awatar, tj. grafika
widoczna na licie wyszukiwania. Zdarzaly sie sytuacje, ze kanat w nazwie miat stowa sktadajace sie
na nazwe partii, ale nie dotyczyt zagadnien z nig zwigzanych (np. Fundacja Twéj Ruch czy kanat Twoj
Ruch dotyczacy aktywnosci sportowe;j). Takie kanaty decyzja autora nie byly brane pod uwage; wyszu-
kiwanie wskazato tez kanaty, ktérych nazwy zawieraly tylko cz¢$¢ nazwy partii, ale ich zawartos¢ jasno
pozwalala zaklasyfikowa¢ je jako kanaly zwigzane z dziatalnoscig ugrupowania (np. Ruch Mtodych
Krakéw — kanat oddziatu mlodziezowki Twojego Ruchu). Trzeba réwniez zaznaczy¢, ze lista kana-
téw moze by¢ szersza, niz zgromadzona w toku badania — ze wzgledu na duza dowolno$¢ nazw nie
wszystkie kanaly mogly zosta¢ zidentyfikowane na podstawie przyjetych kryteriéw. Analiza zostata
przeprowadzona przez autora w dn. 27-29.12.2014 roku.

8 M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediéw. Przewodnik dla studentéw, Instytut Dzien-
nikarstwa i Komunikacji Spotecznej, Uniwersytet Jagiellofiski, Krakéw 20042004, s. 59.

49 Do grupy stron partii prowadzonych przez biura krajowe zakwalifikowane zostaly w niniejszej
pracy: oficjalna witryna partii, witryny wyborcze, przygotowywane tylko na potrzeby kampanii, oraz
strony klubéw parlamentarnych. Do tej grupy zakwalifikowana zostata takze prowadzona przez Pra-
wo i Sprawiedliwo$¢ strona mypis.pl, ktdra nie jest oficjalng witryna ugrupowania ani strong wyborcza
zwigzang z konkretna kampania, ale de facto wystepuje w takiej roli.

40 Wskazanie kanatu (odeslanie do kanatu) mialo w przypadku kazdej partii forme linkujacej
ikony z logotypem serwisu YT lub ikong ,,play”.
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O ile ustalenie, ktore kanaly byly wskazywane jako oficjalne w okresie, w kt6-
rym prowadzone bylo badanie*!, byto proste, o tyle rozpoznanie, ktore kanaty
byly wskazywane takze w poprzednich latach, przysporzylo pewnych trudnosci.
Aby tego dokona¢, wykorzystana zostala specjalistyczna wyszukiwarka interne-
towa Wayback Machine, pozwalajaca wyszuka¢ historyczne tresci wideo'*. Za jej
pomocy odtworzone zostaly oficjalne strony partii w wybranych dniach w latach
2011-2014 w takim ksztalcie, w jakim 6wczesnie funkcjonowaly. W tych latach
mialy miejsce wybory, przez co istniato duze prawdopodobienistwo, Ze na potrze-
by komunikacji wyborczej partie mogly tworzy¢ dodatkowe kanaty na YT. Strony
ugrupowan w tych latach zostaly sprawdzone pod katem tego, czy zawierajg na
stronie gtoéwnej link lub ikone prowadzaca do kanatu w serwisie YouTube, a jezeli
tak, to do jakiego. Ten rodzaj wyszukiwania umozliwit zidentyfikowanie wszyst-
kich oficjalnych kanatéw, do ktorych odsytaty partie w badanym okresie. Dzieki
temu byto takze mozliwe ustalenie, ktére partie polityczne w okresie kampanii
wyborczej zamieszczaly wyborcze treéci na oficjalnej stronie ugrupowania, a kté-
re tworzyly specjalne serwisy wyborcze, a wraz z nimi specjalne kanaly wyborcze
w serwisie YT. Przeglad stron WWW partii politycznych dokonany za pomoca wy-
szukiwarki Wayback Machine pod katem polecanych kanatéw YT pozwolit auto-
rowi sformutowa¢ ponizsze wnioski:

Platforma Obywatelska*® — oficjalne kanaly partii w badanym okresie to
kanat PlatformaRP oraz Platformawideo. Kanat PlatformaRP odgrywat role wio-
daca — byl przez znacznie wicksza cz¢$¢ badanego okresu wskazywany jako ofi-
cjalny na gléwnej stronie ugrupowania***. Zostat zatozony w lutym 2011 roku, ale
pierwszy przekaz zamieszczono w nim dopiero 14 marca tegoz roku. Wezesniej
wskazywanym na stronie Platforma.org gléwnym kanatem byt kanatl Platforma-
wideo. Niemozliwe bylo ustalenie dziennej daty, w ktorej Platformawideo zostata
zastapiona kanatem PlatformaRP. Okreslono jednak, ze zmiana nastapita miedzy
4 a 16 kwietnia 2011. Kanat Platformawideo po tym, jak przestat by¢ wiodacym
kanalem partii, zostal kanatlem Klubu Parlamentarnego PO*. Zawieral treéci
dotyczace cztonkéw Klubu, aczkolwiek byly one publicznie dostgpne (na stronie

1 To jest: grudzien 2014 roku — styczen 2015 roku.

442 http://web.archive.org/ [dostep: 30.12.2014].

43 Strona Platforma.org sprawdzona zostala dla dat: 8.08.2011/8.12.2012/5.09.2013/08.05.2014
/2.01.2015.

444 Poprzez wiodacy kanat autor rozumie kanal, ktéry jest wskazany na stronie gtéwnej ugru-
powania (przeprowadzona analiza stron wykazala, ze w przypadku kazdej partii na stronie gtéwnej
wskazany byl tylko jeden kanat YT).

45 https://www.youtube.com/user/platformawideo/about [dostep: 6.02.2015].
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Klubu oraz w serwisie YouTube), dlatego przekazy w nim zawarte réwniez zostaly
zakwalifikowane w sktad materiatu badawczego.

Platforma Obywatelska nie tworzyla specjalnych kanatéw wyborczych. Do
korpusu zakwalifikowane zostaly przekazy opublikowane na kanatach Platforma-
wideo i PlatformaRP. W sumie na obu kanatach opublikowanych zostalo w bada-
nym okresie 968 przekazéw.
Prawo i Sprawiedliwo$¢**® — wiodacym kanalem, wskazywanym na glownej
witrynie ugrupowania, byl w badanym okresie kanat Prawo i Sprawiedliwosc.
Obok niego funkcjonowat takze kanat myPisTV (zwiazany z portalem partii my-
pis.pl) oraz dwa kanaty wyborcze: WybierzPiS* i KW Prawo i Sprawiedliwo$é. Do
materiatu badawczego zakwalifikowane zostaly wszystkie przekazy z wymienio-
nych kanaléw z lat 2011-2014 — w sumie 2084 jednostki.

Warto zaznaczy¢, ze Prawo i Sprawiedliwo$¢ prowadzito w portalu YT réw-
niez kanat Klubu Parlamentarnego pn. KP Klub Parlamentarny PiS, zatozony
112015 roku, a takze obszerny pod wzgledem zawarto$ci kanat PiSTV (aktywny
od 2008 do 2010 r.). Jako ze dziatalnos¢ obu tych kanaléw nie miescita sie w zakre-
sie czasowym badania, nie zostaly one zakwalifikowane do materiatu badawczego.

Polskie Stronnictwo Ludowe — wiodacym kanatem partii w latach 2011-2014
byt kanal pn. PSLnewsy, jednak ugrupowanie w ramach wszystkich kampanii
wyborczych w badanym okresie tworzyto dodatkowe kanaly, ktéry byly wyko-
rzystywane rownolegle do komunikacji wyborczej**. Tymi pomocniczymi ka-
natami byty:

* w kampanii wyborczej do parlamentu w 2011 roku — kanat PSLwybory;

* w kampanii do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku — kanat Komitet Wy-
borczy PSL;

* wkampanii samorzadowej 2014 roku — kanat PSL Polskie Stronnictwo Ludowe.

#¢ Oficjalna strona pis.org.pl sprawdzona zostata dla dat: 18.06.2011, 09.10.2011, 5.12.2013,
2.01.2015.

47 Tstotny wydaje sie takze fakt, ze kanal wyborczy WybierzPiS zatozony zostal 19.09.2011 roku,

tj. na niespelna trzy tygodnie przed wyborami parlamentarnymi. Natomiast pierwszy przekaz, jaki
zostal na nim opublikowany, ma date 23.03.2014 roku i zwigzany jest z wyborami do PE (film ma tytut
Prezentaga list kandydatéw Prawa i Sprawiedliwosci do Parlamentu Europejskiego). Prawdopodobne jest
zatem, ze kanat zaraz po zalozeniu nie zostal wykorzystany albo zostal wykorzystany, ale przekazy
na nim zamieszczone w 2011 roku zostaly juz usuniete. Zweryfikowanie drugiej mozliwosci nie jest
mozliwe, zatem przyjety zostal scenariusz pierwszy.

48 Oficjalna Strona psl.org.pl sprawdzona zostala dla dat: 06.10.2011, 8.07.2013, 16.05.2014,
6.11.2014 oraz 2.01.2015.
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Wszystkie wymienione, poza PSLnewsy, byly w widoczny sposéb wykorzy-
stywane tylko do celéw danej kampanii — uruchamiano je na krétko przed ogto-
szeniem daty wybordw, a ostatnie przekazy zamieszczano krétko po wyborach.
Nastepnie kanaly byly pozostawiane bez dalszych aktualizacji.

Do materiatu badawczego zakwalifikowane zostana przekazy z kanatow PSL-
newsy, PSLwybory, Komitet Wyborczy PSL, PSL Polskie Stronnictwo Ludowe z lat
2011-2014 — w sumie 944 jednostki.

Sojusz Lewicy Demokratycznej*?’ — kanat w serwisie YT pn. TVSLD byt jedy-
nym kanatem partii w calym badanym okresie. Partia nie tworzyta dodatkowych
kanatéw na potrzeby wyboréw*’. Do materiatu badawczego zakwalifikowane zo-
stang zatem wszystkie przekazy opublikowane na tym kanale w latach 2011-2014
—w sumie 666 jednostek.

Twoj Ruch/Ruch Palikota*! — ustalenie oficjalnych kanatéw tej partii przy-
sporzyto pewnych trudnosci. W badanym okresie ugrupowanie dwukrotnie zmie-
nialo nazwe, a wraz z nig domene oficjalnej strony internetowej oraz nazwe kanatu
YT. Od pazdziernika 2010 roku do 1 VI 2011 roku ugrupowanie (formalnie jesz-
cze jako stowarzyszenie) nosito nazwe Ruch Poparcia*?. Od 1 czerwca 2011 nazy-
walo sie ono (juz jako partia) Ruch Palikota**. Na partyjnej konwencji w dniach
5-6 pazdziernika 2013 roku ogtoszono kolejng zmiane nazwy — na Tw6j Ruch**.
Przesledzenie kolejnych witryn ugrupowania z wykorzystaniem wyszukiwarki
Wayback pozwolito autorowi ustalié, ze oficjalnymi kanatami w serwisie YT byly
odpowiednio kanaly: Ruch Poparcia Palikota, Ruch Palikota i Twéj Ruch. Dodat-
kowo na potrzeby wyboréw w 2011 roku zalozone zostaly takze dwa inne kanaty
—Ruch Palikota Official oraz KWRuchPalikota, w kt6rych przekazy zamieszczane
byly rownolegle. Do materiatu badawczego zakwalifikowane zostaly przekazy ww.
z kanatéw — w sumie 1383 jednostki.

9 Oficjalna strona sld.org.pl sprawdzona zostata dla dat: 27.09.2011, 25.07.2013, 8.10.2014 oraz
2.01.2015.

#0 Mimo ze w trakcie wyboréw samorzadowych w 2014 roku ugrupowanie dotaczyto do komi-
tetu wyborczego Lewica Razem i powotana zostala dedykowana strona wyborcza http://lewicarazem.
org/, oficjalnym kanalem YT pozostat kanat TVSLD.

#1 Sprawdzone zostaly strony: www.twojruch.eu; ruchpalikota.org.pl; www.ruchpoparciapali-
kota.pl.

42 http://palikot.blog.onet.pl/2010/11/05/ruch-poparcia-zarejestrowany/ [dostep: 1.02.2015].

453 http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title,Palikot-bedzie-mial-dwie-partie-wlasnie-zaklada-
nowa,wid,13379048,wiadomosc.html?ticaid=11448{&_ticrsn=3 [dostep: 1.02.2015].

44 http://www.tvp.info/12622418/informacje/polska/z-ruchu-palikota-twoj-ruch/ [dostep:
1.02.2015].
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Podsumowujac, na korpus przeprowadzonego badania sktadajg sie wszystkie
przekazy zamieszczone w latach 2011-2014 na kanatach pieciu najwiekszych
ugrupowan obecnych w tym okresie w parlamencie, czyli w sumie 6009 jednostek
badawczych. Rozktad liczbowy przekazéw poszczegédlnych partii prezentuje ry-
sunek 18.

Rysunek 18. Rozktad liczbowy przekazéw badanych partii opublikowanych na YT
w latach 2011-2014

mPO
m PiS
m PSL
mSLD
= RP/TR

Zrédio: opracowanie wtasne.

Przez jedng jednostke badawcza rozumiany jest jeden przekaz wideo (film),
zmieszczony w portalu YT pod osobnym linkiem, o dowolnej dtugosci, opatrzony
osobnym tytulem, wraz z wigzacymi sie nim ocenami i komentarzami.

4.1.3. Wykorzystane metody badawcze i przebieg badania

Do zbadania materiatu autor wykorzystal metode analizy zawarto$ci*®. Badanie
miato konstrukcje dwuetapows.

Pierwszym etapem byla analiza ilo§ciowa. Zostata zastosowana w modelu ko-
relacyjnym. Okreslone zostaly parametry kazdego z 6009 przekazéw sktadajacych
sie na korpus, zgodnie z kluczem kategoryzacyjnym, ktéry przedstawia tabela 84

45 W klasycznym rozumieniu, zgodnie z definicja jej twércy Bernarda Berelsona, analiza zawar-
tosci jest to technika pozwalajaca na obiektywny, systematyczny i iloSciowy opis jawnej zawarto$ci
komunikacji. W szerszym ujeciu, ktére prezentuje autorka poradnika korzystania z tej metody, Mat-
gorzata Lisowska-Magdziarz, jest to zesp6t technik i procedur o interdyscyplinarnym charakterze,
mieszczacych sie na styku semantyki i semiologii oraz logiki i statystyki. Por. B. Berelson, Content Ana-
lysis in Communication Research, The Free Press, Glencoe 1952 oraz M. Lisowska-Magdziarz, Analiza
zawartosci medidw. Przewodnik dla studentéw, op. cit., s. 13.

46 Do okreslenia parametréw kazdego przekazu (tytul, data opublikowania, dtugosé, liczba wi-
dzdw) autor postuzyt sie programem Free YouTube Downloader. Program umozliwia automatyczne
ustalenie tych danych dla wskazanej grupy filméw w zdefiniowanym wcze$niej kanale.
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Tabela 8. Klucz kategoryzacyjny uzyty w pracy do analizy ilosciowej

NAZWA PARTII

1. NAZWA KANALU, NA KTORYM OPUBLIKOWANY ZOSTAt PRZEKAZ

2. TYTUL PRZEKAZU

3. LINK DO PRZEKAZU

4. DATA OPUBLIKOWANIA

5. DLUGOSC

6. LICZBA WYSWIETLEN

Zrodto: opracowanie wtasne.

Analiza zebranych danych pozwolita na okreslenie czestotliwosci emitowa-
nia przekazéw przez wszystkie partie oraz ich ogladalnosci w réznych okre-
sach. Nastepnie wskazano dwie zmienne. Pierwsza zmienna byla sumaryczna
miesieczna ogladalno$¢ przekazéw kazdej partii, druga deklarowane przez wy-
borcéw poparcie dla danego ugrupowania w danym miesigcu. Dane nt. popar-
cia dla partii dostarczyly cykliczne raporty CBOS pn. Preferencie partyjne z lat
2011-2014*7. Celem tego etapu analizy bylo zbadanie, czy istnieje zaleznosé
pomiedzy ogladaniem przez wyborcéw materiatéw wideo na YouTubie, a dekla-
rowanym przez nich poparciem dla partii. Obserwowany byt wzrost badz spadek
procentowego poparcia dla ugrupowan w danym miesigcu w zaleznosci od licz-
by publikowanych w tym miesigcu przekazéw i ich sumarycznej ogladalnosci.
Obserwacja miala charakter wizualny, przez co obarczona byta pewna niedosko-
natoscig — ten rodzaj obserwacji pozwolit na wskazanie, czy badana zaleznosé
istnieje, czy tez nie, a nie w jakim stopniu ona zachodzi. Zaistnienie badz wy-
kluczenie zalezno$ci bylo jednak podstawa weryfikacji postawionej hipotezy. Po-
szukiwana zatem byla reguta, ktéra mogtaby potwierdzi¢, ze publikowanie przez
partie przekazéw i ich ogladanie przez wyborcéw powoduje wzrost poparcia dla
ugrupowania. Dzieki temu mozliwe byto znalezienie odpowiedzi na pytanie, czy

#7 Rok 2014: Preferencje partyjne w grudniu, Raport CBOS, Warszawa, grudzieh 2014, http://
www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2014/K_168_14.PDF [dostep: 30.01.2015]; Rok 2013: Preferen-
cje partyjne w grudniu, Raport CBOS, Warszawa, grudzien 2013, http://www.cbos.pl/SPISKOM.
POL/2013/K_171_13.PDF [dostep: 30.11.2014]; Rok 2012: Preferencje partyjne w grudniu, Raport
CBOS, Warszawa, grudzien 2012, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL,/2012/K_163_12.PDF [do-
step: 30.11.2014] oraz Raport CBOS, Preferencje partyjne w marcu, Warszawa, marzec 2012, http://
www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2012/K_037_12.PDF [dostep: 30.11.2014]; Rok 2011: Preferencje
partyjne w lipcu, Raport CBOS, Warszawa, grudzien 2011; http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/
2011/K_081_11.PDF [dostep: 30.11.2014].
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publikowanie przekazéw wideo moze by¢ skutecznym narzedziem walki wybor-
czej, rozumianej jako zdobywanie poparcia wyborcéw*.

W drugim etapie badania z korpusu wyltonione zostaly dwa zbiory:
25 najpopularniejszych (tj. najczesciej ogladanych) przekazéw oraz 25 przekazéw
najmniej popularnych (tj. najrzadziej ogladanych). Oba zbiory zostaly podda-
ne jako$ciowej analizie zawartosci, zgodnie z kluczem kategoryzacyjnym, ktéry
uwzgledniat cechy takie jak: liczba wy$wietlen, data opublikowania, dtugo$¢, au-
torstwo przekazu, reprezentowany gatunek, tematyka, osoby wystepujace w ma-
teriale, wystepowanie elementéw graficznych i linkéw do innych przekazéw oraz
ocena odbiorcow*’. Dzieki analizie jako§ciowej byto mozliwe wskazanie czynni-
kow, ktore przesadzaja o wysokiej lub niskiej ogladalnosci przekazu.

4.2. Analiza kanatow partii parlamentarnych
w serwisie YT i cech formalnych zawieranych
przez nie przekazow

Partie polityczne bedace przedmiotem analizy w tej pracy prezentowaly w bada-
nym okresie r6zne podejécia do zarzadzania komunikacja za pomocy przekazéw
wideo w internecie. W tej czeSci ksigzki scharakteryzowane zostaly wszystkie ka-
naly partii politycznych zawierajace przekazy, ktére ztozyly si¢ na materiat badaw-
czy. Wskazane zostaly cechy formalne kazdego z tych kanatow, takie jak data zato-
zenia, liczba zamieszczonych przekazow, liczba wys$wietlen, subskrybentéw oraz
strona graficzna. Zbadane zostaly one takze w aspekcie budowania synergii ko-
munikacji z innymi dziataniami partii. Pozwolito to okresli¢, kiedy poszczegolne
partie dostrzegly potencjal wykorzystania wideo w sieci i jakie przyjely strategie

#8 Autor mial jednoczes$nie §wiadomo$¢é ograniczen, jakie wiazaly si¢ z prowadzonym badaniem.
Przede wszystkim badanie Preferenge partyjne CBOS realizowane bylo na reprezentatywnej probie lo-
sowej Polakéw. Umozliwito ono zatem sprawdzenie oddziatywania publikowanych przez partie poli-
tyczne przekazéw na grupie, ktéra byta zbiorem ogélnym, niepoddanym zadnej segmentacji. Po dru-
gie, materiat badawczy zostal zebrany na przelomie 2014 i 2015 roku. Uwzglednia natomiast przekazy
publikowane od poczatku roku 2011. Nie jest mozliwe precyzyjne wskazanie, w ktérym doktadnie
okresie dany przekaz wygenerowat ogladalnosé, ktora jest przyjeta jako punkt odniesienia do korelacji
z preferencjami politycznymi wyborcéw. Autor przyjal na potrzeby badania zalozenie, ze znaczna
cze$é wyswietlen kazdego przekazu jest generowana w krétkim czasie po jego publikacji — zgodnie
z badaniami firmy Sotrender, wedtug ktérej filmy zdobywaja zwykle 25% odston w ciagu pierwszych
7 dni, a po miesigcu od opublikowania materiatu jego ogladalno$¢ stabilizuje sig. Wiecej: http://blog.
sotrender.com/pl/2014/10/sri-youtube [dostep: 20.11.2015].

#9 Okreslenie odbioru przekazu umozliwita analiza ocen przyznanych przez widzéw — serwis
YouTube pozwala na przyznanie oceny pozytywnej za pomocg przycisku: ,.kciuk w gére”, ktory jest
wyrazem aprobaty dla filmu, oraz oceny negatywnej — za pomoca przycisku: ,,kciuk w dét”.
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w poszczegdlnych okresach wyborczego kalendarza. Kanaly kazdej partii zostaty
tez okre$lone pod wzgledem rodzaju. Kryterium stanowily w tym przypadku cel
i okres ich wykorzystywania. Autor w wyniku przeprowadzonej analizy wyszcze-
g6lnit cztery rodzaje kanatow:

wiodacy — kanal, ktéry wskazywany jest jako oficjalny na stronie gltéwnej
ugrupowania w widocznym miejscu, najczesciej za pomoca linkujacej ikony
graficznej. Zawiera przekazy zamieszczane zarébwno w trakcie wyborow, jak
tez w okresach pomiedzy nimi. Kazda partia, co wykazata analiza materiatu
badawczego, prowadzita w badanym okresie jeden taki kanat jednocze$nie;
ogolny — kanal, ktéry kiedys$ byt kanatem wiodacym, ale z réznych wzgledow
juz nim nie jest. Do tych wzgledéw nalezy na przyklad zmiana polityki ko-
munikacyjnej partii lub zmiana jej nazwy, ktéra wymusza takze zmiane nazwy
kanatu;

wyborczy — kanat zawierajacy przekazy bezposrednio zwigzane z wyborami.
O zwiazku tym §wiadczy tematyka przekazéw oraz daty ich publikacji (okres
kampanii). Kanaly wyborcze zwigzane sa najczesciej ze specjalnymi serwisami
wyborczymi, tworzonymi przez partie na ich oficjalnych stronach lub na stro-
nach zewnetrznych, ale bezpo$rednio powigzanych z oficjalnymi;

tematyczny — kanat zawierajacy przekazy o specyficznej tematyce lub zwigza-
ne z okre$lonym projektem komunikacyjnym partii. Do tej grupy zaliczone
zostang na przyklad kanaly Klubu Parlamentarnego czy prowadzonego przez
PiS portalu mypis.pl.

W ramach charakterystyki prowadzonych kanaléw omoéwiona zostata takze za-

warto$ci dostepnych tam zakladek. Portal YouTube umozliwia prowadzenie w ra-
mach kanatu nastepujacych sekeji:

Gléwna (strona gléwna prowadzonego kanatu),

Wideo (petna lista przestanych filméw),

Playlisty (sekcja umozliwiajaca porzadkowanie przestanych filméw w okreslo-
ne listy),

Kanaly (panel umozliwiajacy wskazanie kanatéw, do ktérych moze zostaé ode-
stany widz),

Dyskusja (panel umozliwiajacy zamieszczanie komentarzy),

Informacja (sekcja umozliwiajaca wprowadzenie informacji na temat kanatu
— jego opisu, przeznaczenia oraz powigzanych z nim stron poza serwisem YT).



