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Streszczenie

Wraz z poczatkiem spoteczeristwa informacyjnego (sieciowego) nastgpita symbo-
liczna zmiana w pojmowaniu autorytetu, a co za tym idzie - sposobu wytwarzania
i przekazywania wartosci jako zbioru norm zycia spotecznego. Niewatpliwy wptyw
na zaistniatg sytuacje miaty coraz szersze przemiany mediéw oraz ogélnodostepnos¢
narzedzi komunikacyjnych. Jakie pozatechnologiczne czynniki wptynety na odejscie
od tradycyjnych form ,dziedziczenia” wzorcédw funkcjonowania wspdlnotowego? Jak
w zastanej rzeczywistosci majg odnalez¢ sie pokolenia wychowane przed rewolucja
informacyjna? Tropy, ktére prowadza do odpowiedzi na zadane pytania, wcigz sie
mnoz3. Ich dynamika odpowiada tempu rozwoju technologicznego. Jednak poza
niemoznoscig przystosowania nabywanych kompetencji do wcigz ewoluujacych
narzedzi i zwigzanych z tym wykluczer istnieje jeszcze poziom spoteczny, pozwalajacy
racjonalizowac przyczyny zachodzgcych mechanizméw. Nalezy bowiem pamietac,
ze kultura prefiguratywna korzeniami siega swojej postfiguratywnej poprzedniczki.
Mtodsi moga przekazywaé umiejetnosci i doswiadczenia starszym, poniewaz na
wczesniejszej Sciezce ewolucyjnej korzystali wtasnie z porad tych drugich. Ekostystem
kulturowy w kontekscie spotecznym nadal pozostaje zamkniety, pora tylko wiasci-
wie go zinterpretowaé. Czy motywacje uzytkownikdéw takze do$wiadczajg efektu
miedzypokoleniowej przepasci, czy jednak spoteczne wartosci wyrazane online moga
by¢ podobne bez wzgledu na metryke?

Stowa kluczowe: technologia siebie, socjologia jednostki, serwisy spotecznos$cio-
we, socjologia Internetu, personalizacja wartosci.

Abstract

This article is a trial of defining the cross-generational dynamism in values changes.
Technologies and new media tools have been building people-to-people relationships,
because of an user engagement in work on the real side of identity and its on-line
equivalent too. Social values will be in the foreground of this consideration. We
were facing a transition from values ,inheritence” as culture patterns & authority
influence to media transmition. This model is rooted in the information revolution,
when the information (data) has become a priority value. The major premises is self-
-technologies as a determinant of the former and future (re)transmision forms. From
the social side, our culture ecosystem has been closed. This is only a requirement
to a re-interpretation of rural mechanisms by new (media) paradigm. The impact of
new media on cross-generational relations analysis should indicate which important
values will be chosen by every generation side in cultural capital background. In my
research project | would present a validity of similarities and differences in cultural
participation, where a special attention to digital expertise should be paid. If their
motivations have an effect on a generation gap or can social values expressed online
be similar - no matter the metric?

Keywords: self-technology, digital sociology, network sociology, social networks,
personalization of values.



Skad dryfujemy?

Dzi$, w drugiej dekadzie XXI wieku, kiedy opini¢ publiczna zajmuje
stygnacy juz news (niniejszy artykul powstat w kwietniu 2016 roku)
o zmianie plci braci - teraz juz sidstr - Wachowskich, tworcow
Matrixa, kiedy juz wiadomo, ze uciele$nienie ideatu bota ma twarz
Scarlett Johansson', calkiem naturalnie przychodzi akceptowanie
symulakréw (Baudrillard 2005). Na tym poziomie owe symula-
kry staja si¢ reminiscencja oczekiwan wobec technologii, nie zas$
pierwotnym zalozeniem wobec wspdlpracy ze sztucznie wytwo-
rzong »jednostka”. Moga by¢ one jedynie odbiciem rzeczywistych
zalozen, oczekiwan czy materializowanych wierzen. Czy w takim
przypadku podobnemu systemowi podlegaja normy oceny i kla-
syfikacji zachowan i pogladéw? Czy istnieja rzeczywiste granice
pomiedzy pierwowzorem a treécig transmitowana? W jaki sposob
szuka¢ wskaznikow, kiedy proby definiowania zjawisk spotecznych
odnoszacych sie do uzytkowania technologii przypominajg ptynne
postbaumanowskie dryfowanie o dynamice wzmacnianej kazdego
dnia? W niniejszym artykule postaram si¢ szuka¢ $ciezek, dzieki
ktérym interpretacja roli nowych technologii w zyciu spotecznym,
akcentowanym jako kultura cyrkulujaca rowniez pomiedzy poko-
leniami, przyblizy znaczenie codziennych praktyk w tym zakre-
sie. Podejmowanie tego rodzaju tropéw obnaza jednak zlozono$¢

1 http://www.telegraph.co.uk/technology/2016/04/05/man-makes-robot-
-which-looks-like-scarlett-johansson---why-do-we/ (dostep: 15.04.2016).
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zagadnienia, dlatego tez analiza doprowadzi do kolejnych pytan
i watpliwosci, o wyzszym stopniu szczegélowosci, otwierajac droge
dalszej eksploracji. Upatrujac w nowych technologiach czynnik
wplywajacy na zmiane spolecznego wymiaru relacji miedzyludz-
kich, takze w kontekscie miedzypokoleniowym, postanowitam
wyréznic¢ zbidr kategorii, dzigki ktérym zmiana ta mialaby by¢
komunikowana i mozliwa do uchwycenia. Pierwszg z nich stalo sie
zdefiniowanie, czym byly wczesniej i sg obecnie wartosci spoteczne,
poniewaz to one stanowig katalog zasad postepowania danego po-
kolenia, ktérego znaczenie nie jest literalnie wspotdzielone przez
pokolenia nastepne. Warto tez zauwazy¢, ze sposob przekazywania
owych wartosci spolecznych, ich przyporzadkowanie i formutlo-
wanie, wplywa na ksztalt tozsamosci spotecznej, w ramach jakiej
charakteryzowa¢ mozna konkretne spolecznosci lub ich generacje.

,,,,,,

niem okre$lonych lokalizacji, rozumiana jako:

[...] zbiorowe postrzeganie symboli wzmacniajgce poczucie
przynaleznodci regionalnej wynikajace z powszechnego po-
dzielania istotnosci danych elementéw przez zbiorowos¢, ktora
ma na uwadze ich wspolne rozumienie przez uzytkownikow
przestrzeni (Burdzik 2012: 17),

réwniez ewoluuje. W dobie spoleczenstwa sieciowego zbiorowosé
ta mniej zalezy od przyporzadkowania terytorialnego, bardziej za$
od wspotdzielenia symboli i kodéw kulturowych, czyli tozsamych
wartosci spotecznych. Na potrzeby tego wywodu, jako gtéwny
czynnik, przez ktéry bede filtrowala pojecie tozsamosci, wybratam
wartosci spoleczne, poniewaz transmitujg one potencjal metako-
munikacji, jaki stal sie dobitnie transparentny w przestrzeni 2.0,
poprzez oczywiste upublicznianie prywatnych sagdow i przekonan.
Dlatego tez dla porzadku mojego wywodu niezbedne bedzie wpro-
wadzenie terminologii, bedacej w obrebie zainteresowan aksjolo-
gicznych w naukach spotecznych.
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Wartosci w kontekscie nowych technologii

Zaadaptowanie aparatu pojeciowego wywodzacego si¢ z filozofii
wymaga odpowiedniego przygotowania warsztatu charakterystyk.
Po pierwsze, w ujeciu podstawowym warto$ci stanowig zespot
norm i przekonan spotecznych, przedmiotéw o wydzwigku symbo-
licznym, a takze spolecznie akceptowanych sadéw. Po drugie, moga
one réwniez by¢ komunikowane jako ethos, czyli sfera warto$ci
subiektywnie tworzonych i uznawanych przez dang jednostke lub
krag powinowactwa (Scheler 1987). Technologie w tym przypadku
stajg sie sposobem wyrazania warto$ci, niezaleznie od intencji
nadawcy, trzeba bowiem nadmieni¢, ze obecnie wartosci te moga
by¢ przekazywane bezposrednio, w modelu nadawca-odbiorca
(np. SMS, e-mail) lub upubliczniane, trafiajagce do okreslonej lub
blizej nieokreslonej grupy odbiorcdw (post na portalu spoteczno-
$ciowym, notatka na blogu). To umowny podzial, zwazywszy na
fakt, ze samo pojecie wartosci jest nieostre i moze podlega¢ modyfi-
kacjom znaczeniowym, chociazby ze wzgledu na zastosowanie — czy
to do dziedziny nauk humanistycznych, czy tez przyrodniczych.
Przedmiotem rozwazan tego artykutu, do ktorego odnosze wartosci,
jest tozsamo$¢, a co za tym idzie - jej ksztaltowanie, na jakie sktada
sie komunikowanie warto$ci. W zwigzku z takim postulowaniem
zagadnienia staralam sie w odpowiedni sposob dostosowac przyjeta
typologie hierarchiczng do narzedzi technologicznych. Dlatego
tez roboczo zastosowalam podzial warto$ci odczytywanych jako
narzedzia budowania tozsamos§ci oraz jako normy
komunikacyjne. Narzedzia budowania tozsamosci (Folkier-
ska 1995), rozumiane jako sposob opisywania i sygnalizowania
rzeczywistosci, filtrowany przez poglady i system warto$ciowania
danej jednostki, maja za zadanie okresli¢ spoteczng role jednostki.
Zgodnie z tym zalozeniem w zbiorze tym znalazly sie typy wartosci,
tj. wartosci uznawane, allocentryczne i egocentryczne. Uznawane
to przekonania obiektywne, jakie powszechnie funkcjonujg w oto-
czeniu spotecznym. Natomiast pozostate typy wartosci maja jasne
przetozenie w naukach socjologicznych: wartosci allocentryczne
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to te ulokowane na zewnatrz ,ja’ (ograniczenia, bariery), ktore
moga by¢ uznawane tez jako przymioty ,ja odzwierciedlonego’
(Znaniecki 1991: 131), oraz wartoéci egocentryczne, stawiajace
jednostke w centrum dzialan i dgzen spotecznych. Urzadzenia
i technologie umozliwiajace spoleczne konstruowanie tozsamosci
wyrazaja si¢ gléwnie poprzez sposob komunikacji, zatem warto$ci
moga funkcjonowa¢ takze jako normy komunikacji. Do takich
norm zalicza si¢ rodzajowa podgrupa warto$ci interpersonalnych.
Wartosci interpersonalne to nic innego jak hierarchia waznosci
zasad porozumiewania si¢ jednostki ze $wiatem zewnetrznym, ale
tez w relacjach miedzy sobag, okre$lajg umiejetnos¢ wspoétdziatania,
ale tez wywierania wplywu. W wymiarze praktycznym odpowied-
nim zarzadzaniem warto$ciami interpersonalnymi swoistymi lub
nabytymi odznaczajg sie tzw. influencerzy w mediach spoteczno-
$ciowych. Sadze, ze powyzsze wprowadzenie okaze si¢ pomocne
w zrozumieniu mechanizméw przekazywania wartosci spotecznych
miedzy pokoleniami, jak réwniez ich modyfikacji na drodze poste-
pu technologicznego. Modyfikacje te dotycza sposobu transmisji
i komunikacji norm zachowan, przekonan i pogladéw, a dynamika
ich wyrazania postepuje wraz z rozwijajacymi si¢ polami wspol-
dzialania i tworzenia relacji spotecznych.

>

Tozsamos¢ w spoteczenstwie sieci

Wzrost zaposredniczenia opinii spolecznej, na co oddzialywal roz-
woj technologii, mozna zaobserwowac juz na poczatku XX wieku.
Upowszechnienie si¢ mediow nadawczych, najpierw tych klasycz-
nych (radio, telewizja), a nastepnie poszerzonego spektrum jeszcze
o te pozwalajace na globalng komunikacje¢ (Internetu) — zaciera
granice autorytetu i wiarygodnosci jednostki. Dlatego tez jedno-
znaczne wnioskowanie o faktycznej tozsamosci transmitowane;j
przez media jest daleko idgcym uproszczeniem, obcigzonym ry-
zykiem uleglosci wobec preferowanych trendéw. Nie wiadomo
bowiem, czy ocenie tej podlega rzeczywisty system wartosci danej
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jednostki badz grupy spotecznej, czy jest to — wspomniana we
wstepie — kopia prawdopodobienstwa (symulakrum). Wraz z upo-
wszechnieniem si¢ Internetu jako medium dazacego do dominacji
(ze wzgledu na szybko$¢ przekazywania danych), a nastepnie jego
bezwzgledna dominacje jako gléwnej technologii uzywanej do
komunikacji miedzyludzkiej, zmienil si¢ model funkcjonowania
spolecznego. Wertykalna struktura kontroli przekazu zostata zasta-
piona horyzontalnym systemem sieciowym. Przebylismy droge od
ery przemystowej do ery informacji, a historyczna zmiana polega
na nowym wymiarze technologii informacji, gdzie to wlasnie ta
informacja, rozumiana jako zaséb okreslonych danych, stata sie
warto$cig priorytetows, zaburzajac dotychczasowe normy hie-
rarchizacji wartosci w relacjach miedzy ludzmi. Spoteczenstwo
industrialne ewoluowato w spoteczenstwo sieci (lub spoteczenstwo
informacyjne, definiowane wtasnie poprzez najistotniejsza dla
niego warto$¢), a wraz z nim transformacji ulegl sposéb pojmo-
wania wartosci.

Manuel Castells, podejmujac si¢ wiodgcej obecnie charak-
terystyki spoteczenstwa sieci, podkresla, ze sie¢ nie jest nowym
systemem spofecznym, jest ,,kluczem do spolecznej morfologii”
(Castells 2007). Owa spoteczng morfologie mozna odczytywac
jako obieg warunkujacy funkcjonowanie spoteczne, co korespon-
duje zatem z centralistycznym ustawieniem kategorii informacji
(danych). Jednak takie uporzadkowanie stanu rzeczy nie stanowi
zadnego novum w drugiej dekadzie XXI wieku. Ogolnodostepnos¢
informacji w sieci stafa si¢ obowiazujaca codziennoscig. Tym, co
bardziej frapuje cywilizacje sieci, jest jak najdoktadniejsze uspraw-
nienie precyzyjnosci narzedzi filtrowania informacji, aby mozliwe
bylo trafne docieranie do konkretnej, unikalnej informacji w jak
najkrétszym czasie.

Wezeéniej teoretycznie postulowane zautomatyzowanie procesu
filtracjii doboru informacji (Manovich 2006) stalo sie nadrzednym
celem technologicznym ostatnich lat (w kontekscie priorytetowo-
$ci informacji jako wartosci wplywajacej na przebieg relacji spo-
tecznych). Z informacyjnego punktu widzenia, czyli iloéci danych
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zawartych w przekazie, jednostka nie stanowi na poty zlozone-
go bytu. Ludzkie oprogramowanie - DNA - mozna zapisa¢ na
ok. 600 MB (Page, Brin 2013), nie jest to zatem literalne bogactwo
danych (objetosciowo to jedna plyta CD-R, technologia, ktéra
réwniez juz odchodzi do lamusa). Jednak cztowiek nadal utrzymuje
status najdoskonalszej z technologii, poniewaz skrywa tajemnice
procesdéw operacyjnych i mozliwosci (wy)twodrczych, jakie zacho-
dza pomiedzy tymi danymi zaréwno na poziomie biologicznym,
behawioralnym, jak i psychologicznym - jako konstruowanie tozsa-
mosci, ktore mozna klasyfikowaé w kategoriach procesu operacyj-
nego. Taki sposdb wnioskowania®, gdzie oprogramowanie staje sie
metaforg tozsamosci, potwierdzaja stowa M. Castellsa: ,Tozsamosci
natomiast [...] sg zrodtami sensu same w sobie; konstruowane sa
poprzez proces indywidualizacji” (Castells 2008: 22).

(Re)transmisja

W moim zamysle nie mamy juz do czynienia ze sposobami trans-
misji w modelu nadawczo-odbiorczym, ale transmisja, ktora od-
bywa sie na poziomie komunikat-komunikat, czyli ,,obiektami” na
poziomie juz zaposredniczonym, czgsto pomijajacym pierwotna
racje/zrodto. Te wlasnie finalng polemike posrednig bede nazywata
retransmisja wartosci lub transmisja zaposredniczong. Dzigki tech-
nologiom komunikacyjnym, przy czym niejednokrotnie wiasciw-
szym okresleniem bedzie ,, komunikujacym”, dochodzi do szeroko
zakrojonej internalizacji wartosci jednostki. W wielu przypadkach
nieistotna staje si¢ obiektywna sfera wartosci, ale zatozenie, jak
tenze komunikat zostanie odczytany przez opinig spoleczna. Proces
ten odnosi si¢ takze do psychologicznych podstaw warunkowa-
nia instrumentalnego B.F. Skinnera, wedlug ktérego zachowania
i normy mogg by¢ ksztaltowane na drodze odbioru spolecznego,

2 Tozsamo$¢ pojmowana jako oprogramowanie to analogia tozsamosci
projektu wg typologii M. Castellsa w cytowanym tytule.
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co potwierdza teze o psychologicznych aspektach osobowosci jako
tozsamosciowym procesie operacyjnym. Kolejnym krokiem przy-
blizajagcym do zmedializowanej transformacji modelu wartos$ci
spolecznych jest odwotanie do transformacji kulturowej, wprost
zakorzenionej w teorii socjologii jako transmisja dziedzictwa spo-
tecznego nastepnym pokoleniom.

W tym duchu stworzona zostata teoria ewolucji od kultur post-
figuratywnych do kultur prefiguratywnych (Mead 1964). Kultury
postfiguratywne to te, w ktérych wartosci i wzorce dziedziczone byly
od pokolenia starszego do pokolenia miodszego, w ramach czego
powstawata — i mogta przetrwac - tradycja. Za usredniong wersje
tego modelu traktowane byly kultury figuratywne, ktore za autorytet
i zrodlo transmisji wzorcéw uznawaly réwnolatkéw lub pokrewne
grupy spoleczne. Prefiguratywnos$¢ natomiast wyrazata sie w nauce
wzorcow i umiejetnosci od mlodszych pokolen. Obserwacje takich
zaleznosci potwierdzi¢ moze stosowany na gruncie polskich nauk
pedagogicznych miedzypokoleniowy model komunikacji:

[...] przekaz, ktéry dokonuje sie migdzy pokoleniem starszym
a mlodszym, w tym gltéwnie miedzy rodzicami a dzie¢mi,
w obrebie cech psychofizycznych, przy wspétudziale srodowi-
ska biologicznego i spolecznego (Ogrodzka-Mazur 2003: 64).

Warto jednak zauwazy¢, ze obecnie spoleczenstwo funkcjonuje
w obrebie kazdego z opisanych typdw transmisji kulturowej, a ich
granice - zgodnie z prawidtami postmodernistycznej rzeczywisto-
$ci — bywaja plynne. Postfiguratywnie podchodzimy bowiem pod
wieloma wzgledami do tematu historii i informacji czerpanych
od przodkéw, ktorych odbiér moze doprowadzi¢ w rezultacie do
modyfikacji pogladéw i zachowan. Usieciowiona codziennosc,
gdzie wymiana danych przebiega gléwnie w okreslonych grupach
tematycznych, grupach interesu i grupach zaleznosci, to nic in-
nego jak przenoszenie figuratywnych wzorcow kulturowych. Az
w koncu dynamika rozwoju technologii, do ktérej najszybciej adap-
tuja si¢ coraz mlodsze pokolenia - ze wzgledu na umiejetnosci
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percepcyjne — wymaga stosowania metod prefiguratywnych, gdzie
to pokolenie (przed)wstepne staje si¢ mentorem dla senioréw. Za-
posredniczenie wartosci przez media to tylko efekt wspotpracy
czlowieka z technologia. Coraz cz¢éciej w dyskusji o tymze efekcie
mozna dostrzec strategie ksztaltowania tozsamosci przez réznora-
kie technologie (analogiczne lub cyfrowe).

Spoleczne dziedziczenie zaréwno w relacjach miedzyludzkich,
jak i poprzez odbiér komunikatéw (re)transmitowanych medial-
nie, a takze wytwarzanych w sferze spotecznosciowej, wplywa na
ostateczny ksztalt tozsamosci, swoistego self nadawanego przez
jednostke do otoczenia. Self zas jest zbiorem wartosci czerpanych
na drodze doswiadczenia spolecznego, zaréwno w relacjach bez-
posrednich, jak i tych transmitowanych posrednio przez autorytety
(ale tez sztucznie kreowanych za sprawa technik marketingowych),
przez ktdre sytuujemy siebie w porzadku wspoltczesnego swiata. Self
jednak nie jest jedynie konstruktem wsobnym, ujawnia sie poprzez
odautorskie komunikowanie swoich racji.

[ WARTOSCI |

h

PRZEKAZYWANE ZAPOSREDNICZONE
MIEDZY PRZEZ
GENERACJAMI MEDIA
SELF

Rys. 1. Pola ksztaltowania self

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Wspominana wczesniej ptynno$¢ wzorcow, w jakiej spoleczenstwo
funkcjonuje kulturowo, ma pewne przelozenie, jezeli chodzi o za-
kres dostepnych tresci, niezaleznie od medium zaposredniczajace-
go. Starsze pokolenia nie zadowalaja si¢ jakakolwiek badz jako$cio-
wo slabg informacja znaleziona w sieci. Mozna takze pokusi¢ si¢
o hipotezeg, ze sg bardziej zdeterminowane, poniewaz proces, jaki
muszg przej$é, jest i tak bardziej wymagajacy ze wzgledu na roz-
szerzenie wlasnych umiejetnosci o korzystanie z danej technologii.

Jak ilustruja dane zaczerpniete z raportu Narodowego Centrum
Kultury ,,Swiadomo$¢ i potrzeby polskich internautéw” (2016),
oczekiwania spoteczne wzgledem dostepnych i znalezionych tresci
moga sugerowac, ze wymagania i ocena co do jakosci danych zaleza
od doswiadczenia. Wyniki te nie méwig jednak o zmitologizowa-
nym juz zachwycie nad zrandomizowang umiejetnoscia dotarcia
do danych w sieci przez osoby starsze, a raczej mlodsze pokolenia
stawiajg w $wietle odbiorcow malo wymagajacych i w najwyzszym
stopniu zadowolonych z dobrodziejstw sieci.

CZY DOSTEPNE W INTERNECIE CYFROWE ZASOBY KULTURY
ZASPOKAJAJA PANA/I POTRZEBY W TYM ZAKRESIE?

00% .
ZDECYDOWANIE TAK RACZEJ TAK RACZEJ NIE ZDECYDOWANIE NIE TRUDNO POWIEDZIEC

15-18 LAT 18,2% 62,0% 83% 0,0% | 11,6%
™ 19-24 LAT 11,8% 51,3% 15,1% 5,9% | 15,8%
2534 LAT 7,4% 51,6% 8,5% 5,3% 27,2%
W35 LAT| 11,7% 40,6% 8,5% | 5,3% [ 33,9%
=50+ 13,7% 24,8% 4,3% 3,7% 29,7%

Rys. 2. Oczekiwania wobec cyfrowych zasob6éw kultury dostepnych
w Internecie

Zrédto: Swiadomosé i potrzeby polskich internautdw w kontekscie digitalizacji kultury,
Raport Narodowego Centrum Kultury 2016.
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Technologie self

Sygnalizowane zostaly juz tutaj rozwazania o narzedziach techno-
logicznych rozumianych jako materialne odbiorniki transmitujace
przekaz medialny (telewizor, laptop, smartfon), ale tez jako zasto-
sowania w obrebie oprogramowania, ktére umozliwiajg rozmaite
formy komunikacji miedzyludzkiej (aplikacje, portale spoteczno-
$ciowe, komunikatory). Wszystkie te narzedzia wpisuja si¢ w za-
kres tzw. technologii self, czyli technologii siebie, pozwalajacych
uprzedmiotawia¢ wlasng egzystencje, czynigc z tozsamosci produkt,
rezultat flirtu z technologiami, ale tez balansowania na granicy
komunikowanych norm spolecznych, za jakie mozemy przyjmo-
wac charakteryzowane wilasnie wartosci spoleczne. Juz tutaj warto
nadmieni¢, ze technologie siebie byly stosowane juz duzo weze$niej,
w formie analogowej. Swiadczg o tym trendy w prowadzeniu pamiet-
nikéw, wpisach do pamietnikéw znajomych, popularne w polowie
lat 9o. XX wieku ,,ztote mysli”, dedykacje odautorskie czy wreszcie
dawno juz zapomniane uprawianie sztuki epistolograficznej. Kazdy
z tych analogowych przyktadéw wigze si¢ z obnazaniem wlasnych
systemow hierarchizowania informacji, ktére wplywaja na spolecz-
ny wizerunek jednostki, czego dotyczy ten tekst. ,,Facebook staje
sie spolecznie, ekonomicznie i technologicznie wydajny - zdolny
wytwarza¢ i modyfikowac relacje obserwowalne w zyciu spotecz-
nym” (Halawa 2013: 127). To zdanie doskonale definiuje wszystkie
dotychczasowe tezy. Dlatego tez nie dziwi coraz czeéciej pojawia-
jaca si¢ koncepcja ,,tozsamosci technologicznej, silnie zaleznej od
oddzialywan technologicznych, a w zalozeniu skrajnym referujaca
do bytéw cyborgizowanych. Jednak w kontekscie zajmowania sie
technologiami siebie wystarczy okreslenie mechanizmu uspotecz-
nienia za pomocg Fecebooka czy innych portali spolecznosciowych
jako procesu przebiegajacego w srodowisku wysoce stechnicyzo-
wanym (Lash, Lurry 2011). Popularno$¢ powrotu do zainteresowan
technologiami siebie wzrasta w odwotaniu do dyskursu mediéw
spolecznosciowych, poniewaz to wlasnie za ich sprawg technologia
»~hadawania” swojej tozsamosci stala sie transparentna i publicznie
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zaangazowana. Co ciekawe, do ,nadawania siebie” w sposdb jedno-
znaczny zachecil serwis, ktorego zadaniem podstawowym miato by¢
popularyzowanie tresci wideo — YouTube w hasle towarzyszagcym
temu produktowi, czyli ,Broadcast yourself”. Za magiczng cezure
ustanawiajaca poczatek dominacji tej tendencji mozna przyjaé 2006
rok, kiedy to Google wykupilo YouTube, a magazyn ,,Time” przyznat

tytul osobowosci roku wyimaginowanemu bytowi You. Od tej chwili

coraz bardziej konsekwentnie to wlasnie nowy typ everymana - You,
posiadajacy technologie nadawczo-odbiorcze, stal sie gtownym

konsumentem rzeczywistoéci, kreujac zasady jej funkcjonowania,
a tym samym swoj zaistnialy wizerunek. Michael Foucault pod

koniec swojej dziatalnosci naukowej rzekt, ze istota jego staran do-
tyczyla ,historii roznych drég, na ktorych z istot ludzkich czyniono

podmioty” (Foucault 1982: 208). Nie probowal poddawac krytyce

konkretnych dziatan jednostki, jednak dzialania te i wyznawane

poglady traktowat jako historyczna synteze egzystencji. Dlatego tez

to wlasnie jego postulaty mozna rozpatrywaé w kategorii genezy
spotecznej dziatalno$ci jednostki artykulujacej swoja tozsamosé
za pomocg technologii siebie. Jesli przyjmiemy, ze nowo powstaly
profil spotecznosciowy stanowi cyfrowo ,,idealnie puste naczynie”,
to podstawowym narzedziem kreacji, jakiego potrzebuje, jest ade-
kwatne zastosowanie owej technologii i umiejetnosci postugiwania

sie jej osiggnieciami, aby wytworzy¢ i sprofesjonalizowac siebie (self),
czyli swoja tozsamo$¢.

Niemniej warto pamigta¢, ze kategoria self potrzebuje transmi-
sji, ma racje bytu tylko wtedy, kiedy jest odbierane przez innych;
dlatego tez gléwnym narzedziem codziennego uzytku, jakie na
biezaco ja zapo$rednicza, stala sie technologia, bo:

[...] ogolnie mozna ja [tozsamos¢] wyartykutowaé w postaci
zdania: istnieje, jesli inni si¢ o mnie dowiedzg, (istnieje, jesli
upodobnig si¢ do medialnego wzorca) (Fatyga 2001: 105).

Podmiotowos¢ postulowana przez Foucaulta to dazenie do indywi-
dualizacji do$wiadczen jednostki, ktdra za gléwny cel dgzen obiera
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swoja wyjatkowos¢. Na kanwie tego zalozenia opiera si¢ zasada
masowej indywidualizacji, tworzenia serii limitowanych, ktérych
warto$¢ ekonomiczna jest podbijana na gruncie konsumpcyjnym.
W realiach XXI wieku indywidualizacja, odczytywana jako potrze-
ba samokreacji, to trend kulturowy o warto$ci nominalnej, ktéra
podchwycity zaréwno korporacje, jak i producenci czy twércy
alternatywni. Ignorancja jest jednak zalozenie, ze to poczatek pro-
jektowania odautorskiego.

Transmisja zgadzetyzowanej rzeczywistosci

Odwolujac sie do watku nadawania siebie, ktory zapoczatkowata lite-
ralnie popularyzacja YouTube sloganem ,,Broadcast yourself”, mozna
rozpatrywac te tendencje jako (re)prezentacje warto$ci za posrednic-
twem mediow, konstytuujaca narzedzie ,,gadzetyzacji” tozsamosci —
czyli projekt osobowosci pozadanej, nastawionej na samorealizacje.
Wiasnie taka perspektywe umozliwily media transmitujace tresci
real time. W tej perspektywie informacja, na poczatku XXI wieku
stanowigca warto$¢ nadrzedng, obecnie stala si¢ reifikowanym pod-
miotem, zaposredniczonym przez technologie. Wtedy odnosila si¢
do kategorii filozoficznej, a dzisiaj jest przedmiotem oplacalnosci,
warunkowanym przez czas dotarcia: ,Gadzet doskonaly wslizguje
sie niemal niepostrzezenie, naturalnie w praktyki codziennego zycia
jednocze$nie praktyki te modyfikujac” (Bendyk 2010). Dlatego tez
uwazam, ze dla wyznaczenia odpowiednich wskaznikéw warunku-
jacych aktualnie (2016) tendencje technologii kreowania siebie, wart
rozpatrzenia jest projekt zakladajacy nastepujace elementy:
Wstepna grupa badawcza:
1. Osoby, ktdre zdobyly wyksztalcenie i umiejetnosci spoleczno-
-kulturowe przed rewolucja informacyjna (na gruncie polskim
powszechnie potaczenia internetowe od ok. 1990 roku).
2. Osoby urodzone przed rewolucja informacyjna (przefom lat 8o.
i 90.), ktére umiejetnosci cyfrowe zdobywaly wraz z postepem
technologicznym.
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3. Osoby, ktére wychowywaly si¢ z dostepem online.
Obszary:
- wiek, wyksztalcenie, ptec,
- dostepnos¢ technologii i finanse,
- inspiracje kulturg (uczestniczenie czy posiadanie),
- kompetencje, sposob nabywania umiejetnosci.

Nieustajaca wyszukiwarka

Niezaleznie od sposobu dostosowania uzywanych narzedzi tech-
nologicznych do biezacych mozliwosci, ktore niemal codziennie
serwujg nowa propozycje personalizowanego uzytkowania, media
konsekwentnie rozszerzaja granice nadawczo-odbiorcze na roz-
maitych plaszczyznach. Po pierwsze, tendencja ta jest skorelowa-
na ze sposobem percepcji rzeczywistosci, co stanowi najwiekszy
rozdzwiek w kompetencjach miedzygeneracyjnych. Wczesniejsze
pokolenia, nawet pomimo przejawianych checi, muszg zainwesto-
wa¢ zindywidualizowang ilo$¢ czasu, aby przyswoic sposéb odbioru
tresci (np. technologi¢ obstugi urzadzenia mobilnego do ogladania
materialu wideo - nie za$ statycznie, przed odbiornikiem telewi-
zyjnym). W polowie kwietnia 2016 roku nastata era Facebooka
Live, opierajacego sie na przekazach wideo w czasie rzeczywistym,
a Mark Zuckerberg, anonsujac nowa technologie, skupit sie gtow-
nie na aspekcie personalizacji nadawania real time oraz nowych
mozliwo$ciach budowania relacji miedzy ludzmi dzigki temu roz-
wigzaniu. Prawdopodobnie w dlugofalowej perspektywie bedzie
oznaczalo to kolejny skok percepcyjny w komunikacji posredniej,
do ktdrego starsze pokolenia beda potrzebowaly diuzszego czasu
adaptacji oraz pojmowania nadchodzacych zjawisk facznosci. Co
do samych tresci, dostepnych jako zasoby danych, rosng takze
oczekiwania zwiazane z ich zawarto$cig merytoryczng oraz jakoécig.
Mozliwos¢ dotarcia do definicji encyklopedycznej mogta by¢ sa-
tysfakcjonujgca 15 lat temu. Obecnie uzytkownik ma zamiar w taki
sposdb eksplorowac sie¢, aby z poziomu wlasnego urzadzenia mie¢
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dostep: do mozliwie wszystkich zZrddel, ktore kiedys odnalaziby, po-
$wiecajac niesprecyzowane nakltady czasu i energii. Mowigc wprost:
potencjalny uzytkownik sieci chce znalez¢ jak najwiekszy zasob
interesujacych go tresci za pomoca dostepnego narzedzia techno-
logicznego (np. komputer, laptop), majac na uwadze oszczgdnos¢
czasu, a takze konsekwencje ekonomiczne. Sze§édziesigciolatek
zainteresowany konkretng tematyka ,wejdzie” w proces eksplo-
rowania zasobow, posiadajac gwarancje oszczednosci (np. ceny
biletu na komunikacje¢ miejska), a takze unikajac wysitku i czasu
poszukiwan (np. danego artykutu na bibliotecznych poétkach). O ile
kwestie roznicowania kompetencji i obiektywizowania oczekiwan
na polu miedzygeneracyjnym stana si¢ przedmiotem planowanego
przeze mnie badania, o tyle wstepne wnioski dotyczace mediow
i ich wytwordw jako narzedzi technologicznych wptywajacych na
konstruowanie tozsamos$ci mozna uja¢ w ramach syntetycznych,
wymagajacych oczywiscie dalszego poglebiania. Otdz technologie
self stuza coraz powszechniej do ksztaltowania ,,ja odzwierciedlo-
nego” albo dla utrzymania porzadku tytularnego - self w oczach
innych. Tego typu zaposredniczenie spolecznego wizerunku jed-
nostki moze zosta¢ narazone, kiedy w gre beda wchodzily dzialania
dywersyjne - np. hackowanie profili, nieautoryzowane nadawanie
tresci. Wspodlczesnie mamy do czynienia z tego typu dzialaniami
w kontekscie negatywnym, ale tez stabilizujagcym (np. w przypadku
zamykania kanaléw komunikacyjnych), jak w przypadku dziatal-
nosci sieciowej grupy Anonymous wzgledem poczynan grupy ISIS.
Ostatni aspekt tego wywodu, ktéry wcale nie zamyka dyskusji, do-
tyczy konsumpcjonistycznego wymiaru technologii jako narzedzia
wytwarzania tozsamo$ci. Poniewaz wizerunek spoteczny to zespot
cech psychofizycznych, powszechne uzywanie tychze technologii
niewatpliwie napedza rynek odpowiedzialny za produkcje narze-
dzi afirmowania tozsamo$ci, czyli udoskonalania naszych cech
fizycznych i osobowosciowych. W katalogu tych pierwszych moga
znalez¢ si¢ wszelkiego rodzaju programy i aplikacje do tworzenia
i edycji obrazow i multimedidow, natomiast doskonalg ilustracja
porzadkujaca wyznaczniki kreacji cech osobowosciowych stat sie
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film Ona z 2013 roku (rez. Spike Jonze), opowiadajacy o zwigzku
gltéwnego bohatera z narzedziem pokrewnym Appleowskiej Siri
(aplikacja - ,,sztuczna inteligencja” potrafigca logicznie odpowia-
da¢ na pytania i prowadzi¢ dyskusje), ktére na podstawie analizy
danych o bohaterze — uzytkowniku staje sie idealng wersja jego
oczekiwan psychologicznych wobec partnerki.
Z taka oto przestroga ruszam w dalsza eksploracje w celu od-
nalezienia odpowiedzi na blizej wiadome pytania:
1. Jakie czynniki korzystania z mediéw i uczestnictwa w kulturze
cyfrowej stanowig faktyczna bariere miedzypokoleniowg?
2. W jaki sposéb transmitowanie wartosci przez media wplywa
na ksztalt relacji offline?
3.Jak zmienia si¢ dynamika korzystania z technologii self (wy-
twarzania siebie) w kontekscie dorastania przed-z-po rewolucji
informacyjnej (np. na ilu urzadzeniach i ile profili obstuguje
jedna osoba i jak to wplywa na jako$¢ autoprezentacji)?
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