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Wstep

odjety przeze mnie problem badawcey brzmi nastepujaco: <zy pocho-

dzaca z centrum procesOow globalizacyjnych kultura prosumpgji, ktorej
awangardg sg fani, jest zréznicowana swiatowo (i @y w zwiazku z tym
mamy do czynienia z mnogoscig kultur prosumpgji)? U podstaw sformu-
towania problemu legta frustracja spowodowana obserwowanym w lite-
raturze przedmiotu brakiem rozwazan dotyczacych ograniczen i odmien-
nosci najnowszych trendéw popkulturowych polegajacych na wdrazaniu
prosumpcji. Zaistnienie tej ostatniej wiaze sie z zachecaniem konsumentow
do aktywnego tworzenia, reinterpretowania i redystrybucji popproduktéw.
W pochwatach emancypaciji, jaka niosa ze soba te procesy, akademicy nie
dostrzegaja, ze rysowany przez nich obraz nie jest do konca trafny. Mowi
sie (mniej lub bardziej bezposrednio) o wszechogarniajgcym charakterze
dacze nie zauwazaja, ze w roznych cesciach globu rozwija sie ona inaczej
- mamy do zynienia z réznym jej natezeniem oraz wieloscig pod wzgledem
formy. Wyjasnie, ze nie neguje zjawiska prosumpcji — niewatpliwie zaczyna
ona dominowac. Opisujac te zmiane, nie nalezy jednak popadac¢ w nieuza-
sadniony zachwyt i dostrzegac ja tam, gdzie jeszcze nie dotarta i gdzie, ze
wzgledu na rézne bariery, jej zasieg jest ograniczony.

Wazng zescig problemu badawczego jest zatozenie, ze stan kultury pro-
sumpcji da sie okresli¢ przez analize najbardziej zaangazowanego segmentu
odbiorcow, jaki stanowia fani', bedgcy awangarda owej kultury. Wielbi-
ciele tworza wspdlnoty majace wymiar lokalny - ukazujac to, praca ma
stanowi¢ wktad w dziedzine fan studies, do tej pory skizetnie pomijajaca
problem globalnych réznic badanego zjawiska. Ksigzka ma takze zachecic
do dalszego podejmowania tematu i rozwijania go w jednym z mozliwych
kierunkdéw, jakie zostang przedstawione zytelnikowi.

Gtowne zatozenia tomu wymieni¢ mozna w kilku punktach:

1. Kultura popularna tworzona jest w wyniku nastawionej na zysk pro-
dukcji przemystu kulturowego (korporacje i firmy medialno-rozryw-
kowe), co nie stoi w sprzeeznosci z nowymi trendami, ktore nazwac
mozna kulturg prosumpgji. Konsumenci nie sg bierni, cechuje ich za-

1 Obok terminu ,fan” uzywam zamiennie stow , wielbiciel”, ,mitosnik” oraz , entuzjasta” Ignoruje to, ze mozna si¢
sprzecza¢, zy wymienione pojecia sa tozsame - stosuje je na przemian ze wzgledow stylistyaznych.



angazowanie i roznorodna dziatalnos¢ twoércza. W stopniu wiekszym
niz kiedykolwiek wezesniej znajduja sie pod kuratelg koncernow, kto-
re drogi do sukcesu upatrujg w wyksztatceniu sie oddanej grupy na-
bywcow pracujacych na rzecz danego tekstu®. Nie zmienia to faktu, ze
przemyst nastawiony jest na zarobek — byt on priorytetem na dtugo
przed nastaniem epoki prosumpgji, jest nadrzednym celem takze dzisiaj.
Sprzyjajacy oddolnym aktywnosciom charakter wspodtczesnej kultury
popularnej nie ktdci sie z ekonomizmem przemystu kulturowego.

2. Swiat podzieli¢ mozna na obszary wyodrebnione ze wzgledu na
wptyw, jaki maja na powstanie globalnej popkultury - centrum,
potperyferie i peryferie (pomyst ten przyjatem za Wallersteinem)>.
Centrum (rdzen) stanowia panstwa bedgce swiatowymi nadawcami
kultury pop, jak réwniez podmiotami ksztattujacymi jej produkcje
i dystrybucje. Jako takie stajg sie punktem odniesienia w ocenianiu
rozwoju kultury prosumpcji na potperyferiach i peryferiach.

3. Rdzeniem sg przede wszystkim Stany Zjednoczone ,narzucajgce” naj-
nowsze trendy produkcyjne. Dlatego wtasnie model fanizmu funk-
cjonujacy w tym Kkraju uzna¢ mozna za typ idealny, od ktorego na
potperyferiach i peryferiach obserwuje sie odchylenia. Ich stopien
zalezy od dwdch czynnikow: zamoznosci i wolnego <zasu konsumen-
tdw oraz kontekstu kulturowego, polityaznego, historyaznego, w kto-
rym oni funkc¢jonuja. Mozna zatem mowi¢ o oddolnej glokalizacji
popkultury, czyli zjawisku odbierania popproduktéw przez pryzmat
lokalnych uwarunkowan. W pracy pokazane zostanie to w oparciu
o literature przedmiotu opisujacg mitosnikow z réznych «esci Swiata
oraz przeprowadzone badania.

Sprawozdanie z empiryaznych dociekan ulokowane jest w ostat-
niej, tizeciej zesci, gdzie zdaje relacje z dwdch projektow podsta-
wowych i szeregu poboznych. Do pierwszego typu nalezg badania,
w ktdrych przeprowadzatem wywiady z akademikami zajmujgcymi
sie fanami. Chociaz nie postuzytem sie metoda delficka* (ekspercka)
tak, jak mowia wytyazne z nig zwigzane, to jednak metoda ta byta
gtownag inspiracja dociekan, gdyz zdecydowatem sie wykorzystac
wiedze, doSwiadezenie i opinie znawcdw z danej dziedziny. Za pod-
stawowy uwazam ponadto projekt majacy wykazac¢ specyfike pol-
skich wielbicieli science fiction, bedacych dla mnie egzemplifikacja
tego, jak lokalnos$¢ wptywa na fanizm.

2 Pod pojeciem ,tekst” rozumiem wszelkie popkulturowe produkgje, takie jak filmy, seriale, ksiazki itd. (tekstami
sq tez dla mnie gwiazdy filmowe, muzyazne czy sportowe).

3 |. Wallerstein, Koniec swiata, jaki znamy, Warszawa 2004.

4 Metoda delficka to metoda heurystyazna, wykorzystywana do okreslenia prawdopodobienstwa lub czasu zaj-
Scia przysztych zdarzen. Postawiong prognoze uzyskuje si¢ przez przeprowadzenie serii ankiet wsrod ekspertow.



4. Podstawowa jednostka roznicujaca odbior kultury popularnej jest pan-

stwo?, ktore za Janem Turowskim® rozumiem jako forme organizacji spo-
tezenstwa zaktadajaca istnienie ludnosci zyjacej na danym terytorium
i podlegajacej najwyzszej suwerennej wiadzy. Poza tym panstwo jest
tworem obejmujacym ,,catos¢ warunkéw materialnych, cywilizacyjnych
i spoteczno-kulturalnych”. Konsumowanie popproduktéw zdetermino-
wane jest takimi elementami panstwowymi, jak: stopien rozwoju go-
spodarczego, wartosci i normy kulturowe oraz prawne, Swiatopoglad
podzielany przez wigkszos¢ obywateli, kontekst polityczny czy historycz-
ny. To w panstwie koncentruja sie wszelkie réznicujace czynniki, ktore
wptywaja na to, jak przyjmuje sie teksty globalne oraz w jakim zakresie
i w jaki sposdb wdrazane beda najnowsze procesy produkcyjne.

Wybierajgc panstwo jako gtdwna jednostke dociekan, nie mam na
celu zaprzecza¢ wptywom determinant takich jak etniznos¢, klasa, reli-
gia, pte¢, wspdlnota jezyka. Dlatego wtasnie zatozenie, jakoby panstwo-
wos¢ determinowata odmiennosci w recepgcji kultury popularnej, jest
wyrazniejsze dla panstw homogenicznych pod wzgledem narodowosci
zy pochodzenia etnicznego obywateli. Mimo to, nawet w sytuagji kiedy
na terenie jednego kraju koegzystuje wiele grup etnicznych, panstwo-
wosc jest nadizedng rama organizujaca zycie ludzi. Na réznice kulturowe
naktadajg sie czynniki zwiazane z gospodarka, prawem, polityka, histo-
rig danego kraju (taki poglad zgodny jest z tym, co o narodzie, etnizno-
$ci i panstwie twierdzi Craig Calhoun)®. W wypadku heterogenicznych
narodowosciowo i etnicznie krajow nalezy by¢ wyczulonym na odmien-
nosci wewnetrzne, jednak przyja¢ mozna, ze panstwowos¢ kanalizuje
elementy rdéznicujace fanizm (i prosumpcje)’ — to w przypadku panstwa
mamy do czynienia ze wspomnianymi w punkcie trzecim kategoriami
czynnikow.

® N o wn

W tym sensie, wéwczas gdy uzywam terminu ,lokalno$¢”, mam przede wszystkim na uwadze panstwowosc.
). Turowski, Socjologia: Wielkie struktury spoteczne, Lublin 2000, s. 111.

Tamze.

Craig Calhoun, nawiazujac do koncepcji panstwa obywatelskiego, taczy pojecie panstwa z narodem w ten spo-

sob, ze rozdzielenie tozsamosci panistwowej od narodowej, a takze panstwa narodowego od emigranckiego (wielo-
narodowego, wieloetnicznego) pizestaje miec sens (panstwo tworzy nardd, a nie na odwrét). W rozumieniu Calho-
una panstwo to ludzie z cata swoja kulturowa réznorodnoscia, na ktora naktada sie wtasnie tozsamos¢ panstwowa,
chociaz bedaca pochodna manipulacji polityznej, to jednak ksztattujaca codziennos¢ wszystkich obywateli w jak
najwiekszym stopniu. C. Calhoun, Nacjonalizm, Warszawa 2007.

9

Poglad o prymacie tozsamosci panstwowej nad innymi mozna réwniez opiera¢ na teoriach zwiazanych z wie-

lokulturowoscia, a mowiacych o tym, ze nawet w wypadku spotezenstw wieloetniznych mamy do czynienia
z pewna uniformizacjg gwarantujacg zwartosc spoteazna. Za owo ujednolicenie odpowiedzialne jest wtasnie pan-
stwo - to w jego przypadku nalezy podkresli¢ spajajaca role systemu wspoélnych wartosci ludzi zyjacych w danym
kraju. S. Mallavarapu, Globalization and the Cultural Grammar of ‘Great Power’ Aspiration, ,International Studies”
2007, vol. 44, nr 2, s. 87-102.
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Warto zaznaczy¢, ze rozwazania, ktérych celem bytoby zbadanie
globalnego wymiaru kultury prosumpgji i jednoczesnie uwzglednie-
nie wptywu wszystkich determinant mogacych ja réznicowac, skaza-
ne bytyby na porazke. Ze wzgledu na wielo$¢ wzajemnych kombinacji
i oddziatywan dostrizegam potrzebe wyodrebnienia jakiejs kategorii
nadrzednej. Panstwo jest dla mnie ,punktem zaczepienia”, co jest zro-
zumiate tym bardziej, ze w przypadku rozwazan o globalizacji czesto
jest jednostka réznicujacg Swiat.

W swoim wyborze jednostki analizy chce unikna¢ czesto obecne;j
w naukach spotecznych tendencji widoznej w pracach Benjamina
R. Barbera'® zy Samuela Huntingtona". Przyjecie tezy o kilku kregach
Kulturowych majacych sie ze soba zderza¢ wydaje mi sie zbytnim re-
dukcjonizmem, a wybranie kategorii innej niz panstwo, ,nizszej” od
niej, sprawa zbyt komplikujacg rozwazania.

Panstwo jest elementem roznicujacym — wybranym przeze mnie i eks-
ponowanym ze wzgledu na konkretne inspiracje naukowe, szeroki zakres
podejmowanej problematyki, a takze che¢ wkroezenia na teren niezbyt
dobrze do tej pory zbadany. Poprzestanie tylko na stwierdzeniu, ze odbior
jest réznicowany lokalnie, wydato mi sie¢ zabiegiem mato konkretnym
i niewnoszacym zbyt wiele do dyskusji nad prosumpcjg i fanizmem, tym
samym w zaden sposob nieposuwajacym owej dyskusji do przodu.

5. W zwiazku z odmiennosciami w zaleznosci od panstwa mato prawdo-
podobne jest powstanie globalnych i ponadpanstwowych spoteczno-
Sci fanowskich (pierwsze grupowac majg mitosnikéw z catego Swiata,
drugie z kilku krajow - na przyktad tych najbogatszych)™. Warunkiem
wystarczajacym do ukonstytuowania sie takowych nie jest samo
zainteresowanie danym zjawiskiem popkulturowym - bycie fanem
jest zawsze naznaczone kontekstem lokalnym. Owa teze konstruuje
w opozycji do ezestych w fan studies rozwazan przedstawiajacych cos,
co nazywane jest globalng wspdlnota fandéw (global fan communi-
ty). Wielu autoréw, ktorzy o takich spoteaznosciach pisza, wtasciwie
ich nie definiuje, poprzestaje na wyjasnieniach, jakoby byty to gru-
py osob o takich samych zainteresowaniach. Jesli zatem uznac, ze
wspolnotowosc jest rwnowazna z czyms, co okresli¢ mozna mianem
transnarodowosci, zyli zwiekszonej dzieki internetowi komunikacji
miedzy osobami z catego Swiata, to owszem - globalne spotezno-

10 B.R. Barber, Dzihad kontra Mcswiat, Warszawa 2001.

1 S.P Huntington, Zderzenie cywilizacji, Warszawa 2008.

12 Podkresle, iz Swiadomy jestem, ze czynniki takie jak religia, pte¢ zy klasa licza sie przy wskazywaniu réznic
miedzy odbiorcami z tego samego panstwa. W literaturze przedmiotu pokazuje sie, ze konsumenci ulokowani na
roznych szazeblach drabiny ekonomiazno-spoteaznej, w réznym wieku czy roznej ptci podejmuja inne dziatania
odbiorcze - mimo wszystko ludziom z danego kraju blizej jest do utworzenia spoteznosci niz osobom z réznych
stron Swiata.
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sci fanowskie powstaja. Jednakze w moim ujeciu wspolnotowosci
taki sieciowy kontakt nie jest wystarczajacy, nieobecne sa elementy
potizebne do nawigzania znazacych i mocnych relacji. Spotecznosci
bazuja na podobienstwie warunkéw, w ktérych przyszto ludziom
funkcjonowac¢ (owo podobienstwo warunkuje obiektywne zaleznosci
i stosunki, obopdlnos¢ oddziatywania, respektowanie zasad wspot-
dziatania, trwatos¢ kontaktu itd.). Grupy wielbicieli ujmuje obiek-
tywistyaznie® (zyli w przeciwienstwie do spojrzenia w kategoriach
wspdlnot wyobrazonych, opartych na podzielanym poczuciu przyna-
leznosci) i podkreslam, ze w réznych panstwach przybieraja odmien-
ne formy - wskutek odchylen od idealnego modelu amerykanskiego
nie moga zaistnie¢ podstawowe elementy spajajace ludzi.

Niezwykle wazne jest to, ze od tezy o braku ponadpanstwowych grup
entuzjastdw znalez¢ mozna (rzadkie) wyjatki zwiazane z tak zwany-
mi popkulturowymi kosmopolitami, czyli ludzmi, ktérzy w recepcji
Swiatowej kultury popularnej zdolni sa wychodzi¢ poza lokalne uwa-
runkowania. Ich przeciwienstwem sg lokalsi, znaznie przewyzszajacy
lizebnie kosmopolitdw. Ujecie fanizmu przez pryzmat z jednej stro-
ny postawy kosmopolitycznej, z drugiej tej charakterystyaznej dla lo-
kalsow, jest novum w zakresie fan studies. Poza tym wskazanie na
kosmopolitdw ma w wypadku ksigzki specyficzne zadanie dotyczace
poszukiwania negatywnego przypadku, ktory zmodyfikowat moja
pierwotna teze - pozatkowo zakladatem, ze o réznicowaniu odbio-
ru mozna mowic¢ bez jakichkolwiek wyjatkow. Badanie empiryazne
przeprowadzone wsrdd fandw kosmopolitdéw podkresla kontrast mie-
dzy nimi a lokalsami - okazuje si¢, ze kosmopolici twardo zderzaja
swoje stanowisko z tym reprezentowanym przez lokalséw.
Niemoznos$¢ powstania globalnych i ponadpanstwowych spotezno-
sci wielbicieli pozwala wnioskowac¢ o planetarnym zréznicowaniu
kultury prosumpgji. Ocena fanizmu w danym kraju umozliwia wyro-
kowanie, jak rozwineta sie w jego obrebie owa kultura.

W przypadku Polski mozna mowi¢ o lokalnym wymiarze zjawiska fani-
zmu. Nasze panstwo znajduje si¢ poza centrum i dlatego przewaza w nim
recepcja dobr popkulturowych, a nie produkowanie ich na skale globalna,
co powoduje, ze kultura prosumpcji rozwini¢ta jest stabiej niz w rdzeniu.
Poza tym na odmiennos$¢ polskich mitosnikéw (od tych z centrum) wpty-
wajg uwarunkowania kulturowe czy historyazne. Krajowy przyktad jest

13 W literaturze przedmiotu wskazuje si¢ na trzy funkcje pojecia spoteznosci: poznawaa, ideologiczna i meto-
dologiczna. B. Cova, Community and Consumption: Towards a Definition of Linking Value of Products and Services,
,European Journal of Marketing” 1997, vol. 31, nr 3-4, s. 297-316. Abstrahujac od dwdch pierwszych, w ksiazce nawia-
zuje do ostatniej, zyli tej, gdzie wspolnote traktuje sie jako typ idealny. Spoteczno$c jest dla mnie w znaznej mierze
konstruktem metodologicznym, ktéry ma za zadanie ukazac réznice migdzy mitosnikami z catego Swiata.

____ [



potwierdzeniem tez postawionych wcesniej i jako taki stanowi nowos¢
- do tej pory rodzimi entuzjasci opisywani byli w kontekscie amerykan-
skiego ujecia, tak ze nie uwzgledniano lokalnej specyfiki zjawiska.

Struktura wywodu

W zesci pierwszej zapoznam czytelnika z podstawowymi definicjami i kon-
cepcjami wykorzystywanymi w ksiazce, a odnoszacymi si¢ do kultury po-
pularnej, globalizacji kulturowej oraz kultury prosumpgji.

W drugiej azesci scharakteryzowany zostanie (amerykanski) typ ideal-
ny fana - zjawisko fanizmu ukaze przez pryzmat trzech wymiarow: kon-
sumowania, wspolnotowosci i produktywnosci. Wielbiciele to awangarda
kultury prosumpcji - wtasnie w tej grupie najweesniej zaczety sie przeja-
wiac zachowania i aktywnosci dla niej charakterystycizne. Badacze mitosni-
kow funkcjonujacych przed epoka prosumpgcji widzieli w nich subkultury,
ktdrych aztonkowie przeciwstawiajg sie¢ dominujacej kulturze, ucielesnio-
nej w dziataniach przemystu kulturowego. Dzisiaj, kiedy przemyst ten sie
zmienia i stawia na nabywcdédw najbardziej aktywnych, fani nie opierajg sie
w dawnym tego stowa znazeniu. To, co kiedys nazwane zostato oporem,
pozostato — wielbiciele dalej tworza wtasne znaczenia, redystrybuuja teksty,
przeksztatcaja je i dopasowuja do wtasnych potrzeb i dosSwiadczen - inaczej
jest to jednak traktowane. Wtasnie wskutek sprzeciwiania sie mitosnicy
zazynaja by¢ konsumentami waznymi, opor zostat ,,oswojony”, zaczyna sie
go ceni¢, jest coraz powszechniejszy, koncerny czerpia z niego korzysci.

W zesci trzeciej pokazuje, ze mato prawdopodobne jest zaistnienie global-
nych i ponadpanstwowych spoteaznosci fandw - w zwiazku z tym nie mozna
mowic o jednej Swiatowe] kulturze prosumpgji, lecz o kulturach. Fanizm jest
réznicowany panstwowo - narodzit sie w rdzeniu i rozprzestizenia do krajow
potperyferii i peryferii. Im dalej od centrum, tym bardziej ograniczony jest
materialnymi warunkami bytowania ludzi. Dodatkowo, nawet jesli w przy-
sztosci dosztoby do zniesienia globalnych nieréwnosci, fanizm i tak bedzie
zroznicowany wskutek kontekstu kulturowego, politycznego czy historyaz-
nego. Poniewaz wielbiciele sg awangarda kultury prosumpgji, przyjac nalezy,
ze jest ona inna w réznych «esciach Swiata z tych samych powododw, z ja-
kich odmienny jest fanizm. W omawianym fragmencie ksiazki przedstawiam
empiryazne badania, ktore maja potwierdzi¢ moje tezy — ukazuje dociekania
przeprowadzone w obrebie akademikow z kregu fan studies. Ponadto w cze-
Sci trzeciej analizuje rowniez polskich mitosnikéw jako egzemplifikacje pomy-
stu o réznicach w zaleznosci od panstwa (skupiam si¢ przede wszystkim na
entuzjastach science fiction). Za pomoca badan rodzimych fanow pokazuje,
jak fanizm i kultura prosumpcji funkgjonuja na potperyferiach oraz w jaki
sposob wptywac na nie moga czynniki historyczne.
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