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B adaze mediow od dawna zwracaja w swych analizach uwage na fakt,
ze media masowe sa niezwykle istotnym zrédtem informacji na temat
otaczajacego nas Swiata — w aspekcie spoteznym, polityczznym, ekonomicz-
nym czy kulturowym'. Mediatyzacja jest w nich traktowana jako proces
zmiany spotewnej? natomiast mediatyzacja polityki — jako jedno z najwaz-
niejszych uwarunkowan wspoétazesnej praktyki politycznej — jawi sie jako
wazne wyzwanie stojgce przed wspdétezesng demokracja przedstawicielska®.
W tym kontekscie kluzowa wydaje sie rola telewizji, ktdra nie tylko wpty-
wa na rozumienie i interpretowanie Swiata*, ale rowniez na podejmowa-
ne decyzje polityazne®. W ten wtasnie sposéb dokonuje sie ewolucja roli
medidéw w demokracji i wptywu medidéw na demokracje. Robert Denton
pisat, ze telewizja zmienita klasyazna demokracje w telewizyjno-polityczng

1 N. Luhmann, The Reality of Mass Media, Cambridge 2000, passim; M. Castells, Communication Power, Oxford-
New York 2009, passim.
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vol. 19, s. 87-101; S. Livingstone, On the Mediation of Everything: ICA Presidential Address 2008, ,Journal of Com-
munication” 2009, vol. 59, s. 1-18.

3 G. Mazzoleni, W. Schulz, ,Mediatization” of Politics: A Challenge for Democracy?, ,Political Communication” 1999,
vol. 16, iss. 3, s. 247-261.
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_ poczatkil Wl ek

185



186

Karolina Brylska, Tomasz Gackowski

hybryde zwana teledemokracja®. Konstruktywisci twierdza, ze media wrecz
tworza polityke, a zwolennicy teorii o kolonizacji rzeczywistosci politycz-
nej przez media sg zdania, ze wywierajg one presje na polityke i zmuszaja
aktorow politycznych do przyjecia wartosci medialnych’. To z kolei nalezy
wiazac z rosnaca rola rozrywki w tresciach telewizyjnych?®, a wiec z polita-
inment czy politicotainment’.

Telewizja zyskuje szczegdlnie istotne znaczenie w okresie kampanii wy-
borezej, kiedy to obywatele bardziej intensywnie przygladaja si¢ telewizyj-
nym tresciom dotyazacym polityki - z jednej strony poszukujgc informacji
na temat kandydatow i partii, z drugiej natomiast ulegajac czestszej i wy-
razniejszej ekspozycji zagadnien zwiazanych z wyborami. Dwa naturalne
obszary prezentowania tresci politycznych, zwtaszza w zasie kampanii
wyborczej, to serwisy informacyjne oraz audycje publicystyazne — drugie
z wymienionych znaczaco rzadziej bedace przedmiotem refleksji badaczy
anizeli wieczorne serwisy informacyjne.

W artykule zostang przedstawione wyniki analizy dwdéch typéw telewi-
zyjnych audycji publicystyaznych emitowanych w najwiekszych stacjach
ogolnopolskich (TVP 1, TVP 2, TVP Info, Polsat News, TVN 24 oraz TV Trwam)
oraz — w ogole nieanalizowanych w dotychazasowej praktyce badawczej
polskich medioznawcow - wybranych stacjach kablowych (posiadajgcych,
wedtug danych Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, relatywnie najwyzsze
udziaty w lokalnych widowniach w Polsce: TV May z Koszalina, TV Jard
z Biategostoku, TV Bielawa z Sudetdw, TKK z Kotobrzegu, TeleKab z Tzewa,
SieradzkaTV z Sieradza oraz DlaCiebie.tv z Jaworzna) w okresie kampanii
eurowyborcezej 2014 roku. Celem badania byto opisanie jakosci dyskursu
dziennikarskiego w kilkudziesieciu zatozonych kategoriach, a takze porow-
nanie perspektywy ogolnopolskiej z lokalng. Wyniki analiz zaprezentowa-
no w kilku wybranych kategoriach dajacych pewien obraz formuty audygji,
a takze ich atrakcyjnosci i uzytecznosci z punktu widzenia widza.

Materiat i metodologia

Jak wspomniano na wstepie, badaniu podlegaty telewizyjne audycje pu-
blicystyczne wyemitowane w Polsce w okresie kampanii wyborczej przed

6 R. Denton, Dangers of ,Teledemocracy” How the Medium of Television Undermines American Democracy,
[w:] Political Communication Ethics: An Okymoron?, pod red. R. Dentona, Westport 2000.

7 ). Street, Politics Lost, Politics Transformed, Politics Colonised? Theories of the Impact of Mass Media, ,,Political
Studies Review” 2005, vol. 3, iss. 1, s. 17-33.

8 N. Postman, Amusing Ourselves to Death: Public Discourse in the Age of Show Business, New York 1986.

9 T. Meyer, Media Democracy: How the Media Colonize Politics, Cambridge 2002; Politicotainment: Television’s
Take on the Real, pod red. K. Riegert, New York 2007.
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wyborami do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku. Do préby kwalifiko-
wano audycje, w ktorych wystepowali eurokandydaci lub pojawiaty sie
watki zwigzane z wyborami do PE (przez co najmniej 50 proc. zasu trwania
audygji). W przypadku stacji ogolnopolskich byty to materiaty emitowane
od 10 do 23 maja 2014 roku, a w stacjach lokalnych (telewizje kablowe) od
16 do 23 maja (tazznie ok. 55 godzin nagran ze stacji ogdélnopolskich oraz ok.
3 godziny ze stacji kablowych). Lizbe audycji zakwalifikowanych do préby
badawczej ze stacji ogdlnopolskich zaprezentowano na wykresie 1, a ze sta-
¢ji lokalnych w tabeli 1.

Wykres 1. Lizba unikatowych materiatow wideo ze stacji ogdlnopolskich
zakwalifikowanych do préby badawzej

TVP2 2

TVP 1 11
TV Trwam
H Liczba unikatowych

Polsat News 62 materialow wideo

TVN 24 28

TVP INFO 50

0 10 20 30 40 50 60 70

Zrodto: opracowanie wtasne.

Tabela 1. Liczba unikatowych materiatow wideo ze stacji lokalnych (tele-
wizje kablowe) zakwalifikowanych do proby badawczej

Spis badanych audycji publicystyaznych
dotyczacych eurowyboréw 2014 roku (16-23 maja 2014 roku)

Stacja telewizyjna | Tytut audycji Data emisji Czas trwania
DlaCiebie.tv Wywiad z... 16.05.2014 00:14:28
DlaCiebie.tuv Debata 22.05.2014 01:11:02
TKK Lewa strona medalu 21.05.2014 00:20:43
TKK Eurodebata 23.05.2014 00:41:33

Zrodto: opracowanie wtasne.
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Jesli chodzi o audycje publicystyczne wyemitowane w stacjach lokal-
nych, to do finalnego korpusu badawcego ostatecznie trafity cztery — dwie
z nich zostaty nadane na antenie DlaCiebie.tv z Jaworzna, a dwie kolejne
w TKK z Kotobrzegu. W innych stacjach tematyka eurowyborcza nie byta
obecna w publicystyce w sposob umozliwiajacy kwalifikacje materiatow
do proby zgodnie z poczynionymi zatozeniami badawczymi.

Materiaty wideo zostaty poddane ilosciowej i jakosciowej analizie za-
wartosci, a ich zesciowe wyniki zostang zaprezentowane ponizej. Nalezy
przy tym nadmieni¢, ze proste porownywanie wynikdw monitoringu pry-
watnych telewizji kablowych z danymi dotyczacymi programow ogdlno-
polskich nie jest w petni mozliwe. Po pierwsze dlatego, ze materiaty ze stacji
lokalnych pochodzity tylko z ostatniego tygodnia, a nie — jak w przypadku
ogolnopolskich audycji publicystycznych - z dwdch ostatnich tygodni kam-
panii wyborczej'®. Poczynione w niniejszym artykule porownania natury
ilosciowej majg wiec charakter zysto pogladowy i nie nalezy na ich pod-
stawie budowac zadnych uogdlnien catosciowych i komparatystyeznych.
Po drugie, do proby badawczej trafity tylko cztery audycje publicystyazne
wyemitowane w dwdach telewizjach kablowych, wiec prezentowane ze-
stawienia i wnioski powinny byc¢ traktowane raczej w kategorii studidw
przypadku anizeli okreslonej panoramy publicystyanej sposobu opisywa-
nia kampanii wyborezych przez lokalnych, prywatnych dostawcéw ustug
audiowizualnych. Trzeba o tym szczegdlnie pamieta¢ przy kazdorazowym
poréwnywaniu zbadanych audygcji lokalnych z tymi, ktore ztozyty sie na
korpus badaway audycji publicystycznych w monitoringu ogolnopolskich
programow telewizyjnych.

Ekspozycja partii

Pierwsza z miar, jaka poddano badaniu, byta ekspozycja partii politycznych
na poszczegolnych antenach. Celem pomiaru byto stwierdzenie, w jakich
proporcjach w analizowanym materiale sg prezentowane poszazegodlne par-
tie polityazne, przy zym przez ekspozycje¢ rozumiano tu obecnos¢ w studiu
przedstawiciela danej partii polityazne;.

Zestawienie frekwencji wystgpien przedstawicieli réznych partii po-
lityznych w stacjach ogolnopolskich wskazuje na ilosciowa dominacje
dwdch zwycieskich partii — PO i PiS - oraz grupy ekspertdw i politykow
bezpartyjnych. Nastepna trojke partii tworzyty: SLD, Europa+ Twoj Ruch
oraz Solidarna Polska. Nizsze wyniki ekspozycji w wyborach odnotowa-

10 Byto to spowodowane okreslonymi ograniczeniami nadawczymi prywatnych, lokalnych stacji kablowych.
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Wykres 2. Ekspozycja partii polityaznych w stacjach ogdlnopol-
skich (w minutach)

KW Solidarna Polska 1 292.0
KW Sojusz Lewicy Demokratyczne;j ) | 346,5
KW Ruch Narodowy i 79,3
KW Polskie Stronnictwo Ludowe 7:! 161,1
KW Polska Razem ) ] 230,4
KW Platforma Obywatelska ] 648.8
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ ] 545,0
KW Kongres Nowej Prawicy I 115.6
KW Europa+ Tw¢j Ruch ] 327.,5
Bezpartyjny ] 5112
0,0 106,0 206,0 306,0 400,0 500,0 600,0 700,0

@ Czas obecnosci na antenie w minutach

Zrodto: opracowanie wtasne.

no dla Polski Razem Jarostawa Gowina, Polskiego Stronnictwa Ludowego
oraz Kongresu Nowej Prawicy. Ogolnopolskim komitetem wyborczym naj-
stabiej reprezentowanym w audycjach publicystyeznych w okresie wybor-
czym byt Ruch Narodowy.

W Kkontekscie wyniku wyboréw najbardziej znaczaca wydaje sie rela-
tywnie wysoka reprezentacja Solidarnej Polski, Polski Razem oraz Europy+
Twojego Ruchu, ktdre ostateznie nie przekroczyty progu wyborezego, w po-
taczeniu z nieproporcjonalnie niskg (w stosunku do wyniku wyborwzego)
reprezentacjg Kongresu Nowej Prawicy Janusza Korwin-Mikkego".

Dodatkowo opracowano zestawienie zasu biernego prezentacji przed-
stawicieli poszazegolnych partii (zas kiedy sa widozni w kadrze, ale nie
uezestnicza w rozmowie — nie mowig) do zasu czynnego ich ekspozycji (czas
kiedy sa widoani i stychac ich wypowiedzi), zadajac pytanie, zy mozna
wskaza¢ partie, ktorych reprezentanci sg zapraszani jako goscie, ale propor-
¢jonalnie rzadziej niz inni dostajg okazje (czy tez stwarzajq jg sobie) do wy-
powiedzenia sie.

Najwyzsze wartosci ekspozycji zynnej uzyskali przedstawiciele SLD i PSL
(po 76 proc.), co oznacza, ze politycy tych partii, jesli sa zapraszani, to propor-
¢gjonalnie nieco «zesciej dostaja okazje do wypowiedzi. Najnizsze wartosci

11 Nalezy doda¢, ze kandydaci bezpartyjni, ale startujacy z okreslonych list ogélnopolskich komitetéw wyborczych
byli w syntetyzujacych zestawieniach wlizani do puli danego komitetu wyborzego (np. Michat Kaminski na
listach PO czy Marek Jurek z Prawicy Rzeczypospolitej na listach PiS).
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Wykres 3. Struktura ekspozycji partii politycznych w stacjach
ogolnopolskich

Stosunek czasu ekspozycji biernejdo czynnej

Solidarna Polska 74%
Sojusz Lewicy Demokratycznej o 7’6% -
Ruch Narodowy . ’73% -
Polskie Stronnictwo Ludowe o 7’6% -
Polska Razem e 67%‘ -
Platforma Obywatelska - 70% ——
Prawo i Sprawiedliwos¢ - 70% -
Kongres Nowej Prawicy o ’71% -
Europa+ Twéj Ruch - ssel -
Bezpartyjny e 63"% e

| | | \ | | |

T T T T T T T 1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M Ekspozycja bierna Ekspozycja czynna

Zrédto: opracowanie wtasne.

ekspozycji zynnej uzyskali przedstawiciele Europy+ Twojego Ruchu oraz
bezpartyjni eksperci, przy zym réznica w ekspozycji zynnej miedzy najbar-
dziej aktywnymi (SLD i PSL) a Europa+ TR nie jest bardzo wysoka i wynosi
tylko 13 punktdw procentowych. Trzeba nadmieni¢, ze wyniki badania tej
zmiennej w znacznej mierze sa takze pochodng temperamentu oraz sposobu
zachowania wybranych gosci w analizowanych audycjach, nie jest to wiec
tylko efekt zamierzonej strategii nadawczo-realizacyjnej, jesli chodzi o spo-
sob prezentacji okreslonych gosci.

Zestawienie czasu prezentacji poszczegdlnych partii, a takze Scista kore-
lacja miedzy zasem ekspozycji politykéw danej partii a zestotliwoscig za-
praszania jej przedstawicieli” wskazuje na to, ze w skali makro nie da sie
zaobserwowac sytuacji, kiedy to przedstawiciele jakiejs grupy polityaznej -

12 Wartosc korelacji r-Pearsona miedzy oboma indeksami dla partii politycznych wyniosta 0,998, a wiec zwiazek
jest prawie idealny.
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owszem - sa zapraszani do audycji, ale prowadzacy traktuje ich tylko jako
swoisty , listek figowy” pluralizmu, nie dopuszczajac do gtosu i ograniczajac
ich ekspozycje. W wyniku przeprowadzonej analizy dowiedziono, ze udziat
przedstawiciela jakiejs partii w audycji w okresie analizowanej kampanii
wyborezej byt tozsamy z udostepnieniem mu przestrzeni do zabrania gtosu
i nie wystapito zjawisko pozornej ekspozycji partii.

Ponizej zamieszczono dane dotyczace ekspozycji przedstawicieli poszcze-
golnych partii politycznych w telewizjach kablowych z Jaworzna i Koto-
brzegu.

Wykres 4. Czas i struktura ekspozycji partii politycznych w stacji DlaCie-
bie.tv z Jaworzna (w minutach)

| | |
00:18:34 ‘

SLD 00:34:55 ‘

- —

00: 00 00 00: 07 12 00:14:24 00:21:36  00:28:48 00:36:00 00:43:12 00:50:24 00:57:36

B Ekspozycjaczynna B Ekspozycja bierna

Zrodto: opracowanie wtasne.

Na powyzszych wykresach zaprezentowano zestawienie struktury cza-
sowej ekspozycji zynnej (osoba jest prezentowana w kadrze i mowi) oraz
biernej (osoba jest w kadrze, ale nie wypowiada si¢) politykdw poszczegdl-
nych partii. Analizujgc strukture wystgpien partii, w przypadku obu stacji
mozna dostizec cechy modelu pluralizmu zawezonego (szczegolnie jesli cho-
dzi o telewizje z Kotobrzegu - dominacja partii lewicowych).

Z wykresu dotyzacego stacji DlaCiebie.tv z Jaworzna wynika wyrazna do-
minacja partii centrowych (PO i PSL) oraz lewicowego SLD. Partie prawicowe
sg reprezentowane tylko przez Kongres Nowej Prawicy. Wykres ten, a zwtasz-
za wysokie wskazniki ekspozycji biernej, wskazuje na problemy w montazu

MEDIA
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Wykres 5. Czas i struktura ekspozycji partii politycznych w stacji TKK z Ko-
tobrzegu (w minutach)

00:17:08 ‘

Porozumienie dla Kolobrzegu [00:0

Europa Plus Twoj Ruch |0

00:11:23 ‘

00:00:00 00:07:12 00:14:24 00:21:36 00:28:48 00:36:00 00:43:12 00:50:24

m Ekspozycjaczynna O Ekspozycja bierna

Zrédto: opracowanie wtasne.

audygji i trudnosci w dynamicznym kadrowaniu dyskusji. O ile w odnie-
sieniu do telewizji ogolnopolskich zasy ekspozycji biernej byty wyraznie
nizsze od zasow ekspozycji czynnej, o tyle na antenach nadawcéw lokalnych
zdarzato sie, ze politycy byli obecni w kadize takze wtedy, kiedy nie zabierali
gtosu. Wynika to miedzy innymi z zesto stosowanego sposobu kadrowania,
w ktdrym w ujeciu mieszcza sie wszyscy goscie, mimo ze mowi tylko jeden
z nich. Warto zwrdci¢ uwage na stupek ekspozycji Polskiego Stronnictwa Lu-
dowego. Prowadzacy ani razu nie przerwat swojemu gosciowi, wyraznie po-
zwalat mu w petni sie zaprezentowac, zadajac pytania gtéwnie o charakterze
otwartym, afirmatywnym (patiz: dalej). Podsumowujac powyzsze zestawie-
nie, nalezy zwroci¢ uwage na uderzajacy brak jakiejkolwiek ekspozycji Prawa
i Sprawiedliwosci — najwiekszej partii opozycyjne;.

Struktura ekspozycji partii w stacji TKK z Kotobrzegu wyraznie wskazuje
na dominacje lewicowych komitetéw wyborczych: SLD (wtasna audycja pt.
Lewa strona medalu), Europy+ Twojego Ruchu oraz Partii Zielonych. Wyso-
kie sg takze wskazniki ekspozycji biernej politykdw wszystkich partii, co su-
geruje potencjalne problemy z realizacjg i trudnosci w utrzymaniu aktywnej
pracy kamery w toku dyskusji. W badanym tygodniu kampanii wyborczej
nie odnotowano obecnosci przedstawicieli dwdoch najwiekszych partii poli-
tyaznych - Platformy Obywatelskiej oraz Prawa i Sprawiedliwosci.

_ pocZatku i1 wlekd
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Tematyzacja dyskursu

Istotng kategorig opisu badanych audygcji byta tematyzacja, a wiec wska-
zanie, jakie tematy byty poruszane w poszczegdlnych rozmowach na ante-
nie. Warto przypomnie¢, ze jako osobny temat byt kodowany kazdy watek
w dyskusji wprowadzany przez prowadzacego lub jednego z gosci, ktory
znajdowat kontynuacje w dyskusji, a nie byt tylko jednorazowym wtrace-
niem.

W toku analizy zostato opisanych 841 jednostek tematyeznych (jeden
temat poruszony w audycji byt kwalifikowany jako jedna jednostka), z cze-
go na dwoch poziomach ogdlnosci kodowania zostato zidentyfikowanych
taaznie:

* na poziomie szzegotowym zagregowanym — 623 unikatowe jednost-

ki tematyane;

° na poziomie uogdlnionym - 185 zagregowanych kategorii tematycz-

nych.

Sposrod 185 zagregowanych kategorii dziesie¢ najpopularniejszych mie-
sci taznie prawie 66 proc. sposréd 841 zidentyfikowanych jednostek tema-
tyaznych. Kategorie te wraz z bezwzgledng i procentowa frekwencja przy-
pisanych do nich jednostek tematywznych zostaty wyszczegdlnione w po-
nizszej tabeli.

Tabela 2. Zestawienie dziesieciu najpopularniejszych tematéw porusza-
nych w badanych audycjach stacji ogélnopolskich (jednostki tematyczne
w ujeciu lizbowym i procentowym)

Procent
Temat Frekwencja | wszystkich
tematow
Kampania wyboraza 302 36
Biezaca polityka partyjna 76
Sondaze 55
Oswiadezenia majatkowe (A. Kwasniewski, D. Tusk,
). Kaczynski) 31 4
Jakos¢ debaty publicznej 24 3
Kryzys ukrainski 21 2
Unia energetyezna 16 2
Pogtebienie integracji europejskiej 1 1
Zabezpieczenie przeciwpowodziowe 10 1
Autoprezentacja politykow 8 1

Zrodto: opracowanie wtasne.

193



194

Karolina Brylska, Tomasz Gackowski

Zaskakujaca obserwacjg dotyczaca tematyki materiatow jest sita autore-
ferencyjnosci w publicystyce dotyczgcej wyborow do Parlamentu Europej-
skiego. Bardzo wysoki odsetek dyskusji prowadzonych pirzez dziennikarzy
dotyazyt w mniejszym lub wiekszym stopniu samej kampanii - jej stylu,
retoryki przyjmowanej przez poszczegolne partie, spotow wyborczych, stra-
tegii komunikacyjnych itd. Tematami pokrewnymi do przebiegu kampanii
byty takze aktualnie publikowane sondaze, refleksje nad jakoscia i pozio-
mem debaty publiznej zy autoprezentacja konkretnych politykow.

Zagadnienia merytoryazne wychodzace poza zakres kampanii i do-
tyczace praktyaznych problemdéw polityaznych zostaty wyraznie zdomi-
nowane w dyskursie badanych programoéw telewizyjnych przez tematy
ogolne, niezwiazane z biezacymi decyzjami polityznymi. Gtéwnym te-
matem audycji publicystycznych poruszanym poza sama kampanig byta
biezgca, w przewazajgcym stopniu krajowa, polityka poszczegolnych partii
startujacych w wyborach do PE. Czestokro¢ audycje wyborce z udziatem
eurokandydatdw byty wykorzystywane do dyskusji o polityce krajowe;j.
Wsréd konkretnych wydarzen, ktore byty podnoszone w dyskusjach, moz-
na wskazac problemy z oswiadezeniami majatkowymi (Aleksandra Kwas-
niewskiego, Donalda Tuska i Jarostawa Kaczynskiego), kryzys na Ukrainie
oraz sytuacje zagrozenia powodziowego. Co ciekawe, Unia Europejska
jako watek przewodni pojawiata sie najazesciej tylko w przypadku kwestii
mozliwej unii energetyznej i dalszej integracji struktur europejskich. Inne
tematy zy ogdlnounijna agenda polityazna byty obecne w duzo nizszym
stopniu.

Jezeli chodzi o audycje stacji lokalnych, to pod wzgledem tematyki
wypadty one wyraznie lepiej niz media ogdlnopolskie, zwtaszcza gdy
wezmie sie pod uwage zaznazone powyzej niepokojace zjawisko autore-
ferencyjnosci dyskursu wyborazego w ogdlnopolskich programach telewi-
zyjnych (kampania wyborcza stanowita az 36 proc. wszystkich tematow
w audycjach w zasie monitoringu). W audycjach nadawcow lokalnych
temat kampanii wyborczej (strategii i taktyk wyborczych, spotow, kon-
ferencji, kontrowersyjnych wypowiedzi itd.) byt praktycznie nieobecny,
a poruszane tematy tylko w niewielkim stopniu dotyezyty polityki krajo-
wej. Na podstawie tak matej probki publicystyki trudno oczywiscie for-
mutowac uogdlnienia, ale po analizie materiatu rysuje sie hipoteza o wy-
raznie bardziej merytoryznym (spojnym tematycznie ze wzgledu na cel
postawiony przed konkretnymi audycjami publicystycznymi, ktore mia-
ty dotyazyc¢ eurowyborow 2014 roku) charakterze dyskusji w badanych
programach i praktyaznie niewidouznej autoreferencyjnosci na poziomie
dyskursu medialnego. Sytuacja wyglada tak, jakby stacje ogdlnopolskie
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zyty jednym obrazem kampanii, skupionym na dziataniach wizerunko-
wych, relacjach osobistych i partyjnych miedzy politykami oraz polityka
krajowa, stacje kablowe prezentowaty zas zupetnie inny, bardziej szczego-
towy obraz problematyki eurowyborczej (zardbwno w kontekscie doboru
tematow, poswiecanego na ich omdéwienie czasu, jak i szzegdétowosci jego
opracowania, detaliznych pytan i watkow, ktérych préozno byto szuka¢
w programach ogoélnopolskich). Ponizszej zamieszczono spis tematow po-
ruszanych na obu badanych antenach stacji lokalnych.

Tabela 3. Zestawienie tematow poruszanych w badanych audycjach stacji
lokalnych

Stacja telewizyjna Tematy poruszane w audycjach zakwalifikowanych do proby

- pakiet klimatyazny i polityka energetyczna UE (poglad na sprawe,
plany dziatania w PE, budowanie ewentualnych koalicji wokot
tej problematyki);

- Kwestia slaska w UE (silny zwiazek z Polska czy autonomia?);

- problemy demografizne Polski i catej UE - pomysty na polityke
prorodzinna i zahamowanie negatywnego trendu wyludniania
sie Europy;

. stronnictwa polityzne w PE;

- osobiste cele danego polityka w PE;

. stuzba zdrowia w Polsce i w UE;

- polityka krajowa;

- rola kobiet w polityce.

DlaCiebie.tu

- kampania wyborcza - listy i programy wyborcze;

- plan pracy w PE - w jakich komisjach, wokdt jakich problemdw;

- osobiste cele polityka;

- polityka spoteczna UE;

- polityka rybna i potowowa UE;

TKK . zarobki w PE;

- zmiany w regionie w kontekscie pomocy z UE;

. konkurs Eurowizja 2014 (Conchita Wurst);

- kobiety w polityce (Forum Kobiet, kobieta kandydatka na
prezydenta Kotobrzegu);

- polityka lokalna.

Zrédto: opracowanie wtasne.

Jezyk prowadzacych audycje

Kolejnym obszarem analizy byt jezyk, jakim postugiwali si¢ dziennika-
rze prowadzacy badane audycje. Ponizej przedstawiono wyniki badania
w dwdach kategoriach: zrozumiatosci jezyka oraz jego nacechowania.

Jako pewna miarg zrozumiatosci tekstu (obok opisu jakosciowego wy-
powiedzi dziennikarzy, ktdrego rowniez dokonywano w ramach projektu)
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postuzono sie tzw. indeksem mglistosci®, miarg opracowana przez Amery-
kanina Roberta Gunninga i uzywang do oceny ztozonosci réznego rodzaju
tekstow (od informacji prasowych i tekstdow marketingowych, az po teksty
dziennikarskie i prawne)". Wszystkie wypowiedzi dziennikarzy-prezente-
row zostaty spisane, nastepnie gotowe transkrypcje zostaty poddane anali-
zie wedtug odpowiedniego algorytmu.

Dla badanej probki wartosci indeksu wyliczone w oparciu o transkryp-
cje wypowiedzi dziennikarzy (a zatem obrazujace ztozonos¢ ich jezyka) sa
nastepujace:

Tabela 4. Indeks mglistosci wypowiedzi dziennikarzy prowadzacych audy-
¢je ogolnopolskie (w podziale na stacje telewizyjne)

Indeks mglistosci
Polsat News 13,15
TVN 24 13,23
Sredni dla telewizji komercyjnych: 13,50
TVP1 12,61
TVP Info 13,40
Sredni dla telewizji publicznej: 12,56

Zrodto: opracowanie wtasne.

Wartosci indeksu mglistosci moga by¢ w przyblizeniu interpretowane
jako liczba lat nauki potrzebna do zrozumienia danego tekstu. Za wartosc¢
granizng przyjmuje sie okoto trzynascie punktow, co stanowi prog zrozu-
miatosci tekstu dla oséb bez wyzszego wyksztatcenia. W badanej prébce
takg wartos¢ osiagnety TVP 1 (Polityka przy kawie) i TVP 2 (Tomasz Lis na
zywo i Debata europejska), a wiec programy ogdlnotematycane, podczas
gdy obie komercyjne stacje informacyjne i TV Trwam (najtrudniejszy jezyk
w ogole, co potwierdza obserwacje dokonana réowniez za pomoca inne-
go wskaznika w analizie) osiggnety wartosci powyzej trzynastu punktow.
Wynik ten pokazuje, ze jezyk debaty publicystyaznej w okresie wyborzym
lokowat sie raczej w gornej zesci skali trudnosci jezyka dziennikarskiego
i mogt sprawia¢ widzom pewien ktopot.

13 Jest on obliczany jako wazony stosunek lizby wyrazow trudnych (majacych ponad cztery sylaby) do liczby
wszystkich wyrazéw w tekscie, jest wyrazony w punktach posiadajacych przyblizong interpretacje w postaci liczby
lat nauki niezbednych dla zrozumienia danego tekstu.

14 R. Gunning, The Technique of Clear Writing, New York 1952.

_ poczatku o wieky _
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W ponizej tabeli znajdujg sie wartosci indeksu mglistosci wyliczone
w oparciu o transkrypcje wypowiedzi dziennikarzy dla probki audycji z an-
ten lokalnych stacji kablowych.

Tabela 5. Indeks mglistosci wypowiedzi dziennikarzy prowadzacych audy-
cje w stacjach lokalnych (w podziale na stacje i audycje)

Indeks mglistosci dla badanych audycji publicystyaznych
dotyczacych eurowyborow 2014 roku u nadawcéw lokalnych

Stacja telewizyjna Tytut audygji Data emisji lnfjeks, . Sredniqh
mglistosci dla stacji
DlaCiebie.tv Wywiad z... 16.05.2014 15,91 15,88
DlaCiebie.tv Debata 22.05.2014 15,84
TKK Lewa strona medalu 21.05.2014 16,87
TKK Eurodebata 23.05.2014 14,06 >4

Zrédto: opracowanie wtasne.

W przypadku audycji emitowanych w stacjach lokalnych wyniki indek-
sow mglistosci osiagnety rekordowe 15,88 pkt (DlaCiebie.tv z Jaworzna)
oraz 15,47 pkt (TKK z Kotobrzegu). Wsréd audycji ogélnopolskich najwyzszy
wskaznik odnotowano w TV Trwam - 14,13 pkt, co oznacza, ze w lokalnych
stacjach kablowych jego warto$¢ byta wyzsza nawet o 1,75 pkt. Jezyk de-
baty publicystyeznej w audycjach lokalnych w okresie przedwyborczym lo-
kowat sie zatem jednoznawnie w gornej czesci skali trudnosci jezyka dzien-
nikarskiego i mégt sprawia¢ widzom nie lada ktopot. Analiza jakosciowa
dowiodta, ze wysoki wskaznik wynikat po «esci z faktu niestarannego
budowania zdan przez dziennikarzy - przeciggania ich, przebudowywania
w trakcie mowienia i w efekcie w niektdrych przypadkach wypowiedzi
dziennikarzy stawaty sie trudne do zrozumienia wtasnie przez nienaturalng
budowe i dtugosc.

W toku analizy ilosciowej postuzono sie¢ takze indeksem nacechowa-
nia jezyka dziennikarzy, ktorego zadaniem byto przekrojowe pokazanie
tego, w jakim stopniu dziennikarze danego programu postugujg sie jezy-
kiem neutralnym, pozbawionym wyrazen nacechowanych (niskie wartosci
wskaznika) lub wreaz odwrotnie - jezykiem zawierajacym wiele wyrazen
wartosciujgcych, emotywnych (wysokie wartosci wskaznika, nawet jezeli
nie sg one uzywane wobec gosci audycji)”. Jako okreslenia nacechowane
kwalifikowano rzezowniki zawierajace silne konotacje pozytywne lub ne-

15 Wszystkie przyjete definicje operacyjne poszczegolnych wskaznikéw oraz miar sa zawarte w arkuszach kalku-
lacyjnych - bazach.

___ JEERA
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gatywne, posiadajace synonimy nienacechowane, takze okreslenia emo-
tywne - rzeczowniki i przymiotniki obrazujgce nazwy stanéw emocjonal-
nych dziennikarza (oburzenie, oburzony, przejety, wzruszony) oraz okresle-
nia ocenne - przymiotniki wartosciujace (dobry, straszny, zty, okropny).

Zestawienie stopnia nacechowania jezyka dziennikarskiego pokazato, ze
dziennikarze programow publiznych generalnie postuguja sie nieco bar-
dziej nacechowanym stownictwem. Dobre wyniki (niska wartos¢ wskazni-
ka) uzyskaty Polsat News oraz TV Trwam.

Woykres 6. Srednie nacechowanie wypowiedzi dziennikarzy w audycjach
stacji ogolnopolskich (w pkt, skala od 1 [niskie] do 5 [wysokie])

ez | | | | | | | | | s
i ‘ | | | ! | | | sk
PO ‘ | | | | | | | ol
_ y | | | | | | | sk
TV Trwam \ | | | ’ | | | 3.1
POLSAT NEWS [ l | [ [ | 3.1
00 05 L0 L5 20 25 30 35 40 45 50

Zrédto: opracowanie wtasne.

Jesli chodzi o nacechowanie jezyka dziennikarzy prowadzacych audycje
w stacjach lokalnych, to wygladato ono nastepujgco:

Tabela 6. Srednie nacechowanie wypowiedzi dziennikarzy w audycjach
stacji lokalnych (w pkt, skala od 1 [niskie] do 5 [wysokie])

OKkreslenia nacechowane
w wypowiedziach dziennikarzy
DlaCiebie.tu 2

TKK 2,5
Zrédto: opracowanie wtasne.

Stacja telewizyjna

Usrednione wartosci nacechowania wypowiedzi dziennikarzy zawarte
w powyzszej tabeli okazaty sie znaczgco nizsze niz w przypadku prowadza-
cych audycje ogolnopolskie. Oznacza to, ze jezyk dziennikarzy stacji lokal-
nych jest raczej informacyjny niz ocenny - cecha ta wspotgra zresztg z ko-
lejnym, opisanym ponizej wskaznikiem.
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Nacechowane zachowania niewerbalne

Czynnikiem wyraznie réznicujacym poszazegdlne programy byta wartosc¢
taznego usrednionego wskaznika zachowan niewerbalnych dziennikarzy.
Jako nacechowane zachowania niewerbalne kwalifilkowano takie ruchy
ciata (gesty, mimika), ktére wyrazaty stosunek dziennikarza do omawia-
nego tematu lub rozméwcy (np. zZyazliwy lub ironiczny usmiech, Smiech,
wyrazista gestykulacja, znaczace ruchy gtowy i oczu). Wysokie wartosci na
tej skali (a wiec byty to anteny, na ktérych udato sie zobaczy¢ mocno nace-
chowane zachowania niewerbalne prowadzacych) uzyskaty zwtaszeza pro-
gramy publizne - TVP Info i TVP 2 — oraz Polsat News i TVN 24.

Woykres 7. Srednie nacechowanie zachowan niewerbalnych dziennika-
1zy w audygcjach stacji ogdlnopolskich (w pkt, skala od 1 [niskie] do 5
[wysokie])

TVP Info } | 43

TVP2 3.5

TVP1 155

TVN 24 2.7

TV Trwam [ 1

w

Polsat News 3,

0,0 0,5 1.0 L5 2,0 2,5 3,0 3,5 4.0 4,5 5,0

Zrédto: opracowanie wtasne.

Przechodzac do omdwienia tego samego kryterium w stacjach lokalnych,
nalezy zauwazy¢, ze usrednione wartosci nacechowania okazaty sie wy-
raznie nizsze niz w przypadku audycji ogolnopolskich, wskazujac na domi-
nacje stylu prowadzenia zorientowanego raczej na moderowanie dyskusji
niz ekspozycje dziennikarza. Zdecydowanie wyzsze wyniki nacechowania
zachowan osiagneta prowadzaca eurodebate w stacji TKK — Dominika Mi-
toszewiez - ale w dalszym ciagu nalezy pamigtac, ze sg to wartosci ponizej
srednich w stosunku do tych uzyskanych na prébie audycji emitowanych
w stacjach ogdlnopolskich.
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Tabela 7. Srednie nacechowanie zachowan niewerbalnych dziennikarzy
w audycjach stacji lokalnych (w pkt, skala od 1 [niskie] do 5 [wysokie])

Nacechowane zachowania
niewerbalne dziennikarzy

DlaCiebie.tu 1
TKK 2,5

Stacja telewizyjna

Zrédto: opracowanie wtasne.

Warto odnotowac, ze w przypadku audycji ogdlnopolskich prowadzacy
je dziennikarze ciesza sie znaznie wieksza rozpoznawalnoscia, by nie po-
wiedzie¢ stawa. Niejednokrotnie silnie akcentuja swoja obecnos¢ w progra-
mie, eksponujac wtasny styl prowadzenia audycji kosztem jej zawartosci,
poruszanych tematéw i problemow. Tego typu ryzyko nie zostato dostize-
zone w audycjach nadawanych przez lokalne stacje kablowe.

Pytania dziennikarzy

Ostatnim obszarem analizy, jaki zostanie poruszony w niniejszym ar-
tykule, beda strategie zadawania pytan przez prowadzacych audycje
dziennikarzy. W badaniu wykorzystano dychotomiczny podziat na pyta-
nia o informacje i pytania o opinie. Jako pytania o informacje kwalifiko-
wano te, w odniesieniu do ktdrych odpowiadajacemu mozna przypisac
rozroznienie prawda/fatsz, dotywzace konkretnych informacji o faktach,
zdarzeniach, osobach. Jako pytania o opinie kwalifikowano takie, w kté-
rych proszono o ocene jakichs faktow, zdarzen, sytuacji, oséb (na osi do-
brze-zle); pytania raczej otwarte, zachecajgce do udzielenia odpowiedzi
nacechowane;j.

Strukture pytan dziennikarskich na antenach ogdlnopolskich przedsta-
wiono na kolejnym wykresie.

W przypadku wszystkich telewizji — poza TVP 2, z ktorej w probce znala-
zta sie tylko jedna audycja (Tomasz Lis na zywo) - jest widozna wyrazna
dominacja pytan o opinie, ktore rozpoczynaja zasadnicza zes¢ dyskusji pu-
blicystycznych w badanych audycjach. Wida¢, ze w badanych materiatach
publicystyka jest utozsamiana z dyskusja poswiecona opiniom gosci czy
prognozom rozwoju sytuagji, a nie faktom czy tez informacjom dotyczacym
na przyktad istoty funkcjonowania Parlamentu Europejskiego.

Najczesciej pytania o informacje padaty na antenie TVP 2 (63 proc.
wszystkich pytan) - w audycji Tomasz Lis na zywo. Jesli chodzi o pyta-
nia o opinie, to najwiecej odnotowano ich w TV Trwam (blisko 75 proc.),
zwtaszcza w audygji Polski punkt widzenia.

_ poczatku o wieky _
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Wykres 8. Strategie zadawania pytan przez dziennikarzy stacji ogélnopol-
skich (podziat na pytania o informacje i pytania o opinie)

TVP Info

TVP2

TVP1

TVN 24 69%

[ \ | \ l l
75%

l { l l l l
73%

| | I | [ I I

0%  10%  20%  30% 40%  50%  60%  70%  80%  90%  100%

TV Trwam

Polsat News

B Procent pytan o informacje OProcent pytani o opini¢ / analize

Zrédto: opracowanie wtasne.

Jesli chodzi o pytania o opinie (indeks pytan o opinie — IPO, czyli $red-
nia pytan o opinie na minute audycji), to znaznie wyzszg wartos¢ indeksu
osiagnety programy komercyjne - 0,57, publiczne zas zaledwie 0,38. Naj-
wiecej pytan o opinie na minute kazdej audycji w przypadku programow
niepubliznych bezapelacyjnie zadawat Bogdan Rymanowski w audycji
Jeden na jeden w TVN 24 (IPO: 1,50). Ten wynik nalezy zapamietac, gdyz
wymieniony dziennikarz w audycjach objetych monitoringiem byt w sta-
nie w ciagu zaledwie 10-12 minut trwania audycji zada¢ nawet 48 py-
tan (21 o informacje, 27 o opinie) w rozmowie z Januszem Korwin-Mikkem
z 15 maja 2014 roku. Srednio jednak zadawat w granicach okoto 25 pytan.
Na kolejnych miejscach znalazty sie Nowy dzieri oraz Graffiti w Polsacie
- IPO odpowiednio: 1,04 i 0,82. Warto nadmieni¢ - nawigzujac do wcze-
Sniejszego wykresu — ze przewaga pytan o opinie jest ogromna, dlatego tez
wartosci poszezegolnych audygcji dla indeksu PO byty znaznie wyzsze od
tych, jakie odnotowano przy indeksie pytan o informacje (1PI, czyli srednia
pytan o informacje na minute). W przypadku Telewizji Polskiej najwiecej
pytan o opinie na minute zadawano w Gosciu poranka i Dzis wieczorem
(TVP Info), tj. IPO: 0,84 i 0,82. Relatywnie wysoki wynik osiggneta tez au-
dycja Polityka przy kawie emitowana w TVP1 - 0,67

Najnizsze wyniki w indeksie I1PO otrzymaty w programach niepublicz-
nych audycje: Tak czy nie w Polsat News (IPO: 0,27) oraz Babilon w TVN 24

_ poczatkil Wl ek
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(IPO: 0,02). Na antenach telewizji publiznej najnizsza wartos¢ indeksu py-
tan o opinie stwierdzono w przypadku audycji: Czyz. Bez retuszu (1PO: 0,02),
Debata po europejsku (1PO: 0,11) i Debata europejska TVP 2 (1PO: 0,16).
Warto pamieta¢ — wyjawszy autorskg audycje Marka Czyza - ze pozostate
dwie audycje to byty debaty, ktorych formuta jest przewidziana w polskim
ustawodawstwie medialnym, dlatego tez w ogdle padto w nich mato py-
tan (kolejno: 7 w ciggu 17,4 min oraz 35 podczas 86 min trwania audygji).

Nalezy pamietac, ze na poziomie ogdlnym tego typu zestawienia maja
ograniczone znaczenie, jesli abstrahujemy od analiz jakosciowych réwniez
przeprowadzonych w ramach monitoringu. By méc w petni uzasadni¢
przedstawione wnioski, nalezatoby odwotac sie rowniez do wynikow ana-
liz jakosciowych, ktérych w niniejszym artykule, z braku miejsca, zamiescic¢
nie sposob'c.

Przechodzac do opisu strategii zadawania pytan przez dziennikarzy lokal-
nych stacji kablowych, trzeba zacza¢ od stwierdzenia, ze wyniki byty tu zna-
zgco rozne od tych osiagnietych przez dziennikarzy stacji ogélnopolskich.

Wykres 9. Strategie zadawania pytan przez dziennikarzy stacji lokalnych
(podziat na pytania o informacje i pytania o opinie)

TKK 12

DlaCiebie.tv 10

0% 10%  20% 30% 40% 50% 60%  70% 80% 90% 100%

® Odsetek pytan o informacje @ Odsetek pytan o opini¢

Zrodto: opracowanie wtasne.

W badanej probce uzyskano wyniki wskazujace na wyraznie czgstsze py-
tanie o informacje (fakty, okreslong wiedze) niz o opinie (wrazenia, oceny),
co moze wskazywac na:

16 Wszystkich zainteresowanych odsytaja autorzy do raportu badawazego dedykowanego eurowyborom 2014 r.
- wynikoéw badania zrealizowanego na zlecenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, www.krrit.gov.pl/krrit/aktu-
alnosci/news,1572, kampania-pe-2014---wyniki-monitoringu.html (odczyt: 01.08.2015).

_ poczatkil i vieky
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e lepsza orientacje dziennikarzy w tematach podejmowanych w dysku-
sjach;

e naturalng tendencje dziennikarzy lokalnych do zadawania pytan
konkretnych, zezowych, o duzym tadunku informacyjnym (czyzby
przede wszystkim tego oczekiwali odbiorcy programow lokalnych? -
widownia jednak bardziej jednolita pod wzgledem tematdow, zagad-
nien, projektow, jakie uznaje za wazne i interesujace);

* wieksza otwartos¢ gosci na dyskusje na tematy merytorycznie zwig-
zane z okreslona aktywnoscia polityazng (lepsze przygotowanie gosci-
politykow).

Dla obu badanych telewizji odsetek pytan o opinie nie przekroczyt 40
proc, co - jak sygnalizowano powyzej - jest wynikiem znaczaco nizszym,
a wiec bardziej korzystnym, pozadanym dla wyzszego poziomu debaty pu-
bliznej wokot kampanii wyborazej, ktora moze byc¢ dzieki temu znacznie
bardziej merytoryczna anizeli autoreferencyjna. W badanych audycjach TKK
(Kotobrzeg) padto taznie 31 pytan, z zego az 19 z nich dotyezyto faktow,
informacji, danych, konkretnej wiedzy, a w zaledwie 12 — wedtug zespotu
badawczego - chodzito o opinie, wrazenia, oceny. W przypadku DlaCiebie.
tu (Jaworzno) proporcja wyniosta 22 pytania o informacje w stosunku do
10 pytan o opinie. Wyniki te sg doktadnie odwrotne w poréwnaniu do
tych, ktére wypracowano w toku analizy ogdlnopolskich audycji publicy-
styaznych.

Jesli przyjrze¢ sie konkretnym dziennikarzom, to okaze sie, ze najwiecej
pytan o fakty zadali prowadzacy z DlaCiebie.tv - ponad dwa razy czesciej
pytali o konkretng informacje, fakt anizeli o wrazenie, opini¢ zy osad.

Whioski i dyskusja

Podsumowujac, warto przypomnie¢ kluzowe wnioski z poszazegolnych ob-
szarow analizy zrelacjonowanej w artykule. Otdz jezeli chodzi o dobor go-
$ci do audycji, w audycjach stacji ogdlnopolskich zaobserwowano wyrazna
dominacje PiS i PO oraz grupy ekspertéw i politykdw bezpartyjnych jako
gtéwnych komentatorow sytuacji przed wyborami. Relatywnie wysoko
eksponowane byty partie, takie jak Europa + Twdj Ruch czy Solidarna Pol-
ska, ktore nie przekrozyty progu wyborczego, relatywnie nisko zas (w sto-
sunku do wyniku wyborazego) Kongres Nowej Prawicy. Nadawcy publicz-
ni wykorzystali, jak wykazato badanie, model prezentacji partii najbardziej
zblizony do petnego pluralizmu. Nadawcy komercyjni — z wytaezeniem
TV Trwam - zaprezentowali model pluralizmu skupiony na konflikcie PiS-PO,
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ale dajacy takze miejsce na antenie mniejszym partiom. W przypadku lo-
kalnych stacji kablowych byt widozny wyrazny model pluralizmu zawe-
zonego, z duzg preferencjg partii lewicowych (SLD i Europa+ Twoj Ruch)
i relatywnie niska reprezentacja ugrupowan rzadowych (PSL, kompletny
brak Platformy Obywatelskiej) i prawicowych (KNP, w ogdle zabrakto Pra-
wa i Sprawiedliwosci).

W kontekscie tematyzacji audycji w stacjach ogdlnopolskich trzeba odno-
towac silng autoreferencyjnos¢ dyskursu dziennikarskiego, ktory dotyczyt
przewaznie samej kampanii wyborczej, sposobu jej prowadzenia i strategii
komunikacyjnych poszezegdlnych partii politycznych, a w mniejszym stop-
niu zagadnien merytoryaznych. Jesli chodzi o watki tresciowe, to dyskurs
okotowyborazy zdominowata polityka krajowa, spychajac na drugi plan
kwestie zwigzane z polityka europejska. Z kolei w stacjach lokalnych byto
widozne wyrazne skupienie na tematach merytoryanie zwigzanych z kam-
pania i osobistych motywacjach politykdw kandydujacych do Parlamentu
Europejskiego. W mniejszym stopniu byty obecne tematy, takie jak polity-
ka ogdlnokrajowa, partyjna zy tez wreszcie sama kampania wyborcza (spo-
ty, kontrowersje, taktyki i strategie wyborcze). Mozna zatem stwierdzic, ze
audycje publicystyazne nadawcoéw lokalnych charakteryzuje réwniez niski
poziom autoreferencyjnosci w dyskursie polityaznym - tematami rozmow
sg decyzje i procesy polityazne, a nie dziatania wizerunkowe w kampanii
wyborcze;j.

Wreszcie jezeli skoncentrowac sie na jakosci warsztatu dziennikarskiego,
analizowanej miedzy innymi w oparciu o strategie zadawania pytan, zro-
zumiatos¢ i neutralnosc jezyka oraz nienacechowanie zachowan niewerbal-
nych, trzeba podkresli¢, ze stacje ogélnopolskie i lokalne roznia sie znaczgco.
W analizie audycji ogolnopolskich odnotowano, ze:

e jezyk dziennikarzy prowadzacych lokowat sie raczej w gornej zesci

skali trudnosci (mégt sprawia¢ pewien ktopot w odbiorze);

* nacechowanie jezyka byto rézne w zaleznosci od anteny (nieco wyz-
sze wskazniki przy nadawcach publiznych, nieco nizsze przy niepu-
bliznych);

* nacechowanie zachowan niewerbalnych byto generalnie wysokie
(zwtaszcza w przypadku TVP Info, TVP 2, Polsat News i TVN 24);

e strategie zadawania pytan znaazaco zesciej bazowaty na pytaniach
o opinie (oceny, prognozy, sady, przekonania) niz o informacje.

W badaniu audygji lokalnych stacji kablowych ustalono, ze:
e jezyk prowadzacych audycje byt trudny lub bardzo trudny, co mogto
znaczgco utrudni¢ rozumienie tresci i zaangazowanie w odbior audy-
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ji (trzeba tu jednak przypomnie¢, ze ten wysoki wskaznik wynikat
po czesci z faktu niestarannego budowania zdan - ztozonych, dtugich,
rozwlektych - przez dziennikarzy);

e proporcja zarowno okreslen, jak i zachowan nacechowanych byta
znazaco nizsza niz w audycjach ogolnopolskich, co dowodzi bardziej
dyskretnego, skupionego na moderowaniu raczej niz eksponowaniu
dziennikarza stylu prowadzenia dyskusji;

* znawzaco zesciej na antenach lokalnych padaja pytania o informacje
(fakty, okreslong wiedze) niz o opinie (wrazenia, oceny).

Innymi stowy: dziennikarze prowadzacy audycje w stacjach lokalnych
(bedacych przedmiotem badania) prezentowali przewaznie dobry poziom
warsztatu i prowadzili dyskusje w sposdb spokojny, merytoryazny, rzetel-
ny, dajac szanse wypowiedzenia sie kazdemu z gosci. Przyjmowali naj-
zesciej role neutralnego moderatora, nie aspirujac do roli gwiazdy i nie
narzucajac swojej osobowosci gosciom, a w efekcie nie przystaniajgc po-
ruszanych w audycji tematow. Byli mocno skoncentrowani na pytaniach
o informacje, fakty, dane, wiedze, konkretne plany i zobowigzania, zada-
jac je wyraznie zesciej niz dziennikarze ogdlnopolscy, co przektadato sie
w odbiorze na wrazenie bardziej merytoryaznego sposobu prowadzenia
dyskusji. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze taki styl jest w duzej mierze pochod-
na formuty audycji - znaznie spokojniejszej, majacej inny cel niz audycje
ogolnopolskie, ktore podlegaja innym wymogom formalnym i estetycz-
nym.

Jak zatem oceni¢ uzytecznosc i atrakcyjnos¢ badanych audycji z perspek-
tywy widza, biorac réwniez pod uwage coraz wazniejsze uwarunkowania
rynkowe funkcjonowania medidw? Przede wszystkim trzeba powiedziec,
ze model prowadzenia wywiaddw polityaznych w ostatnich latach zmienia
sie znaczaco”. Wzorcowy model, praktykowany w telewizjach amerykan-
skich i wielu europejskich (zwtaszcza brytyjskich), wielokrotnie byt przed-
miotem badan'. Korzystajacy z tego wzoru dziennikarze zadawali gosciom
pytania, stawiajac sie w pozycji oséb reprezentujacych ,interes widzow”
- w tym sensie mogli ozywiscie znajdowac si¢ w opozycji do goscia, ale
jednozesnie powinni w jakiejs mierze utrzymac¢ postawe neutralna, bez-

17 M. Patrona, Neutralism Revisited: When Journalists Set New Rules in Political News Discourse, [w:] Talking Poli-
tics in Broadcast Media: Cross Cultural Perspectives on Political Interviewing, Journalism and Accountability, pod
red. M. Ekstroma i M. Patrony, Amsterdam-Philadelphia 2011.

18 D. Greatbatch, Conversation Analysis: Neutralism in British News Interviews, [w:] Approaches to Media Dis-
course, pod red. A. Bella i P Garretta, Oxford 1998; S. Clayman, J. Heritage, The News Interview: Journalists and
Public Figures on the Air, Cambridge 2002.
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stronng. Obecnie praktykowany model jest okreslany jako ,hybrydowy”,
a wiec taki, w ktérym pytaniom dziennikarskim towarzysza rowniez otwar-
te spory z gosciem”. Ta hybrydowos¢ wynika zreszta z tgezenia réznych
gatunkéow rozmowy telewizyjnej, co skutkuje z jednej strony konfrontacyj-
noscia i emocjonalizacja, a z drugiej personalizacja probleméw?®. Praktyke
prowadzenia dyskusji w antagonizujacy, wrogi sposob okresla sie nawet
mianem confrontainment?”. Jest to ozywiscie konsekwencja zmian zacho-
dzacych w systemie medialnym w ogodle. Zjawiska, takie jak tabloidyzacja,
prymat rozrywki nad informacja, zwiekszanie dynamiki przekazywania tre-
sci i jednowzesnie merytoryazne sptycanie tych tresci, powoduja, ze warsz-
tat pracy dziennikarza, a co za tym idzie jego rola w audycji telewizyjnej,
rowniez ewoluuje®. Tego typu praktyki dziennikarskie prowadza do teatra-
lizacji audycji publicystycznych i karnawalizacji dyskursu polityaznego, na-
tomiast nie poprawiaja wiedzy wyborcow na temat procesow politycznych
i tym samym zaangazowania w ksztattowanie tych procesow. Zamykamy
sie w spoteczenstwie spektaklu®, koncentrujac sie na zachowaniach kon-
sumpcyjnych i opartych na rozrywce.

Tymazasem dziennikarz pozostaje w sSwiecie spoteznym podlegajacym
logice mediow niezwykle istotnym podmiotem wptywu. Jak pisze Bour-
dieu: , Dziennikarze — nalezatoby w rzezywistosci powiedzie¢ pole dzien-
nikarskie - zawdziezajg swoje znazenie w Swiecie spoteznym temu, ze
maja monopol na instrumenty masowego wytwarzania i upowszechniania
informacji. Dzieki tym instrumentom maja monopol na dostep nie tylko do
zwyktych obywateli, ale rowniez do innych twdrcéow kultury, naukowcow,
artystow, pisarzy, zyli do tego, co nazywa sie czasem sferqg publiczng”.
Uwzgledniajgcto wyzwanie i ograniczenie jednocze$nie, mozna zastanawiac
sie, jak mogtaby wygladac idealna audycja publicystyczna. Czego powinno
byc¢ wiecej, a zego mniej? Jakie proporcje na przyktad miedzy pytaniami
0 opinie a pytaniami o informacje, wreszcie: ile w ogole pytan powinno
pas¢ w okreslonym czasie audycji? Czy jezyk powinien byc zrozumiaty dla

19 I Hutchby, Doing Non-neutral: Belligerent Interaction in the Hybrid Political Interview, [w:] Talking Politics...;
tenze, Non-neutrality and Argument in the Hybrid Political Interview, , Discourse Studies” 2011, vol. 13, no. 3, s. 349-
365.

20 G. Lauerbach, Political Interviews as Hybrid Genre, ,Text - Interdisciplinary Journal for the Study of Discourse”
2004, vol. 24, iss. 3, 5. 353-397; M. Ekstrom, Hybridity as a Resourse and Challenge in a Talk Show Political Interview,
[w:] Talking Politics...

21 N. Lorenzo-Dus, Television Discourse: Analysing Language in the Media, Basingstoke 2009.

22 Por. np. B. Hordecki, D. Piontek, Journalists and Politicians in Television Interviews after Elections: A Redefini-
tion of Roles?, ,Central European Journal of Communication” 2014, nr 2, s. 209-224.

23 G. Debord, Society of the Spectacle, Detroit 1967, passim.

24 P Bourdieu, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, thum. K. Sztandar-Sztanderska, A. Ziotkowska, Warszawa

2009, s. 77.
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jak najszerszej rzeszy widzoéw, czy tez porusza¢ skomplikowane zagadnienia
nawet kosztem uzycia profesjolektu? Nie sg to tatwe pytania, a powyz-
sze wyniki nie daja jednoznacznych odpowiedzi. Mozna jednak zatozyc, ze
idealna eurowyborea audycja publicystyzna w telewizji to taka, w ktorej
widz-wyborca dowiadywatby sie jak najwiecej o Unii Europejskiej, pozna-
watby fakty, zdarzenia, okolicznosci, dziennikarz zabiegat o to, by gosc-poli-
tyk odpowiadat konkretnie na pytania, jednak rownocesnie pozwalat mu
konazyc rozpozete mysli, bez nieustannego przerywania. W takim uktadzie
ozekiwalibysmy przewagi pytan o informacje nad tymi o opinie. Tak wiec
wszystkie te audycje, ktore te proporcje majg zachwiana, nie mogtyby byc¢
uznawane - przy tak skonstruowanych kryteriach - za najblizsze ideatowi.
Jesli takie kryterium natozyc¢ na objete monitoringiem audycje telewizyjne,
to okaze sie¢, ze w probie badawcej odnotowano takich audycji zaledwie
kilka. Przy czym nalezy podkreslic¢ raz jeszcze, ze przy ocenie poszczegdlnych
audycji, programow oraz dziennikarzy nie mozna bazowac tylko na wska-
zanych indeksach, wyliczonych srednich oraz zestawionych danych iloscio-
wych (pamigtajmy tez o watpliwosciach natury operacyjnej, jakie nastre-
zaja niejednokrotnie same pytania, w ktorych zasami dziennikarz, pytajac
o konkretna informacje, prosi o opinie na jej temat). ROwnie wazny jest
kontekst, jezyk i znaczenie okreslonego pytania czy tez podjetej interwencji
dziennikarskiej anizeli sam fakt stwierdzenia i policzenia lizby wystapien
danego zachowania.

Majac na uwadze te uwarunkowania, a jednoezesnie przywotujac nor-
matywne ujecie roli dziennikarza w spoteczenstwie demokratycznym, moz-
na postawic teze, ze dziennikarze w okresie kampanii wyborazej powinni
petni¢ funkcje przewodnikow po rzezywistosci politycznej. Wydaje sie, ze
maja ku temu zardwno narzedzia, jak i legitymizacje. To zadanie wymaga
rzez jasna neutralnosci i obiektywizmu, ale takze — a moze przede wszyst-
kim - umiejetnosci takiego prowadzenia rozmowy z gosciem (politykiem
lub ekspertem), by widz mogt zrozumie¢ omawiany proces polityazny, tresci
proponowane przez kandydata (np. wiarygodnosc i konsekwencje propozy-
qji polityaznych), a takze znazenie samych wyborow.

To wyzwanie wydaje sie szczegdlnie istotne w kontekscie wyboréw do
Parlamentu Europejskiego, ktore sa najmniej angazujace obywateli, ponie-
waz dotycza kwestii nieznanych wyborcom z panstw narodowych i przez
to najbardziej abstrakcyjnych. Wiele badan przeprowadzonych w réznych
krajach Unii Europejskiej dowodzi, ze wybory do PE nie musza byc postrze-
gane na réwni z innymi wyborami, ktore odbywajg sie w kazdym kraju
demokratyaznym. Inaczej mowiac, zgodnie z teorig Karlheinza Reifa i Her-
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manna Schmitta”® wybory europejskie wydaja sie by¢ tzw. wyborami dru-
giego 1zedu (ang. second-order elections, SOE). Wyborami pierwszego rzedu
(ang. first-order elections, FOE) sa ozywiscie wybory krajowe. Co wiecej,
kampanie przed wyborami europejskimi i wyniki tych elekcji — zgodnie
z teorig SOE - pozostajg pod wptywem konstelacji polityaznych na krajo-
wej scenie polityeznej i charakteryzujg sie dominacja kwestii narodowych?.
W tym przypadku trzeba pamietac o bardzo waznej koncepcji europeizacji”,
ktdra jest rozumiana jako proces, w ktorym podmioty krajowe dostosowujg
sie do ram instytucjonalnych i logiki UE lub, innymi stowy, jak instytucje
narodowe odpowiadaja na wptyw integracji europejskiej®. Z tego punktu
widzenia europeizacja, traktowana jako proces kierowany logika medidow,
prezentuje rozne sposoby na to, jak partie polityzne prowadza kampanie
wyboreze do PE. Powinnismy réwniez pami¢tac¢ o tym, ze media stanowig
najwazniejsze zrédto informacji politywnej i podstawowy kanat komunika-
¢ji miedzy rzadzonymi a rzadzacymi, takze w przypadku wyboréw drugiego
rzedu®. W ten sposob krajowa scena polityizna staje sie dominujaca rama
odniesienia dla odlegtych kwestii europejskich, w tematyzacji kampanii
dominujg zagadnienia krajowe i zaklete koto wyborow drugiego rzedu za-
myka sie. Obserwujemy autopojetycznosc (autoreferencja, samoodnoszenie
-za Niklasem Luhmannem?’) systemu medialnego, w ktorym media sg za-
interesowane gtéwnie tym, co same wytwarzajg. W efekcie okazuje sig, ze
wybory do Parlamentu Europejskiego nie spetniajg funkcji instrumentu de-
mokratyaznego, poniewaz nie wyrazaja woli Europejzykow w kwestiach

25 K. Reif, H. Schmitt, Nine Second-order National Elections: A Conceptual Framework for the Analysis of Euro-
pean Elections Results, ,European Journal of Political Research” 1980, vol. 8, iss. 1, s. 3-44.

26 K. Reif, National Electoral Cycles and European Elections 1979 and 1984, , Electoral Studies” 1984, vol. 3, iss. 3,
S. 244-255.

27 T. Borel, T. Risse, Conceptualizing the Domestic Impact of Europe, [w:] The Politics of Europeanization, pod
red. K. Featherstone’a i C.M. Radaelliego, Oxford 2003, s. 57-82; Transforming Europe: Europeanization and
Domestic Change, pod red. M.G. Cowles, ). Caporaso i T. Rissego, Ithaca-London 2001; R. Ladrech, Europeaniza-
tion and National Politics, Basingstoke 2010.

28  R. Ladrech, Europeanization and Political Parties: Towards a Framework for Analysis, ,, Party Politics” 2002, vol.
8, no. 4, s. 389-403; C.M. Radaelli, Whither Europeanization? Concept Stretching and Substantive Change, , Euro-
pean Integration Online Papers” 2000, 4, www.ssrn.com/abstract=302761 (odczyt: 10.0.2015); J. Kovaf, K. Kovaf,
National or European? EP Election Campaign Themes in the News Media, ,European Electoral Studies” 2012, vol. 7,
no. 1,s. 30-41.

29 ). Stromback, A. Shehata, Media Malaise or a Virtuous Circle? Exploring the Causal Relationships between
News Media Exposure, Political News Attention and Political Interest, ,,European Journal of Political Research” 2010,
vol. 49, iss. 5, s. 575-597; Communicating to Voters: Television in the First European Parliamentary Elections, pod red.
).G. Blumlera, London 1983; R. Koopmans, Who Inhabits the European Public Sphere? Winners and Losers, Support-
ers and Opponents in Europeanised Political Debates, ,,European Journal of Political Research” 2007, vol. 46, iss. 2,
s. 183-210; Mediated Politics: Communication in the Future of Democracy, pod red. W.L. Bennetta, R.M. Entmana,
Cambridge 2001

30 N. Luhmann, The Reality..., passim.
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europejskich® i nie przyczyniaja sie do korygowania deficytu demokratycz-
nego w UE, ale raczej poteguja go*.

Jak stwierdzit Niklas Luhmann: ,cokolwiek wiemy o naszym spote-
zenstwie, a nawet o swiecie, w ktdrym zyjemy, wiemy za posrednictwem
mediéw masowych”3. Zrelacjonowane w niniejszym artykule badanie wy-
kazato, ze - do pewnego stopnia — wiedza wynikajaca z audycji ogélnopol-
skich i lokalnych nie jest tozsama. Audycje te réznig sie formuta, sposobem
prowadzenia i dyskutowang trescia. Uogdlniajac wyniki analizy, mozna
powiedzie¢, ze — paradoksalnie — bardziej wartosciowe poznawczo audy-
cje widz moze znalez¢ na antenach stacji lokalnych niz ogélnokrajowych.
Mozna dyskutowac o przyazynach tego zjawiska, nie sg one jasne. Wydaje
sie, ze moze to wynikac z kilku powodéw. Z jednej strony moga byc to
przyczyny tresciowe, merytoryazne: chodzi o bardziej sprecyzowany obszar
wspadlnych doswiadezen nadawcy lokalnego i widzow w danym regionie
- politycy lokalni i regionalni funkcjonujg blizej wyborcow, efekty ich dzia-
tan sa bardziej namacalne, zatem i rozmowa z takimi politykami musi byc
bardziej skonkretyzowana i osadzona w realiach danego miasta czy regionu.
Z drugiej strony znaczacy moze by¢ czynnik osobowosciowy - prowadzacy
audycje w stacjach lokalnych czy regionalnych nie pozostaja zaktadnika-
mi ozekiwanej formuty programu (jak dzieje sie to zasem na antenach
ogolnopolskich), nie musza by¢ kontrowersyjni, ponad miare ofensywni zy
ironizni, by przyciggna¢ uwage widza przyzwyczajonego do dramaturgicz-
nego formatu rozmowy. Jesli taka tendencja sie utizyma i powiaze z pewnag
profesjonalizacja edytorska stacji lokalnych, by¢ moze kiedys intensywnie
i Swiadomie konsumujacy media widz, skoncentrowany na funkcjonowa-
niu bliskiej spotecznosci lokalnej, bedzie mégt siega¢ do stacji regionalnych
po informacje, a do ogdlnopolskich - po rozrywke.
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SUMMARY

The aim of this study was to esamine the quality of Polish public debate on
the European Elections: in other words, how current affairs TV programmes
(both national and local) tried to explain the complexity of issues concern-
ing the European Union and the essence of the functioning of the European
Parliament to the average viewer-voter. In the study, the methodology of
qualitative and quantitative content analysis were implemented.

The article presents the results of a study of the behaviours of journalists
as hosts of current affairs programs during election campaign, but also on
the phenomenon of thematization and structure of the guests invited. The
study determined that journalists who hosted the broadcasts of the nation-
wide television failed in their role as guides to the complicated political
realities of the Euro elections campaign. Journalistic practices described in
the article push political discourse towards theatricality and carnival-like
qualities, but fail to improve the voters’ level of knowledge of political
processes and hence fail to engage them into shaping these processes.

On the other hand, journalists of local TV stations usually presented
good quality of workshop and led the discussion in a calm, factual, hon-
est way, giving guests the chance to express themselves. They took the
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role of a neutral moderator, they do not aspire to the role of star and not
impose his personality on guests, not obscuring the topics covered in the
program. They were strongly focused on the question of information, facts,
data, knowledge, concrete plans and commitments, asking about it much
more often than journalists at the national TV, resulting in the receipt on
a more substantive impression of the debate.






