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Zroznicowanie wydatkow na zywnos¢ i napoje
bezalkoholowe gospodarstw domowych o roznej wielkosSci

Wprowadzenie

Problematyka zachowania konsumenta dotyczy zachowan czlowieka w ogole
i dlatego jest obiektem badan wielu ré6znych dyscyplin naukowych, takich jak: eko-
nomia, socjologia, psychologia, antropologia czy zarzadzanie. Ekonomia natomiast
bada, jak ludzie radza sobie z kwestig rzadkosci i jak alokuja ograniczone zasoby
w celu zaspokojenia wtasnych potrzeb konsumpcyjnych.

Co jest bardzo istotne, konsumenci — poprzez wielkos¢ i struktur¢ zglaszanego
popytu — weryfikuja stusznos¢ decyzji produkcyjnych przedsiebiorstw. Sprawg za-
sadnicza we wspotczesnej, rozwinigtej gospodarce rynkowej nie jest wigc wytwarza-
nie dobr, lecz mozliwos¢ ich skonsumowania. W tym kontekscie warto zaznaczy¢,
ze nierzadko producenci przeznaczaja znaczne $rodki finansowe na wykreowanie
nowego popytu na zaoferowane przez siebie wyroby i ustugi (Bywalec, 2007, s. 9).

Konsumpcja jest — na zasadzie sprz¢zenia zwrotnego — wazna, jesli nie najwaz-
niejsza sitag napgdowa wspotczesnych gospodarek. Wydaje sig, ze bez ciaglego wzro-
stu konsumpcji nie jest mozliwy dalszy rozwoj gospodarczy. W $lad za stale powigk-
szajacym si¢ potencjalem produkcyjnym szybko unowoczes$niajacych si¢ gospodarek
1 narastajaca w coraz wiekszym tempie presja podazowa musi wigc poj$¢ wzmozony
popyt konsumpcyjny (Bywalec, 2010, s. 8).

Gospodarstwa domowe poprzez swoje indywidualne decyzje konsumpcyjne
wplywaja na alokacj¢ czynnikow wytworczych (tj. pracy, kapitatu, ziemi i przedsie-
biorczosci) w gospodarce, a tym samym na strukture catego systemu gospodarczego.
Popyt na czynniki wytworcze jest bowiem wtorny w stosunku do popytu na rynku
dobr i ustug (Zalega, 2012, s. 10). Mozna nawet powiedzie¢, ze odpowiednie funk-
cjonowanie systemu gospodarczego w ogromnym stopniu uzaleznione jest wiasnie
od sktonnosci konsumentow do kupowania (Mroz, 2009, s. 13).

Konsumpcja realizowana jest w celu zaspokojenia potrzeb. Gtéwnym zrodtem po-
trzeb cztowieka jest jego organizm. W hierarchii ludzkich potrzeb potrzeby biologicz-
ne sa tymi zupetnie podstawowymi, najintensywniej przez niego odczuwanymi, nie-
zbednymi do zycia, a przez to najpilniejszymi do zaspokojenia. Wynikaja one przede
wszystkim z fizjologicznych podstaw egzystencji i charakteryzuje je powszechno$é
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wystepowania. Cechg odrozniajaca potrzeby biologiczne od innych jest to, ze mozna
je zaspokaja¢ w r6zny sposob, ale nie mozna ich nie zaspokaja¢ w ogole. Majg wiec
one rangg potrzeb obiektywnych (Bombol, 2009, s. 57-58). Bez watpienia do oma-
wianej kategorii nalezy zaspokajanie glodu oraz pragnienia, dlatego tez konsumpcja
zywnosci 1 napojow bezalkoholowych byta i nadal jest istotnym przedmiotem badan
prowadzonych przez ekonomistow. Z kolei potrzebami, ktorych pokrycie nie jest nie-
zbgdne do realizacji funkcji zyciowych cztowieka, sg potrzeby wyzszego rzedu. Maja
one swoje zrodto w psychice ludzkiej badz sa wytworem istniejacych stosunkow spo-
lecznych. Nie wigze si¢ z nimi bezposredni imperatyw i dopiero zaspokojenie potrzeb
podstawowych pozwala na wytonienie potrzeb wyzszego rzgdu. Stopien odczuwania
potrzeb wyzszego rzedu jest wsrod ludzi zdecydowanie bardziej zréznicowany, niz to
jest w przypadku potrzeb biologicznych i w duzym zakresie uzalezniony od poziomu
wyksztatcenia danej jednostki (Polcyn, 2017, s. 146-153).

Bez watpienia cechy demograficzno-spoteczne gospodarstw domowych wpty-
wajg na sposob dysponowania przez nie dochodem, a zatem i na warunki ich bytu.
Szczegodlne znaczenie ma przy tym wielko$¢ gospodarstwa domowego, ktora jest
mierzona liczbg os6b wchodzacych w jego sktad. Zmiana wielkosci gospodarstwa
domowego rzutuje bowiem w wyrazny sposob na rozmiary konsumpcji realizowa-
nej przez jego cztonkdéw. Wydaje sie jednak, ze wpltyw na to majg nie tylko zmiany
w fizycznej ilosci kupowanych dobr, ale rowniez zmiany cen, co nalezy thumaczy¢
dokonywaniem wowczas odmiennych wyborow zakupowych.

Koncepcja realizowanego badania

Wydatki na zywnos$¢ i napoje bezalkoholowe maja najwigkszy udziat w strukturze
wydatkow gospodarstw domowych w Polsce (Piekut, 2008, s. 66). W 2015 r. stano-
wily przecigtnie az 24,0% wydatkéw ogotem i ponad 25,2% wydatkéw na towary
i ustugi konsumpcyjne!.

Warto$¢ wydatkéw gospodarstw domowych na zywnos¢ i napoje bezalkoholo-
we jest w Polsce zroznicowana i zalezy migdzy innymi od wielko$ci gospodarstwa
(Gatazka, 2012, s. 224-239). Biorac pod uwagg liczbg 0osob w gospodarstwie domo-
wym, na potrzeby niniejszego artykutu wyrdzniono szes¢ typow? tych gospodarstw,
gospodarstwa 1-, 2-, 3-, 4-, 5- oraz 6-osobowe i wigcej.

Celem artykutu jest ocena zmiennosci® — w zalezno$ci od wielko$ci gospodarstwa
domowego — wartosci wydatkow na podstawowe kategorie i podkategorie asorty-
mentowe, jak rOwniez ocena zmiennoSci ilosci spozycia i ptaconych cen. W rezulta-

1 Obliczenia wlasne na podstawie: Budzety gospodarstw domowych (2016, s. 116).
2 Pojecia typy i grupy gospodarstw domowych stosowane sa zamiennie.
3 Pojecia dyspersja, rozrzut, zmienno$¢, rozproszenie, zréznicowanie stosowane sg zamiennie.
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cie przeprowadzonych badan zidentyfikowano te produkty, ktore charakteryzujg si¢
stosunkowo duza (Srednia, mala) dyspersja warto$ci spozycia, ilo$ci spozycia i ceny.

Przeanalizowano szesnascie podstawowych kategorii asortymentowych oraz do-
datkowo siedemnascie wybranych podkategorii. Badanie przeprowadzono dla kaz-
dego roku oddzielnie, od 2008 r. do 2015 r. wlacznie. Wszystkie niezbgdne dane
zaczerpnig¢to z opracowan GUS pt. Budzety gospodarstw domowych (za lata 2008-
2015). Warto podkresli¢, ze badanie budzetow gospodarstw domowych przez GUS
prowadzone jest metoda reprezentacyjna, co daje mozliwos$¢ uogodlnienia uzyskanych
wynikow na wszystkie gospodarstwa domowe w Polsce (Fabisiak, Kazmierczak,
2012, s. 40).

Postawiono dwie hipotezy badawcze. W $wietle pierwszej z nich dla kazdej
z rozpatrywanych kategorii 1 podkategorii asortymentowych zréznicowanie wydat-
kow na osobe, ilosci spozycia na osobg i cen miedzy gospodarstwami domowymi
nalezacymi do réznych grup jest wzglednie state. Hipotezg te dla poszczegolnych
pozycji asortymentowych zweryfikowano na podstawie porownania warto$ci wspot-
czynnika zmiennosci obliczonego dla kolejnych lat okresu 2008-2015. Natomiast
wedtug drugiej hipotezy badawczej réznice w ilosci spozycia zywnosci i napojow
bezalkoholowych miedzy gospodarstwami domowymi 1-, 2-, 3-, 4-, 5- oraz 6-0sobo-
wymi i wigcej zawsze sa wieksze od rdznic w cenach zakupu. Weryfikacji tej hipo-
tezy dokonano na podstawie poro6wnania wartosci wspolczynnika zmiennosci ilosci
i wartos$ci wspotczynnika zmiennos$ci ceny otrzymanych dla danego roku i danej po-
Zycji asortymentowe;.

W celu przeprowadzenia kolejnych etapow procedury obliczeniowej przyjeto, ze
wydatki na zywnos¢ i napoje bezalkoholowe na osobe to zmienna w, spozycie w uje-
ciu ilo§ciowym to zmienna 7, a cena to zmienna c. Srednie ceny dotyczace poszcze-
golnych pozycji asortymentowych wyznaczono przez podzielenie spozycia w ujgciu
wartosciowym i spozycia w ujeciu ilosciowym.

Klasyczny wspotczynnik zmiennoscei jest stosunkowa miarg zréznicowania jed-
nostek statystycznych pod wzgledem badanej cechy statystycznej (Wagner, Mantaj,
2014, s. 150). Wspodtczynnik ten oznaczono symbolem Vi obliczono go dla warto$ci
spozycia (V, ), ilosci spozycia (V) i cen (V) wedtug nastgpujacych wzorow:

R A

w ' i c

W, i, c —$rednia arytmetyczna obliczona odpowiednio dla spozycia w ujeciu
warto$ciowym, spozycia w ujeciu ilosciowym i cen,

S(w), S(7), S(c) — odchylenie standardowe obliczone odpowiednio dla spozycia
W ujeciu warto§ciowym, spozycia w ujeciu ilosciowym i cen.
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Wspodlczynnik zmiennosci jest wielkoscig niemianowang (Kelley, 2007, s. 755).
W celu ulatwienia interpretacji jego warto$¢ podaje si¢ w procentach (Liskowski,
Tauber, 2010, s. 67). Im zbiorowo$¢ statystyczna jest bardziej zroznicowana, tym
wigksza warto$¢ ma wspotczynnik V (Jozwiak, Podgorski, 2012, s. 47). Wspdtczynnik
zmiennosci jest szczegolnie przydatny wowczas, gdy celem badania jest por6wnanie
stopnia zréznicowania tej samej zbiorowosci pod wzgledem kilku cech (Kot et al.,
2007, s. 179) i porownanie stopnia zréznicowania roznych zbiorowosci pod wzgle-
dem tej samej cechy (Sobczyk, 2010, s. 67).

Klasyczny wspotczynnik zmiennosci nie jest wielkoscig unormowana. W zbioro-
wosci statystycznej o bardzo duzej dyspersji moze on przyjaé warto$¢ wicksza nawet
od 100%. Sposob okreslenia stopnia rozproszenia cechy statystycznej w zaleznosci
od wartosci klasycznego wspolczynnika zmiennosci przedstawiono w tablicy 1, przy
czym granice zaprezentowanych przedziatéw majg charakter wylacznie umowny.

Tablica 1
Sposob okreslenia stopnia zréznicowania cechy statystycznej
Zakres warto$ci Interpretacja
klasycznego wspotczynnika zmiennosci | (okreslenie stopnia zrdéznicowania cechy statystycznej)
0-10% zmienno$¢ bardzo mata
10-20% zmienno$¢ mata
20-40% zmienno$¢ umiarkowana
40-60% zmienno$¢ duza
60% 1 wigcej zmienno$¢ bardzo duza

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: Putaska-Turyna (2003, s. 78).

Nalezy zaznaczy¢, ze wyznaczone wielkoSci V , Vi V_sa wspotczynnikami zmien-
nosci migdzygrupowej, a nie catkowitej zmiennosci badanej zbiorowosci. Miary te
okreslaja wigc, jak duzy jest rozrzut analizowanej zmiennej miedzy poszczegdlnymi
grupami gospodarstw domowych, pomijajg natomiast fakt zréznicowania wystgpu-
jacego wewnatrz kazdej z grup. Celem artykutu nie jest bowiem poznanie ogdlnego
rozproszenia wartosci spozycia, ilosci spozycia i cen dla wszystkich badanych gospo-
darstw domowych tacznie, lecz okreslenie rozproszenia miedzy szeScioma wyodrgb-
nionymi grupami gospodarstw.

Wyznaczenie miedzygrupowych wspoélczynnikow zmiennosci
dla wartosci spozycia

W tablicy 2 przedstawiono wartosci klasycznego wspotczynnika zmiennosci obli-
czone dla miesigcznych wydatkow na osobe.
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Tablica 2
Miedzygrupowy wspétczynnik zmienno$ci
obliczony dla wartosci spozycia (w %)
Wyszczegodlnienie 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Zywnosé

1. Pieczywo i produkty zbozowe,

w tym: 17,60 | 18,17| 18,60 | 18,62 | 18,63 | 19,47 | 19,94 | 20,51
1.1. pieczywo 12,38 12,60 | 13,61 | 14,02| 14,07| 14,41 | 15,56 | 16,29
1.2. makarony i produkty
makaronowe 24,47 25,73 | 25,20 23,55| 24,00| 23,39 21,92 | 22,20
1.3. maka 21,17] 21,02| 21,82 | 21,42 | 21,19 18,95| 19,64 | 20,56

2. Migso, w tym: 20,93 | 21,34 21,81 22,56 | 22,55| 22,66 | 23,13 | 23,15
2.1. migso surowe, w tym: 20,04 | 20,08 | 21,31| 21,99 22,13 | 22,40 | 22,94| 22,70

2.1.1. dréb 20,84 | 21,15| 21,62 22,24 22,59| 22,86| 22,09 | 21,37
2.2. wedliny i pozostate
przetwory migsne 20,85| 22,33 | 22,09 | 22,98 | 22,88 | 22,45| 22,67 | 22,82

3. Ryby i owoce morza 33,19 34,30| 35,56| 36,22| 36,02| 36,41 | 35,37| 34,93

4. Mleko 17,38 17,96 | 17,18 16,77| 15,81 15,63 | 15,02 16,20

5. Jogurty 27,591 28,95| 29,17| 27,68| 27,31 | 23,04| 21,66| 20,00

6. Sery i twarogi, w tym: 23,06 | 24,48 | 25,10 24,25| 23,76| 26,24 | 25,75| 25,75
6.1. twarogi 26,72 | 28,15| 28,96| 29,30| 28,46| 35,32| 34,57| 34,71
6.2. sery dojrzewajace i topione | 21,09| 21,95| 22,28 20,50| 20,50| 20,96| 20,70| 20,10

7. Smietana 25,96 | 26,59 | 26,92| 28,25| 27,07| 27,56| 28,21 | 28,46

8. Jaja 21,12 | 22,23 | 23,04| 23,26| 23,93| 23,79 | 24,54| 25,40

9. Oleje i pozostate thuszcze, w tym: | 27,33 | 27,95| 28,30 28,65| 28,54| 28,98 | 29,34| 29,25
9.1. thuszcze zwierzgee, w tym: | 32,54| 32,94| 32,84| 35,26| 35,51| 35,37| 35,55| 34,34

9.1.1. masto 32,70| 33,43| 32,87| 35,00| 35,43| 35,42| 34,90| 33,37
9.2. thuszcze roslinne 23,09 23,76 24,23 | 22,91| 22,78 | 23,65| 23,93 | 24,69

10. Owoce, orzechy i przetwory

owocowe, wW tym: 32,77| 32,90| 35,60| 35,23| 34,26| 35,15| 35,31| 35,06
10.1. owoce cytrusowe i banany | 31,97 31,47 32,82 32,36| 31,16| 31,82 31,41| 30,88
10.2. owoce suszone, mrozone,
orzechy i przetwory owocowe 30,75| 34,95| 35,21| 35,21| 33,97| 38,54 39,02| 36,29

11. Warzywa, grzyby, przetwory

warzywne i grzybowe, w tym: 26,55| 26,34| 27,19| 27,55| 28,50| 28,43| 28,03| 28,35
11.1. ziemniaki 18,27| 16,81| 16,95 17,20| 18,31| 19,06| 17,90| 20,94
11.2. warzywa suszone,
przetwory warzywne i grzybowe | 24,52| 25,55| 26,60| 26,22| 26,32| 25,56| 25,52| 24,35
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Wyszczegdlnienie 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

12. Cukier, dzem, miod,
czekolada i inne wyroby

cukiernicze, w tym: 18,66 | 18,30 20,06| 19,77| 19,69 19,53 | 20,52 | 20,06
12.1. cukier 18,87| 17,94 18,71 | 19,98 | 18,83 | 18,43 | 19,31 | 21,06
12.2. wyroby cukiernicze 17,54 | 17,98 | 19,44 18,65| 18,77 | 14,47| 14,39 13,42

Napoje bezalkoholowe
13. Kawa 31,50 31,57 32,64| 31,78 | 32,26| 32,02 | 32,83 | 31,59
14. Herbata 35,48 35,87| 35,90| 34,86 35,59| 38,19 37,01| 36,97

15. Wody mineralne i zrodlane 34,50 32,59 32,40 29,15| 29,17 27,52 | 27,51 | 26,63
16. Soki owocowe i warzywne 23,38 21,43 | 20,21 | 21,55| 19,41| 19,90 19,50 18,63

Zrédlo: Obliczenia whasne na podstawie: Budzety gospodarstw domowych w 2009 r. (2009, s. 59-65,
109-138, 142-159), Budzety gospodarstw domowych w 2010 r. (2010, s. 55-61, 105-134, 138-155),
Budzety gospodarstw domowych w 2011 r. (2011, s. 63-69, 117-146, 150-167), Budzety gospodarstw
domowych w 2012 r. (2012, s. 66-72, 120-149, 153-170), Budzety gospodarstw domowych w 2013 r.
(2013, s. 59-65, 113-142, 146-163), Budzety gospodarstw domowych w 2014 r. (2014, s. 83-89, 137-166,
170-187), Budzety gospodarstw domowych w 2015 r. (2015, s. 83-89, 137-166, 170-187), Budzety go-
spodarstw domowych w 2016 r. (2016, s. 83-89, 137-166, 170-187).

Jak wskazujg dane w tablicy 2, kategorie: ,,pieczywo i produkty zbozowe”, ,,mle-
ko”, ,,cukier, dzem, midd, czekolada i inne wyroby cukiernicze”, ,,soki owocowe
i warzywne” oraz podkategorie: ,,pieczywo”, ,,ziemniaki”, ,,cukier”, ,,wyroby cukier-
nicze” charakteryzujg si¢ matg dyspersjg zmiennej w (10% <V, < 20%). Natomiast
dla pozostatych kategorii i podkategorii asortymentowych dyspersja tej zmiennej jest
umiarkowana (20% <V, <40%).

Dla przyktadu zinterpretowany zostanie wynik V' otrzymany dla wartosci spo-
zycia pieczywa i produktéw zbozowych w 2008 r. Ot6z miedzygrupowe odchylenie
standardowe wartosci stanowito wowczas 17,6% $redniej, zatem przecigtna roznica
migdzy dwoma gospodarstwami, majacymi wydatki na osob¢ na rozpatrywang ka-
tegori¢ asortymentowg na poziomie $rednim w poszczegdlnych grupach, wynosita
w 2008 1. 17,6% wydatkow per capita na pieczywo i produkty zbozowe dla wszyst-
kich gospodarstw domowych tacznie.

W tablicy 2 najmniejsza warto$¢ wspotczynnika ¥ wyniosta 12,38%, a najwigk-
sza — 39,02%. Na podstawie tej informacji zdefiniowano nastgpujace przedziaty dla
klasycznego wspotczynnika zmiennosci dotyczacego wartosci spozycia:

* przedziat A : 10% <V <20%,
* przedziat B : 20% <V, <30%,
 przedziat C : V > 30%.

Analiza wynikow pozwala na stwierdzenie, ze w ramach danego wiersza warto$ci

wspotczynnikow zmiennos$ci roznily si¢ nieznacznie. Oznacza to, ze dla rozpatry-
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wanych kategorii i podkategorii asortymentowych rozproszenie wielkosci wydatkéw
mi¢dzy wyodrebnionymi grupami gospodarstw domowych na przestrzeni badanych
lat byto wzglednie stale.

Wyznaczenie miedzygrupowych wspolczynnikow zmiennosci
dla iloSci spozycia

Tablica 3 zawiera warto$ci klasycznego wspotczynnika zmiennosci obliczone dla
miesigcznego spozycia na osobe w ujeciu ilosciowym.

Tablica 3
Mie¢dzygrupowy wspoétczynnik zmiennosci
obliczony dla ilo$ci spozycia (w %)
Wyszczegdlnienie 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Zywno$é

1. Pieczywo i produkty zbozowe,

w tym: 14,40| 14,39 15,05| 15,48 | 15,42| 15,30 15,86 | 16,74
1.1. pieczywo 10,65 10,57 | 11,24 11,84| 11,70| 12,47 13,39 14,27
1.2. makarony i produkty
makaronowe 22,31 22,90| 22,37| 20,44 | 21,37| 20,04| 19,54 | 20,23
1.3. maka 19,61 18,56 | 19,65| 19,74| 18,92| 17,46 17,62| 19,16

2. Mieso, w tym: 18,64 | 18,96 19,52 20,09| 20,10| 20,61 | 21,42| 21,99
2.1. migso surowe, w tym: 17,72 17,94| 19,00 19,53 | 20,04| 20,90| 21,38 21,86

2.1.1. dréb 21,24| 20,58 20,96| 21,86 | 22,63| 22,66| 22,10 22,19
2.2. wedliny i pozostale
przetwory migsne 18,39| 19,56| 19,50 20,13 | 19,74| 19,06| 20,01 | 20,48

3. Ryby i owoce morza 30,57| 31,49 32,43| 33,87 33,30| 34,90| 34,01 | 34,48

4. Mleko 15,35| 15,80| 15,20 14,98 13,64| 13,89| 13,47 | 14,28

5. Jogurty 22,33 23,39| 24,70 23,15| 23,52 23,79| 22,59 21,09

6. Sery i twarogi, w tym: 21,92 22,97| 23,81 23,37| 22,65| 26,23 | 25,84 | 25,48
6.1. twarogi 24,83 | 26,42| 27,38 27,61| 26,62| 33,86| 32,52 33,45
6.2. sery dojrzewajace i topione | 18,27| 19,36| 19,98 | 17,97| 18,42| 18,59| 18,95| 17,50

7. Smietana 24,80| 25,63 | 26,17| 27,78 | 26,10| 27,17| 27,40| 28,54

8. Jaja 20,61 21,29| 21,81| 22,00 22,83 | 22,78 23,71| 24,93

9. Oleje i pozostale thuszcze, w tym: | 21,04 | 21,68 | 21,64| 21,83 | 21,53 | 22,19 22,34| 23,45
9.1. thuszcze zwierzgee, w tym: | 29,25| 30,40| 30,65| 32,82| 32,77| 33,76| 33,83 | 34,44

9.1.1. masto 30,81 31,90| 32,03| 33,14| 33,13| 33,57 33,94| 30,99
9.2. tluszcze rolinne 17,78 17,51| 17,66| 17,07| 17,20| 17,67 18,02| 18,96
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Wyszczegdlnienie 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

10. Owoce, orzechy i przetwory
OWOCoOwe, W tym:
10.1. owoce cytrusowe i banany | 30,32 | 29,83 | 30,61 | 30,78 | 30,30 | 30,24 | 30,20 | 29,65
10.2. owoce suszone, mrozone,
orzechy i przetwory owocowe 28,17 29,54| 32,48 | 31,57| 30,63 | 31,33 | 35,25 32,34
11. Warzywa, grzyby, przetwory
warzywne i grzybowe, w tym:
11.1. ziemniaki 16,16| 15,64 | 15,54| 16,62 15,34| 16,14| 16,05| 18,11
11.2. warzywa suszone,
przetwory warzywne
i grzybowe 23,71 | 24,41| 25,31 | 24,99 | 24,78 | 24,79 | 25,98 | 24,41
12. Cukier, dzem, miod,
czekolada i inne wyroby

29,141 28,42 31,52 | 31,90| 30,95| 31,70 | 31,78 | 32,30

20,411 19,72 20,26 | 21,69 20,97 | 22,44 | 22,59 | 23,71

cukiernicze, w tym: 17,68 16,90| 17,42| 18,54 18,31| 17,15| 17,37| 18,79
12.1. cukier 18,03 | 16,99 17,22 18,91 | 18,09| 17,84 | 17,79 20,09
12.2. wyroby cukiernicze 15,34 16,91 18,78 | 18,97 | 17,91| 12,73 | 13,68 | 13,59

Napoje bezalkoholowe
13. Kawa 26,10 25,15| 27,20| 26,31 | 28,35| 28,03 | 29,10| 27,89
14. Herbata 29,86 | 32,18 32,08 | 30,01| 29,78| 32,34 | 36,75| 36,66

15. Wody mineralne i zrédlane 30,38 | 28,85 28,51 | 26,22| 26,09| 24,94 | 24,62 | 24,27
16. Soki owocowe i warzywne 22,391 19,38 | 17,92| 18,91| 16,80| 16,97 | 16,88 | 15,86

Zrodto: Jak w tablicy 2.

Jak wskazuja dane zamieszczone w tablicy 3, kategorie: ,,pieczywo i produkty
zbozowe”, ,,mleko”, ,.cukier, dzem, midd, czekolada i inne wyroby cukiernicze”,
,,s0ki owocowe i warzywne” oraz podkategorie: ,,pieczywo”, ,,maka”, ,,wedliny i po-
zostate przetwory migsne”, ,,sery dojrzewajace i topione”, ,,thuszcze roslinne”, ,,ziem-
niaki”, ,,cukier”, ,,wyroby cukiernicze” charakteryzujg si¢ matg dyspersja zmiennej
i (10% < V< 20%). Natomiast dla pozostatych kategorii i podkategorii asortymento-
wych dyspersja tej zmienne;j jest umiarkowana (20% < V; < 40%).

Dla przyktadu zinterpretowany zostanie wynik ¥, otrzymany dla wielko$ci spo-
zycia pieczywa i produktéw zbozowych w 2008 r. Migdzygrupowe odchylenie stan-
dardowe iloéci stanowito wowczas 14,4% $redniej, zatem przecigtna roznica migdzy
dwoma gospodarstwami charakteryzujacymi si¢ konsumpcja pieczywa i produktow
zbozowych na poziomie $rednim w poszczegolnych grupach wynosita w 2008 r.
14,4% spozycia iloSciowego per capita obliczonego dla rozpatrywanej kategorii
asortymentowej w odniesieniu do wszystkich gospodarstw domowych tacznie.

W tablicy 3 najmniejsza wartoS¢ wspotczynnika V; wyniosta 10,57%, a najwigk-
sza — 36,75%. Na podstawie tej informacji zdefiniowano nastepujace przedziaty dla
klasycznego wspotczynnika zmiennosci dotyczacego ilosci spozycia:

* przedziat A: 10% <V, <20%,
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* przedziat B:: 20% <V, < 30%,
* przedziat C: V> 30%.

Analiza wynikow przedstawionych w tablicy 3 pozwala na stwierdzenie, ze w ra-
mach danego wiersza wartosci wspotczynnikow zmiennosci roznity si¢ nieznacznie.
Oznacza to, ze dla rozpatrywanych kategorii i podkategorii asortymentowych rozpro-
szenie spozycia w ujeciu ilosciowym migdzy wyodrgbnionymi grupami gospodarstw
domowych bylo na przestrzeni badanych lat wzglednie state.

Wyznaczenie miedzygrupowych wspoélczynnikéw zmiennosci
dla cen zakupu

W tablicy 4 przedstawiono wartosci klasycznego wspotczynnika zmiennosci
obliczonego dla cen.

Tablica 4
Miedzygrupowy wspétczynnik zmienno$ci
obliczony dla cen (w %)
Wyszczegdlnienie 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Zywnos$é

1. Pieczywo i produkty zbozowe,

w tym: 6,82 | 7,26 | 6,96 | 6,38 | 6,71 | 6,75 | 6,91 | 6,32
1.1. pieczywo 3,50 | 3,47 | 3,95 | 3,43 | 3,80 | 3,65 | 4,05 | 3,54
1.2. makarony i produkty
makaronowe 393 | 3,73 | 3,88 | 3,56 | 3,65 | 4,06 | 3,02 | 2,59
1.3. mgka 2,86 | 3,79 | 3,42 | 2,29 | 2,64 | 2,57 | 3,04 | 2,78

2. Migso, w tym: 3,47 | 3,75 | 3,19 | 3,63 | 3,45 | 2,92 | 3,02 | 2,72
2.1. migso surowe, w tym: 3,38 | 3,63 | 2,89 | 3,62 | 3,08 | 2,14 | 2,43 | 2,17

2.1.1. dréb 2,07 | 2,40 | 2,40 | 3,00 | 2,50 | 1,66 | 2,43 | 2,45
2.2. wedliny i1 pozostale
przetwory migsne 3,63 | 3,85 | 3,77 | 3,80 | 3,85 | 4,11 | 3,82 | 3,58

3. Ryby i owoce morza 338 | 433 | 4,24 | 435 | 5,08 | 498 | 491 | 5,10

4. Mleko 3,85 | 2,92 | 3,25 | 2,27 | 2,47 | 1,95 | 2,01 | 2,04

5. Jogurty 575 | 6,48 | 485 | 5,07 | 4,11 | 0,90 | 1,79 | 1,45

6. Sery i twarogi, w tym: 2,60 | 2,16 | 2,23 | 1,88 | 1,99 | 1,96 | 2,06 | 2,00
6.1. twarogi 2,66 | 1,94 | 1,60 | 1,83 | 1,87 | 1,54 | 2,38 | 1,78
6.2. sery dojrzewajace i topione | 3,13 | 2,78 | 2,76 | 2,84 | 2,34 | 2,72 | 2,01 | 3,01

7. Smietana 1,49 | 1,29 | 1,19 | 0,99 | 1,46 | 1,06 | 0,98 | 0,84

8. Jaja 0,80 | 0,96 | 1,14 | 1,26 | 1,10 | 1,12 | 1,25 | 0,88
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Wyszczegdlnienie 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

9. Oleje i pozostale thuszcze, w tym: | 6,62 | 6,66 | 6,84 | 7,30 | 7,17 | 6,95 | 7,46 | 6,33
9.1. tluszcze zwierzece, w tym: | 5,07 | 4,01 | 3,01 | 4,81 | 3,83 | 3,09 | 2,96 | 2,22

9.1.1. masto 2,01 | 2,16 | 1,34 | 2,73 | 2,24 | 2,00 | 1,21 | 2,33

9.2. tluszcze roslinne 5,74 | 6,36 | 6,67 | 6,02 | 579 | 6,01 | 6,15 | 597
10. Owoce, orzechy i przetwory

owocowe, w tym: 454 | 578 | 4,84 | 4,18 | 4,38 | 426 | 4,70 | 4,22

10.1. owoce cytrusowe i banany | 1,82 | 1,87 | 2,37 | 1,74 | 1,21 | 1,61 | 1,27 | 1,36
10.2. owoce suszone, mrozone,
orzechy i przetwory owocowe 4,14 | 6,39 | 497 | 4,76 | 5,12 | 7,89 | 5,40 | 5,00
11. Warzywa, grzyby, przetwory
warzywne i grzybowe, w tym:
11.1. ziemniaki 3,66 | 4,05 | 4,13 | 2,63 | 524 | 491 | 3,05 | 4,15
11.2. warzywa suszone,
przetwory warzywne
i grzybowe 349 | 3,23 | 3,98 | 3,16 | 3,97 | 3,13 | 3,41 | 2,53
12. Cukier, dzem, midd,
czekolada i inne wyroby

9,30 | 10,27 | 10,38 | 8,80 | 10,61 | 885 | 7,99 | 7,58

cukiernicze, w tym: 8,56 | 845 | 9,40 | 845 | 8,54 | 6,98 | 7,82 | 8,01
12.1. cukier 1,00 | 1,08 | 1,61 | 1,26 | 0,78 | 1,08 | 1,78 | 1,85
12.2. wyroby cukiernicze 3,00 | 3,65 | 3,23 | 2,59 | 3,51 | 3,92 | 3,55 | 3,24

Napoje bezalkoholowe
13. Kawa 7,80 | 8,02 | 7,71 | 7,26 | 6,76 | 6,16 | 521 | 5,44
14. Herbata 8,99 | 7,64 | 6,97 | 6,11 | 844 | 7,80 | 5,13 | 5,42

15. Wody mineralne i zrodlane 4,59 | 4,20 | 426 | 3,66 | 3,77 | 298 | 3,53 | 2,91
16. Soki owocowe i warzywne 1,59 | 299 | 3,18 | 3,21 | 3,62 | 3,87 | 3,14 | 3,52

Zrodto: Jak w tablicy 2.

Jak wskazujg dane przedstawione w tablicy 4, wszystkie kategorie oraz podkate-
gorie asortymentowe charakteryzuja si¢ bardzo matg dyspersja zmiennej c.

Dla przyktadu zinterpretowany zostanie wynik ¥ otrzymany dla ceny zakupu
pieczywa i produktow zbozowych w 2008 r. Miedzygrupowe odchylenie standardo-
we cen stanowilo wowczas 6,82% $redniej, zatem przecietna réznica migdzy dwoma
gospodarstwami kupujacymi pieczywo i produkty zbozowe po cenie $redniej w po-
szczegolnych grupach wynosita w 2008 1. 6,82% ceny obliczonej dla tej kategorii
asortymentowej na podstawie wszystkich gospodarstw domowych tacznie.

W tablicy 4 najmniejsza wartos¢ wspotczynnika V', wyniosta 0,78%, a najwigk-
sza — 10,61%. Na podstawie tej informacji zdefiniowano nastgpujace przedziaty dla
klasycznego wspotczynnika zmiennosci dotyczacego cen:
¢ przedziat A : 0% <V < 4%,

* przedzial B : 4% <V < 8%,
* przedziat C: V > 8%.
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Analiza wynikow przedstawionych w tablicy 4 pozwala na stwierdzenie, ze w ra-
mach danego wiersza wartosci wspotczynnikoéw zmiennosci réznity si¢ nieznacznie.
Oznacza to, ze dla rozpatrywanych kategorii i podkategorii asortymentowych rozpro-
szenie cen zakupu migdzy wyodrebnionymi grupami gospodarstw domowych byto na
przestrzeni badanych lat wzglednie state.

Na podstawie porownania wartosci zamieszczonych w tablicy 4 z odpowiadajacymi
im wartosciami z tablicy 3 mozna dodatkowo wyciagna¢ wniosek, ze w przypadku kazdej
kategorii i kazdej podkategorii asortymentowej miedzygrupowy wspotczynnik zmienno-
$ci ilosci miat wigkszg wartos$¢ niz miedzygrupowy wspotczynnik zmiennosci cen.

Porownanie zmiennosci dla wydatkow, spozycia iloSciowego
i cen zakupu

Na podstawie wartosci migdzygrupowych wspotczynnikow zmiennosci obli-
czonych dla wydatkow, spozycia ilosciowego oraz cen mozna wyodrebnié te grupy
i podgrupy asortymentowe, ktore sa do siebie podobne pod wzglgdem zmiennosci
wszystkich trzech badanych cech: w, i oraz c.

Tablica 5
Zdefiniowanie klas na podstawie warto$ci wspétczynnikow V , ViV,
Klasyczny wspotczynnik zmienno$ci
warto$ci ilosci cen Klasa
poziom ¥V, przedziat poziom V, przedziat poziom V, przedziat

10% <V, <20% A, 10% <V, <20% A, 0% <V <4% A I
10% <V, <20% A, 10% < V,<20% A, 4% <V <8% B, I
10% <V <20% A, 10% < V,<20% A, V.>8% C, 111
20% <V, <30% B, 10% <V, <20% A, 0% <V <4% A v
20% <V, <30% B, 10% < V,<20% A, 4% <V <8% B, v
20% <V <30% B, 10% < V,<20% A, V.>8% C, VI
20% <V, <30% B, 20% < V,<30% B, 0% <V <4% A VI
20% <V, <30% B, 20% < V,<30% B, 4% <V <8% B, VIII
20% <V <30% B, 20% < V,<30% B, V.>8% C, IX
V. >30% C, 20% < V,<30% B, 0% <V <4% A X
V. >30% C, 20% < V,<30% B, 4% <V <8% B, XI
V. =30% C, 20% < V,<30% B, V.= 8% C, XII
V. 230% C, V.>30% C, 0% <V <4% A, XIII
V. 230% C, V.>30% C, 4% <V <8% B, X1v

Zrddto: Opracowanie wlasne na podstawie tablic 2-4.
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Dysponujgc wynikami dotyczacymi wspotczynnikow V , V, V., wyrézniono
czternascie roztacznych i wyczerpujacych klas, ktore oznaczono od I do XIV. Klasy
te okreslono w taki sposob, aby zadna z nich nie byla zbiorem pustym. Sposob zdefi-
niowania poszczegolnych klas pokazano w tablicy 5.

Kolejny etap badania to okreslenie — na podstawie wartosci wspotczynnikow V.,
V., V_ztablic 2, 3 i 4 — przynalezno$ci kategorii i podkategorii asortymentowych do
odpowiednich przedzialow. Nastgpnie, przyjmujac oznaczenia zaproponowane w ta-
blicy 5, trzeba dokona¢ przyporzadkowania poszczegdlnych pozycji asortymento-
wych do odpowiednich klas od I do XIV. Wyniki takiego przyporzadkowania przed-
stawiono w tablicy 6.

Tablica 6
Przyporzadkowanie poszczegélnych pozycji asortymentowych do klas
Wyszczegdlnienie 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Zywno$é

1. Pieczywo i produkty zbozowe,

w tym: 1T 1I 1I 11 11 1T 1T \
1.1. pieczywo I I I I I I I I
1.2. makarony i produkty ma-
karonowe VII VII VII VII VII | VII v VII
1.3. maka v v v v v 1 1 v

2. Migso, w tym: v v v VII VII VII VII VII
2.1. migso surowe, w tym: v v v v VII VII VII VII

2.1.1. dréb VII VII VII VII VII VII VII VII
2.2. wedliny i pozostale
przetwory migsne 1\ I\ I\% VII v \ VII VII

3. Ryby i owoce morza XII | XIV | XTIV | XIV | XIV | XIV | XIV | XIV

4. Mleko 1 1 1 I I I I I

5. Jogurty Vil | vir | vill | vII | VIII | VI VII VII

6. Sery i twarogi, w tym: VII VII VII VII VII VII VII VII
6.1. twarogi VII VII VII VII VII | XIII | XIOI | XIII
6.2. sery dojrzewajace i topione | IV v v v v v v v

7. Smietana VII VII VII VII VII VII VII VII

8. Jaja VII VII VII VII VII VII VII VII

9. Oleje i pozostate thuszcze, w tym: | VIII | VII | VII | VIII | VIII | VII | VII | VIII
9.1. thuszcze zwierzgce, w tym: XI XIV | XII | XIV | XIII | XOI | XIII | XII

9.1.1. masto XII | XOI | XTI | XIOT | XTI | XTI | XHI | XTII
9.2. thuszcze roslinne \Y% v v v v v \Y v
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Wyszczegdlnienie 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

10. Owoce, orzechy i przetwory
owocowe, w tym: XI XI XIV | XIV | XIV | XIV | XIV | XIV

10.1. owoce cytrusowe i banany | XIII X XII | XOI | XII | XTI | XTI X

10.2. owoce suszone, mrozone,
orzechy i przetwory owocowe XI XTI | XIV | XIV | XIV | XIV | XIV | XIV
11. Warzywa, grzyby, przetwory

warzywne i grzybowe, w tym: IX VI IX IX IX IX | vll | VII
11.1. ziemniaki I I I I I I 1 v
11.2. warzywa suszone, prze-
twory warzywne i grzybowe VII | VII | VII | VII | VII | VII | VII | VI

12. Cukier, dzem, midd, czeko-
lada i inne wyroby cukiernicze,

W tym: 111 111 VI 111 111 11 \Y% VI
12.1. cukier I I I I I 1 I VII
12.2. wyroby cukiernicze I I I 1 1 I I I

Napoje bezalkoholowe

13. Kawa XI XII XI XI X1 XI XI XI

14. Herbata XII | XIV | XIV | XIV | XII | XIV | XIV | XIV

15. Wody mineralne i zrodlane XIV | XI XI VII VII VII VIl VIl

16. Soki owocowe i warzywne VI v v v I I I I

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie tablic 2-5.

W przypadku, gdy dang pozycje asortymentowg w rozpatrywanych latach przy-
porzadkowano do réznych klas, wybrano ostatecznie t¢ klase, ktora pojawita si¢
w danym wierszu najczgsciej. Schemat 1 prezentuje miejsce poszczegdlnych kate-
gorii oraz podkategorii zywnosci i napojow bezalkoholowych w dwuwymiarowym
uktadzie wspotrzednych, gdzie wartos¢ odcigtej obrazuje zroéznicowanie wielkoSci
spozycia, a warto$¢ rzgdnej — zroznicowanie ceny zakupu.

Jak wynika ze schematu 1, wsrod rozpatrywanych w artykule kategorii asorty-
mentowych najmniejszg wartoscig V, V_oraz V, charakteryzuja si¢ ,,soki owocowe
1 warzywne” oraz ,,mleko”, a wsrod ﬁodkategorii — ,,pieczywo”, ,,cukier” i ,,wyroby
cukiernicze”. Co ciekawe, w przypadku catej kategorii ,,cukier, dzem, miod, czeko-
lada i wyroby cukiernicze”, traktowanej jako agregat, mozna uznac, ze na tle innych
kategorii ma wzglednie duzg zmienno$¢ cechy c¢ oraz stosunkowo matg — w porow-
naniu z innymi kategoriami produktowymi — zmienno$¢ cech i oraz w. Wydaje sie,
ze na dodatkowy komentarz zastuguja rowniez podkategorie: ,,thuszcze zwierzece”,
»masto” 1 ,,owoce poludniowe”. W przypadku tych trzech pozycji asortymentowych
odnotowano relatywnie duzg — w zestawieniu z innymi pozycjami — dyspersje dla
ilo$ci spozycia 1 wartosci spozycia, wzglednie mata natomiast dla cen.
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Schemat 1
Wynik przeprowadzonej klasyfikacji
Klasa IX
20% <V, <30%
Kategorie: warzywa i grzyby
=X
" Klasa III
At 10% <V <20%
Kategorie: cukier, dzem,
miéd, czekolada i wyroby
cukiernicze
Klasa XI Klasa XIV
V., =30% V., =30%
Kategorie: kawa Kategorie: ryby i owoce
morza; herbata; owoce
i orzechy
Podkategorie: owoce suszone,
mrozone i przetwory
e owocowe
o0
N Klasa V Klasa VIII
E v 20% <V, <30% 20% <V, <30%
= | i | Podkategorie: thuszcze Kategorie: jogurty; oleje
ﬁ < | ro§linne i pozostale tluszcze
N
> Klasa II
Z 10% <V, <20%
Q
:8 Kategorie: pieczywo
o) i produkty zbozowe
% Podkategorie: ziemniaki
E Klasa XIII
N V., =30%
Podkategorie: tluszcze
zwierzece; maslo; owoce
poludniowe
Klasa IV Klasa VII
20% <V, <30% 20% <V, <30%
w° | Podkategorie: maka; wedliny; | Kategorie: migso; sery
7‘ sery dojrzewajace i topione | i twarogi; $mietana; jaja;
e wody mineralne i Zrédlane
v Podkategorie: makarony;
° migso surowe; drob; twarogi;
(=]

Klasa I
10% <V, <20%
Kategorie: soki owocowe
i warzywne; mleko
Podkategorie: pieczywo;
cukier; wyroby cukiernicze

warzywa suszone, przetwory
warzywne i grzybowe

10% < V,<20%

20% < V,<30%

30%

=
v

ZMIENNOSC SPOZYWANEJ ILOSCI

Zrddto: Opracowanie wlasne na podstawie tablic 2-6.
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Podsumowanie

Na réznice w wielkosci wydatkow na zywnos$¢ i napoje bezalkoholowe migdzy
gospodarstwami domowymi 1-, 2-, 3-, 4-, 5- oraz 6-osobowymi i wigcej maja wptyw
nie tylko réznice w spozyciu ilosciowym, ale rdwniez roznice w cenie. Celem ni-
niejszego artykulu byla ocena zmiennos$ci wartosci spozycia, ilosci spozycia oraz
cen zakupu dotyczacych podstawowych kategorii 1 podkategorii asortymentowych
w zaleznosci od wielkos$ci gospodarstwa domowego. Aby zrealizowac¢ zatozony cel,
przeanalizowano oddzielnie szesnascie kategorii oraz — w ramach tych kategorii —
siedemnascie podkategorii asortymentowych na przestrzeni osmiu kolejnych lat.

Postawiono dwie hipotezy badawcze. Pierwsza hipoteza stanowita, ze zroznico-
wanie warto$ci wydatkow na osobe, ilosci spozycia na osob¢ oraz cen migdzy go-
spodarstwami domowymi 1-, 2-, 3-, 4-, 5- oraz 6-osobowymi i wiecej jest wzgled-
nie stale. Na podstawie danych z lat 2008-2015 hipoteza ta zostata zweryfikowana
pozytywnie, gdyz z poréwnania miedzygrupowych wspotczynnikéw zmiennos$ci
zamieszczonych w poszczeg6lnych wierszach tablicy 2 (tablicy 3, tablicy 4) moz-
na bylo wyciagna¢ wniosek, ze wartosci tych wspotczynnikoéw w ramach jednego
wiersza roznity si¢ nieznacznie. Natomiast w $wietle drugiej hipotezy badawczej
réznice w ilosci spozycia miedzy gospodarstwami domowymi 1-, 2-, 3-, 4-, 5- oraz
6-osobowymi i wiecej sg wicksze od roznic w cenach zakupu. Hipoteze te zweryfi-
kowano pozytywnie na podstawie pordwnania wartosci wspotczynnika zmiennos$ci
obliczonego dla ilosci spozycia z warto$cig wspotczynnika zmiennosci obliczonego
dla cen, przy czym poréwnanie przeprowadzono dla kazdego roku i kazdej pozycji
asortymentowe;.
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Streszczenie

Celem artykutu jest analiza dyspersji wydatkow na poszczegdlne kategorie i pod-
kategorie asortymentowe oraz analiza dyspersji ilo$ci spozycia i cen zakupu. Za po-
moca miedzygrupowego wspotczynnika zmiennosci dla kazdej pozycji asortymen-
towej dokonano oceny zrdznicowania mi¢dzy gospodarstwami domowymi o rdznej
wielkosci. Obliczenia przeprowadzono oddzielnie dla o$miu kolejnych lat od 2008 r.
do 2015 r. Na podstawie otrzymanych wynikow przeprowadzono klasyfikacje zyw-
nosci i napojow bezalkoholowych. Dodatkowo wykazano, ze réznice w spozyciu ilo-
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sciowym miedzy gospodarstwami domowymi 1-, 2-, 3-, 4-, 5- oraz 6-osobowymi
i wigcej sa duzo wigksze od réznic w cenach zakupu w przypadku wszystkich rozpa-
trywanych pozycji asortymentowych. Wiedza o skali i przyczynach rozrzutu warto$ci
wydatkow miedzy gospodarstwami domowymi o roznej wielkosci jest przydatna za-
réwno dla producentow wytwarzajacych dobra pierwszej potrzeby, jak i dla decyden-
tow w sferze publicznej, ktorzy maja wptyw na ksztaltowanie polityki ekonomicznej
i spotecznej panstwa i s odpowiedzialni za dobieranie odpowiednich instrumentow
polityki fiskalne;j.

Kategoria artykulu: artykut badawczy.

Stowa kluczowe: wydatki na zywno$¢ i napoje bezalkoholowe, wielkos¢ gospodar-
stwa domowego, wspolczynnik zmiennosci, Polska.

Kody JEL: C19, D12

Differentiation of Expenses on Food and Soft Drinks
by Households of Different Size

Summary

An aim of the article is to carry out an analysis of dispersion of expenses on par-
ticular assortment categories and subcategories as well as an analysis of dispersion of
volumes of consumption and purchase prices. With the help of the intergroup coef-
ficient of variation for each assortment item, the author assessed the differentiation
between households of different sizes. Computations were carried out separately for
eight subsequent years from 2008 to 2015. Based on the obtained results, she carried
out a classification of food and soft drinks. Additionally, she proved that the differ-
ences in quantitative consumption between households consisting of 1, 2, 3, 4, 5, and
6 persons and more are much bigger than the differences in purchase prices in the case
of all the assortment items in question. Knowledge of the scale and reasons for disper-
sion of the value of expenses between households of different size is useful both for
manufacturers producing essentials and for the decision makers in the public sphere
who influence the shape of the state’s socioeconomic policy and are responsible for
matching-up relevant instruments of the fiscal policy.

Article category: research article.

Key words: expenses on food and soft drinks, household size, coefficient of varia-
tion, Poland.

JEL codes: C19, D12
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JAndpepeHumnanus pacxoa0B HA NUILEBbIe POAYKThI
1 0€32JIKOr0JIbHbIE HAIMTKH IOMOXO03SIlCTB Pa3HOi
BeJIUYHMHBI

Pe3rome

[enp crathu — MPOBECTH aHAIU3 JUCIEPCUH PACXOIOB HA OTAENbHBIE ACCOPTH-
MEHTHBIE KaTETOPUK M CyOKaTeropuy, a TaKKe aHalli3 JAUCIIEPCHU 00hEMOB TOTpe-
OneHus W IeH MOKyNoK. C MOMOIIBI0 MEXKIPYIIIOBOTO TTOKA3aTellsi BapHaIluy ISt
KaXK/I0 aCCOPTUMEHTHOM CTaThU MPOBEIIH OLECHKY JU(dEpeHIHAIIMNT MKy JOMO-
X03UCTBAMHU pa3HOW BEJNWYMHBI. PacueTsl MpoBeay OTIAEIBHO AJISi BOCBMHU OY€pe/l-
HeIx JieT ¢ 2008 mo 2015 rr. Ha ocHOBe moiyueHHBIX Pe3yJIbTaTOB MPOBEIH KIlac-
CH(DMKAIIMIO TIHIIEBBIX MPOAYKTOB M O€3aJIKOTONBHBIX HAMUTKOB. J|OMONHUTETHHO
JIOKa3aJId, YTO OTIMYHUS B KOIMUYESCTBEHHOM MOTPEONICHUHN MEK]y JIOMOXO3SHCTBAMH,
cocrosummu u3 1, 2, 3, 4, 5, a Takke 6 u Oonee U, HAMHOTO OOJIBIIE, YeM OTIIH-
9us B IIEHAX TOKYIIKM B CIy4ae BCEX PACCMATPHBAEMBIX aCCOPTUMEHTHBIX CTaTeH.
3HaHWS HacUeT MaciTada v MPHINH AUCTICPCUN CTOUMOCTH PACXOI0B MEKIY IOMO-
XO03s5IcTBAMU Pa3HOU BEJIMUMHBI IPUTOIHBI KaK JJIsl IPOU3BOANUTENEH, BBITY CKAOIIMX
TOBaphI IEPBOH HEOOXOTMMOCTH, TaK ¥ Ul IPHHUMAIONIUX PEIICHUS B ITyOTHIHON
cdepe, KOTOPbIC OKa3bIBAIOT BIHUSHUE Ha (OPMUPOBAHUE IKOHOMUYECKOW U COIHAITb-
HOU MOJINTUKY TOCYJIAPCTBA M HECYT OTBETCTBEHHOCTD 3a MOI00P COOTBETCTBYHOIIHMX
HHCTPYMEHTOB HAJIOTOBOM MMOJTUTHKH.

KaTeroplm CTATbMU: UCCJICAOBATCIIbCKAA CTAThA.

KJ'I]O‘leBl)Ie cJjJoBa: pacxoz[m Ha IHUIICBLIC HpO)l}/KTBI n 6638.J1KOF0.]IBHI)IC HAIINTKH,
BEJIMYMHA JOMOX035CTBa, MOKa3arenb Bapuaiuu, [losbiia.
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