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Szymon Zylinski
Uniwersytet Warminsko-Mazurski

Dziennikarstwo nietradycyjne — kontrowersyjny magazyn ,.VICE”

Stowa klucze: ,VICE", kontrowersja, mtodziez, gonzo, czasopisma
Key words:  ,VICE", controversy, youth, gonzo, magazine

1. Wstep. Analizie poddano wszystkie dostepne w sprzedazy archiwal-
ne wydania magazynu ,VICE” do poczatku jego istnienia w Polsce, czyli od
kwietniowego numeru z 2010 roku do edycji z marca 2013 roku — tgcznie 22
numery'. Przez 3 lata dziatalno$ci wydawniczej mozna zaobserwowaé proce-
sy i zmiany jakie miaty miejsce na famach pisma.

Autor niniejszego tekstu bedzie starat sie znalez¢é argumenty potwierdza-
jace hipoteze, ze pismo ,VICE” wypetnione jest kontrowersyjnymi materiatami
oraz rézni sig¢ w zdecydowany sposéb od tradycyjne pojmowanego dziennikar-
stwa, ale zeby to opisac nalezy zdefiniowaé¢ kontrowersyjno$¢ oraz przedsta-
wi¢ w skrocie dziennikarstwo tradycyjne. Wedtug Wtadystawa Kopalinskiego
kontrowersja to ,roznica zdan, rozbieznos¢ sadow; spér, dyskusja, polemika”2
natomiast ,Stownik wspoéfczesnego jezyka polskiego” definiuje kontrowersje
jako ,rozbieznos¢, sprzeczno$é ocen, sgdow, opinii w jakiej$ sprawie; Spor,
dyskusja™ a przymiotnik kontrowersyjny jako ,wzbudzajgcy kontrowersje, nie
pozwalajgcy na jednoznaczng oceng; sporny, dyskusyjny”.

Dziennikarstwo tradycyjne to kanon regut i zasad, wedtug ktérych pisane
sq teksty oraz skfadane sg gazety czy czasopisma. Oczywiscie nalezy zdac¢ so-
bie sprawe z tego, ze jest to przeogromne zawezenie i trywializowanie tematu.

Poczatkowo wigkszo$¢ gazet nabywana byta poprzez subskrypcije, datki
i okazjonalng pomoc lokalnych wiodarzy. Teksty byly pisane przez reporterow,
ktdrzy przedstawiali lokalne wydarzenia, albo streszczania informaciji, jakich za-
siegneli od podréznych. Ton wypowiedzi dziennikarskich byt powazny, utozony.
1 Nieprzeanalizowane zostaly numery: ,VICE" 2010, nr 4, ,VICE” 2011, nr 1, ,VICE" 2012, nr 2, 3, 6, gdyz

redakcja nie posiada ich juz w sprzedazy.
2 W. Kopalinski, Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezycznych z almanachem. Czesé pierwsza od
A do M (mi-parti), Warszawa 2007, s. 309.

3 Stownik wspdiczesnego jezyka polskiego, red. naukowa B. Dunaj, Warszawa 1996, s. 410.
4 Tamze.

65



Wraz z pojawieniem sie tzw. prasy teczowej, do dziennikarstwa wkroczyio
splycenie i strywializowanie przekazywanych informacji. W Polsce dopiero po
zmianie systemu politycznego na demokratyczny mozna zaobserwowac ro-
shgce zainteresowanie i wptyw tabloidéw co nie zmienito faktu, iz tradycyjne
media wyrdzniajg sie jednokierunkowym, nadawczym modelem rozdzielnic-
twa przekazu. Dziennikarstwo tradycyjne to konkretny sposob przekazywania
informacji wypracowany przez wiele lat ewolucji mass mediow.

Rola i status tradycyjnego dziennikarstwa zmienita w ostatnich dwoch de-
kad przez wptyw nowych technologii i publikacji materiatéw przede wszyst-
kim w internecie. Odwrocenie sie od medidéw tradycyjnych i skupienie zainte-
resowania odbiorcow na ustugach oferowanych w internecie czy w nowych
mediach jest trendem nieodwracalnym. Shane Smith, wspéizatozyciel ,VICE”
i jego obecny szef, mowi o starych mediach, ze ,mogg i$¢ do piekia™.

Jednym z podstawowych wyznacznikéw dziennikarstwa, ktore stoi w opo-
zycji do tradycyjnego jest nurt dziennikarstwa gonzo. W Polsce jest on maio
znany a wywodzi sie z amerykanskiego pradu noszgcego nazwe Nowe Dzien-
nikarstwo. Za tworce gonzo uwaza sie Huntera S. Thompsona, ktéry w swojej
ksigzce ,Lek i odraza w Las Vegas” zawart kwintesencje gonzo®, jednakze
,nie jest tworem jednego, wyjatkowo kreatywnego autora: jest czescig moc-
no niejednorodnego i rozlegtego nurtu eksperymentatorskiego, ktory na szer-
szg skale pojawit sie w amerykanskim dziennikarstwie w latach szescdziesig-
tych”?. Gtéwnymi cechami gonzo jest umiejscowienie narratora, dziennikarza
w centrum opisywanych wydarzen, na ktére wielokrotnie ma bezposredni
wplyw. Pod wzgledem jezykowym styl ten polegat na uzywaniu w tekstach
dziennikarskich $rodkow, ktére do tej pory byly zarezerwowane dla tekstow
literackich. Tematyka gonzo, to rowniez tematy pomijane przez komercyjne
media dominujgce w konkretnym kraju. Nieodfgcznym sktadnikiem gonzo sg
przeklenstwa, dygresyjnos¢, anegdotyczno$¢, tematyka alkoholowa i narkoty-
kowa, ktére majg unaoczni¢ miatkos¢ postaw tresci glownego nurtu®.

5 M. Hetft, Vice CEO on old media: ‘They can go to hell quite frankly”, http://tech.fortune.cnn.com/2013/10/14/
vice-ceo-shane-smith/ [dostgp: 14.10.2013].

H. S. Thompson, Lek i odraza w Las Vegas, Warszawa 2008.

B. Stopel, Gonzo bez lgku i odrazy, ,Halart” 2013, nr 41, s. 41.

Wiecej na temat dziennikarstwa gonzo w: Z. Bauer, Dziennikarstwo ,gonzo”: epizod czy trwaly trend
w dziennikarstwie? w: Dziennikarstwo a literatura w XX i Xxi wieku, red. naukowa K. Wolny-Zmorzynski,
W. Furman, J. Snopek, Warszawa 2011, s. 81-93.; J. Drozdowicz, Lek i odraza. O popkulturowej obecnosci
Huntera S. Thompsona w: Kultura popularna w spofeczeristwie wspdiczesnym. Teoria i rzeczywistosc, red.
naukowa J. Drozdowicz, M. Bernasiewicz, Krakow 2010, s. 191-198. Zob. tez: ,Halart” 2013, nr 41.

© N
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Niniejszy tekst poswigcony jest nie tylko specyficznemu rodzajowi dzien-
nikarstwa, ale rowniez analizie szaty graficznej, zawartosci reklam, tematyce
poruszanej na famach pisma oraz sposobowi jej przedstawiania.

2. Analiza. Juz od samego poczatku istnienia w Polsce, pismo wyrézniaio
sie charakterystyczng grafikg. Redaktorzy stawiali na odréznienie sig¢ od in-
nych obecnych na rynku pism oraz od kultury popularnej.

Nie przeczytasz u nas o tym, jak oni taricza na lodzie ani jak $piewaja. W zamian
dostaniesz kawat dziennikarskiego migsa z catego $wiata, nie wytaczajac naszego,
pokrytego hawudepami podworka, codzienne aktualizacje, zdjgcia, z ktorych do-
wiesz sie, jak skoriczyta sig pigtkowa impreza. (...) Jest tez 0 modzie i muzyce, ale
0 tym pisza wszyscy, wiec postanowilimy o tym napisa¢ w ostatniej linijce®.

. NIE PRZECZYTASZ U NAS O TYM,
JAK ONI TANCZA NA LODZIE ANI JAK SPIEWAJA.

W zamian dostaniesz kawal dziennikarskicgo migsa z calego Swiata, nie wylaczajac naszego, Fuk ryrego ham_xdcp:mi
podwérka, codzienne akualizacje, zdjgcia, z krorych dowiesz sig, jak‘skm’xay a s‘ig piatkowa u{:%ma.
5 7 s

7 ; 1% iy y
zanim zacznicsz dzwonié po kumplach, no i wybér najlep S.cv.

Jest tez 0 modzic i muzyce, ale o tym piszq wszyscy,
wi¢e postanowiliémy napisa¢ o tym w ostatnic linjjee.

online po polsku, czyli viceland.com

Rys. 1. Kontrowersyjna reklama naktaniajgca do lektury pisma.
Zrodto: ,VICE” 2010, nr 2, s. 11.

9 LVICE” 2010, nr. 2, s. 11.
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Nalezy zwréci¢ uwage na ostatnie, powyzej zacytowane zdanie, gdyz ono
wiasnie plasuje ,VICE” wsréd innych pism. Jest to budowanie wizerunku me-
dialnego w przeciwienstwie do istniejgcych juz tytutdw z rownoczesnym za-
chowaniem $wiadomosci, iz poruszane bedg tematy popularne (moda, mu-
zyka). Uwage tez zwraca mioda kobieta z bardzo intensywnym, czerwonym
kolorem wtosow eksponujac kolczyk w wyciggnietym jezyku— jest to sygnaf do
odbiorcow: ,jesli wygladasz tak jak ona, prezentujesz lekcewazace podejscie
(wyciggniety jezyk) to nalezysz do naszych czytelnikéw”. Reklama ,VICE”
kompozycjg przypomina tzw. ,mug shots” — amerykanskie wigzienne zdjgcia,
zas czarny pasek podobny jest do tabliczek trzymanych w rekach przez prze-
stepcow.

Rys. 2. Policyjne zdjecia, tzw. mug shots znanych oséb.
Zrédto: http://www.apartmenttherapy.com/classic-mugshot-139970 [dostep: 06.07.2013].

Odrebng kategorie wartg omoéwienia sg oktadki pisma. W przeciwienstwie
do wypracowanego na przestrzeni lat wzoru, ze na pierwszej stronie tzw. ,je-
dynce” publikuje sie zapowiedzi tekstow, ,VICE” przedstawia kontrowersyj-
ne zdjecia, swoje logo, oraz niewielkg adnotacje, iz pismo jest darmowe. Na
oktadce czesto znajdujg sie odniesienie do srodkéw odurzajgcych’. Na jednej
z nich przedstawione sg otwarte kobiece usta z wyciggnietym jezykiem i ufozo-

10 ,VICE” 2012, nr 8, s. 1.
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nym na nim LSD'', na innej drugoplanowi bohaterowie filmu , Spring Breakers”
w rezyserii Harmony Korine z wyciggnietymi jezykami, na ktorych lezg biate
tabletki2. Innym rodzajem sg okitadki reprezentujgce przerazliwe zdjgcia np.
gtowe modelki z rozcietg szyja, z ktérej wychodzg mate kopie fotografowanej
kobiety' czy tez dwie Azjatki z oczami bez zZrenic, przypominajgce postacie
z filmoéw grozy™.

2.1. Reklama. Pismo kolportowane jest nieodptatnie w klubach, kawiar-
niach, pubach, ktére cechujg sie popularnoscig wérod klienteli. Miesigcznik
utrzymuije sie przede wszystkim dzigki materiafom promocyjnym, ktére w kaz-
dym numerze stanowig okoto 25% zawartosci. ,VICE” to nie tylko magazyn
w formie drukowanej, ale réwniez inne przedsiewzigcia medialne jak m.in.
wtasne kanaty w mediach spotecznosciowych, produkcje filmowe i muzyczne,
sieci blogowe — totez czesto zamieszczane sg materialy reklamujgce wyzej
wspomniane kanaty przekazu. Dlatego waznym wydaje sie by¢ rozroznienie
reklam wiasnych czyli prezentujgcych tre$ci wyprodukowane przez ,,VICE” od
obcych czyli tradycyjnych przekazéw promocyjnych.

30

25

20

15

10 # Reklamy wiasne

& Reklamy obce

2010 nr1 s —
nr2
nr3 jm
nrS
2011 nr2
2012
2013 nr1
nr2
nr3

Rys. 3. llo$¢ zamieszczonych reklam w poszczegdlnych numerach pisma ,,VICE”.
Zrodto: opracowanie wiasne.

2.1.1. Reklamy wiasne. Reklamy wiasne stanowig nieodigczng czes¢ wy-
dania papierowego pisma ,,\VICE” i odsytajg do tredci wytwarzanych przez inne
11 ,VICE” 2011, nr 5, s. 1.

12 ,VICE” 2013, nr 3, s. 1.

13 ,VICE” 2011, nr 10, s. 1.
14 VICE” 2012, nr 4, s. 1.
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dzialy opisywanego koncernu medialnego, a przede wszystkim na strone in-
ternetowa pisma: www.vice.com. Odbiorca moze z niej by¢ przekierowany do
innych dziatéw np. www.vicestyle.com — mowigcego o modzie, kanatu na ser-
wisie filmowym Youtube http://www.youtube.com/user/vice/videos czy tez ser-
wisu blogowego: Vice blogging network http://www.vice.com/pl/pages/vbn.

Rys. 4. Kanaly przekazu informacji, do ktérych odsylaja reklamy zamieszczane w pismie ,VICE”.
Zrodio: www.vice.com [dostep: 02.08.2013].

2.1.2. Reklamy obce. Grupg produktdw, ktére najczesciej sg reklamowa-
ne w tej kategorii to obuwie. ,Converse” i ,Vans”- to marki, ktére cieszg sie
kultowym statusem wérdéd miodych ludzi, totez nie zdumiewa ich duza obec-
nosé na tamach analizowanego pisma, jednakze nie sg to tradycyjne materiafy
reklamowe, tylko mini-opowiesci z produktem w tle.

Pochodzaca z Berlina ekipa artystyczna Mentalgassi to trzy osoby, kidrych
gféwnym celem jest ubarwienie publicznej przestrzeni migjskiej. Mentalgassi zmie-
niajac przedmioty typowe dla kazdej aglomeracji takie jak znaki drogowe, pojemniki
na $mieci czy maszyny sprzedajace bilety w intrygujace dziefa sztuki. Zwykie przed-
mioty oklejaja fotografiami dzigki czemu stajg sig one zabawne i zaczynaja przycia-
gaé uwage zabieganych przechodniow.™

W opowie$¢ o artystach ulicy wpisane zostato obuwie marki Converse.
Caly tekst poswigcony jest berlinskiej grupie, zas zdjgcie trampka jest tylko
dodatkiem. Przez umieszczenie go obok zdjecia grupy Mentalgassi konotu-
je sie przekaz, iz to wiasnie marka Converse przyczynia si¢ do kreatywnosci
artystow. Tworcy reklamy starajg sie zbudowac przekaz tgczacy kreatywnosc,
miodos$¢, sztuke z obuwiem. Oczywiscie odpowiednio dobrane tresci rekla-
mowej rezonujg na cate pismo ,VICE”.

15 ,VICE” 2011, nr. 5, s. 14
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“Inspirujemy sie
wzajemnie, tworzac sztuke
ulicy, ktéra pozwala inaczej

spojrzeé na miasto” A ty...co robisz?

MENTALGASSI

Berlin, Niemcy

Pochodzaca z Berlina ekipa artystyczna

Mentalgassi to trzy osoby, ktérych gléwnym

celem jest ubarwienie publicznej przestrzeni
miejskiej. M i zmieniaj dmi

typowe dla kazdej aglomeracji takic jak znaki
drogowe, pojemniki na $mieci czy maszyny
sprzedajace bilety w intrygujace dziela sztuki
ulicznej. Zwykle przedmioty oklejaja
fotografiami dzieki czemu stajg

sie one zabawne i zaczynaja przyciggat

uwage zabieganych przechadnicw.

cos z artysty.

Kazdy z nas ma talent

oprzez ktére przedstawiamy

Rys. 5. Reklama obuwia ,Converse” z reklamowym produktem bedgcym jedynie dodatkiem
do prezentowanej historii.
Zrédto: ,VICE” 2011, nr. 5, s. 13-14.

,Nike” nie przedstawia w tradycyjny sposob swoich produktéw, ale czyni
to przez pryzmat osob zajmujgcych sie fotografig. Wojtek Gadomski i Paulina
Wierzgacz to fotografowie, ktorych zdjecia sg prezentowane na tamach ma-
gazynu. Peine ekspresji, krétkie teksty, napisane przez wyzej wymienionych
towarzyszg zdjeciom: ,Byto ciezko, pot zalewat mi oczy, aparat czasem nie-
znosnie cigzyt, ukrop na zmiane z deszczem laly si¢ z nieba, nogi weszly mi
w tytek”'®. Na trzech stronach przedstawionych jest kilkanascie, réznej wiel-
kosci zdjeé, ktore trudno odrézni¢ jest od reszty materiatow prezentowanych
w pismie — to swoisty fotoreportaz dotyczacy mtodych chtopcow grajgcych
w druzynie pitkarskiej. Jedynie niewielkie logo ,Nike” w kilku miejsca zdradza,
iz jest to materiat sponsorowany. :

Podobnie zbudowany jest dwustronicowy materiat promocyjny za kon-
tekst wykorzystujgcy miasto Warszawe. Sylwia ,Szybkie nogi” Zerembska,
,DJ’ka, tadniejsza potéwka duetu Hungry, Hungry Models”'” przedstawiona
16 ,VICE” 2012, nr 7, s. 13-15.

17 ,VICE” 2011,nr2,s. 9.
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jest podczas joggingu w ubiorze ,Nike”. Tekst towarzyszacy reklamie przed-
stawia Zarembska jako aktywna, popularng mtodg osobe — dzigki temu marka
,Nike” nabywa energii i Swiezosci.

Reklamy nowo wydanych piyt oraz festiwali muzycznych nie wyrdzniajg sie
zadnymi cechami szczegolnymi — sg poréwnywalne do tych, jakie wystepujg
w innych pismach tego typu.

Mozna stwierdzic¢, iz reklamy nie kontrastujg z pozostatymi tre§ciami w zna-
czacy sposob; starajg sie ,wtopi¢” w przekaz kierowany do odbiorcow. Nie sta-
nowig odrebnej catosci, tylko dopetnienie tekstow z ,,VICE”. Sesiji zdjgciowych,
ktore zajmujg pokazne miejsce w kazdym numerze pisma, trudno odroznic¢ od
materiatéw promocyjnych. Redaktorzy zapewne wkiadajg olbrzymie nakiady
pracy w utrzymanie spéjnoséci kompozycyjno-wizualne;j.

Podobnie do reklam ,Nike” prezentowane sg reklamy zegarkow ,Casio
G-Shock”. Przez pryzmat popularnych oséb (skateboarder, motocyklista), opi-
suje sie konkretny produkt, np. Bartek Ogtaza pisze, ze reklamowany przez
niego zegarek jest ,Niezniszczalny, taki jak ja chciatbym by¢”*8. To utozsamie-
nie sie z prezentowanym produktem jest znamienne i moze stanowic przykiad
internalizacji postaw.

2.2. Analiza tresci. ,VICE” jest kontrowersyjny przede wszystkim dzigki
doborowi tematyki publikowanych artykutéw. W tej czesci pracy zostang wy-
mienione najwazniejsze kregi tematyczne prezentowane na tamach pisma. Na-
stepnie kazdy z nich zostanie opisany bazujgc na przyktadach z czasopisma.
Nalezy mie¢ jednak na wzgledzie fakt ,ptynnosci”*® prezentowanych tresci i tak
tematyka seksualna tgczy sie z reporterskg, modowa z muzyczng i tak dalej.

Tematyka tekstow i materiatéw wizualnych na tamach ,VICE™:

* muzyczna i modowa

* reporterska

e seksualna

e substancji odurzajgcych tematyczne sesje zdjgcioweinna.

2.2.1. Tematyka muzyczna i modowa. Juz w materiale promocyjnym re-
dakcja poinformowata, ze w pi$mie ,Jest tez 0 modzie i muzyce, ale o tym pi-
szg wszyscy”® — nalezy wigc odczytywac to stwierdzenie, iz ,VICE” nie bedzie

18 ,VICE” 2010, nr1,s. 7.

19 Termin ,ptynnosci” i ,plynnej nowoczesno$ci” opisujacy szereg przejawéw wspotczesnego zycia zostal
ukuty przez socjologa Zygmunta Baumana. Zob. Z. Bauman, Plynna nowoczesnosc, Krakow 2007;
idem, Plynny lek, Krakéw 2008; idem, Pfynne czasy: zycie w epoce niepewnosci, Warszawa 2007 .

20 ,VICE” 2010, nr 2, s. 11.
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sie wyrdznia¢ w tej kategorii. Po analizie zebranego materiatu mozna potwier-

dzi¢ te uwage. Publikowane sesje zdjgciowe modelek i modeli nie wyrdzniajg

sie na tle innych pism, za$ tematyka muzyczna ograniczona jest do dziafu
recenzji ptyt znajdujgacego sie pod koniec pisma oraz reklam festiwali muzycz-
nych i nowosci ptytowych.

2.2.2. Tematyka reporterska. Balansujgc na granicy prawa ,VICE” nigdy
nie unikat kontrowersyjnych tematéw. Na szczegolng uwage zastugujg ma-
terialy z ogarnietych wojng zakatkow $wiata. Podczas gdy media gidwnego
nurtu relacjonujg konflikty zbrojne z bezpiecznych pozycji, a dziennikarze sg
w specjalnych jednostkach poza zasiggiem sily razenia broni przeciwnika, tak
dziennikarze ,VICE” bezposrednio relacjonujg walki z pierwszej linii frontu.

Nalezy nadmieni¢, ze w polskiej edycji magazynu publikowane sg w wigk-
szos$ci przedruki tekstow zagranicznych, co niekiedy uznawane jest za ceche
negatywna, szczegolnie wérod tekstow poradnikowych, ktére nie uwzgled-
niajg polskich realiow?'. Tym bardziej nalezy opisa¢ artykuf napisany przez
Polke Age Samorost pt. ,Marokanskie wakacje”. Pod tym przewrotnym tytu-
tem kryje sie reportaz dotyczacy pobytu autorki w marokanskim wigzieniu, do
ktérego trafita za przemyt narkotykow. ,VICE” nie ocenia postgpowan swoich
dziennikarzy, a jedynie udostepnia swoje tamy dla najciekawszych tekstow?.
Juz pierwszy akapit tekstu Samorost ukazuje ciezar gatunkowy reszty: ,Pobyt
w kobiecym wigzieniu w Tangerze zaczyna si¢ od rewizji osobistej. Na mnie
przeprowadzita ja Zakija — wielka baba w mundurze, wygladajgca bardziej jak
policjantka z LA niz marokanska kobieta. Kaze sig rozebrac i obmacuje mnie,
przy okazji komentuje wszystkie czeéci garderoby i bierze sobie to, co wpad-
nie jej w oko”®. Tekst Polki jest przejmujacym zapisem wigziennej codzien-
nosci w obcym kraju, gdzie wystepujg réznice kulturowe a zapach haszyszu,
przez ktérego przemyt kobiety trafity do zaktadu penitencjarnego, unosi sie
w powietrzu, gdyz za odpowiednig ilo$¢ gotowki w marokanskim wiezieniu
mozna zdoby¢ wszystko.
mnie czytelnikdw mozna zaobserwowac w Internecie pod odpowiednimi tekstami. Nalezy

dodag, iz teksty drukowane sg réwniez dostepne w wersji elektronicznej, pod ktérymi znajduje sig
niezbedna w komunikacji cyfrowej sekcja dotyczaca komentarzy. Zob. C. Chocula, Poradnik VICE: Jak
imprezowad, http://www.vice.com/pl/read/poradnik-vice-jak-imprezowac, dostep: 14.09.2013.

22 Inkarceracja traktowana jest jako przyczynek do pisania tekstow z zakitadéw penitencjarnych. ,VICE”
posiada réwniez swojego korespodnenta wigziennego — Bert Burykill, to przestgpca, ktdry wielokrotnie
odsiadywat wyrok w réznorakich wigzieniach, z ktorych pisal teksty reporterskie. W jednym z nich
obala mit homoseksualizmu w zaktadach penitencjarnych. Zob. B. Burykill, Seks w wiezieniu: schylanie
sie po mydfo to mit, http://www.vice.com/pl/read/pen-pals-theres-no-sex-in-prison-showers, dostep:

14.09.2013.
23 LVICE” 2010, nr 3, s. 24.

73



Nie mozna oprze¢ sie wrazeniu, ze cze$¢ materiatdbw publikowanych
w ,VICE” ma przede wszystkim wywrze¢ reakcje emocjonalng odbiorcy. W tek-
$cie ,Dzgnij sie” autor prezentuje rytualy sufickich derwiszow z pofudniowego
Iraku, ktérzy ,wyznajg do$¢ hermetyczng odmiane islamu (...) tgczgca sie ze
szczegolng formg zikru (obrzedu religijnego...) podczas ktérego mezczyzni
ranig sobie gtowy i brzuchy nozami lub dzidami”?*. W tym tekscie, podobnie
jak w wiekszos$ci publikowanych w ,VICE” mozna dopatrze¢ sig wyznaczni-
kow dziennikarstwa gonzo. Tutaj trzeba podkresli¢ bezposrednie uczestnictwo
dziennikarza w opisywanym wydarzeniu a nawet wptywaniu na nie.

Ali, mtody naftowiec, ztapat miotek i walnaf sig nim w glowe, nastepnie whit so-
bie n6z w czoto. Podszedt do mnie i powiedziat, zebym zrobit mu zdjgcie. (...) Potem
Ali poprosit mnie, bym wyjai néz z jego giowy. Z grzeczno$ci zrobitem wszystko, na
co byto mnie staé, lecz zdawato sig, ze utknat tam na dobre®.

Cafa ceremonia trwata okoto trzech godzin, za$ czg$¢ samookaleczen
trzydzie$ci minut. Tekst opatrzony jest realistycznymi fotografiami, ktére uka-
zujg niekonwencjonalne praktyki religijne.

Rys. 6. Okaleczenie podczas ceremonii religijnej irackich derwiszow.
Zrodto: ,VICE” 2012, nr 4, s. 16.

2.2.3. Tematyka seksualna. Zagadnienia seksualnosci cztowieka w jej
wielorakich odmianach zajmujg pokazne miejsce wsréd materialdbw prezento-
wanych w ,VICE”.

Cze$é tekstoéw, ktore znalazly sie na tamach opisywanego magazynu, ni-
gdy nie zostata by opublikowana w innych lifestylowych, czy mainstreamo-
wych pismach z powodu swojej obscenicznoéci i tak np. w tekscie ,Rio de

24 ,VICE” 2012, nr 4, s. 16.
25 Tamze, s. 16-17.
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Wagina” zamieszczone sg sposoby ukrywania przyrodzenia: ,dla transseksu-
alistow i drag queens, dla ktorych nieposiadanie kutasa jest pracg, chowanie
go to juz nie chtopiece podsmiechujki, a prawdziwy sekret zawodowy”?6. Jak
wida¢ po zaprezentowanym fragmencie, rowniez jezyk odpowiada przedsta-
wianemu tematowi.

VICE rézni sie od innych pism rowniez tym, ze publikuje tematyczne sesje
zdjeciowe o roznym profilu tematycznym. ,Put it in your mouth”??, czyli ,Wt6z
to do buzi” jest zbiorem zdjec¢, kazde zajmuje catg stroneg, prezentujgcych mto-
dych ludzi trzymajgcych w ustach rozne falliczne przedmioty np. banany, kol-
by kukurydzy, ogorki. Sesja poza tytutem, autorem zdjec¢ i nazwiskiem stylistki
nie jest opatrzona jakimkolwiek opisem. Niewatpliwe skojarzenia dotyczace
seksu oralnego wydajg sie nie posiadac¢ zadnej innej funkcji poza wzbudze-
niem kontrowers;ji.

Jednym z reportazy moggcym wzbudzac polemike jest ,,Zbuduj cos$, a chet-
ni od razu sie zejdg, a moze i dojdg...” zarysowujgcy problematyke swingersow,
czyli oséb spotkujgeych z duzg liczbg przygodnych partnerow seksualnych.
Narratorem jest okoto trzydziestoletni mezczyzna, ktory zmuszony sytuacjg fi-
nansowg przeprowadza sie do potnocnej Kalifornii, by tam podjg¢ prace rol-
nika. Nowopoznani wspotpracownicy z Humbold County to ,banda pansesk-
sualnych napalencéw i wyznawcow idei poligamii, ktérym po kilku tygodniach
seksualnych podchodow i wzajemnego udowodniania swojej wyzszosci udato
sie stworzy€ pary i tréjkaty oddajgce sie gorgczkowym seks igraszkom. Az do
nieprzytomnosci”?. Tekst opatrzony jest wyuzdanymi, cho¢ nie pornograficz-
nymi zdjeciami z imprez podczas ktorym uprawia sie grupowy seks.

Tematyka seksualna, podteksty o charakterze erotycznym sg nieodtgcz-
nym elementem kazdego numeru ,VICE”. Jest to jedna z cech wyrdzniajgcych
to pismo na tle pozostatych publikowanych w Polsce, gdyz seks tutaj pre-
zentowany mogtby rownie dobrze znalez¢ sie w materiatach prezentowanych
w pismach stricte erotycznych jak , Twoj weekend” czy ,Playboy”.

2.2.4. Tematyka substancji odurzajgcych. Tematyke substancji odurzajg-
cych mozna podzieli¢ na dwie podstawowe grupy, czyli kategorie narkotyko-
wg i alkoholowa.

W przypadku tej pierwszej ,VICE” publikuje staty cykl tekstéw poswieco-
nych przeréznym aspektom hodowania, spozywania czy nabywania srodkéw

26 ,VICE” 2012, nr 4, s. 80.
27 B, Ritter, Put it in your mouth, ,VICE” 2011, nr 5, s. 44-53.
28 J. Michaels, Zbuduj cos, a chetni od razu sie zejdg, a moze i dojds..., ,VICE” 2012, nr 1, s. 70.
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halucynogennych. ,Farmakopea Hamiltona” to teksty pisane przez Hamiltona
Morrisa, ktory jako jeden z nielicznych dziennikarzy — i tu nalezy upatrywac
kontrowersyjnos$¢ oraz cechy dziennikarstwa gonzo — opisuje konsumowane
przez siebie substancje.

W tradycyjnym dziennikarstwie autor tekstu stara sig nie ingerowac w opi-
sywany $wiat, natomiast tutaj Morris narusza podstawowe zasady dzienni-
karstwa. Niczym w kultowej powiesci Huntera S. Thompsona ,Lek i odraza
w Las Vegas”, gdzie pisarz zostat wystany przez redakcje pisma, z ktérym
wspotpracuije, aby opisac¢ wyscig samochodowy, pisze o spozywaniu ogrom-
nych iloéci narkotykoéw. Podobnie Hamilton Morris, oddelegowany aby opisac
pokaz mody odbywajacy sie w Islandii, przedstawia swoje opinie na temat
lokalnych narkotykow. ,,Po wyjsciu z pokazu nabywany 15 graméw wilgotnego
islandzkiego ziota. Niezdarnie krece jointa, ktéry nie daje sig pali¢™®. W tym
momencie reportaz zaczyna przypomina¢ typowy tekst gonzo, gdzie rzeczy-
wistoéé przenika sie z imaginacja. ,Nagle (...) wytaniajg si¢ modelki i urza-
dzaja maty pokaz mody. Probujac utrzyma¢ réwnowage, zataczajac sie po
kabinie wsréd rzeddw sktadanych krzeset. Sa ubrane w goreteksowe plaszcze
przeciwdeszczowe i bezksztattne bawetniane majtki. Zastanawiam sig, czy to
wszystko naprawde sig dzieje?”*.

Nalezy zaznaczy¢, iz w magazynie pojawiajg sig reklamy alkoholi. W przy-
padku piw sg to komunikaty na calg strong®!, natomiast w przypadku ciez-
szych alkoholi, ktérych polskie prawo zabrania reklamowa¢, przedstawiane
sg sesje zdjeciowe z imprez organizowanych przez producentow trunkow —
w przypadku nalewki alkoholowej Jagermeister, prezentowany jest kolaz zdjec
przedstawiajgcych mtodych ludzi bawigcych sie w klubach, a logo firmy wid-
nieje jako sponsor imprezy®.

Z tekstow o substancjach odurzajgcych publikowanych na tamach ,,VICE”
wytania sie przekaz nakfaniajgcy do spozywania powyzszych trunkow. W ,Va-
demecum kryptoalkoholika” czytelnik moze zapozna¢ sig ze sposobami kon-
sumowania substancji wysokoprocentowych w ukryciu. Ponizszy fragment
przedstawia jedng z metod picia alkoholu w miejscu publicznym.

29 ,VICE” 2010, nr 1, s. 54.

30 Tamze.

31 Reklamowane jest np. piwo z dodatkiem tequili — Desperados. Grafika przedstawia miode osoby
bawiace sie na réznego rodzaju zabawach w réznych miastach $wiata jak Nowy Jork, Londyn czy Rio
de Janeiro, a napis w jezyku angielskim naktania do ,Do$wiadczania najdzikszych nocy $wiata”. ,VICE”
2013, nr1,s. 15.

32 http://www.vice.com/pl/read/7343-revision-3, dostgp: 14.09.2013.
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Najlepiej pito mi sig¢ w ukryciu w Kansas City, kiedy moja najmfodsza corka byfa
jeszcze pieluchach. (...) pakowatem matg do nosidetka i razem ruszalismy do po-
bliskiego spozywczaka. Kupowatem tam éwier¢ litra Jacka Danielsa i duzego, diete-
tycznego Dr Peppera w styropianowym kubku. Nastepnie wylewatem pofowe napoju
w alejce za sklepem i uzupetniatem kubek tyskaczem. Poki nie najdzie cig potrzeba,
nie zdajesz sobie nawet sprawy, jak trudno jest znalez¢ w duzym miescie wszystkie
te, jakze przydatne, zakamarki i zautki”s?.

Caty tekst pokazuje jak ulega¢ chorobie alkoholowej, sprawiajac wrazenie,
w tym samym czasie, osoby trzezwej i nie wzbudzajgc podejrzen oséb po-
stronnych. Mozna dywagowac, czy teksty zamieszczone w ,,VICE” dotyczace
substancji odurzajgcych majg opisywac rzeczywisto$¢ czy naktania¢ do spo-
zywania alkoholu bgdz narkotykdéw.

2.2.5. Tematyczne sesje zdjeciowe. W warstwie wizualnej pisma ogrom-
ng role odgrywajg sesje zdjgciowe z tematem przewodnim. ,Uprowadzeni”s
to fotografie przedstawiajgce rozne wariacje na temat spotkan z kosmitami.
Na gtownym zdjeciu widzimy furgonetke z pootwieranymi drzwiami, a obok
niej nagie ciato mtodej kobiety, zas$ na drugim planie za drzewami widaé suge-
stywne $wiatta insynuujgce odlot statku kosmicznego. Cate zdjecie utrzymane
jest w ciemnej niebiesko-zielonej tonacji wprowadzajgcej odbiorce w nastroj
tajemniczosci.

,Celebrities as food”* to utrzymana w groteskowym stylu sesja zdjecio-
wa przedstawiajgca potgczenie osob i postaci ucharakteryzowanych tak, aby
przypominali celebrytow.

2.2.6. Inna tematyka. Do tekstow nalezgcych do tej kategorii nalezy przy-
pisac stafg rubryke pt. ,Pracownicy miesigca”, ktéra wystepuje w kazdym nu-
merze. Podobne czesci posiadajg inne pisma, jednakze tutaj sg one napisane
nieformalnym jezykiem a obok opisywanego pracownika znajduje sie jego
zdjecie - niekiedy zdarza sig, ze nawet w tej przestrzeni ,VICE” eksperymentu-
je np. zamiast fotografii pracownika zamieszczone jest zdjecie migsa (surowe-
go steku)®*. W warstwie tekstowej rowniez mozna odnotowaé eksperymenty
formalne.

W tej kategorii nalezy réwniez wspomnie¢ o narracjach, ktére zostaty na-
pisane w jezyku angielskim. Przede wszystkim dotyczy to opiniotworczej czy

33 ,VICE” 2013, nr 1, s 64.

34 J. Macdonald, Uprowadzeni, ,VICE” 2012, nr 8, s. 52-59.
35 J. Warren, Celebrities as food, ,VICE” 2012, nr 9, s. 60-65.
36 ,VICE” 2013, nr 1, s. 10.
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nawet trendsetterskiej sekcji ,Dos & Don’ts”, gdzie prezentowane sg nade-
stane przez czytelnikéw zdjecia przedstawiajgce sytuacje, ubiory, rekwizyty
oceniane przez redakcje jako rzeczy, ktore nalezy pochwali¢ oraz akceptowac
(,Dos”) czy tez zanegowac i obsmiac (,Don’ts”).

3. Podsumowanie. W powyzszym tekscie wykazano, iz magazyn ,VICE”
rozni sie zdecydowanie od tradycyjnie pojmowanego dziennikarstwa i stanowi
nowg jako$¢ na polskim rynku wydawniczym.

Jedng z podstawowych postaw w linii redakcyjnej ,VICE” jest brak ocenia-
nia postepowan bohateréw tekstéw czy opisywanych tresci. Wszystkie, nawet
te najbardziej obsceniczne, wulgarne, niepoprawne materiaty sg publikowane.
Dodatkowo kazdy numer jest nasycony tematykg seksualng, mimo ze pismo
nie ma charakteru erotycznego.

Analizie poddano zaréwno warstwe wizualng jak i treSciowg. W obu mozna
zauwazy¢ $miafe eksperymenty formalne — nieobecne w innych pismach tego
typu. Zakres reklamowanych produktow charakteryzujg si¢ spdjnoscig z linig
programowg magazynu i wpisuje sie w hipstersko-mfodziezowy swiatopoglad.
Reklama, ktora stanowi obszerng czes¢ kazdego numeru jest dopetnieniem
prezentowanego materialu. Sesje zdjeciowe, czy to artystyczne, czy modowe
sg przemyslanymi narracjami, czestokro¢ nastawionymi na szokowanie i epa-
towanie tematyka erotyczna.

Potgczenie tresci powaznych z btahymi, kultury wysokiej z niskg, tema-
téw powaznych jak reportaze dotyczgce problemédw humanitarnych w Afryce
z artykufami opisujgcymi ekstrawagancje ,pierwszego” $wiata moze byc¢ ko-
lejnym przyktadem wyjatkowosci ,VICE”. Co interesujgce, owo przemiesza-
nie zawartosci nie wptywa na odbiér poszczegolnych tekstow, nie trywializuje
tre$ci powaznych a rozrywka pozostaje rozrywka. Owo przemieszanie tresci,
podobnie jak inne cechy wyszczegodlnione w analizie sg charakterystyczne dla
nurtu gonzo. Mozna stwierdzi¢, ze ,VICE” jest pismem korzystajgcym z osig-
gniec tego pragdu dziennikarsko-literackiego.

Czesto obcujgc z trescig ,VICE” mozna zadac sobie pytanie, jak daleko
jeszcze mozna sie posung¢ w publikowaniu kontrowersyjnych tresci, jednak
kazdy kolejny numer przynosi odpowiedz na to pytanie i zaskakuje ponownie.
By¢ moze to wiasnie stanowi globalny fenomen marki ,VICE™?
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Summary
Non-traditional journalism - controversial magazine “VICE”

The following paper is a content analysis of Polish edition of magazine “VICE”.
One may perceive bold formal experiments in both visual and textual layers that have
been analysed. The spectrum of daring formal experiments complies with the pro-
gramme line of the magazine and is connected with hipster-youth point of view. Com-
mercials are an addition to the presented content. Photo sessions are preconceived
narrations, often geared towards shock and have erotic theme.

In the textual level “VICE” also experiments with presented contents. Analysed
material is divided into three parts: reporter, erotic and drugs usage. Gonzo style may
be observed in all of them. Described magazine is an example of non-traditional ap-
proach towards journalism.
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