Uniwersytet Warszawski
Wydziat Stosowanych Nauk Spotecznych 1 Resocjalizacji
Instytut Stosowanych Nauk Spotecznych

Ewa Majdecka
Numer albumu 294121

Trend do niekupowania

Praca licencjacka
na kierunku: Socjologia

w zakresie: Stosowanych Nauk Spotecznych

Praca wykonana

pod kierunkiem

Dr Iwony Oliwinskiej
Zaktad Metod Badania
Kultury

Instytut Stosowanych Nauk
Spotecznych

Warszawa, czerwiec 2012 r.



Oswiadczenie kierujacej praca

Oswiadczam, ze niniejsza praca zostala przygotowana pod moim kierunkiem
i stwierdzam, ze spetnia ona warunki do przedstawienia jej w postepowaniu o nadanie

tytutu zawodowego.

Data Podpis kierujacej praca

Oswiadczenie autorki pracy

Swiadoma odpowiedzialnoéci prawnej o$wiadczam, ze niniejsza praca dyplomowa
zostata napisana przeze mnie samodzielnie 1 nie zawiera tre$ci uzyskanych w sposob
niezgodny z obowigzujacymi przepisami.

Oswiadczam rowniez, ze przedstawiona praca nie byla wczesniej przedmiotem procedur
zwigzanych z uzyskaniem tytutu zawodowego w wyzszej uczelni.

Oswiadczam ponadto, Ze niniejsza wersja pracy jest identyczna z zalaczong trescig

elektroniczng.

Data Podpis autorki pracy



Streszczenie

Trend do niekupowania jest zjawiskiem dostrzeganym od tysigcleci, cho¢ w dobie
Internetu nabiera zupelnie nowego znaczenia. Wymienianie si¢, odnawianie, przerabianie
oraz pozyczanie ukazane w dzisiejszym $wiecie wygladaja zupetie inaczej. Nowe
technologie zmieniaja komunikacj¢ miedzyludzka, a wigc rowniez wszelkie procesy,
ktére migdzy jednostkami nastgpuja. Praca zawiera dodatkowo dyskusje nad pojeciem
konsumpcjonizmu, ktore wydaje si¢ by¢ kluczowe dla tematu trendu do niekupowania.
Przywolujac opinie badanych okazuje si¢, ze konsumpcjonizm jest rozumiany zupelnie
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Wstep

Zanim doszlam do samego slowa niekupowanie, minelo sporo czasu. Wczesniej bylo
sporo inspiracji zdecydowanie nienaukowych. Media z wielu zrodel' donosity o nowych
grupach pozyczajacych. Pierwsze artykuly staly si¢ przyczynkiem do dalszych
poszukiwan. Coraz popularniejsze i interesujgce same w sobie rowno 17-minutowe
wyktady w ramach konferencji TEDx przyniosly kolejne odkrycie. Rachel Botsman na
konferencji w Australii przedstawila swoja ide¢ (wczesniej zaprezentowang w ksigzce
What's Mine Is Yours: The Rise of Collaborative Consumption.) dzielonego
konsumpcjonizmu.> Za pomocg przyktadow wielu firm, glownie amerykanskich,
pokazuje jak mozna wykorzystywac zasoby, ktdre juz posiadamy. A cel takich dziatan to
zaréwno oszczednos$¢ czy nawet dodatkowy zarobek, ale rowniez wzgledy ekologiczne,
czyli nie przyczynianie si¢ do dodatkowej produkcji. Botsman bardzo zywo
1 entuzjastycznie wypowiada si¢ o dzielonym konsumpcjonizmie, twierdzac, ze powoli
zmienia on $wiat, a wkrotce doprowadzi do catkowitej zmiany konsumpcjonizmu takiego,
jak rozumiemy go teraz.’

W niniejszej pracy pragn¢ przedstawi¢ wyniki moich badan dotyczacych trendu
do niekupowania. Pierwszy rozdzial poswigcam na wprowadzenie do tematyki
badawczej.

Drugi rozdzial, poswigcony ujeciu teoretycznemu badanej tematyki, ma na celu
uporzadkowanie wielu definicji konsumpcjonizmu oraz przedstawienie definicji
badanych, czyli analizy pd6l semantycznych. Definiuj¢ tam oraz uzasadniam termin
niekupowanie.

Metodologia zaprezentowana w nastgpnym fragmencie niniejszej pracy ukazuje
zastosowane przeze mnie metody i techniki badan.

W kolejnych rozdziatach omawiam niekupowanie wraz z podrozdzialami
0 wymienianiu si¢, przerabianiu, odnawianiu oraz pozyczaniu. Przedstawiam tam

zasadnicze rezultaty badan.

' Przede wszystkim nalezy tu wymieni¢ artykut Vadima Makarenki ,,Moda na pozyczanie” (Wysokie
Obcasy Extra, wrzesien 2011, ss.16-18).

2 http://www.ted.com/talks/lang/pl/rachel botsman the case for collaborative consumption.html, dostgp
12.05.2012.

? Na stronie internetowej Collaborative Consumption mozna dowiedzie¢ sie czego$ wiecej o idei, poznaé
firmy, ktore si¢ w nia wpisuja oraz wyrazi¢ sWoja opini¢ -
http://www.collaborativeconsumption.com/index.php, dostep 12.05.2012.
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W podsumowaniu wyciggam wnioski badawcze, formutuje moje watpliwosci
oraz kieruj¢ rekomendacje do dalszych badan.

Gléwnym zalozeniem, ktore zostato potwierdzone we wnioskach to odwrdcenie
potocznego spojrzenia na dziatania takie jak: wymiana, przerabianie, odnawianie
i pozyczanie jako antykonsumpcjonistyczne. Podazajac za definicjami socjologow
1 antropologdéw zajmujacych si¢ konsumpcjonizmem, posiadaniem i rzeczami dochodzg
do wniosku, ze definiowany przez badanych konsumpcjonizm dalece odbiega
od naukowych opisow. Mam zamiar udowodni¢, ze mimo przeswiadczenia badanych
o dziataniach antykonsumpcjonistycznych, kieruja si¢ oni wrgcz odwrotnymi zasadami.
Problemem moze sta¢ si¢ tu nie tylko definiowanie konsumpcjonizmu, ale roéwniez
pytanie o istnienie antykonsumpcjonizmu, w co watpig niektoérzy badacze spoleczni.
W podsumowaniu chciatabym dodatkowo zawrze¢ moje przypuszczenia dotyczace
rozwoju owego zjawiska oraz jego wplywu na dzisiejsza rzeczywistos¢. Uwazam
bowiem, ze rozwdj trendu do niekupowania bedzie oddziatywaé zarowno na stosunki

spoteczne, modg, jak i marketing.



Rozdzial 1. O co chodzi z tym niekupowaniem, czyli wprowadzenie

w tematyke badawcza.

O konsumpcjonizmie méwi si¢ od dawna i duzo. Mam jednak wrazenie, ze dyskusja
o czym$, co przedstawiatoby jego nowy obraz lub wrecz zaprzeczalo mu, dopiero
od niedawna moze by¢ zauwazalna. Ponizej wymieniam wedlug mnie niektore

z istotniejszych wydarzen, ktoére miaty na to wptyw.

Przyktadem nowych zjawisk konsumpcjonizmu sa z pewnosciag torebki
do wypozyczenia. Strony internetowe oferujace taka ushuge pojawily sie w Polsce
w 2009 roku, o czym informowata migdzy innymi Gazeta Wyborcza.* Zatem pomyst
powstat juz pare¢ lat temu, jednak inicjatywy, ktére mozna byloby zawrze¢ w definicji
niekupowania rozpoczely si¢ pozniej. Znaczenie mialo niewatpliwe rozpowszechnianie
si¢ Internetu oraz Facebooka. To wilasnie na Facebooku znalaztam 12-tysieczng grupe,
ktéra wymienia si¢ przeréznymi przedmiotami. Bluzka za dwie paczki ryzu lub ksigzka
za wlasnorgcznie upieczony pasztet. Zaglebiajac si¢ pozniej w naukowa strong
konsumpcjonizmu dotartam do tekstu Aldony Jawlowskiej, ktora pisze, ze: ,,jednostka
poprzez konsumpcyjne wybory wprzggania w nowe formy uspotecznienia typowe
dla globalnego spoteczenstwa z jego nowymi internetowymi agorami, staje si¢ gtéwnym

przedmiotem analizy badacza <<konsumpcji>>""

. Jawlowska zauwazyla, mimo roku
2005, ktory biorac pod uwage Internet r6znit si¢ wiecej niz znaczaco od tego, z ktérym
mamy do czynienia dzisiaj, ze wlasnie to medium daje niesamowite mozliwosci
komunikacji. To dzigki zmianom w porozumiewaniu si¢ zostalo ulatwione czy wrecz
w ogodle umozliwione dziatanie zbadanych przeze mnie zjawisk w takiej skali, w jakiej
funkcjonuja. Skupilam si¢ bowiem na inicjatywach, ktére maja miejsce w Internecie —
wylacznie lub chociazby po czgsci — informujac o wydarzeniach w normalnej
rzeczywistosci.

Jednym z przyktadow ilustrujacych powyzsze zagadnienie jest carpooling.®
To zjawisko, rowniez wielokrotnie komentowane w mediach, polega na wykorzystaniu

wolnych miejsc w samochodzie, gdy jedziemy z jednego miasta, do drugiego.

W Niemczech jest bardzo popularnym sposobem na podrézowanie, w Polsce dopiero si¢

4http://warszawa.gazeta.pl/warszawa/ 1,34889,7409940,7Zadaj szyku na sylwestra torebki na jedna noc.
html, dostep 12.05.2012.

> Jawtowska A., Wstep [w:] Konsumpcja — istotny wymiar globalizacji kulturowej, red. A. Jawtowska i M.
Kempny, Wyd. IFiS PAN, Warszawa 2005, ss.11-12.

6 http://www.carpooling.pl/, dostep 12.05.2012.




rozwija. Bez watpienia dzigki Internetowi, ktory ulatwia i przede wszystkim przyspiesza
przekazywanie informacji, ze jad¢ samochodem z Gdanska do Warszawy, mam dwa
wolne miejsca i oferuje si¢ kogo$ ze sobg zabrac.

Innym przyktadem, nie tyle istniejacym w Internecie, co upowszechnianym
za jego pomoca, jest coworking’. Biura coworkingowe daja mozliwo$¢ wynajecia samego
biurka. Oferta jest skierowana gltownie do firm jednoosobowych i 0s6b z wolnych
zawodow. Coworking to jednak nie tylko wspolne biuro, ale w zalozeniu rowniez
taczenie mozliwosci i kreatywnos$ci 0sob, ktore tam pracuja.

Te dwa i wiele innych przyktadéw moga by¢ dowodem na dzialania tematycznie
okoto konsumpcjonistyczne oraz majace miejsce w Internecie. Takich przyktadow
postanowitam poszuka¢ wiece;.

Inspiracja naukowa i uzasadnieniem, Ze interesujagcy mnie temat ma pewne
podstawy teoretyczne oraz wzbudza zainteresowanie innych badaczy, bylo badanie firmy
4P research mix ,,Pozyczalscy”®. Owa prezentacja okazata si¢ by¢ potwierdzeniem moich
wczesniejszych intuicji. Wtedy przerodzity si¢ one w badanie, ktorego przebieg i wyniki

zaprezentuje w kolejnych rozdziatach.

7 http://gazetapraca.pl/gazetapraca/1,90439,6686156,Coworking  wynajmij_sobie_biurko.html, dostep

12.05.2012.
8 http://www.4prm.com/wiedza/raporty/pozyczalscy.html, dostep 12.05.2012.
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Rozdzial 2. Co podlega konsumpcji i dlaczego nie sa to przedmioty,

czyli krotki przeglad definicji.

Trend do niekupowania, czymkolwiek i czy w ogole jest, nalezy niewatpliwie rozpoczaé
od odniesien do konsumpcjonizmu. Jego definicji powstato od kilkudziesigciu lat
niezmiernie duzo. Mozna jednak wybra¢ z nich kilka, ktére pokaza rdézne podejscia
do owego zagadnienia. Z tego tez powodu pragn¢ przedstawi¢ w niniejszym rozdziale
zarowno naukowe definicje, jak 1 ta stworzong przez badanych, czyli analize pol
semantycznych. Zaprezentuj¢ réwniez i uzasadni¢ moja definicje stowa ,,niekupowanie”.

Klasyczng juz wydaje si¢ definicja Jeana Baudrillarda, ktéry twierdzi, ze to
,znaki, a nie produkty podlegaja konsumpcji™. Aldona Jawlowska omawiajaca miedzy
innymi te definicje we Wstepie do ksiazki Konsumpcja — istotny wymiar globalizacji
kulturowej zwraca uwage, ze takie ujgcie wydaje si¢ by¢ najodpowiedniejsze
dla ponowoczesnego spoteczefistwa.' W podobnym tonie wypowiada si¢ rowniez
Zygmunt Bauman. Akcentuje on, ze ,,w spoteczenstwie konsumentow i konsumeryzmie

911

nie chodzi o <<zaspokajanie potrzeb>>""", ale ,,0 nieskonczenie powtarzany akt

ich [rzeczy] nabywania i pozbywania si¢”'?

. Elementem definicji, ktérego nie mozna
poming¢ jest tworzenie wlasnej tozsamosci. Temu zagadnieniu, nie tyle w odniesieniu
do konsumpcji, co zyciu w spoleczenstwie nowoczesnym w ogole, wiele miejsca
poswigcit Anthony Giddens."? Dawniej cztowiek jako jednostka nie byt tak istotny. Idea
wyjatkowosci cztowieka razem z jego unikatowym charakterem oraz sobie tylko danymi
mozliwo$ciami jest stosunkowo nowa. Giddens przyjmuje, ze ta idea zakorzenita si¢ wraz
z poczatkiem spoteczenstw nowoczesnych i zréznicowanym podzialem pracy. Jednostka
zostala umiejscowiona w centralnym punkcie. Za§ jej tozsamo$¢ tworzona jest
na podstawie autorefleksyjnosci, za ktoéra kazdy z nas jest odpowiedzialny. To,
co niewatpliwie wiaze si¢ z konsumpcja to wielos¢ mozliwosci wyboru oraz brak
wskazowek, na co nalezy si¢ zdecydowac¢. W ten sposob styl zycia stal si¢ koniecznos$cia.

Mimo, ze zawsze jaki$ styl zycia posiadalismy, to nie bylo to, tak jak stato si¢ to

? Jawlowska A., Op. cit., s. 9.

" Ibidem.

" Bauman Z., Konsumujgc zycie [w:] Konsumpcja — istotny wymiar globalizacji kulturowej, red. A.
Jawlowska i M. Kempny, IFiS PAN, Warszawa 2005, s. 21.

2 Bauman Z., Konsumenci w spoleczeristwie konsumentéw, Wyd. Uniwersytety Lodzkiego, £6dz 2007,
s.10.

13 Giddens A., Nowoczesnosé i tozsamosé, PWN, Warszawa 2010, rozdz. Trajektoria tozsamosci.
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w nowoczesnosci, uswiadomione. Tworzymy go na podstawie drobnych codziennych
decyzji, wyborow. Sami $wiadomie je podejmujemy budujac, tworzac swoj wizerunek,
styl zycia, tozsamos$¢. Niekupowanie jest jednym ze sposobdéw na konsumowanie. Duzy
nacisk potozony zostal na intencjonalno$¢ dzialan, co jak si¢ pozniej okaze,
w niekupowaniu réwniez si¢ ujawni.

Dla Janusza Baranskiego konsumpcja, a wilasciwie kultura konsumpcyjna
,oznacza nie tylko, a moze raczej nie tyle nabywanie wszelkich dobr w celu zaspokajania
podstawowych potrzeb biologicznych co kreowanie pewnych wizerunkow, kultywowanie
pewnych styloéw zycia, co oznacza roéwniez dochodzenie do zbiorowych i jednostkowych

14 , . . , . . .
»" Baranski wskazuje rowniez, odwotujac sie

tozsamos$ci z uzyciem owych dobr.
do artykulu Marka Krajewskiego, ze konsumpcja rozumiana jest juz jako synonim
wspolczesnej kultury materialnej.”” To ona kieruje i normuje Zycie spoleczne i jest
znaczaca, o ile nie glowna, jego determinants.'® Powolujac si¢ na stowa Granta
McCrackena Baranski pisze, ze dobra konsumpcyjne wyrazaja znaczenia kulturowe
i tylko dla nich dobra konsumpcyjne moga by¢ pozadane. To te kategorie tworza nasza
tozsamo$é, podtrzymuja styl zycia.'” Jest to bezsprzeczne odniesienie do duzo starszych
stow Baudrillarda.

Niejako po przeciwnej stronie ukazuje si¢ definicja Mariana Golki, ktory
uzywajac niezaprzeczalnie bardzo obrazujacych, ale réwniez warto$ciujacych stow,
skupia si¢ na dobrach wywotujacych liczne negatywne konsekwencje. Wsrdd nich
wymienia mi¢dzy innymi dziatanie na pokaz, walke o prestiz, sztucznie wytwarzane
potrzeby, zachcianki, kaprysy czy wspolczesna wersje osiggania szczescia.'®

Nie ukrywam, ze definicje konsumpcji okreslajacej ja jako system znakow
ijezyka, sa mi zdecydowanie blizsze. Zachowujac jak najwiecej z zasady obiektywnosci
badacza odwolywalam si¢ do powyzszych definicji, a pozniej tworzylam swoja —
niekupowania. Jestem zdania, Zze socjologia i badanie spoleczefistwa, w tym kultury,
powinno odbywac si¢ bez stow wyraznie warto$ciujacych. Stad tez mdj sprzeciw czy

brak zgody na definicj¢ przedstawiong przez Golkiego. O obiektywno$ci badan pisat

'* Baranski J., Swiat rzeczy. Zarys antropologiczny, Wyd. Uniwersytetu Jagiellofiskiego, Krakow 2007,
s.303.

" Ibidem.

1 Krajewski M., Konsumpcja i wspolczesnosé. O pewnej perspektywie rozumienia $wiata spolecznego. [w:]
Kultura i spoleczenstwo, nr 3 (tom XLI) 1997, s. 7.

"7 Ibidem.

' Golka M., Wchodzenie w cywilizacje konsumpcyjng [w:] Nowe style zachowan, red. M. Golka, Wyd.
Fundacji Humaniora, Poznah 2001.
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rowniez Max Weber."”” Poréwnujac takie oczekiwanie z wyktadami na uniwersytetach
probowa¢ udowodnié, ze przekazywanie wiedzy (a wigc réwniez nie tylko wynikow
badan, ale przede wszystkim ich przeprowadzanie) nie moze zawiera¢ w sobie elementow
warto$ciujacych. Gubi si¢ wtedy granica migdzy opinig badacza czy wykladowca
a wiedza.

Powyzsze definicje staly si¢ jednak dla mnie jedynie inspiracja. Dzigki nim

ujrzatam konsumpcj¢ w nowym dla mnie §wietle. Niekupowanie opisatam skupiajac si¢
na rzeczach. Nie wyklucza to wedlug mnie rozumienia konsumpcji w sposob, w jaki
przedstawil ja Baudrillard czy Bauman. Ostatecznie niekupowanie zdefiniowatam
nastepujaco:
Niekupowanie, czyli dgzenie do ograniczenia niepotrzebnych zakupow (nie tylko samych
przedmiotow, ale rowniez umiejetnosci). Wykorzystanie przedmiotow (lub umiejetnosci),
ktore juz si¢ posiada do wymieniania si¢ nimi (w celu posiadania innych), odnawiania ich
(wcelu przedtuzenia ich okresu trwatosci czy przydatnosci), przerabiania ich
(aby zmieni¢  ich cel przydatnosci). Dodatkowa  kategoria, czyli  poZyczanie
(wypozyczanie), nie odnosi sie do przedmiotow posiadanych, a takich, ktore z jakichs
powodow sq potrzebne komus na pewien czas. Niekupowanie moze wigzac sie w pewnych
przypadkach z pieniedzmi, nie wyklucza ich obiegu.

Pragne od razu zaznaczy¢, zZe ,ograniczenie niepotrzebnych zakupoéw”
pozostawiam dowolnej interpretacji, przede wszystkim dowolnej interpretacji badanych.

Uznatam, zZe cztery elementy tej definicji, czyli: wymiana, przerabianie,
odnawianie oraz pozyczanie, to sposoby, dzigki ktérym mozna zdoby¢ pewien przedmiot
lub umiejetnos¢, nie placac za ich posiadanie. Nalezy zatem wyjasni¢ ostatnie zdanie
definicji. Odnosi si¢ ono do kategorii pozyczania. JesteSmy zobowigzani bowiem
do zaptacenia pewnej sumy za pozyczenie pewnego przedmiotu na okreslony czas.
Nie kupujemy jednak owego dobra nastale. Pieniagdze moga si¢ rowniez wigzad
z wymiang, co bardziej szczegdtowo wyjasnie w po§wigconym temu rozdziale. Definicja
jest moim zdaniem na tyle obiektywna i ogodlna, ze pozwolita na swobodne
umiejscowienie w niej badanych przeze mnie obszardw. Nie narzucata jednoczes$nie
takich elementéw badania jak podejs$cie i rozumienie owych kategorii przez badanych.

Nie okresla ona szczegotowo dziatan badanych, jakie podejmuja podczas niekupowania.

¥ Weber M., Polityka jako zawdd i powolanie., Znak, Krakow 1998, rozdz. Nauka jako zawéd i powolanie.
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Zatem ich motywacje, rodzaj dziatan oraz umiejscowienie siebie w calym systemie
konsumpcjonizmu staty si¢ celem moich badan.

Interesujacym moze by¢é w tym momencie przedstawienie definicji

konsumpcjonizmu, ktora stworzylam za pomoca analizy p6l semantycznych na podstawie
wypowiedzi badanych. Nadmienig, ze wypowiedzi dotyczace konsumpcjonizmu sg
opiniami 0s6b wymieniajacych si¢ (szczegdtowo badania i wywiady, ich ilos¢ oraz
osoby, z ktorymi byly one przeprowadzane, zostaly omoéwione w rozdziale
metodologicznym), ktore wprost zapytalam o konsumpcjonizm. Badani zatem rozumieja
konsumpcjonizm jako:
Konsumpcjonizm, czyli nadmierne kupowanie, magia kupowania, takie bezmyslne po
prostu  kupowanie, coS niezbednego, bardzo pustego, taka zapchaj-dziura,
w przeciwienstwie do przerabiania mebli, robienia takiego wlasnego recyklingu,
tworzenia czegos i rozwijania sie, patrzenia na Swiat jakoS tak ciekawie, takich
ugrupowan ludzi, ktorych jest naprawde mato na swiecie, ktorzy zyjq tylko z tego, co sami
sobie zrobig, swiadomego myslenia z rozsqdkiem, przetwarzania zuzytych materiatow,
segregowania Smieci, nie zuzywania prqdu, zastanowienia sig, czy aby na pewno kolejna
para szpilek, w ktorych w ogole nie chodze, zeby wstawic¢ do szafy, cos, na co jestesmy
skazani, stowo nacechowane negatywnie, stowo z neutralnym wydzwigkiem, stowo
hipernegatywne, obrzydliwe, nie mozna sie¢ od niego uwolni¢ raczej, sie dqgzy tylko
do mie¢, mie¢, kupowaé, ma mniej tych duchowych doznan, z ktorym wigzq sie jakies
zakupy w supermarkecie, gdzie wktadamy do koszyka mnostwo rzeczy, dziecko przynosi
coca cole, mama przynosi chusteczki higieniczne, ktorych ma 20 paczek w domu, bo jest
promocja, ale zakupy wychodzg ponad 600 ztotych, brakiem przemyslen na jego temat,
kupowaniem mnostwa rzeczy, ktore potem sie wyrzuca, ktory wywotuje to, ze widac
to nawet po moich znajomych, po mojej rodzinie, nieszczescie, niespelnienie, samotnosc
ludzi konsumpcjonistycznie nastawionych do zycia.

Badani, jak wida¢, rozumieja konsumpcje jako co$ z jednej strony negatywnego,
majacego zty wpltyw na ludzi, a z drugiej jako przymus i §wiat, w jakim zyjemy, co$,
na co nie mamy wplywu. Co jednak dla mnie najistotniejsze, jako opozycje wymieniaja
migdzy innymi elementy, ktéore wlaczaja si¢ do mojej definicji niekupowania.
Pozycjonuja zatem swoje dzialania jako potocznie antykonsumpcjonistyczne.
Nie zwracaja uwagi na inny, im nieznany lub dla nich nieistotny, element réznych

definicji konsumpcjonizmu, tj. nowos$ci. Przedstawione jest to najlepiej w opisie
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konsumentéw nazywanych transumersami>. Transumersi sa osobami, ktore w swych
dziataniach poszukuja przede wszystkim doswiadczen. Same przedmioty nie maja dla
nich juz takiej warto$ci. Nie muszg posiada¢ ani kupowac. Ich zycie staje si¢ pltynne
i wyzwolone od wszelkich powinno$ci. Kierujg si¢ rozrywka, checia odkrywania i walkg
z nudg. I cho¢ informatorow w moim badaniu nie nazwatabym transumersami, to
z pewnoscig element nowos$ci przedmiotu w ich rgkach jest niezmiernie istotny,
co postaram si¢ udowodni¢ jeszcze w kolejnych rozdziatach.

Obok potrzeby nowosci istotnym elementem jest moda. To w koncu ona napgdza
konsumpcje. Moda moze si¢ przejawia¢ nie tylko w upodobaniu konkretnych
przedmiotow, jak sukienka w konkretnym kolorze i kroju czy model samochodu. Trend
do niekupowania wskazuje, ze moda moze polega¢ rdwniez na sposobie konsumowania.
Moda poprzez nasladownictwo, o czym pisze Georg Simmel, sprawia, ze ludzie czujg si¢
,haczyniem tresci spolecznych”.?' Nie chodzi bowiem o to, zeby sta¢ si¢ innym
od innych. Poczucie przynaleznosci 1 homogenicznosci sprawia, ze w pehni
uczestniczymy w zyciu spotecznym. Popularno$¢ wymian, odnawiania, przerabiania
1 pozyczania to nie tylko zastuga Internetu. Ma na to wptyw rowniez §wiadomos$¢, ze inni
sa w takg form¢ zdobywania dobr zaangazowani, a my mozemy uczestniczy¢ w tym
razem z nimi.

O innej modzie pisze Arjun Appadurai w ksigzce Nowoczesnos¢ bez granic.
Kulturowe wymiary globalizacji. Zwraca on uwage, ze sktadnik podnoszacy wartos¢
przedmiotu to jego ,,patyna”.** Patyna ma byé czym$, co sprawi, ze rzecz wyda si¢
starsza, posiadajaca swoja histori¢. Taki przedmiot powinien zostaé umieszczony
w odpowiednim towarzystwie i przestrzeni, by nie wydat si¢ zepsuty czy w negatywnym
sensie tego stowa stary. Mimo, Zze Appaudari odnosi si¢ gtownie do arystokracji
i zbierania, kolekcjonowania wiekowych przedmiotow, to uwazam, ze moze dotyczy¢
to rowniez dzisiejszej mody na przywracanie rzeczom ,,kolejnego zycia”.

A jak antykonsumpcjonizm jest rozumiany wsrdd socjologow? Tomasz Szlendak
uwaza, ze antykonsumpcjonizm sam wpada w pulapke konsumpcjonizmu. Znane ruchy
no logo same staja si¢ marka i logiem. Mimo, ze ich cztonkowie odchodzg zdecydowanie

od wielkich znanych marek, unikaja ich i je neguja, to nie§wiadomie uczestniczg

20 http://trendwatching.com/trends/transumers.htm, dostep 12.05.2012.

1 Zakowski M., Zycie spoleczne przedmiotow w kulturze popularnej. [w:] Gadzety popkultury. Spoteczne
zZycie przedmiotéw., red. W. Godzic i M. Zakowski. Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007,
s.14.

** Appadurai A., Nowoczesno$é bez granic. Kulturowe wymiary globalizacji., Universitas, Krakow 2005,
rozdz. Moda i nostalgia.
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w konsumpcjonizmie. Przykladem podawanym przez Szlandaka sa coroczne religijne
spotkania mtodziezy w Lednicy, ktére poréwnuje do widowisk konsumenckich, jak
koncert muzyki popowej. Do Lednicy niewatpliwie przyjezdzaja ludzie, ktdrzy cenig
sobie bardziej warto$ci duchowe niz konsumpcjonistyczne. Jak si¢ jednak okazuje ich
spotkania podobne sg do tych, ktorym si¢ sprzeciwiaja. Zas$ ruchy spoteczne dazace do
odpuszczania sobie (org. downshifters), czyli $wiadomego rezygnowania z pracy
i spedzania wiecej czasu na wszystkim poza praca, sa w zdecydowanej mniejszosci.>

Narzucajace si¢ zatem skojarzenie niekupowania z antykonsumpcjonizmem nie
moze by¢ =zatem wykorzystane. Szlendak ewidentnie kwestionuje istnienie
antykonsumpcjoznimu. Potwierdzaja to rowniez moje badania.

Konczac powyzszy rozdziat wroce jeszcze do tytulu pracy: Trend
do niekupowania. O ile zdefiniowatam niekupowanie, o tyle powinnam réwniez odnie$¢
si¢ do definicji trendu. Stowniki i encyklopedie socjologiczne w niewielkiej ilo$ci opisuja
to stowo. Stownik socjologii i nauk spotecznych pod red. Gordona Marshalla przedstawia
trend spoteczny jako: ,,zauwazalng prawidlowos¢ zmian w czasie, obrazowang przez
wskaznik spoleczny lub indeks. Terminu tego uzywa si¢ w odniesieniu do krajowych
raportéw spotecznych, prezentujacych zaréwno rozktady stale w czasie, jak i szeregi
czasowe obrazujace przemiany”.”* Wiadystaw Kopalinski w Podrecznym stowniku
wyrazow obcych definiuje trend nastepujaco: ,,przewazajaca tendencja, ogolny kierunek.
rozwoju, zmian; kierunkowy ruch opinii spotecznej ku czemus”.> Poniewaz definicja

socjologiczna odnosi si¢ raczej do trendéw potwierdzonych ilosciowo, powolatam si¢

zatem na stowa Kopalinskiego, ze wzgledu na jako$ciowy charakter moich badan.

» Szlendak T., Supermarketyzacja: Religia i obyczaje mlodziezy w kulturze konsumpcjonistycznej,
Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2008, rozdz. Antykonsumeryzm potowiczny.

** Stownik socjologii i nauk spotecznych, red. Gordon Marshall, PWN, Warszawa 2005.

* Kopalinski W., Podreczny stownik wyrazéw obcych, Oficyna Wydawnicza RYTM, Warszawa 2006,
ss. 786 -787.
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Rozdzial 3. Metodologia

Badania trendu do niekupowania przeprowadzilam mig¢dzy styczniem a majem 2012
roku. Sktadato si¢ na nie przeprowadzenie 15 wywiadéw osobistych zogniskowanych,
analiza tre$ci stron internetowych, ktorych dzialalno$¢ zostata zakwalifikowana
do badania, transkrypcji z wywiadow oraz artykutow prasowych dotyczacych poruszanej
przeze mnie tematyki, obserwacja uczestniczaca podczas kilkudziesigciu wymian
oraz warsztatbw  przerabiania  ubran, analiza pol  semantycznych  slowa
,konsumpcjonizm”.

Sama decyzja o badaniach empirycznych zostala podyktowana mie¢dzy innymi
stowami Chava Frankfort-Nachmias i Davida Nachmiasa, ze ,,wiedza jest wyprowadzana
z nabywanego doswiadczenia. Jezeli nauka ma nam poméc w zrozumieniu rzeczywistego
$wiata, to musi by¢ empiryczna. Oznacza to, ze musi si¢ ona opiera¢ na spostrzezeniach,

- 9926

doswiadczaniu i obserwacji. Umocnilo mnie to w przekonaniu o stusznos$ci

wyselekcjonowanych przeze mnie technik.

Wywiad osobisty

Sformutowana w przytoczonej ksigzce krdotka definicja wywiadu osobistego
zawiera w sobie sedno pozadanego sposobu przeprowadzania wywiadow. Autorzy
formutuja to nastgpujaco: ,,Wywiad osobisty to sytuacja bezposredniej relacji
interpersonalnej, w ktorej osoba prowadzaca wywiad zadaje respondentowi pytania
opracowane w taki sposob, aby udzielone odpowiedzi pozostawaly w zwigzku z hipoteza
badawcza.”®’ Dzieki temu przygotowane wczeéniej dyspozycie do wywiadow
rzeczywiscie staty si¢ dyspozycjami, a nie dostownie zadawanymi pytaniami, w dodatku
w konkretnej kolejnosci. Rodzaj rozmowy dostosowywatam kazdorazowo do badanego,
majac na wzgledzie jego dobre samopoczucie, zachowanie swobodnego toku wypowiedzi
oraz pytania badawcze. Dzigki temu wywiad bardziej przypominal rozmowe,
niz przepytywanie. Dodatkowo moje wywiady byly zogniskowane, to znaczy
przeprowadzane z osobami, ktore posiadaty okreslone do$wiadczenia.® Rozmowa

odwotywata si¢ do wczesniejszych doswiadczen informatorow.

*% Frankfort-Nachmias Ch., Nachmias D., Metody badawcze w naukach spolecznych, Zysk i S-ka, Poznan
2001, s.21.

7 Op. cit., 5.230.

* Op. cit., s.251.
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Jak juz wspomniatam przeprowadzitam 15 wywiadow, w tym: 8 z osobami
wymieniajacymi si¢, 1 z osobg tworzacg portal shuzacy wymianie, 1 z pomystodawczynia
i organizatorkg warsztatow dedykowanych wymianie umiejetnosci, 3 z osobami
odnawiajagcymi przedmioty (zostaly przeprowadzone za pomoca programu Skype
ze wzgledu na zamieszkanie badanych w innych miastach Polski niz Warszawa),
1 z osoba przerabiajaca rzeczy oraz 1 z organizatorka warsztatow pokazujacych jak
przerabia¢ stare przedmioty na nowe. Osoby badane byly w wieku od 19 do 35 lat.
Trzynascioro z nich to kobiety. Nie udato mi si¢ dotrze¢ do dwoch wiascicielek stron
poswigconych pozyczaniu. Jedna z nich odméwita, druga nie zjawila si¢ na uméwionym

spotkaniu. Dane badanych zostaly zakodowane.

Analiza tresci

Zanalizowalam tre$¢ stron internetowych ze wzgledu na brak dostgpnosci
do badanych lub autorstwo wielu oséb (jak stato si¢ to w grupie na portalu Facebook,
gdzie kazdy ma dostep do zawartych tam dokumentéw i je modyfikuje). Zamiast pytaé
informatordw, zadatam pytania dotyczace tych zapisow.>’

Zastosowana przeze mnie analiza tresci to tak jak pisza o tym Renate Mayntz,
Kurt Holm i Peter Hiibner analiza, ktéra na podstawie przekazu jezykowego ma
powiedzie¢ co§ o indywidualnych i spolecznych zjawiskach pozajezykowych.”
Jako$ciowa analiza danych jest bowiem z powodzeniem stosowana w badaniach
rozpoznawczych i opisowych takich jak badanie trendu do niekupowania.”!

Za Anssi Perdkyld zastosowatam nieustrukturyzowane podejscie probujac znalezé
odpowiednie kategorie porzadkujace material i w ten sposob dekodowa¢ badang przeze
mnie  rzeczywisto$¢.”> Konstruujac  kategorie odnositam si¢ do  wymiarow
zaproponowanych przez Maksymiliana Werwickiego: wymiar obecnosci, waznosci,
wartosci i relacji.”® Utatwito mi to uwzglednienie wszystkich istotnych fragmentow.

Przeprowadzone wywiady literalnie transkrybowalam zachowujac pauzy i notujac

reakcje niewerbalne. Dzigki temu tre$¢ rozmoéw zostala osadzona w kontekscie sytuacji,

* Op. cit., s.341.

% Mayntz R., Holm K., Hiibner, Wprowadzenie do metod socjologii empirycznej, PNN, Warszawa 1985,
s.192.

1 Op. cit., 5.193.

32 Perikyld A., Analiza rozméw i tekstéw [w:] Metody badar jakosciowych, red. N. K. Denzin, Y. S.
Lincoln, PWN, Warszawa 2009, t. 2, s.327.

3 Werwicki M., Analiza tresci [w:] Metody badania rzeczywistosci spolecznej, Wyd. Uczelniane, Stupsk
1996, ss. 126-127.
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a zanotowane reakcje dodatkowe pomogty opisa¢ prawdziwy stosunek do omawianych
kwestii, ktory nie zawsze wynikat jasno z samej tresci wywiadéw. Nastepnie podzielitam

material z transkrypcji na kategorie, co pozwolito mi na uporzadkowanie materiahu.”*

Analiza artykulow prasowych

Przytaczane juz w pierwszych rozdziale artykuly prasowe staly si¢ dla mnie
z jednej strony inspiracja do badan, a z drugiej Zrodlem informacji o opisywanych tam
zjawiskach. Okazaly si¢ one niezwykle pomocne, gdy nie moglam przeprowadzi¢ badan
dotyczacych pozyczania. W tym fragmencie zostaly najbardziej wykorzystane.
Nie przeprowadzilam jednak metodologicznej analizy tre$ci, podobnie jak w przypadku
stron internetowych. Potraktowatam je jako Zrodto mozliwych istotnych przy badaniu

elementow, zaznaczajac, ze nie zostato to przeze mnie zbadane.

Analiza pol semantycznych

Kolejng przeprowadzong przeze mnie analiza byla analiza p6l semantycznych.’
Opierajac si¢ na wypowiedziach badanych stworzylam definicj¢ sprawozdawcza, dzieki
czemu odtworzylam sposob formutowania opinii na temat stowa ,konsumpcjonizm”
przez badanych. Dokonujac catkowitego rozktadu analizowanego tekstu, moglam utozy¢
poszczegdlne elementy, by tworzyly one jasna i czytelng definicje konsumpcjonizmu.*
Wypowiedzi podzielitam na okre$lenia, asocjacje, opozycje, ekwiwalenty, opisy dziatan
podmiotu i wobec niego. Grupowanie stow odnoszacych si¢ do badanego stowa zostato
zaproponowane przez Osrodek w Saint-Claud.’” Pozwolito mi to na odczytanie penego
znaczenia tego stowa, dzigki wykorzystaniu wszystkich znanych mi zastosowan

i kontekstow.*®

Obserwacja uczestniczaca
Technika wymagajaca najwigcej wyjasnien jest obserwacja uczestniczaca.
Decyzj¢ ojej zastosowaniu podjetam zgodnie z przekonaniem, Ze roézne metody

i techniki, czyli ich triangulacja, daja szans¢ na prawdziwa weryfikacj¢ hipotez. Dzigki

** Silverman D., Interpretacja danych jakosciowych, PWN, Warszawa 2007, s. 187.

* Klosinski M., Semantyczna analiza pojeé <<bezrobocie>> i <<bezrobotny>> [w:] Kultura i
spoteczenstwo, Tom 38 nr 3 1994.

*® Op. cit., 5.152.

*7 Ibidem.

* Ibidem.
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temu moge sadzi¢, ze wyniki moich badan przedstawiaja badang przeze mnie
rzeczywisto$¢. Nie pomijaja zadnych z jej elementow. ,Nauki spoteczne wyrastaja

z obserwacji.”’

Z takim prze$wiadczeniem wybratam wilasnie obserwacj¢ uczestniczaca
jako rownoprawng technike obok wywiadow osobistych czy analizy tresci. Zalezato mi,
by niekupowanie (w wymianach uczestnicz¢ od paru miesiecy, wzigtam udzial
w warsztatach z przerabiania ubran, przerabianiem i odnawianiem zajmuj¢ si¢ od wielu
lat) ukaza¢ w jej naturalnym $rodowisku, pokaza¢ jak wyglada bez ingerencji jawnego
badacza. Dzigki temu mogtam nie tylko weryfikowaé to, co informatorzy mowili*,
ale rowniez dowiedzie¢ si¢ wigcej, czego$, co nie pojawilo sie¢ podczas wspdlnych
rozmoOw. Statam si¢ czlonkinig grupy. Jednocze$nie przyjelam zasady obserwacji
niekontrolowanej*', by maksymalnie swobodnie uczestniczyé w zatozonych dziataniach
oraz nie ogranicza¢ istotnych elementéw. Wymagato to ode mnie ciaglej refleksji
na temat moich czynno$ci oraz tego, co miato miejsce wokol mnie. Jednocze$nie mam
$wiadomos¢, ze przez moje wezesniejsze zainteresowania nie jestem badaczka catkowicie
neutralng. Nie poznaje¢ trendu do niekupowania z zupehie obcej mi perspektywy. Mimo
staran, bym zachowata obiektywng pozycje, na pewno nie byto to pod kazdym wzgledem
mozliwe.

Uczestniczenie badacza w procesie badawczym jest czym$ oczywistym.*
Nie mozna go z niego wylaczy¢. Zarowno badacz, jak i badani tworza badanie wspdlnie.
Weryfikacja hipotez nastgpuje nie tylko na podstawie refleksji badawczej, ale rowniez
dzigki czynno$ciom w procesie badawczym. Nie mozna zapomina¢ o wplywie wydarzen,
ktére maja miejsce podczas obserwacji i czynnego zaangazowania badacza. To od jego
spostrzegawczo$ci 1 autorefleksji zalezy ten wplyw. Jednocze$nie to uczestnictwo
ubogaca proces badawczy wiedzg poprzez wzglad, poznaniem intuicyjnym czy wiedza
poprzez emocje.” Dzigki czynnemu zaangazowaniu, obserwacji uczestniczacej niejawnej
moge nazwaé moje badanie badaniem poprzez wspolne dos$wiadczenie.** Wierze,
ze czynne uczestnictwo badacza w procesie badawczym jest nie tyle nieuniknione, co

konieczne.

%9 Frankfort-Nachmias Ch., Nachmias D., Op. cit., s.223.

40 Op. cit., s.224.

1 Op. cit., 5.230.

2 Wyka A., Badacz spoleczny wobec doswiadczenia, Wyd. IFiS PAN, Warszawa 1993, 5.56.
43 Op. cit., s.57.

a4 Op. cit., s.59.
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Triangulacja metod i technik badawczych

Na koniec niniejszej pracy chciatabym sformutowa¢ teorie bazowa™, wywodzaca
si¢ z konkretnych sytuacji badawczych. Ta proba, ktoéra zawieram w rozdziale
dotyczacym wnioskéw, stanie si¢, mam nadzieje, wiarygodna dzigki zastosowaniu
triangulacji metod itechnik. Triangulacja ma sta¢ si¢ proba rzeczywistego opisu
sytuacji.*® Polega ona na poréwnaniu réznych danych oraz metod i technik. Ma to
zweryfikowaé w jakim stopniu zgadzaja sic one ze soba. Zdecydowatam sie zatem
zastosowaé nazywang przez Davida Silvermana rzetelnos¢ synchroniczng.*®

Nalezy tez doda¢, ze ,analizowanie danych w jako$ciowych badaniach
terenowych jest procesem cigglym. Obserwatorzy formutuja hipotezy i w trakcie
prowadzonych przez siebie badan rejestrujg istotne wydarzenia. Niektore hipotezy s3
nastepnie odrzucane, inne natomiast uszczegotawiane i ciagle formutowane na nowo.”*
Moje badanie, cho¢ miato kolejne etapy, nie zamykato si¢ w nich zupetnie. Staratam si¢
by¢ otwarta na nowe doswiadczane przeze mnie sytuacje i bratam je pod uwage podczas

weryfikowania hipotez. Miato na to wptyw przede wszystkim moje zaangazowanie, czyli

obserwacja uczestniczaca.

4 Frankfort-Nachmias Ch., Nachmias D., Op. cit., s.313.

4 Silverman D., Prowadzenie badan jakosciowych, PWN, Warszawa 2009, s.260.
7 Op. cit., 5.438.

* Silverman D., Interpretacja danych jakosciowych, ss. 245-246.

4 Frankfort-Nachmias Ch., Nachmias D., Op. cit., s.311.
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Rozdzial 4. ,,Niesamowicie mnie to wcigga.” — czyli rzecz

0 wymienianiu si¢.

W ponizszym teks$cie o wymianach prezentuj¢ nie tylko powody, dla ktérych ludzie si¢
dzisiaj wymieniaja. Co moze wazniejsze akcentuj¢ roznice mi¢dzy wymianami
opisywanymi przez Claude Lévi-Straussa czy Bronistawa Malinowskiego a tymi
zbadanymi przeze mnie.

Moim zasadniczym pytaniem badawczym dotyczacym wymieniania si¢ byta
przyczyna tych dziatan. Dlaczego ludzie zamiast p6j$¢ do sklepu i kupi¢ rzecz, ustuge lub
umiejetnos¢, ktora ich interesuje, wolg wymieni¢ si¢ z drugim cztowiekiem? Odpowiedz
na to pytanie moglabym podzieli¢ na kilka kategorii, czg¢§ciowo zbieznych z moimi
poczatkowymi intuicjami, a z pewno$cig poOzniejszymi do$wiadczeniami z wymian,

w ktorych sama uczestniczytam.

Wiosenne porzadki

To chyba najczesciej pojawiajacy si¢ powod uczestniczenia w wymianach.
Bez wzgledu na to, czy badane podawaty jeszcze inne, dodatkowe, na przyktad zwigzane
z ideologia ekologiczna, ta odpowiedz padata wlasciwie zawsze. Wiosenne porzadki staja
si¢ nie tylko rytualnym wrecz elementem tej pory roku, ale maja stuzy¢ rowniez bardzo
konkretnemu celowi — pozbyciu si¢ niepotrzebnych rzeczy, o czym wiecej w kolejnym
punkcie. Jedna z informatorek wspominata, dlaczego nie chciata wyrzuci¢ zbgdnych
przedmiotow: ,,Robi¢ wiosenne porzadki, przeczyscitam wszystkie szafy, piwnice, strych
1 po prostu oddaje to, co nie uzywam. Czeg$¢ rzeczy popakowalam na Caritas jakie$ tam.
Ale takie, ze tak powiem cenniejsze 1 ktorych tak troche mi szkoda tak po prostu oddac,
to wlasnie wymieniam za co0$.” (K3). Dodaje, ze ,,wyrzucala(m) albo oddawata(m). Tylko
tez nie wszystko brali, no bo jaki$ talerzy, kubkow, to raczej nie biorg. Tylko biorg
glownie ciuchy. Wiec to musiata(m) po prostu thuc i wyrzuca¢ na $mietnik. A teraz jakos
to idzie. I ksigzki. Ksigzki na przyktad oddawata(m) na makulature. I z bolem serca na co
nie mogta(m) patrze¢.” (K3). W ten zatem sposob porzadki potaczyly si¢ z poczuciem
szkody 1 zalu przed wyrzucaniem czy oddawaniem rzeczy. Wymiana, ktéra niekoniecznie
musi im zréwnowazy¢ warto$¢ oddawanych rzeczy, rewanzuje to chociaz w niewielkim

stopniu.
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Uzytecznos¢/nieuzytecznos¢

Motywacja do wymian, a nie do wyrzucania rzeczy byla ich uzyteczno$é
dla innych ludzi. Wielokrotnie podkres§lano, ze co$, co subiektywnie nie ma juz
znaczenia, moze je mie¢ dla kogo$ innego. Jedna z badanych deklaruje, ze ,,niesamowite
jest to, ze ma(m) rzeczy w szafie, ktore (dla mnie) tak naprawd¢ no maja wartos$¢
symboliczng lub w ogodle nie maja wartosci. A dla kogo$§ jest to co$, co moze
wykorzystaé. Co chce mie¢. Co powiedzmy chciatby po6js¢ do sklepu i co$ takiego
kupi¢.” (K2). W podobnym tonie wypowiadata si¢ inna badana: ,,Nawet jakas dziwna
rzecz. Po prostu mys$lalam, Zze nikt tego nie wezmie, a znajduja si¢ ludzie, ktorzy chcea.
Jestem w szoku.” (K1). Swiadczy to o dodatkowej warto$ci wynoszonej z wymian, ktorg

moze by¢ satysfakcja z niewyrzucania, niemarnowania czy ponownego wykorzystania.

Unikatowos¢ przedmiotow

Wyjatkowo$¢ pojawiata sie podczas moich badan czgsto. Wielokrotnie
wspominano, porownujac rowniez do sklepdw typu second hand, ze wymiana
to mozliwo§¢  zdobycia, znalezienia czego$ niepowtarzalnego. Przedmiotu,
ktérego nie mozna kupié, ktorego poszukujemy i ma czy mialby dla nas szczegdlng
warto$¢. ,,Tam sa te rzeczy unikatowe, sprzed kilkunastu lat. U pani B. (...) wymienitam
si¢ za kilka rzeczy z lat 80-tych. To byto naprawde co$ niesamowitego, bo tego si¢ nie da
kupi¢...” (K1). Sama do$§wiadczytam tego uczucia zdobywajac podczas wymian mi¢dzy

innymi okulary z lat siedemdziesigtych XX wieku czy znaczki sprzed I wojny swiatowe;.

Gra i zabawa

Zanim oméwi¢ kolejne przyktady wymian, chciatabym nakresli¢ nieco definicje
gry i zabawy, ktora analizuj¢ na podstawie tekstu Rogera Caillois™. Autor Gier i ludzi
odwotuje si¢ do klasycznego tekstu o grach — Johana Huizinga Homo ludens. Caillois
wymienia 6 elementoéw gry i zabawy: dobrowolno$¢, wyodrebnienie z czasu i przestrzeni,
niepewno$¢, bezproduktywnos¢, ujecie w normy i fikcyjnosé. Zaznacza jednak, ze gra
lub zabawa nie musi zawiera¢ w sobie wszystkich wyzej wymienionych czynnikdw.
W wymianie rozumianej przeze mnie jako gre rowniez znalez¢ mozna dobrowolno$é
(nikt nikogo nie zmusza do brania udzialu w wymianach), wyodrebnienie z czasu

iprzestrzeni (angazuje czasowo, a swoje zrédlo ma w wydzielonej przestrzeni

> Caillois R., Gry i ludzie, Volumen, Warszawa 1997, rozdz. Definicja gry i zabawy.
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w Internecie — grupach na Facebooku lub portalach internetowych), niepewnos¢
(gdy uczestnik nastawiony jest na wymiang, a nie produkt, nie wie, za co wymieni si¢
w przysztosci, nie poszukuje konkretnych przedmiotéw, lecz decyduje, gdy nadarzy si¢
okazja do wymiany), bezproduktywno$¢ (wymiana nie wytwarza kolejnych, nowych
dobr), ujecie w formy (w grupach internetowych istniejg pisane — regulamin — oraz
niepisane reguly, co wolno, czego nie wolno oraz jak nalezy komunikowaé swoje
ogloszenia). Caillois stwierdza, ze ujgcie w formy oraz fikcyjnos¢ bardzo czgsto sig¢
wykluczaja 1 nie wystepuja jednocze$nie. Zatem brak fikcyjnosci w grze i zabawie
,Wymiany” nie sprawia, ze traci ona opisany przez Calloisa charakter.

Ta kategoria zostanie uzasadniona gléwnie przez moje doswiadczenia,
ktére zdobytam biorgc udziat w kilkudziesigciu wymianach. Badani nie moéwili o tym
wprost, cho¢ jak pokazuje tytul niniejszego rozdziatu i tak si¢ zdarzato. Gra i zabawa
to co$, czego zupeklie si¢ nie spodziewatam przed przystapieniem do powyzszego
procederu. Polega to na duzym zaangazowaniu - §ledzeniu pojawiajacych si¢ towarow,
komentowaniu, korespondowaniu z wiascicielami oraz odpowiadaniu  osobom
zainteresowanym moimi rzeczami. Po nawigzaniu kontaktu zazwyczaj nast¢puja podobne
pytania i cata formuta rozmowy. Wszyscy pisza do siebie po imieniu. Pada pytanie o to,
czy przedmiot jest jeszcze wolny, czego si¢ oczekuje za wymiane i ewentualnie
czy wlasciciela pozadanej przeze mnie rzeczy zainteresowatoby co$ z mojego albumu.
Kazdy ma bowiem swoj album ze zdjeciami rzeczy gotowych do wymiany. Jest on
dostgpny wszystkim osobom znajdujagcym si¢ w opisywanej grupie na portalu
spoteczno$ciowym Facebook. Czgsto pod zdjeciem danego przedmiotu od razu
umieszczana jest informacja o czyms, czego dana osoba potrzebuje. Nie uniemozliwia
to jednak kontaktu z wiascicielem celem negocjacji. Caly ten etap jest w wymianie
niezbedny. To w jego trakcie ustalane sa wszelkie strategie dziatania, ,,wyczuwania”
partnera, z ktorym korespondujemy. Dodatkowym elementem $wiadczacym
o zabawowym charakterze wymian jest ciggle ,,polowanie na okazje¢”. Spora czgsé
przedmiotdw rezerwowana jest w przeciaggu paru minut od publikacji ogloszenia,
bez wzgledu na por¢ dnia. Niektore badane wspominaty nawet o ,,walkach™: ,,Ostatnio si¢
zetknetam z plyta mojego zespotu i walcze o nig, bo czasami jest thum naprawde¢ ludzi
niesamowity, ktory walczy o jaka$ rzecz i jest licytowanie si¢, kto da wigcej, kto da
lepiej.” (K1). To wszystko $wiadczy o tym, ze nie zawsze 1 nie do konca chodzi
w wymianie o przedmioty. Pomimo, Ze si¢ na nie ,,poluje”, to nie ,,poluje” si¢ na rzeczy

onkretne. Istotniejsze jest samo ,lapanie” 1 ,,polowanie”, niz wymieniana rzecz. Badana
konkretne. Istot t 1 ”1,,pol ”, y Bad
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moéwila: ,,(...) jest to uzalezniajace. Tez zauwazytam, ze moze by¢ niebezpieczne. (...)
z tego, co widzg, to troche jest takich osob, (...) ktore siedzg tam po prostu non stop przy
tym Facebooku i caly czas te wiadomosci odczytuja. I jak juz kto$, (...) 2 godziny nie
odpisuje, to juz jest panika” (K8). Dodatkowo etap negocjacji idochodzenia do
porozumienia nierozerwalnie taczy si¢ z wymianami. I on rdwniez wywoluje ozywienie
ientuzjazm. Wtedy nastgpuja ,krotkie chwile pelni osigganej w momencie (...)

1 jak pisze Marek Krajewski.

konsumowania
Trudnosci ze sprzedaza

O tej kategorii wspominam tylko jako dodatku. Nie moge go jednak pominac,
poniewaz, cho¢ rzadko, wystgpowat on w wypowiedziach badanych. Wymiana okazala
si¢ tu alternatywa dla sprzedazy, do ktoérej nie udato si¢ doprowadzié. ,,Staram si¢
upchnaé pare rzeczy, bo na Allegro to czasami jest cigzko. A tutaj to zaraz.” (K1). W tym
przypadku stato si¢ to gtéwna przyczyna wymian. Zawsze badane dochodzity pdzniej
do wniosku, ze korzy$ci z wymian jest wigecej 1 nie tyle moga by¢ one alternatywa

dla sprzedazy, co raczej jej lepsza wersja.

Co za co wymieniamy?

Pytanie moze wydawac si¢ bezsensowne, poniewaz kazdy wymienia si¢ za to i na
co ma ochote¢. Jednak w trakcie moich badan okazato si¢, ze rzeczy wymieniane budza
czesto zdziwienie, o ile nie $§miech 0sob, ktorym o nich opowiadatam. Trudno bytoby tu
wymieni¢ wszystkie przedmioty, ktére otrzymatam w zamian za inne oraz te, ktére sama
ofiarowatam. Jednak te, ktore budzity najwigksze zainteresowanie i/lub zdziwienie, ktore
otrzymatam lub o ktorych styszatam to migdzy innymi: wlasnorgcznie upieczony pasztet,
ryz, kasza, oliwa z oliwek, czekolada, herbata, kawa, szampon, zel pod prysznic, pasta
do zebow, mydto, balsam do ciata. Produkty spozywcze oraz kosmetyki sg bowiem cze¢sta
,walutg” wymian. Osoby majace konkretne zamowienia ich Zycza sobie najczesciej.
O takiej dziwnej z poczatku sytuacji wspomina jedna z badanych: ,(...) znajoma mi
polecita. I zeSmy si¢ $mialy, bo najpierw bylo to takie troch¢ abstrakcyjne. Ona mowi ty,
taka $mieszna strona, oddaja spodnice za dwa kilo kaszy. I pos$miatySmy sie,

posmiaty$my z tego. Ja mowig, ale fajnie. Zajrzatam na strong, a faktycznie. To ma sens.”

> Krajewski M., Op. cit., s.19.
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(K3). Sama wymienitam si¢ z tg osobg ofiarowujac jej konkretng past¢ do zgboéw za gre
planszowa.

To, co mnie z poczatku zainteresowalo i zaciekawilo, to gdzie tak naprawde
ta wymiana jest, skoro musz¢ kupi¢ komus$ oliwg z oliwek. Oczywiscie prawda jest,
ze wszystkie rzeczy, ktore sama mam, rowniez kiedy$ kupitam i1 za nie zaptacitam.
Jednak w migdzyczasie uzywalam ich, a sam moment zaptaty jest oddalony w czasie.
Warto$¢ przedmiotu okreslam zatem za pomoca przydatnosci czy sentymentu, a nie
warto$ci rynkowej. Takie przypadki wymian maja wedlug mnie mniej wczesniej przeze
mnie opisywanego elementu — gry i zabawy, poniewaz nie wyst¢puje u nich w zasadzie
etap negocjacji. Miedzy innymi takie wlasnie przypadki miatam na mys$li definiujac
stowo ,,niekupowanie” i dodajac do definicji zdanie: ,,Niekupowanie moze wigzaé si¢

w pewnych przypadkach z pienigdzmi, nie wyklucza ich obiegu”.

Posiadanie rzeczy nie jest zle

Cho¢ temat catej pracy licencjackiej, jak i same rozmowy z badanymi kierowaty
je w strong potocznego myslenia o konsumpcji — jako czyms$ ztym, to ku mojej radosci
jako badaczki, informatorzy mowili otwarcie o pozadaniu czy przywigzaniu do rzeczy.
Najobszerniej wypowiadat si¢ na ten temat badany, ktory jest jednym z zatozycieli
portalu stuzacego wymianom: ,,My chcemy mie¢. Potrzebujemy rzeczy po to, zeby czué
si¢ dobrze. Nie wiem, zeby utrzymac si¢ na powierzchni... Mie¢ takg §wiadomos$¢ ruchu i
zycia. (...) Przedmioty nie sg takim strasznym zlem, jak to czg¢sto si¢ maluje” (MI).
O takim podejéciu $wiadcza réwniez same wymiany. Szczegdlnie nalezy zwrocié tu
uwage na osoby, ktore nie oczekujg niczego konkretnego za oddawang rzecz. To one
czgsto wybierajg rzeczy, ktore ,,moze im si¢ kiedy$ przydadza”, o ktorych niekoniecznie
myslaty podchodzac do negocjacji. O nich powiedzialabym, liczac, ze nie jest to zbyt
naiwne stwierdzenie, ze s osobami, ktorym na rzeczach zalezy i jako same w sobie
uwazaja je za warto$¢. Takie osoby, tordéwniez osoby zaangazowane w dziatania
ekologiczne, dbajace o to, czy posiadane przez nich przedmioty zostaly wyprodukowane
zgodnie z zasadami sprawiedliwego handlu. Zatem z jednej strony badana mowita:
»Ja wogole jestem ekoswirem i w ogole nie kupuje rzeczy oprocz takich, ktorych sig
nie da. I ten temat mnie interesuje. Ale interesuje mnie tez szerzej, wigc nie wiem, jakie$
takie przedziwne rzeczy jak kompostowanie czy cos$.” (K7), ale podczas rozmowy dodata
réwniez: ,.JJa nie mowie, ze rzeczy sa niefajne. (...) Umilaja mi jako$ rzeczywisto$¢,
bo lubi¢ sobie na co$ fajnego popatrze¢, ale lubi¢ sobie tez co$ tam fajnego przerobic.”
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(K7). To potaczenie nie koresponduje z tym, o czym pisze Barbara Fatyga. Przeciwstawia
ona sobie konsumpcyijny styl zycia stylom kontestacyjnym.’* Fatyga podkre$la jednak, ze
konsumpcyjny styl zycia pragnie zachowa¢ dla sytuacji ekstremalnych.” Przywotane
i zaakceptowane przeze mnie definicje konsumpcjonizmu ktada nacisk na jego
powszechno$¢. Stad tez prawdopodobnie roznica w podejsciu do etycznej czy
sprawiedliwej konsumpcji i jej odniesieniu do konsumpcyjnego stylu zycia. Uwazam
bowiem, co potwierdzaja moje badania, ze w konsumpcjonizmie uczestniczy kazdy.
Roéwniez osoby deklarujace ekologiczne podejscie do zycia. Jak sama badana wskazata,
nie mozna nie posiada¢ rzeczy ani zupetnie si¢ ich wystrzega¢. Takie osoby spotkatam
nie tylko wérdéd wymieniajacych sig, ale rowniez wérdd odnawiajacych i przerabiajacych.
Wszyscy podkreslali zaangazowanie w ekologie, ale rowniez zamitowanie do posiadania

rzeczy.

Od czego zalezy wartos¢ rzeczy?

Odpowiadajac mozliwie najprosciej na powyzsze pytanie, cho¢ prawdopodobnie
wydaje si¢ to banalne, od rzeczy oraz cztowieka. Arjun Appadurai pisal, ze to wymiana
jest aktem stwarzania warto$ci przedmiotow, a one same jej urzeczywistnieniem.”* Takze
stowa badanego wpisuja si¢ w wypowiedz Appaduraia: ,liczy si¢ stosunek, jaki masz
do danej rzeczy. Dla mnie ten rower jest wart tyle, co by¢ moze ta kolacja. Nie zalezy mi
na nim tak bardzo. Moze rynkowo on jest wart co$ innego.” (M1). Wymieniamy si¢
bowiem na rzeczy potrzebne czy pozadane przez nas, za przedmioty nam juz
nie potrzebne. W naszym zyciu owa ,rzecz umarta”, ale nie wyklucza to jej ,,nowego
zycia” u innej osoby, o czym pisze Fatyga.”> Uzywajac dostownie tych samych stow
wypowiadali si¢ rowniez badani. Podkreslali, ze dla nich te przedmioty nie maja Zzadne;j
wartos$ci, co nie wyklucza tego, ze dla kogo$ sa przedmiotami wymarzonymi. Mozna tu
zatem mowi¢ o stosunku osoby do posiadanych przez nig rzeczy. Nie moge jednak
nie wréci¢ do fazy negocjacji. Rowniez od nastawienia i stosunku do wymiany osoby
bioracej w niej udzial zalezy to, jak druga strona dang rzecz wyceni. W wywiadach
wielokrotnie pojawialy si¢ wypowiedzi o osobach, ktore chcg ,,zarobi¢”, ,,zrobi¢ interes”,

podchodza do wymian z nastawieniem na zysk. Te stowa majace zdecydowany wydzwigk

>? Fatyga B., Szkic o konsumpcyjnym stylu zycia i rzeczach jako dobrach kultury. [w:] Sicirski i socjologia.,
red. P. Glinski i A. Ko$cianski, Wyd. IFiS PAN, Warszawa 2009, s.158.

>3 Op. cit., 5.159.

>* Zakowski M., Op. cit, 5.9.

> Fatyga B., Op. cit., 5.159.
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negatywny wskazywaly, ze wymiana nie jest tylko samym przekazaniem sobie
przedmiotdw. Szanowanie siebie jako partnerow, zainteresowanie sobg — to elementy,
o ktérych nie nalezy zapominaé, co rozwing dalej we fragmencie dotyczacym ludzi
w wymianach. Podsumowujac na warto§¢ przedmiotu skladaja si¢ trzy czynniki: rzecz,
osoba ofiarowujaca oraz osoba przyjmujaca.

W nieco inny sposob do okreslania warto$ci przedmiotu podchodzi Georg Simmel
w swojej ksigzce Filozofia pienigdza’®. Wedlug Simmla warto$¢ jest wyznaczana
w momencie, gdy przedmiot moze zosta¢ wymieniony za inny. Niejako to wlasnie druga
strona wyznacza jego warto$¢.”” Autor nie zgadza si¢ rowniez na czysto subiektywna
cen¢. Simmel sadzi, ze tak moze sta¢ si¢ jedynie w sytuacji, gdy jednostka sama sobie
wycenia przedmiot. W kontakcie z innymi rzeczami jego warto$¢ musi zostaé
zobiektywizowana.”® W moim badaniu réwniez taka forma wymiany byta dostrzegalna.
Wspominatam juz o osobach, ktdére chcialy ,,zarobi¢” czy ,,zrobi¢ interes”. To wiasnie
one wskazuja, ze wymiana czysto ekonomiczna moze przeplata¢ si¢ z wymiang spoteczng
w jednym zjawisku. Polaczenie wymiany ekonomicznej Simmla i1 spotecznej Petera
M. Blaua to istota badanych przeze mnie wymian. Nie mozna mowi¢ tu o czystej
wymianie spolecznej. Nie spotkatam si¢ z opisywang przez Blaua nadzwyczajna
wdzigcznoscia (choé wicksza lub mniejsza pojawia sie czgsto) i zobowiazaniami.” Za to
bezwzglednie migdzy osobami wymieniajagcymi si¢ czesto wzrasta poczucie zaufania do
siebie. Istnieje przekonanie, ze jesli dana osoba jest uczciwa, mozna naruszy¢
zwyczajowe elementy zabezpieczenia. Pomagaja w tym dokumenty dostgpne wszystkim
grupowiczom, w ktérych umieszcza si¢ pochwaty i polecenia 0sob, ktére w mniemaniu
innych sa godne zaufania. Blau wspomina jednak réwniez o targowaniu si¢.”” Choé
nie yymuje tego w klasycznym rozumieniu, to zwraca uwage, ze pewnego rodzaju
dochodzenie do zysku jest czym$ pomiedzy wymiang ekonomiczng a bezinteresowng
mitoscig. Targowanie nie moze si¢ jednak odbywac jawnie. Trudno jest mi odnie$¢ sie
do tego stwierdzenia. W wymianach, w ktorych uczestniczylam negocjacje byty w rézny

sposob widoczne. Sadze, ze jawnos¢ targéw jest tu dos¢ intuicyjng kwestia.

*% Simmel G., Filozofia pienigdza, Wyd. Fundacji Humaniora, Poznan 1997.

57 Op. cit., s.37.

% Op. cit., 5.38.

> Blau P. M., Wymiana spoleczna [w:] Elementy teorii socjologicznych, (wybor) Derczynski W., Jasinska-
Kania A., Szacki J., PWN, Warszawa 1975, s.125.

% Op. cit., 5.132.
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Wymiana umiej¢tnosci

Wymiana to nie tylko rzeczy, ale rowniez umiejetnosci. W moich badaniach
staralam si¢ réwniez to uwzglednié¢, uzupehiajac je o projekt spoteczno-kulturalny, ktory
wymiang umiej¢tno$ci w sobie zawieral. Polega on na prowadzeniu warsztatow przez
zglaszajace si¢ z wlasnej inicjatywy osoby chcace podzieli¢ si¢ z innymi swoja
umiejetnoscia. Tematy warsztatow, a zatem umiejetnosci, pojawialy si¢ rozne —
od robienia na drutach, przetwordw czy nauki tafica i filozofii Hula, po naprawe roweru
1 przyswojenie podstawowych stow rowerowego slangu i przyblizenie kultury batkanskiej
z jej tancem, jedzeniem i filmem. Jak zapewniala mnie jednak jedna z pomystodawczyn
projektu, nie zalezato im na bezposredniej wymianie, a ,,pomyst wziat si¢ z (...) potrzeby
uczenia si¢” (K10). Nie mieli zamiaru przekonywa¢ uczestnikow warsztatow, by oni
pozniej podzielili si¢ swoja umiejetnoscia z innymi. Z tego tez powodu nie do konca
postrzegali swdj projekt jako taki, w ktérym si¢ czyms$ dostownie wymienia. Deklarowali
zatozenie portalu, ktory takie wymiany umiejetnosci utatwi 1, w ich nadziei, nie be¢dzie si¢
ograniczal jedynie do Warszawy. Podkreslali jednak, Zze tam tez nie spotkamy formalnie
rozumianej wymiany. Chcieliby, by ludzie oferowali swdj czas i umieje¢tnosci, by mieli
che¢ dzielenia si¢ swoimi pasjami, ale zeby nie ograniczali si¢ tym, czy i co moze im

zaproponowac druga osoba.

Ludzie i ich doswiadczenia.

Przy tak niewielkiej zrealizowanej probie trudno mowi¢ o S$redniej, jednak
zazwyczaj badani niezbyt dilugi czas uczestniczyli w wymianach — okoto miesigca.
Oczywiscie poznatam réwniez osobg, ktéra wymieniala si¢ po raz pierwszy oraz innag,
ktora stwierdzita, ze sama juz wlasciwie prawie nic nie kupuje w sklepach. Grupe
wymieniajacych si¢ na Facebooku badani poznali dzigki znajomym i nie korzystaja
z innych stron w Internecie. Dodatkowo przewaznie innych miejsc nie znaja. Niektorzy
wspominajg raczej imprezy, spotkania, ktdre skupiaja takie osoby. Odbywaja si¢ one

w modnych warszawskich kawiarniach i1 klubach lub wsrdd przyjaciotek.

Relacje z innymi ludZmi.

Budowane relacje sprawiaja, ze ludzie wymieniajg si¢ dluzej niz tylko na okres
,wiosennych porzadkéw”. Dla niektorych badanych ma to wrecz kluczowe znaczenie:
,,0s0by, ktore czu¢ rzeczywiscie, ze chca budowac spolecznos$¢ i w zwigzku z tym nie sa

nastawione na to, zeby koniecznie zyska¢ bardzo duzo, ale wlasnie s3 nastawione
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na wspolnote i to, ze jesteSmy razem i si¢ dzielimy i jest fajnie.” (K6), ,,No po prostu
mysle, ze takie strony powstaja, zeby zjednoczy¢ ludzi.” (K2), ,,Wida¢, ze jest cze¢$¢ osob
pozytywnie zakrgconych na tej grupie jak zapraszaja ci¢ do domu. Herbatke proponuja.
I jeszcze kot wskakuje na kolana. (...) Wiasnie co$ wigcej, ze to moze tworzy¢ taka
fajna...” (K2). Relacje sa tez waznym elementem uczestnikow warsztatow wymiany
umiejetnosci. Nacisk na to, zeby nie byly one do konca wymianami sprawia, ze to relacje
mi¢dzy ludzmi sg motywatorem do dzialan. Dlatego tez organizatorzy deklarowali
wielokrotne uczestnictwo tych samych osob w warsztatach, pomoc w ich prowadzeniu
(,,A, to nauczylem si¢ wilasnie 20 minut temu od tej dziewczyny, ktéra prowadzita
warsztaty. A, no w sumie ja tez juz to umiem. Pokaza¢ to.” (K10)). Innym dowodem na
silne relacje migdzy osobami wymieniajagcymi si¢ sg spotkania, podczas ktoérych owe
wymiany nastgpuja. Bylam $wiadkiem 1 uczestniczka jednego z nich, w centrum
Warszawy, najpopularniejszym miejscu dla oséb z facebookowej grupy. W przeciagu
godziny przewingto si¢ co najmniej dwadzieScia osob. Wiekszos¢ z nich przyszia
do wigcej niz jednej osoby. Jedna z uczestniczek przyznata si¢ drugiej, ze zapomniata
czego$ dla niej wzig¢, poniewaz gubi si¢ juz w licznych wymianach, ktore z tg druga
przeprowadza. Druga odparta, Ze nie widzi zadnego problemu, bo widzg si¢ $rednio raz
na dwa dni. Co wigcej, wymiana nie polegata jedynie na przekazaniu sobie przedmiotu.
Byta wzbogacona kilku - kilkunastominutowa rozmowa.

W celu lepszej organizacji wymian powstal dokument udostepniony wszystkim
grupowiczom, ktory zawieral wszystkie przyszte wymiany — kto, kiedy i gdzie si¢
spotyka. Miato to utatwi¢ innym orientacj¢ kiedy i gdzie mozna spotka¢ si¢ z osoba,
z ktora miato si¢ juz umdéwiong wymiang. To wazne, poniewaz liczba wymian dochodzi

do kilku dziennie.

Wymiany byly, sa i beda.

Powyzsze zdanie dla socjologa jest oczywistoscia. Swiadcza o tym miedzy innymi
teksty takich autoréw jak Blau®' czy Marcel Mauss®. Z punktu widzenia badanych moze
sie to wydawac¢ dos¢ odkrywcze 1 §wiadezy¢ o ich doglebnych obserwacjach otoczenia.
Obszernie mowi o tym zalozyciel portalu wymiankowego: ,,Bardzo czesto migdzy
Znajomymi wymieniamy si¢ swoimi umiej¢tno$ciami. (...) I oczywiscie sg to czasami

przedmioty, ale duzo czgsciej byly to tak naprawd¢ tak zwane uczynki, tak? (...)

%' Blau P. M., Op. cit., ss. 120-134.
62 Mauss M., Socjologia i antropologia, PNN, Warszawa 1973, rozdz. Szkic o darze.
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ten moment wymiany jest oczywiscie fajny i (...) to gdzie§ idzie dalej. Bo ludzie si¢
potem spotykaja. Kto§ tam komus co$ przekazuje, kto$ robi kolacje. I wiesz, to buduje
fajng jaka$ tam spotecznos$¢. (...) jest jaka$ taka niepisana reguta, ktorej nigdy nikt
nie ustalil, ale ona jest. Po prostu krazy. Ze ludzie si¢ tymi ustugami wymieniaja.
Pomagaja sobie i to kompletnie nie ma nic wspolnego z kasa.” (M1). Dla uczestniczek
facebookowych wymian bylo to raczej co$ nowego, co$, z czego wczesniej
nie korzystaty. Stad tez poczucie odkrycia u jednej z badanych: ,,Nie wiedzialam wtedy
tak naprawde, ze decyduje¢ si¢ na cate zycie troche. Bo to, bo to jest styl zycia, nie?”” (K6).
Dlatego tez Internet staje si¢ miejscem, gdzie wymiany przeprowadzi¢ jest latwiej.
Komunikacja zostaje przyspieszona i wykracza poza znajomych, faczy nie tylko z ludZzmi,
ktérych nigdy nie spotkali$my, ale rowniez z tymi, ktorych najprawdopodobniej nigdy
nie spotkamy, poniewaz mieszkaja w innym mieScie. Wymiana polega wtedy
na kontaktowaniu si¢ przez Internet i przesylaniu przedmiotéw poczta. W tym tez

wypadku uniemozliwiona jest w wigkszo$ci wymiana ushug czy umiejetnosci.

Co inni mys$la o wymianach?

Pytanie zostalo skierowane do oséb wymieniajacych sie. Wiekszo$¢ z nich
odpowiedziata, ze prawdopodobnie oceniajg je pozytywnie. Pojawialy si¢ rowniez glosy
o negatywnym podejsciu. Badana uwypuklata antagonistyczny podziat ,biedni
wymieniajacy si¢” i ,,bogaci wcigz kupujacy nowe rzeczy”. Tak zadane pytanie miato
stuzy¢ okresleniu siebie wobec wymian 1 w stosunku do osob, ktére w nich
nie uczestnicza. Wedlug Daniela Millera i Russela® W. Belka to konsumpcja whasnie
(awigc rowniez w mojej definicji niekupowanie) moze by¢ w dzisiejszych czasach
uznawana za jedyny element, ktory ksztaltuje osobowos$¢ i jej oryginalno$¢. Sama
konsumpcja staje si¢ metoda na wyrazanie idealdw humanistycznych i tego, jak jednostki
okreslaja same siebie. Tylko niektorzy badani akcentowali wyjatkowe zaangazowanie
czy wrecz dume z siebie jako podmiotu bioragcego udzial w nadawaniu ,,nowego zycia”

przedmiotom czy wspieraniu ekologicznych zachowan.

Wymiana a wolontariat.
Przed przystapieniem do badan powstata hipoteza, wedlug ktérej wymiana

potocznie rozumiana jako aktywne ekologiczne dziatanie wigze si¢ z aktywnym

63 Krajewski M., Op. cit., s.19121.
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dziataniem na rzecz wolontariatu. Okazata sie ona catkowicie btedna. Zaden z badanych

nie potwierdzit takich przypuszczen.
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Rozdzial 5. ,,Torby z workow po zywnosci” — czyli rzecz o przerabianiu.

Przerabia¢ mozna wszystko, jak wspomniata jedna z badanych w cytowanym przeze mnie
fragmencie wywiadu w poprzednim rozdziale. W tym rozdziale przyblizam jednak to,

co i z jakiego powodu przerabiajg badani, z ktérymi rozmawiatam.

Najlepszym przykladem obowiazujacej mody sa blogi internetowe, ktérych z dnia
na dzien powstaje coraz wigcej, pokazujace co i jak mozna przerobié, przetworzy¢
nanowo. W czasach, gdy wszystko musi by¢ dokladnie nazwane i na to zjawisko
powstalo specjalne stowo — wupcycling.®* Przerabianie niepotrzebnych rzeczy, $mieci
w przedmioty uzyteczne. Podobnie zdarzylo si¢ podczas warsztatow organizowanych
przez badang. Byla ona organizatorka spotkan wokot przerabiania rzeczy dla osob
w wieku przedszkolnym, nastoletnim i dorostym. Warsztaty polegaly na przetwarzaniu
surowcoOw wtornych w zabawki, starych ubran w nowe oraz zniszczonych mebli w ich
wspotczesne wersje. Jak sama wspominala, te spotkania: ,,to jest moja filozofia zycia”
(K9). Druga badang przerabiajaca pozornie bezwarto$ciowe rzeczy w co$ nowego byta
osoba wykorzystujaca talerze do produkcji bizuterii. Wielokrotnie podkresla: ,to jest
jedna z technik, ktora si¢ stala moja ulubiona. Bo no chyba przez to, Zze daje tak naprawde
nieograniczone mozliwosci. Bo wzoréw jest duzo. To jest tez ciekawe. (...) Ale na
przyktad myslac o talerzach nigdy nie miatam jakiej$ wielkiej idei (...) wykorzystania
wlasnie starych talerzy, ktore si¢ blagkaja bezpansko na $wiecie. I trzeba je wszystkie
uratowac. Raczej bardziej si¢ skupiatam na estetyce, na formie. Na tym, jak to wyglada.”
(K13). Mozna zatem zdecydowanie powiedzie¢, ze spotkalam si¢ z dwoma roéznymi
podej$ciami do przerabiania i powtdrnego wykorzystywania rzeczy.

W rozmowie z pierwszg badang waznym punktem stata si¢ historia o decyzji,
w wyniku ktorej zrezygnowata ona z tradycyjnych zakupow lub chociazby z zakupoéw
w sklepach typu second hand. U$wiadomila sobie bowiem, ze przyczyniata si¢
do nadprodukcji rzeczy. Postanowila wybiera¢ rzeczy o najwyzszej jakosci, by modc
wykorzystywa¢ je jak najdtuzej. W razie zepsucia naprawia je, a nie wyrzuca. Swoj
sposob myslenia starata si¢ przekaza¢ podczas organizowanych przez siebie warsztatow.

Niepowtarzalno$¢ przedmiotow réwniez w przerabianiu jest podkreslana: ,,Nikt
takiej nie ma, absolutnie nikt na $wiecie. Jestem o tym przekonana. Bo jest zrobiona

z dwoch koszul, ktére jej datam kupionych. No i ten fajny aspekt wyjatkowosci”’(K9).

%4 http://www.upcycling.co.uk/, dostep 20.05.2012.




To rowniez gltéwny element bizuterii robionej z talerzy. Kazdy talerz i jego rozbity
fragment jest inny. To talerze kupowane, ale réwniez podarowane, znalezione,
przywiezione z podrozy. Autorka zaznaczala, ze wazniejsze od tego, czy wykorzystuje
surowiec ponownie, jest to, ze talerz ma swoja histori¢, ktora moze opowiedzie¢
klientowi. A nowy wtasciciel moze dobudowa¢ nowa. Tak tez stalo si¢ z pewnymi
kolczykami: ,,Miatam kolczyki Walbrzych. Wiasnie z wytworni Walbrzych. One tadne
mialy te pieczatki. I kupila je ode mnie pani, ktéra pojawita si¢ na targach. Nie planowata
zadnych zakupow, bo jest tu zupehlie przypadkiem, ale jak zobaczyla wlasnie te...
to stwierdzila, ze sentyment lokalny wygrywa i musi je po prostu mie¢.” (K13).

To, co ma roéwniez znaczenie dla organizatorki warsztatow upcyclingowych,
co umocnito ja w przekonaniu, ze takie warsztaty warto przygotowac, to fair trade.
Czesto pojawiajacy si¢ w jej wypowiedziach zwrot oznacza sprawiedliwe traktowanie
w handlu. Mowa tu gtéwnie o pracownikach fizycznych, ktorzy sa nie tylko nisko
optacani, ale rowniez przebywaja w miejscach pracy niebezpiecznych dla zdrowia i zycia.
To tez akcentowata podczas warsztatow, w ktorych bralam udzial. Podkreslata,
7e ponowne wykorzystywanie materiatdbw ma szerszy kontekst. To nie tylko dziatanie
na rzecz srodowiska, ale tez wsparcie sprawiedliwego traktowania pracownikow.

»Przerabiacze” znaja tez innych ,,przerabiaczy”. Dzigki temu dowiedzialam si¢
o torbach z baneréw reklamowych, workach po zywno$ci czy folii babelkowej,
ale rowniez sukienkach z papieru. Wytworcy zbieraja si¢ na coraz czgstszych
i popularniejszych, przynajmniej w Warszawie, targach mody. Skupiaja one mig¢dzy
innymi osoby stosujace upcycling. Wielu z nich tworzy bizuterig, tak jak dziewczyna
wykorzystujaca talerze. Organizatorka najwigkszych targéw jest badana, jednoczes$nie
tworczyni warsztatow upcyclingowych. To kolejny dowdd na jej zaangazowanie
w tematyke ekologii, przektadajace si¢ na osobiste dziatania, ale tez mniej lub bardziej
bezposrednie przekazywanie tych doswiadczen innym.

Niewiele moge powiedzie¢ o klientach obu badanych. Czasem sa to, jak
w cytowanym fragmencie, przypadkowe osoby. Innym razem zdarza si¢ nieco dtuzej ich
pozna¢ (organizatorka warsztatow i targdéw mody jest réwniez projektantka sukienek
iopasek na glowg): ,Byla tu ostatnio u mnie dziewczyna, ktora kupowata kiecke
i opowiadata, ze kiedy$ miala taki totalny flow na robienie zakupy jak zarabiala... (...)
I méwi, ze tym sobie kazdy tydzien trudny rekompensowata. Kupowala wszystko,
wszystko, wszystko. A teraz si¢ uspokoita. Te wszystkie rzeczy wydata, powymieniala,

wywalita. I po prostu kupuje... bardzo si¢ zastanawia... bardzo patrzy na jakos$¢
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materiatéw, bo to tez jest wazne, nawet od projektantow.” (K9). Badane nie potrafily
opisac osob, ktore u nich kupuja. Nie dostrzegaty konkretnych typow.

Przerabianie jak pokazuja powyzsze przyklady rowniez moze wigzaé si¢
z pienigdzmi. Tam, gdzie konczy si¢ produkowanie na wlasny uzytek, zaczyna si¢
sprzedaz. Jednak przyklad warsztatow eksponuje dzialanie namawiajace innych

do inicjatywy we wlasnym zakresie i przekazywania tej wiedzy dale;.
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Rozdzial 6. ,,Uklon dla starej szkoly mistrzowskiej” — czyli rzecz

o odnawianiu.

Mniej wigcej w momencie podejmowania ostatecznej decyzji o temacie moich badan
powstal w Internecie pewien portal. Skupial on osoby posiadajace rdézne, mniej lub
bardziej, rzemies$lnicze umiejetnosci, fachowcoOw w swojej dziedzinie, ktorzy podejma si¢
naprawy jakiego$ przedmiotu oraz osoby, ktére przedmioty do naprawy maja. Rozdziat
o odnawianiu pragn¢ oprze¢ na dzialalno$ci samego portalu oraz osdb z niego
korzystajacych.

Nie ukrywam, ze tym bardziej umocnilo mnie to w przekonaniu o dobrze
wybranej tematyce badawczej. Ow portal zaktadat kilka nastepujacych celow:
kultywowanie tradycji i kultury lokalnej oraz regionalnej, troska o ekologie, aktywizacja
dziatan przedsigbiorczych, poparcie dla odpowiedzialnosci spotecznej oraz oszczednosci.
Te deklaracje sprawity, zZe portal nie mial jedynie zadania informacyjnego, a raczej
promujacego okreslone podejscie do rzeczy i1 zycia. Tworcy pomystu podkreslali, ze owa
strona internetowa nie byla tylko sklepem towarow, a raczej sklepem idei
wykorzystywania rzeczy. Jeden z uzytkownikow, badany, méwil: ,,Ten wlasnie portal
(...) to (...) jest takie powiedziatlbym, socjologiczne bardziej przedsigwzigcie niz stricte
naprawczo starych mebli. Juz taki wrecz na poty spoltecznosciowy portal mam wrazenie.”
(M2). W chwili obecnej (19.05.2012 r.) z portalu korzysta prawie 540 uzytkownikow —
naprawiajacych i poszukujacych naprawiajacych. Obie grupy podzielone sg na kilka
kategorii w zaleznosci od posiadanych umiejetnosci czy przedmiotow: dom, kultura,

meble, moda, moto / rower, RTV / AGD, wzornictwo.

Co odnawiamy?

Wywiady przeprowadzilam z osobami naprawiajagcymi meble. Nie oznacza
to oczywiscie, ze odnawiamy jedynie meble. W momencie podejmowania decyzji
o osobach, z ktorymi chcialabym porozmawiaé, portal miat niewielu cztonkow.
Wiekszos$¢ z nich, w mojej opinii, nie do konca odpowiadata profilowi portalu. Wybor
padl na renowatoréw mebli. Z tego tez powodu pytanie ,,Co odnawiamy?” nie jest moze
tym najwlasciwszym, poniewaz w tej sytuacji odnawiamy meble. Jednak mozna
potraktowa¢ przyktad mebli jako szczegdlny przypadek i postara¢ odpowiedzie¢ sobie

na powyzsze pytanie. Zatem odnawiamy meble swoje — odziedziczone lub znalezione,
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ale rowniez kupujemy meble odnowione. Do definicji niekupowania zalicza si¢ jedynie
pierwszy przypadek. Sa to meble, ktére towarzysza nam od wielu lat, jesteSmy do nich
przyzwyczajeni, przypominajag nam o osobach, ktéorych moze juz nie ma, przywotuja
wspomnienia sprzed wielu lat. Pragniemy je zachowa¢, ale na rézny sposob chcemy
je odnowi¢. Albo odrestaurowa¢ — wymieni¢ obicie lub uzupeli¢ braki w dekoracji
szafy, albo zmieni¢ — pomalowa¢ na inny kolor, uwspotczesni¢, dopasowac do obecnego
wnetrza. I cho¢ zmienianie mozna nazwa¢ przerabianiem, a nie odnawianiem, to nalezy
tu doda¢, ze granica migdzy tymi dwoma kategoriami jest czgsto plynna. Nie zawsze
do konca wiadomo, czy mebel zostal odnowiony czy juz przerobiony. Drugi przypadek,
czyli kupowanie odnowionych mebli, cho¢ do definicji si¢ nie zalicza, to jest rOwnie
ciekawy, bo coraz bardziej popularny. Mowa tu gtownie o fotelach z lat piecdziesiatych
1 sze$¢dziesiatych XX wieku, ktore razem z calym wzornictwem i1 przedmiotami z

tamtych lat od pewnego czasu s3 zwyczajnie w modzie.

Dusza mebli

O duszy rzeczy wspominatam juz w rozdziale dotyczacym wymian. Przy okazji
rozmoéw o odnawianiu ,,dusza” rowniez powrdcita, dlatego warto podkresli¢ to 1 w tym
miejscu. Badani zwracali na to szczegdlng uwage. Mebel mial dla nich historig, jak juz
wczesniej napisatam, kojarzyt si¢ z konkretnymi osobami lub historiami. Niekoniecznie
naszymi. Przeszto$¢ przedmiotu moze wigzaé si¢ z kim$ innym, nie zawsze musimy ja
znaé. Jednak $wiadomos¢, ze kto§ uzywal tych mebli, na co wskazuja $lady eksploatacji,
podnosza warto$¢ tych przedmiotow. Jedna z badanych mowita: ,,Stare meble, ktore maja
histori¢, maja swoja dusz¢ tak mysle. I (...) to sa takie przedmioty mysle, ze widzialy
niejedno, przezyly niejedno i fajnie jest to czasem podkreslic.” (K12). Dusza
przedmiotdow pojawia si¢ we wszystkich kategoriach niekupowania — rdéwniez

przerabianiu, o czym rowniez w odpowiednim rozdziale przypomne.

Ekologia

To jeden z dwdch najwazniejszych powodow, obok estetyki, wymieniany przez
tworcow, dla ktorych meble odnawiane sg cenniejsze od nowych. Badany mowit wprost:
,po choler¢ wycina¢ lasy gdzie§ tam pod Biatymstokiem, czy gdzie§ tam w ogole na
wschodzie Polski. (...) No bo po co wyrzucaé, palié¢, nie wiem, zatruwaé albo w ogodle
wyrzuca¢, sktadowaé, skoro z tego mozna jeszcze raz odrestaurowaé, co$ jeszcze raz

zrobi€. (...) Jezeli z jednego czy tam z kilku drewien mozna zrobi¢ fotel, to po co $cina¢
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kolejne drzewka, skoro mozna te drewna odzyskac.” (M2). Poczucie, ze pomaga si¢

srodowisku, towarzyszyto twoércom. Podbudowato stusznos¢ ich dziatan.

Cena

O cenach rozmoéwcy moéwili bardzo duzo. Wymieniali liczne elementy, przez
ktore odnowienie mebli moze by¢ drozsze niz kupienie nowych. Uwypuklali ilo$¢
wlozonej pracy, materiaty, najwyzszej jako$ci tkaniny sprowadzane z zagranicy.
Jednoczesnie podkreslali niezrozumienie tych czynnikow przez ich klientow: ,Ja jej
mowi¢ kwote dzisiaj, a bardzo przyjemnie nam si¢ rozmawiato, bardzo $wiadoma
kobieta, taka wie, czego chce, i tez lubi design. I moja cena, ktora jest nizsza od mojego
znajomego, ktéry robi te same rzeczy w Poznaniu. (...) I to byla dla niej dwa razy
za duzo jeszcze. Czyli po prostu szalenstwo. Ja si¢ zdziwilem, ona nie wiem, czy nie
jeszcze bardziej.” (M2). Liczne nieporozumienia w tej kwestii ttumaczag niewysokimi
zarobkami w Polsce, ale rowniez zamitowaniem do zdobywania przedmiotéw szybko,
tanio 1 najchetniej z katalogu. Cze$¢ z rozmdéwcoOw wspominata nawet, ze cho¢ dzisiejsze
mieszkania wolne s3 od komunistycznych meblo$cianek, a sklepy pelne réznorodnych
mebli, to nasze domy 1 tak sg do siebie podobne. Badana podkres$lata: ,, Takze zyjemy
w tych samych przestrzeniach. To samo nam si¢ podoba. Te same schematy kupujemy,
te same rozwigzania. I szkoda. (...) Tylko takie uporzadkowane przestrzenie, jak
w katalogach, zgodnie z trendami, nic swojego.” (K12). Z drugiej strony inna dodata:
,»przez to, ze ludzie jezdza na Zachod, podrézuja 1 maja kontakt z (...) kultura zachodnia,
gdzie si¢ docenia co$ zaprojektowanego, co$ oryginalnego, co$ niepowtarzalnego...
to mtodzi ludzie odchodza od takich mebli... wiesz, Agata meble, Bodzio meble, wiesz...
gdzie sg na wielkich fabrykach cate zestawy produkowane. I starajg si¢ mie¢ wtasnie taki
jeden fotel.” (K11). Trudno méwi¢ o jednolitosci. Wszyscy badani mieli do czynienia
z obiema kategoriami klientéw, co przetozylo si¢ roOwniez na preferowane przez nich

Wzornictwo.

Wzornictwo

Z punktu widzenia tej pracy wzornictwo pozornie nie ma znaczenia. Mimo tego
wlasciwie wszyscy badani zwracali na nie uwage. Klienci zainteresowani byli gtownie
polska estetyka z lat pigédziesiagtych, szes¢dziesiatych i siedemdziesigtych ubieglego
stulecia oraz stylem nazywanym prowansalskim. Inni zauwazali wyjatkowosé

przedmiotdw w tym, ze zostaty po raz kolejny wykorzystane. Wspominata o tym réwniez
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badana wymieniajaca si¢: ,,A jesli chodzi o ten recykling, no to bardzo, bardzo popieram,
ale tak... Moze bardziej pod wzgledem takim wizualnym mi to jako$§ odpowiada,
te Smieciowe rzeczy, niz wiesz, jako$ tam bardziej ideowo, (...) zeby chroni¢ srodowisko
i tak dalej. (...) I bardziej podoba mi si¢, ze ludzie maja takg wyobraznie¢, ze jednak
czasem z takich $mieci potrafig zrobi¢ jakie$ dzieta sztuki.” (K8). Podczas badan nie
poznatam osoby, ktéra zadeklarowataby swoja obojetnos¢ wobec wygladu rzeczy. Mogto
sie to dopetnia¢ z przekonaniem o ekologicznosci dziatan lub wyjatkowe;j ,,duszy” rzeczy.

Mimo, ze wyglad nie zawsze odgrywat gldwna role, to z pewnoscia jedng z wazniejszych.

Klienci

Wedhug badanych sg to ludzie w wieku dwudziestu kilku, trzydziestu kilku lat.
Podrozujacy, interesujacy si¢ designem, niekoniecznie ekologia. Wyksztalceni i ciekawi
$wiata. Wybieraja meble oryginalne, wyrdzniajace si¢ lub takich oczekuja po renowacji
ich wlasnych. Wsrod klientéw znajduja si¢ rowniez osoby starsze, ktore jednak wybieraja
raczej proste odnowienie mebla, by przedtuzy¢ okres ich trwalos$ci. Badani, cho¢
akcentuja, ze to tacy klienci zapewniaja im codzienne dochody, to sg dla nich mniej

interesujacy.

Tworcy

Tworcy sa podobni do swoich klientow — wiekiem, zainteresowaniami, wyzszym
wyksztalceniem, ciekawoscia otaczajacego ich $wiata. W swojej pracy wyrdzniali jej
tworczy charakter. Nie chcieli traktowa¢ siebie jako ,,zwyktych rzemies§lnikow”. Czgsé
z nich korzystata z ustug podwykonawcow — krawcowych, stolarzy czy tapicerow. Jezeli
jednak wykonywali cze$¢ renowacji, to tych czynnosci nauczyli si¢ sami, nie ucz¢szczali
do szkoly przyuczajacej ich do tego zawodu. To osoby o duzym poczuciu wiasnej

oryginalnos$ci i wyjatkowosci. Prace traktowali jako rozwijajaca ich wlasng osobowos¢.
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Rozdzial 7. ,,Potrzebujemy dziury, a nie wiertarki” — czyli rzecz

0 pozyczaniu.

W moich badaniach chciatam si¢ zaja¢ nie wiertarkami, a torebkami. Bowiem mniej
wiecej dwa-trzy lata temu powstalty w Polsce dwa sklepy internetowe wypozyczajace
luksusowe torebki. Niestety obie wlascicielki firm nie zgodzity si¢ na rozmowe ze mna.
I cho¢ pozyczanie zawarlam w mojej definicji niekupowania, to nie zdotalam tego
elementu zbada¢. Cho¢ nie posiadam wielu materiatow, ktore moglabym przeanalizowac,
to nie chce w zupelnosci rezygnowac z opisu pozyczania. Ponizej prezentuj¢ moje
intuicje badawcze dotyczace pozyczania.

Jedyne do czego moge si¢ odnies¢, to artykuly prasowe. Sadzg¢ jednak,
ze to fragment, ktorego nie nalezy pomija¢. Torebki o wartosci kilku lub kilkunastu
tysigcy ztotych wypozyczane s3 z pewnoscig réwniez przez osoby, ktorych nie byloby
sta¢ na ich zakup. Nie ma przeszkdd, by takie niekupowanie zaliczy¢ do kategorii Uber
Premium®, jak réwniez odnalezé elementy veblenowskiej klasy prozniaczej® (na
przyktad konsumpcji na pokaz). Sato niestety jedynie przypuszczenia i intuicje,
ktére z pewnoscia nalezy zweryfikowa¢ podczas badan.

Tomasz Molga i Szymon Krawiec w swoim artykule®’ o pozyczaniu przedstawili
polskich celebrytow wypozyczajacych nie tylko torebki, ale roéwniez ubrania
i samochody. Wskazuja, ze uczestniczenie w wielu przyjeciach i zasada, wedtug ktorej
nie nalezy zaklada¢ tej samej rzeczy po raz kolejny, sprawiaja, ze wypozyczanie jest
1 prostsze, 1 tansze.

Kadim Makarenko we wspominanym juz przeze mnie artykule®® w Wysokich
Obcasach Extra skupil si¢ na bardziej codziennych sytuacjach, ktére dotycza nie tylko
znanych o0sob. Przytoczyl przerdézne praktyki — od coworkingu 1 couchsurfingu,
po wypozyczanie torebek, bab¢ i1 kotow. Co jeszcze w temacie torebek wazne to,
jak deklaruje Makarenko, 20% wypozyczen konczy si¢ zakupem. Jest to niezwykle
interesujace, a pytanie o przyczyne¢ takich dziatan che¢tnie postawitabym jako pytanie
badawcze w ewentualnych badaniach na temat pozyczania.

Makarenko prébowal odpowiedzie¢ sobie na pytanie dlaczego kobiety

wypozyczaja tak drogie torebki. Z jego rozmowy z wlascicielka wynika, ze powodow

65 http://www.trendwatching.com/trends/UBER _PREMIUM.htm, dostep 20.05.2012.

% Veblen T., Teoria klasy prézniaczej, PNN, Warszawa 1971,

%7 Molga T., Krawiec Sz., Pozyczalscy [w:] Wprost, Nr 17/18, 27 kwietnia-6 maja 2012.
%% Makarenko V., Op. cit.
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moze by¢ co najmniej kilka. Od wspomnianych juz przyje¢ po rozmowy kwalifikacyjne.
Jak zapewniala jedna z opisywanych tu stron, po co kupowaé torebke za parg tysigcy
ztotych, skoro za te same pienigdze mozna mie¢ ich kilka lub kilkanascie (sugerujac,
ze wypozyczenie bedzie posiadaniem na jaki§ czas). Autorki tych stron reklamowaty
roéwniez swoje ustugi w ten sposob, ze wskazaly na zmieniajaca si¢ nie tylko mode,

ale rowniez humor czy gust.
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Podsumowanie

W ostatnim rozdziale opisuj¢ wnioski ptynace z przeprowadzonych przeze mnie badan.
Odwoluj¢ si¢ roéwniez do ich zatozen i przedstawiam na ile udalo mi si¢ je zrealizowac.
Najwigkszy nacisk pragn¢ jednak potozy¢ na problemy zwigzane z samg tematyka pracy.
Niestety niewielu badaczy spolecznych wybiera rzeczy i ich obieg w kulturze jako obiekt
swoich zainteresowan. Sprobuje udowodni¢, ze dzieje si¢ to ze szkoda dla wszystkich

dziedzin nauk spotecznych.

Whioski

Na poczatku pragne zaznaczyé, ze opisane w pracy badania traktuje jako
zarysowanie tematu tego nowego zjawiska. Przedstawiona tu perspektywa moze stac¢ si¢
wskazaniem dla kolejnych badaczy, ktérych zainteresuje owa tematyka. Moje badania
uznaj¢ za poglebiony pilotaz do dalszych badan dotyczacych niekupowania.

Tak jak okreslatam to w poczatkowych rozdziatach, dziatania nalezace
do niekupowania wilaczaja si¢ w konsumpcjonizm. Efekt nowosci niezbedny
w konsumpcjonizmie realizuje si¢ roOwniez w wymienianiu, odnawianiu, przerabianiu
oraz pozyczaniu. Zamieniamy rzeczy, ktore juz posiadamy lub zdobywamy nowe. Nie ma
znaczenia to, ze nie kupiliSmy ich w tradycyjny sposéb w sklepie na rogu ulicy lub
centrum handlowym. Nie istotna jest rowniez ich warto$¢ rynkowa. Konsumujemy znaki,
jak pisal Baudrillard, a nie same przedmioty. Dlatego tez kilku- czy kilkudziesigcioletnie
rzeczy staja si¢ dla nas absolutng nowoscig 1 moga mie¢ warto$¢ przewyzszajacg nowe.
Te przedmioty pojawiaja si¢ w naszych rgkach po raz pierwszy i na tym polega
ich nowos¢.

Przekazywanie sobie znakéw to rowniez podkreslanie mody, bez ktérej wiele
rzeczy stracitoby swoja cene. Wazna jest idea, ktorg si¢ wymieniamy. Mysl,
ktora kupujemy. To moze by¢ szacunek do mebli odziedziczonych po babci, ale réwniez
upolowana w trakcie wymian ubran spodnica w modnym wzorze. Warto wréci¢ tu
do pozyczania torebek. Dla osob, ktére z tego korzystaja, jak moge si¢ domysla¢, wazne
jest pokazanie si¢ wsrod okreslonej grupy ludzi z owa torebka. Dodatkowo moga si¢ one
prezentowac z coraz to kolejng kazdego wieczoru. Posiadanie na state ich nie interesuje,
poniewaz konsumujg znaki, a nie przedmioty.

We wnioskach pragne si¢ roéwniez odnie$¢ do samych uczestnikoéw niekupowania.

Sa to gléwnie miodzi ludzie (maksymalnie do trzydziestu kilku lat). Powodem sg w moim
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odczuciu dwie kwestie. Pierwsza z nich, ktéra nasuwa si¢ najszybciej, jest dostep
i korzystanie z Internetu. Wedlug Diagnozy Spotecznej 2011% Janusza Czapifskiego
i Tomasza Panka wsréd osob w wieku 16-24 ponad 93% korzysta z Internetu.
W przedziatach wiekowych 25-34 oraz 35-44 jest to odpowiednio prawie 86% 1 76%.
Kolejna grupa wiekowa, tj. 45-59 juz w znaczenie mniejszym stopniu jest uzytkownikiem
Internetu. Ow raport zdecydowanie wskazuje, ze to mlodzi ludzie gtéwnie korzystaja
zsieci. Z drugiej strony innym istotnym elementem niekupowania jest nie tyle
wylaczenie, ale ograniczenie obiegu pieniedzy, ktorych mlodzi ludzie maja mniej niz
osoby od nich starsze.

Nieco inaczej moze by¢ z pozyczaniem. Prawdopodobnie ze wspomnianych
serwisow korzystaja starsze osoby niz badani (wiek trudno mi tu doktadniej okresli¢).
Bo cho¢ pozyczamy torebke wartg kilkanascie tysigcy, a za wypozyczenie placimy
jedynie okoto kilkuset, to ta cena nadal moze by¢ nieosiggalna dla mtodszych osob.

W moich badaniach spotykatam i rozmawiatam gtéwnie z kobietami. To inny
zastanawiajacy mnie aspekt. Cho¢ to stosunkowo wigcej kobiety niz me¢zczyzn korzysta
z Internetu, to réznica nie jest duza — 53% kobiet i 47% mezczyzn. Nie potrafig
odpowiedzie¢ zatem na pytanie, dlaczego me¢zczyzni nie uczestniczg (lub uczestnicza
w znikomej liczbie) w niekupowaniu.

Dziatania zaliczajace si¢ do niekupowania maja miejsce oczywiscie
w rzeczywistosci, tzn. dochodzi o spotkan miedzy ludzmi. Aby jednak zapoczatkowaé
te spotkania, poznaja si¢ oni najpierw w Internecie. I taki jest wiasnie kierunek
postgpowania. Wszystko rozpoczyna si¢ od Internetu. Dzigki niemu ludzie sg w stanie si¢
ze sobg skomunikowaé. W nim znajdziemy grupy, strony internetowe, fora i blogi.
Bez nich komunikacja bylaby z pewnos$cia utrudniona, prawdopodobnie w ogdle

niemozliwa. Rozpatrujac wszelkie elementy niekupowania nalezy mie¢ to na wzgledzie.

Zalozenia badan a ich realizacja

Nie udato mi si¢ zrealizowa¢ badan dotyczacych pozyczania. W tej sytuacji
opisujac ten fragment opieralam si¢ jedynie na artykutach prasowych.
Nie natrafitam na inne problemy w realizacji badan. Narz¢dzia badawcze odpowiadaty na
pytania badawcze. Zrealizowalam wszystkie zaplanowane wywiady oraz analiz¢ tresci

1 obserwacje.

69 http://www.diagnoza.com/pliki/raporty/Diagnoza raport 2011.pdf, dostep 01.06.2012.
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Utrudnienia w badaniu trendu do niekupowania

O ile nie napotkalam na wigksze trudno$ci podczas realizacji badan, o tyle
przygotowanie podloza teoretycznego przyniosto niespodziewane klopoty. Jak sie¢
okazato teorie dotyczace konsumpcjonizmu oraz rzeczy sg dos¢ ogélne lub odnoszace si¢
do bardzo konkretnych sytuacji. Sadz¢ rowniez, ze teorie te nie nadazaja za zmieniajaca
si¢ rzeczywisto$cig. Zanim zdaza ja wzia¢ pod uwage, okoliczno$ci zmieniajg sig.
Rozwdj nowoczesnych technologii ma coraz wigkszy wpltyw na nasze Zycie i staje si¢
jego nieodtaczng czescia.

Dodatkowo zaskakuje mnie stan publikowanych badan na temat rzeczy, poniewaz
towarzysza one cztowiekowi od poczatku jego istnienia. Nadal traktowane sa one
drugoplanowo. Nie zauwaza si¢ ich wptywu. Tak bardzo jak badane sa zachowania
ludzkie, tak bardzo powinny by¢ réwniez uwzgledniane przedmioty im towarzyszace.
Wplywaja one bowiem na wszelkie dziedziny Zycia spotecznego.

Trend do niekupowania jest starym zjawiskiem w nowej odstonie. Nowe
technologie zmienity jego charakter. Odnosz¢ wrazenie, ze to tylko jeden z wielu
przyktadow, ktory udowadnia, ze Internet zmienia rzeczywisto$¢ spoleczng w nieznanym
dotad wymiarze. Mam nadziej¢, Ze zaprezentowane w niniejszej pracy badanie stanie si¢
nie tylko poczatkiem dalszych poglebionych badah niekupowania, ale roéwniez zwrdci

uwage wigkszej ilosci badaczy na dzialania majace miejsce w Internecie i role rzeczy.
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