Uniwersytet Warszawski
Wydziat Polonistyki

Angelika Kulik
Nr albumu: 373441

Komizm filmu reklamowego jako praktyka
popkultury

Praca licencjacka
na kierunku filologia polska
w zakresie literaturoznawczo-jezykoznawczym

Praca wykonana pod kierunkiem
doc. dr. hab. Krzysztofa Kopczynskiego
Zaktad Retoryki i Mediow

Warszawa, lipiec 2018



Oswiadczenie kierujgcego pracq

Oswiadczam, zZe niniejsza praca zostala przygotowana pod moim kierunkiem i stwierdzam, ze
spetnia ona warunki do przedstawienia jej w postepowaniu o nadanie tytulu zawodowego.

Data Podpis kierujacego praca

Oswiadczenie autora (autorow) pracy
Swiadom odpowiedzialno$ci prawnej o$wiadczam, zZe niniejsza praca dyplomowa zostata
napisana przez mnie samodzielnie i nie zawiera tresci uzyskanych w sposob niezgodny

z obowigzujacymi przepisami.

Oswiadczam rowniez, ze przedstawiona praca nie byla wczes$niej przedmiotem procedur
zwigzanych z uzyskaniem tytulu zawodowego w wyzszej uczelni.

Oswiadczam ponadto, ze niniejsza wersja pracy jest identyczna z zalgczong wersja
elektroniczng.

Data Podpis autora (autoréw) pracy



Streszczenie

Praca dotyczy zagadnienia komizmu wystepujacego w filmach reklamowych w odniesieniu do
popkultury. Przyktadami, do ktorych si¢ odniostam sg: Serce i Rozum - Pieprz i sél, Vicks, Poznaj
historie Stefana #weekending, Nasivin - MESKI KATAR - reklama 30s, Orange na karte - Kopernik,
Teraz Ja Wam Dam RABAT@. Najpierw przeanalizowatam ww. filmy reklamowe pod katem
wystepujacego w nich komizmu: jezykowego, sytuacyjnego, postaci, ztozonego oraz elementarnego.
Nastgpnie odniostam si¢ do wptywu warsztatu filmu — pracy kamery, montazu, scenografii oraz gry
aktorskiej — na komizm i zadatam pytanie badawcze: czy warsztat wzmacnia ten efekt, czy go ostabia.
Na koniec poréwnatam ww. filmy reklamowe z ich pierwowzorami z popkultury oraz odniostam si¢

do zagadnien, takich jak pastisz oraz parodia.
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Wstep

Komizm [...] wlasciwos¢ charakterystyczna dla pewnych konfiguracji zjawisk spotkanych
w zyciu lub przedstawianych przez sztukg, wywolujaca u obserwatora, mogacego byc
rownocze$nie uczestnikiem lub sprawca takich konfiguracji, reakcje w postaci $miechu
i Wesg)los'ci wykluczajacg zarazem silne emocje negatywne, jak np. trwoge, odraze, rozpacz czy
litos¢™.

Komizm [...] ztozona kategoria estetyczna okreslajaca wtasciwosci zjawisk zdolnych wywotaé
$miech, charakterystyczna przede wszystkim dla literatury i filmu; przeciwienstwo —
tragizmu?.

Z przytoczonych powyzej definicji wynika, ze komizm to wlasciwos¢ lub kategoria
estetyczna. Mozemy odnalez¢ ja w zyciu codziennym, sztuce, literaturze lub filmie, a jej
celem jest wywolanie $miechu u odbiorcy. Waznymi elementami obu definicji s3
przedstawienie komizmu w sposob antagonistyczny do tragizmu® oraz to, ze nie wystepuja

w nim negatywne emocje, takie jak np. trwoga, odraza itp.

Wyr6zniamy pie¢ rodzajéw komizmu, ktéore mozna przyporzadkowaé¢ dwoém grupom.
Pierwsza z nich odnosi si¢ do celu, w ktorym si¢ go stosuje. Komizm elementarny ma
charakter humorystyczno-ludyczny i jest skierowany na zabawe w rozumieniu czystej
rozrywki. Natomiast komizm zlozony posiada wydzwigk satyryczny, a jego celem nie jest juz
zabawa sama w sobie, lecz wy$mianie lub krytyka. Druga grupa zawiera te rodzaje komizmu,
ktore dotycza jego zrddla, czyli sytuacyjny — spigtrzenie niefortunnych i niezwyktych
zdarzen; postaci — uwypuklenie cech charakteru, wygladu Iub zachowania postaci
w konfrontacji jej z inng oraz slowny — zarty, dowcipy, zabawne dialogi, ktorych $miesznos¢

poteguje kontekst spoleczny®.

Dzigki wcze$niejszemu zdefiniowaniu komizmu, mozemy odnies¢ si¢ teraz do kategorii
gatunku filmowego i wyodrgbni¢ z niego komedie. Definicja zawarta w Encyklopedii kina
okresla ja jako utwor fabularny, ktory wywodzi si¢ z tradycji dramatycznej — przedstawia on
rzeczywisto$¢ za pomocg komizmu. Mozemy okresli¢ go jako optymistyczng perspektywe
przywrdcenia zakldconego porzadku akceptowanych przez spoteczenstwo wartosci albo
satyryczng wizje rzeczywisto$ci autora. Komediowi bohaterowie pochodzacy z roéznych
srodowisk, mimo wielu niespodziewanych zwrotow akcji, zastuguja na szczesliwe

zakonhczenie®.

L Komizm, w: Stownik terminéw literackich, Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich, Wroctaw 1988, s. 230.
2 Komizm, w: Stownik wiedzy o kulturze, Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2009, s. 295.

% Zob. Tragizm, w: Stownik terminéw... dz. cyt., s. 540.

* Komizm, w: Stownik wiedzy..., dz. cyt., s. 296.

® Komedia filmowa, w: Encyklopedia kina, Biaty Kruk, Krakow 2003, s. 508-509.



Film reklamowy jest najczesciej filmem fabularnym. Ma on na celu zachecenie odbiorcy do
zakupu produktu lub skorzystania z jakiej$ ustugi®. W pracy postuze si¢ wybranymi
przyktadami, tj.: Serce i Rozum - Pieprz i sol, Vicks, Poznaj historig¢ Stefana #weekending,
Nasivin - MESKI KATAR - reklama 30s, Orange na karte - Kopernik, Teraz Ja Wam Dam
RABAT@. Pozwolg mi one na obszerne zaprezentowanie sposobow tworzenia komizmu

w filmie reklamowym.

W pierwszym rozdziale przeanalizuj¢ przyktady pod katem wystepujacego w nich komizmu
oraz jego rodzajow: elementarnego lub zlozonego, jezykowego, sytuacyjnego oraz postaci.
W drugim rozdziale zajme si¢ warsztatem filmu reklamowego, odnios¢ si¢ do wplywu pracy
kamery, montazu, scenografii oraz gry aktorskiej na komizm oraz postaram si¢ odpowiedzie¢

na pytanie: czy warsztat filmu wzmacnia ten efekt, czy wreez go ostabia?

W trzecim rozdziale zajme¢ si¢ komizmem intertekstualnym. Porownam filmy reklamowe
z ich pierwowzorami, ktore odnalaztam w popkulturze. Ponizej zalagczam tabele zawierajaca

tytuty reklam wraz z ich pierwowzorami.

Tytul reklamy Pierwowzor

) Scena z filmu przygodowego Poszukiwacze
Serce | Rozum - Pieprz i sol o ]
zaginionej Arki

Film reklamowy Volvo z udzialem Jean-

Teraz Ja Wam Dam RABAT@
Claude’a Van Damme’a

Scena z polskiego serialu telewizyjnego
M jak Mitosc

Vicks

Poznaj historie Stefana #weekending Vlog Gonciarz Daily Vlog na YouTubie

Nurt opierajacy si¢ na stereotypowym
Nasivin - MESKI KATAR - reklama 30s ) o
postrzeganiu przezigbionego mezczyzny

Orange na karte - Kopernik Skecz Kabaretu Moralnego Niepokoju

® Film reklamowy, w: Stownik wiedzy..., dz. cyt., s. 182.




1. Komizm filmu reklamowego

W poprzednim rozdziale pokrotce zdefiniowalam poszczegdlne rodzaje komizmu. Teraz
odniose je do przyktadow zawartych w filmach reklamowych. Analize rozpoczne od drugiej
grupy rodzajowej (dotyczace zrodla), a nastepnie odniose si¢ do catosci filmowego przyktadu,

by wyodrebni¢ komizm elementarny/ ztozony z grupy pierwsze;.

Danuta Buttler w swojej pracy Polski dowcip jezykowy wymienita podstawowe mechanizmy
ogbélnokomiczne, sg to m.in.: powtdrzenie, nagromadzenie, spietrzenie zjawisk, kontrast,

. . . . . . . . , 7
inwersja, nieoczekiwana izolacja oraz przerwanie ustalonego ciggu faktow .

1. 1. Komizm j¢zykowy (slowny)

Wyr6zniamy dwa typy dowcipdw stownych: te, ktore powstaja w wyniku m.in. modyfikac;ji
wyrazow lub zwigzkow frazeologicznych, tworczosci neologicznej, konstrukcji opartych na

wieloznaczno$ci wyrazu, homonimii, rymu oraz te o charakterze og(')lnokomicznyms.

Tworczos¢ neologiczna w wypowiedzi jednego z bohaterow Serce i Rozum - Pieprz i sol.
LA pieprz yourself”® jest kontaminacja dwoch jezykéw — polskiego z angielskim.
Sformutowanie nalezy tlumaczy¢ dostownie, ,,yourself” w angielskim tlumaczeniu oznacza
‘si¢’, co w polgczeniu z polska czescig zwrotu oznacza wulgaryzm. Ten przyktad obrazuje
roOwniez uzycie wieloznacznosci wyrazu, poniewaz czasownika ,pieprzy¢”, stosuje si¢
roOwniez w odniesieniu do doprawiania potraw ‘dodawac pieprzu do potraw w celu uzyskania
pozadanego smaku’™?. Innym przyktadem ww. dowcipu jezykowego jest uzycie skrotowca
LOL (ang. laughing out loud), ktére w jezyku polskim oznacza ‘$mieje sie glosno’. Mozemy
si¢. nim poshuzy¢ w sytuacji nieoficjalnej, gdy chcemy kogo$/ co§ wysmia¢ lub
zasygnalizowaé rozmowcy, ze co$ nas bawi. W Poznaj historie Stefana #Hweekending
zastosowano go jako alternatyw¢ do godziny 7:07, aby spotegowaé¢ komizm sytuacyjny

w reklamie, co widzimy na zamieszczonych ponizej fotografiach.

" D. Buttler, Polski dowcip jezykowy, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 1974, s. 69-70.

® Tamze, s. 68-384.

% Serce i Rozum - Pieprz i s6l, https://www.youtube.com/watch?v=bIloc1hRiaU, [dostep od: 16.03.2018].
19 Pieprz, https://sjp.pl/pieprz, [dostep od: 10.05.2018].

L LOL/lol, https://sjp.pwn.pl/ciekawostki/haslo/LOL-lol; 5899768 html, [dostep od: 10.05.2018].



Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=hlwl4UfMzAKk, [dostep od: 7.05.2018].

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=hIwl4UfMzAKk, [dostep od: 7.05.2018].

Komizm jezykowy oparty na wieloznacznosci jest do$¢ czgsto stosowanym dowcipem

w reklamach. Jego przyklady mozemy odnalez¢ w Orange na karte - Kopernik, w ktorej

12 oraz ,,Kosmos””. Odniesiono si¢ tu do ich dwoch

znaczen: potocznego ‘0 osobie ukochanej lub bardzo lubianej’™, ‘o czyms fajnym lub

wykorzystano wyrazy, takie jak ,,Stonce

'2 Orange na karte - Kopernik, https://www.youtube.com/watch?v=-5C2L.Hgaodw, [dostep od: 16.03.2018].
'3 Tamze, [dostep od: 16.03.2018].
14 Storice, https://sjp.pwn.pl/sjp/slonce;2521839.html, [dostep od: 7.05.2018].



. . 15 . . .o
niezrozumiatym’~> oraz naukowego ‘centralne cialo Ukladu Stonecznego, widoczne na niebie

., . . . .,16 , . . .. NP
w dzien w postaci ognistej kuli’™, ‘cala przestrzen i wszystko, co si¢ w niej znajduje’".

Kolejnym waznym elementem dowcipu stownego jest modyfikacja powiedzenia ,,Gadat dziad
do obrazu, a obraz do niego ni razu”. Usuni¢to dwa ostatnie wyrazy i zastgpiono je dtuzsza
pauza, co potwierdza: ,,Gadat dziad do obrazu, a obraz do niego...”*®. Natomiast w animacji
Teraz Ja Wam Dam RABAT@ zmianom poddano formg fleksyjng stowa ,rabat”. Wyraz ten

tradycyjnie odmienia si¢ w nastepujacy sposob:

Przypadek Odmiana slowa ,,rabat”
Mianownik rabat

Dopehiacz rabatu

Celownik rabatowi

Biernik rabat

Narzgdnik rabatem

Miejscownik rabacie

Wotacz rabat

W reklamie poprawng form¢ mianownikowg w czwartym przypadku zmodyfikowano

0 dodanie sufiksu -a. W formie pisanej, ktorg widzimy w tytule filmu jest to koncowka -@.

Innym rodzajem zastosowania neologizmu jest uzycie sformulowania ,,meski katar™™®.

Narratorka méwi o dolegliwosciach, ktére mogg nas spotkac, gdy nasz partner zachoruje, cO
potwierdza jej wypowiedz: ,,Kiedy meski katar dopada twoj zwigzek, badz wyrozumiata

[.]7%.

Modyfikacj¢ dowcipu stownego o charakterze ogdlnokomicznym w reklamie Serce i Rozum -

Pieprz i sol odnajdujemy juz na poczatku filmu w dialogu glownych bohaterow:

15 Kosmos, https://www.miejski.pl/slowo-Kosmos, [dostep od: 7.05.2018].

18 Storice, dz. cyt., [dostep od: 7.05.2018].

17 Kosmos, https://sjp.pwn.pl/szukaj/kosmos.html, [dostep od: 7.05.2018].

8 Orange na karte - Kopernik, dz. cyt., [dostep od: 16.03.2018].

YNasivin - MESKI KATAR - reklama 30s, https://www.youtube.com/watch?v=3izX3qSs7w0, [dostep od:
07.05.2018].

20 Tamze, [dostep od: 07.05.2018].




Serce: Mmmm, Rozum, o co chodzi z ta telewizja razem z internetem?

Rozum: To proste, telewizja i internet sa jak pieprz i sol. Teraz musisz mie¢ oba. A propos,
mogltbys mi podac s61?

S: Jasne... [...]%

Codzienng rozmowe¢ wpleciono w sytuacje o charakterze podniostym — wystawna kolacja
z obstugg kelnerskg na zamku lub w patacu. Serce jest reprezentantem stylu potocznego, ktory

charakteryzuja sformulowania, takie jak np. ,,0 co chodzi”®, ,jasne?®. Natomiast
w wypowiedzi Rozumu dostrzegamy elementy podnioste, m.in. metafora pieprzu i soli®,

ktorg mozemy odbiera¢ jako ‘pare przedmiotow uzywang zawsze w komplecie’.

Kontaminacja stylu oficjalnego z potocznym jest dostrzegalna w reklamie Vicks. Mozemy
podzieli¢ jg na trzy etapy: pierwszy jest oficjalny, takim jezykiem postuguja si¢ na co dzien
pracownicy korporacji, drugi pseudonaukowy gtdownie przedstawiajacy objawy przezigbienia
lub grypy, a trzeci to styl méwienia do dziecka, co potwierdza:
Alicjo, przepraszam, ze przeszkadzam, ale jednak musze wzig¢ jeden dzien
zwolnienia. Poradzisz sobie?

Mamy nie biorg zwolnienia, mamy biorg Vicks SymptoMed Complete. Goraczka bolaca gtowa,
gardto, mieénie, mokry kaszel, zatkany nos — szes¢ objawow... O! Gdzie one sa? [...]~.

Ogo6lnokomiczno$§¢ wyrazong w wyliczeniach Henia zawarto w jego monologu

poczatkowym:

W moim zyciu miatem upadki i wzloty,
$niadania, kolacje i drugie dania,

i trzecie dania,

i czwarte®.,

Nastepnie, gdy opisuje swoj wyglad, wazng funkcj¢ pelni komizm dysonansu i nagtej
degradaciji®’. Zestawiono ze sobg opis atlety: ,,Teraz stoi przed wami ciato wyrzezbione do

928

perfekcji, maszyna tamigca prawa fizyki, biologii, gastronomii...””" z widokiem osoby otyle;j.

Henio swoje nogi porownuje do nog sportowca, co w koncowej czesci opisu staje si¢

2 Serce i Rozum - Pieprz i s6l, dz. cyt., [dostep od: 16.03.2018].

% Tamze, [dostep od: 16.03.2018].

% Tamze, [dostep od: 16.03.2018].

2 Tamze, [dostep od: 16.03.2018].

%5 Vlicks, https://www.youtube.com/watch?v=16UoycugD_Q, [dostep od: 16.03.2018].

%% Teraz Ja Wam Dam RABAT@, https://www.youtube.com/watch?v=aolLcXt4fcI, [dostep od: 16.03.2018].
1 D. Buittler, Polski..., dz. cyt., s. 86.

%8 Teraz Ja Wam Dam RABAT@, dz. cyt., [dostep od: 16.03.2018].
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komiczne: ,,Tak, oto nogi, ktore przemierzyly setki kilometréow, od kanapy az do drzwi

lodowki, a czasem nawet do... komputera [...]"%.

1.2. Komizm postaci (charakteru)

Najwazniejszym elementem jest caloSciowe ukazanie postaci jako danego typu
charakterologicznego, ktory odbiorca bedzie mogl porowna¢ z antonimem. Czestym
przyktadem takiego dziatania jest skontrastowanie ze sobg pary bohateréw, np. gruby i chudy,
niski i wysoki itd™.

Przyjrzyjmy si¢ teraz postaciom z filmow reklamowych. Mozemy podzieli¢ je na trzy grupy:

pary, trojke oraz bohatera wystgpujacego indywidualnie. Zacznijmy od par.

Serce i Rozum pehnia szczegdlna role — brand heroes® danej marki. Pierwszy z nich jest
przedstawicielem dziecigcosci, poniewaz cechuje go np. niezdarnos$¢, lekkomys$inosé

1 nieodpowiedzialno$¢, przy rownoczesnym zachowaniu pozytywnych aspektow

zewngtrznych — jest m.in. uroczy, czarujacy i beztroski®.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=blloc1hRiaU, [dostep od: 7.05.2018].

2% Tamze, [dostep od: 16.03.2018].

%03, St. Bystron, Komizm, Wydawnictwo TEXT, Warszawa 1993, s. 325-328.

#! pol. maskotki marki

%2M. Wierzchon (red.), Nowe trendy w reklamie : miedzy naukq a praktykg, Wydawnictwo Szkoty Wyzszej
Psychologii Spotecznej "Academica", Warszawa 2010, s. 215-216.

11



Antonimem Serca jest Rozum, madry, rozwazny, poshigujacy si¢ btyskotliwymi anegdotami

1 pordwnaniami — sprawuje opiek¢ nad Sercem, troszczy si¢ o niego. Z charakterystyki

Rozumu jasno wynika, iz W tej parze pehi on rol¢ starszego, dorostego, badz rodzica®®.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=blloc1hRiaU, [dostep od: 7.05.2018].

Par¢ dziecko-opiekun odnajdujemy réowniez reklamie Vicks. Wymagajgca, zapracowana
szefowa, ktorej nie wypada przeszkadza¢, okazuje si¢ kilkulatkg przebrang za ksiezniczke.
Dziewczynka ze zdziwieniem patrzy na swojg mame, ktoéra probuje wzig¢ wolne od opieki

nad nig, czym demitologizuje obraz groznej przetozone;j.

!

[ —— -
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=16UoycugD_Q, [dostep od: 7.05.2018].

* Tamze, s. 217.
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Zrodho: https://www.youtube.com/watch?v=16UoycugD_Q), [dostep od: 7.05.2018].

Podobng konstrukcj¢ komizmu charakterologicznego zawarto w filmie reklamowym Nasivin -
MESKI KATAR - reklama 30s. Przezigebiony me¢zczyzna, ktory nie potrafi poradzi¢ sobie
z codziennymi czynno$ciami, potrzebuje wiele troski i uwagi®*. Zostal skontrastowany
z zaradng kobietg petnigca role jego opiekunki?’s. Na komiczno$¢ postaci wptywaja réwniez
mimika twarzy bohatera oraz jego komunikaty, ktore oznaczaja, ze potrzebuje on wsparcia
swojej opiekunki. Wyraza je przez wycigganic rgk do pozadanego obiektu, parskanie czy
dmuchanie w goracy napdj. Na twarzy jego partnerki wida¢ spokoéj, jest opanowana

1 pomocna, co tylko poteguje efekt wesotosci.

“MESKI KATAR, https://www.nasivin.com/pl_PL/home/dobrze-wiedziec/meski-katar/czy-twoj-zwiazek-jest-
gotowy-na-meski-katar.html, [dostep od: 12.05. 2018].
M. Wierzchon (red.), dz. cyt., s. 217.
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Zrodho: https://www.youtube.com/watch?v=3izX3qSs7w0, [dostep od: 7.05.2018].

Pozostajac w tematyce damsko-meskiej, przyjrzyjmy si¢ blizej reklamie Orange na karte -
Kopernik, w ktorej wystepuje trojka bohaterow. Jej glownymi postaciami sg wspoltworcy
Kabaretu Moralnego Niepokoju: Robert Gorki i Mikolaj Cieslak. Obydwaj maja konotacje
komiczne — nerwowe ruchy Cies$laka i mimika twarzy Gorskiego to poteguja. Pelnig oni rolg
zwyktych ludzi, prowadzg konwersacje podobng takiej] wsérod przyjaciol. Natomiast
namalowanego Mikotaja Kopernika, ktory w pewnym momencie dotacza do rozmowy,
mozemy okresli¢ jako odkrywce — zadnego przygod, nowych odkry¢, nieustannie czego$
poszukujqcego%. Wypowiada si¢ uzywajac wyrazow potocznych 1 slangu mlodziezowego.
Mozemy uzna¢ to za degradacje stylu jego postaci i skontrastowanie wyobrazenia o nim
z rzeczywistoscig. W tym przypadku widzimy komizm pary wyobrazen o jednej postaci.
Efekt wesolosci wzmacnia ozywienie postaci — animacja, co jest widoczne na fotografiach

ponizej.

% Tamze, s. 216.
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Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=3izX3qSs7w0, [dostep od: 7.05.2018].

Przyktadem bohatera wystepujacego indywidualnie jest Henio — brand hero Tesco, tu bez
swojej antonimicznej pary (Krysi). Henio, jak wspomnialam we wcze$niejszym podrozdziale,
swoje cialo opisuje, jakby bylo wysportowane, wregcz atletyczne, czego nie potwierdza

zalaczona ponizej fotografia. Jest archetypem buntownika, szokujacego skandalisty, ktory
37

uwaza, ze zasady sg po to, zeby je tamac

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=aol LcXt4fcl, [dostep od: 7.05.2018].

,Syndrom Stefana”®

tak swoj stan okresla bohater filmu reklamowego ING. Charakteryzuje
si¢ on przede wszystkich nadmierng niezdarno$cia w ciggu tygodnia i niecodziennym

szczesciem w weekend™®. Stefan jest wielkim wielbicielem weekendu, nosi koszulke, podobna

37 .

Tamze, s. 218.
%8 Poznaj historie Stefana #weekending, https://www.youtube.com/watch?v=hIwl4UfMzAk, [dostep od: 12.05.
2018].
% Weekend bez przeszkéd — nowa kampania ING BS, https://marketingprzykawie.pl/espresso/weekend-bez-
przeszkod-nowa-kampania-ing-bs, [16.03.2018].
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do fanowskiej zespotu metalowego z nadrukowanymi biatymi nazwami dni: pigtku, soboty
I niedzieli. Te skontrastowane ze sobg dwa kolory oznaczajg: czern, czyli mrok tygodniowego

pecha i biel — szczesliwy weekend. Warto rowniez zwrdci¢ uwage na uzyta czcionke, ktora

kojarzy si¢ z mrokiem zespotow metalowych.

Zrédto: https: //WWW youtube.com/watch?v=hlwl4UfMzAKk, [dostep od: 7.05.2018].

Stefan zostat rowniez przedstawiony jako osoba nizsza, mocno zgarbiona, co charakteryzuje
go jako bardzo niepewnego siebie, szczegdlnie w kontrascie do dwdoch wyzszych osob. Na

zalaczonej ponizej fotografii bohater reklamy wyglada $miesznie.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=hIwl4UfMzAK, [dostep od 7.05.2018].
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Bohater reklamy ING jest archetypem zwyklego czlowieka, poniewaz Ilubi rutyne,

przewidywalnoé¢ oraz tradycje®.

1.3. Komizm sytuacyjny

Powstaje w wyniku uzycia mechanizmow, takich jak np.: spigtrzenie zjawisk, inwersja,

. . . . . . . , 4
nieoczekiwana izolacja postaci oraz przerwanie ciggu faktow .

Pierwszym mechanizmem, ktory omoéwie, jest przerwanie ustalonego ciggu zdarzen.
Odnajdujemy go w reklamie z Sercem i Rozumem. Bohaterowie elegancko ubrani podczas
wystawnej kolacji rozmawiaja ze sobg o nowej promocji firmy telekomunikacyjnej, co

widzimy na zalaczonej ponizej fotografii.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=blloc1hRiaU, [dostep od: 7.05.2018].

Juz na poczatku filmu odbiorce zaskakuje styl moéwienia, ktorym postuguje si¢ Serce oraz
jego zachowanie, poniewaz sg one niestosowne podczas wykwintnego positku. Mimo
wszystko oczekujemy kontynuowania powyzszej sytuacji. Jednakze zmienia si¢ ona, gdy
Rozum prosi Serce o podanie soli, ten staje na stole i zaczyna z nig po nim biec, niszczac przy
tym potrawy oraz dekoracje. Po pokonaniu calej trasy upada w talerz Rozumu i wypowiada

omowione we wezesniejszym podrozdziale: ,,A pieprz yourself*,

“0 M. Wierzchon (red.), dz. cyt., s. 217.
1 D. Buittler, dz. cyt., s. 70.
“2 Serce i Rozum - Pieprz i s6l, dz. cyt., [dostep od: 16.03.2018].
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Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=blloc1hRiaU, [dostep od: 7.05.2018].

Kolejnym przyktadem jest reklama Vicks, w ktorej pracownica (mama) prosi o kilka dni
wolnego swojg przetozong Alicje (corke). Podczas gdy posta¢ matki moéwi, kamera jest
skierowana wprost na nig, natomiast za chwilg, gdy mamy zobaczy¢ i ustysze¢ szefows,
widzimy matg dziewczynke — ujecie z gory. Zszokowane dziecko upuszcza swoja rozdzke,

ktora si¢ bawilo.

I

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=16UoycugD_Q, [dostep od: 7.05.2018].
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Zaklocony cigg zdarzen obserwujemy rowniez w Orange na karte - Kopernik. Po rozmowie

dwoch bohateréw oczekujemy kontynuacji zapoczatkowanego ciagu, jednakze jako trzeci

odzywa si¢ obraz z namalowanym Mikotajem Kopernikiem, ktory pyta o swoja teorig.

05.2018].

e - —

qSs7wO, [dostep od: 7

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=3izX3

Wyzej opisany mechanizm komiczny zastosowano rowniez w Teraz Ja Wam Dam RABAT@.
Henio stoi na dwoch jadacych cigzarOwkach Tesco i wygtasza swoj monolog. W chwili gdy
jedna z nich najezdza na jaka$ nier6wnos$¢, bohater si¢ chwieje, co widzimy na ponizsze]

fotografii.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=aolLcXt4fcl, [dostep od: 7.05.2018].
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W ostatnim ujeciu stycha¢ krzyk Henia, a na ekranie pojawia si¢ reklama tesco.pl na

niebieskim tle — mozemy si¢ domysli¢, ze nasz bohater spadt z cigzarowek.

W reklamie Tesco widoczny jest rowniez zabieg izolacji postaci. Odbiorca przyzwyczajony
do ogladania Henia w warunkach, gdy odpoczywat na lezaku, moze by¢ zaskoczony zmiang

tej scenerii na taka, w ktorej wykonuje on ekstremalne ¢wiczenia gimnastyczne.

Ostatnim omawianym mechanizmem jest nagromadzenie zjawisk. Obserwujemy je w filmie
reklamowym Poznaj historie Stefana #weekending, w ktorym gldéwnego bohatera w ciggu
tygodnia przesladuje nieustajacy pech. Kolejne opisane przez niego wydarzenia, to np.
rozbijanie jajka, ktore jest puste w srodku, préba wzigcia psa na spacer — nie chce si¢ ruszy¢
1 18¢ za panem — niezaparzajaca si¢ herbata, niekrecacy si¢ fidget spinner czy samo
przewracajace si¢ klocki jenga. To wszystko bohater rowniez okresla jako ,.syndrom
Stefana™*®. Natomiast w reklamie Nasivin zwielokrotniono zjawiska wyrazajace prosbe, takie
jak wyciaganie reki po pilota od telewizora oraz sok, parskanie w za goracg herbate. Sg one
sygnatem, mowigcym, ze mezczyzna nie moze sobie poradzi¢ z ww. czynnosciami i oczekuje

pomocy od swojej partnerki.

1.4. Komizm elementarny czy zlozony?

Do grupy komizmu elementarnego zaklasyfikowatam reklamy Poznaj historie Stefana
#weekending, Orange na karte - Kopernik oraz Nasivin - MESKI KATAR - reklama 30s.

Dotyczg one zagadnienia komizmu samego w sobie i nie majg na celu wysmiania czegos.

Natomiast drugg grupe stanowig reklamy Vicks, Teraz ja wam dam RABAT@ oraz Serce i
Rozum - Pieprz i sol. Ich zalozeniem jest satyryczne przedstawienie jakiego$ zjawiska. W tym
przypadku sg to: zalozenia panujgce w korporacji, reklama Volvo Trucks - The Epic Split feat.
Van Damme (Live Test) — szczegdtowo omowie to w trzecim rozdziale — oraz scena z filmu

przygodowego Poszukiwacze zaginionej Arki.

*® Poznaj historie Stefana #weekending, dz. cyt., [dostep od: 12.05. 2018].
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2. Komizm a jezyk filmu reklamowego

System jezykowy filmu mozemy porownaé do jezyka méwionego. Obydwa postuguja sie
pewna jednostka w celu skomunikowania si¢ z odbiorcg, sg to: obraz wizualno-dzwickowy
i stowo. Jerzy Plazewski w swojej pracy podaje, ze oba jezyki mozemy traktowac
rownorzednie a ich funkcje analogicznie. Jednakze nalezy pamigtac, ze s3 one odrebne, wigc
nie identyczne*. Przyklady filmoéw reklamowych przeanalizuje, aby okreslic w jaki sposob

warsztat wptywa na komizm, czy wzmacnia ten efekt, czy go ostabia.

2.1. Praca kamery

Plan pelny — funkcja przeniesienia akcentu z tta na bohatera®, posta¢ pemi funkcje
dominujaca nad otoczeniem?®. W Poznaj historie Stefana #weekending, sa to sceny z psem,
ktore rowniez petnig funkcje klamry filmu 1 wskazuja na rozwdj fabuty. Warto zaznaczy¢
rowniez, ze zachowano jedno$¢ tta we wszystkich trzech scenach. Poczatkowo pies stoi obok

bohatera na smyczy, obaj nieruchomo patrzg si¢ w obiektyw kamery.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=hIwl4UfMzAKk, [dostep od: 7.05.2018].

W nastepnej scenie zrezygnowany bohater sam rusza w lewa strone, ale pies dalej siedzi

i nawet nie drgnie.

*J. Plazewski, Jezyk filmu, \Wydawnictwa Artystyczne i Filmowe, Warszawa 1961, s. 16-18.

“Tamze, s. 45.

6 N. Dregovi¢ K. Dregovié, Rezyseria filmu reklamowego, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2002,
S. 243.
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Zrodho: https://www.youtube.com/watch?v=hlwl4UfMzAKk, [dostep od: 7.05.2018].

W ostatniej scenie widzimy, jak bohater radosniejidzie juz z psem na spacer. Jest to

9947

potwierdzenie zawartej na poczatku filmu tezy o ,syndromie Stefana™’, w ktorej bohater

udowadnia odbiorcy, ze nic mu nie wychodzi w tygodniu.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=hIwl4UfMzAKk, [dostep od: 7.05.2018].

W filmie reklamowym Vicks widzimy Alicje w swoim pokoju. Nie zwracamy uwagi tylko na

bohaterke, ale i na przestrzen, ktora ja charakteryzuje®®, co wzmacnia komiczno$é sceny.

" Poznayj historie Stefana #weekending, dz. cyt., [dostep od: 12.05. 2018].
8], Plazewski, dz. cyt., s. 48-49.
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Inny efekt osiggnicto w Nasivin - MESKI KATAR - reklama 30s. Sceny ukazujace
nieporadno$¢ chorego mezczyzny zaprezentowano na neutralnym tle, co pozytywnie

wplynelo na odbiér bohatera, poniewaz odbiorca skupia si¢ tylko na komiczno$ci sytuacji.

Ponizsze fotografie przedstawiajg sceny: poczatkowg, w ktorej poznajemy bohateréw filmu
reklamowego oraz kulminacyjng — partnerka przezigbionego mezczyzny ma juz dosé

pomagania mu i postanawia przeciwdziata¢ temu, podajac mu lek.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=3izX3qSs7w0, 07.05. 2018.
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W filmie reklamowym Serce i Rozum - Pieprz i sl plan pelny to sceny ukazujace kolacje obu

postaci — gitéwnie skupienie uwagi na dlugosci stotu, przy ktorym siedzi Serce i Rozum.

Postaci niewielkich rozmiaréw przy tak dlugim stole wygladaja $§miesznie.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=blloc1hRiaU, [dostep od: 7.05.2018].

Plan amerykanski ma za zadanie przenies¢ catkowita uwage odbiorcy z tla na bohatera®® oraz
wzmocni¢ ekspresje gestow>’, przedstawiono to w ostatniej scenie Orange na karte -
Kopernik. Robert Gorski stoi pod obrazem Mikotaja Kopernika i szuka czego$, spogladajac
w telefon. Odbiorca jest zaciekawiony ty, co on robi. W efekcie okazuje sie, ze bohater
edytowal zdjecie astronoma i natozyt na nie filtr ,,psa”, wywoluje to u odbiorcy pozytywne

konotacje z popkultura.

®Tamze, s. 49.
%'N. Dregovi¢ K. Dregovi¢, dz. cyt., s. 243.
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Orange nakka'?te

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=3izX3¢Ss7w0,

[dostep od: 17.06.2018].

W poélzblizeniu dekoracja przestaje mie¢ juz znaczenie dla widza™, ktéry skupia sic na
cechach wewngetrznych bohatera®. W takiej perspektywie ukazano animacj¢ obrazu oraz
sceny, gdy Kopernik mowi lub na obrazie pojawiaja si¢ ruchome elementy — komiczno$é

i zaskoczenie. Efekty te wzmacnia nieostro$¢ ujecia na reke jednego z kabareciarzy.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=3izX3qSs7w0, [dostep od: 7.05.2018].

Nieruchomos$¢ kamery powoduje to, ze odbiorca moze $ledzi¢ poczynania bohatera z wlasnej
perspektywy. W momencie gdy akcja zostaje zaburzona — postaci co$ si¢ nie udaje — to

wydaje si¢ to by¢ komiczne, np. W Poznaj histori¢ Stefana #weekending jest to nieudany

°! J. Plazewski, dz. cyt., s. 50.
%2 N. Dregovi¢ K. Dregovi¢, dz. cyt., s. 245.

25



spacer z psem a w Nasivin - MESKI KATAR - reklama 30s czynnosci pozyskania pozadanych

przedmiotow.

Jazda kamery nadaje tempa akcji oraz jej towarzyszy, kierujac uwage widza na jej szczegdlny
moment>®. W Orange na karte - Kopernik kamera podaza za idacym rozmowca — Mikotajem
Cieslakiem — tak, aby odbiorca nie zorientowat si¢, ze za kilka chwil zza plecéw kabareciarza
odezwie si¢ namalowany Mikotaj Kopernik. W Nasivin - MESKI KATAR - reklama 30s
kamera przybliza si¢ w momencie, gdy kobieta wykonuje funkcje, o ktorg prosit ja
mezczyzna, np. 0 podanie pilota lub kropli do nosa. Sposob w jaki bohater to robi w sobie jest
juz $mieszny, a komizm wzmacnia wiasnie zblizenie. Natomiast w reklamie Vicks ruch
kamery ku gorze nadaje napiecia — im blizej konca wypowiedzi matki, tym blizej j3 widzimy.
Innym przyktadem jest animacja Teraz ja wam dam RABAT@ na poczatku film reklamowy

rozpoczyna potzblizenie, a potem kamera odjezdza, ukazujac wielkos¢ 1 monumentalnosé

Henia, ktory stoi na lusterkach dwoch cigzarowek.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=aol LcXt4fcl, [dostep od: 7.05.2018].

Deformacja perspektywy to sposob przedstawienia bohatera, ktory wplynie na jego odbior
wedlug naszego zamyshi®. Przykladem takiego dzialania jest Poznaj historie Stefana
#weekending — ukazanie Stefana zza glow dwoch wysportowanych mezczyzn. Z ich
perspektywy Stefan wydaje si¢ by¢ malutki, co dodatkowo wzmacnia dZwigk nastawianego
karku. Widz u$wiadamia sobie, ze Stefan jest w niebezpieczenstwie. Bohater wycofuje sig,

odchodzi, skad przyszedt.

%% J. Plazewski, dz. cyt., s. 115.
* Tamze, s. 75.
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Zrodto: https://www.youtube.com/watch?v=hIwl4UfMzAKk, [dostep od: 7.05.2018].

W animacji Serce i Rozum - Pieprz i sol perspektywe zdeformowano m.in. w scenie, w ktorej
Serce probuje si¢ uchroni¢ przed spadajagcymi wykataczkami. Posta¢ ukazana z gory

w zblizeniu wydaje si¢ by¢ mata 1 bezbronna wobec ogromnych wykataczek.

Zrodto: https://www.youtube.com/watch?v=blloc1hRiaU, [dostep od: 7.05.2018].
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2.2. Montaz

Montaz — to zorganizowanie materiatu filmowego przez zestawienie [...] poszczegdlnych ujec
filmu w okres§lonym nastepstwie czasowym (montaz dramaturgiczny) i przyczynowym (montaz
skojarzeniowy) oraz nadanie temu materialowi odpowiedniego rytmu i pltynnosci (montaz
techniczny)®.

Montaz retrospektywny to polaczenie uje¢ terazniejszych z tymi, ktore wydarzyly sig
w przesztosci®. Przyktadem filmu reklamowego jest Poznaj historie Stefana #weekending.
Glowny bohater, jak dowiadujemy si¢ w jednej z pdzniejszych scen, siedzi wygodnie w fotelu
1 opowiada widzom swojg historie. Wydarzenia, o ktérych méwi dziaty si¢ w poszczegdlne
dni tygodnia 1 byly efektem pecha przesladujacego Stefana. Montaz ten wzmacnia

komicznos¢ reklamy, poniewaz wystepuje w niej nagromadzenie Smiesznych zdarzen.

Montaz analogii korzysta z podobnych do siebie elementéw, widz odbiera je jako pewne
polaczenie, ktore bedzie mogt tatwo odczyta¢®. Nasivin - MESKI KATAR - reklama 30s to
szybko zmieniajgce si¢ sceny, polaczone ze sobg bohaterami i problematyka — mezczyzna
potrzebuje pomocy w wykonywaniu pewnych czynno$ci. Nagromadzenie scen oraz to, ze

wystepuja po sobie bez zadnych przerywnikow, poteguja komiczny wydzwiek reklamy.

Przeciwienstwem montazu analogicznego jest montaz antytez. Obrazy w nim zawarte
dobrano wedlug zasady szoku, czyli sceny stykaja si¢ ze sobg pewnymi elementami przy
jednoczesnym zachowaniu ich przeciwstawnoécisg. Przyktadem jest reklama Vicks, w ktorej
pracownicg jest matka — prosi 0 urlop z powodu choroby. Przetozong okazuje si¢ jej corka
znajdujaca si¢ w swoim pokoju. Pojawia si¢ komiczna sprzeczno$¢ bohatera szefowa — corka

(mate dziecko) oraz praca — dom (pokoj coreczki).

Montaz linearny odnosi si¢ do najprostszego rodzaju narracji oraz moze dotyczy¢ zasady
trzech jednoéci®, ktérego przyktadem sa reklama Orange na karte - Kopernik i animacje
Teraz ja wam dam RABAT@ oraz Serce i Rozum - Pieprz i sol. AKcje rozgrywaja si¢ chwile
(jedno$¢ czasu), bohaterowie znajduja si¢ w tym samym miejscu — W galerii sztuki, na drodze
oraz w jadalni (jedno$¢ miejsca), a historia jest jednowatkowa (jedno$¢ akcji). Zasada trzech
jednosci pozwala skupi¢ si¢ odbiorcy na komicznych zabiegach, ktére zastosowano

w reklamie, dzigki czemu montaz wzmacnia wesoto$¢. Dodatkowo w reklamie Serce i Rozum

55TamZe, s. 175.
*Tamze, s. 193.
*Tamze, s. 197.
*®Tamze, s. 198.
®Tamze, s. 189.
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- Pieprz i s6l zastosowano slow motion®, gdy Serce pokonywat niektore trudniejsze

przeszkody jak, np. przeskoczenie przez ananasa lub wskoczenie do miski z woda.

2.3. Scenografia

Dekoracja w filmach reklamowych to: ,,wszelkie nieozywione elementy wizualne filmu
fabularnego, stanowiace tlo dla dziatan ludzkich®'. Charakteryzuje ona bohatera, sprawia, ze
odbieramy go inaczej. Poznaj histori¢ Stefana #weekending — Stefan na tle blokow z wielkiej
piyty wydaje si¢ nam jeszcze bardziej przytloczony i malutki niz jest w rzeczywistosci.
W scenie u coacha Stefan siedzi $ci$niety migdzy dwoma osobami czekajagcymi na swoja
kolej i spoglada na obraz z napisem ,,ZYJ”, co odbiorca odczytuje jako zabieg komiczny,

poniewaz bohater nie moze odetchng¢ petng piersia, nie czuje sie¢ wolny.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=hIwl4UfMzAKk, [dostep od: 7.05.2018].

Natomiast w reklamie Vicks dekoracje pozytywnie charakteryzuja bohaterke — matg Alicjg.

Pastelowe kolory, ktorymi udekorowano jej pokoj oraz biel na $cianach w okreslaja ja jako

% ang. zwolnione tempo
®1 J. Pltazewski, dz. cyt., s. 396.
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niewinng, grzeczng dziewczynke. Wzmacnia to efekt komiczny ukazanej sytuacji oraz

zszokowanie odbiorcy.

Przyktadem, w ktorym scenografia nie charakteryzuje bohateréw, ale wskazuje na ich
$mieszne zachowanie, jest Orange na karte - Kopernik. Obserwujemy dwoch kolegow
w galerii sztuki, ktorzy nie powinni rozmawia¢ o kobietach tylko o obrazach. Dodatkowo

jeden z nich zaczyna rozmawia¢ przez telefon z ukochang.

Warto réwniez zwroci¢ uwage na oswietlenie w wymienionych przeze mnie wcze$niej
filmach. Serce i Rozum - Pieprz i 5ol to przyklad, w ktérym panuje ciemno$¢, wiec sceny
wydajg si¢ by¢ mroczne i troche przerazajace. Natomiast w Nasivin - MESKI KATAR -
- reklama 30s jest juz wiecej $wiatla, ale jest ono nieco przygaszone, co nawigzuje do stanu
fizycznego bohatera. Przyktadem, w ktorym oswietlenie odgrywa duzg rolg jest animacja
Teraz ja wam dam RABAT@. Henio pojawia si¢ na jasnym tle, przez co jego postac¢ zyskuje

w odbiorze. Oswietlenie wzmacnia komizm postaci oraz sytuacyjny.

Efekty akustyczne®, dzwicki i muzyka to nieodtaczne elementy filméw reklamowych, ktore
nadaja tempa akcji oraz wzmacniaja komizm w nich zawarty. Muzyka klasyczna, ktorg
styszymy na poczatku, podkresla smutek Stefana zwigzany ze spigtrzeniem zjawisk
komicznych, a imprezowa wskazuje na zmiany postaci. Podobienstwo zabiegu zwigzanego
z muzyka dostrzegamy w animacjach. Nadaje ona tempa biegu Serca, jest ttlem do monologu

Henia.

Natomiast dzwigki, ktore styszymy, majg charakter dawania znaku odbiorcy, co si¢ zaraz
wydarzy. Poznaj historie Stefana #weekending: dzwigk nastawianego karku — oznaka
przygotowywania si¢ do bojki, szczekanie psa — pierwsze kojarzy si¢ ze zrezygnowaniem
czworonoga, a drugie jest juz radosne. Podobna sytuacja zachodzi w reklamie Vicks —
dzwoniacy telefon w tle informuje widza, ze za kamera znajduje si¢ biuro, w ktérym pracuje
przetozona bohaterki. Krzyk Henia z Teraz ja wam dam RABAT@ oznacza, ze wydarzylo si¢
co$ niedobrego, widz moze si¢ jedynie domyslaé, ze bohater spadt z ciezarowek. Natomiast
w reklamie produktu Nasivin stgkania mg¢zczyzny podkreslaja to, Ze jest on bardzo chory i si¢

zle czuje.

82 Por. Tamze, s. 327.
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W reklamie Orange to, co styszymy ma charakter czysto informacyjny: echo, stukanie butow
(wiele osob znajduje si¢ w pomieszczeniu), radosne krzyki dzieci (wycieczka szkolna),

dzwonigcy telefon oraz dzingiel pod koniec filmu.

Elementami $cislej zwigzanymi z postacig sa charakteryzacja i kostium, czyli ,,dgzenia do

zorganizowania wygladu zewnetrznego aktora w danej roli”®®

. Moga one wptyna¢ na odbior
postaci i scharakteryzowac ja jako silng badz staba, czego przykladem jest Poznaj historie
Stefana #weekending. W pierwszej scenie Stefan ma na sobie czarng koszulke z biatymi
napisami, ktéra nawigzuje do odziezy fanowskiej. Nastgpnie widzimy go w normalnych,
niczym si¢ niewyr6zniajacych ubraniach, takich jak: dres (granatowa bluza i szare spodnie),
koszulka polo, bordowe spodnie itd. Przemiana w jego stylu zachodzi w weekend, gdy
widzimy Stefana w pracy, ma na sobie wzorzystg marynarke. Ponizej zamieszczam fotografie

z poczatkowej sceny reklamy i koncowe;.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=hIwl4UfMzAKk, [dostep od: 7.05.2018].

Innym przyktadem jest Nasivin - MESKI KATAR - reklama 30s kobieta — ubrana stylowo

(sweter, atlasowa pizama), natomiast m¢zczyzna wystepuje w tym samym ubraniach we

% Tamze, s. 384.
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wszystkich scenach i jest to prawdopodobnie pizama w kolorze niebieskim — nawigzanie do
sposobu ubierania si¢ osoby chorej, ktéra nie ma sity si¢ przebiera¢. Widzimy kontrast

miedzy dwoma bohaterami oraz wzmocnienie komizmu sytuacyjnego.

dostep od: 7.05.2018].

Zrodto: https://www.youtube.com/watch?v=3izX3qSs7wO, [

W Vicks réwniez wystepuje kobieta, ktora jest ubrana elegancko — ma na sobie niebieskg
koszule z kohierzykiem — nawigzanie do dress code’u obowigzujgcego w korporacji. Ubior
bohaterki pozytywnie wplywa na doznawany efekt szoku przez widza w nastepnej scenie, gdy

nie pojawia si¢ jej szefowa tylko coreczka.

Zrodto: https://mww. youtube.com/watch?v=16UoycugD_Q, [dostep od: 7.05.2018].

Strdj 1 charakteryzacja moga nawigzywac rowniez do pewnego okresu historycznego, czego

przyktadem jest animacja Serce i Rozum - Pieprz i sol. Bohaterowie reklamy sg ubrani
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w stylu przypominajagcym barokowy. Serce ma na sobie kaftan oraz bialg koszule i bufiaste
spodnie do kolan a Rozum peruke i bialg koszule z rozkloszowanymi rekawami. Obydwa

stroje uwypuklaja ich cechy charakterystyczne: porywczos$¢ i rozsadek, oraz komizm postaci.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=blloc1hRiaU, [dostep od: 7.05.2018].

W Teraz ja wam dam RABAT@ odnajdujemy nawigzanie do PRL. Henio ma na sobie duze,
jasnobrazowe okulary kojarzace si¢ z moda tamtego okresu, niebieska koszule

1 brazowe spodnie, ktore sg ttem dla okularéw. Charakterystycznym elementem jego ubioru
jest rowniez plakietka z danymi pracownika Tesco.

P>

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=aolLcXt4fcl, [dostep od: 7.05.2018].
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2.4. Gra aktorska

W tym podrozdziale filmy reklamowe podzielitam na trzy grupy. Pierwsza z nich sa te,
w ktorych bohater przechodzi wewnetrzny proces, w drugiej znajduja si¢ reklamy sktadajace
si¢ z krotkich scenek, a w trzeciej animacje. Zwrécitam rowniez uwagg na rodzaje aktorow,
ktérzy pojawiajg si¢ w analizowanych reklamach zgodnie z podziatem zawartym w RezZyserii
filmu reklamowego, co potwierdza: ,,W reklamie spotkasz si¢ z pigcioma rodzajami
aktorow: aktorzy profesjonalni, amatorzy, naturszczycy, modele i celebryci, czyli znani lubi,

ktorzy po prostu graja samych siebie”®.

W filmie reklamowym Poznaj historie Stefana #weekending gldwny bohater na poczatku jest
smutny, przygnebiony, pokazuje rzeczy, ktore mu si¢ nie udajqe‘r’. Na jego twarzy caty czas
widoczny jest smutek, co wiecej, siedzagc w fotelu, garbi sie, a jego ruchy sg niepewne.
Dopiero pod koniec reklamy widzimy usmiech, Stefan calym swoim ciatem pokazuje, jaki
jest szczesliwy, np. idgc pewnie. Podobna sytuacja ma miejsce w Nasivin - MESKI KATAR -
reklama 30s. M¢zczyzna weczuwa si¢ bardzo w rolg, co pokazuje m.in. mimikg — na jego
twarzy wida¢ wiele emocji charakterystycznych dziecku. Jego partnerka poczatkowo patrzy

na niego z troskg, a potem ze zdenerwowaniem, czego efektem jest szybkie podanie leku.

Krotkie, zabawne scenki widzimy w Orange na karte - Kopernik oraz Vicks. Kabareciarze
odgrywaja scen¢ podobng do ich wystepow, widac, ze wykonywane czynnosci przychodzg im
z tatwos$cig. Mozemy uznaé, ze bohaterowie graja samych siebie, potwierdza to ich mimika
twarzy oraz zachowanie. W Vicks niec wyczuwa si¢ juz takiej naturalno$ci, ktora miata miejsce
w poprzedniej reklamie. W grze kobiety wida¢ sztuczno$¢, co w pewnym sensie negatywnie
wplywa nie tylko na komizm, ale i na odbior calej reklamy. Zszokowane dziecko stoi
i upuszcza rozdzk¢ — tu wida¢ zdecydowanie wigkszg lekkos¢ w jego zachowaniu.
Podsumowaniem jest ostatnia scena, w ktorej obydwie bohaterki bawig si¢

i $ciskajg nawzajem — wygladaja naturalnie.

W animacji to animator odpowiada za gre aktorska postaci. Jej zachowanie musi by¢ $cisle
zwiazane z jej osobowoscia, poniewaz kazdy blad skutkuje nierozwinieciem historii postaci®.
Henio odgrywa role spokojnego i stonowanego bohatera, co dodatkowo podkresla sposobem,

w ktorym mowi. Odbiorca dziwi sig, ze potrafi on usta¢ w takiej pozycji. Dopiero pod koniec

® N. Dregovi¢ K. Dregovi¢, dz. cyt., s. 165. )

% Weekend bez przeszkéd — nowa kampania ING BS, dz. cyt., [16.03.2018].

% M. Wellins, Mysle¢ animacjq. Podrecznik dla filmoweéw, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2015,
s. 367.
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filmu styszymy jego krzyk, co pozytywnie wplywa na komizm filmu. Analogicznie to
wyglada w reklamie Serce i Rozum - Pieprz i sol. Porywcze i niespokojne Serce nie potrafi si¢
skupi¢ na rozmowie, nastgpnie wskakuje na stét i pokonuje jego trase, by podaé sol
Natomiast Rozum — oaza spokoju, siedzi i czeka, nie reagujac na dziwne zachowanie Serca.
Zachowania s3 zgodne z ogo6lna charakterystykg ich postaci, poteguja komizm

w reklamie.

3. Relacja filmu reklamowego z pierwowzorem z popkultury

Pierwowzorow wybranych przeze mnie przyktadow filmow reklamowych nalezy szukad
w szeroko pojetej popkulturze. W tym rozdziale reklamy podzielitam na dwie grupy: parodia

I pastisz.

3.1. Pastisz

To opowiedzenie czego$ w sposob rozpoznawalny dla odbiorcy, kojarzacy mu si¢ z czyms,
co juz zna®. Przykladem jest Nasivin - MESKI KATAR - reklama 30s. Jednakze
reklama nie odnosi si¢ do filmu, a do nurtu opierajgcego si¢ na Stereotypowym postrzeganiu

przezigbionego mezczyzny.

W 2015 roku w zwiazku z projektem ,,Meski Katar®® firma SW Research przeprowadzita
badanie opinii wsroéd Polakéw, z ktoérego wynika, ze:
Ponad 2/3 kobiet uwaza, ze me¢zczyzni inaczej przechodza katar niz kobiety. Co trzecia badana

uzasadnia to tym, ze me¢zczyzni traktuja katar jak ciezka chorobe, co czwarta zauwaza, ze
me¢zezyzni w tym czasie czesciej narzekaja.

Z badania dowiadujemy si¢, réwniez, co najbardziej przeszkadza partnerkom podczas
choroby mezczyzny, sa to: marudno$¢, potrzeba opieki oraz brak pomocy mezczyzn

w codziennych czynnosciach™.

" Tamze, s. 69.

68 Wiecej informacji na http://www.meskikatar.pl, [dostgp od: 23.05.2018].

%9 Raport, http://swresearch.pl/raporty/czytaj/id/54/m-ski-katar, [dostep od: 23.05.2018].
"% Tamze, [dostep od: 23.05.2018].
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Meski katar
Objawy kataru u partnerow

(e s e G o A 0 S S S S e S S e . S £ S e G £ e e e e S e

. Kobiety uzasadniajqg trudniejszy czas tym, ze mezczyzni sq w czasie kataru marudni oraz tym, ze |
s muszq sie opiekowac partnerem. i

Dlaczego ten czas jest lub moze by¢ dla Ciebie trudny?

Maz/pariner jest marudny - [ 475
Musze sie nim opiekowa¢  [NINNEGNNN 27,4

Brak pomocy w obowigzkach [N 145
Dolegliwosci zwigzane z chorobq - smarkanie, kichanie [N 13,5

Sama moge sie zarazi¢c [ 2,6

Ten okres nie jest dla mnie frudny [ 2,3
Martwie sie jego stanem, wspotczuie mu [ 1.8
Partner gtoéno chrapie [l 1,4

Nie wiem/ trudno powiedzie¢ [ 5,3

inne I 4.7

Pytanie otwarte, odpowiedzi skategoryzowane

Pytanie skierowane do kobiet, dla ktérych okres kataru partnera jest trudny

Dane w %

N=275 RESEARCH
Zrodto: http://swresearch.pl/raporty/czytaj/id/54/m-ski-katar, [dostep od: 23.05.2018].
Warto przyjrze¢ si¢ roOwniez radom, W jaki sposob nalezy walczy¢ z objawami ,,meskiego
kataru”, sg to m.in.: podanie naparu z melisy lub dziurawca, uprawianie Sportu lub spotkanie

ze znajomymi’*

Potwierdzeniem postawionej przeze mnie tezy, iz istnieje nurt stereotypowego postrzegania

przezigbionego mezczyzny, s memy internetowe, ktore zamieszczam ponize;j.

™ Sposoby na ,, meski katar”, http://obcasy.pl/sposoby-na-meski-katar/, [dostep od: 23.05.2018].
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Uwaga, nadchodzi jesien

iertelna choroba

Zrédto:https://demotywatory.pl/4692241/Uwaga-nadchodzi-jesien-a-wraz-z-nia-smiertelna-choroba, [dostep od:
23.05.2018].

r / 4 -
Zrodto: http://joemonster.org/art/35783, [dostegp od: 23.05.2018].

Bol podczas porodu jest tak silny. ze...

DEMOTYWATORY.PL ooy

...kobieta jest niemal w stanie
poczuc to, jak czuje si¢ mgzczyzna
podczas przezigbienia

Zrédto:https://demotywatory.pl/4655427/Bol-podczas-porodu-jest-tak-silny-ze-kobieta-jest-niemal-w,  [dostep
od: 23.05.2018].
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Reklama produktu Nasivin wpisuje si¢ w wyzej opisany przeze mnie nurt. Gra aktorska
obydwojga postaci jest odwierciedleniem rol przypisanych Kkobiecie — opiekunki,

1 m¢zczyznie — cierpigcego, wymagajacego opieki.

Innym przyktadem jest reklama Poznaj historie Stefana #weekending, ktdra zestawie
z vlogiem Gonciarz Daily Vlog na YouTubie. Odcinek wybrany do poréwnania to Dla tych,
ktorzy WYJECHALI. Obydwa filmy sa podobnie skonstruowane, poczatkowo widzimy tzw.

zajawke, czyli Stefana w czarnej koszulce oraz Gonciarza, ktory zaczyna swoja opowiesc.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=Y0ZNhHuJGnc, [dostep od: 24.05.2018].
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W obu filmach styszymy narracjg, a na ekranie widzimy obrazy z nig zwigzane — krotkie

ujecia z glownymi bohaterami. Ich przerywnikiem sg wtracenia — sceny, w ktorych zard6wno

Stefan, jak i Gonciarz opowiadaja o czyms$ do obiektywu kamery.

Zrédto: https://www. youtube.com/watch?v=Y0ZNhHuJGnc, [dostep od: 24.05.2018].

W zakonczeniach filméw pojawia si¢ krotkie podsumowanie przedstawionej wczesniej
historii oraz wywod bohatera-narratora, ktory juz w peli zwraca si¢ odbiorcy, niejako

argumentujac to, dlaczego postanowit nagra¢ wilasnie taki film.

39



jak dziata
#weekending

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=hIwl4UfMzAK, [dostep od: 24.05.2018].

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=Yo0ZNhHuJGnc, [dostep od: 24.05.2018].

Mimo Ze ujecia roznig si¢ od siebie, a $wiatto, montaz itd. nie sg idealnie odwzorowane, to
widzimy, ze oba filmy jednak do siebie nawigzuja m.in. gléwnymi zatozeniami oraz klamrg —

poczatek, srodek i koniec.

Pierwowzorem Orange na karte - Kopernik sa skecze Kabaretu Moralnego Niepokoju. Za
przyktad do analizy postuzy mi skecz Krzyzowka, w ktérym réwniez wystepuja bohaterowie
reklamy — Robert Gorski i Mikotaj Cieslak. Obu cechuje ten sam styl gry aktorskiej: jeden
z nich jest zdominowany przez drugiego, co jest widoczne na zamieszczonych ponizej
fotografiach — na pierwszej Cieslak stoi i moéwi do siedzacego Gorskiego z gory, a na drugiej

jest proszony o podanie reki w wymowny sposob przez Gorskiego.
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pesherey

i T oy e

Zrodto: hts://www.youtube.com/watch?v=q6vGS4iq—ew&t=44s, [dostep od: 7.05.2018].

e

Zauwazalna jest réwniez powtarzalno§¢ mimiki twarzy u bohaterow. Robert Gorski ze

zdziwieniem stucha swojego kolegi.
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Zrodto: https://www.youtube.com/watch?v=06vG54ig-ew&t=44s, [dostep od: 7.05.2018].

Reklama Orange jest odzwierciedleniem skeczoOw Kabaretu Moralnego Niepokoju w swiecie
reklamowym. Filmy nawigzuja do siebie fabulg oraz stylem opowiadania historii — rozmowa

dwoch postaci.

3.2. Parodia

Poréwnujac definicj¢ pastiszu 1 parodii, dochodzimy do wniosku, Ze parodia to satyryczny
pastisz, czyli opowiedzenie czego§ W sposob znany odbiorcy z pewna doza satyry’’.
Przyktadem takiego dziatania jest animacja Teraz ja wam dam RABAT@, ktora nawigzuje do
reklamy Volvo z udziatem Jean-Claude’a Van Damme’a’. Filmy s praktycznie identyczne,

pojawiajg sie te same poczatkowe ujecia postaci na tle dwoch cigzarowek — Tesco i Volvo.

2 M. Wellins, dz. cyt., s. 69.
™ Henio jak Van Damme w nowym viralu Tesco, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/henio-jak-van-damme-
w-nowym-viralu-tesco-wideo, [24.03.2018].
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Zrodho: https://www.youtube.com/watch?v=aolLcXt4fcl, [dostep od: 23.05.2018].

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=M7FIvfx5J10, [dostep od: 23.05.2018].

Henio bezposrednio nawigzuje do filmu reklamowego Volvo, uzywajac stow ,,Teraz ja wam

5974

dam rabata”” — Van Damme czyta si¢ jako [van dam]. Nastgpnie styszymy identyczne

rozpoczecia monologéw, co potwierdza: ,,W moim Zyciu miatem upadki i wzloty”"

, 0djazd
kamery oraz tekst wyglaszany podczas: ,,Teraz stoi przed wami cialo wyrzezbione do

perfekcji”’®. Obydwaj bohaterzy wykonali szpagat, stojac jedynie na lusterkach cigzarowek.

" Teraz ja wam dam RABAT@, dz. cyt., [dostep od: 23.05.2018].
"> Tamze, [dostep od: 23.05.2018].
"® Tamze, [dostep od: 23.05.2018].
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Na zamieszczonych nizej fotografiach wida¢, Zze zaréwno Henia, jak i Van Damme’a

przedstawiono w ten sam sposob — ujecie bokiem oraz §wiatlo, ktorego zrodlo znajduje sig

w prawym dolnym rogu.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=aol LcXt4fcl, [dostep od: 23.05.2018].

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=M7FIvfx5J10, [dostep od: 23.05.2018].

Pierwsza rdznica, ktorg dostrzegam w wypowiedziach bohaterow, jest zmieniony fragment
monologu. Potwierdzaja to stowa Henia: ,,$niadania, kolacje i drugie dania, i trzecie dania,

i czwarte”’’ oraz Van Damme’a: ,,wyboje i przeciwne wiatry na drodze zycia. To dzigki nim

" Tamze, [dostep od: 23.05.2018].
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jestem taki, jaki jestem”"". W Teraz ja wam dam RABAT@ dodano: stowa o famaniu praw, 0

czym $wiadczy: ,,Teraz stoi przed wami cialo wyrzezbione do perfekcji, maszyna tamigca

9579

prawa fizyki, biologii, gastronomii...”"”, oraz chwilowg utrat¢ rownowagi. Van Damme w tym

samym momencie opisuje swoje nogi: ,[..] para wytrenowanych ndg, by walczy¢

z prawami fizyki i umyst zdolny kontrolowa¢ najbardziej widowiskowe szpagaty”®°

. Wyrazne
roznice widaé takze w zakonczeniach obu filméw. W Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van
Damme (Live Test) bohater do konca pozostaje w pozycji szpagatu, natomiast w animacji
Tesco widzimy niebieskie tlo z reklamg sklepu 1 przerazliwy krzyk Henia, sygnalizujacy, ze

gléwny bohater mogt spas¢ z cigzardwek.

Mniej dostownym przyktadem w poréownaniu do poprzedniego jest reklama Serce i Rozum -
Pieprz i sol nawigzujgca do sceny z filmu przygodowego Poszukiwacze zaginionej Arki.
Mimo ze reklama nie jest odwzorowaniem W skali jeden do jednego filmu, to widzimy
podobne sceny, ujecia oraz gre aktorska postaci. W scenie, w ktorej bohaterowie przygladaja
si¢ drogocennemu przedmiotowi, widzimy na ich twarzach zaciekawienie. Oba ujecia sg do

siebie bardzo podobne, a wrgez identyczne.

Zrodto: https://www.youtube.com/watch?v=blloc1hRiaU, [dostep od: 7.05.2018].

"8 Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van Damme (Live Test), https://www.youtube.com/watch?v=M7FIvfx5J10,
[dostep od: 23.05.2018].

® Teraz ja wam dam RABAT@, httpsdz. cyt., [dostep od: 23.05.2018].

8 Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van Damme (Live Test), dz. cyt., [dostep od: 23.05.2018].
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y y |
Zrodto: Poszukiwacze zaginionej Arki (Raiders of the Lost Ark), Steven Spielberg, USA 1981, tc 07:25.

W nastepnych scenach widzimy bieg obu bohateréw z owym przedmiotem, obydwaj chcag go
dostarczy¢ przyjacielowi. Podczas ucieczki muszg pokonaé wiele przeszkod napotkanych na

swoich drogach. Tu rowniez widzimy podobienstwa, co ukazuja ponizsze fotografie.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=blloc1hRiaU, [dostep od: 7.05.2018].
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Zrodto: Poszukiwacze zaginionej Arki (Raiders of the Lost Ark), Steven Spielberg, USA 1981, tc 08:12.

W obu przypadkach bohaterzy przeskakuja swoje przeszkody, co robig w sposob
majestatyczny. Jednakze pod koniec skoku Serca dodano aspekt komiczny — bohater
przeskakujac ananasa, kaleczy si¢, poniewaz OwoC byt wyzszy niz si¢ spodziewal. Serce

wydaje przy tym réwniez zabawny dzwiegk, ktory nie wspolgra z nadajaca napigcia muzyka.

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=blloc1hRiaU, [dostep od: 7.05.2018].
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Zrodto: Poszukiwacze zaginionej Arki (Raiders of the Lost Ark), Steven Spielberg, USA 1981, tc 08:18.

Zarowno Serce, jak i Indiana Jones dostarczajg niesiony przedmiot przyjacielowi — sél, ztoty
posazek. Mimo to sa oni niezadowoleni, poniewaz Rozum prosi Serce jeszcze 0 pieprz,

ktorego nie przyniost, a dr Jones zostaje oszukany i pozostawiony w jaskini.

Jedynymi roznicami, ktore dostrzegam w poroéwnaniu reklamy ze sceng z filmu sg zmiany
niektorych scen — przystosowanie ich do historii brand heroes oraz satyryczny wydzwigk
filmu. Mozna wigc stwierdzi¢, ze reklama Serce i Rozum - Pieprz i sél powstala na kanwie

sceny Poszukiwaczy zaginionej Arki.

Film reklamowy Vicks nawigzuje do sceny z polskiego serialu telewizyjnego M jak mitosé,
w ktorej Malgorzata (grana przez Joann¢ Koroniewskg) pyta swojego przetozonego
o mozliwo$¢ wyjscia z pracy. Swoja prosbe motywuje tym, ze bliska jej osoba znajduje si¢
w szpitalu, co potwierdza: ,,Edi, przepraszam, ale musze wyskoczy¢ na godzing... moze nawet

dWie”Bl

. Jest to analogiczna sytuacja do tej z reklamy, o czym $wiadczg stowa pracownicy:
,»Alicjo, przepraszam, ze przeszkadzam, ale jednak musze wzigé jeden dzien zwolnienia.
Poradzisz sobie?”®. Dzicki porownaniu dwoch ujeé¢ widzimy, Ze postaci zostaly sfilmowane
w podobny sposob. Obie znajduja si¢ w biurze swojego przetozonego, stojac lewym bokiem
do kamery. Sa ubrane w strdj, w ktorym pracuja — odpowiadajacy dress code’owi.

Gestykuluja, zeby wytlumaczy¢ powod wzigcia wolnego.

8 M jak milos¢, odc. 446, rez. R. Rowinski, M. Malec, J. Sypniewski i in., scen. A. Puchata, I. Eepkowska, wyst.
Joanna Koroniewska, TVP, 2006.
82 Viicks, dz. cyt., [dostep od: 16.03.2018].
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Zrédto: https://vod.tvp.pl/video/m-jak-milosc,0dc446,30614631,

[dostep od: 24.05.2018].

Komizm reklamy odnajdujemy w jej drugiej czgéci, w ktorej zamiast przetozonego, jak

w przypadku sceny z M jak mitosé, widzimy matg dziewczyng.

Zakonczenie

W pracy staralam si¢ szeroko przedstawi¢ komizm filmow reklamowych, dlatego
przeanalizowatam sze$¢ z nich w odniesieniu do zagadnien zwigzanych z komizmem,

jezykiem filmu oraz parodia i pastiszem.
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Autorzy filmow reklamowych coraz czgséciej siegaja po komizm, by odwota¢ do znanych
przyktadow z popkultury lub przedstawi¢ je w satyryczny sposob. Aby osiggnaé ten cel
wszystkie zastosowane rodzaje komizmu musza ze sobg wspolgraé — oczywiscie nie tylko
W sposob dostowny — wiec komizm slowny opisujacy rzeczywisto$¢ niezgodng z ta
przedstawiong przez komizm postaci lub sytuacyjny rowniez da nam efekt wesotosci, co

Z pewnoscig zostanie pozytywnie odebrane, jak w przypadku reklamy Tesco.

Efekt ten moze wzmocni¢ warsztat filmu, co wykazatam w drugim rozdziale, jesli rezyser
zastosuje odpowiednio dobrane plany, a montazysta skupi si¢ na wilasciwym montazu —
potegujacym komiczno$¢. Nie zapominajmy réwniez o dzwiekowcu, bez ktorego odbior
filmu nie bylby juz taki sam, poniewaz wszelkie dzwigki, ktore styszymy, rowniez wptywaja
na wesoto$¢ odbiorcy. Odregbnym autorem jest animator, ktory w przypadku dwoch
animowanych filméw reklamowych odegral bardzo wazng role — stworzyl komizm od

poczatku do konca, odpowiednio kreujgc wizerunki postaci.

Aby komizm reklamy zostal odebrany ze $miechem, a nie z zazenowaniem i pogarda
plytkosci przedstawionego dzieta, nalezy pamigta¢ o konotacjach, ktore opisatam w trzecim
rozdziale. Bez nich nie osiggni¢to by komizmu, poniewaz odbiorca nie stalby si¢ wesoty tylko
zdegustowany, co wynikaloby z braku odpowiednich bodzcéw poznawczych zwigzanych

z popkultura.

Warto réwniez pamigtac, ze tylko przy zastosowaniu kilku mechanizméw wywohijacych
komizm, mozemy stworzy¢ co$, co rozbawi widza. Przy zalozeniu, ze dokonamy tego z takim
samym efektem, jak w przypadku wykorzystania wszystkich rodzajow komizmu, warsztatu
filmu oraz konotacji, stosujac jedynie komizm stowny lub plan ogdélny, mozemy niemile

rozczarowac nie tylko siebie, ale i wszystkie osoby ogladajace to, co stworzylisSmy.

Swiat reklamowy jest silnie zintegrowany ze $wiatem nas otaczajacym. Dzieki komizmowi
autorzy moga odwota¢ si¢ do popkulturowych zagadnien, aby zwrdci¢ na nie uwage widza

lub po prostu stworzy¢ pozytywne konotacje, ktore odbiorca odczyta z tatwoscia i wesotoscia.
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