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Streszczenie

Praca stanowi analiz¢ reklam Twardowsky oraz Twardowsky 2.0. Stara si¢ ustali¢ przyczyny decyzji
Allegro o powstaniu krotkometrazowych filméw fantasy — Legendy Polskie. Wyjasnia cechy dys-
tynktywne storytellingu przy pomocy metodologii Klausa Foga. Wykazuje podobienstwa miedzy kon-
cepcja Legend... a monomitem Jospeha Campbella. Rozpoznane mechanizmy odnosi do pojecia mitu
u Mircei Eliadego oraz archetypu Carla Gustava Junga. Okresla kody kulturowe, poprzez ktore tworcy
komunikujg si¢ z odbiorca. Podkresla rolg intertekstualnosci w recepcji dzieta (Julia Kristeva, Michat
Glowinski). Porusza zagadnienia tozsamo$ci i autostereotypu w kontekscie relacji marka-
-konsument.

Slowa kluczowe

storytelling, Twardowski, mit, autostereotyp, tozsamos$¢, intertekstualnos¢, film, reklama, Baginski,
Allegro

Dziedzina pracy (kody wg programu Socrates-Erasmus)

09000 filologia polska

Tytul pracy w jezyku angielskim

Storytelling in Twardowsky and Twardowsky 2.0 advertisements
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Czlonk6éw plemienia siedzacych przy ognisku zastapity twarze skupione nad ekranami smartfonéw i tabletow.
Zar ogniska zamienit sie w ciepto bijace od ekranu. Tylko pragnienia shichania opowiesci jest takie samo.

Wszystko inne uleglo zmianie®.

Grzegorz Kassan

Wstep

Lubimy opowiesci. Chcemy shucha¢ o wspinaczce himalaistow na szczyt K2, zmaganiach
skoczkéw narciarskich w drodze do sukcesu i zwycigstwach lokalnej druzyny pitkarskiej
w trzeciej lidze. Marketingowcy znajg nasze upodobania i wiedzg, ze przemys$lana komunika-
cja dotrze do naszych serc i umystéw, a widok logo firmy X zadziala na nas niczym smak

magdalenki na Marcela Prousta — wywota wspomnienia.

Allegro w kampanii Legendy Polskie obiera sobie za cel stworzenie angazujacych tresci.
Od 2015 r. powstaje seria filméw krotkometrazowych fantasy, ukazaty sie: Smok?, Twardow-
sky®, Twardowsky 2.0%, Bazyliszek® oraz Jaga®. Zostaly bezplatnie udostepnione

na platformie YouTube. Odbiorcom zaprezentowano réowniez sze$¢ teledyskow, rozwijaja-

L G. Kassan, Podaj dalej, czyli jak stworzyé porywajgcq opowiesé dla marki, Lublin-Warszawa 2014, s. 226.

2 Legendy Polskie. Film SMOK. Allegro, rez. T. Baginski, scen. B. Dzikowski, prod. J .Sawko, P. Sikora, Polska
2015 [online], 30 listopada 2015, [dostep: 4 maja 2018]. Dostepny W internecie:
<https://www.youtube.com/watch?v=1J_Y12RqeLM>.

3 Legendy Polskie. Film TWARDOWSKY. Allegro, rez. T. Bagifski, scen. B. Dzikowski, prod. J .Sawko,
P. Sikora, Polska 2015 [online], 15 grudnia 2015, [dostep: 4 maja 2018]. Dostepny w internecie:
<https://www.youtube.com/watch?v=hRdYz8cnOW4&t=147s>.

* Legendy Polskie. Film TWARDOWSKY 2.0. Allegro, rez. T. Baginski, scen. B. Dzikowski, prod. M. Dyczak,
A. Iller, A. Sulej, J. Sawko, P. Sikora, Polska 2016 [online], 16 wrzesnia 2016, [dostgp: 4 maja 2018]. Dostepny
w internecie: <https://www.youtube.com/watch?v=M-skpeuY mfE&t=1s>.

> Legendy Polskie. Film Operacja Bazyliszek. Allegro, rez. T. Baginski, scen. D. Marzec, prod. M. Dyczak,
A. lller, A. Sulej, J. Sawko, P. Sikora, Polska 2016 [online], 9 listopada 2016, [dostep: 4 maja 2018]. Dostepny
w internecie: <https://www.youtube.com/watch?v=qS2XTGLCu-M&t=643s>.

® Legendy Polskie. Film Jaga. Allegro, rez. T. Baginski, scen. B. Dzikowski, prod. M. Dyczak, A. Iller, A. Sulej,
J. Sawko, P. Sikora, Polska 2016 [online], 9 grudnia 2016, [dostep: 4 maja 2018]. Dostgpny w internecie:

<https://www.youtube.com/watch?v=uKbuFYd468w>.



cych watki postaci pobocznych, a takze opowiadania, inspirowane podaniami. Wszystkie czg¢-
$ci projektu powigzane sg z Janem Twardowskim. Skupiam si¢ na shortach Twardowsky
oraz Twardowsky 2.0, poniewaz traktuj¢ je jako soczewke topiki i mechanizmoéw zastosowa-

nych w catym uniwersum.

W swojej pracy rozprawiam o dwoch aspektach reklamy: korelacja z mitem oraz tozsa-
mos¢ odbiorcow w kontekscie kreacji. W pierwszym rozdziale staram si¢ odtworzy¢ motywa-
cje platformy zakupow online do przygotowania kampanii, przesledzi¢ wybrane teorie marke-
tingowe, przyjrze¢ si¢ zasadom obowigzujacymi w storytellingu oraz wykazaé powigzania
miedzy Twardowskim a monomitem, jako protoplasta wszystkich opowie$ci. Nastepnie swoje
rozwazania poswigcam tozsamos$ci widzow — W jaki sposob sktoniano klientow do zglebia-

nia cyklu Allegro.

Wykorzystuje metodologi¢ socjologiczng, filmowa oraz marketingowa, dzieki czemu
otrzymuj¢ interdyscyplinarne spojrzenie na reklame. Gtowne zatozenia odnosnie storytellingu
czerpie z teorii Klausa Foga', Mircei Eliadego® oraz Josepha Campbella®. Badania Jana
Bluszkowskiego pozwalaja mi wprowadzi¢ zagadnienie autostereotypu'®, dokonania Michata
Glowinskiego ksztaltuja moje poglady na temat intertekstualnoéci™, za$ Jerzemu Plazew-
skiemu zawdzigczam postugiwanie si¢ jezykiem filmu'?. Zywie nadzieje, ze moje refleksje

wywotajg naukowa dyskusj¢ nad Legendami Polskimi.

1. Mit
1.1. Marketing

Zastanawiam sie: jak wytlumaczy¢ decyzj¢ Allegro o powstaniu serii science fiction. Watpli-

wosci budzg — brak bezposredniego ulokowania produktu w filmach, wysoki budzet produk-

" Storytelling, narracja w reklamie i biznesie, K. Fog, Ch. Budtz, P. Munch, S. Blanchette, tt. J. Wasilewski
i B. Brach, Warszawa 2013.

8 M. Eliade, Sacrum, mit, historia, tt. A. Tatarkiewicz, Warszawa 1970.

% J. Campbell, Bohater o tysigcu twarzy, th. A. Jankowski, Poznan 1997.

103, Bluszkowski, Stereotypy a tozsamosé narodowa, \Warszawa 2005,

M. Glowinski, O intertekstualnosci, w: ,,Pamigtnik literacki” 77/4, 1986, s. 75-100.

12 J. Prazewski, Jezyk filmu, \Warszawa 1982.



cji, a takze tworcy kojarzeni ze $rodowiskiem artystycznym. Czy przygody Twardowskiego,
Piasta i Szewczyka nalezy traktowac jako bezinteresowny gest mecenatu czy pragmatyczng
strategi¢ kapitalisty? Podanie odpowiedzi — wymaga poznania zachowan konsumenckich

i praktyk marketingowych w globalnej wiosce XXI wieku.

Firmy przestaly konkurowac ze sobg wylacznie poprzez oferte — cene, opakowanie,
jako$¢ produktow i1 ushug. Zdaty sobie sprawe, ze podczas zakupu klienci kieruja si¢ takze
wyobrazeniem o przedsigbiorstwie. Nim wydadza pienigdze, odtwarzajg seri¢ skojarzen —
wizualizacje, uczucia, stowa-klucze. Poprzez reklamy, doswiadczenia znajomych i osobiste

kontakty konsumenci wyrabiajg sobie opini¢, ktéra zawaza o ich decyzji.

Kinga Stopczynska (za Wojciechem Budzynskim) definiuje wizerunek marki jako zfo-
zony uktad mysli i obrazow funkcjonujgcych w ludzkiej swiadomosci i wyrazajqcy informacje
na temat marki oraz nastawienia w stosunku do niej**. Komunikacja powinna zawieraé prze-
kaz, ktory silnie oddziata na wyobrazni¢ widza. Kampanie reklamowe bardzo czesto skupiajg
si¢ wylacznie na zwiekszeniu sprzedazy — prezentuja produkty, wymieniaja atuty, dostarcza-
ja wiedzy o uzytkowaniu. Odwotuja si¢ wowczas do zadan lewej poétkuli mézgu odpowiada-
jacej za racjonalno$¢. Natomiast prawa potkula pozostaje bierna — kontroluje emocje i ocze-

. . . . 14 , .
kuje osobistego zaangazowania . Jak sprosta¢ obu pragnieniom?

Zdaniem Eryka Mistewicza najlepszym sposobem, na zach¢cenie konsumenta do sko-
rzystania z oferty, jest opowiedzenie porywajacej historii. Badacz przekonuje, ze spojna opo-
wiesé 0 wlasnej tozsamosci — wyroznia marke na tle konkurencji®®. Marketing narracyjny
zmierza do wyodrebnienia atutow przedsigbiorstwa i zaprezentowania ich interesariuszom
w atrakcyjnej i przystepnej formie. Odkrycia Eryka Mistewicza zazwyczaj znajdujg zastoso-
wanie podczas konstruowania strategii wizerunkowej dla firm, jednakze mozna je wykorzy-

sta¢ przy projektowaniu pojedynczych spotow.

B3 K. Stopczynska, Kreowanie wizerunku marki przy wykorzystaniu nowoczesnych form komunikacji, £.6dz 2016,
s. 14.

Y E. Mistewicz, Marketing narracyjny. Jak budowac historie, ktére sprzedajq, Gliwice 2011, s. 41.

15 |bidem, s. 12.



Zespot Klausa Fogga zauwaza, ze reklamy pasozytujg na micie™®. W barwnym stwier-
dzeniu trafnie ujmuje szereg zaleznosci. Mircea Eliade pisze: mity opowiadajg histori¢ sa-
kralng, to znaczy prawydarzenie, ktére dokonalo si¢ na poczqtku czasu, ab initio*’. Mity
przedstawiajg warto$ciujacy model postepowania — stuchacz ma nasladowa¢ droge herosa
(badz boga). Powinien poswieci¢ si¢ w imi¢ spoteczenstwa jak Prometeusz, chytro$cig i spry-

tem zwycigza¢ wrogow niczym Odyseusz oraz wypetni¢ pokute na wzor Heraklesa.

Specjalisci od marketingu zdaja sobie sprawe z powszechno$ci mitdw oraz ich per-
swazyjnego charakteru. Ewa Szczesna zwraca uwage na naduzywanie mitu Apollona i Afro-
dyty w przekazach komercyjnych na przetomie XX i XXI wieku®®. Ideat pickna kusi klien-
tow, ktorzy po zatasowaniu towaru chcg sta¢ si¢ atrakcyjni i godni podziwu niczym bogowie.
Bazowanie na odwiecznych historiach oraz ukazywanie ich aktualnosci w komunikacji,

to staty punkt godzenia oczekiwan widzow z aspiracjami marek.

Tworzenie spotdw z poruszajaca historig, bez wyeksponowania produktu, jest moim
zdaniem rzadkim zabiegiem na rynku polskim. Projekt Legendy Polskie postrzegam jako
prekursorki. Czy da si¢ zmierzy¢ sukces Twardowskiego? Porownam Szes¢ produkcji, opu-

blikowanych na YouTubie, ktorych gtéwng o$ stanowi story.

Tytul Data pu- Czas Liczba wyswie- | Liczba ,, Tomi | Liczba ,To mi
blikacji trwania tlen sie podoba” sie nie podoba”
Twardowsky® 15 grudnia 8°58” 5156 873 58 000 1700
2015
Twardowsky 2.0%° 16 wrze- 20°20” 4220 030 53 000 1100
$nia 2016

18 Storytelling, narracja w reklamie i biznesie, op. cit., s. 20.
M. Eliade, op. cit., s. 109.

8 E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa 2001, s. 193-201.
9| egendy Polskie. Film TWARDOWSKY..., op. cit.

%0 | egendy Polskie. Film TWARDOWSKY 2.0..., op. cit.



Zakrecone. 16 listopa- 4°58” 80 731 388 57
Odcinek 1% da 2016
English for begin- 28 listopa- 2’59 14 957 228 110 000 2 200
ners? da 2016
Bal® 21 marca 2°41” 2 585 390 30 000 943
2017
Talizman® 19 listopa- 3’577 2 335 414 13 000 723
da 2017

Tabela 1. Ogladalno$¢ reklam na YouTubie (w porzadku chronologicznym)

Filmy, zainspirowane podaniami, charakteryzujg si¢ dlugoscia przekraczajaca $redni
czas reklam w powyzszym zestawieniu. Twardowsky? trwa ponad 8 minut, a Twardowsky
2.0%° skupia uwage widza na wiecej niz 20 minut. Kazda cze$¢ Legend Polskich zgromadzita
widowni¢ oscylujaca wokél milionéw oséb — od 4273710 w przypadku Bazyliszka?’

do az 5 156 873 wyswietleni Twardowskiego®®. Teledyski osiagaly bardziej zroznicowane wy-

2 Zakrecone. Odcinek 1, rez. J. Rogowska, scen. K. Klementewicz, prod. K. Grabowska, Polska 2016 [online],
16 listopada 2016 [dostep: 4 maja 2018]. Dostepny W internecie:
<https://www.youtube.com/watch?v=G1gaBjM6PSI>.

22 Czego szukasz w Swieta? | English for beginners, rez. J. Ericstam, scen. A. Kowalczyk-Nowak, H. Stadnicki,
prod. G. Bastek, Polska 2016 [online], 28 listopada 2016 [dostep: 4 maja 2018]. Dostepny w internecie:
<https://www.youtube.com/watch?v=tU5Rnd-HM6A>.

2 To czego szukasz, jest blisko... | Bal, rez. R. G. Saiz [online], 21 marca 2017 [dostep: 4 maja 2018]. Dostepny
w internecie: <https://www.youtube.com/watch?v=Y2IB1_N5I-4>.

% Podziel si¢ tym, co masz cennego | Czego szukasz? | Talizman, rez. J. Ericstam [online], 19 listopada 2017

[dostep: 4 maja 2018]. Dostepny w internecie: <https://www.youtube.com/watch?v=kXjtSnEOvS5[>.
% | egendy Polskie. Film TWARDOWSKY..., op. cit.

% |egendy Polskie. Film TWARDOWSKY 2.0..., op. cit.

%7 Legendy Polskie. Film Operacja Bazyliszek..., op. Cit.

% | egendy Polskie. Film TWARDOWSKY..., op. cit.



niki — od 1 527 494 odtworzen Jezu jak si¢ ciesz¢®® do rekordowych 6 513 776 uruchomief

Alei Gwiazd®.

Ze wzgledu na zblizong liczbe widzé6w — mozna zalozy¢, ze osoby, ktore zetkngty sie
z pierwszym filmem, si¢gnetly takze po kolejne adaptacje podan. Czeéciej niz 1 na 100 wi-
dzow podarowal Twardowskiemu lajk, a dopiero co 3000. odbiorca skierowat kciuk w dot.
Twardowsky 2.0 osiagnat najwyzszy stosunek pozytywnych i negatywnych reakcji w zesta-
wieniu — ok. 50:1. Z powyzszych danych wynika, ze Legendy Polskie cieszg si¢ sympatig

internautow.

O sukcesach kampanii Allegro przesadzaja branzowe konkursy i zestawienia YouTu-
be’a. Legendy Polskie zdobyly trzy statuetki na gali Mixx Awards 2017. Otrzymaty zloto
w kategorii Branded Content, srebro za Video Online oraz bragz w dziedzinie Brand Aware-

ness and Positioning™.

Twardowsky zostat wyrdzniony przez YouTube jako najpopularniejsza kampania mie-
sigca W Polsce — w grudniu 2015 r.*2, a Smok triumfowat w listopadzie 2015 r**. W klasyfi-
kacji wyswietlen 2016 r. Allegro zajeto trzy miejsca na podium. Najwigkszy sukces osiagnat

English for beginners, a za nim kolejno: Twardowsky 2.0 oraz Bazyliszek. Natomiast Jaga

2 Jezu jak sie ciesze, rez. K. Kadziela, scen. K. Kadziela, prod. A. Iller, T. Baginski, Polska 2017 [online], 11
lipca 2017, [dostep: 4 maja 2018]. Dostepny w internecie:

<https://www.youtube.com/watch?v=rgObKsmxZLQ>.

%0 Aleja Gwiazd, rez. M. Dutkiewicz, scen. M. Kubawski, M. Sakowski, prod. I. Kruk, Polska 2016 [online],
23 wrzesnia 2016, [dostep: 4 maja 2018]. Dostegpny W internecie:
<https://www.youtube.com/watch?v=fMU2Y4FOBDw>.

81 Zwyciezey Mixx Awards 2017 [online], 30 listopada 2017, [dostep: 4 maja 2018]. Dostepny w internecie:
<https://mixx-awards.pl/zwyciezcy-2017/>.

%2 Twardowsky najpopularniejszq reklamg na YouTube[!] w Polsce (wideo) [online], 21 stycznia 2016 [dostep:
4 maja 2018]. Dostepny w internecie: <https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/twardowsky-najpopularniejsza-

reklama-na-youtube-w-polsce-wideo>.

% Jak Allegro promowalo Legendy polskie wsréd internautow (case study) [online], 24 lipca 2017 [dostep:
4 maja 2018]. Dostgpny w internecie: <https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jak-allegro-promowalo-legendy-

polskie-wsrod-internautow-case-study>.
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zdobyta 5. lokate®*. Wszystkie filmy Legend Polskich znalazty si¢ w topowych rankingach

spotow udostepnionych na YouTubie.

1.2. Storytelling

Marketingowcy pragng wzmocni¢ wizerunek marek poprzez budowanie narracji. Storytelling
mozna lakonicznie nazwaé konceptem kreowania historii®®. Mysle, ze warto pokusi¢ sie
o bardziej rozbudowang definicj¢. Storytellingiem okreslamy opracowywanie i wdrazanie
zasad dotyczacych konstruowania opowiesci, kunszt oddziatywania na odbiorce, a takze prze-
$wiadczenie o kluczowej roli narracji w dziejach ludzkos$ci. Eryk Mistewicz uzywa sformu-
towania homo narrans dla podkreslenia specyfiki cztowieka w tworzeniu i czerpaniu opowie-
§ci*®. Storytelling polega na gromadzeniu informacji o nadawcach i adresatach, badaniu sytu-

acji narracyjnej, przygladaniu si¢ recepcji historii oraz praktykowaniu uzyskanej wiedzy.

Naukowcy wydzielajg cztery filary story. Przekaz to ideologiczne lub moralne stwier-
dzenie, ktére wyznacza oS tematyczng calej historii>’. Wymowe projektu Allegro o Janie
Twardowskim oddaje hasto kampanii: Legendy o odwadze, sile, ambicji, empatii oraz sprycie.
Legendy o nas. Te dwa wypowiedzenia, odzwierciedla idee pokazywania uniwersalnych war-
tosci zawartych w podaniach, chwalebne cechy narodu polskiego oraz identyfikacje Allegro

z odbiorcami.

Konflikt bywa nazywany kofem zamachowym historii®®. Kazde napiecie wywoluje
niepokoj, a ludzie daza do uzyskania harmonii. Odbiorcy pragng pomyslnego rozwigzania
1 zastuchujg si¢ w losy bohaterow. Konflikt w filmach krotkometrazowych wyrezyserowa-
nych przez Tomasza Baginskiego mozna rozpatrywac na kilku ptaszczyznach. Przede wszyst-
kim nastgpuje rywalizacja migdzy Janem Twardowskim a §wiatem piekielnym. Jednak szer-
sze rozumienie konfliktu, dopuszcza dostrzezenie walki o dusze¢, niesSmiertelnos¢, wlasne

szczesScie. W innej interpretacji mozemy rozgraniczy¢ stracie dobra ze ztem.

% p. Pallus, Allegro reklamowym hitem YouTube’a,. Oto najlepsze spoty 2016 roku [online], 17 stycznia 2017
[dostep: 4 maja 2018]. Dostepny w internecie: <https://businessinsider.com.pl/media/reklama/najpopularniejsze-

reklamy-na-youtube-w-2016-roku/bvy7wz3>.

% storytelling, narracja w reklamie i biznesie, op. cit., s. 27.
% E. Mistewicz, op. cit., s. 51.

% storytelling, narracja w reklamie i biznesie, op. cit., s. 44.

® Ibidem, s. 44.
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Interesujgca opowies¢ nie obedzie si¢ bez interesujgcych postaci. Znaczacy wkiad
w badania nad story wniosta Morfologia bajki Wtadimira Proppa, ktorej zawdzigczamy wy-
odrebnienie funkcji dziatajacych postaci. Wszyscy zgodzimy sie¢, ze w wielu historiach, nieza-
leznie od kregu kulturowego, pojawia si¢ typ przeciwnika, sprzymierzenca czy pigknej kro-
Iowej39. W uniwersum Allegro odnajdziemy druzyne dobrych Polakow, ktorzy zmagaja si¢
z niegodziwos$ciami, podstepami czy grabieza. Janek-wynalazca ratuje swoja kolezanke z rak
bestialskiego Smoka. Bogus Kotodziej pokonuje Bazyliszka. A pan Twardowski wadzi si¢
z diablem. W wymienionych czesciach zostalty wprowadzone takze postaci kobiece (Lidia

w opowiadaniu Zwyczajny gigant; Rzepicha, ktorej losy stykajg si¢ z potomkiem Piastow).

Do spetnienia wymagan badaczy nalezy tak zaprojektowa¢ bohatera, aby odbiorca byt
w stanie si¢ z nim identyfikowa¢*. Jest to mozliwe wowczas, gdy stuchacz bedzie mogt roz-
pozna¢ swoje wlasciwosci, postawy czy problemy w dramatis personae. Tomasz Baginski
doskonale przewidziat t¢ okolicznos¢. Jan, Bogus$ oraz Bardacha reprezentuja wspotczesnego
cztowieka — przezywaja odrzucenie, odczuwaja tesknote, poszukuja milosci, a przede
wszystkim podkreslaja swoja przynaleznos¢ do kultury polskiej. Odbiorca z tatwoscia rozpo-

znaje na ekranie samego siebie.

Ostatnim elementem jest fabuta. Pod tym pojgciem rozumiem rozwoj kolejnych wyda-
rzen, tempo akcji, eskalacj¢ konfliktu i jego rozwigzanie. W klasycznym ujeciu fabuta powin-
na zawiera¢: poczatek, rozwinigcie 1 zakonczenie*'. Mozna spodziewac¢ si¢ finatu pomyslnego
dla bohatera, jednak nie jest to sktadnik obligatoryjny. W przypadku Twardowskiego zostaje-
my wrzuceni in media res. Pierwsze kontakty z szatanem, motywacja Jana oraz szczegdty
biograficzne nie pojawiajg si¢ w filmach. Mozna doszukiwac si¢ ich w Antologii. Legendy
Polskie*? oraz Wywiadzie z Borutg™. Tworcy mogli pozwolié sobie na taki zabieg, wierzac,
ze widzowie bedg potrafili zrekonstruowac dzieje Twardowskiego na podstawie powszechnie

znanego podania.

B w. Propp, Morfologia bajki, tt. S. Balbus, w: ,,Pamietnik literacki” 59/4, 1968, passim.
“0 Storytelling, narracja w reklamie i biznesie, op. cit., s. 50.
*! Ibidem, s. 53.

“2 J. Matecki, Zwyczajny gigant, w: Legendy polskie, red. M. Cetnarowski, Warszawa 2015 [ebook]. Dostepny
w internecie: < https://legendy.allegro.pl/wp-content/uploads/2016/09/legendy_polskie.pdf>.

“ Wywiad z Borutq. Seria Legendy Polskie, L. Orbitowski, M. Cetnarowski, Warszawa 2016 [ebook]. Dostepny
w internecie: <https://legendy.allegro.pl/wp-content/uploads/2016/09/wywiad_z_boruta.pdf>.
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Podobna mysl towarzyszyta Erykowi Mistewiczowi, ktory z kolei wyznaczyt pie¢ wa-
runkéw udanej narracji. Pasja — rozgoraczkowany bohater i marka sa zawladnieci idea™.
Trudno odmowic postaci granej przez Roberta Wigckiewicza zaangazowania — Twardowski
ryzykuje zyciem w starciu z Lucyng i Borutg. Autorzy cyklu przekazujg nam, ze ich praca jest
takze hobby. Kazda cz¢$¢ serii zostala wzbogacona o relacje z planu, unaoczniajgca zapat

ekipy.

Personalizacja, tj. wiez z bohaterem, zostala uchwycona roéwniez przez Eryka Miste-
wicza. Bardzo istotne jest, by odbiorca wczuwat si¢ w losy postaci — kibicowal, wspotczut,
dzielit podobne przekonania®*. Allegro punktuje na wielu polach — dostarcza bohaterow
zroznicowanych wiekowo, ptciowo i charakterologicznie tak, aby kazdy czytelnik odnalazt
siebie w $wiecie przedstawionym. Ponadto eksponuje cechy typowe dla kultury polskiej

oraz odwotania do sztuki popularne;.

Eryk Mistewicz kladzie nacisk roOwniez na antagoniste (przeszkode). Trudno$ci napo-
tykane przez bohateréw napedzaja tok narracji. W uniwersum Legend Polskich najwazniejsza
role wérdéd oponentow odgrywa Boruta. Szef polskiego oddziatu pickta organizuje poscig
za zbiegiem, pilnuje wypetnienia umowy, wydaje rozkazy pomniejszym diabtom. Do innych
przeciwnikdéw nalezg: Rokita i Lucyna, ktorzy na polecenie Borowego, $ledza ludzi i wyrza-

dzaja im krzywde.

Czy kazda opowies¢ winno wienczy¢ zwycigstwo? Eryk Mistwicz jednoznacznie
uwaza, ze tak. Pod ptaszczykiem wygranej rozumie jednak nie tylko potozenie kresu antago-
niscie, lecz przede wszystkim inne rodzaje triumfow, np. zwycigstwo moralne. Zatem do-
puszcza sytuacje, w ktorej glowny bohater ginie, lecz swojg postawa udowadnia wyzszo$¢
dobra nad ztem. Warto zapamietac te¢ uwage, gdyz sugeruje ona, ze konstrukcja zastosowana
przez Tomasza Baginskiego nie przesadza o szczesliwym zakoficzeniu, a przewiduje rowniez
polegniecie Piastow w starciu z sitami nieczystymi. Badacz wymienia, jako konstytutywna
dla opowiesci, $wiadomos$¢ towarzyszenia postaciom, udzial w ich zmaganiach, zaprzyjaznie-
nie sie z fikeyjnymi osobami“®. Tylko stuchacze zzyci z bohaterami wyshuchaja naszych stow

do konca.

“ E. Mistewicz, op. cit., s. 99.
* Ibidem, s. 99.

“® 1bidem, s. 100-101.
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1.3. Monomit

Czy istnieje jeden kos$ciec narracji wspolny dla wszystkich kultur — rownie dobrze rozumia-
ny w Chicago, Estonii, jak i na Podlasiu? Josepha Campbell stawia tez¢ o uniwersalnosci fi-
gur oraz watkéw w mitach. O ile Wiadimir Propp przygladat si¢ wylacznie bajce magiczne;,
o tyle Joseph Campbell rozszerza spektrum dociekan o wszystkie mozliwe fabuly. Swoje
przekonania wywodzi Campbell z obserwacji rytuatow religijnych i plemiennych. Natomiast

ich potwierdzenie znajduje w snach ludzi na catym $wiecie.

Klasyczny schemat wyprawy bohatera [monomit] jest powiekszeniem wzoru spotyka-
nego w obrzedach przejscia: oddzielnie — inicjacja — powrdr*’. Postuze sie uproszezeniem:
kazdy bohater musi opusci¢ znane sobie miegjsce, podjac si¢ prob, ktore udowodnia jego me-
stwo oraz ponownie znalez¢ si¢ w miejscu, z ktorego rozpoczat podrdz. Juz na wstgpie mo-

zemy zauwazyc¢, ze taki uktad zdarzen realizuje Twardowsky.

Nie mieli$my okazji zobaczy¢ pierwszego etapu, tj. oddzielenia. Zapewne ze wzgledu
na koniecznos$¢ zastosowania krotkiego metrazu, arty$ci postanowili zrezygnowac z wizuali-
zowania scen oczywistych dla 0sob znajacych legendg. Postugujac sie terminologia Josepha
Campbella, Twardowski musiat ustyszeé pierwsze wezwanie do wyprawy i najprawdopodob-
niej odrzuci¢ je we wezesnym stadium opowiesci. Nalezy zatozy¢, ze moglaby by¢ to oferta
demona, by podpisat cyrograf. Dopiero przy kolejnej okazji — Jan przystat na propozycje

demona.

Przypuszczalnie pierwsza probg dla bohatera byto sprzeciwienie si¢ Borucie. Opowia-
danie Zwyczajny gigant sugeruje, ze takim wydarzeniem byta bojka w restauracji Rzym*®,
Droge prob wedtug mnie stanowi: kradziez statku kosmicznego, podpalenie kosmodromu,
a takze lot na Ksigzyc — ta cze¢$¢ historii zostala nakreslona w prozie Jakuba Maleckieg049.
Na cekranie zostaty ukazane: spotkanie z Lucyna, uwiezienie diablicy, przejecie szatanskiego

pojazdu, odgadnigcie hasta do serwisow piekielnych oraz samobojstwo.

Prace Jospepha Cambella méwig takze o spotkaniu z boginiag oraz o kobiecie-

kusicielce. Wydaje mi si¢, ze oba motywy znajduja ucielesnienie W Lucynie. Jej atrakcyjnosé

47 ). Campbell, Bohater o tysigcu twarzy, th. A. Jankowski, Poznan 1997, s. 34.
“8 J. Matecki, op. cit., s. 21.

* Ibidem, passim.
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oraz perswazja oddziatujg na Twardowskiego. Z calg pewnos$cig diablica nie jest boginig in
expressis verbis, jednak jej status oraz moce stanowig o przynaleznosci do postaci nadludz-
kich, stojacych w hierarchii basniowej ponad $§miertelnikami. Z racji powinowactwa ze zlem,

jest oczywistym wcieleniem weza z rajskiego ogrodu.

Jesli wierzy¢ w nieomylnos¢ Josepha Campbella oraz konsekwentne podgzanie
za schematem przez Tomasza Baginskiego, to mozemy przewidywac, ze dojdzie do spotkania
Z ojcem, po czym nastgpi POWrot na Ziemi¢. Wyobrazam sobie, ze dojdzie do rozstrzygajace-
go starcia Twardowskiego (z pomoca Bogusia i Janka-wynalazcy) przeciwko demonom.
W ostatecznym rozrachunku nastgpi pogodzenie buntownika z Bogiem, chociaz by¢ moze

jedynie w perspektywie cztowiek—diabet.

Podczas ostatniego etapu spodziewam si¢ magicznej ucieczki i pomocy z zewngtrz —
licz¢ na ingerencje anioldw lub przynajmniej zaangazowanie si¢ Piastow. Po pokonaniu sza-
tanow Twardowski stanie sie Mistrzem Dwéch Swiatéw (ziemskiego i nadziemskiego) i be-
dzie moglt cieszy¢ sie upragniona wolnoscig zycia. Smieré bohatera i dokonczenie historii

w niebie takze bronitoby si¢ w ramach monomitu.

Przed tworcami wiele Sciezek kreowania opowiesci. Autorzy projektu zapowiadaja na-
stepng odstone przygdd. Premiere dlugometrazowego Twardowskiego 3.14 zaplanowano
na IV kwartat 2019 ..

Christofer Vogler przystosowal rozwazania Josepha Campbella do potrzeb pisarzy.
Rozwingt m.in. ideg¢ charakterystycznych postaci ujawniajacych si¢ w wigkszosci narracji.
Vogler wymienia: bohatera, mentora, straznika progu, zwiastun, zmiennoksztattnego, cien,
sprzymierzenca, trickstera®. Filmy umieszczone na platformie YouTube naleza do krotkich
form video, zatem nie spotkamy w nich wszystkich figur, a konkretne osoby mogg odgrywacé

kilka rol ze wzgledu na okrojong fabulg i ograniczony czas.

* Twardowsky 3.14 bedzie filmem pelnometrazowym [online], 21 maja 2018 [dostep: 21 maja 2018]. Dostepny
w internecie:  <https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/twardowsky-3-14-z-legendy-polskie-bedzie-filmem-

pelnometrazowym-allegro-i-platige-image-zrealizuja-go-z-next-film>.

% Ch. Vogler, Podréz autora. Struktury mityczne dla scenarzystow i pisarzy, th. K. Kosinska, Warszawa 2010,
s. 28.

15



W perspektywie catego uniwersum, straznika progu upatruj¢ W diable, czyhajacym
na dusz¢ Twardowskiego w restauracji Rzym. Mentorem w relacji Bogus-Eugeniusz bedzie
oczywiscie starszy policjant, Bardacha. Szansa piastowania urzedu me¢drca wobec Twardow-
skiego przypada Jadze, jako postaci sprzyjajacej ludzkosci, chronigcej nature i szanujgcej tra-

dycje.

[Cien] reprezentuje energi¢ mrocznej sity, niewyrazone, nieuswiadomione albo odrzucone aspekty 0so-
bowosci. Czgsto stanowi azyl dla wszelkich demonéw, ktore zamieszkujg nasz wewngtrzny $wiat i o ktorych nie
chcemy pamigta¢. Cieniem jest wszystko, czego nie lubimy, kazdy sekret, do ktdrego nie chcemy si¢ przyznaé
nawet przed soba. Rozmaite cechy, wlasciwosci i tresci, ktore wypieramy i probujemy wykorzeni¢, wciaz czaja
si¢ W naszym wnetrzu, zyja w naszej nieSwiadomosci, w $wiecie Cienia. Cien moze skrywaé tresci pozytywne,

ktore jednak z jakiego$ powodu postanowilismy od siebie odsunaé™.

Christofer Vogler poglebia psychologiczng konieczno$¢ tworzenia postaci negatyw-
nych. Thumaczy, ze w ten sposob zyskujemy okazje, by zmierzy¢ si¢ z wlasnymi stabosciami.
Legendy Polskie dostarczajg wielu bohaterow, w ktorych rozpoznajemy funkcj¢ Cienia. Boru-
ta to uosobienie komplekséw wobec Zachodu — anachronicznosci, nienadazania za technolo-

gig. Demon prezentuje staromodny styl zycia, nie potrafi opanowac obstugi nowych mediow.

Rokita staje si¢ symbolem stugusa. Pozostaje w tyle za Boruta. Musi wypetnia¢ rozka-
zy, mimo ze niekiedy zdaje si¢ mie¢ wigksze kompetencje od przetozonego. W najnowszych
teledysku Kocham wolnosé¢ widzimy, ze snuje plany zemsty i przejecie kontroli nad pie-
ktem®®. Lucyne interpretuje jako zmarnowana miodo$é, konsekwencje ztych wybordw oraz

Zwigzanie si¢ z szemranym towarzystwem.

Legenda o Twardowskim od zarania dziejow nosi znamiona mitu. Carl Gustav Jung
twierdzi, ze istnieje nieswiadomo$¢ zbiorowa, tj. czes¢ psyché, ktorg od nieswiadomosci
osobniczej mozna odrozni¢ negatywnie — (...) tresci nieswiadomosci zbiorowej nigdy
nie znajdowaly si¢ w Swiadomosci, (...) ich istnienie zawdzigczamy wylqcznie dziedziczeniu®.

Zdaniem psychologa cata ludzko$¢ przechowuje jednolity obraz, zawierajacy wyobrazenie

o swiecie. Uniwersalne formy nazywa badacz archetypami, wylicza m.in. archetyp dziecka,

52 |bidem, s. 75.

% Kocham wolnos¢, rez. J. Radej, [b. scen.], prod. T. Baginski, Polska 2017 [online], 8 sierpnia 2017, [dostep:
4 maja 2018]. Dostgpny w internecie: <https://www.youtube.com/watch?v=y1YbhC5spzE>.

* C. G.Jung, Archetypy i nieswiadomosé zbiorowa, tt. R. Reszke, Warszawa 2011, s. 53.
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odrodzenia, matki®®. Spostrzezenia Junga doprowadzity Josepha Campbella do wyprowadze-

nia idei monomitu.

Janowi Twardowskiemu jako archetypowi, przyglada si¢ chociazby Michat Rozmyst.
Mistrz jest wcieleniem medrca, poniewaz dazy do poznania, zdobycia wiedzy, przekraczania
granic. Mag odznacza si¢ rowniez cechami moralnymi, takimi jak zyczliwo$¢ i ch¢é niesienia
pomocy>°. Wedtug tradycji polskiej czarnoksieznik leczyt chorych chtopow, zbudowat kopal-

ni¢ w Olkuszu i rozdawat talary na rynku w Krakowie®".

Allegro opowiada histori¢ o wspotczesnych Polakach. Czerpie inspiracj¢ z pradaw-
nych podan do stworzenia reklam. Stosuje strategie storytellingowe do wykreowania wiasne-
go wizerunku. Dzigki Legendom Polskim platforma zakupow online zyskuje na warto$ci, z0-
staje zapamigtana w §wiadomosci klientow jako nowoczesna, otwarta i1 zastluzona dla kultury

polskiej — wspiera dziatania tworcOw fantastykKi.

2. Tozsamosé
2.1. Autostereotyp

Celem dzialan marketingowych marki byto wywotanie emocji i zaangazowanie odbiorcow.
Przekaz skierowano do mtodych ludzi, ktorzy wychowani sag w czasach spersonalizowanych
sklepow, rezygnuja z ogladania telewizje, a rozrywki szukaja na YouTubie®®. Allegro posta-
nowito postawi¢ na tres$¢, ktora wywota ekscytacje wokot marki®®, Zdecydowano, ze poczucie
wigzi miedzy markg a grupa docelowa zostanie zbudowane na wspdlnych wartosciach,

doswiadczeniach 1 przynaleznosci kulturowe;.

Swiadomo$¢ whasnej odrebnosci i wyjatkowosci konstytuuje jednostki i grupy. Toz-

samos$¢ wyodrebnia si¢, poprzez oddzielnie ja od ty (indywidualna) oraz my od wy (zbioro-

 C. G. Jung, Archetypy i nieswiadomosé¢ zbiorowa, tt. R. Reszke, Warszawa 2011, passim.
% M. Rozmyst, Mistrz Twardowski w romantyzmie. Préba mitobiografii, Lublin 2016, s. 57 i in.
> Zob. L. Rydel, Pan Twardowski. Poemat w XVIII piesniach, Krakow 1991 r.

% Bitspiration 2017: Anna lller, wywiad o Legendach Allegro, branded content i marketingu, 3:00-7:00 [online],
16 listopada 2017 [dostep: 4 maja 2018]. Dostepny w internecie:

<https://www.youtube.com/watch?v=d7Pi9no1S3w>.

% Jak Allegro promowalo... op. Cit.
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wa), na drodze refleksji, obserwacji, lektury oraz poprzez ksztaltujace ja wydarzenia
(przezywane osobiscie lub zachowane w pamieci historycznej). Jezykowe znaczenie tozsa-
mosci pochodzi od stow takie samo®. Moéwie o tozsamo$ci wylacznie teoretycznie,

poniewaz stanowi typ idealny.

Zespot wspolnych wyobrazen dla Polakéw nazwiemy — tozsamoscig narodowa.
To przekazywane z pokolenia na pokolenie wzorce zachowan, symbole oraz przeswiadcze-
nia. Tozsamo$¢ mozemy rozpatrywaé w dwoch komplementarnych ujeciach. Z jednej strony
odnosi si¢ do zbioru wlasciwosci dystynktywnych danego narodu, odréznianie go od innych
narodéw, a ponadto oznacza pozostawanie tym sam narodem w jakims diuzszym okresie jego
historii®’. By¢ moze marketingowcy nie postuguja sie in expressis verbis wskazanym termi-
nem, jednak z calg pewnos$ci sg $wiadomi dobrodziejstw dziedzictwa polskiego i w peni

z niego korzystaja.

Badacze od romantyzmu az po nawet XX wiek postugiwali si¢ okre§leniem duch na-
rodowy, ktére zapoczatkowat Georg Wilhelm Friedrich Hegel (Volksgeist). Dotyczyto one
bytu metafizycznego, odznaczajgcego si¢ mocg sprawczq w ksztattowaniu sie narodow®,
Metafizyka wymyka si¢ empirii, wobec czego zrezygnowano z niemieckiego ideatu. Obecnie
stosuje si¢ termin autostereotypu dla pokazania, ze wytwarzajmy obraz wiasnej grupy, w kto-
rym odtwarzamy i chronimy swq tozsamos¢. Autostereotypy odzwierciedlajg wspolnotowe
dgzenia i interesy®®. Sa wytworem wyobrazni, skutkiem koniecznych uogolnien i ulatwie-

niem w komunikacji.

Filmy Baginskiego korzystaja z polskich autostereotypow. Zwiencza je hasto: Legendy
0 odwadze, sile, ambicji, empatii oraz sprycie. Legendy o nas. Oto cechy typowego Polaka,
z ktorymi chce identyfikowac si¢ kazdy odbiorca. Rezyser twierdzi, ze w polskiej kinemato-

grafii Polak nie do zdarcia — to nasza najwieksza sita®. Wyraza w ten sposéb przekonanie

80 J. Bluszkowski, Stereotypy a tozsamos¢ narodowa, Warszawa 2005, s. 19.
*! Ibidem, s. 18.
®2 |bidem, s. 23
% |bidem, s. 23.

8. Korus, Tomasz Bagiriski o serialu Wiedzmin, ktéry zrobi z Netfliksem: Polak nie do zdarcia to nasza naj-

wigksza sila. A taki wiasnie jest Geralt [online], 6 czerwca 2017 [dostep: 4 maja 2018]. Dostgpny w internecie:
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o zaradnosci, uporze i innowacyjnosci narodu. PrzetrwaliSmy pomimo 123 lat zaboréw,

wielu wojen i komunizmu. Polacy wierza we wlasng nieugigtos¢ i bystrosé.

Twardowski jest wzorem cnoét. Potrafi znalez¢é wyjécie nawet z najbardziej niekorzyst-
nej sytuacji. W chwilach kryzysowych wykazuje si¢ przytomnoscig umystu. Ma w sobie sza-
lenstwo — gotdéw jest poruszy¢ niebo 1 ziemie, ryzykuje Zyciem65. Zyje w zgodzie z tradycja,
zachowuje si¢ uprzejmie wobec gosci i — czgstuje herbata. Wyglad bohatera nie odpowiada
kanonowi pigkna, ze wzgledu na swojski was | nadwage. Widz jest sktonny wybaczy¢ drobne

wady herosowi, poniewaz nadajg mu naturalnosci i zdejmujg z piedestatu.

Przede mnq najtrudniejsze zadanie. Jak si¢ uda bedziemy pierwsi (... )66 — mowi Jan
Twardowski podczas nagrywania vlogu na statku kosmicznym. Co moga oznaczaé te stowa?
Mysle, ze w ten sposob astronauta sugeruje, ze dotrze na Saturna jako pierwszy czlowiek
i pierwszy Polak (analogicznie do ladowania na Ksi¢zycu przez Neila Armstronga, ktorego
wyczyn wywarl olbrzymie wrazenie na Amerykanach i calym $wiecie). Sens wypowiedzi
moglby rowniez oznaczaé, ze zostanie pierwszg istota, ktora zwyciezyta z demonami. Jednak
podobne zastugi miaty juz miejsce w literaturze — w podaniach o Twardowskim, Fauscie

Johanna Wolfganga Goethego czy Biblii.

Zastanawiam si¢, w czyim imieniu przemawia podréznik. Kontekst, tj. nagrywanie
video dziennika, sprawia, ze adresatami nazwe tych, ktorzy odtworza zapis. Pluralis wywiera
wrazenie, ze widzowie Legend... staja si¢ jednoczesnie widzami vlogu. Nawiazuje si¢ bezpo-
sredni kontakt — posta¢ patrzy w oczy swoim odbiorcom. Ogladajacy zyskuja range uczest-

nikow wydarzen w kosmosie. Kazdy Polak moze poczu¢ si¢ bohaterem filmu.

Autorzy serii odwotujg si¢ takze do tozsamosci narodowej poprzez folklor. Z tradycji
ludowej podchodzi posta¢ samego Twardowskiego. Jan miat wywodzi¢ si¢ ze szlachty, odby¢
studia na Akademii Krakowskiej, uczy¢ si¢ u klechy — Mistrza Marcina, posia$¢ sztuke czar-

noksigska 1 wywota¢ ducha zmartej krélowej — Barbary Radziwittowny, Zzony Zygmunta II

<http://www.newsweek.pl/kultura/filmy-i-seriale/netlix-zrobi-serial-o-wiedzminie-tomasz-baginski-o-nowym-

wiedzminie,artykuly,411315,1.html>.
8 Zob. M. Janion, Patriota-wariat, w: Prace wybrane. Zlo i fantazmaty, t. 111, Krakoéw 2001, s. 7-31.

% |egendy Polskie. Film TWARDOWSKY 2.0..., op. cit., 16:20 — 16:35.
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Augusta®’. W wielu wariantach opowieéci powtarzaja sic state elementy: cyrograf i przechy-

trzenie wiadcy piekiet.

Legendy ukazywaty zréznicowane postaci czartowskie. Borute niekiedy wyobrazano
sobie jako diabta szlacheckiego — noszacego kontusz, straszacego w zamkach i psocacego
w domach tych, ktorzy zeszli na ztg droge. Innym razem widziano go w cudzoziemskim
(najczesciej niemieckim) stroju i praktykujacego obca obyczajowos¢. Gdzieniegdzie odnoto-
wano, ze byl duchem lesnym, borowcem®. Podczas kreowania Boruty, tworcy filmow naj-

bardziej korzystali z informacji zawartych w Bestiariuszu stowianskim:

Szlachecki diabet wywodzacy si¢ jeszcze z czaséw przedchrzescijanskich. Wraz z powstaniem Krolestwa pol-
skiego opuscit pradawne puszcze i bory, by zwiaza¢ swdj los z dziejami naszego kraju. Dowodzil Boruta
wszystkimi polskimi diabtami. Jako prawdziwy karmazyn mial zmienng i porywcza natur¢. Bywat zty i okrutny,

ale potrafit tez pomaga¢ ludziom i kara¢ wystepnych grzesznikow®.

W reklamie szatan pelni funkcje dyrektora polskiego oddziatu piekta. W jego duszy
mozna zauwazy¢ zarowno mrok, jak i swiatto. W Wywiadzie z Borutg przedstawia si¢ w roli
opiekuna panstwa, majacego wpltyw na histori¢, czuwajacego nad ludzko$cig. Przechwala sie,
ze obsadzal kroléw na tronie. Bronil nardéd przed zalewem demondéw zagranicznych.

W mikroskali — wspanialomyslnie daje alkoholiczce szanse na odmiane wlasnego zycia™.

Rokitg, podobnie jak Borute, wyobrazano sobie jako hulake i opoja. Z ta rdznica,
ze Rokita miat naleze¢ do ubogiej szlachty. W sierakowskich opowiadaniach zachowat si¢
jako duch proponujacy pozyczke biednemu kowalowi — w przypadku niesptacenia dlugu,
miat zabra¢ dusze $miertelnikowi. Ostatecznie jednak nie odebrat sptaty, gdyz zostal pokona-
ny przez Matke Boska'". Gmin obrazowat czarty jako postaci cztekoksztattne, z rogami i ko-

pytami. Slady taczenia diablow z wygladem zwierzecym odnajdziemy takze w Twardowskym.

% M. Rozek, Diabel w kulturze polskiej, Warszawa-Krakow 1993, s. passim.

% J. Krzyzanowski, Boruta, w: Stownik folkloru polskiego, red. J. Krzyzanowski, [Warszawa] 1965, s. 49-50.
8 p, Zych, W. Vargas, Bestiariusz stowianski. Rzecz o skrzatach, wodnikach i rusatkach, Olszanica 2013, s. 10.
" Wywiad z Borutg..., 0p. cit., passim.

"M'W. Lysiak, W kregu wielkopolskich demondw i przekonan niedemonicznych, Poznan 1987, s. 70.
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Gloéwny bohater wita Lucyne upomnieniem: kopyto wycierad, to nie stajnia’®. Aluzje do folk-

loru zostaty ujete humorystycznie.

Czy Legendy Polskie sg adaptacja klechd? Jesli za adaptacje¢ uznamy sposob przysto-
sowania konkretnych utworéw do innych struktur rodzajowych™, to filmy Tomasza Bagin-
skiego z catg pewnoscig spehniajg przyjete kryterium. Nalezy jednak podkresli¢, ze badacze
nie s3 zgodni w precyzowaniu granic adaptacji. Alicja Helman przypomina, ze Geoffrey
Wagner wydziela trzy typy adaptacji ze wzgledu na wierno$¢ wobec pierwowzoru: transpozy-
cje, komentarz i analogiQM. Projekt reklam korzysta z podan przekazywanych w ustnych
1 pisemnych przekazach, jednak wprowadza silng ingerencj¢ w §wiat przedstawiony — nalezy

go uzna¢ za analogie.

Allegro, poza ludowg proweniencjg, si¢ga takze do wyobrazen stowianskich i biblij-
nych. Perun to najwazniejsze bdstwo poganskie, w ogromnym uproszczeniu za jego ceche
dystynktywna nalezy uzna¢ razenie piorunami i wszechwladztwo'®. Dopiero Jaga jest pierw-
szym filmem z cyklu, ktory w jaskrawy sposob czerpie z wierzen politeistycznych. Odnaj-
dziemy w niej odwotania do panteonu oraz symbol Rece Boga. Znak w ksztalcie czworo-
ramiennego krzyza zakonczonego pigcioma placami widnieje na wrotach w wigziennej pie-

czarze Peruna’®.

O konotacjach z chrzesécijanstwem zaswiadcza chociazby stosowanie pojgcia grzechu.
Za ludzkie winy zgodnie z nauczaniem kosSciota uznaje si¢: przeklenstwo, masturbacje
i samobojstwo. Postgpowanie nieetyczne zasila paliwo szatanskich statkéw kosmicznych.
W Twardowskym pojawia si¢ takze wiara w odstraszajaca zte duchy moc wody $wieconej,

idea kaptanstwa oraz odbywanie mak w piekle.

Legendy Polskie zaktadaja, ze ich odbiorca jest zanurzony w kulturze polskiej — zna
sztuke, folklor oraz umie odkodowa¢ nawigzania biblijne. Przed potencjalnym widzem raczej

nie stawia si¢ wysokich wymagan, nawigzania sg proste i silnie ugruntowane w tradycji.

"2 Legendy Polskie. Film TWARDOWSKY 2.0..., op. cit., 2:10-2:16.

3 T. Miczka, Adaptacja, w: Stownik pojec filmowych, red. A. Helman, t. 10, Krakow 1998, s. 8.
™ A. Helman, Twércza zdrada, filmowe adaptacie literatury, Poznan 1998, s. 8.

™ A. Gieysztor, Mitologia Stowian, wyd. 3, Gdynia 2006, s. 86-156.

"8 Legendy polskie. Film Jaga. Allegro, op. cit., 0:04-0:08.
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Trudno$cig moze by¢ zrozumienie mitologii stowianskiej, jednak tego rodzaju motywy zosta-

ty wprowadzone dosy¢ p6zno i nie przesadzaja o recepcji dzieta.

Allegro ma niepowtarzalng okazj¢ nie tylko, by korzysta¢ ze sktadnikéw tozsamosci
narodowej, ale rowniez by wprowadzi¢ nowe elementy. Nowatorstwo filméw sprzyja odci-
$nigciu si¢ trwalego §ladu w kinematografii polskiej. Portal aukcyjny wysyta jasny sygnat,

ze wyznaje i kultywuje identyczne wartosci jak jego konsumenci.

2.2. Intertekstualno$é

Intertekstualno$¢ to termin wprowadzony do literaturoznawstwa przez Julie Kristeve.
Badaczka definiuje intertekstualnos$¢ jako: tekstowq interakcje, ktora wytwarza sie wewngtrz
jednego tekstu’’. Sugeruje przygladanie si¢ strukturom wypowiedzi, jako nosicieli cudzego
stowa — poprzez cytaty, aluzje i analogie.

Budowaniu wspolnoty sprzyja odwotywanie si¢ do konkretnych utwordéw, znanych
nadawcy 1 adresatowi. Autorzy projektu chetnie siegaja po osiagniecia kultury popularnej, aby
zwigkszy¢ szanse dotarcia do widza. Tworzg sztuk¢ masowa. Jednak glebia przestania pozwa-

la mi stwierdzi¢, ze wynosza produkcje komercyjne na wyzyny intelektualne.

Najoczywistszym skojarzeniem jest potaczenie losow Twardowskiego z Faustem.
Tworcy filmow wzmacniajg te korelaty. Postugujg si¢ imieniem Mefistofelesa, rozpowszech-
nionym w tworczo$¢ Johanna Wolfganga Goethego. Faust i Twardowski wykazuje si¢
ogromng wiedzg 1 pragnieniem jej poglebiania. Jan opanowal umiej¢tno$é sterowania stat-
kiem kosmicznym, zna si¢ na astronomii i aerodynamice. Obaj wykazuja si¢ zaslugami

na rzecz spoleczenstwa. Faust marzy o idealnym panstwie. Jan prowadzi dziatalno$¢ filantro-
pijng.
Twoércy nawigzuja do filmow science fiction. Wnetrze kosmodromu wyglada niemal

identycznie jak w Marsjaninie’®. Interfejs urzadzen — panele wy$wietlajace ruchome snopy

$wiatla i sterowane za pomoca dtoni — przypomina futurystyczne gadzety pojawiajace si¢

7). Kristeva, Problemy strukturowania tekstu, tt. W. Krzemien, , w: ,,Pamietnik literacki” 63/4, 1972, s. 246.

"8 Marsjanin, rez. R. Scott, scen. D. Gottard, prod. R. Scott, M. Huffam, S. Kinberg, USA-Wielka Brytania 2015
[DVD].
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chociazby w Malych agentach Roberta Rodrigeza’®. W jednym z kadrow Twardowkiego,
gdy kosmonauta ustawia parametry na komputerze, pojawia si¢ napis: GRAVITY,
moze to by¢ podyktowane warunkami panujacymi na Ksi¢zycu lub bardziej prawdopodobne
odwotaniem do produkcji Grawitacjaso. Dzieto Alfonso Cuardéna mogto stanowi¢ réwniez

inspiracje do scen podrézowania w kombinezonie po Wszechswiecie®.

Wyjatkowy klimat Legend Polskich tworzy muzyka. Allegro stworzyto nowoczesne
i oryginalne aranzacje dla takich utworéw jak: Cichosza™, Aleja Gwiazd®®, Jezu jak sie cie-
sz¢84, Moj jest ten kawatek podlogigs, Kocham wolnosc® czy Jaskotka uwigzionam. Sciezka
dzwigkowa okazala si¢ tak istotnym sktadnikiem, ze postanowiono nakregci¢ réwniez teledy-
ski. Dobor repertuaru trafia w gust Polakow w r6znym wieku — teksty pochodza z ubieglego

stulecia, ale ich oprawa oddaje charakter Il tysigclecia.

Szczegdlnym akcentem tozsamosci europejskiej w projekcie, jest IX Symfonia Ludwi-
ga van Beethovena oraz Jezioro Labedzie Piotra Czajkowskiego. Pierwszy utwor mamy oka-

zj¢ uslysze¢, gdy Twardowski triumfuje nad Borutg. Wowczas chor $piewa Ode do radosci

™ Mali agenci, rez. R. Rodriguez, scen. R. Rodriguez, prod. B. Scott, E. Avelian , R. Rodriguez, USA 2001
[DVD].

8 Grawitacja, rez. A. Cuardn, scen. J. Cuardn, prod. A. Cuarén, Ch. de Faria, D. Heyman, S. Jones, N. Penny,
G. Rodriguez, USA-Wielka Brytania 2013 [DVD].

8 |egendy Polskie. Film TWARDOWSKY 2.0..., op. cit., 1:13.

8 Cichosza, t. M. Zabtocki, G. Turnau, muz. G. Turnau, wyk. M. Macuk, K. Zalewski, Polska 2015 [online]
[dostep: 4 maja 2018]. Dostepny w internecie: <https://legendy.allegro.pl/extras/>.

& Aleja Gwiazd, t. M. Dutkiewicz, muz. R. Lipko, M. Schmidt, A. Karwan ,Polska 2015 [online] [dostep: 4 maja
2018]. Dostepny w internecie: <https://legendy.allegro.pl/extras/>.

8 Jezu, jak sie ciesze, t. L. Janerka, m. L. Janerka, wyk. A. Valkov, Skubas, Polska 2016 [online] [dostep: 4 maja
2018]. Dostepny w internecie: <https://legendy.allegro.pl/extras/>.

8 MGj jest ten kawalek podlogi, t. W. Miszczor, m. J. Paprocki, wyk. M. Schmidt, A. Donarski, Polska 2016
[online] [dostep: 4 maja 2018]. Dostepny w internecie: <https://legendy.allegro.pl/extras/>.

8 Kocham wolnosé, t. B. Lyszkiewicz, m. B. Lyszkiewicz, wyk. M. Schmidt, D. Ukeje, Polska 2017 [online]
[dostep: 4 maja 2018]. Dostgpny w internecie: <https://legendy.allegro.pl/extras/>.

8 Jaskotka uwieziona, t. K. Szemioth, m. J. Kepski, wyk. A. Valkov, G. Tarasiuk, Polska 2017 [online] [dostep:
4 maja 2018]. Dostepny w internecie: <https://legendy.allegro.pl/extras/>.
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w jezyku niemieckim. Mysle, ze dzwiek dopelnia egzaltacje uczu¢ bohatera. Drugi sygnat

wybrzmiewa, gdy czarni aniotowie obstuguja komputer.

Poza nasladowaniem konkretnych dziet, w projekcie Allegro mozna doszukac¢ si¢ sty-
lizacji gatunkowej. W Legendach Polskich panuje przemieszanie ré6znych porzadkéw, skraj-
nie od siebie odmiennych, ktore niekiedy wywotuje efekt komizmu. Gra z widzem — poprzez

intertekstualno$¢ — prowadzi do groteski.

Aleksandra Okopien-Stawinska wydziela rézne odcienie groteski. W dzietach Toma-
sza Baginskiego mamy do czynienia z niejednorodnoscig nastroju, WyKkorzystaniem opozy-
cyjnych pierwiastkéw: komizmu i tragizmu, patosu i1 blazenady, fantastyki i realizmu®®. Dba
si¢ o szczegoly faktograficzne — miejscowos¢ Raczki, ekspert Marek Oko — i rownoczesnie
wprowadza postacie demoniczne. Dylematom moralnym towarzyszy beztroska i zart. Pompa-

tyczny hymn Unii Europejskiej wtoruje satanistycznym gestom.

W przypadku produkcji Tomasza Baginskiego mozemy moéwic¢ rowniez o grotesce ja-
ko prowokacyjnym nastawieniu do utrwalonej w swiadomosci spotecznej zdroworozsqdkowej
wizji Swiata, lekcewazeniem obowiqzujgcego decorum, i parodystycznym stosunkiem do panu-
jacyeh konwencji (...) artystycznych®. Kiedy widz zgodnie z logika spodziewa sig,
ze po zdjeciu kombinezonu w przestrzeni migdzyplanetarnej astronauta poniesie $§mier¢, oka-
zuje sig, ze jest mozliwa wersja dla VIP-ow — dusza wraca do ciata. Ponadto filmy zadziwia-

ja jezykiem, skrzacym sie od wulgaryzmow.

Przesmiewcze traktowanie klisz gatunkowych znajdziemy w wielu scenach. Rozmowa
miedzy Twardowskim a Lucyng zaskakujaco szybko przechodzi od stylistyki romansu
do horroru. Odbiorcy szybko orientujg si¢, ze dialog prowadzi do uwiedzenia 1 pocatunku,
a autorzy cyklu raptownie zmieniajg konwencje — diablica przeraza niczym krwiozerczy
wampir. Sadzg, ze groteska umozliwia zabawe z widzem, czasem dostarcza humor, czgsciej
jednak odstania skomplikowana i1 nieprzewidywalng rzeczywisto$¢. Dzigki wysunigciu

na pierwszy plan rubasznego herosa, tworcy znoszg patriotyzm z cokotu.

8 A. Okopien-Stawinska, Groteska, w: Stownik Terminéw Literackich, red. J. Stawinski, wyd. 4, Wroctaw-
Warszawa-Krakow 2002, s. 188.

% |bidem, s. 188.
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W skutek korzystania z dorobku wielu narodoéw, Allegro ukazuje uniwersalng wymo-
we swojego pomystu. Zaznacza podobienstwa pomiedzy niemieckim Faustem i polskim Ja-
nem. Piosenki pozwalaja zbudowaé wiez ze starszym pokoleniem, ktére rozpoznaje przeboje
swojej mtodosci oraz z nastoletnimi widzami, ktorzy odnajduja w Legendach... nowatorskie
rozwigzania muzyczne. Smiale aranzacje utworéw wnosza do filmu — mrok, niepokoj
oraz zaskoczenie. Autorzy projektu zawdzigczajg wariacjom intertekstualnym $wiezos¢

I atrakcyjno$¢ przekazu.

2.3. Jezyk filmu

Czes$¢ srodkow wykorzystanych przez autorow Twardowskiego zostata juz przeze mnie wy-
mieniona i opisana w poprzednich podrozdziatach. Tworcy poprzez specyfike medium oddaja
wiasciwosci polskiej tozsamosci. Postuguja si¢ narzedziem filmowym z mistrzowska precyzja

i wyczuciem.

Termin jezyk filmu zostat ukuty analogicznie do lingwistyki. Jerzy Ptazewski wyzna-
cza cztery podstawowe cechy jezyka: stuzy do przekazywania i wymieniania mysli, umozli-
wia porozumienie interlokutorow, jest jednoznaczny, wyraza pojecie subtelne i abstrakcyj-
ne®. Jak fatwo zauwazyé powyzsze przestanki wystepuja w filmie. Dla uog6lnienia mozemy
przyjac, ze jezyk filmu sktada si¢ ze stownictwa, tj. Srodkéw oraz z gramatyki, ktora wyzna-

cza reguty postugiwania si¢ filmowymi strukturami.

Zaplanowanie wnetrz i przystrojenie pleneréw oddaje charakter science fiction. Deko-
racja nazwiemy wszelkie nieozywione elementy wizualne filmu fabularnegogl. Mozemy przy-
patrywac si¢ wielu lokacjom — od kosmodromu, przez piekto, po wies Raczki. Biuro Boruty

od pierwszej chwili na ekranie daje do rozumienia, Ze jest to siedziba Polaka.

Wymiennie z nazwa Polskiego Oddziatu Piekia mozna stosowaé termin muzeum.
W dwoch rzedach ustawiono gabloty z bronig bialg, najprawdopodobniej szablami. W rogach
pomieszczenia stoja rycerskie zbroje husarskie — majestatyczne z wysokimi skrzydtami.
Na $cianach zostaty powieszone by dzikow. Scenografia przypomina obrazy z dworkow
szlacheckich. Na biurku diabta znajduja si¢ rekwizyty: katamarz z czerwonym atramentem

(krew jest konieczna do spisywania cyrografow); komputer z wypuktym procesorem i grafika

% ). Plazewski, Jezyk filmu, Warszawa 1982, s. 17.

% Ibidem, s. 393.
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rodem z XX wieku; Swieczki oraz pergaminy, ktore kojarzg si¢ ze Sredniowiecznymi alche-
mikami. Masywny stot oraz krzesto w ksztalcie tronu — nadajg powagi i wyznaczajg status

Boruty.

Swiat przedstawiony filméw o Twardowskim skapany jest w: bieli, czerni i czerwieni.
Jerzy Plazewski wydziela trzy zadania barw: zblizanie do percepcji oka ludzkiego, zwigksza-
nie ekspresji plastycznej oraz funkcje dramaturgiczne®. Pierwsza teze mozemy odrzucié —
dzisiejsi arty$ci nie zawsze daza do obiektywizmu, czgsto wizje surrealistyczne lepiej oddaja

zalozenia tworcow.

Poprzez kolorystyke wywoluje sie uczucie t¢sknoty za krajem, np. kiedy osamotniony
bohater wyczekuje przybycia szatana. Biel i czerwien, szczegdlnie wyeksponowane we fla-
dze, wzmacniajg aluzje patriotyczne. Symbole narodowe zostaly umieszczone zar6wno na
stroju astronauty, jak i we wngtrzu stacji kosmicznej — m.in. w postaci szalika pitkarskiego.
Czern 1 czerwien powszechnie sg kojarzone z agresja, ztem 1 rozlewem krwi. Rokita oraz Bo-
ruta majg paznokcie pomalowane na czarno, a Lucyna — na czerwono. Czerwone $wiatta

btyszcza na satanistycznym statku i wyznaczajg pentagram.

Przeprowadzony casting aktorski umozliwit filmowcom wzbogadenie projektu o do-
datkowe interteksty. W obu czesciach Twardowskiego wystapili Robert Wigckiewicz i Alek-
sandra Kasprzyk. Autorzy cyklu w zabawny sposob nawigzali do poprzednich r6l Roberta
Wieckiewicza — w kosmodromie na potce z pamigtkami postawiono czasopismo Newweek-
end stylizowane na szat¢ graficzng Newsweeka. Na oktadce Jan Twardowski w rozpigtej ko-
szuli, z bialo-czerwong szachownicg na piersiach, przypomina Supermana, a tytul wywiadu
glosi: Czlowiek roku®. Jest to oczywista aluzja do filmu Walesa. Czlowiek z nadziei, W kto-

rym Robert Wieckiewicz weielil sic w gtowna role®,

Oj Jasiu, Jasiu. Bytes jak krol Zycia, a teraz co?® — drwi Lucyna. W ten sposob

nawigzuje do dzieta Krdl Zycia, majacego premier¢ trzy miesigce przed Twardowskim,

% |bidem, s. 418.
% Legendy Polskie. Film Twardowsky, op. cit., 1:34.
o Walesa. Czlowiek z nadziei, rez. A. Wajda, scen. J. Glowacki, prod. M. Kwiecinski, Polska 2013 [DVD].

% Legendy Polskie. Film Twardowsky, op. cit., 2:40-2:45.
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w ktorym wystapit Wieckiewicz®®. Aleksandra Kasprzyk, grajaca diablice, po raz pierwszy
sprawdzita si¢ jako aktorka na planie Legend... Szerokiej publiczno$ci jest znana z prowadze-
nia dziatalno$ci o tematyce modowej i tatuazowej w social mediach oraz jako wokalistka,

biorgca udziat m.in. w The voice of Poland.

Autorzy projektu zdecydowali si¢ budowa¢ bliskos¢ z odbiorcami poprzez wspdlng
tozsamo$¢. W cyklu czerpig z folkloru, mitologii slowianskiej, tradycji chrze$cijanskiej
oraz popkultury. Sa $§wiadomi, ze nardd tworzy wyobrazenia o sobie samym i chetnie dostar-
czajg egzemplifikacji do podtrzymania autostereotypu. O wadze swojskosci i relacji z ojczy-
zng zaswiadcza sam tytut serii: Legendy Polskie. Nie istnieje konieczno$¢ zapisu wyrazu pol-
skie wielka litera. Rozpoczynanie przymiotnikéw wielka litera w polszczyznie jest bardzo
rzadkie, stanowi wyraz szczegélnego przywigzania i szacunku. Autorzy poprzez wyjatkowe

podejscie do ortografii przykuwaja uwage i eksponuja wtasng wiez emocjonalng.

Z.akonczenie

Allegro poprzedzito przygotowanie kampanii analizg oczekiwan konsumentow oraz obserwa-
cja rynku reklam w Zachodniej Europie. Autorzy Legend Polskich zdecydowali si¢ na odej-
$cie od spotow produktowych na rzecz budowania wizerunku marki. Zapoczatkowali w pol-
skiej reklamie trend storytellingu. Stosuja reguty rzadzace opowie$ciami i realizujg monomit.
Ich prace osiagnety olbrzymi sukces — zostaly odznaczone przez YouTube oraz zwycigzyty

w konkursie branzowych Mixx Awards 2017.

Stworzyli zaplanowang przez siebie ekscytacje wokot marki, dzigki wlasnemu nowa-
torstwu, $miato$ci oraz nawigzaniu glebokiej relacji z konsumentami. Tres¢, ktoérag wyemito-
wali, potwierdza warto$ci Allegro oraz ich klientow. Wyszli z zalozenia czerpania inspiracji
z dorobku kultury polskiej — odwotali si¢ do uniwersalnych mitow, zapomnianych wierzen

poganskich, przemijajacego folkloru oraz sztuki popularnej.

Przedstawili posta¢ Twardowskiego, jako ucielesnienie polskosci. Odtworzyli dawne
przesady 1 przekonania, aby uaktualni¢ je w scenerii zdobyczy technologicznych wspoicze-
snego $wiata oraz niedalekiej przysztosci. Pozwoli sobie na frywolny humor oraz wulgarnosc.

Wprowadzili komizm, ktéry skrécil dystans miedzy nadawcg a adresatem komunikatu. Zo-

% Krél zycia, rez. J. Zielinski, scen. F. Chakkour, prod. K. Przelecki, R. Kijak, Polska 2015 [DVD].
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brazowali tozsamo$¢ narodows, jako dajacg powod do dumy, szanse porozumienia i zrodto

rozbudzajace wyobraznig.

Mam nadziej¢, ze inne marki beda korzysta¢ z doswiadczen i osiagni¢¢ Allegro. Plat-
forma transakcji online udowodnita, ze innowacyjne pomysty, przynoszace wktad w kulture
(literature, muzyke oraz kinematografie¢), przyciagaja rzesze sympatykow-klientow i otwieraja
nowg Sciezke wspotpracy miedzy sprzedajacymi a kupujacymi. Liczg, ze kolejni naukowcy
przypatrza si¢ Legendom Polskim z réwnie wielka doktadnoscig jak Dziadom Adama Mic-
kiewicza czy Lawie Tadeusza Konwickiego, oby moj wktad okazat si¢ iskrg, ktéra roznieci

umysty badaczy.
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