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Kto mowi, co i do kogo? Nadawca mowi o sobie ,my” ijest kobieta.
Do odbiorcy zwraca sie ,ty” (to takze kobieta); to my, kobiety,
mowimy do ciebie, kobieto! TreScig przekazu jest ,on” (facet).
Dziewczyna na oktadce nie jest ubrana do pracy ani na wycieczke.
Ona jest ubrana do faceta.

Podobne elementy mozna odnalez¢ na oktadkach Elle, Twojego Stylu czy Marie Claire. Podobne,
ale nie takie same. Tylko Cosmopolitan uzywa form osobowych w odniesieniu do nadawcy i od-
biorcy wytgcznie w rodzaju zenskim i zefiskoosobowym, Itylko na oktadce tego miesiecznika fa-
cet jest tak naprawde jedyng treScig przekazu.

Oktadka przedstawia na kontrastowym czerwonym tle zdjecie pieknej kobiety ubranej w czern.
Wiekszos¢ pism kobiecych (o ile nie wszystkie) publikuje na oktadkach podobne zdjecia. Podob-
ne, ale nie takie.

Jak wyglada ta kobieta? To posta¢, a nie twarz, jak jest w wiekszosci pism kobiecych. Widac
ciato. Jest ubrana w bielizne - to moze by¢ sukienka, ale wyglada jak halka. Kobieta patrzy wprost
na odbiorce, spojrzeniem osoby Swiadomej swojej atrakcyjnosci i pewnej siebie. Rodzaj ujecia
sprawia, ze dziewczyna idzie (w rzeczywistosci prawdopodobnie stoi, ale zarowno utozenie ciata,
jak i rozwiany wlos sugeruja, ze idzie prosto na odbiorce, wychodzi z tta). Nietatwo osiggnaé taki
efekt postugujac sie Srodkiem przekazu z natury statycznym, jakim jest prasa.

Ogdlne wrazenie: kobieta wyglada, jakby raczej zeszta z okladki magazynu dla panéw - nasta-
pito zlamanie konwencji. Zarazem sugestia ruchu i $wiadomos$¢ witasnej wartoSci wypisana na
twarzy czyni z niej kobiete dynamiczng, aktywna, podmiotowg. To zdjecie jest elementem hybry-
dyzacji gatunkowej, ale nie mozna méwi¢ o prostym potaczeniu dwdch konwencji, raczej o ich
wzajemnym przetamywaniu sie - w efekcie powstaje zupetnie nowa jakos¢.

Kim jest ta kobieta? To ,Mandy Moore. Dziewczyna z oktadki”. W pismach tego rodzaju poja-
wiajg sie nazwiska, ale zazwyczaj wtedy, gdy twarz nalezy do osoby stawnej - wtedy uzycie na-
zwiska jest oczywiste. Na przyktad na oktadce pojawia sie Krystyna Janda czy Zyta Gilowska i jej
sygnalny komentarz do jakiej$ sytuacji, problemu. | od razu wiadomo - moéwi gwiazda/autorytet.
W przypadku ,dziewczyny z okladki” prawie nigdy nie ma ona nazwiska (przynajmniej na pierw-
szej stronie); ona jest ciatem, przedmiotem, ilustracjg. W Cosmopolitan jest inaczej: nadawca in-
formuje wprost, ze to tylko ,dziewczyna z oktadki”, ale ona ma nazwisko, jest konkretng osobg.
Kim jest Mandy Moore? Nie mam pojecia, ale juz wiem, ze nie ilustracjg, przedmiotem (dla poréw-
nania Orlando Bloom - mezczyzna, ktérego nazwisko zdecydowanie wiecej mowi, dostat czcion-
ke wigkszg moze maksymalnie o 2 punkty...).

Winieta - umieszczona standardowo, na gorze, czytelna i widoczna, chociaz schowana za ko-
bietg (méwie o niej dopiero teraz, bo w takiej kolejnosci jg spostrzegam) - chwyt konwencjonalny.

Kolory i czcionki. Panuje tu starannie wyrezyserowany batagan. Jak na oktadke magazynu ko-
biecego jest do$¢ duzo tekstu, co wcale nie oznacza, ze wiele zréznicowanych informacji. Do czer-
wonej jednolitej apli oktadki i kobiety ubranej w czeri dodano przekaz werbalny w trzech kolorach:
z06ttym, bialym i czarnym. Czcionki majg zréznicowang wielko$¢, natomiast kréj pisma jest raczej
jednolity. Wydaje sie, ze r6znicowanie dotyczace gtéwnie rozmiaru ma na celu raczej hierarchizacje
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w obrebie przekazu werbalnego niz zdynamizowanie jego elementéw niewerbalnych. Najbardziej
wpada w oko tekst zaznaczony kolorem zoitym. Odpowiada mu tez najwiekszy punkt czcionki,
a wszystkie wyrdznione w ten sposob tresci dotyczg seksu (vel mitosci).

Jedyny obcy graficznie element —srebrne kétko w prawym gérnym rogu - wigze sie z elemen-
tem obcym znaczeniowo wzgledem nadawcy i odbiorcy; zawiera wzmianke o rozktadéwce z ,na-
gim facetem”. Takie kdteczko (czasem serduszko lub inny ksztatt) pojawia sie w prasie kobiecej,
ale zwykle jego komponentem jest ,kosmetyczny hit lata - zobacz w $rodku” albo ,dieta cud”.
W Cosmopolitan owym wyréznionym graficznie na oktadce dodatkiem, ktéry mozna znalez¢ we-
wnatrz, jest mezczyzna. Nie bez znaczenia jest informacja, ze to numer marcowy - nie ma mowy
0 Walentynkach - wiec nie mozna zakfadac, ze ten nagi mezczyzna jest ,okazjonalny”.

To ich kreci

Jak wyglada obecnos$¢ ,statych fragmentéw gry”? Brak tutaj zupetnie - typowych dla pism kobie-
cych i zazwyczaj umieszczanych wielkg czcionka, na apli etc. - konkurséw, testéw, metamorfoz
czy haset w rodzaju: od$wiezamy cere na wiosne, nawilzamy skére, urzadzamy garden party,
.psychozabawa - jakim jeste$ szefem”, test samoopalaczy, horoskop malajski na caly rok etc.
Natomiast pojawia sie punktowa informacja o... rozkladowce z nagim facetem. Nie wiem, czy
w Cosmopolitan to staly fragment gry, ale analogiczny element (rozneglizowana kobieta) wystepu-
je w bardzo wielu czasopismach dla mezczyzn. Zatem znéw nastepuje wymieszanie konwenciji.

Jakie tematy zostaly zasygnalizowane na okladce? Oczywiscie tematy kobiece; jednak abso-
lutng przewage majg ,te o facecie", w odréznieniu od tych ,nie o facecie": ciuchy, kosmetyki, go-
towanie, podroze, praca, rozrywka i sport, ktdre zazwyczaj pojawiajg sie w prasie Kkobiecej.
Wzmianki z obszaru ,nie-facet” sg duzo mniej zauwazalne, wrecz sttamszone graficznie; na zupet-
nie automatycznym poziomie odbioru (rzut oka na oktadke) w ogdle ich nie widag.

Na okfadce Cosmopolitan nie ma réwniez sygnaléw reklamowych, co wigze sie z selekcja tema-
tow. Rzecz jasna, reklama sensu stricto rzadko trafia na pierwszg strone, ale wszelkie testy kosmety-
kow, krotkie notki o wywiadzie z projektantka czy nowych modnych miejscach, obecne w innych cza-
sopismach kobiecych, mogg w ten sposdb oddzialywa¢ posrednio. Stanowig promocje sygnalna,
rozszerzong do petnego komunikatu wewnatrz numeru, W Cosmopolitan nie ma takich elementéw.
Czy to oznacza, ze okladka nie zawiera przekazu reklamowego? Jak pokaze dalej, niekoniecznie.

Warto zanotowaé, ze pojawia sie rowniez bohater meski. Zarazem jest to komponent o charak-
terze dokumentalnym - ten mezczyzna jest konkretng osobg, wymieniong z nazwiska, jak Mandy
Moore, w dodatku popularnym ostatnio aktorem. Itu kornczy sie konwencja czasopisma dla ko-
biet, ktdre chetnie epatuje czytelniczki refleksjami znanych rezyseréw, pisarzy czy politykéw
(ewentualnie pikantnymi szczegétami z ich zycia). Juz z oktadki wiadomo, ze to nie bedzie o nim,
tylko o tym, jaki mozna mie¢ z niego pozytek - niewazne, co Orlando Bloom ma do powiedzenia
0 $wiecle czy o sobie, wazne, jak mozna go miec...

Wreszcie, na zakoriczenie, intrygujgcy drobiazg spoza konwencji prasy kobiecej, za to obecny
w niektérych miesiecznikach dla mezczyzn (np. CKM): na okladce podana jest strona internetowa
Cosmopolitan - sygnat dla czytelniczki nowoczesnej, wyksztalconej i raczej zamoznej; a zarazem
kolejny przejaw wymieszania komunikatu na poziomie gatunku. Mysle, ze analizujgc stopieri skon-
wencjonalizowania tego przekazu i schematyczno$ci jego zawartosci, mozna pozwoli¢ sobie na
dwa wnioski. Po pierwsze: okltadka Cosmopolitan jest przyktadem hybrydy gatunkowej. Po drugie:
juz na poziomie formalnym komunikat zawiera w sobie elementy ideologii.
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Miedzy nami, kobietami

Azeby przekaz byt skuteczny, musi zostaé odebrany. Warunkiem odbioru przekazu jest jego waznos¢,
ktérg z kolei okreSlajg cztery roszczenia nadawcy. Jak te kryteria realizuje oktadka Cosmopolitan? Po
pierwsze, czy przekaz jest zrozumialy? Jak najbardziej (nie bede jeszcze w tym miejscu odpowiadac na
pytanie: dla kogo i na jakim poziomie). Elementy konwencjonalne utatwiajg odbiér, podobnie jak pewne
schematy ideowe. Na poziomie jezyka komunikat tez nie przedstawia zadnych trudnosci - bazowe krét-
kie i raczej proste zdania, krajobraz stylistyczny wyznaczony przez okreslenia, takie jak ,frajer”, ,to ich
kreci", ,facet”, ,dopas¢" - to wszystko sugeruje pewng potocznosé, tatwos¢, powszechnosé.

Po drugie, czy przekaz jest prawdziwy? Wydaje sie, ze tak. Wiekszo$¢ zdan sugeruje wiedze
nadawcy, tekst dodatkowo wsparty zostat elementami dokumentu (dwa prawdziwe nazwiska,
ewentualnie - prawdziwe pseudonimy: Orlando Bloom i Mandy Moore, realne i powazne zagroze-
nie: informacja o wirusach).

Po trzecie, czy przekaz jest szczery? Zdecydowanie sprawia takie wrazenie. Nadawca troszczy
sie 0 odbiorce, radzi, pomaga, ostrzega; generalnie dzlata na jego korzy$¢ i w dobrej intencji. Jego
wiarygodno$¢ wzmacnia dodatkowo informacja posrednia: niczego nie reklamujemy, tylko ty sie
liczysz i sprawy dla ciebie najwazniejsze. Innymi stowy, nadaje sygnat bezinteresownosci.

Po czwarte, czy przekaz jest stuszny? Trzy razy tak! Tak, bo to my, kobiety, moéwimy do ciebie,
kobieto; to jest komunikat ,miedzy nami kobietami". Dziata tu prawo wtasnej grupy. Wystarczy spoj-
rze¢ na formy gramatyczne - nadawca postuguje sie pierwsza osobg liczby mnogiej w rodzaju zen-
skoosobowym, a do odbiorcy zwraca sie w drugiej osobie rodzaju zenskiego. Tak, bo znamy sie na
rzeczy, tj. na tobie - kobiecie i na facetach; wiemy, od czego ty ,dostaniesz gesiej skorki” i wiemy,
co ,ich kreci". Tak, bo jesteSmy ci potrzebne; nie wszystko jeszcze wiesz o facetach, ale my cito po-
wiemy, po to jestesmy. Nie tylko mamy prawo do ciebie méwi¢, ale wrecz jestesSmy cl niezbedne.

Wyglada na to, ze wszystko jest w jak najlepszym porzadku i przekaz zostanie odebrany. Na-
stepnie nalezy go zinterpretowac. To trudna chwila dla nadawcy, ktdry juz pomysinie przeszedt
wstepna selekcje odbiorcdw. Jak w tej sytuacji radzi sobie Cosmopolitan?

Niekompletna bez faceta

Jakie znaczenia tak naprawde serwuje nadawca? Ze wszystkiego, co zostato powiedziane dotych-
czas, mozna by wnioskowac, ze odbiorca otrzymuje dwa modelowe wizerunki mezczyzny i kobiety,
a zarazem sugestie wlasciwej miedzy nimi zaleznosci. Jaka jest kobieta? Pigkna, silna, niezalezna
i madra. A mezczyzna? Przede wszystkim - facet”, a nie mezczyzna-,frajer”, facet w pigutce (do-
stownie - w dodatku nagi!). Chciatoby sie powiedzie¢: bezwolny przedmiot pozadania.

A stowa-klucze rzadzace tym komunikatem? ,Facet", ,seks”, ,mitos¢”, ,t6zko”, ,kocha”.

Clato, umyst i emocje kobiety-odbiorcy sg najwazniejsze dla nadawcy, a zarazem skupione wytgcz-
nie na facecie. Dziewczyna na oktadce nie jest ubrana do pracy ani na wycieczke (jogging, spokojna
lektura, zabawa z dzie¢mi etc.); ona jest ubrana ,do faceta”. Na zdjeciu jest sama, ale kobieta, ktéra ma
zamiar spedzi¢ czas sama, nie ubierze sie w ten sposdb. Ona jest na razie sama, jest oczekiwaniem na
faceta. Wszystko jedno, czy potraktowac to w kategoriach biernego patrzenia w lustro czy raczej polo-
wania (w Cosmopolitan zdecydowanie zaznacza sie ta druga opcja), komunikat jest zupetnie jasny
- kobieta sama jest niekompletna. Nie mam tu na mysli opozyciji: zwigzek-singiel, ale kazdg codzienng
sytuacje, kazdg mysl, kazde Swiadome i celowe dziatanie. Wszystkie tematy dotyczg faceta; zycie tej
niezaleznej kobiety kreci sie wokot niego. Ktory tekst najbardziej wpada w oko? Zasadnicze dla egzy-
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stencji kobiety pytanie: ,Kocha...nie kocha?" - to jest temat! Uwypuklony zostat przede wszystkim
aspekt seksualny mitosci. A facet? Facetto frajer! Mozna jednak sarkastycznie zauwazyc¢, ze skoro byt
frajerem, to po co zastanawia¢ sie, dlaczego odszedt...

A jakie sg tematy okreslone wczesniej zbiorczg kategorig ,nie-facet". To trendy mody - ,naj-
seksowniejsze", a nie ,wiosenne”, ,najcieckawsze” czy ,Swiatowe”. | niebezpieczne wirusy - in-
formacja wiasciwie niezauwazalna, odbiera si¢ ja przy drugiej, trzeciej lekturze; a niebezpieczeni-
stwo ztapania wirusa grozi w barze, na sitowni, w pracy - czyli w tych miejscach, gdzie spotyka
sie faceta. A czasem nawet po to sie do nich chodzi. Mozna by powiedzie¢, ze z wyjagtkiem pracy
- oczywiscie, gdyby nie wypunktowana wiekszg czcionkg sygnalna informacja o tym, jak utatwié
sobie zycie w pracy... rozmawiajgc z facetami!

Dwa cosmomity

Sprébujmy teraz ustali¢ ostateczne znaczenia. Czy w tym przekazie mozna odnalez¢ mit? Owszem
- wizerunek silnej kobiety, Swiadomej siebie, swoich potrzeb i sposobéw ich realizacji. Ale mozna
mowi¢ jednoczesnie o ztamaniu powyzszego schematu. Jak budowana jest ta mitologia? Przekaz za-
wiera znaki (werbalne i niewerbalne): w okreslony sposéb wygladajgca kobieta i rodzaj zenski zako-
dowany w formie podstawowej w gramatyce, rozrzucone na oktadce stowa, takie jak ,kocha”,
.Seks”, ,serce”, ,mitos¢”, ,facet”. | wreszcie, potagczenia miedzy tymi wszystkimi elementami: ,wie-
my, jak zdoby¢ jego serce”, ,bedziesz wiedziata, dlaczego odszedt’, ,odkrywamy najbardziej podnie-
cajace sztuczki tozkowe kobiet z catego Swiata”, ,po czym poznac, ze tgczy was mitoS¢”, ,wybraty-
$my dla ciebie najseksowniejsze trendy nadchodzacego sezonu”, ,bgdz na czasie”.

Podstawowe kategorie - konotacje tych znakow - sg nastepujace. Po pierwsze, wiedza i Swia-
domos$¢ - nadawca ma wiedze o odbiorcy (wie na przyktad, kiedy odbiorca dostanie gesiej skorki)
i 0 facetach (wie, co ich kreci, jak zdobywac ich serca); odbiorca troche juz wie, ajeszcze wiecej sie
dowie, kiedy przeczyta Cosmopolitan. Po drugie, decyzja i dziatanie (np. nadawca mowi ,wybraty-
$my”), zadaniem odbiorcy jest zdecydowac - po wystuchaniu nadawcy - jak rozmawia¢ z facetem,
kiedy p6js¢ z nim do 16zka, jak zdobyc¢ jego serce. Atrakcyjnos¢ i erotyzm, obecne wszedzie w war-
stwie werbalnej (seks, t6zko, seks-sekrety, najseksowniejsze trendy) i niewerbalnej (Mandy Moore).
Po trzecie, nowoczesno$¢ i Swiatowos¢ (,badZz na czasie”, umieszczenie adresu www, sitownia,
kobiety z catego $wiata, egzotyka, sam tytut pisma). Po czwarte, wtadza i pienigdze (praca, internet,
sitownia, bar, modne ciuchy; to nie jest kobieta, ktora zastanawia sie, jak przetrwa¢ do pierwszego
- jej zmartwieniem sg co najwyzej wirusy i, oczywiscie, czy ten ostatni facet byt frajerem...).

Pierwsze odczytanie tych znakow iich konotacji buduje wspotczesny mit samodzielnej kobie-
ty, ktéra wie, decyduje i dziata. Mezczyzna w jej zyciu jest dodatkiem, obiektem, przedmiotem. Nie-
wolnikiem. Mit wspotczesnej bogini obdarzonej absolutng wtadzg i niezwyktym erotyzmem. To jest
model i zarazem cel, do ktdrego ma zmierza¢ odbiorca.

PrzejdZmy teraz do drugiego odczytania przekazu, ktdre tamie tak skonstruowany mit. Co ta ko-
bieta wie? Wszystko o facetach. Jakie decyzje i dziatania podejmuje? Wszystkie, ktore dotyczg fa-
ceta. Czy robi co$ innego?

Tu dysponujemy dwiema informacjami z zakresu ,nie-facet”. Ta kobieta pracuje. Nie wiem,
gdzie, ale wiem, co robi w pracy: rozmawia z facetami. Wiem tez, ze nosi modne ciuchy. Jakie?
Najseksowniejsze, czyli takie, ktére podobajg sie facetom. Nie ma zadnych naprawde wiasnych
spraw, zadnego niezaleznego zycia, relacji, pasji czy problemow.

Jaki mit wytania sie teraz, gdy inaczej powigzaliSmy dostepne elementy i umiescimy je w zu-
petnie Innym uktadzie odniesienia? Mit kobiety absolutnie zaleznej i catkowicie uprzedmiotowione;j,
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a zarazem konsumentki doskonatej - takiej, ktéra ma zaprogramowane potrzeby i motywacje,
wskazane wzory realizacji i dysponuje $rodkami, za pomoca ktérych moze osiggnaé¢ swoje cele.
Mit niewolnicy doskonatej, ktora nigdy sie nie zbuntuje, bo nie widzi klatki. Ona rejestruje ideolo-
gie z pierwszego ukfadu odniesienia. Wraca dylemat: kto jest bardziej zalezny - niewolnik od pa-
na czy pan od niewolnika. Cosmokobieta jest panig Swiata, jesli chce odczyta¢ pierwszg nadbu-
dowang strukture mityczng, ale jest niewolnicg faceta (,frajera") i rynku, jesli jest sktonna przejs¢
na drugi poziom mityzacji.

Jaka role odgrywa w tym przekazie rynek, ktory pojawit sie dos¢ niespodziewanie, a, jak su-
gerowatam wczesniej, nie jest bezposrednio obecny w przekazie?

Swoisty program bezinteresownos$ci oktadki usypia czujno$¢ odbiorcy. Jesli w Srodku znajdzie-
my zachete, zeby kupi¢ krem Lancome'a, maskare Guerlaina, szpilki Prady, kurs asertywnosci, lep-
szy samochod czy nawet studia, to nie beda to wydatki, ktorymi kierowata pr6znos¢. Te elementy zo-
stang potraktowane przez odbiorce jako inwestycja w siebie - $rodki taktyczne stuzgce realizacji
celéw wytyczonych na okladce. A whasciwie jednego: zdoby¢ i podporzadkowaé sobie faceta.

To swoista surreklama, bo nie zacheca do dziatania na poziomie mikro, lecz w makroskali.
Oktadka mowi: badz takg kobieta. Ale taka oznacza w konsekwencji: musisz miec€ to, to i jeszcze
to... Tu nie ma reklamy produktéw, rozumianych jako elementy stylu zycia i budowania swojej toz-
samosci. Promuje sie wprost pewien typ czlowieka, jego stosunek do $wiata, do innych ludzi i do
samego siebie. Wszystkie te relacje majg charakter przedmiotowy

Tylko z pozoru nadawca i odbiorca to kobiety, a sam przekaz odbywa sie w kanale ,miedzy na-
mi kobietami". W rzeczywisto$ci nadawca jest rynek, a odbiorcg - konsumentka.

Jednak oktadka Cosmopolitan stanowi jeszcze inne odniesienie do zagadnien reklamy i rynku.
Nie tylko zawiera przekaz reklamowy, ale zarazem sama jest jego integralng czescig. Obecna na
nosnikach promuje samg siebie - Cosmopolitan; nie kolaz materiatbw zawartych w $rodku, ale
wiasnie sama oktadka jest kompletnym przekazem reklamowym wzgledem catego czasopisma.
Mozna wskaza¢ podwojne uzasadnienie tej sytuacji: okladka jest informacjg (oktadke odbiorca wi-
dzi w sklepie czy kiosku ito jg wkasnie musi mie¢ zakodowang, zeby Cosmopolitan zauwazyc). Ale
zarazem musi mie¢ jg zakodowang w konkretny sposob, taki, by Cosmopolitan wybraé - ito jest
drugi standardowy element przekazu reklamowego: perswazja. Skuteczna perswazja musi by¢
spéjna, a przekaz - kompletny.

Ten komunikat, poprzez hybrydyzacje na poziomie konwencji i niejednoznaczno$¢ jego inter-
pretacji na poziomie mitu, funkcjonuje jako forma otwarta. | na tym polega jego realna i niebez-
pieczna sita. W tym momencie wypada si¢ juz tylko zgodzi¢ z Umberto Eco - jezeli odbiorca wy-
bierze jedng ze Sciezek, nie pozostanie juz wiele miejsca na myslenie, nie bedzie drogi odwrotu:
albo odrzuci przekaz (tu nastepuje selekcja odbiorcow), albo pozwoli mu sie uwies¢ (kupi przekaz
i jego konsekwencje). W obu wypadkach spetni oczekiwania nadawcy. Oktadka Cosmopolitan jest
przyktadem manipulacji doskonatej, poniewaz sktania odbiorce do realizacji zasadniczego celu te-
go przekazu - kup, przeczytaj, nasladuj. Zarazem wyraznie itrafnie spetnia jeszcze dwie subfunk-
cje: precyzyjnie selekcjonuje grupe docelowa na wejsciu i skutecznie programuje wybranego od-
biorce na preferowane odczytanie tresci czasopisma.
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