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Wstep

Niniejsza praca przedstawia charakterystyke fandoméw — spotecznosci fanow
popkulturowych tresci. Ich wewnetrzne struktury, relacje przyjazni w nich wystepujace
oraz dziatalno$¢ tworcza fandw, a takze jej wptyw na przemyst rozrywkowy moga by¢
ciekawym przedmiotem socjologicznych badan. Integralng czg¢écig niniejszej pracy jest
badanie przeprowadzone wsrod ucznidéw bydgoskich szkét srednich dotyczace ich
poziomu zainteresowania uczestnictwem w owych spoteczno$ciach oraz praktyk

fanowskich, ktore stosuja.

Cata praca sktada si¢ z trzech rozdziatéw. Rozdziat pierwszy przedstawia ogolna
charakterystyke spolecznosci fanéw — definicje¢ oraz rodzaje fandomow, czynniki
sprzyjajace ich powstawaniu, a takze przyklady z historii fandoméw oraz sposoby
partycypacji fanow w owych spolecznosciach. Rozdzial pierwszy zawiera w sobie

réowniez zjawisko konfliktu w fandomie oraz pojgcie ,,anty-fana”.

Rozdzial drugi pracy poswigcony jest metodologii badan wlasnych. Zawiera on
w sobie problem badawczy oraz hipoteze badawcza zakladajaca, iz poziom
zainteresowania uczestnictwem w fandomach ws$réd uczniow bydgoskich szkot
srednich jest wysoki, a stosowane przez nich praktyki fanowskie sg roznorodne.
Rozdziat drugi zawiera w sobie rowniez informacje dotyczace zmiennych
1 wskaznikéw, metody, techniki oraz narzedzia badawczego, a takze charakterystyke

grupy badawczej.

Rozdziat trzeci pracy przedstawia analize wynikéw przeprowadzonych badan —
0g6lny rozktad odpowiedzi respondentow, a takze pordwnanie odpowiedzi
respondentow wedtug plci oraz rodzaju szkoty w celu wykazania wystepujacych
migdzy nimi réznic.

Ostatnimi  elementami pracy s3 podsumowanie oraz zakonczenie. Po
zakonczeniu znajduje si¢ rowniez bibliografia, spis wykresow i tabel oraz aneks

zawierajacy narze¢dzie badawcze.



ROZDZIAL 1

Spolecznosci fanow i ich charakterystyka

1.1 Fandomy oraz czynniki sprzyjajace ich powstawaniu

Pojecie ,,fandomu” pierwotnie kojarzone byto z fanami fantastyki. Obecnie za
fandom uznaje si¢ spoleczno$¢ fanow — zaangazowanych odbiorcow — wybranego
dzieta badz tworcy, niezaleznie od gatunku. Fandomy najczesciej tworza si¢ wokot
ksigzek, komiksow, filmow, seriali, gier komputerowych, muzykow czy zespotow. Ogot
tresci, wokol ktorych skupia si¢ fandom, nazywamy kanonem badz uniwersum. Do
fandomow zalicza si¢ zardwno rdéznego rodzaju stowarzyszenia i organizacje fanowskie,
jak 1 pojedynczych fandéw nieprzynalezacych do owych organizacji, ale

identyfikujacych si¢ z danym fandomem®.

Wyréznia si¢ dwa typy fandomoéw: kultywujacy i transformujacy. Fandom
kultywujacy charakteryzuje si¢ przyjmowaniem wybranego elementu popkulturowego
w oryginalnej, niezmienionej formie. Fandom transformujacy réwniez przyjmuje Ow
element, jednak dokonuje w nim zmian, przeksztalca go i personalizujez. Fandom
kultywujacy bywa rowniez nazywany fandomem afirmatywnym, a fandom
transformujacy fandomem twoérczym badz kreatywnym. Charakterystyczne dla
fandomu afirmatywnego sa dyskusje fanow dotyczace wybranego elementu
popkulturowego oraz analizy owego elementu, jak i jego krytyka. Fandom kreatywny

zaktada zaangazowanie fanéw w modyfikacje przyjmowanych tresci popkulturowych®.

Fandom mozna poréwna¢ do wspdlnoty o charakterze zarowno lokalnym, jak
1 globalnym. Wendy Griswold definiuje wspdlnote (w znaczeniu relacyjnym) jako

grupe ludzi powigzanych ze sobg relacjami komunikacji, przyjazni, zrzeszenia albo

' A. Kobus, Fandom. Fanowskie modele odbioru, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika, Torun 2018, s. 365, 373.

? Ibidem, s. 12 — 13.

3 M. Lisowska-Magdziarz, Fandom dla poczatkujgcych. Czesé I: Spoleczno$é i wiedza, Instytut
Dziennikarstwa, Mediow i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2017, s. 17.



wzajemnej pomocy”*. Wspélnoty fanowskie moga dziata¢ lokalnie i tworzyé si¢ wérod
jednostek utrzymujacych ze soba bliskie kontakty. Moga tez przyjmowaé charakter
globalny, jednoczy¢ ludzi z roznych obszarow geograficznych, ktorzy nie musza znac
si¢ osobiscie 1 nie utrzymujg ze sobg jakichkolwiek kontaktow, ale identyfikujg si¢

z danym fandomem i sg $wiadomi jego globalnego zasiegu.

Cho¢ wigkszo$¢ fandomoéw nadaje sobie nazwy (np. Sherlockians — fani
Sherlocka Holmesa, Trekkies — fani Star Treka, Beatlemaniacs — fani The Beatles, itp.),
poszczegdlni fani uzywajg rowniez takich terminéw jak ,,fangirl”, ,,fanboy” czy ,,stan”
w odniesieniu do wlasnej osoby. Zwroty te byly pierwotnie stosowane przez osoby
spoza fandomu i miaty charakter raczej negatywny. Okreslaly one fandéw jako jednostki
zatracone w swoim hobby, uciekajace od rzeczywisto$ci. Owe terminy przejgte przez
fandom nabieraja nowego znaczenia, staja si¢ deklaracja przynaleznosci i oddania

wzgledem danego fandomu®.

W 2000 roku amerykanski raper Eminem wydatl utwor zatytulowany Stan,
w ktorym przedstawiona zostala historia fikcyjnego fana — Stanley’a ,,Stana” Mitchella.
Utwor ukazuje sklonnosci Stanley’a do zachowan obsesyjnych wobec swojego idola®.
Pojecie ,,stan” pochodzi wilasnie od utworu Eminema i oznacza fana, ktory nazbyt
»entuzjastycznie” wspiera dzialania swojego idola. Termin ten jest czasem opisywany

jako polaczenie stow ,,stalker” (z jezyka angielskiego ,,przesladowca”) i ,,fan”.

Henry Jenkins w swojej ksigzce Textual Poachers: Television Fans and
Participatory Culture przedstawit popularne stereotypy dotyczace fanow: sa oni
bezmyslnymi konsumentami (,,brainless consumers”), kultywuja bezuzyteczng wiedze,
nadaja znaczenie bezwartoSciowym treSciom popkulturowym, sa spolecznymi
wyrzutkami  (,,social misfits”), sg zniewiedciali, infantylni oraz emocjonalnie
i intelektualnie niedojrzali, nie potrafig odrozni¢ fikcji od rzeczywistosci’. Fani, jako
jednostki nie posiadajace umiejetnosci rozroznienia pomig¢dzy swoimi wyobrazeniami

a rzeczywisto$cia, sg wigc niebezpieczni dla siebie 1 otoczenia. Ich zaangazowanie

* W. Griswold, Socjologia kultury. Kultury i spoleczerstwa w zmieniajgcym sie Swiecie,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2013, s. 194.

> A. Kobus, Fandom. Fanowskie modele odbioru, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika, Torun 2018, s. 367.

® D. Armstrong, P. Herman, M. Mathers, Stan, The Marshall Mathers LP, Interscope Records,
2000, CD.

"'H. Jenkins, Textual Poachers: Television Fans and Participatory Culture, Routledge, Nowy
Jork 1992, s. 10.



1 dziatalno$¢ odbierane sg jako wynik niepowodzen w zyciu osobistym. Bycie fanem

jest ,,niezdrowe”, a sami fani postrzegani sg jako ,,patologia odbioru™".

Cho¢ powszechnie spotecznosci fanéw nie cieszg si¢ dobrg opinig, to coraz
wicksza liczba badaczy uznaje istnienie fandomow za zjawisko pozytywne,
a zaangazowanie fandw w odbiér popkulturowych tresci zaczyna byé doceniane®.
Badaniem fandomoéw zajmuje si¢ kierunek akademicki o nazwie fan studies badz
fandom studies, ktéry wywodzi si¢ ze studiow kulturowych. Badacze fan studies
skupiajg si¢ na historii fandomow, czynnikach wplywajacych na ich powstawanie oraz
aktywnos$ci fanow i ich dziatalnosci tworczej. Fan studies skupia si¢ zarowno na fanach
jako jednostkach o ré6znym pochodzeniu kulturowym i geograficznym, jak i na catych

grupach fanow™.

Do czynnikow sprzyjajacych powstawaniu fandomoéw obecnie i w przesztosci
mozna zaliczy¢ rozwdj kultury masowej i srodkdw masowego komunikowania, procesy

globalizacyjne oraz pojawienie si¢ nowych mediow.

Jedno z kryteriow kultury masowej wymienionych przez Antoning Ktoskowska
zaklada, iz kultura masowa jest towarem. Towar ten dystrybuowany jest poprzez srodki
masowego przekazu, ktére nadajag mu charakter ponadnarodowy. Przekazywane tresci
docierajag do grup o réznym podiozu kulturowym i geograficznym w identycznej
formie''. Kultura masowa jest wiec waznym elementem spoteczno-kulturowego
wymiaru globalizacji. Sukces kultury masowej zalezy od jej odbiorcow, relacja
pomiedzy twoérca a odbiorca nadaje znaczenie danym obiektom kulturowym®. Obiekt
kulturowy, ktoremu nadaje si¢ znaczenie, pozwala jednostkom na identyfikowanie si¢
z jego trescig, co utatwia formowanie si¢ grup o charakterze nieformalnym, takich jak
fandomy. Pojawienie si¢ nowych mediow, takich jak Internet, wptyng¢to na rozwoj
fandomoéw, umozliwiajagc im komunikacje w czasie rzeczywistym niezaleznie od

miejsca, w ktorym ich poszczegdlni cztonkowie si¢ znajduja . Media spolecznosciowe,

8 A. Kobus, Fandom. Fanowskie modele odbioru, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika, Torun 2018, s. 60 — 61.

® A. Koralewska, P. Siuda, Japonizacja: anime i jego polscy fani, Wydawnictwo Naukowe
Katedra, Gdansk 2014, s. 119.

'p. Booth, A Companion to Media Fandom and Fan Studies, John Wiley & Sons, Inc., 2018,
s.1-7.

I A. Kloskowska, Kultura masowa, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2005, s. 96-100.
2'W. Griswold, Socjologia kultury. Kultury i spoleczefistwa w zmieniajgcym sie Swiecie,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2013, s. 125.

* Ibidem, s. 199.



takie jak Facebook, Twitter czy YouTube, umozliwiaja fanom tworzenie internetowych

spotecznos$ci fanowskich i uczestniczenie w nich.

1.2 Z historii fandomow

Za pierwszy fandom uznaje si¢ fanow Sherlocka Holmesa — fikcyjnego
detektywa wystepujacego w opowiadaniach sir Arthura Conan Doyle’a wydawanych
w latach 1887-1927. W 1893 roku autor opublikowal w czasopismie The Strand
Magazine opowiadanie pt. ,,Ostatnia zagadka” (The Adventure of the Final Problem),
w ktorym Holmes ginie razem ze swoim najwigkszym wrogiem — profesorem
Moriartym®®. Zakonczenie przygdd stynnego detektywa spotkato sie z negatywnym
odzewem ze strony fanow. Organizowano protesty, wysytano listy do autora i wydawcy
opowiadan, domagajac si¢ powrotu Sherlocka. Tysigce czytelnikow odwotaty
prenumerate The Strand Magazine. Niektorzy fani sami kontynuowali przygody
stynnego detektywa, tworzac wlasne opowiadania. Samego autora opowiadan napadano
na ulicy, kierowano pod jego adresem grozby, a nawet wyzywano od mordercy®.
Arthur Conan Doyle ostatecznie ugiat si¢ pod naciskiem fanow i w 1903 roku ukazato
si¢ opowiadanie pt. ,,Pusty dom” (The Adventure of the Empty House), w ktorym
Sherlock Holmes powrdcit do ZycialG. W 1934 roku powstato pierwsze oficjalne
stowarzyszenie fanow Sherlocka Holmesa — The Baker Street Irregulars (BSI).
Stowarzyszenie jest wcigz aktywne, jednak cztonkiem BSI mozna zosta¢ jedynie przez
zaproszenie. Od 1946 roku BSI wydaje The Baker Street Journal'’. Powstanie BSI
mozna uzna¢ za formalny poczatek oficjalnego fandomu Sherlocka Holmesa oraz

nadanie mu swojej wlasnej nazwy — Sherlockians — uzywanej powszechnie w Stanach

“ A. C. Doyle, The Adventure of the Final Problem, https:/www.arthur-conan-
doyle.com/index.php?title=The Adventure_of the Final Problem (dostep: 05.12.2018).

15 A. Kobus, Fandom. Fanowskie modele odbioru, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika, Torun 2018, s. 40.

' A. C. Doyle, The Adventure of the Empty House, https://www.arthur-conan-
doyle.com/index.php?title=The Adventure_of the Empty House (dostep: 05.12.2018).

' https://bakerstreetirregulars.com/ (dostep: 05.12.2018)
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https://www.arthur-conan-doyle.com/index.php?title=The_Adventure_of_the_Empty_House
https://www.arthur-conan-doyle.com/index.php?title=The_Adventure_of_the_Empty_House
https://bakerstreetirregulars.com/

Zjednoczonych®. W 1951 roku powstalo kolejne stowarzyszenie fanéw detektywa —
The Sherlock Holmes Society of London. Stowarzyszenie istnieje do dzi$, jego
cztonkiem zosta¢ moze kazdy fan przygod Sherlocka Holmesa po uiszczeniu
odpowiedniej opiatylg. Stowarzyszenie powstate w Wielkiej Brytanii nadato juz jednak

inna niz BSI nazwe swemu fandomowi i okreslito swoich cztonkéw jako Holmesians®.

Za pierwszy zorganizowany fandom w Polsce uznaje si¢ klub fantastyki (SFAN)
zatozony w 1975 roku w Warszawie, ktory w 1976 roku przeksztatcit sig
w Ogolnopolski Klub Mitosnikow Fantastyki 1 Science Fiction (OKMFiSF). Klub
istniat do 1980 roku, a w 1981 roku w jego miejsce powstato Polskie Stowarzyszenie
Mitosnikow Fantastyki (PSMF). W pézniejszych latach powstaty jeszcze: Slaski Klub
Fantastyki (SKF) dziatajacy w Katowicach, Gdanski Klub Fantastyki (GKF) oraz
Warminski Klub Fantastyki (WKF) dziatajacy w Olsztynie. SKF oraz GKF sa
stowarzyszeniami istniejagcymi do dzis. W styczniu 2001 roku powstat Zwigzek
Stowarzyszen ,Fandom Polski” (ZSFP) — organizacja zrzeszajaca polskie

stowarzyszenia oraz kluby wielbicieli fantastyki?.

1.3 Partycypacja w fandomie

Nie kazdy fan jest czlonkiem fandomu. Mozna ,by¢ fanem” 1 podziwiaé
wybrane popkulturowe tresci, jednocze$nie nie angazujac si¢ w dziatalno$¢ tworcza
innych fanéw. ,Bycie w fandomie” oznacza juz jednak odwotywanie si¢ do
wytworzonych przez fanow badz tworzenie wlasnych tresci bazujacych na oryginalnych
tresciach popkulturowychzz. Aktywno$¢ tworczg fandw okresla si¢ jako ,,fanworks” lub
»fan labour”. Termin ten zawiera w sobie takie rodzaje partycypacji w fandomie, jak

fanfiction, fanart, fanvid czy cosplay. Tworczo$s¢ fanow ma zatem charakter

8 M. Lisowska-Magdziarz, Fandom dla poczqtkujgcych. Czesé I: Spolecznosé i wiedza, Instytut
Dziennikarstwa, Mediow i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2017, s. 36.

19 http://www.sherlock-holmes.org.uk/ (dostep: 05.12.2018)

* M. Lisowska-Magdziarz, Fandom dla poczqtkujgcych. Czes¢ I: Spoleczno$é i wiedza, Instytut
Dziennikarstwa, Mediow i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2017, s. 36.

21'W. Sedenko, http:/encyklopediafantastyki.pl/index.php/Fandom (dostep: 11.01.2019).

> A. Kobus, Fandom. Fanowskie modele odbioru, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika, Torun 2018, s. 98.



http://www.sherlock-holmes.org.uk/
http://encyklopediafantastyki.pl/index.php/Fandom

transmedialny, gdyz wykorzystuja oni rézne $rodki przekazu, a ich praca moze petié

funkcje poznawcze, rozrywkowe, artystyczne, spoleczne, a nawet polityczne?.

Jako fanfiction okres$la sie¢ wszelkiego rodzaju opowiadania czy komiksy,
ktorych postacie sg zgodne z oryginalnym popkulturowym uniwersum, badz ktoérych
akcja dzieje si¢ w jego ramach. Fani, jako tworcy fanfiction, wyrazajag w ten sposob
swoje uwielbienie wzgledem wybranych popkulturowych tresci, cheé kontynuowania
oficjalnie zakonczonych juz tresci lub niezadowolenie z tych wytworzonych przez
oryginalnego autora. Fani kontynuujg przygody swoich ulubionych bohaterow badz
tworza wlasne wersje oryginalnie przedstawionych w popkulturowych utworach
wydarzen, poshugujac si¢ wystepujacymi w nich postaciami lub wprowadzajac do

4 W swoich

fabuly nowe postacie oryginalnie niezwigzane z danym uniwersum?
opowiadaniach fani czg¢sto wykorzystuja technike crossover — lacza oni bohaterow
pochodzacych z réznych dziet, ktore wedlug kanonu nie sa ze soba powiazane®.
Fanfiction pierwotnie publikowane bylo w tworzonym przez fandéw czasopiSmie
znanym jako ,.fanzin” (z jezyka angielskiego ,,fan magazine). Rozw6j nowych mediéw
umozliwil powstanie sieciowych narzedzi do publikacji fanowskiej tworczosci. W 1998
roku powstato pierwsze internetowe archiwum — fanfiction.net — ktére umozliwia fanom
publikowanie swoich opowiadan w calosci badz w serii. Fanfiction.net jest obecnie
druga najpopularniejsza strong internetowg poswigcong fikcji fanowskiej. Wyprzedza ja
jedynie zatozona w 2009 roku strona Archive of Our Own (archiveofourown.org) —

wzorowana na fanfiction.net, ale wprowadzajagca pewne ulepszenia 1 modyfikacje

zachecajace wigkszg liczbe uiytkownik(')wze.

Kolejng kategorig fanworks sg fanarts, czyli tworzone przez fandéw prace
odwotujace si¢ do danego uniwersum. Moga by¢ to prace plastyczne, fotografia czy
grafika komputerowa. Fanart wykorzystuje wizerunki bohaterow wystgpujacych
w kanonie. Prace wyrazaja uznanie fanéw dla popkulturowych tresci. Moga one

roOwniez stanowi¢ interpretacj¢ owych tresci?’. Jako podkategori¢ fanarts zaliczy¢

% M. Lisowska-Magdziarz, Fandom dla poczqtkujgcych. Czes¢ I: Spoleczno$é i wiedza, Instytut
Dziennikarstwa, Mediow i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2017, s. 44.

2 L. Gasowska, Fan fiction. Nowe formy opowiesci, Korporacja Halart, Krakoéw 2015, s. 108 —
111.

% A. Kobus, Fandom. Fanowskie modele odbioru, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika, Torun 2018, s. 363.

% |bidem, s. 45.

?" Ibidem, s. 364 — 365.
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mozna rowniez vidding (fanvid). Vidding polega na tworzeniu przez fanéw klipow
wideo — przerdbek filmoéw, seriali lub innych popkulturowych tresci. Fanvids moga
stuzy¢ jako interpretacje oryginalnych tresci, parodie czy komentarze odnoszace si¢ do
dzieta. Tak jak w przypadku fanfiction, crossover jest technikg powszechnie
wykorzystywana w fanowskim viddingu?®®. Popularne wsréd fanéw jest rowniez
umieszczanie w sieci innego rodzaju klipéw wideo — reaction videos. Nie mozna jednak
nazwac ich aktywng tworczoscig fanow, gdyz polegaja one na nagrywaniu wilasnej
reakcji na wybrane dzieta popkulturowe, a nast¢pnie zedytowaniu i udostepnieniu
nagrania szerszej publicznosci w przeznaczonych do tego serwisach internetowych (np.
YouTube). Cho¢ tego typu nagrania nie wznosza nic nowego do oryginalnych
popkulturowych tresci i sg do$¢ schematyczne, to ciesza si¢ duza popularnosciag wsrod
uzytkownikow sieci®®. Reaction videos udostepniane przez fanow dotycza w wiekszosci
zwiastunéw filmow, seriali czy gier, teledyskow oraz calych albumoéw muzycznych,
a nawet klipéw wideo tworzonych przez innych cztonkéw fandomu®®. Fani ogladaja
reakcje innych fanéw badz oséb spoza fandomu na tre$ci przez nich cenione i traktuja
to jako forme rozrywki, a takze mozliwos¢ identyfikacji z jednostkami umieszczajacymi

tego typu nagrania w sieci.

Ciekawym przyktadem partycypacji w fandomie jest cosplay (z je¢zyka
angielskiego ,,costume” i ,play”). Cosplay polega na przebieraniu si¢ za postacie
z wybranych popkulturowych dziel. Fani zazwyczaj samodzielnie wykonuja swoje
kostiumy, poniewaz wklad wlozony w jego tworzenie cieszy si¢ duzym uznaniem
fandomu w przeciwienstwie do zakupionych, gotowych kostiuméw. Fani najczescie)

przygotowuja swoje kostiumy przy okazji konwentow>".

Konwenty sg to oficjalnie organizowane zloty fanéw, na ktdre czgsto zaprasza
si¢ rowniez oryginalnych tworcOw oraz osoby zaangazowane w proces tworzenia dzieta

(np. aktoréw czy rezyserow), wokot ktorego skupia sie fandom*®2. Terminu ,konwent”

%8 A. Kobus, Fandom. Fanowskie modele odbioru, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika, Torun 2018 s. 390.

%'s. Anderson, Watching People Watching People Watching, The New York Times Magazine,
https://www.nytimes.com/2011/11/27/magazine/reaction-videos.html?_r=1

(dostep: 01.02.2019).

% J. Middleton, Documentary's Awkward Turn: Cringe Comedy and Media Spectatorship,
Routledge 2013, s. 109.

38 A. Kobus, Fandom. Fanowskie modele odbioru, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika, Torun 2018, s. 362 — 363.

* Ibidem, s. 362.
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uzyto po raz pierwszy w 1942 roku jako okreslenia zorganizowanych spotkan fanow*>,
W konwentach uczestniczy zazwyczaj od kilkuset do kilku tysigcy fanéw. Umozliwia to
nawigzywanie nowych przyjazni skupionych wokoét wspdlnych zainteresowan,
a z czasem tworzenie si¢ grup, ktoérych cztonkowie dobrze si¢ znaja i regularnie
spotykaja si¢ na licznych konwentach. Uczestnicy owych oficjalnych zlotow wdaja si¢
w dyskusje z innymi fanami, dzielg si¢ swoimi wrazeniami czy interpretacjami
popkulturowych dziet. Swiadomo$¢, iz przebywa si¢ wérod ludzi interesujacych sie tym
samym tytutem badz uniwersum, wplywa na pozytywnag atmosfer¢ panujgcg na tego

typu wydarzeniach®.

Pierwszy konwent o nazwie WORLDCON (World Science Fiction Convention)
zorganizowano w 1939 roku w Nowym Jorku. WORLDCON jest najwickszym tego
typu wydarzeniem organizowanym co rok i1 trwajacym kilka dni. Organizacja konwentu
zajmuje si¢ stowarzyszenie o nazwie World Science Fiction Society (WSFS). Co rok
konwent organizowany jest w innym miejscu. Odbyt si¢ on juz wielokrotnie w Stanach
Zjednoczonych, Kanadzie, Wielkiej Brytanii, Australii, Niemczech, Holandii, Japonii
czy Finlandii, a liczba jego uczestnikow stale wzrasta®. Od 1953 roku podczas
konwentu odbywa si¢ wreczenie nagrod literackich Hugo (nazwa nagrody pochodzi od
imienia Hugo Gernsbacka — amerykanskiego wydawcy oraz pisarza science fiction).
Nagrody Hugo przyznawane sg autorom utwordow z gatunku fantasy i science fiction.
Nagroda Hugo uwazana jest za najbardziej prestizowa nagrodg science fiction. Od 1967
roku nagrode Hugo przyznaje si¢ rowniez fanom, jako autorom fanfiction w kategorii

Best Fan Writer badz za ich wkiad artystyczny w kategorii Best Fan Artist*®.

Jednym z najwigkszych odbywajacych si¢ w Polsce konwentow jest POLCON.
Jest on rowniez najstarszym polskim wydarzeniem tego typu. Pierwsza edycja
konwentu odbyta si¢ w 1985 roku w Btazejewku pod Poznaniem. W trakcie wydarzenia
odbywaja si¢ spotkania z autorami, wydawcami oraz krytykami utwordéw z gatunku
fantasy 1 science fiction, a takze dyskusje panelowe, pokazy filmowe czy promocje

nowych dziet. Organizatorem konwentu jest Zwigzek Stowarzyszen ,,Fandom Polski”

% F. Coppa, A Brief History of Media Fandom, w: Fan Fiction and Fan Communities in the Age
of the Internet: New Essays, red. K. Busse, K. Hellekson, McFarland & Company, 2006, s. 43.
% P. Siuda, Kultury prosumpcji. O niemoznosci powstania globalnych i ponadparistwowych
spotecznosci fanow, Oficyna Wydawnicza Aspra-Jr. Warszawa 2012, s. 84.

% http://www.worldcon.org/ (dostep: 01.02.2019)

% http://www.thehugoawards.org/ (dostep: 01.02.2019)

12


http://www.worldcon.org/
http://www.thehugoawards.org/

(ZSFP)*. Tak jak w przypadku WORLDCONu, POLCON przyznaje autorom
najlepszych utwordow literackich Nagrode Fandomu Polskiego im. Janusza A. Zajdla.
Nagroda przyznawana jest w kategoriach powiesci i opowiadania. Nagroda pierwotnie
nosita nazwe ,,Sfinks”, zostata ona jednak zmieniona, kiedy w 1985 roku pierwszym
laureatem zostat Janusz A. Zajdel, ktory otrzymat to wyrdznienie za powies¢ Paradyzja.
Nagroda Fandomu Polskiego im. Janusza A. Zajdla jest uwazana za najwazniejsza

polska nagrodg literackg w dziedzinie science fiction i fantastykiss.

Dziatalno$¢ fanow nie opiera si¢ tylko na ich aktywnosci tworczej. Wywierajg
oni rowniez wpltyw na sam przemyst rozrywkowy, ktory wytwarza wielbione przez nich
popkulturowe tresci. Najczesciej mozna 6w wpltyw zauwazy¢ w organizowanych przez
fanéw kampaniach (fan campaigns). Za pierwsza takg kampani¢ mozna uznad
wspomniany wczesniej przypadek Arthura Conan Doyle’a 1 jego opowiadan
o przygodach detektywa Sherlocka Holmesa. Zorganizowany wysilek fandéw
doprowadzit w tym przypadku do kontynuowania przez autora opowiadan. Fanowskie
kampanie sg najczesciej organizowane przy okazji anulowania popularnych seriali
telewizyjnych. W 1968 roku amerykanska sie¢ telewizyjna NBC (National
Broadcasting Company) oglosita plany anulowania serialu Star Trek po zakonczeniu
emisji drugiego sezonu. Fandom Star Treka (Trekkies) zorganizowat wigc kampani¢ —
pisano listy do producentow, a ponad dwustu fandw wzigto udziat
w protescie odbywajacym si¢ przy siedzibie NBC. Kampania zakonczyta si¢ sukcesem
— serial wrocit do telewizji, a w pdzniejszych latach zaczgto réwniez kreci¢ filmy na
podstawie kanonu, wydawac ksigzki, komiksy czy gry. Kolejnym przyktadem udanej
kampanii fandow jest ta zorganizowana wokoét serialu Veronica Mars. W 2007 roku
amerykanska stacja The CW (The CW Television Network) oglosita anulowanie serialu
po zakonczeniu emisji jego trzeciego sezonu. Fani, ktorzy nie pogodzili si¢ z decyzja
stacji, zorganizowali zbiorke pienigdzy w internetowym serwisie kickstarter.com, dzigki
ktorej ostatecznie udato im si¢ uzbiera¢ prawie 6 milionow dolaréw. Zebrane pienigdze
zostaty wlaczone w budzet filmu opartego na serialu, ktérego wyprodukowaniem zajeto
si¢ amerykanskie przedsiebiorstwo Warner Bros. Entertainment Inc. Rownie ciekawym
przykladem fanowskiej kampanii jest ta skupiajaca si¢ wokot serialu animowanego

Family Guy. Serial zostal anulowany po zakonczeniu emisji pigtego sezonu, jednak

3" http://polcon.fandom.art.pl/ (dostep: 02.02.2019)
% https://zajdel.art.pl/ (dostep: 02.02.2019)
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zaangazowanie fanéw w przywrocenie serialu nie byto juz tak zorganizowane, jak
w przypadku poprzednich dwoch przyktadow. Po ogloszeniu plandw anulowania serialu
sprzedaz ptyt DVD z poprzednimi jego sezonami gwattownie wzrosta, co zaskoczyto
producentow Family Guy. Serial powrocit na ekrany telewizoréw po roku nicobecno$ci

. . . . P . 39
i obecnie emitowany jest juz jego siedemnasty sezon™.

Aktywna tworczos¢ fandéw moze mie¢ jednak negatywne skutki, gdyz opiera si¢
ona na oryginalnych tresciach, ktore w wiekszosci przypadkéw chronione sg prawami
autorskimi. Fakt ten moze doprowadzi¢ do pojawienia si¢ konfliktu pomigedzy fanami
a oryginalnymi twoércami popkulturowych dziet i/lub posiadaczami praw autorskich do
owych dziet”®. Wiagciciele praw autorskich czesto postrzegaja fanow jako pewnego
rodzaju zagrozenie dla ich interesow. Cho¢ taka postawa wobec fanow jest wsrod
wlascicieli praw autorskich dominujaca, to nie brakuje jednak autorow

wspolpracujacych i konsultujacych swoje dzieta z fanami*'.

1.4 Konflikt w fandomie oraz anty-fan

Cho¢ spotecznosci fanéw Iaczy fakt wspdlnego uwielbienia wybranych tresci
popkulturowych, to konflikty miedzy poszczegdlnymi fanami badz catymi fandomami
sa zjawiskiem powszechnym. Wigkszos¢ konfliktow w fandomie skupia si¢ wokot
réznych interpretacji kanonu. Powszechnie wystepujacym konfliktem w fandomach jest
réwniez spor o charakterze piciowym, ktory, wedlug Aldony Kobus, ,,czasami przybiera

forme separatyzmu plciowego w obregbie fandomu™*.

Fandomy, cho¢ nie sa formalnie zorganizowanymi spoleczno$ciami, posiadajg

swoja wlasng hierarchig. Owa hierarchia nie jest w spotecznosciach fanow oficjalnie

¥ A. Bruce, 17 Cancelled TV Shows Resurrected By Fans, Screen Rant, 2017,
https://screenrant.com/cancelled-tv-shows-resurrected-by-fans-revived-timeless/

(dostep: 02.02.2019).

* A. Doczekalska, J. Tkaczyk, Postawy konsumentéw débr kultury w Internecie wobec prawa
autorskiego na przykitadzie fanow mangi, Nierownosci Spoteczne a Wzrost Gospodarczy, 112016
(45), s. 106.

" A. Czaplinska, P. Siuda, Fandomy jako element ruchu spolecznego ,,wolnej kultury”, czyli
prawo autorskie a produktywnosé fanow, W. Homo creator czy homo ludens? Tworcy —
internauci — podroznicy, red. W. Muszynski, M. Sokotowski, Wydawnictwo Adam Marszatek,
Torun 2008, s. 57 — 58.

“2 A, Kobus, Fandom. Fanowskie modele odbioru, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika, Torun 2018, s. 101 — 102,
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przedstawiona, jednakze poszczegdlni fani zdaja sobie sprawe z jej wystepowania.

Andrea MacDonald wymienia nastepujace typy hierarchii w fandomach:

a)
b)

d)

hierarchia wiedzy — opiera si¢ na znajomosci wybranego kanonu;

hierarchia jakos$ciowej obecnosci w fandomie — zaktada istnienie réznicy
pomigdzy fanami czynnie angazujacymi si¢ w uczestnictwo w fandomie
a fanami biernymi;

hierarchia dostgpu — opiera si¢ na bezposredniej stycznosci z kanonem oraz
tworcami tresci popkulturowych; zaktada, iz niektoérzy fani posiadaja
wickszg wiedz¢ na temat kanonu dzigki kontaktom ze $rodowiskiem
produkcyjnym;

hierarchia przywodztwa — opiera si¢ na wystgpowaniu w fandomie
mniejszych spolecznosci o charakterze lokalnym, ktore wytwarzaja wilasne
hierarchie;

hierarchia lokalizacji — dotyczy udostgpniania wspélnej przestrzeni do
kontaktu innym fanom oraz pomocy przy organizacji zlotow, udostepnianiu
transmisji na zywo z konwentdw czy prowadzeniu fanowskiej strony

internetowej*.

Konflikt w fandomie nie odnosi si¢ jednak tylko do wewngtrznych sporow

pomiedzy fanami. Przyczyna konfliktu moga by¢ rowniez tak zwani ,,anty-fani”. Sa to

jednostki,

ktére z rdéznych przyczyn nie lubig i/lub wyrazaja negatywne opinie

o wybranych tresciach popkulturowych czy o osobach z nimi zwiqzanych‘m. Sam

fandom moze utworzy¢ w swoich strukturach pewng formg¢ ,,anty-fandomu”, kiedy jego

cztonkowie czuja, ze pozycja wielbionych przez nich treSci popkulturowych jest

zagrozona przez nowo pojawiajace si¢ treSci — korzystajace z tych samych badz

podobnych motywow — 1 w tej sytuacji otwarcie wyrazaja swoja niechg¢ wobec nich.

* A. MacDonald, Uncertain Utopia: Science Fiction Media Fandom & Computer Mediated
Communication, w: Theorizing Fandom. Fans, Subculture and Identity, red. A. Alexander, Ch.
Harris, New Jersey 1998, cyt. za: A. Kobus, Fandom. Fanowskie modele odbioru,
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, Torun 2018, s. 102 — 103.

* V. Theodoropoulou, The Anti-Fan within the Fan: Awe and Envy in Sport Fandom,
w: Fandom: Identities and Communities in a Mediated World, red. J. Gray, C. Lee Harrington,
New York University Press, Nowy Jork 2007, s. 316.
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Biorac pod uwage konkurencyjnos¢ fandoméw, mozemy zatozy¢, iz znaczna ich cze$é

jest anty-fandomem innego fandomu®.

%, Gray, How Do | Dislike Thee? Let Me Count The Ways, w: Anti-fandom. Dislike and Hate
in the Digital Age, red. M. A. Click, New York University Press, Nowy Jork 2019, s. 26 — 27.
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ROZDZIAL 11

Metodologia badan wlasnych

W podreczniku Stefana Nowaka mozemy przeczytac, iz metodologia to ,,nauka
0 metodach stosowanych w jakiej$ nauce czy naukach™®. W innym podreczniku
autorstva Ryszarda Podgoérskiego okre§la si¢ metodologie nauk jako ,,dyscypliny
naukowe traktujace o racjonalnosci tworzenia wiedzy oraz o cechach wytworzonej

it Metode rozumie si¢ jako pewien sposob postepowania badz czynnosé

wiedzy
ukierunkowang na realizacj¢ pewnego celu poprzez dobdr odpowiednich do tego
srodkow. Metoda naukowa zmierza do realizacji zalozonych celéw poznawczych
w nauce?®. Metodologi¢ nauk mozna wiec nazwac naukg o nauce®. Okresla ona zasady,
sposoby oraz normy prowadzenia badan naukowych. Owe kryteria moga by¢ ogodlne —
odnoszace si¢ do kazdej nauki — oraz szczegdlowe, ktore znajduja swe zastosowanie
tylko w jednej okreslonej nauce®®. Mozna wyrézni¢ nastepujacy podzial metodologii
nauk: jako nauka opisowa badz jako nauka normatywna. Stefan Nowak twierdzit, iz
,»przy opisowym podejsciu w metodologii poddajemy analizie metody postgpowania
badawczego charakterystyczne dla danej dyscypliny czy dla pewnego rodzaju
problemow w sposob czysto rejestrujgcy”. Opisowe podejscie do metodologii uznawane
jest za wlasciwe wtedy, kiedy przedmiotem badan jest nauka sama w sobie, a celem jest
opisanie nauki w jej rzeczywistym stanie. Metodologia pojmowana w sposob

normatywny zaklada ocene¢ istniejacej nauki — ma wigc ona charakter bardziej

*® 5. Nowak, Metodologia badar spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012,
s. 13.

" R. A. Podgorski, Metodologia badar socjologicznych. Kompendium wiedzy metodologicznej
dla studentéw, Oficyna Wydawnicza Branta, Olsztyn 2007, s. 52.

*8 3. Nowak, Metodologia badar spoltecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012,
s. 19.

* J. Karpinski, Wprowadzenie do metodologii nauk spofecznych, Wydawnictwo Wyzszej
Szkotly Przedsigbiorczo$ci i Zarzadzania im. Leona Kozminskiego, Warszawa 2006, s. 17.

0 R. A. Podgorski, Metodologia badar socjologicznych. Kompendium wiedzy metodologicznej
dla studentéow, Oficyna Wydawnicza Branta, Olsztyn 2007, s. 53.
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praktyczny. Jej reguly moéwia o tym, jak nalezy postgpowaé w okreslonych

przypadkach, aby zrealizowa¢ zakladane cele procesu badawczego®”.

2.1 Problem badawczy

Proces badawczy rozpoczyna si¢ od sformulowania problemu badawczego,
ktory Stanistaw Juszczyk definiuje jako pewien intelektualny bodziec bedacy podstawa
badan naukowych®. Janusz Sztumski okresla problem badawczy jako ,to, co jest
przedmiotem wysitkow badawczych, czyli to, co orientuje nasze przedsiewzigcia
poznawcze™™. Ryszard Podgorski twierdzi natomiast, iz samo myslenie naukowe ma
problemowy charakter. Problem badawczy — zwany réwniez problemem naukowym —
jest wigc wyrazony w formie pytania zaktadajacego, iz posiadamy pewna wiedze, ktéra
jest jednak niepetna, dlatego formulujemy 6w problem, aby pomodgl nam t¢ wiedze
uzupetnié. Poprawnie sformutowany problem badawczy okresla cel oraz granice calego

procesu badawczego bedacego czescia danej pracy naukowej™.

Glowny problem badawczy niniejszej pracy wyrazony jest w nastgpujacym
pytaniu: Jaki jest poziom zainteresowania uczestnictwem w fandomach oraz jakie

przyjmuje ono formy wsrod uczniow bydgoskich szkol srednich?

Powyzszy problem badawczy podzielony jest na nastgpujace problemy

szczegoOtowe, ktore stanowig jego uscislenie:

1. W jaki sposob uczniowie definiuja pojecie fandomu?

2. Jakie rodzaje fandomoéw cieszg si¢ najwieksza popularnoscia wsrod
uczniow?

3. Jak czesto uczniowie angazuja si¢ w wybrane formy uczestnictwa

w fandomach?

°1'S. Nowak, Metodologia badar: spolecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012,
S.23-24.

28, Juszczyk, Badania iloSciowe w naukach spolecznych. Szkice metodologiczne,
Wydawnictwo Slaskiej Wyzszej Szkoly Zarzadzania im. gen. Jerzego Zietka w Katowicach,
Katowice 2005, s. 48.

53, Sztumski, Wstep do metod i technik badan spolecznych, Wydawnictwo Naukowe ,,Slask”,
Katowice 2005, s. 42.

> R. A. Podgorski, Metodologia badar socjologicznych. Kompendium wiedzy metodologicznej
dla studentéow, Oficyna Wydawnicza Branta, Olsztyn 2007, s. 88 — 90.
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4. Czy rodzaj szkoty, do ktorej uczniowie uczgszczaja, ma wpltyw na ich
poziom zainteresowania uczestnictwem w fandomach oraz stosowane przez
nich formy uczestnictwa?

5. Czy pte¢ ucznidéw ma wptyw na ich poziom zainteresowania uczestnictwem
w fandomach oraz stosowane przez nich formy uczestnictwa?

6. Co, wedlug ucznidéw, jest najbardziej charakterystyczng cechg fandomu?

7. Jak uczniowie oceniajg fanow jako odbiorcéw tresci popkulturowych?

2.2 Hipoteza badawcza

Kolejnym etapem procesu badawczego jest formulowanie hipotez. Termin
,hipoteza” pochodzi od greckiego stowa ,hipothesis” oznaczajacego ,,przypuszczenie”
badz ,,domysl”55. Hipoteza jest wigc przypuszczeniem (okre§lanym jako naukowe), co
do wystepowania jakiego$ zjawiska®. Janusz Sztumski definiuje hipoteze jako ,,domyst
wysuniety prowizorycznie dla okreslenia lub wyjasnienia czegos, ktory wymaga |[...]
weryfikacji poprzez odpowiednie badania stosowane w danej nauce”. Wymienia
roOwniez nastgpujace wymogi metodologiczne hipotez badawczych: powinny
wskazywac na nieznane aspekty badanych zjawisk; powinny by¢ ogdlne, aby ich zakres
obejmowal wszelkie zjawiska, ktorych dotycza; powinny by¢ wyrazone
w jednoznacznych terminach; powinny by¢ poprawnie sformutowane, aby nie zawieraly

sprzecznoéci; powinny byé empirycznie sprawdzalne®.

Hipoteza gtdwna niniejszej pracy brzmi nastgpujaco: Poziom zainteresowania
uczestnictwem w fandomach jest wysoki, a stosowane przez uczniow formy

uczestnictwa sg roznorodne.

Hipotezy szczegdlowe oparte 0 wymienione wczesniej problemy szczegdlowe sa

nastegpujace:

1. Uczniowie poprawnie definiujg pojecie fandomu.

%], Sztumski, Wstep do metod i technik badan spolecznych, Wydawnictwo Naukowe ,,Slask”,
Katowice 2005, s. 53.

*® R. A. Podgorski, Metodologia badar socjologicznych. Kompendium wiedzy metodologicznej
dla studentéw, Oficyna Wydawnicza Branta, Olsztyn 2007, s. 126 — 127.

5. Sztumski, Wstep do metod i technik badan spolecznych, Wydawnictwo Naukowe ,,Slask”,
Katowice 2005, s. 53.

19



2. Najwigksza popularnoscig wsrdd uczniow cieszg si¢ fandomy skupiajace si¢
wokot muzykow.

3. Uczniowie czg¢sto angazujg si¢ w wybrane formy uczestnictwa w fandomach.

4. Rodzaj szkoty, do ktorej uczniowie ucz¢szczajg, ma wptywu na ich poziom
zainteresowania uczestnictwem w fandomach oraz stosowane przez nich
formy uczestnictwa.

5. Ple¢ uczniow ma wplyw na ich poziom zainteresowania uczestnictwem
w fandomach oraz stosowane przez nich formy uczestnictwa.

6. Najbardziej charakterystyczng cechg fandomu wedtug ucznioéw jest ich jezyk
oraz terminy.

7. Uczniowie pozytywnie oceniaja fanéw jako odbiorcow tresci

popkulturowych.

2.3 Zmienne i wskazniki

Po sformutowaniu hipotez nalezy przejs¢ do kolejnego etapu procesu
badawczego, ktorym jest okreslenie zmiennych. Wedlug Janusza Sztumskiego
»Zmiennymi nazywamy takie zjawiska, ktore ulegaja przeobrazeniom pod wpltywem
dziatania r6éznych czynnik(’)w”58. Zmienna jest wlasciwo$cig empiryczng posiadajaca
dwie lub wiecej wartoéei™. Wéréd zmiennych mozemy wyr6zni¢ zmienne zalezne oraz
niezalezne. Zmiennymi niezaleznymi okreslamy takie czynniki, ktore powoduja pewne
zmiany w innych czynnikach. Zmienne zalezne s3 natomiast czynnikami, ktore ulegaja

owym zmianom powodowanym przez oddziatywanie zmiennych niezaleznych®.

W niniejszej pracy zmienng niezalezng sg formy uczestnictwa uczniow
w fandomach. Zmienng zalezng jest natomiast ich poziom zainteresowania

uczestnictwem w fandomach.

Kiedy zmienne zostang juz okreslone, nastepuje kolejny etap procesu

badawczego, w ktérym nalezy okresli¢ wskazniki. Wskazniki stuzg do okreslenia

%8 ). Sztumski, Wstep do metod i technik badan spotecznych, Wydawnictwo Naukowe ,,Slask”,
Katowice 2005, s. 62.

* Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody badawcze w naukach spolecznych, Zysk
i S-ka Wydawnictwo s.c., Poznan 2001, s. 70.

%), Sztumski, Wstep do metod i technik badan spolecznych, \Wydawnictwo Naukowe ,,Slask”,
Katowice 2005, s. 62.
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pewnych cech zjawisk, ktore pozostaja w zwigzkach z innymi ich cechami w taki

sposob, ze ich wystepowanie sygnalizuje réwniez wystepowanie owych innych cech®.

Okreslone w niniejszej pracy wskazniki sg nastepujace: pleé, rodzaj szkoly
(licceum ogolnoksztalcace, technikum, zasadnicza szkola zawodowa - szkola

branzowa I stopnia), nastawienie wobec fanow.

2.4 Metody, techniki i narzedzia badawcze

Kolejnym etapem procesu badawczego jest okre§lenie metody badawczej,
a takze dobranie odpowiedniej techniki oraz narz¢dzia badawczego. Janusz Sztumski
definiuje metode jako ,,system zatozen i regut pozwalajacych na takie uporzadkowanie
praktycznej lub teoretycznej dziatalnosci, aby mozna byto osiggnac¢ cel, do jakiego si¢

, . . . 62
Swiadomie zmierza”

. Inaczej metod¢ badawcza definiuje Stefan Nowak, okresla ja
jako ,,typowe i powtarzalne sposoby zbierania, opracowywania, analizy 1 interpretacji
danych empirycznych, stuzace do uzyskiwania maksymalnie uzasadnionych

odpowiedzi na stawiane w nich pytania”®

. W naukach spotecznych stosuje si¢ podziat
metod badawczych na metody jakosciowe 1 ilosciowe. Wedtug Ryszarda Podgorskiego
metody jako$ciowe ,,opieraja si¢ na zalozeniu, ze do badania niektérych problemow
lepiej nadaja si¢ poglebione analizy mniejszej liczby przypadkdéw”, a metody ilosciowe

,shuza przede wszystkim mierzeniu™®*,

W niniejszej pracy zastosowano ilosciowa metode badan ankietowych.
Badania ankietowe stosuje si¢ w celu przebadania licznych zbiorowosci w mozliwie
krotkim czasie. W badaniach ankietowych rola badacza ogranicza si¢ do

skonstruowania odpowiedniego narzedzia badawczego i pozniejszej analizy wynikow®”.

81J. Sztumski, Wstep do metod i technik badan spolecznych, \Wydawnictwo Naukowe ,,Slask”,
Katowice 2005, s. 56.

%2 Ibidem, s. 68.

%3'S. Nowak, Metodologia badar spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012,
S. 22.

% R. A. Podgorski, Metodologia badar: socjologicznych. Kompendium wiedzy metodologicznej
dla studentéw, Oficyna Wydawnicza Branta, Olsztyn 2007, s. 177 — 178.

%], Sztumski, Wstep do metod i technik badan spolecznych, \Wydawnictwo Naukowe ,,Slask”,
Katowice 2005, s. 170.
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Wybrana metoda badawcza okre§la dobor odpowiedniej techniki badawczej.
Technika badawcza jest wigc elementem metody. Okresla ona sposéb gromadzenia
materiatlow oraz wykonywania zadan badawczych. Do technik, ktore badacz moze
wykorzysta¢ w swoich badaniach, zaliczamy: techniki obserwacyjne, wywiad

kwestionariuszowy, ankiete, badanie dokumentow oraz techniki socjometryczne®®.

W niniejszej pracy wykorzystano technike ankiety. Wedlug Ryszarda
Podgorskiego ankieta to ,,standaryzowana technika otrzymywania informacji w procesie
wzajemnego komunikowania si¢, w ktorej porozumiewanie odbywa si¢ w formie

pisemnej, a wiec bez posrednictwa osoby badajacej”®’.

Pojeciem podrzgdnym w stosunku do techniki badawczej jest narzedzie
badawcze. Jako narzedzia badawcze okreslamy sposoby realizowania danych technik
badawczych — sg to przedmioty, za pomoca ktorych gromadzimy material badawczy.
Do narzedzi badawczych wykorzystywanych w socjologii zalicza si¢ glownie
kwestionariusze, schematy i klucze kategoryzacyjne wykorzystywane w analizie tre$ci

dokumentdw oraz réznego rodzaju instrukcje umozliwiajace zbior informacji-.

W niniejszej pracy jako narzedzie badawcze wykorzystano kwestionariusz
ankiety. Skonstruowany na potrzeby pracy kwestionariusz ankiety sktadat si¢ z trzech
pytan zamknietych, dwdch pytan otwartych oraz czterech pytan polotwartych. Czesc
metryczkowa ankiety liczyla trzy pytania.

2.5 Charakterystyka grupy badawczej

Badanie ankietowe zostalo przeprowadzone w roku szkolnym 2018/2019
w trzech bydgoskich szkotach §rednich. W badaniu wzigto udzial 91 ucznidow w tym:
33 ucznidw liceum ogolnoksztatcacego, 30 ucznidw technikum oraz 29 ucznidw

zasadniczej szkoty zawodowej (szkoty branzowej I stopnia).

% R. A. Podgorski, Metodologia badar: socjologicznych. Kompendium wiedzy metodologicznej
dla studentéw, Oficyna Wydawnicza Branta, Olsztyn 2007, s. 190 — 201.

*" Ibidem, s. 197.

* Ibidem, s. 202 — 203.
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Wykres 1 Respondenci a rodzaj szkoty

Respondenci a rodzaj szkoty

® Liceum ogdlnoksztatcace
B Technikum

Zasadnicza szkota zawodowa
(szkota branzowa | stopnia)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badar

Wszyscy respondenci miescili si¢ w przedziale wiekowym od 17 do 18 lat.

We wszystkich rodzajach szkoél, w ktérych zostaty przeprowadzone badania,

wigkszos¢ respondentow stanowity kobiety (Tabela 1).

Kobieta | Mg¢zczyzna

Liceum ogélnoksztalcace 56,3% 43, 7%

Technikum 53,3% 46,7%

Zasadnicza szkola zawodowa
55,2% 44.8%
(szkola branzowa I stopnia)

Tabela 1 Ple¢ respondentéw a rodzaj szkoly

Doktadny podziat pici prezentowat si¢ nastepujaco: 18 kobiet oraz 14 mezczyzn
dla liceum ogodlnoksztalcacego, 16 kobiet oraz 14 me¢zczyzn dla technikum, 16 kobiet

oraz 13 me¢zczyzn dla zasadniczej szkoty zawodowej (szkoty branzowej I stopnia).
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ROZDZIAL 111

Analiza wynikow badan wlasnych

3.1 Wiedza respondentow na temat fandomow

Pytanie nr 1 w kwestionariuszu ankiety (aneks nr 1) dotyczylo ogolnej wiedzy
respondentéw na temat fandoméw — Scislej: czy kiedykolwiek spotkali si¢ z tym
zjawiskiem. Ponad 80% respondentow udzielito pozytywnej odpowiedzi na pytanie, jak

przedstawia ponizszy wykres.

Wykres 2 Ogélny rozktad wiedzy respondentow o fandomach

Pyt. 1. Czy kiedykolwiek
styszates/as
o fandomach?

15,40%

m Tak

m Nie

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badar

Ogolny podzial wiedzy o fandomach ze wzgledu na ple¢ zostat zaprezentowany

ponizej (Tabela 2).
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Pyt. 1. Czy kiedykolwiek styszate$/as o fandomach? | Kobieta | Mezczyzna

Tak 82,0% 87,8%

Nie 18,0% 12,2%

Tabela 2 Wiedza respondentow o fandomach a pte¢

Tabela 3 przedstawia rozktad odpowiedzi respondentéw ze wzgledu na szkole,

do ktorej uczgszczaja.

Pyt. 1. Czy
) ] ] Zasadnicza szKkola
kiedykolwiek Liceum .
Technikum zawodowa (szkola
styszale$/as ogolnoksztalcace

fand ho branzowa I stopnia)
0 Tandomacn:

Tak 93,8% 76,7% 82,8%

Nie 6,2% 23,3% 17,2%

Tabela 3 Wiedza respondentow o fandomach a rodzaj szkoty

Wedlug wynikow badania, 93,8% respondentdw uczacych si¢ w liceum
ogoblnoksztatlcacym wie, czym jest fandom. W zasadniczej szkole zawodowej (szkole
branzowej 1 stopnia) jest to ponad 80% respondentow. Najnizszy wynik uzyskato
technikum, gdzie 76,7% respondentdw spotkalo si¢ z pojeciem fandomu. We
wszystkich przebadanych szkotach wigkszo$¢ stanowig jednak respondenci, ktorym

znane jest to pojecie.

3.2 Definicja fandomu wedlug respondentow

Zdecydowana wigkszo$¢ respondentow (90,9%) poprawnie definiuje termin
»fandom”. W wiekszo$ci definicji respondentéw znalazly si¢ nast¢pujace wyrazenia:
spotecznos¢ fanow (66,2%), grupa fandéw (51,9%), wspolne zainteresowania (89,6%),

konkretni tworcy, arty$ci, dzieta oraz tresci (79,2%). Nieco odmienne definicje
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(stanowigce jedynie 9,1% wszystkich definicji) poréwnywaly fandom do

ogolnoswiatowej rodziny czy miejsca spotkan fanow.

Wedlug wiekszosci respondentow fandom to ,,spotecznos$¢ fanow, ktorych tacza

wspolne zainteresowania konkretnymi tworcami, artystami, dzietami badz tresciami”.

3.3 Identyfikacja respondentow z fandomami

Ponad polowa respondentéw, ktérzy wzieli udziat w badaniu, identyfikuje si¢
z fandomami. Znaczna jednak ich czg$¢ (43,9%) nie uwaza siebie za czlonka jakiej$
spotecznos$ci fandéw. Jedynie 4,9% respondentéw nie potrafi jednoznacznie stwierdzié,

czy identyfikuje si¢ z fandomami.

Wykres 3 Identyfikacja respondentow z fandomami

Pyt. 3. Czy identyfikujesz sie jako
cztonek jakiegos
fandomu/fandomoéw?

4,90%

m Tak
m Nie

Nie wiem

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badar

Wsrdd respondentow, ktorzy identyfikuja sie z fandomami, wigkszos$¢ stanowia
me¢zezyzni (56,8%). Kobiety natomiast stanowig wigkszo$¢ wsrdd respondentéw nie

identyfikujacych si¢ z fandomami (48,9%).
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Pyt. 3. Czy identyfikujesz si¢ jako cztonek Kobieta Mezczyzna
jakiego$ fandomu/fandoméow?

Tak 46,7% 56,8%
Nie 48,9% 37,8%
Nie wiem 4.4% 5,4%

Tabela 4 Identyfikacja respondentow z fandomami a ple¢

Wedhlug rodzaju szkoty, do ktorej uczeszczaja respondenci, najwicksza grupe
identyfikujaca si¢ z fandomami stanowig uczniowie technikum (69,6%). Jedynie 40%
respondentdéw uczeszczajacych do liceum ogolnoksztatcacego identyfikuje sig
z fandomami. Ponad 50% respondentdéw uczacych si¢ w zasadniczej szkole zawodowej

(szkole branzowej I stopnia) nie identyfikuje si¢ z zadnym fandomem.

Pyt. 3. Czy identyfikujesz Zasadnicza szkola

si¢ jako cztonek jakiego$ Liceum zawodowa
20 Technikum
fandomu/fandomow? ogolnoksztalcace (szkola branzowa
| stopnia)
Tak 40,0% 69,6% 48,3%
Nie 46,7% 30,4% 91,7%
Nie wiem 13,3% 0,0% 0,0%

Tabela 5 Identyfikacja respondentow z fandomami a rodzaj szkoty
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3.4 Rodzaje fandomow wymienione przez respondentow

Wsrod fandomow, z ktérymi respondenci si¢ identyfikuja, najwiekszy procent
stanowig fandomy zwigzane z muzyka (artystami badz zespotami) — 52,5%. Fandomy
zwigzane z serialami wskazato 16,4% respondentéw. Inne fandomy wskazane przez
respondentéw prezentuja si¢ nastgpujaco: gry komputerowe (14,8%), ksiagzki (13,1%),
celebryci (4,9%), postacie fikcyjne (1,6%) oraz sport (1,6%).

Wykres 4 Rodzaje fandomow wskazane przez respondentow

Rodzaje fandomdéw wskazane przez
respondentow

Sport

Postac fikcyjna
Celebryta

Ksigzka

Gra komputerowa

Serial

Muzyka 52,50%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badar

3.5 Sposoby uczestnictwa respondentow w fandomie

Ponad potowa respondentéw identyfikujacych si¢ z fandomami uczestniczy
w nich w sposob bierny. Czynnie zaangazowanych w uczestnictwo w fandomie jest

47,6% respondentow.
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Wykres 5 Sposoby uczestnictwa respondentow w fandomie

Pyt. 5. W jaki sposdb uczestniczysz
w fandomie?

m Czynnie

H Biernie

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badar

Ponad potowa kobiet identyfikujacych si¢ z fandomem czynnie w nim
uczestniczy. Natomiast ws$rod me¢zczyzn wigkszo$¢ (57,1%) identyfikujacych sie

z fandomem wybiera bierne formy uczestnictwa.

Pyt. 5. W jaki sposob uczestniczysz w fandomie? | Kobieta | Mezczyzna

Czynnie 52,4% 42,9%

Biernie 47 6% 57,1%

Tabela 6 Sposob uczestnictwa respondentow w fandomie a ple¢

Formy uczestnictwa w fandomie rozktadaja si¢ rowno po 50% dla form
czynnych oraz biernych wséréd respondentdow uczacych si¢ w technikum oraz
zasadniczej szkole zawodowej (szkole branzowej I stopnia). Wsrdd respondentow
uczeszezajacych do liceum ogolnoksztatcacego wigkszos¢ (58,3%) stanowia osoby

biernie zaangazowane w uczestnictwo w fandomie.
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Zasadnicza szkola
Pyt. 5. W jaki sposob )
) Liceum _ zawodowa
uczestniczysz Technikum
] ogolnoksztalcgce (szkola branzowa
w fandomie? )
| stopnia)
Czynnie 41,7% 50,0% 50,0%
Biernie 58,3% 50,0% 50,0%

Tabela 7 Sposob uczestnictwa respondentow w fandomie a rodzaj szkoly

3.6 Zaangazowanie respondentow w czynne formy uczestnictwa
w fandomie

Jak przedstawia Tabela 8, 70% respondentéw nie angazuje si¢ w czynng forme
uczestnictwa w fandomie jaka jest cosplay, 45,0% respondentéw nie tworzylo nigdy
fanartow, a 35% nie napisato nigdy fan fiction. Jedynie 15% respondentéw nie
uczestniczyto nigdy w zadnym konwencie badz zlocie fanéw, 25% natomiast czgsto
uczestniczy w tego typu wydarzeniach. Jedynie 5,0% respondentow czgsto angazuje si¢
w takie formy czynnego uczestnictwa w fandomie jak tworzenie fan fiction, tworzenie
fanartow, czy cosplay. Respondenci najcze¢sciej aktywnie uczestniczg w dyskusji — 50%
respondentéw udziela si¢ bardzo czgsto, 40% czesto, a 10% angazuje si¢ w te forme
uczestnictwa w fandomie od czasu do czasu. Jest to jedyna czynna forma uczestnictwa
w fandomie, w ktdra angazuja si¢ wszyscy przebadani respondenci. Zaden

z respondentdw nie wymienit innych czynnych form uczestnictwa w fandomie.
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Od
Pyt. 6. Jak czesto angazujesz si¢

) czasu Bardzo
w poszczegdlne czynne formy Nigdy Rzadko Czesto
) ) do czesto
uczestnictwa w fandomie?
czasu
Tworzenie fan-fiction 35,0% 30,0% |25,0% | 50% | 5,0%
Tworzenie fanartéw 45,0% 20,0% | 30,0% | 5,0% 0,0%
Cosplay 70,0% 20,0% | 5,0% | 5,0% 0,0%

Uczestnictwo
15,0% 30,0% | 30,0% | 25,0% | 0,0%
w zlotach/konwentach

Aktywne uczestnictwo w dyskusji
0,0% 0,0% | 10,0% | 40,0% | 50,0%

(na forum, fanpage’u, itp.)

Tabela 8 Ogdiny rozktad zaangazowania respondentdw w czynne formy uczestnictwa
w fandomie

Wsrod respondentdow, ktorzy nigdy nie tworzyli fan fiction 44,5% stanowig
mezezyzni, a 27,3% kobiety. Rowniez 44,5% me¢zczyzn oraz 45,4% kobiet nie angazuje
si¢ w taka czynna formg¢ uczestnictwa w fandomie jaka jest tworzenie fanartow.
W najmniej popularng czynng form¢ uczestnictwa w fandomie (cosplay) wsrod
przebadanych respondentow nigdy nie angazowalo si¢ 72,7% kobiet oraz 66,7%
me¢zczyzn. Wszyscy przebadani mezczyzni uczestniczag w konwentach lub zlotach
fanow, w tym 44,4% czgsto bierze udziat w tego typu wydarzeniach. Wsrod
przebadanych kobiet 72,7% uczestniczy w konwentach lub zlotach fanéw, jednak
czesto angazuje si¢ w tego typu forme czynnego uczestnictwa w fandomie tylko 9,1%
kobiet. Wszyscy przebadani respondenci niezaleznie od pici aktywnie uczestniczg
w dyskusjach z innymi fanami: 54,5% kobiet oraz 22,2% mezczyzn udziela si¢ w ten
sposob czesto, 36,4% kobiet oraz 66,7% mezczyzn uczestniczy w ten sposob

w fandomie bardzo czesto.
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Pyt. 6. Jak czgsto

L Nigdy Rzadko Od czasu do czasu Czesto Bardzo czesto
angazujesz si¢
W poszczegblne czynne
formy uczestnictwa « - = = ]
o 1< o] 1< o] S © S © <
w fanodmie? ko E; 5 E; 5 E 5 E 5 E>
G 2 c 2 C ] C L C <
* = * s * = * s < =
Tworzenie fan-fiction | 27,3% 44.5% 27,3% 33,3% 27,3% 22,2% 9,1% 0,0% 9,0% 0,0%
Tworzenie fanartow | 45,4% 44.5% 18,2% 22,2% 36,4% 22,2% 0,0% 11,1% 0,0% 0,0%
Cosplay 72,7% 66,7% 18,2% 22,2% 0,0% 11,1% 9,1% 0,0% 0,0% 0,0%
Uczestnictwo w
27,3% 0,0% 18,2% 44.5% 45,4% 11,1% 9,1% 44,4% 0.0% 0,0%
zlotach / konwentach
Aktywne
uczestnictwo w
B 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 9,1% 11,1% 54,5% 22,2% 36,4% 66,7%
dyskusji (na forum,
fanpage’u, itp.)

Tabela 9 Zaangazowanie respondentdw w czynne formy uczestnictwa w fandomie a ptec
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Wszyscy przebadani respondenci uczacy si¢ w liceum ogdlnoksztalcacym nie
angazujg si¢ w czynng forme uczestnictwa w fandomie jaka jest cosplay, 80% nigdy nie
napisato fan fiction, a 60% nie zajmowato si¢ nigdy tworzeniem fanartow. Jedynie 20%
respondentéw z tego rodzaju szkoly nie uczestniczyto nigdy w zadnym konwencie badz
zlocie fanow. Wszyscy respondenci sg jednak aktywnie zaangazowani w dyskusje
z innymi fanami — 20% respondentow angazuje si¢ w t¢ forme czynnego uczestnictwa

w fandomie od czasu do czasu, 40,0% czesto oraz kolejne 40% bardzo czesto.

Potowa respondentow uczgszcezajacych do technikum nie angazuje si¢ w czynng
forme¢ uczestnictwa w fandomie jaka jest cosplay. Jedynie 12,5% respondentow udziela
si¢ w fandomie w ten sposob od czasu do czasu. Potowa przebadanych respondentéw
nie angazuje si¢ rowniez w tworzenie fanartdw, natomiast 25% zajmuje si¢ tym od
czasu do czasu. Ws$rod respondentdow uczacych si¢ w technikum 12,5% nigdy nie
napisato fan fiction, 37,5% zajmuje si¢ tym rzadko, 25% od czasu do czasu oraz 12,5%
czesto 1 bardzo czesto angazuje sie w te forme czynnego uczestnictwa w fandomie.
Wigkszos¢ respondentow (87,5%) uczestniczy w konwentach oraz zlotach fandéw: 25%
rzadko, 37,5% od czasu do czasu oraz 25% czesto. Wszyscy respondenci aktywnie
uczestniczg w dyskusji z innymi fanami: 25% respondentéw angazuje si¢ w te forme

czynnego uczestnictwa w fandomie czgsto, a 75,% bardzo czgsto.

Ponad 70% respondentdw uczacych si¢ zasadniczej szkole zawodowej (szkole
branzowej I stopnia) nie angazuje si¢ w czynng form¢ uczestnictwa w fandomie jakg
jest cosplay, natomiast 14,3% respondentéw udziela si¢ w ten sposdb czgsto. Ponad
70% respondentow angazuje si¢ natomiast w tworzenie fan fiction: 42,8%
respondentéw rzadko udziela si¢ w ten sposob, a 28,6% od czasu do czasu. Znaczna
czg$¢ respondentow od czasu do czasu udziela si¢ w fandomie, tworzac fanarty
(42,8%), jedynie 14,3% zajmuje si¢ tym czgsto. Ponad 80% respondentéw uczacych sie
w tego rodzaju szkole uczestniczy w konwentach lub zlotach fanow: 42,8% uczestniczy
rzadko, 14,3% od czasu do czasu, a 28,6% czesto. Wszyscy respondenci sg aktywnie
zaangazowani w dyskusje z innymi fanami: 14,3% respondentéw angazuje si¢ w te
forme czynnego uczestnictwa w fandomie od czasu do czasu, 57,1% czgsto, a 28,6%

bardzo czgsto.
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Nigd Rzadko Od czasu do czasu Czesto Bardzo czesto
Pyt. 6. Jak czgsto g9dy ze z0 cz¢
angazujesz si¢
w poszczegblne czynne = = = = =
i CA AN CAN N 2 N 2 N CA N
formy uczestnictwa o £ o o = % O = % 9 E % - = %
w fandomie? 8 8 8 8 8
: ~ — [ [ —
Tworzenie fan-fiction | 80,0% | 12,5% | 28,6% | 0,0% | 37,5% | 42,8% | 20,0% | 25,0% | 28,6% | 0,0% | 12,5% | 0,0% | 0,0% | 12,5% | 0,0%
Tworzenie fanartow 60,0% | 50,0% | 28,6% | 20,0% | 25,0% | 14,3% | 20,0% | 25,0% | 42,8% | 0,0% | 0,0% | 14,3% | 0,0% | 0,0% | 0,0%
Cosplay 100% | 50,0% | 71,4% | 0,0% | 37,5% | 14,3% | 0,0% | 12,5% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 14,3% | 0,0% | 0,0% | 0,0%
Uczestnictwo w zlotach /
20,0% | 12,5% | 14,3% | 20,0% | 25,0% | 42,8% | 40,0% | 37,5% | 14,3% | 20,0% | 25,0% | 28,6% | 0,0% | 0,0% | 0,0%
konwentach
Aktywne uczestnictwo
w dyskusji (na forum, | 00% | 0,0% | 00% | 0,0% | 0,0% | 0,0% |20,0% | 0,0% |14,3% | 40,0% | 25,0% | 57,1% | 40,0% | 75,0% | 28,6%
fanpage’u, itp.)

Tabela 11 Zaangazowanie respondentow w czynne formy uczestnictwa w fandomie a rodzaj szkoly
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3.7 Bierne formy uczestnictwa respondentow w fandomie

Respondenci najchetniej biernie uczestnicza w fandomie poprzez $ledzenie
dyskusji innych fanow (97,6%). Wiekszos¢ respondentéw czyta rowniez fan fiction
(69%) oraz przeglada fanarty tworzone przez innych fanow (59,5%). Jedynie 35,7%
respondentdw oglada transmisje ze zlotéw lub konwentow. Zaden z respondentéw nie

wskazatl innych form biernego uczestnictwa w fandomie.

Wykres 6 Sposoby biernego uczestnictwa respondentow w fandomie

Pyt. 7. W jaki sposdb biernie uczestniczysz
w fandomie?

Zadne | 0,00%
Inne | 0,00%
Sledzenie dyskusji..._ 97,60%
Ogladanie transmisji ze..._ | 35,70%
Przegladanie fanartow | | 59,50%
Czytanie fan-fiction ] ! | 69,00%
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0% 120,0%

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badar

Wsrod kobiet najpopularniejsza formg biernego uczestnictwa w fandomie jest
sledzenie dyskusji innych jego cztonkéw (100%). Podobnie sytuacja wyglada wsrod
mezezyzn, gdzie 95,2% angazuje si¢ w t¢ forme biernego uczestnictwa w fandomie.
Czytaniem fan fiction czesciej zajmuja si¢ mezczyzni (76,2%) niz kobiety (61,9%).
Kobiety jednak chetniej przegladaja prace tworzone przez innych fanow (61,9%) niz
me¢zezyzni (57,1%). Najmniej popularng forma biernego uczestniczenia w fandomie,
zarowno wsrod kobiet (33,3%) jak 1 mezczyzn (38,1%), jest ogladanie transmisji ze

zlotow badz konwentow.
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Pyt. 7. W jaki sposob biernie uczestniczysz _

w0 fandomie? Kobieta Meizczyzna

Czytanie fan-fiction 61,9% 76,2%

Przegladanie fanartow 61,9% 57,1%

Ogladanie transmisji ze zlotéw/konwentow 33,3% 38,1%

Sledzenie dyskusji innych czlonkéw fandomu 100% 95,2%

Inne 0,0% 0,0%

Zadne 0,0% 0,0%

Tabela 11 Bierne formy uczestnictwa respondentow w fandomie a pte¢

Sledzenie dyskusji innych cztonkéw fandomu jest najpopularniejsza forma
biernego uczestnictwa w fandomie we wszystkich rodzajach szkot. Wérod
respondentéw uczgszczajacych do technikum kolejng popularng formg biernego
uczestnictwa w fandomie jest czytanie fan fiction (81,3%), dla zasadniczej szkoty
zawodowe]j (szkoly branzowej I stopnia) jest to 78,6%, natomiast dla liceum
ogolnoksztatcagcego zainteresowanie tg formg biernego uczestnictwa w fandomie jest
juz znacznie nizsze i wynosi 41,7%. Przegladaniem fanartow tworzonych przez innych
cztonkow fandomu zajmuje si¢ 75% respondentdow uczacych si¢ w technikum oraz
potowa respondentow uczeszczajacych do liceum ogolnoksztatcacego oraz zasadniczej
szkoty zawodowej (szkoty branzowej I stopnia). Ogladanie transmisji ze zlotoéw lub
konwentdw najwieksza popularnoscia cieszy sie¢ wsrdd uczniéw zasadniczej szkoty
zawodowe] (szkoty branzowej I stopnia), gdzie 42,9% respondentow angazuje si¢ w ten
rodzaj biernego uczestnictwa w fandomie. Jedynie 31,3 % respondentow
uczeszczajacych do technikum oraz 33,3% respondentdw uczgszczajacych do liceum

ogblnoksztatcacego angazuje si¢ w ten rodzaj biernego uczestnictwa w fandomie.
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o o Zasadnicza
Pyt. 7. W jaki sposéb biernie ]
} Liceum ] szkola zawodowa
uczestniczysz Technikum
] ogolnoksztalcgce (szkola branzowa
w fandomie? )
| stopnia)
Czytanie fan-fiction 41,7% 81,3% 78,6%
Przegladanie fanartow 50,0% 75,0% 50,0%
Ogladanie transmisji ze
33,3% 31,3% 42,9%
zlotow/konwentow
Sledzenie dyskusji innych
91,7% 100% 100%
czlonkow fandomu
Inne 0,0% 0,0% 0,0%
Zadne 0,0% 0,0% 0,0%

Tabela 12 Bierne formy uczestnictwa respondentow w fandomie a rodzaj szkoty

3.8 Najbardziej charakterystyczne cechy fandomow wedlug
respondentow

Sposréd  wszystkich  respondentow  42,5%  uwaza, ze najbardziej
charakterystyczng cechg fandomow jest ich nazwa, 30% za t¢ ceche uznaje dzialalno$¢
tworcza fanow, 12,5% specyficzny jezyk oraz terminy, 11,2% globalny zasieg oraz
3,8% nieformalny charakter. Zaden z respondentéw nie wskazal innej cechy jako

charakterystyczng dla fandomow.
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Wykres 7 Najbardziej charakterystyczne cechy fandomow wedtug respondentow

Pyt. 8. Co, wedtug Ciebie, jest najbardziej charakterystyczng cecha
fandomu?

11,20%
3,80%

® Nazwa

m Specyficzny jezyk oraz terminy
. Dziatalno$¢ twdrcza fanéw
e m Nieformalny charakter

u Globalny zasieg

12,50%

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badar

Wsrod kobiet 45,5% uwaza, ze to nazwa jest najbardziej charakterystyczng
cecha fandomow, 31,8% uwaza, ze jest to dzialalno$¢ tworcza fandéw, 9,1% za t¢ ceche
uznaje specyficzny jezyk oraz terminy, a takze globalny zasi¢g. Jedynie 4,5% kobiet

uwaza, ze nieformalny charakter jest najbardziej charakterystyczng cechga fandomow.

Za najbardziej charakterystyczng ceche fandoméw 38,9% mezczyzn uznaje
nazwe, 27,8% dzialalno$¢ tworcza fandw, 16,7% specyficzny jezyk oraz terminy,
a 13,9% globalny zasieg. Jedynie 2,7% mezczyzn uwaza, ze nieformalny charakter

fandomow jest ich najbardziej charakterystyczng cecha.

e e ctwa | S
Nazwa 45,5% 38,9%
Specyficzny jezyk oraz terminy 9,1% 16,7%
Dzialalno$¢ tworcza fanow 31,8% 27,8%
Nieformalny charakter 4,5% 2,7%
Globalny zasieg 9,1% 13,9%
Inne 0,0% 0,0%

Tabela 13 Najbardziej charakterystyczne cechy fandomow wedtug respondentow a plec
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Wedlug  wigkszo$ci  respondentdw  uczeszczajacych  do  liceum
ogolnoksztatcagcego, to nazwa jest najbardziej charakterystyczng cechg fandomoéw
(55,2%). Natomiast 20,7% respondentow uwaza, ze to dzialalno$¢ tworcza fanow
najbardziej charakteryzuje fandomy. Specyficzny jezyk oraz terminy za najbardziej
charakterystyczng ceche fandoméw uznaje 13,8% respondentow, globalny zasigg 6,9%,

a nieformalny charakter jedynie 3,4%.

Roéwno 31,8% respondentdw uczacych si¢ w technikum uznaje nazwe oraz
dziatalno$¢ tworcza fandw jako najbardziej charakterystyczne cechy fandomow.
Globalny zasieg za owa ceche uznaje 18,2% respondentéw. Specyficzny jezyk oraz

terminy wybrato 13,6% respondentéw, a nieformalny charakter 4,6%.

Wigkszos$¢ respondentow uczgszezajacych do zasadniczej szkoly zawodowej
(szkoty branzowej I stopnia) uwaza nazw¢ za najbardziej charakterystyczng ceche
fandomoéw (45,8%). Dzialalno$¢ tworcza fanéw za owa ceche uznaje 33,3%
respondentéw, specyficzny jezyk oraz terminy 12,5%, a globalny zasigg oraz

nieformalny charakter rowno po 4,2%.

Zasadnicza
szkola
Pyt. 8. Co, wedtug Ciebie, jest )
. o Liceum _ zawodowa
najbardziej charakterystyczna Technikum
ogolnoksztalcace (szkola
cechg fandomu?
branzowa
| stopnia)
Nazwa 55,2% 31,8% 45,8%
Specyficzny jezyk oraz
peey Y-JQ Y 13,8% 13,6% 12,5%
terminy
Dzialalno$¢ tworcza fanow 20,7% 31,8% 33,3%
Nieformalny charakter 3,4% 4,6% 4,2%
Globalny zasieg 6,9% 18,2% 4,2%
Inne 0,0% 0,0% 0,0%

Tabela 14 Najbardziej charakterystyczne cechy fandomow wedtug respondentow a rodzaj
szkoty
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3.9 Opinie respondentow na temat fanéow jako odbiorcow
popkulturowych tresci

Zdecydowanie pozytywnie ocenia fanow 8,9% respondentow. Jeden
z respondentdéw uzasadnit swojg odpowiedz w nastepujacy sposob: ,,wedlug mnie jest to
zdecydowanie pozytywne zjawisko, pozwala fanom zblizy¢ si¢ do ich idoli, lepiej ich
zrozumie¢ oraz pozna¢ nowe osoby o podobnych zainteresowaniach” (Respondent nr

40).

Wigkszo$¢  respondentow  (48,9%) ocenia fanow jako odbiorcow

popkulturowych tre$ci pozytywnie. Respondenci uzasadniaja swoje opinie nastepujaco:

1. ,,Moim zdaniem fani sa bardzo wazng grupa, wspieraja artystow i pomagaja
im w karierze” (Respondent nr 46).

2. ,Fani tworzg nowe tresci, interpretacje; podtrzymujg istnienie konkretnych
tresci” (Respondent nr 4).

3. ,,Nie sadze, ze jest to grupa, ktora szkodzi w jakikolwiek sposdb innym,
a ma wspolne zainteresowania i integruje si¢”’ (Respondent nr 7).

4. ,Fani maja swoje zainteresowania, dzigki ktorym moga si¢ rozwijac”
(Respondent nr 26).

5. ,.Integruja si¢ wokot wspolnych zainteresowan i nikomu si¢ nie narzucaja”
(Respondent nr 71).

6. ,,Pomagajg innym fanom np. seriali, tworzac opisy postaci i omawiajac
niezrozumiate watki” (Respondent nr 41).

7. ,,Mito jest, gdy kto$ docenia prace drugiego cztowieka, wigc uwazam, ze jest

to pozytywne” (Respondent nr 54).

Znaczna czg$¢ respondentow (35,6%) nie potrafi jednoznacznie oceni¢ fanow,

argumentujac swdj wybor w nastepujacy sposob:

1. ,,Zazwyczaj fani sg pozytywnie nastawieni wobec osob spoza fandomu badz
nowych czlonkéw, nie brakuje jednak fanow wprowadzajacych negatywna
atmosfer¢ w fandomie, ktorzy rujnujg jego reputacje i1 nastawiajg rdzne
fandomy przeciwko sobie” (Respondent nr 10).

2. ,Fani maja wspdlne zainteresowania, ale moga by¢ tez agresywni, np.

w dyskusjach internetowych” (Respondent nr 61).
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,,Nie mam zdania, niech sobie zyja i nie przeszkadzajg innym” (Respondent
nr 31).

,Niektorzy fani podchodza do tego zbyt emocjonalnie, np. psychofani lub
osoby, ktore obrazaja i groza ludziom, ktorzy maja odmienne zdanie albo
krytykuja obiekt ich "uwielbienia™” (Respondent nr 38).

»Iworza fajne grupy pozwalajace jednoczy¢ si¢ i wiedzie¢ wigcej, ale
czasem za bardzo zamykaja si¢ na nowych cztonkow, krytykuja osoby, ktore
czego$ nie wiedza lub narzucaja swoje poglady, co znieche¢ca do dotaczenia”

(Respondent nr 45).

Wsérdéd respondentdow znalazty sie¢ rowniez jednostki oceniajace fanow

negatywnie (5,6%). Swoja ocen¢ uzasadniajg w nastgpujacy sposob:

1.

2.
3.

»Wydaje mi si¢, ze fani sa zbyt wulgarni. Obrazaja tych, ktorzy wyrazaja
krytyczne opinie o ich idolach” (Respondent nr 14).
,,Fani obrazaja siebie nawzajem, sg dziecinni” (Respondent nr 85).

,Fani kojarza mi si¢ negatywnie, np. z obsesja” (Respondent nr 20).

Jeden z respondentdw ocenit fanow zdecydowanie negatywnie, uzasadniajac

swoja oceng¢ W nastgpujacy sposob: ,,przewaznie takie osoby moéwia w sposob

narzucajacy ich zdanie osobom w otoczeniu. Za jakiekolwiek negatywne uwagi na

temat ich idola krytykuja innych i namawiaja w agresywny sposob do zmiany zdania”

(Respondent nr 33).

Wykres 8 Opinie respondentow na temat fanéw jak odbiorcéw popkulturowych tresci

Pyt. 9. Jak oceniasz fanéw jako odbiorcéw popkultury?

5,60%__ 1,00% 8 90%

m Zdecydowanie pozytywnie
B Pozytywnie
35,60% Trudno powiedzieé

m Negatywnie

® Zdecydowanie negatywnie

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badar;
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Ponad potowa przebadanych mezczyzn pozytywnie ocenia fandéw jako
odbiorcow popkulturowych tresci, a 31,7% nie potrafi jednoznacznie oceni¢ fanow.
Zdecydowanie pozytywnie ocenia fandw 7,3% mezczyzn. Taki sam procent ocenia

fanow negatywnie.

Pozytywnie ocenia fanéw 45% kobiet. Trudno$ci w jednoznacznej ocenie fandw
jako odbiorcow tresci popkulturowych ma 38,7% kobiet. Zdecydowanie pozytywnie
ocenia fanéw 10,2% kobiet. Negatywnie oraz zdecydowanie negatywnie ocenia fanéw

kolejno 4,1% oraz 2% kobiet.

Pyt. 9. Jak oceniasz fandow jako odbiorcow popkultury? | Kobieta | Mezczyzna
Zdecydowanie pozytywnie 10,2% 7,3%
Pozytywnie 45% 53,7%
Trudno powiedzieé 38,7% 31,7%
Negatywnie 4,1% 7,3%
Zdecydowanie negatywnie 2,0% 0,0%

Tabela 15 Opinie respondentow na temat fanow jako odbiorcow popkulturowych tresci a pleé

Ponad potowa respondentow uczgszczajacych do liceum ogolnoksztatcacego
ocenia fanéw pozytywnie. Trudno$ci z jednoznaczng oceng fanéw jako odbiorcoéw
tresci popkulturowych ma 38,7% respondentéw. Zdecydowanie pozytywnie ocenia

fanow 6,5% respondentow, a zdecydowanie negatywnie 3,2%.

Respondenci uczacy si¢ w technikum w wigkszo$ci pozytywnie oceniajg fanow
(53,3%), zdecydowanie pozytywnie ocenia ich natomiast 10% respondentéw. Trudnosci
z jednoznaczng oceng fandw ma 26,7% respondentow. Negatywnie fanow ocenito 10%

respondentow.

Znaczna grupa respondentdw uczeszczajacych do zasadniczej szkoty zawodowe;j
(szkoly branzowej I stopnia) ocenia fandéw pozytywnie (41,4%). Ten sam procent
respondentow ma trudno$ci z jednoznaczng oceng fanow jako odbiorcow

popkulturowych tresci. Jedynie 6,9% respondentéw ocenito fanow negatywnie.
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Zasadnicza
Pyt. 9. Jak oceniasz fanow Liceum ] szkola zawodowa
. Technikum
jako odbiorcow popkultury? ogolnoksztalcgce (szkola branzowa
| stopnia)

Zdecydowanie pozytywnie 6,5% 10,0% 10,3%
Pozytywnie 51,6% 53,3% 41,4%
Trudno powiedzieé¢ 38,7% 26,7% 41,4%
Negatywnie 0,0% 10,0% 6,9%
Zdecydowanie negatywnie 3,2% 0,0% 0,0%

Tabela 16 Opinie respondentéw na temat fanéw jako odbiorcow tresci popkulturowych a rodzaj
szkoty

3.10 Whnioski

Zdecydowana wigkszo$¢ respondentéw wie, czym sa fandomy i poprawnie je
definiuje. Pte¢ respondentdéw nie ma znaczacego wplywu na podzial ich wiedzy w tym
zakresie. Najmniej jednak respondentow wie, czym sa fandomy, ws$rdd uczniow

technikum.

Respondenci identyfikujacy si¢ z fandomami stanowia wigkszos$¢ (51,2%), ich
przewaga nad respondentami nieidentyfikujacymi si¢ jest jednak niewielka.
Z fandomami identyfikuje si¢ wigcej mezczyzn niz kobiet. Najwiece] respondentow
identyfikujacych si¢ z fandomami uczeszcza do technikum (69,6%), najmniej do liceum
ogolnoksztatcacego (40%).Najwigkszy procent fandomoéw, z ktorymi identyfikujg sig

respondenci, stanowig te zwigzane z muzyka (artystami czy zespotami).

Wigkszos¢ respondentow identyfikujacych si¢ z fandomami uczestniczy w nich
biernie (52,4%). Czynnie zaangazowanych w uczestnictwo w fandomie jest 47,6%.
Kobiety chetniej czynnie uczestniczg w fandomie niz mezczyzni. Potowa respondentow
uczeszczajacych do technikum oraz zasadniczej szkoty zawodowej (szkoty branzowe;j
| stopnia) uczestniczy czynnie w fandomie. W liceum ogoélnoksztatcagcym jest to 41,7%

respondentow.
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Cosplay jest najmniej popularng forma czynnego uczestnictwa w fandomie
wsrod respondentéw — 70% nie angazuje si¢ w ten sposob. Respondenci najczesciej
aktywnie uczestniczag w dyskusji z innymi fanami. Jest to jedyna czynna forma
uczestnictwa w fandomie, w ktorg angazujg si¢ wszyscy respondenci identyfikujacy si¢
z fandomami. Ple¢ nie ma wigkszego wplywu na formy czynnego uczestnictwa
w fandomie. Zaden z respondentéw uczeszczajacych do liceum ogdlnoksztalcacego nie
angazuje si¢ w czynna form¢ uczestnictwa w fandomie jaka jest cosplay, w technikum
jest to potowa respondentdw, natomiast w zasadniczej szkole zawodowej (szkole
branzowej 1 stopnia) jest to ponad 70% respondentow. Aktywne uczestnictwo
w dyskusji z innymi fanami jest najpopularniejsza forma czynnego udzielania si¢
w fandomie wsrod przebadanych respondentéw niezaleznie od plci oraz rodzaju szkoty,

do ktorej uczgszczaja.

Respondenci najchetniej biernie uczestnicza w fandomie poprzez $ledzenie
dyskusji innych fanow (97,6%). Wigkszo$¢ respondentow czyta rowniez fan fiction
(69%) oraz przeglada fanarty tworzone przez innych fandéw (59,5%). Niewielu
respondentéw wskazato ogladanie transmisji ze zlotow badz konwentéw jako bierng
forme uczestnictwa w fandomie, w ktéra si¢ angazujg. Mezczyzni chetniej niz kobiety
czytajg fan fiction, kobiety natomiast chetniej przegladaja fanarty tworzone przez
innych czlonkow fandomu. Niezaleznie od rodzaju szkoty, Sledzenie dyskusji innych
fanoéw jest najpopularniejsza forma biernego uczestnictwa w fandomie. Zdecydowana
wigkszos¢ respondentéw czytajacych fan fiction uczegszcza do technikum (81,3%).
Najmniej respondentdow  czytajagcych  fan  fiction  znajdziemy w liceum
ogolnoksztatcacym (41,7%). Jedna z popularniejszych form biernego uczestnictwa
w fandomie jest rowniez przegladanie fanartow: technikum 75% respondentow, liceum
ogolnoksztatcace oraz zasadnicza szkota zawodowa (szkota branzowa I stopnia) 50%

respondentow.

Sposréd  wszystkich  respondentow  42,5%  uwaza, ze najbardziej
charakterystyczng cecha fandomoéw jest ich nazwa. Na drugim miejscu znalazta si¢
dziatalno$¢ twoércza fanow (30%). Specyficzny jezyk oraz terminy wybrato 12,5%,
globalny zasieg 11,2% oraz nieformalny charakter 3,8% respondentow. Pte¢ nie ma
wiekszego wptywu zdanie respondentéw. Ponad potowa respondentéw uczeszczajacych

do liceum ogolnoksztatcagcego za najbardziej charakterystyczng ceche fandomow uznaje
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nazwe. Wsrdd respondentéw technikum jest to 31,8%, a respondentéw zasadniczej

szkoly zawodowej (szkoty branzowej I stopnia) jest to 45,8%.

Wigkszo$¢ respondentow (49,8%) ocenia fanéw pozytywnie jako odbiorcow
tresci popkulturowych. Znaczna grupa respondentow (35,6%) ma jednak trudnos$ci
z jednoznaczng oceng fanéw. Negatywnie ocenia fandow jedynie 5,6% respondentow.
Mgzczyzni chetniej oceniajg fandéw pozytywnie niz kobiety — rdznice te sg jednak
niewielkie. Niezaleznie od rodzaju szkoly wigkszos$¢ respondentow ocenia fanéw jako

odbiorcéw popkulturowych tresci pozytywnie.

45



Podsumowanie

Niniejsza praca skupiona jest wokot fandomow 1 przedstawia ich
charakterystyke, a takze =zaangazowanie ucznidow bydgoskich szkét sSrednich

w uczestnictwo w fandomach.

Gloéwny problem badawczy zostal wyrazony w nastepujacym pytaniu: Jaki jest
poziom zainteresowania uczestnictwem w fandomach oraz jakie przyjmuje ono
formy wsrod uczniow bydgoskich szkoél sredmich? Hipoteza badawcza niniejszej
pracy zostala wyrazona w nastgpujagcym zdaniu: Poziom zainteresowania
uczestnictwem w fandomach jest wysoki, a stosowane przez uczniéw formy
uczestnictwa sa roznorodne. Zostala ona podzielona na nastgpujace hipotezy

szczegdlowe:

1. Uczniowie poprawnie definiuja pojecie fandomu.
Pierwsza hipoteza szczegotowa zostala potwierdzona. Wigkszo$¢ uczniow

poprawnie definiuje pojecie fandomu (90,9%).

2. Najwiegksza popularnoscia wsréd uczniow ciesza si¢ fandomy skupiajace
si¢ wokol muzykow.
Druga hipoteza szczegotowa zostata potwierdzona. Wsrdd rodzajow
fandomoéw wymienionych przez ucznidow najwigksza popularnoscia ciesza
si¢ fandomy tematycznie zwigzane z muzyka. Stanowia one 52,5%

wszystkich wymienionych przez uczniéw fandomow.

3. Uczniowie czesto angazuja sie w wybrane formy uczestnictwa
w fandomach.
Trzecia hipoteza szczegdtowa zostala czgsciowo potwierdzona. Uczniowie
angazuja si¢ zard6wno w czynne jaki 1 bierne formy uczestnictwa
w fandomie, nie sg jednak zainteresowani wszystkimi wymienionymi

formami uczestnictwa.
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4. Rodzaj szkoly, do ktorej uczniowie uczeszczajg, ma wplyw na ich
poziom zainteresowania uczestnictwem w fandomach oraz stosowane
przez nich formy uczestnictwa.

Czwarta hipoteza szczegétowa zostata potrwierdzona. Rodzaj szkoty
wplywa na poziom zainteresowania uczniéw uczestnictwem w fandomach
oraz na stosowane przez nich formy uczestnictwa. Najmniej angazuja si¢

uczniowie liceum ogdlnoksztatcacego, najbardziej uczniowie technikum.

5. Ple¢ uczniow ma wplyw na ich poziom zainteresowania uczestnictwem
w fandomach oraz stosowane przez nich formy uczestnictwa.
Piata hipoteza szczegdtowa zostata czesciowo potwierdzona. Pte¢ wplywa na
zainteresowanie ucznidOw uczestnictwem w fandomach, nie ma jednak

wigkszego wplywu na stosowane przez nich formy uczestnictwa.

6. Najbardziej charakterystyczna cechg fandomu wedlug uczniow jest ich
jezyk oraz terminy.
Szoésta hipoteza szczegétowa zostata odrzucona. Wyniki badan wykazaty, ze
wiekszos¢ respondentéw za najbardziej charakterystyczng ceche fandomow

uwaza nazw¢ (42,5%).

7. Uczniowie pozytywnie oceniaja fanow jako odbiorcow tresci
popkulturowych.
Siédma hipoteza szczegdtowa zostata potwierdzona. Wigkszo$¢ ucznidow

pozytywnie ocenila fanéw jako odbiorcoéw tresci popkulturowych (48,9%).

Hipoteza gltowna zostala czgSciowo potwierdzona. Wigkszos¢ przebadanych
respondentéw identyfikuje si¢ z fandomami (51,2%), mozna wigc uznaé, ze poziom
zainteresowania fandoami jest wysoki. Stosowane przez nich formy uczestnictwa nie sg

juz jednak tak ré6znorodne, jak zaktadata hipoteza.
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Zakonczenie

Fandom poprzez wkiad tworczy fanéw jest forma nieformalnej dziatalno$ci
grupowej. Praktyki fanowskie stosowane przez cztonkow fandoméw moga byc
przedmiotem dalszych badan w celu poznania wptywu fanow na przemyst rozrywkowy,
ktéry wytwarza tre$ci przez nich wielbione, a takze na relacje migdzy tworcami

a fanami.

Przedstawione w rozdziale pierwszym przyklady dziatalnosci tworczej fanow
moga postuzy¢ jako osobne problemy badawcze, gdyz kazda z wymienionych form
uczestnictwa w fandomie inaczej wptywa na jego otoczenie — na przemyst rozrywkowy,
badz opinie oséb spoza fandomu — jak i na jego wewnetrzne struktury. Zaangazowanie
cztonkéw fandomoé6w w uczestnictwo w nich jest elementem silnie akcentowanym przez
innych cztonkéw tych spotecznos$ci, w ktérych docenia si¢ wktad tworczy oraz prace na

rzecz innych fanow.

Fandom jest spotecznos$cia otwarta, nalezy jednak pamigtac, iz nie kazdy fan jest
cztonkiem fandomu. Czgécig tych spolecznosci jest kazdy, kto identyfikuje si¢ z nimi
1 ma rzeczywisty kontakt z tre§ciami wytwarzanymi przez innych ich cztonkow badz
sam wytwarza owe tresci 1 dzieli si¢ nimi z fandomem. Dzialalno$¢ tworcza cztonkow
fandomow jest wiec niezwykle waznym elementem, ktory odréznia ich od innych
fanéw niebedacych czegscig danego fandomu. Fanem moze zosta¢ kazdy, nie kazdy fan

bedzie jednak czescig fandomu.
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Streszczenie pracy dyplomowej

Temat pracy dyplomowej: Fandomy — spoteczno$ci fanéw i ich charakterystyka.

Badanie praktyk fanowskich wsrdd uczniéw bydgoskich szkoét srednich.

Imie¢ i nazwisko autora pracy: Katarzyna Kiraga
Nr albumu: 85900
Imie¢ i nazwisko promotora pracy: dr hab. Wojciech Misztal, prof. uczelniany

Stowa Kkluczowe: fandom, spotecznosci fanéw, fan, kultura popularna, tworczosé

fanow, tresci popkulturowe.

Tres¢ streszczenia:

Niniejsza praca porusza temat spolecznosci fanow skupionych wokoét
popkulturowych tresci — fandomoéw — oraz sposobOw partycypacji fanow w owych

spotecznos$ciach.

Rozdzial pierwszy pracy przedstawia ogoélng charakterystyke tego zjawiska:
definicje¢ terminu ,,fandom”, czynniki sprzyjajace powstawaniu takich grup, poczatki
fandomow, sposoby partycypacji w fandomie, a takze konflikt w fandomie oraz pojecie

»anty-fana”.

Rozdziat drugi pracy poswigcony jest metodologicznym podstawom badan
wlasnych. Zawiera w sobie gtowny problem badawczy oraz problemy szczegdlowe,
gléwna hipoteze badawczg oraz hipotezy szczegdtowe, zmienne 1 wskazniki, a takze
wybrang metodg, technike oraz narzedzie badawcze. Rozdziat koficzy charakterystyka

grupy badawczej.

Rozdzial trzeci zawiera w sobie analize¢ wynikow oraz wnioski

z przeprowadzonych badan.
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Aneks
ANKIETA
FANDOM

Czes¢! Jestem studentkga socjologii na Wydziale Administracji 1 Nauk

Spotecznych Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy. W ramach pracy
licencjackiej prowadze badania o spolecznosciach fanow — fandomach - oraz

praktykach fanowskich wérod uczniéw bydgoskich szkoét srednich. Zwracam si¢ wige
do Ciebie z uprzejma prosba o wypelnienie ponizszej ankiety. Badanie jest anonimowe,
a jego wyniki zostang przeze mnie wykorzystane do celow naukowych w ramach pracy

dyplomowej.
Dzigkuj¢! ©

1. Czy kiedykolwiek styszal(a)es o fandomach (fanklubach)?
. Tak.
Il.  Nie (przejdz do pytania nr 9).

2. Jak zdefiniowal(a)bys fandom?

3. Czy identyfikujesz si¢ jako czlonek jakiego$ fandomu/fandoméw?
l. Tak.
Il. Nie (przejdz do pytania nr 8).
[1l. Nie wiem (przejdz do pytania nr 8).

4. Wymien fandomy, do ktorych nalezysz.
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5. W jaki sposob uczestniczysz w fandomie?
l. Czynnie — angazujesz si¢ w dziatalno$¢ fandomu.
. Biernie — identyfikujesz si¢ z fandomem, ale nie jeste§ aktywnie

zaangazowany/a w jego dziatalnos$¢ (przejdz do pytania nr 7).

6. Jak czesto angazujesz si¢ w poszczegdlne czynne formy uczestnictwa

w fandomie? (Zaznacz (X) jedng odpowiedz w kazdym wierszu).

Od czasu Bardzo

Nigdy | Rzadko | do czasu | Czesto | S¢St
1) (2) ©) (4) (5)

Tworzenie fan-fiction

Tworzenie fanartow

Cosplay

Uczestnictwo

w zlotach/konwentach

Aktywne uczestnictwo
w dyskusji (na forum,

fanpage’u, itp.)

Inne
(jakie?...ooveiiieiiiniiinninnnnnnns )

7. W jaki sposob biernie uczestniczysz w fandomie? (Mozesz zaznaczy¢
wiecej niz jedna odpowiedz.)
l. Czytanie fan-fiction.
. Przegladanie fanartow.

1. Ogladanie transmisji ze zlotow/konwentow.

IV.  Sledzenie dyskusji innych cztonkéw fandomu (na forum, fanpage’u,
itp.).

V. Inne (Jakie? ........ccooiiiiiiiiiiii, )

VI.  Zadne.
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8. Co, wedlug Ciebie, jest najbardziej charakterystyczna cecha fandomu?
l. Nazwa (np. Trekkies, Arianators, Sherlockians, A.R.M.Y ., itp.).
Il. Specyficzny jezyk oraz terminy (np. fangirl, fanboy, stan, itp.).
[1l.  Dzialalnos¢ tworcza fanow (np. fan-fiction, cosplay, itp.).
IV.  Nieformalny charakter.
V. Globalny zasieg.
VI. Inne (Jakie? .........ccoovviiiiii )

9. Jak oceniasz fanéw jako odbiorcow popkultury? Uzasadnij swoja
odpowiedz.
l. Zdecydowanie pozytywnie.
. Pozytywnie.
1. Trudno powiedzie¢.
IV.  Negatywnie.
V. Zdecydowanie negatywnie.

METRYCZKA:
Pleé:

1. Kobieta.
2. Megzczyzna.

Wiek (w latach):
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Rodzaj szkoly:

1. Liceum.
2. Technikum.

3. Szkota zawodowa (szkota branzowa I stopnia).

INNE UWAGI:
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typ studiow i forma ksztatcenia

OSWIADCZENIE
autora pracy dyplomowej

Swiadoma odpowiedzialno$ci prawnej oswiadczam, ze praca dyplomowa

(tytut pracy dyplomowej w jezyku polskim / jezyku pracy i jezyku polskim)

zostala wykonana samodzielnie 1 nie zawiera tresci uzyskanych w sposob niezgodny

z obowigzujacymi przepisami.

Oswiadczam rowniez, ze:

1) przedstawiona praca nie byla wczesniej przedmiotem procedur zwigzanych
z uzyskaniem tytulu zawodowego w uczelni;

2) drukowana wersja pracy dyplomowej jest identyczna z wprowadzong do systemu
APD wersja elektroniczng.

(podpis studenta)

Bydgoszcz, dn. ...
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