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Szymon Nozynski
Dolnoslgska Szkota Wyzsza we Wroctawiu

Radio internetowe —
umiejetnos¢ stuchania, mozliwos¢ kreowania

Wspotczesne radio internetowe wymaga od potencjalnego stuchacza nowych kompeten-
cji, ktére nie tylko ksztattowatyby odbidr krytyczny komunikatéw medialnych, nie tylko
pozwalaty samemu tworzy¢ np. program radiowy, ale przede wszystkim umozliwiaty jego
stuchanie. Rozwdj i konwergencja medidw, ich wzajemne relacje powodujg, ze nie wystar-
czy radia po prostu wtgczy¢. Aby postuchaé, trzeba zna¢ podstawowg obstuge zaréwno
komputera, jak i samej Sieci. Kiedy juz sie ja opanuje, otwierajg sie przed stuchaczami-
-uzytkownikami nowe mozliwosci, dostajg oni do ,,dyspozycji” tysigce matych stacji inter-
netowych, trzeba tylko umiec je znalez¢, wyselekcjonowac i ,,odtworzyc¢”.

Zarowno sposoby stuchania, jak i kreowania radia zmieniajg sie, ewoluujg. Obie te czyn-
nosci wymagaja specyficznych kompetencji medialnych. Tradycyjne radio musi pilnowac
»mtodej” (czesto amatorskiej) konkurencji, w spoteczenstwie sieciowym kazdy moze
zosta¢ nadawca (stworzy¢ wtasng stacje, playliste, format). Stuchacz zyskuje mozliwosé
nadawania, a nadawca — nowy wymiar dziatania — w Sieci. W artykule przedstawie m.in.
gtéwne zatozenia i mozliwosci radia internetowego w kontekscie jego multimedialnosci.

Radio internetowe to caty czas jeszcze nowe medium, cho¢ biorgc pod uwage jego dy-
namiczny rozwdj i coraz wiekszg popularnos¢ — mozna stwierdzié, ze juz na dobre ,,zado-
mowito sie” zaréwno w komputerach, jak i w Swiadomosci uzytkownikéw sieci Internet.
Jest to swoista ,hybryda” — radia tradycyjnego, takiego, jakie znamy niemal od czaséw
Marconiego (a takze reszty, czesto niedocenianych wynalazcéw), oraz nowych rozwigzan
i mozliwosci, jakie daje nam sprzet multimedialny i siec.

Radio internetowe, okreslane tez jako web-radio, net-radio, a ostatnio takze (wraz
z innymi elementami sktadowymi) Radio 2.0., jest na poczatku swej drogi. Co jaki$ czas
pojawiajg sie ulepszenia i pomysty na nowe zastosowania. | mimo iz od swego protopla-
sty dzielg je juz niemal cate lata Swietlne — jest to nadal radio, medium, ktérego chetnie
stuchamy, chociaz coraz czesciej tez oglagdamy (radio jako medium audiowizualne?), czy
po prostu aktywnie wspottworzymy.
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Wspétczesnie

Radio, czy wtasciwie jego idea, rozwija sie kilkutorowo. Z jednej strony mamy tradycyjne
radio FM, ktdre caty czas jest najpopularniejsze, z drugiej zas nieprawdopodobnie szybko
rozwija sie radio satelitarne, HD radio czy wtasnie radio internetowe. Wsrdd wielu argu-
mentow przemawiajgcych za radiem internetowym warto przytoczy¢ kilka wazniejszych:
® coraz mniej wolnych czestotliwosci w eterze;
® te same formaty (gtdwnie muzyczne) stosowane przez wiekszo$¢ rozgtosni
tradycyjnych;
niewielkie koszty uruchomienia prostej rozgtosni internetowej;
w spoteczenstwie sieciowym kazdy moze by¢ nadawca programu;
duzo wieksza w stosunku do radia tradycyjnego interaktywnos¢;
wspottworzenie radia (szczegdlnie przy opcji on-demand).

Radio internetowe nie musi ,,martwic sie” brakiem wolnych czestotliwosci. Internet
jest rozwigzaniem globalnym, teoretycznie radio internetowe moze dotrze¢ do kazdego,
kto w dowolnym miejscu jest w stanie potgczy¢ sie z siecig. Jedynym problemem staje sie
zasieg. Jednak jest to inny rodzaj ,,zasiegu” niz w przypadku radia FM, ktérego nadawanie
na okreslonym obszarze ustala koncesja. Nie jest tu istotna liczba osdb, ktére na tym te-
renie radio FM bedg odbieraé. W przypadku radia internetowego koszty wzrastajg wraz
z liczg uzytkownikow, a liczba ta moze by¢ ograniczona ze wzgledu na np. tacza, serwery
lub umowy podpisane z instytucjami dbajgcymi o ochrone praw autorskich. Jednak wiek-
szos¢ przepisow regulujgcych dziatalnosé tradycyjnego radia nie ma zastosowania w przy-
padku radia internetowego. Jest to jeszcze caty czas medium, w ktérym mozna robic pra-
wie wszystko bez obawy o reperkusje. Ma to oczywiscie takze swoje negatywne strony
— np. naduzywanie wolnosci stowa czy famanie praw autorskich. Z drugiej strony wtasnie
kwestia praw autorskich w Sieci jest najbardziej dyskutowanym problemem. Internet po-
zwala, jak nigdy wczesniej zadne medium, na nielegalng wymiane plikdw — najczesciej
wtasnie muzyki, filméw, ksigzek czy gier. Aby spokojnie méc nadawac¢ program w radiu
internetowym, trzeba podpisac stosowne umowy z instytucjami, ktore reprezentuja inte-
resy np. autorow (o czym bedzie mowa w tym tekscie).

Radio internetowe to oczywiscie nie tylko to, co dociera do naszych uszu. ,Stacje
radiowe internetowe niejako w standardzie oprdcz dzwieku oferujg takze witryne inter-
netowq (a wiec obraz), fotografie, krétkie filmy, ale réwniez czaty, fora dyskusyjne, infor-
macje i reklamy przekazywane najczesciej w formie ruchomych obrazéw. Ponadto czesto
oferuje pliki dzwiekowe, ktére mozna uzyska¢ nieodptatnie lub odptatnie w wybranym
momencie”?!. Trzeba zastanowi¢ sie, czy mowimy dalej o ,,zwyktym” radiu, czy tez o me-
dium audiowizualnym lub multimedium. A moze Radio 2.0 to catkiem nowe medium?

Co warte podkreslenia, radio internetowe moze miec rézne oblicza i zastosowania.

»Trzy typy stacji radiowych w Internecie:

® Stacje nadajgce program w tradycyjny sposéb (analogowo lub/i cyfrowo) réwno-
cze$nie transmitujg go za pomocg Internetu,

1 ). Skrzypczak, Problem koncesji na nadawanie programu nadawcéw internetowych, ,Studia Medio-
znawcze” 2006, nr 3 (26), s. 128.
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® Stacje, ktore funkcjonujg wytacznie w Internecie, a nadajg programy podobnie
jak stacje tradycyjne,

® Stacje, ktére zapewniajg dostep do swoich zasobow audycji on-demand, czyli
na zagdanie”2.

Ostatni wymieniony powyzej typ web-radia to jednoczes$nie radio najbardziej inte-
raktywne. Stuchacz doktadnie wybiera, czego chce postuchaé, niejako tworzy program
sam — z gotowych sktadnikéw, uktadajac indywidualng mozaike.

Jak wspomniatem na poczatku rozdziatu, radio rozwija sie kilkutorowo. S. Jedrze-
jewski nakreslit taka oto ,linie rozwojowg wspodtczesnego radia:

® dominacja wykorzystania fal ultrakrétkich (FM),

® dystrybucja sygnatu radiowego — coraz czesciej cyfrowego — za pomocg satelitdw,
a takze i kabla (z wykorzystaniem wtdkien swiattowodowych),

® wspomaganie komputerowe redagowania i zarzagdzania stacjg oraz archiwizowa-
nia zbioréw fonicznych,

® rozwijanie nagran, montazu i emisji w systemie cyfrowym oraz odbioru w syste-
mie Digital Audio Broadcasting (DAB),

® rozwijanie ustug dodatkowych, np. w systemie Radio Data System (RDS),
wykorzystanie multimedidw,
obecnos¢ w sieci Internetu, réwniez w systemie real-audio”>.

Radio internetowe, nowe media, konwergencja

,Media w swym rozwoju przechodzg az szes$¢ faz: narodzin (wynalazku), zastosowania,
wzrostu, dojrzatosci, samoobrony oraz adaptacji, konwergencji lub uwigdu”?. Jezeli przyj-
miemy, ze radio internetowe jest nadal ,,radiem” a nie zupetnie nowym medium, to zgod-
nie z powyzszg definicjg jest dobrym przyktadem konwergencji medidow, gdyz wedtug
H. Jenkinsa: , konwergencja to pojecie opisujgce zmiany technologiczne, przemystowe,
kulturowe i spoteczne”®, a wedtug W. Pisarka: ,,termin oznaczajgcy postepujace wzajemne
powigzanie i przenikanie sie sieci telekomunikacyjnych, audiowizualnych i informatyczny-
ch”®, Jezeli za$ spojrzymy na samo radio internetowe i procesy konwergencji, mozemy
stwierdzi¢, iz ,radio internetowe powstato w wyniku konwergencji technologicznej

2 Tamze, s. 129.

S. Jedrzejewski, Radio w komunikacji spotecznej. Rola i tendencje rozwojowe, Warszawa 2003, cyt. za:
T. Goban-Klas, Radiomorfoza w kontekscie ewolucji, adaptacji i konwergencji medidw, ,Studia Medio-
znawcze” 2006, nr 3 (26), s. 19.

S. Lehman-Wilzig, N. Cohen-Avigdor, The Natura Life Cycle of New Media Evolution: Inter-Media Strug-
gle for Survival in the Internet Age, ,New Media & Society” 2004, vol. 6, s. 441-464., cyt. za T. Goban-
-Klas, dz. cyt., s. 18.

H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Wydawnictwo WAIP, Warszawa
2007.

W. Pisarek (red.), Sfownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Wydawnictwo Universitas, Krakow
2006.
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rozumianej jako proces przenikania sie technologii charakterystycznych dla tradycyjnych
medidw elektronicznych, branzy telekomunikacyjnej i informatycznej””.

Radio internetowe jest wrecz modelowym przyktadem tzw. now ego medium. Jak
pisze bowiem W. Skrzydlewski: , spektakularny obraz zastosowan nowych mediéw za-
wdzieczamy przede wszystkim ogdlnoswiatowej sieci informacyjnej — potaczeniu urza-
dzen komputerowych z urzadzeniami telekomunikacyjnymi, okreslanemu przez D. G.
Johnson mianem Global Information Infrastructure”s.

Bez komputera

Radio internetowe zaczynato swoje zycie w symbiozie z komputerem. Dzisiejsza technika
zapewnia jednak nowe mozliwosci. Jedng z nich jest stuchanie radia internetowego bez
koniecznosci wtgczania komputera. Zatem posiadanie tego urzadzenia wcale nie jest ko-
nieczne, chociaz watpliwe by entuzjasta nowych medidéw (czyli takze radia internetowego)
zrezygnowat catkowicie z posiadania komputera. Praktycznie jednak wystarczy podtaczy¢
odpowiedni odbiornik radiowy do sieci. Urzadzenia takie ,mogg sie tgczy¢ z Internetem
zaréwno metodq dial-up (takie modele majg wbudowany modem), jak i poprzez port
ethernetowy (czyli facze do sieci LAN) [...] takie modele majg wbudowany kontroler stan-
dardu Ethernet i mozna je podtaczy¢ do routera”®.

Kolejnym ciekawym rozwigzaniem moze by¢ mozliwos¢ odbierania radia interneto-
wego przez telefon komdrkowy. Dotychczas popularniejsze byto stuchanie radia tradycyj-
nego przez telefon (wykorzystujac przewdd stuchawkowy jako antene), jednak radio inter-
netowe wkracza i w ten obszar. Ale czy telefon nie staje sie powoli matym komputerem?

Prosty przepis na radio internetowe

Sposréd wielu réznych opisdow tworzenia radia internetowego, ktérych petne sg strony
www zajmujgce sie tym tematem, mozna wyrdznic pare, ktore opisujg problem w kilku
prostych krokach. Wszystko zalezy od tego, jakie radio chcemy tworzy¢, jaki program
chcemy nadawac oraz — jak to zwykle bywa — wiele zalezy od finanséw, ktdre posiadamy
i chcemy na radio przeznaczy¢.
Nie wdajac sie zbytnio w dywagacje techniczne (s3 one zalezne od sprecyzowania

wiasnych potrzeb), oto kilka warunkéw niezbednych do stworzenia radia internetowego:

® odpowiedni serwer (np. darmowy SHOUT-cast);

® szybkie, state facze z internetem;

® zaopatrzenie sie w odpowiedni mikrofon (jezeli chcemy do muzyki dodac stowo);

® zakupienie dodatkowego sprzetu, np. mikser, kompresor, stuchawki, statywy

(opcjonalne);

7 W. Kotodziejczyk, P. Stepka, Radio internetowe — szanse i wyzwania, ,,Studia Medioznawcze” 2006, nr
2(25),s. 127.

8 W. Skrzydlewski W., Edukacyjne zastosowania marketingu spotecznego, ,Neodidagmata” 2003, nr
25/26.

° http://czasopisma.magazynyinternetowe.pl.
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® zainstalowanie odpowiedniego oprogramowania (aplikacje czesto dostepne
sg za darmo);
® ustalenie ramowki radia, formatu, zegarow radiowych, jingli itd.

Pewne problemy mogg wystapi¢ przy konfigurowaniu serwera, ale sie¢ oferuje po-
moc w tym zakresie. Jako przyktad mozna podac opis zamieszczony przez PC World Kom-
puter, dotyczacy serwera Icecast obstugujacego format OGG Vorbis™.

Rozgtosnie internetowe i radia tradycyjne, ktore nadajg swoéj program takze w Sieci,
korzystajg z rédznych formatéw (mp3, ogg, wma).

Stuchanie

Stuchanie radia internetowego nie powinno sprawiac ktopotéw. Mozemy w ogéle zrezy-
gnowac z komputera (o czym mowa w niniejszym artykule), jednak zdecydowanie bar-
dziej popularna wydaje sie opcja wykorzystujgca komputer. Najprostszym sposobem jest
wejscie na strone konkretnego radia lub grupy medialnej i odnalezienie miejsca, ktére
poprzez klikniecie spowoduje uruchomienie zainstalowanego w komputerze odtwarza-
cza i tym samym wigczenie radia. Oczywisty wydaje sie fakt, iz komputer powinien po-
siadac¢ gtosniki (wbudowane — jak w przypadku laptopdw) czy zewnetrzne, podtgczone
do wyjscia audio komputera (o karcie muzycznej nie wspominam, wiekszos¢ kompute-
row jest w nig standardowo wyposazona). Analogicznie do powyzszych instrukcji, réw-
niez i tutaj w paru punktach przedstawiam ogdlne sposoby umozliwiajace stuchanie radia
internetowego:
® wybdr i zainstalowanie odtwarzacza (moze by¢ wiecej niz jeden, np. Windows
Media Player, Winamp, Real Player), programy te posiadajg darmowe wersje,
mozna je pobraé na stronach producenta;
® konieczne moze sie okazac zainstalowanie pluginéw formatéw ACCPlus czy Ogg
(sa to formaty — obok mp3 — w ktdérych coraz czesciej nadajg stacje internetowe);
® uruchamiamy program i wpisujemy odpowiedni URL — czyli np. adres strony
www, gdzie znajduje sie wybrane przez nas radio.

Podobny przepis znajdziemy np. na stronie serwisu nadaje.com'*, gdzie oprécz od-
powiednich procedur dotyczacych postepowania znajdziemy zbiér ciekawych i poleca-
nych rozgtosni internetowych.

Popularne stacje internetowe

Na razie trudno precyzyjnie oceni¢ popularno$¢ stacji internetowych. Sktada sie
na to wiele czynnikow. Przede wszystkim jest to dos¢ dynamiczny rynek, radia pojawiaja
sie i znikaja. Nie ma tez — jak w przypadku tradycyjnych rozgtosni — badan, ktére mogtyby

10 http://www.pcworld.pl/artykuly/48807.html.
1 http://nadaje.com/live.php.
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doktadnie(!) okresli¢ tzw. stuchalno$¢ konkretnego radia internetowego. Zamiast tego
wiele rozgtosni, chcac przyciggna¢ stuchaczy (a takze reklamodawcow), okresla wtasne
radio jako najchetniej wybierane i stuchane radio w sieci. Nie ma tez jednego, petnego
spisu rozgtosni internetowych — zatem nie mozemy (jak w przypadku radia FM) wejs¢ np.
na strone KRRIiTV i sprawdzi¢ stuchalnosci danego radia (radio internetowe nie wymaga
udzielenia koncesji). W zamieszczonej w tekscie tabeli (1) umiescitem stworzone na pod-
stawie rankingdw popularnosci zestawienie rozgtosni opartych na serwerach SHOUTcast.
W tym ciekawym zestawieniu konieczne jest podanie doktadnych danych (daty, godziny),
gdyz dynamika zmian w przypadku radia internetowego jest ogromna. Mamy tutaj 20
(z setek) najpopularniejszych w danym momencie rozgtosni. Obok nazwy, ktdrg takze
trzeba wyodrebnié¢ sposrdd lineréw rozgtosni (co zostato juz uczynione w tabeli), znaj-
dziemy opis profilu czy formatu, jaki przyjeta sobie dana stacja. Obok typowych formatéw
(np. AC— Adult Contemporary) mamy tutaj nazwy okreslajgce muzyke i dany kraj (np. Tur-
kish Slow Pop) czy lakoniczne informacje typu Hot Station. Mozemy takze przekonac sie,
ile 0séb w danym momencie stucha konkretnego radia i ile maksymalnie moze to uczynic.
W ostatnich kolumnach umieszczona zostata informacja o jakosci przesytanego sygnatu
(bitrate) i format, w jakim stacja nadaje (mp3, ACC+).

Tabela 1. Najpopularniejsze stacje internetowe oparte na serwerach Shoutcast
w dniu 11.08.08 (12:30) [zachowana oryginalna pisownia]

Format / rodzaj llo$¢ stuchaczy | Maksymalna
Nazwa stacji . ) w danym mozliwa liczba | Bitrate | format
muzyki .
momencie stuchaczy
RMF FM AC 10228 10480 32 ACC+
977 The Hitz Channel | Pop Rock Top 40 7056 17700 128 MP3
KissFM Romania Top 40 5604 36875 32 ACC+
Radio21 Romania Hit Station 4996 8756 32 ACC+
French Kiss FM Electro Dance 3857 5284 128 MP3
Techno
SKY.FM Soft Smooth Jazz 3568 9023 96 MP3
TechnoBase.FM Techno Trance 3498 10800 128 MP3
Dance House
977 The 80s Channel 80s Pop Rock 3366 9800 128 MP3
HOT 108 JAMZ Hip-Hop Urban 3214 9540 128 MP3
Rap R'n'B
Radio21 Romania Hit Station 3197 5660 32 ACC+
ENJOYSTATION.NET | TOP40R 1B Pop 3025 4660 160 MP3
Rock Dance
Super FM! Pop 2832 6000 24 MP3
SomaFM Ambient Chill 2832 9610 128 MP3
DIGITALLY-IMPORTED | VOc@l Trance 2532 9520 % MP3
Dance Pop

Schlagerhoelle Schlager 2432 5660 112 MP3
LOKUM FM Turkish Slow Pop 2290 4856 24 ACC+
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Nazwa stacji Format / rt:'»dzaj w danym mozliwa liczba | Bitrate | format
muzyki .
momencie stuchaczy
PulsRadio Dance Trance 2290 8290 192 MP3
Techno House
SKY.FM Pop Top40 Dance 2249 9523 9% MP3
Rock

POLSKASTACJA.PL Polskie Top40 2187 4870 48 ACC+
TODAYFM Mixed 2139 2600 32 MP3

Zrédto: www.shoutcast.com.

WSrdd popularnych rozgtosni internetowych w Polsce wyrdznié mozna Gadu-Radio,
bedgce czescig multimedialnej platformy komunikacyjnej Gadu-Gadu (www.gaduradio.
pl). Na stronie twércy podajg wyniki sfuchalnosci, ktére majg sie ksztattowac na poziomie
250 tysiecy osdb dziennie (1,2 min oséb miesiecznie)!?. Gadu-Radio oferuje kilkadziesigt
kanatéw tematycznych, m.in.: smak lat 80, classic rock, modern rock, trance, chillout,
jazz, latino itd. Rozgtosnie, wedtug informacji podanych na stronie, tworzg ludzie od lat
zwigzani z branza.

Radio, muzyka a mp3

Jedng z podwalin popularnosci radia internetowego jest popularnos¢ plikéw mp3. To ,for-
mat stratnej kompresji dZzwieku opierajgcy sie na zmodyfikowanej dyskretnej transfor-
macie cosinusowej i uzywajacy modelu psychoakustycznego”®3. Od czasu pojawienia sie
formatu mp3 rynek muzyczny, a co za tym idzie, takze radio, ulegty catkowitej przemianie.
Muzyka zawsze byta mocno zwigzana z radiem. Od czasu pojawienia sie i zdobycia popu-
larnosci radio doskonale nadawato sie do promocji muzyki. Bardziej niz inne media radio
potrafito ,sprzeda¢” muzyke dzieki promowaniu jej. Muzyka ,odwdzieczyta” sie, radio
stawato sie popularniejsze, grajac lubiane w danym czasie piosenki. J. Tuszewski pisze:
»poniewaz w Stanach radio zawsze byto $cisle zwigzane z firmami ptytowymi, szybko oka-
zato sie, ze radio skuteczniej niz telewizja pomaga w sprzedazy ptyt, a przeboje ptytowe
sprzyjajg zainteresowaniu radiem. Szybko tez, zwigzek ten stat sie niemal symbiozg”4.
Muzyka i ptyta uratowaty radio a ono na lata stato sie ich najwiekszym sprzymierzericem.
Wedtug P. Levinsona: ,bardzo wazng role odegrat tu z pewnoscig fakt, ze muzyka rockowa
(a takze pokrewne rodzaje, jak country and western) stata sie akurat dostepna w nagra-
niach dobrej jakosci”**. O innych aspektach tego symbiotycznego zwigzku mozna by wiele
dodaé, ale nie to jest najwazniejsze w niniejszym artykule.

Dzisiaj ptyta kompaktowa, o innych nosnikach nie wspominajgc, wydaje sie prze-
chodzi¢ do lamusa. Muzyka przesytana jest w postaci elektronicznej, mozna jg ,,$ciagnaé”

12 http://www.gaduradio.pl/oradiu.

13 http://pl.wikipedia.org/wiki/Mp3.

14 ). Tuszewski, Paradoks o stowie i dZwieku, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torurn 2002, s. 40.

15 p, Levinson, Miekkie ostrze, czyli historia i przysztosc rewolucji informacyjnej, przet. H. Jankowska,
Muza S.A., Warszawa 1999, s. 157.
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z Sieci na dysk naszego komputera. Ogromng popularnoscia cieszg sie wszelkiego typu
odtwarzacze plikdw mp3, ktére podtgczone do komputera, np. przez port USB, zapetniajg
sie muzyka. A ze ich pojemnos¢ caty czas rosnie, w jednym matym urzgdzeniu mozemy
umiescic setki godzin nagran. Ogranicza nas jedynie pojemnos¢ wspomnianego odtwa-
rzacza i jakos¢ zapisanych piosenek (im nizsza, tym wiecej sie zmiesci). Odtwarzacze mp3
czy telefony komorkowe to w zasadzie mate twarde dyski, na ktdrych mozemy gromadzié
wtasng kolekcje ptyt. Nie mozna jednak przy tej okazji nie wspomnieé o przeobrazeniach
samego rynku muzycznego. Hegemonia wielkich korporacji zwigzanych z produkcjg i wy-
dawaniem ptyt nalezy juz praktycznie do przesztosci. Dzisiaj muzyke najczesciej zdobywa
sie w inny sposéb. Ogromnym problemem s3 nielegalne pliki wymieniane miedzy uzyt-
kownikami sieci. Tracg na tym nie tylko wytwdrnie ptytowe, ale przede wszystkim artysci.
Swiat staje przed zupetnie nowym wyzwaniem, jest nim Internet i mozliwosci, jakie daje
— praktycznie nieograniczone, czesto pozbawione kontroli. Stad wiele préb znalezienia
wyijscia z tej nowej, trudnej sytuacji. Czesto sami artysci zamieszczajg w sieci wtasng twor-
czo$¢ i udostepniaja jg za darmo, wychodzac z zatozenia, ze i tak zostanie nielegalnie po-
brana (Trent Reznor) lub udostepniajg jg przede wszystkim w sieci (Radiohead). Z drugiej
strony jednak Internet daje niespotykane wrecz mozliwosci promocji. Szczegdlnie nowi,
mtodzi wykonawcy, ktérzy dotychczas nie mieli mozliwosci ,,pokazac sie” swiatu, mogag
na réwni z tymi znanymi startowac do wyscigu o popularnos¢. Wszelkie portale typu My-
Space czy YouTube pomagajg w promowaniu muzyki. Ptyta, czy w ogdle fizyczny nosnik
(z wytaczeniem twardego dysku), ustgpit miejsca elektronicznej formie.

Radio FM a Internet

Poréwnanie radia FM (nadajacego tradycyjng drogg) i radia internetowego pokazuje
nam, ze oba majg zaréwno mocne, jak i stabe strony. Radio nadajace w sieci najczesciej
ma gorszg jakos¢, choc jest to zwigzane gtdwnie z tym, ze uzytkownicy posiadajg wolne
tacza lub nie sg po prostu zainteresowani stuchaniem radia w dobrej jakosci (nie ma to dla
nich znaczenia). Z kolei radio nadajace tradycyjnie jest mniej interaktywne — w tabeli (2)
autorzy zwracajg uwage na brak kanatu zwrotnego.

Tabela 2. Roznice miedzy nadawaniem tradycyjnym a nadawaniem poprzez Internet

Nadawanie tradycyjne Nadawanie przez Internet

Duzy zasieg Nieograniczony, globalny zasieg
Dobra jakos$¢ obrazu i dzwieku Mozliwa gorsza jako$¢ odbioru

Brak kanatu zwrotnego Kanat zwrotny/interaktywnos¢
Wyprébowane technicznie Wociaz w fazie rozwoju

Podlega uregulowaniom dotyczacym tresci Brak uregulowan dotyczacych tresci
Dziatalnos¢ koncesjonowana Brak koncesji

Zrédto: W. Kotodziejczyk, P. Stepka, Radio internetowe — szanse i wyzwania,
»Studia Medioznawcze” 2006, nr 2 (25), s. 130.
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Hyde Park internetowy a koncesja

Sie¢ internetowa to zupetnie nowa przestrzen dziatalnosci radiowej. Nieprawdopodobnie
szybki rozwdj spowodowat, ze prawo nie jest w stanie nadgzy¢ za nowymi pomystami
na jej wykorzystanie. Dlatego tak trudno jest walczyé z réznymi nieprawidtowosciami,
ktore tam sie dziejg. Walke z nielegalng wymiang plikdw muzycznych zainteresowani na-
zywajg ,walkg z wiatrakami”. Podobnie sprawa wyglada z filmami, ksigzkami, oprogramo-
waniem komputerowym. To wszystko sprawia, ze albo trzeba bedzie stworzy¢ zupetnie
nowy system kontrolowania Sieci (czemu raczej trudno wrdzy¢ powodzenie, nie mowigc
juz o tym, ze przypominaé to moze niezbyt lubiang cenzure na wzér chinski), albo nowe
prawo dopuszczajgce wymiane plikdw. Trudno zgodzi¢ sie z gtosami niektérych organiza-
cji, postulujgcymi zniesienie prawa autorskiego w ogole. Kazdy powinien mie¢ mozliwos¢
pobierania wynagrodzenia za wtasng prace. Niestety w przypadku muzyki w Sieci mamy
do czynienia z niezrozumieniem. Uzytkownikom Internetu czesto trudno zrozumieé,
ze ,Sciggnieta” ptyta moze by¢ ptytg ukradziong. Dochodzg do tego watpliwosci — czy nie-
legalne jest samo ,,Scigganie” muzyki, czy tez dzielenie sie nig (np. Rapidshare). Niewielka
Swiadomos¢ dotyczaca tych tematdw przyczynita sie do sytuacji, w ktérej na niespoty-
kang dotychczas skale uzytkownicy Internetu wymieniajg sie muzyka, filmami i wszelkimi
innymi publikacjami. Préby regulacji i nowe pomysty (np. Creative Commons) na razie
problemu nie rozwigzaty. W Polsce tzw. rynek muzyczny zniszczyty wspdlnie: piractwo
,Stadionowe”, mp3 i zta polityka ,mejdzersow”. O ile szkodliwos¢ piractwa wydaje sie
oczywista, mp3 juz dyskutowana, o tyle w przypadku duzych wytworni ptytowych — wy-
maga paru stéw wyjasnienia. A chodzi tu przede wszystkim o niewspotmiernie wysokie
ceny ptyt w stosunku do ich kosztéw produkcji, Smieszne wynagrodzenie samych muzy-
kéw w stosunku do ceny rynkowej ptyty i wszelkie inne marze oraz ceny posrednikow,
ktoére trzeba byto zsumowac¢, nim krazek trafit do naszych rak. Oczywiscie nie ttumaczy
to nikogo, kto za 25% oficjalnej ceny kupit ,,piracka” ptyte na stadionie.

Podobnie sytuacja wyglada w przypadku radia internetowego. Zanim zaczniemy
nadawac program, musimy sie zastanowic, jak bedzie wyglada¢ nasza baza muzyczna.
A ze wielkie wytwdrnie raczej nam nie pomoga (dopdki radio nie bedzie znaczace
na rynku), trzeba sprawy zwigzane z prawami autorskimi uregulowad.

Radio internetowe na razie nie podlega koncesji. Jak pisze J. Skrzypczak: ,[...] taka
forma ograniczenia wolnosci stowa i dziatalnosci gospodarczej, jaka jest system konce-
syjny, w przypadku nadawania programéw radiowych i telewizyjnych jest usprawiedli-
wiona ograniczeniami natury technicznej w dostepnosci do dobra limitowanego, tzn.
czestotliwosci radiowych. Deficyt tego dobra staje sie mniej dotkliwy w przypadku ra-
dia cyfrowego, a odpada w zasadzie zupetnie w radiofonii internetowej, gdyz program
jest tu przekazywany za pomoca sieci internetowej”*¢. Dalej dodaje: ,[...] Internet burzy
wszystkie od wiekdw uswiecone reguty prawne, jest to bowiem przekaz z natury trans-
graniczny, transkontynentalny, a wtasciwie ogdélnoswiatowy”?. Co ciekawe: ,transmisje
telewizyjne w rozumieniu Dyrektywy 89/552/EWG oraz transmisje radiowe nie s3 ustu-
gami spoteczenstwa informacyjnego, poniewaz nie sg one Swiadczone na indywidualne

16 ), Skrzypczak, dz. cyt., s. 131.
7 Tamze.
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zadanie. Natomiast ustugi przekazywane punkt-punkt, takie jak ustugi wideo na zgdanie
lub przekazywanie informacji handlowych pocztg elektroniczng, stanowia ustugi spote-
czenstwa informacyjnego”s.

Wiele rozporzadzen i uregulowan prawnych powstato przed wielkim rozkwitem
spoteczenstwa sieciowego, co za tym idzie, trudno je dostosowaé¢ do obecnej sytuacji.
Zwraca na to uwage J. Skrzypczak?® i wielu autoréw zajmujacych sie prawem medialnym.
W konkluzji swego artykutu J. Skrzypczak pisze, iz powszechng praktyka jest rezygnacja
z przyznawania koncesji rozgto$niom internetowym.

Podcasting

Radio internetowe mozna odbieraé przy uzyciu strumieniowego przekazu dZwieku oraz
dzieki tzw. podcastom. Strumieniowy przekaz dzwieku ,,umozliwia przesytanie i odbie-
ranie danych bez potrzeby pobierania catosci, odbiér nadawanego przez stacje radiowe
programu odbywa sie w czasie rzeczywistym”?. , Podcasting to forma internetowej publi-
kacji dzwiekowej lub filmowej, najczesciej w postaci regularnych odcinkéw, z zastosowa-
niem technologii RSS. [...] Nazwa wziefa sie z potgczenia stow iPod — odtwarzacz muzyczny
firmy Apple i broadcast (z ang. transmisja, przekaz)”?!. Tego rodzaju publikacja, ,zawiesze-
nie” na stronie internetowej pliku, ma najczesciej posta¢ mp3 lub wma, ale takze innych
formatow (ape, mpc, ogg, rp). Podcast, ,czyli audycja zapisana w formie komputerowego
pliku dzwiekowego, ktdérg mozna $ciggnac z Internetu, skopiowacd i odstuchac na przeno-
$nym urzadzeniu do odtwarzania muzyki. To alternatywa albo rozwiniecie tradycyjnego
radia: stuchasz, czego chcesz i kiedy chcesz. Takie radio moze stworzy¢ kazdy bez wzgledu
na to, czy ma koncesje, czestotliwos¢ i zgode KRRIiTV”22,

Pare stéw o technologii RSS, T. Goban-Klas opisuje jg nastepujgco: ,podcasting jest
integralnie zwigzany z technologig RSS (Realny Simply Syndication) — alternatywnym
do www sposobem udostepniania informacji w sieci. RSS przypomina prenumerate: nie
musimy co chwile sprawdzaé na stronie www, czy s3 nowe informacje (np. nagrane w for-
mie pliku audycje), gdyz trafiaja one do naszego komputera w momencie ich nadawa-
nia. Witasnie na integracji przekazu z technologig RSS opierajg sie nowe formy publikacji
w Internecie”?. Uzupetniajgc ten opis, mozna doda¢ pare informacji technicznych, RSS
to: ,[...Jumowna rodzina jezykdw znacznikowych do przesytania nagtéwkéw wiadomo-
Sci. Wszystkie w wiekszym lub mniejszym zakresie bazujg na XML-u. Aby skorzystaé z ka-
natu RSS, potrzebny jest odpowiedni program, tzw. czytnik kanatow. Czesto czytniki RSS-
-Ow sg zamieszczane w programach pocztowych. Wyrdznia sie nastepujace rodziny RSS:
RDF Site Summary (RSS 1.x, RSS 0.90), Rich Site Summary (RSS 0.91/RSS 0.92/RSS 0.93),

8 Tamaze, s. 133, za punktem 18 preambuty do dyrektywy 89/552/EWG.

1% Tamze, s. 138.

20 K. Kuzmicz K., Radiofonia studencka w przestrzeni audiowizualnej wspdtczesnego cztowieka, [w:] Prze-
strzenie wizualne i akustyczne cztowieka. Antropologia wizualna jako przedmiot i metoda badan, red.
A. Janiak, W. Krzeminska, A. Wojtasik-Tokarz, Wydawnictwo DSWE TWP, Wroctaw 2005, s. 141.
http://pl.wikipedia.org/wiki/Podcasting.

T. Goban-Klas , Radiomorfoza... dz. cyt., s. 20.

Tamze, s. 21.

21
22
23
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Really Simple Syndication (RSS 2.0). Wiadomosci RSS mozna przeglada¢ w specjalnych
programach do odczytu wiadomosci RSS (w tym réwniez wielu programach pocztowych),
serwisach internetowych, przegladarkach internetowych: Opera, Mozilla Firefox, Flock,
Safari, Internet Explorer 7, Avant Browser lub Maxthon”?4,

Radia internetowe — legalni piraci?

Radio internetowe podobnie jak radio FM dziatato dtugo w przestrzeni nieuregulowane;j
prawnie. W Polsce podobna sytuacja miata miejsce po roku 1989, kiedy zaczety powstawac
rozgtosnie radiowe, nadajgce bez zezwolen. Z jednej strony wiec mozna byto moéwic o ,,pi-
ractwie” nadawcow, z drugiej zas brak uregulowan prawnych powodowat, iz nie mozna
byto ztamad prawa, ktérego nie byto. Dopiero po jakims czasie udato sie wszelkie aspekty
nadawania programu radiowego w Polsce uregulowac. Podobnie sytuacja wyglada z ra-
diem internetowym na Swiecie. Rozwdj sieci znacznie wyprzedza prawo. Niezdarne proby
dostosowania istniejgcych przepisow do nowej sytuacji sprawity, ze wykorzystywano luki
prawne i niejednoznacznie brzmigce przepisy. Dzi$, aby spokojnie nadawac program ra-
diowy przez Internet, warto zainteresowac sie instytucjami, z ktérymi trzeba bedzie pod-
pisa¢ umowe. Oprdcz ZAiKS-u, pobierajgcego od nas optaty, ktérych wysokos¢ bedzie za-
leze¢ od liczby stuchaczy (tabela 4), warto zapoznad sie z regulaminami STOART (Zwigzek
Artystow Wykonawcdéw), SAWP (Stowarzyszenie Artystéow Wykonawcéw Utworéw Mu-
zycznych i Sfowno-Muzycznych), ZPAV (Zwigzek Producentéw Audio-Video). Jezeli nasza
dziatalnos¢ bedzie miata charakter niekomercyjny, sprawa bedzie prosta. Kiedy natomiast
nasze radio zacznie przynosic¢ korzysci, umowy, ktére bedziemy podpisywac, stang sie bar-
dziej skomplikowane, a optaty z tytutu wykorzystywania wtasnosci intelektualnej — wiek-
sze. W tabeli (3) zamieszczam wzor druku ZAiKS z tytutu tzw. mniejszych praw. Nadawca
jest zobligowany do przesytania raportéw z playlisty z danego miesiaca.

Tabela 3. ZAiKS — ,,mate prawa”

Lp | Tytut oryginalny | Nazwisko i imie Czas trwania | Liczba
utworu(ow) utworu wykorzystan
wykorzystanych w minutach

Kompozytor | Autor Autor i sekundach
opracowania
1 2 3 4 5 6 7

Zrédto: ZAIKS.

24 http://pl.wikipedia.org/wiki/RSS.
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,Wykaz utwordw z dziedziny matych praw obejmuje:
® Utwory stowne
1. fragmenty ksigzek
2. skecze, dialogi, monologi, eseje, wiersze (ponizej 13 wersow)
® Utwory muzyczne
1. instrumentalne
2. stowno-muzyczne”?.

Tabela 4. Miesieczne wynagrodzenie autorskie dla programu radiowego,
uzaleznione od liczby jednoczesnych odbiorcéw

0d 1 do 50 jednoczesnych odbiorcow 100 PLN / miesigc
0Od 51 do 100 jednoczesnych odbiorcéw 200 PLN / miesigc
0Od 101 do 250 jednoczesnych odbiorcow 400 PLN / miesigc
0Od 251 do 500 jednoczesnych odbiorcow 800 PLN / miesigc
0d 501 do 1000 jednoczesnych odbiorcéw 1000 PLN / miesiac
0Od 1001 do 10000 jednoczesnych odbiorcéw 2000 PLN / miesigc
Ponad 10000 jednoczesnych odbiorcow 4000 PLN / miesiac

Zrédto: www.zaiks.org.pl.

Radio internetowe a konkurencja

Radio internetowe na poczatku swej drogi byto jedynie ciekawym pomystem, czyms$ no-
wym. Powoli i konsekwentnie stawato sie jednak realng alternatywa dla radia tradycyj-
nego — zabierajac temu ostatniemu stuchaczy. Normalne prawa rynku sprawity, ze radio
internetowe zaczeto sie po prostu optaca¢. Zdecydowanie tatwiej duzym korporacjom
medialnym wejs¢ na rynek internetowy (np. duzym rozgtosniom FM) niz pojedynczym
entuzjastom, ktorzy swoje radio stworzyli we wtasnym domu. Przebié sie ze swoja oferta
w sieci jest jeszcze trudniej niz w eterze. Tam liczba rozgtosni jest nieporéwnywalnie wiek-
sza niz w FM. Jak pisze M. Mrozowski: ,podatnos¢ nadawcy na interwencje ze strony
reklamodawcéw i politykéw zalezy w duzym stopniu od jego relacji z konkurentami,
czyli innymi mediami dziatajgcymi na tym samym rynku. Im silniejsza pozycja nadawcy
na rynku, tym wieksza jego niezaleznos¢, a wiec i odpornosé na presje ze strony konku-
rencji. Relacje z konkurentami budowane sg na kilku ptaszczyznach, z ktérych najwaz-
niejsze to oferta programowa (jej bogactwo, atrakcyjnosc i oryginalnosc) oraz sprzedaz
ustug reklamowych”?®. T. Goban-Klas stwierdza: ,gtéwnym instrumentem kontroli me-
diéw masowych w krajach demokratycznych o gospodarce rynkowej sa prawa ekono-
miczne, okreslajgce w ostatniej instancji zaréwno stopien rozwoju mediéw masowych,
jak i istnienie poszczegdlnych instytucji. Srodki masowe w ustroju kapitalistycznym, z nie-
licznymi wyjatkami odnoszgcymi sie do mediéw publicznych, sg bowiem normalnymi

%5 ZAIKS (www.zaiks.org.pl).
26 M. Mrozowski, Media masowe — wtadza, rozrywka i biznes, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR, Warszawa
2001.
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przedsiebiorstwami produkcyjnymi”?. Radio internetowe staje sie coraz powazniejszym
graczem na rynku medialnym. Jeszcze pare lat temu byto jedynie ciekawostka w sieci,
dzi$ mamy do czynienia z powazng konkurencjg dla innych mediéw. Web-radio wspierane
jest przez sponsorow, a jego dziatalnos¢ zaczyna przynosic profity. Analogicznie do radia
tradycyjnego i tutaj najwieksze szanse majg duze rozgtosnie. Jednak w sieci mamy do czy-
nienia ze zdecydowanie wiekszg konkurencjg niz w eterze, a co za tym idzie, jest to lep-
sze miejsce na réznorodnos¢. T. Goban-Klas pisze: ,nie mozna jednak poming¢ faktu,
ze wielkie nadzieje zwigzane z komercyjnym wykorzystaniem Internetu (e-commerce)
wymagajg wzmocnienia wiarygodnosci tzw. website i portali. Portale, ktore bedg miaty
zaplecze w uznanych instytucjach (np. medialnych), majg wiekszg szanse zdobyc¢ i rozgtos,
i wiarygodnos¢. Dlatego symbioza radia i portali moze by¢ wzajemnie optacalna”?. Jak
pisze zajmujacy sie problematyka radia internetowego K. Gtowinski: ,,mimo wszystkich

kosztéw na tego typu radiu da sig zarobic¢”*.

Tabela 5. Formaty na Wyspach (Wielka Brytania), wybrane przyktady

Format

Opis

African Radio

Dwie stacje dla mniejszosci afrykanskiej, z regionalng muzyka
i informacjami, audycje prowadzone przez didzejéw i dziennikarzy z krajéw
afrykanskich

Alternative

Trzy stacje kierowane do stuchaczy w wieku 11-28 lat, muzyka najnowsza,
lecz niekomercyjna, informacje o alternatywnych wydarzeniach
kulturalnych

Asian

Dziewiec stacji dla licznej w Wielkiej Brytanii mniejszosci azjatyckiej.
Tematy lokalne oraz miedzynarodowe, duzo charakterystycznej dla krajow
azjatyckich muzyki oraz audycje prowadzone w réoznych jezykach, w tym
takze po angielsku

Carribean

Dwie stacje dla mieszkajgcej na Wyspach ludnosci z Karaibdw, opieraja sie
na lokalnych klimatach i poruszajg tematy wazne dla mieszkaricéw regionu
Karaibéw

Children

Dwa radia dla dzieci, na ich antenach bajki, stuchowiska, konkursy,
programy prowadzone przez dzieci dla dzieci, a takze programy dla catej
rodziny

Christian

Dziewiec stacji z programami dla stuchaczy starszych i mtodszych. Audycje
tematyczne, dyskusje na temat wiary, programy publicystyczne, koncerty
muzyki chrzescijanskiej, biezace informacje, programy kulturalne

Classical

Cztery stacje dla mitosnikdw muzyki powaznej, na antenie biezgce
informacje oraz wiadomosci kulturalne

Community

Trzy stacje, audycje w réznych jezykach, gtéwnie o problemach
poszczegolnych spotecznosci

Country

Jedna stacja z muzyka country, mato popularna

27 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004,

s. 151.

28 T, Goban-Klas, Radiomorfoza... dz. cyt., s. 20.
29 K. Gtowinski, Radio z komputera, ,,Press” 2007, nr 5 (136), s. 71.
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Format

Opis

Cymru & Welsh

24 regionalne radia walijskie, podejmowane s gtéwnie tematy regionalne,
ogolne newsy i muzyka

Dance & Disco

17 stacji z muzykg dance dla stuchaczy w wieku 15-25 lat, bywalcow klubow
i dyskotek. Gtéwnie muzyczne nowosci, listy przebojow, relacje z dyskotek

Trzy stacje dla mniejszosci hinduskiej, audycje w jezyku m.in. hindi

Indie . L .
i angielskim, muzyka regionalna
Islam Trzy radia o charakterze religijnym dla wyznawcéw islamu, rozmowy
o wierze
Jazz Trzy stacje z muzyka jazzowa, relacje z jazzowych festiwali, informacje
tematyczne, wywiady ze znanymi muzykami
Metal Dwie stacje, nagrania z koncertow, programy tematyczne, nowe kapele,
relacje z imprez metalowych
12 stacji z informacjami, programami publicystycznymi z udziatem gosci,
News & Talk , . . - .
ktérzy komentujg dane zdarzenia, sporo audycji z udziatem stuchaczy
Cztery stacje ze wspdtczesng muzyka pop, kierowane do stuchaczy w wieku
Pop
15-24 lat
Dwie stacje dla mniejszosci méwigcych w jezyku punjabi z Indii i Pakistanu,
Punjabi mieszkajacych na Wyspach, lokalne tematy spotecznosci, charakterystyczna
muzyka
10 stacji dla stuchaczy w wieku 15-30 lat, programy autorskie, listy
R’'n’B przebojow, audycje z udziatem stuchaczy, bardzo popularne wsréd
czarnoskérych mieszkancéw Wysp
Reggae Dwie stacje dla mitosnikow reggae, mato popularne
- Cztery stacje o tematyce religijnej, dyskusje, informacje, rozmowy
Religion . . . ;
z publicystami, audycje z udziatem stuchaczy
Rock 18 stacji, wiele z nich oprdcz muzyki nadaje programy informacyjne oraz
audycje autorskie
Szesc stacji popularnych gtéwnie wsrdd czarnoskérych mieszkancéw
Soul o .
Wielkiej Brytanii
Sport Piec stacji nadajacych informacje sportowe, relacje z zawodoéw, komentarze
P zaproszonych gosci, wywiady ze sportowcami
Youth dwa radia z programem dla mtodziezy w wielu 11-19 lat. Plotki, wiadomosci

o gwiazdach, poradniki, mtodziezowe listy przebojow

Zrédto: K. Glowinski, Radio z komputera, ,Press” 2007, nr 5 (136), s. 72.
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Formatowanie

Format, jak pisze M. Peczak, ,,w 80 proc. zalezy od muzyki. Pozostate 20 proc. to miedzy
innymi charakter audycji stownych, technika i idea”*°. J. Migso dodaje, ze ,,bardzo istot-
nym elementem jest tzw. format radia, czyli profil. Okresla on grupe odbiorcéw, do kto-
rych program jest kierowany”3!. M. Gmerek-Rajchel wyjasnia zas$, ze ,w podstawowym
ujeciu radio formatowe to takie, ktore realizuje program wedtug ustalonej wczesniej
struktury: zawartosci ilosciowej poszczegélnych rodzajéow gatunkowych, muzycznych
a takze sposobu ich prezentacji, realizowania kontaktu ze stuchaczami. Struktura takiego
radia ma za zadanie precyzyjne realizowanie potrzeb rodzaju audytorium, okreslanego
w badaniach publicznosci. [...] Zadaniem formatu jest pozyskanie grupy lojalnych stucha-
czy, czyli takich, ktérzy zawsze do niego wracajg. Takie zatozenie jest mozliwe do reali-
zowania w dtuzszym czasie, tylko przy jednoczesnym i statym monitoringu preferenc;ji
swojego audytorium”32. Formatowanie radia zaczeto sie w Polsce w momencie pojawie-
nia sie pierwszych prywatnych rozgtosni (np. RMF FM). Dzisiaj jest to juz powszechna
praktyka, ktdra objeta swoim zasiegiem nie tylko media komercyjne, ale takze publiczne
(co bywa czesto podkreslane w kontekscie realizowania misji tych ostatnich). Samo for-
matowanie w przypadku radia internetowego jest zjawiskiem pozytywnym, przez wzglad
na to, ze kazdy moze wybrac co$ dla siebie. Duze koncerny medialne proponujg zwykle
kilkanascie osobnych stacji, kazda prezentuje inng, bardzo sformatowana muzyke (stacje
typu: rock, pop, hip-hop, gospel, ambitne, szanty itd.). Gorzej, kiedy formatowaniu pod-
lega stacja, przez lata majgca swoich wiernych stuchaczy, ktérzy teraz nie poznaja ,,swo-
jego” radia. Czesto rynek determinuje pewne dziatania, ale jak pokazuje doswiadczenie,
nie kazde radio zyska na formatowaniu (mam tu na mysli Tréjke, ktéra przez pewien czas
starata sie zmienic profil, spotkato sie to z duzym odzewem ze strony stuchaczy, obecnie
radio wrdcito do dawnego programu).

Formatowanie, jak wiele zjawisk w Swiecie mediéw, ma swoje pozytywne i nega-
tywne strony. Na potrzeby niniejszego tekstu pozostarimy przy definicjach. CR-media
dziatanie to definiuje nastepujaco: ,,formatowanie w przypadku radia zwigzane jest z kon-
strukcjg takiej oferty programowej, ktéra spowoduje sSciggniecie jak najwiekszej liczby
stuchaczy spetniajgcych kryterium, jakim jest wybrana grupa docelowa, dla ktérej radio
sie tworzy. Radio sformatowane to radio, ktdre dobrze zaspokaja potrzeby wybranej
grupy docelowej, powodujac, ze grupa ta wybiera wtasnie te stacje. [...] Dobrze sforma-
towane radio bedzie generowato wysokie wskazniki zasiegu w swojej grupie docelowe;j”*3.

30 M. Peczak, Muzyka matego formatu, ,,Polityka” 2004, nr 10/2442.

31 ). Migso, Nowoczesne radio — miedzy statykq a dynamikg, [w:] Miedzy odpowiedzialnoscig a sensacjg.
Dziennik i edukacja na przetomie wiekéw, red. W. Furman, K. Wolny-Zmorzynski, M. Wroriska, Uniwer-
sytet Rzeszowski, Rzeszow 2006, s. 248.

32 M. Gmerek-Rajchel, Formatowanie radia lokalnego, Wydawnictwo Adam Marszatek, Toruri 2005,
s.59.

33 CR-Media (2004), http://www.cr-media.com.pl.
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Tabela 6. Popularne formaty

Profil Opis

Muzyka popularna dla stuchaczy, ktdrzy majg ponad 20 lat.

W Polsce ten format przyjmuja: Radio Zet, RMF FM, Radio

AC - Adult Contemporary Plus. Istniejg dwie odmiany ,AC” — odmiana ,,Soft” (,,miekka”,
w tym przypadku ,tagodna) i ,Hot” (,,gorgca”, w tym przypadku
,ostra”).

Tutaj prym wiedzie muzyka ,alternatywna” (nu-jazz, industrial,
trip-hop, nu-metal).

W radiu, ktére obrato ten profil, postuchamy przede wszystkim
,aktualnych przebojow”. Charakterystyczne dla ,sieci” radia
Eska. Muzyka to gtéwnie: pop, soul, tagodny rock, hip-hip,
taneczna.

Radio przeznaczone dla ,,starszych stuchaczy” (35-55 lat).
Prezentuje gtéwnie przeboje z lat 60., 70., 80. Koronnym

Gold (ztote przeboje) przyktadem moze by¢ Radio Pogoda. Odmiang ,,Gold” jest
format ,,oldies” opierajacy sie na jeszcze starszych piosenkach
(koniec lat 40., lata 50., i poczatek lat 60.). Popularny w USA.
Rock Radio Radio grajace rock.

Alternative

CHR — Current Hit Radio

AOR - Adult Oriented Rock | Radio proponujace rock dla starszych stuchaczy.

News to format ,amuzyczny”, radio
informacyjno-publicystyczne.

Zrédto: M. Peczak, Muzyka matego formatu, ,,Polityka” 2004, nr 10/2442.

News

Jakos¢ a dostepnosc

Wsréd minuséw radia internetowego trzeba wspomnieé o ,jakosci” tego, co dociera
do naszych uszu. ,Sygnat” radia internetowego nadawany jest w réznych formatach,
ktore z kolei majg rézng jakosc. Stuchacze czesto wybierajg jakos$¢ najgorszg ze wzgledu
na tgcza. W dodatku sama muzyka emitowana w takim radiu moze by¢ kodowana w sta-
bej jakosci. Jednak jest to problem przejsciowy, gdyz tgcza internetowe sg coraz szybsze,
a , dyski” coraz pojemniejsze. W wyscigu jakosci z dostepnoscig, czy tez jakosci z szyb-
koscig — jakos$¢ przegrywa. Bolesnie przekonali sie o tym, walczacy o prymat na rynku,
tworcy takich formatéw jak DVD-Audio czy SACD (Super Audio CD). Okazato sie, ze ludzie
nie tyle szukajg dobrej jakoSci dZzwieku — wazniejsza jest dostepnosé, szybkosé, mobilnosé
(maty odtwarzacz plikdw mp3 miesci kilkaset nagran stabej jakosci). Na podobnej zasa-
dzie popularnos¢ zyskaty takie portale jak YouTube, gdzie mozna zamiesci¢ sformatowane
do niewielkich rozmiaréw pliki wideo. Zauwazyli to ludzie odpowiedzialni za promocje —
i tak, dzi$ dba sie o to, aby promocyjny teledysk trafit do YouTube, poniewaz moze go tam
obejrzeé wiecej 0sdb niz w stacjach muzycznych typu MTV czy Viva. Muzyka zas przybiera
forme plikdw mp3 lub dzwonkdéw do telefonéw komdrkowych. Mp3 nie jest oczywiscie
formatem dla audiofila. To nie ta grupa docelowa. Nie jest to wyjscie dla ,, smakosza”
dzwieku, ktéry rozpoczyna projekt domu od zaplanowania ,,pokoju odstuchowego”. Wy-
obrazmy sobie audiofila stuchajgcego radia internetowego (ktére nadaje w stabej jakosci,
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mocno skompresowany utwér w formacie mp3) przez gtosnik w telefonie komoérkowym!
Mozliwe? Chyba nie. Przynajmniej na razie.

Audiofila dobrze scharakteryzowata E. Maternik, piszac tak: ,,mowa tu o osobistym
rozumieniu odbioru przekazu muzycznego. Chodzi bowiem nie tyle o przyjemnos¢ i delek-
towanie sie melodig, harmonia, rytmem czy tekstem, co o swoiste umitowanie dzwieku.
Taka pogtebiona wrazliwos¢, idgca czesto w parze z pasjg, staje sie udziatem oséb, ktére
(cho¢ same dalekie sg od tego rodzaju okreslen) noszg szlachetne miano audiofila (do-
stownie: tego, ktory kocha dzwieki), czyli osoby posiadajacej jakby dodatkowy zmyst po-
zwalajgcy doceni¢ wartosci przekazu muzycznego niedostepne dla innych”34. Mp3 jako
stratny format danych audio raczej nie ma tu szans.

Radio internetowe a muzyka alternatywna

Web-radio to swietne miejsce dla sztuki, ktdra niekoniecznie znajduje swoje miejsce
w tradycyjnym radiu. Tutaj wtasnie entuzjasta dobrych dzwiekdéw bedzie miat szanse za-
prezentowac tworczos¢ bardziej ambitng. Radio internetowe — jak kiedys radia pirackie
(nadajace bez koncesji) — jest miejscem np. na muzyke niszowg, alternatywng, offowa
(jakkolwiek jg nazwiemy). Jezeli wielkie rozgtosnie nie chcg jej grac, bo bojg sie, ze wraz
z odejsciem stuchaczy odejdg reklamodawcy, to moze witasnie dzieki radiu alternatyw-
nemu sztuka, moze troche trudniejsza, znajdzie swoje miejsce. Tam, gdzie nie liczg sie
wielkie pienigdze i wyscig o pierwszenstwo na medialnym rynku, jest miejsce dla dobrej
tworczosci. Skoro media publiczne nie chcg petni¢ swojej ,,misji” (warto zastanowié sie
nad naszym pojeciem ,misji” w kontekscie public service, ktére jest obecne w mediach
anglojezycznych), to moze witasnie radio internetowe (a takze np. radia studenckie FM)
bedzie takim miejscem, w ktérym mozna bedzie postuchac dobrej muzyki.

Na koniec wazny argument w dyskusji o zjawisku mp3. B. Chacinski napisat: ,,przez
ostatnich osiem lat internetowa wymiana plikéw, ktdorej nikomu nie udato sie zatamo-
wac, zmienita $wiat nie do poznania. Spowodowata, ze rézne odmiany muzyki niszowe;j
i alternatywnej wypetnity 80% programu letnich festiwali. Ze rynek koncertowy przezywa
rozkwit”?*®, Sg wiec plusy tak lawinowej wymiany plikéw w sieci. Mimo wszystko jednak
trudno przyklasngé powszechnemu piractwu. Trzeba znalez¢ inne wyjscie, na szczescie
pomystéw na legalne (i tanie) kupowanie muzyki w sieci jest sporo. Ktéry ostatecznie
wygra, dowiemy sie niebawem.

34 E. Maternik, Muzyka w przekazie audiofilskim, [w:] Przestrzenie wizualne i akustyczne cztowieka. An-
tropologia wizualna jako przedmiot i metoda badan, red. A. Janiak, W. Krzeminska, A. Wojtasik-Tokarz,
Wydawnictwo DSWE TWP, Wroctaw 2005, s. 86.

35 B. Chacinski, Dlaczego ztodzieje wygrali i co w tym dobrego dla wszystkich, ,Przekréj” 2008, nr
34/3296, s. 71.
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The Internet Radio: ability to listen, opportunity to create

The modern Internet radio requires from its potential listeners new skills, which would
not only shape a critical perception of media messages or help to create their own radio
programme, but first and foremost enable to listen to it. The progress and convergence
of the media, their mutual relations mean that it is just not sufficient to switch on the
radio. A listener has to be both computer and Web literate to listen to it. At that point
new possibilities unfold for listeners-users. If they are only capable of finding, selecting
from and playing Internet radio stations, they can benefit from thousands of them. The
ways of listening as well as creating of the radio are altering, evolving. Being a member
of the Internet community, everyone can become a broadcaster (create one’s own radio
station, play list and format). In the paper | would like to present the main premises and
opportunities of the Internet radio in the context of its multimediality.
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