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Osobista muzyka zawsze i wszedzie,
czyli spacer z narracjg dzwickowa
odtwarzacza mobilnego

Wstep

Wspblczesny wymiar ,, mobilnego” stuchania muzyki ma dwa istotne
aspekty - oba zwigzane z technologia. Pierwszym jest mozliwos¢ stu-
chania, dzieki odpowiednim urzadzeniom, muzyki ,w drodze”. Drugi
aspekt dotyczy mozliwosci stuchania muzyki via internet (korzystajac
np. ze streamingu), co stanowi ewolucje w stosunku do wczesniejszych
form odtwarzania za pomoca fizycznych nosnikéw (np. kasety magne-
tofonowej czy nawet twardego dysku odtwarzacza mp3). W artykule
zwrocono uwage na Walkmana, ktéry stanowi symboliczng zmiane
sposobu stuchania muzyki - zaréwno pod wzgledem jego mobilnosci,
jak i semantycznych kontekstéw samego procesu uzytkowania urza-
dzenia. Dalej omawiana jest zmiana jakosciowa (zapoczatkowana po
czesci przez Walkmana) dotyczaca dystrybucji muzyki i mozliwosci
jej stuchania/odtwarzania - szczegélnie w sytuacji nieograniczonego
dostepu (czas i miejsce) oraz opdji ,na zadanie”, ktéra jest charaktery-
styczna dla muzycznie zorientowanych ustug sieciowych.

Muzyka jak woda

»Muzyka jak woda” - napisat metaforycznie niemiecki badacz i futu-
rysta Gerd Leonhard, majac na wzgledzie przysztos¢ i sposoby korzy-
stania z dzwigku glownie w kontekscie jego dystrybucji, oplat i pozy-
skiwania (G. Leonhard, 2008). ,Natura dziela muzycznego jest zawsze
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ptynna” - twierdzi Ola Stockfelt (2010) - rozumiejac tym samym rozne
by stuchania muzyki, ktérymi to sposobami stuchacze dokonujg rekom SPOSQ:
utworéw. ,Muzyka pozostaje w ruchu” - uzupetnia Iain Chambers (2018)0237011
dzac r-nuzyk@ przenoszong wraz z mobilnym urzadzeniem z jednego kon;-evlz:
tu do innego. Ruch, ptynnosé, cigglosé - to elementy charakteryzujace Zaréwn;
sama muzyke, jak i wspdlczesne sposoby stuchania, ktore - zaposredniczone
technologia - zostaly zrekonstruowane, co spowodowalo, ze muzyka stata s;
blizsza, bardziej osobista i spersonalizowana. ¢
Historia rejestracji i odtwarzania dzwigku jest dtuga i obfituje w wiele was.
nych wydarzeni. Co istotne, od poczatku prac nad sprzetem odtwarzajacym
dzwiek dazono takze do jego minimalizacji oraz mozliwosci przenoszenia,
Wiele pomystow zostato zarzuconych lub zastapionych lepszymi rozwia-
zaniami, jednak niektére z nich, odpowiednio rozwijane — doprowadzily do
powstania doskonatych urzadzeri przeno$nych. Jednym z nich byt Walkman,
ktérego pojawienie sie spowodowalo jakosciowe zmiany. Walkman pozwalat
na przemieszczanie si¢ z ulubionym zestawem piosenek, jednak ograniczata
go dtugos¢ kaset (lub innych nosnikéw z zapisanym dzwigkiem), przeciet-
na jakos$¢ nagrania odtwarzanej muzyki, pojemnoé¢ baterii itd. Wspotczesnie
udanym rozwinigciem idei stuchania mobilnego, ktérego poczatki zwigzane s3
wlaénie z powstaniem Walkmana, jest telefon komorkowy, ktéry zdominowat
sposoby stuchania i dostepu do muzyki. Podiaczony do sieci oferuje praktycz-
nie nieograniczone mozliwosci korzystania z wirtualnych baz muzycznych.
Idea podrozy z dzwigkiem pozostata taka sama, wydatnie za to zmienily si¢
mozliwosci. Stuchacze zdazyli sie juz przyzwyczai¢ do korzystania z zasobow
sieciowych; do coraz lepsze;] jakosci technicznej odtwarzanego dzwieku, do na-
tychmiastowosci uzyskania efektow i przede wszystkim do opcji ,na zadanie”,
ktéra charakteryzuje wigkszo$c¢ ustug zapewniajacych dostep do muzyki.‘ |
Wspélczesny stuchacz zmienit tym samym nawyki i przyzwyczajenia
Pomogly mu w tym wydatnie dynamicznie postepujace zmiany technqloglcz—
ne, ktére umozliwily wyeliminowanie no$nika (np. ptyty CD), wdrozerue efek-
tywniejszej mobilnoéci (np. smartfon - wezesniej Walkman i odtwarzacze mp3)
oraz pozbycie si¢ okablowania (np. komunikacja bluetooth). w ten sposob me-
Joman zyskal mozliwos¢ stuchania muzyki w dowolnym czasie 1 wybranym
miejscu. Tomasz Misiak (2016) zwraca uwagge na technologiczne zfietermm?(;
wanie muzyki oraz jej nierozerwalnoéé z nosnikiem, jednak I‘lOéI:ll'k 'roguml
szeroko. Doprecyzowujac nognik dzwieku jako ,fizyczny” (W. odroznienit 1;121
od transmisji streamingowej) 1 usuwajac go otrzymujemy callqerq nowy rgg -
dystrybucji muzyki oraz procesu samego stuchania/ odtwarza.ma. W ]eﬁ_' )c[la-
z tekstow zwracalem uwage, ze pojawienie si¢ plikow stratnej kompres)! ;
nych audio (mp3) oznaczalo symboliczny zwrot akgji; muzyka qderwala 'SeftrO‘
noénika. Nastgpito: ,spotkanie tradydji (kiedy muzyka jeszcze nie byta rej
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wana) z nowoczesnoécig (bez fizyczne Sni zna si
ATk (b y go nos$nika, muzyka mozna si¢ dzieli¢)”
o ;ciecﬁzla)is;v:z\/\;(alkn:alna i odtwarzaczy mp3 (a takze innych przenosnych
yka stala si¢ jeszcze bardziej osobista, tworz FWi
; - - i ‘ . ac dzwiek
nMarraclie codzienno$ci. Od dzwigeku nie da si¢ uciec, jest Wszechogarrgajz‘équ
huzy-an to tho wydarzen, najczesciej intencjonalnie wybierana. Mobilny slu:
lc( acz jest bohaterem spersonalizowanego teledysku kreowanego ,na zywo”
donsl"ru}xje ?vlaan playliste codziennosci, przygotowujac zarowno samo urzq:
kz§me, jak i ml:lzykq:. W kwestii tej ostatniej zdaje si¢ na wlasne wybory, uzyt-
allil)](q)c; 1np. se:rwm YouTube? lub poddajac sie propozycjom mediéw (np. radia)
gorytmom serwisow streamingowych?. Konst Str i
et s FOWY anty Strzyczkowski (2010,

L] amat‘orzy muzyki, jej odbiorcy i mito$nicy dostarczaja wielu przyktadéw pomy-
Slowych i zréznicowanych sposobow muzycznej partycypacji. Niezaleznie od pocho-
dzenia spotecznego, wieku, $wiatopogladu, stopnia zaangazowania i umiejetnosci,
kompetendji i wiedzy, kazdy z nich na wilasny uzytek komponuje swoje codzienne
muzyczne menu.

Gutenberg kontra Tesla

Galaktyka Gutenberga zostala zastapiona przez galaktyke Marconiego
(N. Postman, 2004), chociaz bardziej zasadne byloby stwierdzenie, ze to
Gutenberg ustapil przed Tesla. Niemniej to, co nazywalismy galaktyka
Gutenberga, odeszto (H. Lehmann, 2016). Zapis nutowy zostal zdominowa-
ny przez rejestracje dZzwigku, dotyczy to réwniez procesu komponowania,
ktéry wspolczesnie moze polegac na pracy z oprogramowaniem muzycznym
uzbrojonym w probki dzwiekowe. Urzadzenia odtwarzajace - szczegolnie zas
te, ktére mozna zabrac ze soba ,w droge” - zdominowaty zaréwno sam spo-
s6b stuchania muzyki, jak i podbudowane technologicznie i komunikacyjnie
umozliwily do niej dostep. Z jednej strony sg to wiec zmiany dotyczace same-
go stuchania (pod warunkiem, ze lubimy si¢ przemieszcza¢ z towarzyszeniem
dzwieku), z drugiej - zmiany W obrebie dystrybucji. Serwisy streamingowe,

6znych momentach; Walkman stal sie popularny juz na po-
owie lat dziewiecdziesiatych pojawily si¢ pliki mp3, nieco
Ik pamigcia. Prawdziwym przelomem bylo takze poja-

1 Urzadzenia pojawialy si¢ w r
czatku lat osiemdziesiatych, w pot
péZniej pierwsze odtwarzacze z niewie
wienie sie iPoda.

2 youTube to serwis najczesciej wykorzystywany do stuc
Insight Report (2016). Pobrano z: http:// www.ifpi.org/dow

Report-2016.pdf
3 Ustuga polega na proponowaniu pr

hania muzyki, za: Music Consumer
nloads/Music-Consumer-Insi ght-

zez serwis zestawu podobnych piosenek.
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ktore opanowaly rynek - daja mozliwoé¢ natychmiastowego, bezprzew |

. : odo-
wego dostepu do muzyki. To, co opisywano przed paroma laty w konteksc:
przyszloéci biznesu muzycznego - stato sie faktem (P. Galuszka, 2009). Co qe
mniej istotne - dostep ten realizowany jest na zadanie (on demand). Ta ﬁmk:le
nalnos¢ spowodowata przewage streamingu nad bardziej tradycyjnymi fOrixt-:—
ami dystrybucji muzyki (S. Nozynski, 2016). Wojciech Skrzydlewski (2012;
zwraca uwage, ze wlasnie w cyberprzestrzeni muzyka - w kazdym SWoim
aspekcie - znalazia godne miejsce zaréwno w kontekscie jej dyStrybucji czy
promocgji, jak i nowych mozliwosci stuchania/odtwarzania.

Media to przedluzenie cztowieka (M. McLuhan, 2004), natychmiastowe
przeniesienie w dowolne miejsce (S. Baran, D. Davis, 2007). Walkman to prze-
dtuzenie wlasnego ciala i koncentracja otoczenia stuchowego (I. Chambers,
2010) - sie¢ jest przediuzeniem dotyku (D. de Kerckhove, 2001), a uzytkownik
jest trescig (A. Maj i in., 2009). Jednym z najwazniejszych wynalazkéw, ktére
zblizaja stuchacza do muzyki, a jednocze$nie zapewniaja intymnosé stucha-
nia pofaczona z mobilnoscia - byto wladnie zaprojektowanie Walkmana®. Co
prawda, wczedniej istnialy np. radia tranzystorowe, samochodowe czy r6z-
nego typu przenoéne gramofony i magnetofony, jednak dopiero wynalazek
Walkmana sprawil, Zze muzyka mogla stac sie tak osobista (w potaczeniu z para
stuchawek). Réznica jakodciowa polegala tez na tym, ze stuchacz moégt sam
dobiera¢ dzwieki, ktére powinny mu towarzyszy¢ (w przeciwienstwie do ra-
dia, tam wyb6r ograniczat si¢ do okreslonej stacji). Walkman byt urzadzeniem
genialnym w swojej prostocie. Niewielki rozmiarami, miescit kasety magneto-
fonowe (CC, pdzniej takze formaty DAT, MiniDisc), zasilany przez kilka ba-
terii. Wystarczylo podigczy¢ stuchawki i is¢. W krétkim czasie stat si¢ cz¢scig
mobilnego ludzkiego ciala, tworzac prywatna przestrzenn dzwigku (J. Urry,
2009). Nie tylko stal si¢ czescig kultury, ale tez okazat impulsem do stworzenia
nowej (P. du Gay i in., 2013), charakteryzujac samowystarczalnego miejskiego
podroznika (S. Miles, 1998).

Muzyka i jej odbi6r zyskaly zupelnie nowy wymiar; dzwigk oderwany od
kontekstu zrédla - jak opisuje to akuzmatyka oraz mozliwos¢ uzupeinione-
go dzwiekiem przemieszczania. Muzyka stala sie zastepstwem, substytutem
lub nowa jakoscig naturalnego pejzazu dzwigkowego. Byt to teraz specyficz-
ny pejzaz dzwigkowy - kreowany intencjonalnie wylacznie przez stuchacza.
Czynnoéé ta ,,odbierata” oryginalny dzwigk otoczeniu, nadajgc mu inny, nowy-
Sytuacja stuchania w ruchu stworzyla ciekawe skojarzenia na linii: dzwiek -

4 Precyzyjniej byloby napisa¢ , przenosnego sprzetu odtwarzajacego”, gdyz Walkman jest
znakiem towarowym firmy Sony, jednak nazwa przyjela sie na tyle, ze kazdy sprzet tego typ!
nazywany byt wlasnie walkmanem.
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miejsce. Czeste spostrzezenia mobilnych stuchaczy moéwig o odbieraniu swiata
dookota jak filmu, teledysku, w ktorym stuchacz gra gtéwna role.

Spoteczny odbiér tego prostego urzadzenia byt bardzo pozytywny.
Walkman zapoczatkowat idee stuchania podczas drogi, bez znaczenia, czy byt
to spacer, bieganie, czy tez podroz komunikacja miejska lub rowerem. Tym
samym rozpoczela sie takze era stuchawek, ktére nawet bardziej niz samo
urzadzenie przenosne poddawaly si¢ modom - od bardzo matych, do duzych,
zamknietych, sportowych czy przeznaczonych dla audiofili modeli.

Narodziny Walkmana

Walkman pojawit sie w 1979 r. dzigki prezesowi firmy Sony®. Urzadzenie byto
odpowiedzig na konkretne zapotrzebowanie, ktore zakladalo mozliwoéé shu-
chania muzyki réwniez poza domem, samochodem, salg koncertowg. Proste
rozwiazanie bylo mozliwe dzigki wynalazkowi kasety magnetofonowej
(Compact Cassette) w 1963 r., ktérego dokonata firma Philips. Kaseta - jak juz
wspomnialem - nie byla najlepszym jakosciowo noénikiem, jednak dostep-
noéé, niewielkie rozmiary i relatywnie niski koszt nosnika wygraly z jakoscia.
Tasma sie zrywata i kazde kolejne przestuchanie (przeciagniecie przez glowice
odtwarzacza) pogarszalo jej zapis. Jednak wszystko to bylto nieistotne wobec
mozliwoéci zabrania muzyki w dowolne miejsce. W latach osiemdziesigtych
pojawily sie tzw. magnetofony dwukasetowe, ktére pozwalaly na kopiowanie
muzyki, co réwniez bylo rewolucja w obszarze domowej rozrywki, chociaz
zapoczatkowalo dyskusje na temat praw autorskich wzgledem fonogramow.
Nie tylko firma Sony pracowata nad odtwarzaczami przenoénymi, jednak
to jej udoskonalone urzadzenie (w stosunku do wczeéniejszych modeli konku-
rencyjnych firm) i sprawna kampania reklamowa zagwarantowaly sukces. Co
ciekawe, mimo wynalezienia nowych, doskonalszych rozwigzan technicznych,
produkcje Walkmana zakoriczono dopiero w 2010 r. Do tego czasu urzadzenie
byto wielokrotnie poddawane ulepszeniom, wyewoluowal z niego dyktafon
- porgczne narzedzie pracy dziennikarza. Jeszcze wazniejsze niz samo Wpro-
wadzenie urzadzenia na rynek byly zmiany dotyczace kultury stuchania i ry-

tualéw, ktére nastapily w jego nastepstwie. Wspdlczesnie firma Sony nazwe

Walkman postanowita reaktywowac, nazywajac w ten sposob okreslone mo-

dele telefonéw komorkowych oraz aplikacje stuzace do odtwarzania muzyki.

s Mowa tutaj o Akio Moricie. Wspoéltpomystodawcami urzadzenia byli Masaru Ibuke i Kozo

Ohsone (w Zrédtach czgsto przedstawiani zamiennie).
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]ui‘ w 1981 roku 87% miodziezy w Stanach Zjednoczonych przeznaczato 3-5 godzi
dziennie na stuchanie muzyki. Od momentu wprowadzenia sprzetu typy Walkmali
[...] czy Discman [...] czas ten wydtuzyl sie do 7-8 godzin dziennie (A. Zwoliriski, 2004)

Gdyby zliczy¢ faktyczny czas stuchania muzyki - zaréwno w postac
biernego i czynnego stuchania, liczby te wyraznie wzrastaja. Szczegdlnie ze
dysponujac odpowiednim sprzetem (np. smartfonem), stuchacz ma doste;};
do wielu serwiséw udostepniajacych muzyke. Bazy muzyczne najwiekszych
ustugodawcéw proponuja miliony piosenek - a liczba ta stale roénie. Badacze
zajmujacy si¢ muzyka zwracaja uwage na jej istotng nadpodaz. Jednak - jak za-
uwaza Harry Lehmann (2016) - digitalizacja oznacza demokratyzacje kanatéw
dystrybugji, a takze fakt, ze wszystkie produkty maja dostep do rynku. Dzigki
technologii muzyka zostala L,uwolniona” - szczegoélnie w kwestii jej odinstytu-
cjonalizowania.

Nowy spacer stuchowy nomadow wspoétczesnosci

Bardzo ciekawe sa refleksje na temat spaceréw stuchowych i Walkmana.
Zdaniem Jaina Chambersa (2010), Walkman pozwala ksztattowac stuchaczowi
doséwiadczenia audiowizualne, tworzac sciezke dzwiekowa codziennego zy-
cia. Chambers uwaza, ze:

[...] ludzie chodzacy z Walkmanem moga by¢ po prostu uosobieniem pustki zycia
w metropolii, ale mozna tez pojmowac ten maly czarny przedmiot jako tworcze zero,
ogniwo miejskiej strategii, szyfter semiotyczny, kluczowy element w pewnej szczegol-
nej organizacji sensu.

Badacz jest zdania, ze odtwarzacz potwierdza partycypacje we wspdlnym
otoczeniu, mimo pozoréw izolacji; jest motorem zmian horyzontu percepcyJ-
nego, ktore charakteryzujg p6Zny wiek XX. Wlaczajac urzadzenie, zaczynamy
tworczo uczestniczy¢é w schaferowskim pejzazu dZzwigkowym. Pejzaz ten przy-
pomina kolaz dzwigkowy, nieustannie zmieniajacy sie, w ktorym dobiera{ﬁe;
samplowanie, laczenie i cigcie jest domeng zar6wno twoércow (D]J-6w, raperow,
dubmasteréw, inzynierow dzwieku), jak i konsumentéw (my - stuchacze tWo-
rzymy playlisty, Swiadomie rezygnujemy z jednych i dobieramy inne utwory,
wlaczamy urzadzenia gloéniej, aby zagluszy¢ hatas §rodowiska z zewnatiZ:
spoza stuchawek) (za: R. Murray Schafer, 1977).

Pejzaz jest zatem zawladniety przez wytworcow i konsumentow (HOWX
stuchacz jest prosumentem). Chambers peroruje; artysci proponuja flam Okri:‘
lony zestaw piosenek, ktore zawieraja na plycie. Mozemy ingerowal W m?cié
rial dzwiekowy, przetwarzajac go. Wystarczy w prosty sposob przekszta
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kolejnosé odtwarzanych piosenek i zmieni¢ ustawienia korektora. Wrazenia
audiowizualne uzupelnia semantyczny wymiar muzyki i dodadza nowe zna-
czenia. Jestesmy tworcami lub wspottworcami wlasnej przestrzeni audialnej.
Kazdy stuchacz - zauwaza Chambers (2010) - dobiera sobie i aranzuje ota-
czajacy go pejzaz dzwigkowy, wchodzi z nim w dialog i pozostawia swoj slad
w sieci. Muzyka pozostaje w ruchu - natura dzieta muzycznego jest zawsze

plynna.
Tropigc dalej twierdzenia Iaina Chambersa (2010, s.133) czytamy, ze

,Walkman jest symbolicznym gadzetem dla nomad6w wspdlczesnosci”, mu-
zyka jest wkladana w rézne konteksty symbolicznego i akustycznego strumie-
nia zycia codziennego. Narzucamy - przejsciowo i niepewnie - wiasny pej-
zaz dzwigkowy otaczajagcemu $rodowisku stuchowemu, udomowiamy $wiat
zewnetrzny. Chambers stwierdza, ze Walkman jest urzadzeniem i aktywnos-
cia, ktéra przyczynia sie do powstania sensu, do reprezentacji wspolczesnego
Swiata.

Podrézowanie (travel) i wykonywanie naszej travail [pracy - przyp. ttum.] w otoczeniu,
do ktérego sie podlaczymy, polega na wybraniu odpowiedniego obwodu. Tu - w prze-
ciwienstwie do odrzuconych , wielkich narracji” (Lyotard) miasta - Walkman proponu-
je mozliwos¢ mikronarracji, historii i éciezki dzwiekowej dopasowanej do uzytkownika;
nie tylko pusta przestrzen (space), ale miejsce, W ktérym zyjemy (a placesite of dwelling)
(2010, s. 134).

Biate stuchawki i niebieski zab

Nieodlagcznym dodatkiem do sprzetu przenosnego s3 stuchawki (jedne
z pierwszych dynamicznych pojawilty sie w 1937 r., skonstruowane w firmie
Eugena Beyera®, za$ poczatek produkji stuchawek przypada na koniec XIXw.).
Nie sa tak jednoznaczne semantycznie, jakby si¢ mogto wydawac - pisze
Robert Zydel (2007) - dostarczaja zar6wno przyjemnosci, jak i informacji.
Wspétczesne stuchawki to potaczenie funkcjonalnosci, estetyki i projektowania
(design). Ucho - zdaniem Zydla - jest narzadem, dzigki ktéremu mozna si¢ do-
sta¢ do wnetrza czlowieka. Pojawienie si¢ stuchawek poglebilo indywidualiza-
cje odbioru muzyki - nawet jesli mijajace sig osoby ze stuchawkami maja w nich
te sama muzyke, informacja bedzie miala charakter zindywidualizowany, do-
stosowany do potrzeb konkretnego stuchacza. Zatykajac uszy stuchawkami,
oddzielamy sie od otoczenia, od innych ludzi. Jest to forma autoograniczenia,
ktora realizujemy z wlasnej potrzeby. Natomiast taka forma izolacji moze miec
takze wymiar negatywny - kiedy stajemy sie glusi na komunikaty od innych

6 Model Beyerdynamic DT48.
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ludzi. Zydel opisuje takze popkulturowy gadzet, ktérym s3 biate stuchawy;
douszne. To atrybut wspéiczesnego stuchacza, ktory w ten sposob podkres,
swoj status spoleczny (biate stuchawki dostarczane sa wraz z iPodem ﬁrmy
Apple). Ten konsumpcyjny trend byl na tyle silny, ze nawet osoby, ktére nje
mogly sobie pozwoli¢ na oryginalny produkt spod znaku jabtka, kupowaly
tanie, podrabiane biate stuchawki. Bardzo istotng zmiang byto takze wprow,.
dzenie rozwiagzan bezprzewodowych, ktére usprawnity i utatwity stuchanie
muzyki. Nowoczesne stuchawki komunikuja si¢ z urzadzeniem odtwarzajg-
cym np. przez bluetooth, dzialaja dtugo dzigki dobrym akumulatorom i mogg
by¢ sterowane z poziomu aplikacji zainstalowanej na telefonie.

Daniel Levitin (2006) tak opisat swoje przezycia, kiedy mdgt wreszcie po-
stucha¢ muzyki za posrednictwem stuchawek:

[...] nigdy przedtem nie slyszalem glebi takiej, jaka moge ustysze¢ w stuchawkach
- umieszczenie instrumentéw zaréwno w zakresie lewo - prawo jak i przéd - tyt
w przestrzeni z poglosem. Dla mnie piyty nie byly juz tylko utworami, ale dZwigkiem.
Stuchawki otworzyly mi §wiat dZzwiekowych barw, palete niuanséw i szczeg6téw, ktére
wykraczaly poza akordy, melodie, tekst i glos wokalisty. Stuchawki réwniez sprawity,
ze muzyKka stala si¢ dla mnie bardziej osobista, nagle przychodzita z wnetrza mojej glo-
wy, a nie gdzie$ z zewnetrznego Swiata.

Stuchanie muzyki za posrednictwem stuchawek nie jest ulubionym zaje-
ciem audiofila. Jednak stuchawki dobrej jakosci, dopasowane do naszego ucha,
moga dostarczy¢ wielu niesamowitych przezy¢. Zdarza sie tak, ze dzigki stu-
chawkom odkrywamy muzyke na nowo, slyszac elementy, ktore wezeéniej
nam umykaly. Jerzy Tuszewski (2002) przytacza stowa Tadeusza Peipera:

[...] stuchawka przynosi intymne szepty [...]. Stuchawka nie dopuszcza podstuchiwa-
nia. Stuchawka wyklucza podzial. Stuchawka wprowadza stuchacza w najbardziej oso-
bisty stosunek do rzeczy stuchanej. Stuchawka czyni z radioaparatu maszyne marzef.

Sam Tuszewski, czlowiek radia, doskonale rozumial, jak wazne s3 stu-
chawki w pracy dziennikarza radiowego oraz melomana w domowym zaci-
szu. Dzigki Walkmanowi stuchawki zyskaly zupelnie nowe przeznaczenie i=
jak pisze Tuszewski:

[...] w jakims sensie nastapit stopniowy powr6t do stuchawki i sukcesywnie odbywa
si¢ to juz od ponad ¢wier¢ wieku, tylko ze stuchawka uzywana szczegoélnie przez mio-
de pokolenie jako nieodzowny element spacerowicza, Zeby nie powiedzie¢ Walkmand
analogowego lub cyfrowego, ukrytego w kieszeni lub damskiej torebce, stuzy glow-
nie do muzycznej izolacji spacerowicza od halasu rzeczywistosci ulicznej lub domowe]
(J. Tuszewski, 2002, s. 118).
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Funkcja izolujaca od dzwiekéw otoczenia, czesto jest wymieniana jako
wazna przez uzytkownikéw stuchawek. Z réznych powodéw stuchacze za-
mykaja si¢ w Swiecie dzwigku. Moze by¢ to reakcja na to, co na zewnatrz, na
wszechogarniajacy halas. Muzyka umozliwia ,uciszenie mysli”, przeniesie-
.nie si¢ w inne miejsce. Alicja Zabrocka (2013) wiasnie ten element przytacza
jako wazna funkgje, ale zauwaza tez, ze stuchawki staly sie elementem stroju.
Czgsto noszone s3 jak opaska na glowie badz wiszace na szyi. W ten sposob
sl_uchacz definiuje siebie, informuje o tym, kim jest - a stuchawki s3 dopelnie-
niem muzycznego emploi. Alicja Zabrocka podkresla:

[...] Znajduje to potwierdzenie w moich obserwacjach dotyczacych jakosci sprzetu da-
Jacego si¢ zauwazy¢ na uszach przechodniéw oraz sposobu jego uzywania. Chociaz
faktycznie wida¢ w ostatnich latach powrét do stuchawek nausznych, to jednak czesto
ich najwazniejsza cechg jest kolor, a uzytkownicy notorycznie nosza je na wlosach lub
czapkach, zamiast bezposrednio na uszach. éwiadczy to o tym, ze ten przenosny sprzet
grajacy stat si¢ elementem stylu konkretnego przechodnia, element ten mozna w dodat-
ku estetycznie spersonalizowac.

Mozna to podsumowac tez stowami Macieja Zakowskiego (2007):

[...] semiotyka towaréw definiowana jest przez ukladanie si¢ ich w konstelacje. Mozemy
moéwié o nich w kategoriach débr symbolicznych, §j. takich, ktére czynig oczywistym
status posiadacza przedmiotu poprzez jego uwidocznienie. Podobnie, jak miato to miej-
sce w tradycyjnych spoteczeristwach wymiany, zasadnicze znaczenie ma wciaz transak-
cja, ktéra doprowadzita do wejscia w posiadanie danego przedmiotu.

Muzyka z chmury

Urzadzenia mobilne przedtuzaja przestrzen muzyczng, bedac niejako konty-
nuacja tej domowej. Trzeba tylko pamigtac, ze zastepujemy naturalng prze-
strzeri dzwiekowa swoja wlasna, sprofilowang indywidualnie narracja dzwie-
kowa. To inna forma ,muzycznych spaceréw”, kt6rych glowng ideq jest stu-
chanie dzwieku zwigzanego z miejscem. Spacery z wiasna playlista nadajg
nowe, dzwiekowe znaczenie miejscu, w kt6rym jestesmy. Jednoczeénie takze
dzwiek zyskuje kontekst wizualny. Muzyka nadaje rytm, ktéry przejmujemy.
Otoczenie to scenografia sytuacji, ludzie dookota s3 aktorami uczestniczacy-
mi w naszej scenie. Dokonujemy pewnego przeniesienia znaczen z mu'zykl
na obserwowane miejsce, ktore jest teraz odarte z immanentnego dZV\.fleku.
Powstaja muzyczne skojarzenia, ktore moga nastepnie powraca¢ w réznych

momentach.
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Stuchacz dysponuje paleta wielu narzedzi umozliwiajacych stuchanje
muzyki, ale takze oferujacych pomoc w jej znalezieniu oraz identyfikacji
Nowe media lub media remiksu (E. Wojtowicz, 2011) sprzyjaja muzyce niemai
w kazdym aspekcie. Sie¢ stanowi przestrzen zaréwno dla twércy, jak i d]
odbiorcy - przy czym obie te role moga wystepowac razem. Konwergentne
hybrydy w rodzaju Spotify umozliwiaja odnalezienie ,na zagdanie” ulubione-
go fragmentu muzycznego w kazdym miejscu, w ktérym znajduje sie shy-
chacz. Posiadanie muzyki (na noéniku) zostalo zastapione przez odstuchi-
wanie jej (np. serwisy streamingowe); chociaz Gerd Leonhard (2013) zwraca
uwage, ze listening w zasadzie oznacza copying. Istotna role w dzieleniu sie
muzyka lub proponowaniu sobie nawzajem konkretnych przykladéw odgry-
waja serwisy spotecznosciowe, poniewaz technologia informacyjno-telekomu-
nikacyjna stworzyla platforme dla wirtualizacji kontaktow miedzyludzkich
(A. Wassilew, 2011) i tam odbywa si¢ wymiana muzycznych doswiadczeri.

Wedtug badania Music Consumer Insight Report IFPI/IPSOS z 2016 r. obej-
mujacego 13 najwiekszych muzycznych rynkéw (co daje 84% globalnego ryn-
ku muzycznego), az 82% uzytkownikow korzysta z serwisu YouTube. Sposréd
tych 82%, az 93% uzywa serwisu do stuchania muzyki. Nowym Walkmanem
stal sie smartfon, ktory zastapit komputer domowy w roli ,centrum rozrywki”.
W sile rosnie zjawisko stream-rippingu, ktére jest kolejnym po , kopiowaniu/
$cigganiu” oraz ,odbieraniu strumienia” sposobem na zdobycie muzyki, przy-
pomina to swojskie nagrywanie audycji radiowych na kasety magnetofonowe.
Osobng kwestia jest legalnosé takiego procesu.

" Stuchacz polaczony z siecia - uzywajacy telefonu komoérkowego - ma
mozliwosé skorzystania z réznych ustug oferujacych muzyke. Wsrod wielu
podmiotow wyrézniaja si¢ m.in.: Spotify, iTunes, Last.fm, Deezer, Beatport,
Pandora, Napster, Qobuz, Amazon mp3, Google Play Music, Apple Music,
Tidal, Juke, 7digital, Omnifone, Aspiro, Simfy, Shazam itp. Nie wszystkie z wy-
mienionych pozostaly na rynku, czes¢ ulegta przeobrazeniom lub potaczyla
sie z silniejszym uslugodawca. Co istotne, stuchacz moze przeszukiwac zaso-
by sieciowe, identyfikujac muzyke za pomoca aplikacji w rodzaju: Track ID,
Midomi, Audiotag, Tunatic. Z drugiej strony - tworcy maja utatwione zadanie
dotarcia do odbiorcy poprzez strony takie jak: SoundCloud, BandCamp lub
kompletne serwisy posredniczace - np. SongFlow (kt6rego funkcjonowanie
przypomina dziatalnoé¢ agregatoréw, czyli m.in. posrednikéw miedzy arty-
stami a uzytkownikami) (P. Gatuszka, 2013). Pomocne moga by¢ tez wszelkie
netlabele, fora internetowe i croudfunding. Muzyke mozna ,wypozyczy<”, od-
stuchaé - bez koniecznosci zakupu fizycznego nosnika. Zamiast optat za tenze
noénik, stuchacz korzysta z wygodnej formy ryczattu.

Te i inne rozwiazania sg bardzo wydajne i zapewniaja natychmiastowy 40'
step do muzyki. Chociaz zdarza sig, ze muzycy wycofuja swoje nagrania z ni¢-
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ktorych serwis6w, ta droga wydaje si¢ by¢ najbardziej wygodna i efektywn

dla stuchacza. Nie oznacza to catkowitego odejscia od fizycznych nosnjké‘z
- wprost przeciwnie - roénie liczba sprzedawanych ptyt winylowych, kaset
magnetofonowych oraz plyt CD (te ostatnie znajduja nabywcow szczegélnie
w Japonii). Incydentalne, a jednak odnotowane przez stuchaczy zjawisko do-
tyczy rowniez rezygnacji z rejestracji muzyki przez niektérych wykonawcéw.
Zjawisko to - choc¢ ciekawe - nosi znamiona pewnego elitaryzmu, nie jest tez
specjalnie oryginalne - poniewaz muzyka tym samym zatacza koo i wraca
do czaséw, w ktdrych trzeba bylo uda¢ si¢ na koncert, aby jej postuchac. Nie

zmienia to jednak faktu, Ze dynamika zmian w obszarze stuchania i dostgpu
do muzyki jest ogromna.
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PERSONAL MUSIC AT ALL TIMES AND EVERYWHERE, OR A WALK WITH AN AUDIO NARRATION
OF A MOBILE PLAYER

Summary
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