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Ewolucja Homo sapiens
determinowana przez rozwoj mediow

The evolution of Homo sapiens
determined by the development of the media

Summary: The development of technology has an impact on the evolution of Homo
sapiens and message passing. Thanks to inventions, humans have sent and received
information in different ways to be able nowadays to communicate quickly over long
distances. With the advent of television, it is the image that dominates the messages, thus
changing the way of thinking. In consequence, a man was born for whom the iconic
language counts more than the verbal one. Thanks to images, it is easier to remember the
content or transmit and receive messages. Time will tell how new technologies will
change the modern human. One thing is certain, Homo sapiens is still subject to change,
a determinant of which is the media.
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Wstep

Zanim narodzil sie cztlowiek wspolczesny, gatunek ludzki ewoluowal. Poczawszy
od Homo habilis — istoty zrecznej, przez Homo erectus — cztowieka wyprostowanego do
neandertalczyka oraz Homo sapiens — cztowieka rozumnego, homo sapiens — tak nazwat
populacje ludzi Linneusz w swoim Systemie naturalnym (1758 r.)!. Nie bedzie to jednak
artykut o historycznym rozwoju cztowieka, lecz o tym, co dzieje si¢ z ludZzmi w czasach

' G. Sartori, Homo videns. Telewizja i postmyslenie, Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa
2007, s. 15.
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nowozytnych. Determinantem zmian nie beda jego zdolnosci, czy proporcje ciata, ale
media i ich wplyw. Bowiem najpierw to stowo pozwalato na przekazanie wszystkich in-
formacji oraz przezy¢, a na tym etapie juz mozna mowi¢ o Homo communicans®. Potem
nastapila era pisma i druku. Wynalazek Gutenberga otworzyt nowe mozliwosci w poro-
zumiewaniu si¢ i przyswajaniu wiadomosci. Obecnie stowo uzywane jest w radiu, komu-
nikaty pisane tworza prase, ale w przekazach dominuje obraz. Ta rewolucja nastapita
wraz z pojawieniem si¢ telewizji w XX wieku, a dzi$ obejmuje caty gatunek, gdyz — jak
podkresla G. Sartori — ,,kultura wideo przeksztalca istote zwana homo sapiens, wytwor
kultury pisanej w homo videns, istote, ktora stowo zdetronizowata na rzecz obrazu.

Wszystko podlega wizualizacji™>.

Od stowa do obrazu

Z cala pewnoscia przekaz ustny dominowat do wynalezienia druku. Wtedy, zdaniem
E. Cassirera, zyl animal symbolicum, bo ,,zdolno$¢ tworzenia symboli przez istote ludzka
wyraza jezyk, czyli umiejetno$¢ porozumiewania sie za pomoca artykutowanych dzwie-
kow i znakéw”*. Stowo jednak na poczatku miato maly zasieg, a poza tym byto i jest
rozumiane przez osoby mowiace tym samym jezykiem. Wraz z pojawieniem si¢ radia
zyskato ono ,,masowego” odbiorce.

Pismo niejako stalo si¢ nowym sposobem komunikacji, ale nie wszyscy przeciez
umieli czyta¢. Faktem jest, ze verba volant, scripta manent — stowa ulatuja, pismo zostaje.
Dzigki powielonym tekstom, a obecnie ksiazkom i gazetom, ludzie przekazuja wiedze
o $wiecie, ujawniaja swoje emocje, sposob widzenia $wiata. Nikt zatem nie kwestionuje
znaczenia tych dwdch sposobow komunikacji. Przeciwnie. Wspotczesna prasa, radio ba-
zuja przeciez na stowie. Warto jednak przyjrze¢ si¢ temu, co stato sie, gdy powstato nowe
medium, ktore pozwolito widzie¢ na odleglos¢ rzeczywistos¢ prawdziwa lub wykreo-
wang, czyli telewizja (widzenie — fac. visio, na odlegtos¢ — grec. tele)’.

G. Sartori uwaza, ze to wlasnie ona ,.jako pierwsza zasadniczo zmodyfikowata sama
nature komunikowania, zmieniajac kontekst stowa na kontekst obrazu”®. Dzigki obrazom
telewizyjnym cztowiek moze by¢ $wiadkiem zdarzen, ktére dzieja si¢ daleko od niego,
zobaczy¢ ludzi oraz miejsca, o ktérych tylko styszal. Pozwolito to na kolejny krok
w komunikacji, ale rowniez w ewolucji naszego gatunku i postrzegania $wiata: ,,Uzywajac
nomenklatury wprowadzonej przez bpa Adama Lepe, mozemy powiedzie¢ o dostrzegal-
nym procesie porzucania logosfery, czyli srodowiska stowa, na rzecz ikonosfery, ktéra

oznacza $rodowisko obrazu’’.

Dominacja telewizji

Ogromna role w zmianie Homo sapiens odegrat rozwdj techniki, a co za tym idzie
sposob przekazywania i odbierania komunikatow. Cztowieka dzi§ mozna nazwaé, za

T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna, WSiP, Warszawa 2005, s. 11.

G. Sartori, Homo videns ..., s. 13.

Tamze, s. 15.

W. Okon, Nowy stownik pedagogiczny, Wydawnictwo Akademickie Zak, Warszawa 2004, s. 43.

G. Sartori, Homo videns ..., s. 21.

P.T. Nowakowski, Srodowisko stowa a srodowisko obrazu w mediach. Aspekt pedagogiczny, [w:] P. Drzy-
zga (red.), Nowe media a tradycyjne srodki przekazu, Maternus Media, Tychy 2007, s. 31.

R T N ST



Ewolucja Homo sapiens determinowana przez rozwo6j mediow 15

T. Goban-Klasem, medialnym, a moze bardziej juz sieciowym®. Bowiem z biegiem lat
stat sie on wynalazca nowych mediow. Na poczatku byt to druk, potem radio, telewizja,
az w koncu komputer i Internet. W zwiazku z tym posiada obecnie wiele srodkéw komu-
nikowania, masowego komunikowania.

Mimo to, zdaniem B. Krajewskiej, ,,wsrod kontaktow z mediami wizualnymi naj-
wazniejsze miejsce zajmuje telewizja. Telewizor posiada 98% Polakéw i dorosli ogladaja
programy telewizyjne codziennie przez ponad 2 godziny”®. Czym zatem przyciaga od-
biorcéw ten srodek przekazu?

Oprdcz tego, ze przenosi widzow w roézne miejsca $wiata, to telewizja ,,pozwolila
nam oglada¢ wszystko bez koniecznosci ruszania si¢ z miejsca”!®. Poza tym ogladanie
telewizji nie wymaga od odbiorcéw wysitku umystowego i umiejetnosci. Trzeba stwier-
dzi¢, ze aby przyswoi¢ informacje w ten sposdb, nie trzeba umie¢ czyta¢, postugiwac sie
réznymi jezykami. Wystarczy patrzec, to bardzo proste, a zarazem przyjemne. P.T. No-
wakowski zauwaza negatywna strong takiego stanu rzeczy, a mianowicie ,,pokrewne na-
stepstwo nagminnej konsumpcji obrazow to stan ubiernienia, ktorego wyrazem jest zaw-
sze jakas posta¢ rozleniwienia intelektualnego™'!.

W zwiazku z tym narodzit si¢ homo videns — istota, ktora komunikuje si¢ i czerpie
wiedze za pomocg obrazéw. Rozwazmy zatem dwa aspekty takiego stanu rzeczy. Po
pierwsze, dlaczego to telewizja zmienita Homo sapiens i gdzie w tym wszystkim znajduje
si¢ stowo? Po drugie za$ warto przyblizy¢ nowy sposob pobierania informacji z mediow,
gdyz ,jestesmy dzie¢mi obrazu. Stowo szybko ulatuje, natomiast obraz na dtuzej zapada
w pamie¢”!2,

Telewizja jest medium audiowizualnym, czyli taczy dzwigk i obraz. Wobec tego
stowo jest obecne w przekazie telewizyjnym, ale to obraz jest determinanta. Zdaniem
K. Zérawskiego, na szklanym ekranie ,,widzenie ma przewage nad méwieniem, w ta-
kim rozumieniu, ze glos osoby mowiacej lub odglosy z planu sa podporzadkowane ob-
razowi, maja ten obraz komentowa¢”!3. Biorgc to pod uwage, nalezy stwierdzié, iz
w komunikacie telewizyjnym rolg pierwszoplanowa ,,odgrywa” to, co widzimy, a dru-
goplanowa to, co styszymy.

To medium wigc zapoczatkowalo hegemoni¢ obrazu, dominujacego rowniez na
komputerze (gry, wszelkie popularne strony z ikonami, czotowki newséw, czy reklamy).
Obraz rozprzestrzenil si¢ takze na wiadomosci (np. poprzez emotikony w SMS, czy samo
zdjecie w MMS). M. Lobacz podkresla, ze ,,obecnie obserwujemy w przestrzeni medial-
nej proces gwaltowanego przejscia od jezyka werbalnego do ikonicznego. Fakt ten jest
istotny, gdyz jak twierdza naukowcy 60-80 proc. wrazen odbieranych jest za posrednic-
twem wzroku”!4.

T. Goban-Klas, Cywilizacja..., s. 39.

B. Krajewska, Telewizja w recepcji dorostych-studentow, Wydawnictwo Uniwersytetu Kardynata Stefana
Wyszynskiego, Warszawa 2009, s. 55.

10 G. Sartori, Homo videns..., s. 20.

P.T. Nowakowski, Srodowisko stowa..., s. 31.

12 E. Mistewicz, Dzieci obrazu, ,Wprost” 1999, nr 20, s. 67.

K. Zorawski, Technologia programu telewizyjnego, [w:] Z. Bauer, E. Chudzinski (red.), Dziennikarstwo
i Swiat mediéw, Universitas, Krakow 2010, s. 415.

M. Lobacz, Telewizja - szanse i zagrozenia wychowawcze, Maternus Media, Tychy 2007, s. 24.



16 Ewelina Brzyszcz

Zmiana sposobu przyswajania informacji. Nie zobacze, nie uwierze...

Z kazdym pokoleniem dojrzewa coraz wiecej ,,wideodzieci”. Komunikuja si¢ one
za pomoca obrazow i bardziej im wierza niz stowom. Homo videns zatem nie uwierzy,
zanim nie zobaczy. Jak uwaza Z. Baumann, ,,radio jak i gazety opowiadaja historie. Opo-
wiadaniom mozna wierzy¢ lub nie, mozna przejac si¢ ich przestaniem lub je zbagatelizo-
wac, przyjac je do serca lub przejs¢ nad nim do ,,porzadku dziennego”. Telewizja dostar-
cza obrazow jaskrawych, klarownych, dosadnych po wielokro¢ powtarzanych”!®, Co za
tym idzie réwniez prawdziwych? G. Sartori zauwaza, iz ,telewidz staje si¢ w wigkszym
stopniu zwierzgciem widzacym niz zwierzeciem symbolicznym. To, co wyobrazone za
pomoca obrazéw, znaczy dla niego wiecej, niz to, co opowiedziane w stowach”'®,

Przeciwnicy zapewne zakwestionuja ten poglad, mowiac, ze znaki graficzne
w ksiazce, czy gazecie takze odbieramy za pomoca wzroku. Roznice s3 zasadnicze.
Pierwsza — natury fizycznej. Zdaniem D. Kubickiej, ,,przekaz audiowizualny jest odbie-
rany wzrokowo przez tzw. krétkie spojrzenia, a nie systematyczne, sekwencyjne wodze-
nie wzrokiem po elemencie (jak podczas czytania tekstu)’!”. Druga — dotyczy sfery inte-
lektualnej, ktora wiaze si¢ z przyswajaniem wiedzy.

Nowy typ Homo sapiens odznacza si¢ nie tylko wygodnym i biernym odbiorem wi-
zualnych komunikatow, w ktore wierzy. Zmienito si¢ przede wszystkim jego myslenie
i postrzeganie rzeczywistosci. G. Sartori, charakteryzujac homo videns, podkresla dwie
zasadnicze jego cechy oprocz prymatu widzenia w jego zyciu. Wplywa to mianowicie na
,,ostabienie zdolnosci do myslenia abstrakcyjnego i umiejetnosci abstrahowania, na kto-
rych opiera sie nasza wiedza i nasze rozumowanie” '8,

Ma to odbicie w sferze poznawania $wiata. Istnieja bowiem pojecia, ktorych nie da si¢
wyrazi¢ obrazem, czyli pojecia abstrakcyjne. Do nich mozna zaliczy¢ np. wolno$¢, réwnose,
sprawiedliwos¢. To dzigki abstrahowaniu cztowiek mogt je zrozumie¢ i pojac ich sens. Tele-
wizja to jedynie wizualne przedstawienie, np. wyroku sadu, ale czy to jest sprawiedliwo$¢?
Homo videns odbiera pojecia abstrakcyjne za pomoca wzroku, ale czy daje mu to calosciowe
poznanie? Jak twierdzi G. Sartori, ,,cala wiedza gatunku homo sapiens rozwija sie w sferze
mundus intelligibilis (sferze koncepcyjnej, idei, mysli), ktora w zaden sposdb nie jest mundus
sensibilis ($wiatem postrzeganym przez nasze zmysty)”'°. Sfera wizualna mediow zmienita
zatem myslenie czlowieka wspolczesnego, a co za tym idzie jego nature.

Wplyw obrazéw jest widoczny rdwniez w sposobie zapamietywania tresci. Na pod-
stawie badan Gaber stwierdzita, ze ,,wielu ludziom tatwiej zrozumie¢ informacje przeka-
zywane droga wzrokowa niz drogg stuchowg”?. Determinuje to zapewne tatwiejsze, bar-
dziej wygodne przyswajanie wiadomosci za pomoca obrazéw. Co wiecej — jak podkresla
badaczka, czynig one komunikat ,,szybszym, bardziej realistycznym i doktadniejszym niz
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jest to mozliwe, przy czysto werbalnych wiadomos$ciach™?!. Nalezy podkresli¢, ze takie wra-
Zenie maja widzowie, ale przedstawione sytuacje czesto nie sa osadzone w kontekscie, dopa-
sowane do danego momentu, czasami mijaja si¢ z prawda, manipuluja, wplywajac na uczucia.

To fakt, ze G. Sartori kreuje raczej pesymistyczny opis homo videns. Mozna miec¢
wrazenie, po pierwsze, ze zbliza go bardziej do jego przodkéw albo nawet praprzodkow:
,,0 ile zdolno$¢ myslenia symbolicznego odrozniata gatunek Homo sapiens od zwierzat,
o tyle sklonno$¢ do ogladania zbliza go ku pierwotnej naturze, ku przedstawicielom ga-
tunkow, od ktorych cziowiek sie wywodzi”??. Co za tym idzie coraz to nowsze media
determinuja sposdb postrzegania rzeczywistosci, ale zamiast rozwija¢ czlowieka zawe-
Zaja jego rozumowanie.

Homo sapiens wczoraj, dzi$ i jutro

Pierwotny Homo sapiens komunikowal si¢ za pomoca réznych sygnatéw lub zna-
kow, tj. dymu czy krzyku. Z czasem slowo stworzyto mu nowe mozliwo$ci poznania
ludzi i $wiata. J. Shreeye doszedl do wniosku, ze gdyby neandertalczycy nie wygineli
»ich §wiat dzisiejszy nie roznitby si¢ wiele od tego sprzed 50. tysiecy lat i to nie dlatego,
ze neandertalczykom i innym praludziom brakowato zdolno$ci wynalazczych, ale dlatego
ze innowacje dla nich stanowity przeklenstwo . By¢ moze mieli racje. Cztowiek rozumny
stal sie jednak fanatykiem wynalazkéw komunikacyjnych. Te z kolei wptynety nie tylko na
porozumiewanie si¢, ale rOwniez na przetwarzanie i pobieranie informacji. To przekaz wi-
zualny obecnie dominuje w spoteczenstwie homo videns. Wymaga on mniej myslenia, niz
wymaga zapoznanie si¢ z fabula ksiazki oraz przekazuje szybciej, do wszystkich i najwaz-
niejsze — zostaje w pamieci. Zdaniem K. Luszczaka, ,,prawda obrazu ekranowego staje si¢
tym bardziej godna zaufania, im mniej wspotczesny cztowiek jest sklonny wierzy¢ stowu
moéwionemu czy pisanemu”?*. Trudno jednoznacznie stwierdzié, jaki typ Homo sapiens
przyniesie przysztos¢. Pewnie nikt tego jeszcze nie wie. Komputer bowiem ,,nie tylko taczy
stowo, dzwigk i obraz, ale tez wprowadza w obreb tego, co widzialne, w $wiat naszych
postrzezen, rzeczywistos¢ symulowana, wirtualng”?®. Niedlugo by¢ moze cztowiek me-
dialny i sieciowy, masowy komunikator i #omo videns ewoluuje. Jedno jest pewne — me-
dia staja sie nie tylko ,,oknem na $wiat”, ale — jak wida¢ — wptywaja na sposob myslenia.
Wazne zatem, aby cztowiek rozumny takim pozostat bez wzgledu na to, czy wiedze be-
dzie przyswajal poprzez stowo czy obraz.
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