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Jak zmiany klimatyczne
zmilenliaja media masowe?

Jednym z istotniejszych tematow w mediach przetomu 2019 i 2020 roku byty zmiany
klimatyczne. Nastoletnia aktywistka zostata Cztowiekiem Roku tygodnika , Time”,
leksykografowie z Oksfordu uznali sformutowanie ,climate emergency” (zagrozenie
klimatyczne) stowem roku, a ,Vogue” wtaczyt ,szacunek dla Srodowiska naturalnego”

do listy swoich gtéwnych wartosci. Medialna popularnosc tematyki ekologicznej narastata

jednak od kilku lat.

Potwierdzeniem rosnacego trendu popularnosci
zmian klimatycznych jako tematu publikacji
prasowych byto przyznanie w grudniu 2019 roku
przez redakcje amerykanskiego tygodnika ,Time”
Grecie Thunberg miana Czlowieka Roku (najmtod-
sza wyrédzniona tym tytulem w ponad 90-letniej
historii jego wreczania). W oktadkowym artykule
ostatniego numeru z 2019 roku dziennikarze pod-
kreslaja, ze dziatajacej na poczatku w pojedynke
szesnastolatce udato sie to, czego wczesniej probo-
walo wiele organizacji i dziataczy - zwréci¢ uwage
na problemy klimatyczne®.

Wybdr najbardziej istotnej osoby w zyciu pu-
blicznym iogloszenie jej Cztowiekiem Roku swiad-
czy nie tylko o wadze zwiazanych z nig wydarzen.
Tytut ten jest rowniez potezna, chyba najbardziej
rozpoznawalng marka ,Time’a”. Kazdorazowy wy-
bér wiaze sie z kreowaniem wizerunku nagrody
oraz samego tygodnika, a wizerunek wtasnie jest
jedna z najwazniejszych wartosci kazdego tytutu
prasowego. Redakcja kieruje sie wiec nie tylko oce-
na dotychczasowych dziatan, ale réwniez stara sie
przewidywac trendy i wptyw nominowanych oséb
na przyszte wydarzenia.

Greta Thunberg stala sie bohaterka mediow
w 2018 roku, kiedy zapoczatkowata szkolny strajk
klimatyczny. Z jej dzialaniami tgczy sie réwniez kolej-
ne wydarzenie, zwigzane tematycznie ze zmianami

klimatycznymi, a wiasciwie seria wydarzen, ktére
zyskaty szeroki oddzwiek w mediach.

SKLIMAT” SEOWEM ROKU

Atrakcyjne z punktu widzenia mediow sa wydarze-
nia noszace znamiona nowosci, ale z drugiej strony
potwierdzajace ogdlne nastroje odbiorcéw, pojawia-
jace sie cyklicznie i dajace mozliwos¢ publikowania
podsumowan iodestan do wczeéniejszych materiatéw
umieszczonych na tamach gazety lub serwisu inter-
netowego. Te warunki wrecz idealnie spetniaja kolej-
ne wybory w plebiscytach na stowa roku.

W Polsce kapituta ztozona z dziewieciu jezyko-
znawcow (wsrdd nich znalazia sie prof. dr hab. Ewa
Kotodziejek z Uniwersytetu Szczecinskiego) stowem
roku ogtosita ,klimat”. ,Wybér klimatu na stowo roku
jest wymownym znakiem, sygnatem ostrzegawczym”
- komentowat wyniki prof. dr hab. Jerzy Bartminski?

Najblizej dziatalnosci Grety Thunberg jest zwrot
climate strike” (strajk klimatyczny), wyboér dokonany
przez leksykograféow brytyjskiego Collins Dictionaries,
ktorzy podkreslali, ze mimo iz fraza ma jedynie kilka
lat, to w 2019 roku uzywana bytla sto razy czesciej niz
w roku minionym, a wpltyw na to miaty m.in. media®.

Zespot dziatajacy dla wydawnictwa Oxford Uni-
versity Press przyznat w 2019 roku tytut The Oxford
Word of the Year frazie ,climate emergency” (zagro-
zenie klimatyczne). W uzasadnieniu werdyktu pod-
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kreslono, zZe ,analiza danych jezykowych
zgromadzonych w Oxford Corpus pokazu-
je gwaltowna zmiane pojmowania »zagro-
zenia klimatycznego«: od raczej niejasnego
terminu do jednej z najwazniejszych -
inajbardziej dyskutowanych - fraz w2019
roku. Uzywanie wyrazenia »zagrozenie
klimatyczne« gwattownie wzrosto w 2019
roku, a do wrzesnia bylo ponad 100 razy
czestsze niz w poprzednim roku™.

Redaktorzy z Oksfordu zwracaja
uwage na szczegdlna zmiane w odbiorze
i stosowaniu przez uzytkownikow jezy-
ka angielskiego stowa ,emergency”, ktére
w poprzednim roku pojawiato sie gtéwnie
w kontekscie dramatycznych i nagtych
wypadkow zwigzanych ze sprawami oso-
bistymi i rodzinnymi, zdrowiem, pobytem
w szpitalu. Tymczasem w minionym roku
,Zagrozenie klimatyczne” byto uzyte trzy
razy czesciej niz tradycyjne potaczenie
,zagrozenie zdrowia”. Brytyjscy jezyko-
znawcy stwierdzili, ze zagrozenie osobiste,
prywatne zostalo w ten sposéb rozszerzo-
ne na poziom globalny. Zmiana leksykal-
na wiaze sie w tym przypadku ze zmiana
znaczenia i nacechowania emocjonalnego.
Omawiane wyrazenie nie laczy sie juz we
wspotczesnym jezyku tylko ze sfera pry-
watna, ale jest przejawem troski o przy-
sztos¢é w znaczeniu globalnym.

Warto doda¢, ze na oksfordzkiej liscie
wyrazow wystepujacych w sasiedztwie
stowa ,klimat” pojawiaty sie réwniez:
,dziatania” (powigzane z zapobieganiem
kryzysowi klimatycznemu), ,kryzys’, ,za-
przeczenie” (w odniesieniu do odrzucania
naukowych dowodéw wskazujgcych na
realne zagrozenie wynikajace ze zmian
klimatycznych), ,lek”, ,wyginiecie”, ,glo-
balne ocieplenie”, ,zero netto” (dotycza-
ce redukcji do zera emisji szkodliwych
gazow), ,oparte na roslinach” (,plant-ba-
sed”, zwigzane znawykami Zzywieniowy-
mi, majacymi na celu ograniczenie zmian
klimatycznych), a takze, stworzone na
wzér juz funkcjonujacych wezesniej kon-
strukcji jezykowych: wstyd z powodu po-
drézowania samolotem (,flight shame”)
czy ,ekobdjstwo” lub ,przyrodobdjstwo”
(,ecocide”).

Stowa roku wskazywaty na klimat
najczesciej, lecz nie zawsze wprost. Przy-
ktadowo uzytkownicy serwisu Instagram

swoimi reakcjami na koncie prowadzo-
nym przez redakcje Cambridge Dictiona-
ry sprawili, ze tytut Cambridge Dictiona-
ry’s Word of the Year 2019 dostato stowo
yupcycling” (tworzenie nowych przed-
miotéw z wykorzystaniem starych, znisz-
czonych lub uzywanych rzeczy)®. Serwis
dictionary.com natomiast odnotowat
- idocenit tytutem Stowa Roku - wzrost
wyszukiwan stowa ,egzystencjalny”, ko-
relujacego z kleskami zywiotowymi, do
ktérych dochodzito w 2019 roku®. Towa-
rzyszace im medialne wypowiedzi poli-
tykow idziennikarskie relacje zawieraty
sformulowania ,existential crisis” oraz
Jexistential threat” (kryzys i zagrozenie dla
istnienia, w domysle - ludzkiego gatunku).

KLIMAT WPEYWA NA MEDIA
Drastyczny wzrost czestotliwosci uzycia
fraz dotyczacych klimatu ma bezposredni
zwiazek z kolejnymi publikacjami dzien-
nikarskimi. Na korpus jezykowy stuzacy
do badania wspoétczesnego jezyka sktada-
ja sie bowiem, w ogromnej czesci, teksty
umieszczane wiasnie w mediach maso-
wych.

Oddziatywanie to ma réwniez prze-
ciwny zwrot. Wszystkie opisane wyzej
wydarzenia - od dziatan Grety Thunberg
do uznania przez leksykograféw fraz
zwiagzanych ze zmianami klimatycznymi
jako stéw roku - znajdowaty swoje odbi-
cie w publikacjach medialnych. Kolejne
informacje przyczyniaty sie do budowy
spirali czy tez fali newséw, do powstania
sytuacji, w ktérej kolejne ukazujace sie
wiadomosci sprawiaty, zZe rosta istotnosé
danego wydarzenia, a co za tym idzie, ca-
tego tematu, ktérego dotyczyty. Oczywista
konsekwencja byt kolejny wzrost liczby
publikacji. Udziat w tym procesie maja za-
zwyczaj media najbardziej opiniotworcze
czy tez wiarygodne, czyli zazwyczaj takze
jednoczesnie najczesciej cytowane.

Wplyw wzrostu istotnosci zmian
klimatycznych w debacie publicznej na
$wiat mediow widac¢ wyraznie w ewolucji
polityki redakcyjnej brytyjskiego ,The Gu-
ardian”. W maju minionego roku dziennik,
majacy swoje oddzialy w Stanach Zjedno-
czonych i Australii, zapowiedziat podawa-
nie w prognozie pogody réwniez wskazni-
ka poziomu dwutlenku wegla, mierzonego

od 1958 roku w obserwatorium meteoro-
logicznym Mauna Loa na Hawajach. Jak
zaznaczyta Katharine Viner, redaktor
naczelna, pomyst pochodzit od jednego
zczytelnikéw?.

Miesiac pdzniej gazeta zaktualizowata
swéj podstawowy dokument - Przewod-
nik po stylu. Redaktorzy uznali, ze uzy-
wany do tej pory zwrot ,climate change”
(zmiana klimatu) jest zbyt mato wyrazisty
inie oddaje powagi sytuacji - zalecili wiec
stosowac w jego miejsce okreslenia ,clima-
te emergency” (zagrozenie klimatyczne)
lub ,climate crisis” (kryzys klimatyczny).
Jednoczesnie zalecono pozostanie przy
weczesniejszych frazach, jesli sa one zwia-
zane z opisywaniem wynikow badan na-
ukowych lub terminologia naukowa.

Cytowana juz Katharine Viner uza-
sadniata, iz ,chcemy miec¢ pewnosé, ze
jestesmy precyzyjni naukowo, a jednocze-
$nie jasno komunikujemy sie z czytelnika-
mi w tej bardzo waznej kwestii. Wyraze-
nie »zmiana klimatug, na przykiad, brzmi
raczej biernie i tagodnie, gdy naukowcy
mowia o katastrofie grozacej ludzkosci.
Coraz czesciej klimatolodzy i organizacje
od ONZ do [brytyjskiego] Biura Meteoro-
logicznego zmieniaja terminologie i uzy-
waja mocniejszego jezyka do opisania
obecnej sytuacji’e.

Do podobnej sytuacji doszto w BBC.
We wrzesniu 2018 roku ujawniono in-
strukcje dla dziennikarzy tego brytyj-
skiego nadawcy radiowego, dotyczaca
sposobu prezentowania na antenie zmian
klimatycznych. Jednym z wiele mowia-
cych fragmentow jest punkt zatytutowa-
ny Uwazaj na fatszywq réwnowage (false
balance). Stwierdzono, ze ,poniewaz zmia-
ny klimatu sg akceptowane jako zacho-
dzace, nie potrzebujesz [ich] »zaprzecze-
nia¢, aby zrownowazy¢ debate”. W tym
samym miejscu poréwnano oczywistosé
zachodzenia zmian klimatycznych do wy-
niku zakonczonego meczu pitkarskiego:
,hikt nie zaprzeczy, ze Manchester United
wygrat 2:0 w ubiegla sobote”.

Nalezy dodaé, ze wspomniana wyzej
sytuacja byta poktosiem wypowiedzi Ni-
gela Lawsona, wczesniej cztonka gabine-
tu Margaret Thatcher, ktéry w sierpniu
2017 roku stwierdzit w ,Today”, najpopu-
larniejszym programie Radia 4 i jednym

PRZEGLAD UNIWERSYTECKI nr 1-3 /2020



95

z najliczniej stuchanych w catym port-
folio BBC, m.in.: ,»oficjalne dane« poka-
zaly, ze Srednie temperatury na swiecie
«nieznacznie spadly«'°. Na te sytuacje
zareagowat Ofcom (urzad nadzorujacy
media w Wielkiej Brytanii), wskazujac na
brak odpowiedniej reakcji prowadzacego
audycje Justina Webba na stowa goscia.
W efekcie tej interwencji BBC przyznato
sie do btedu.

,The Guardian” podjat jeszcze jed-
na - w obecnej sytuacji tzw. mediow
tradycyjnych chyba najbardziej istotna
- decyzje. W styczniu biezacego roku re-
dakcja oglosita, ze nie bedzie publikowaé
reklam firm paliwowych. Przedstawi-
ciele wydawcy zapowiedzieli, ze ,zakaz
bedzie miat zastosowanie do kazdej fir-
my zajmujacej sie gtdéwnie wydobyciem
paliw kopalnych, w tym wielu najwiek-
szych na swiecie podmiotéw zanie-
czyszczajacych srodowisko”, przyznajac
jednoczesnie, ze decyzja ta wpltynie na
sytuacje finansowa gazety'.

REKLAMY PALIWOWE
MOGA ZNIKNAC
W redakcjach mediéw newsowych, na
wzor ,New York Timesa” i ,Guardiana’, po-
wstaja zespoty dziennikarskie specjalizu-
jace sie w tematyce ochrony srodowiska.
Roéwniez wérdd tygodnikow i miesieczni-
kow trudno odnalez¢é tytul, ktéry w cia-
gu dwoch ostatnich lat nie poswiecitby
oktadki zmianom klimatycznym lub ich
wplywowi na wspdliczesne zycie. Ame-
rykanska edycja ,Newsweeka” w nume-
rze z 5 pazdziernika 2018 roku zamiescita
przerazajaca fotografie zalewanych przez
wzburzone fale doméw. Oktadke ,New-
sweek International” z 21 lutego 2020
roku wypelnia grafika przedstawiajaca
pnace sie w gére, przypominajace wykre-
sy finansowe, strzatki w kolorze zielonym
z dopiskiem ,Wzrost moze by¢ zielony”.
Temat zmian klimatycznych pojawia
sie takze w mediach innych niz ogélnoin-
formacyjne. Oktadkowym tematem nu-
meru technologicznego miesiecznika ,Wi-

red” ze stycznia 2019 roku byty naukowe
badania zmian klimatycznych.

Zagadnienia te czesto goszcza rowniez
na tamach pism popularnonaukowych,
a nawet lifestylowych czy modowych.
W styczniu biezacego roku w amerykan-
skiej edycji ,Vogue” zamieszczono, zapo-
wiedziang na stronie oktadkowej, liste
wartosci istotnych dla redakcji miesiecz-
nika, wsrdd ktérych znalazito sie ,zacho-
wanie planety dla przyszitych pokolen”
i,szacunek dla srodowiska naturalnego”?.

W przypadku zmian klimatycznych
interesujace jest to, ze dziatania mediéw
widaé nie tylko w doborze tematyki publi-
kowanych materiatéw, ale rowniez w de-
cyzjach redakcyjnych, wizerunkowych,
kadrowych, a nawet biznesowych.

Naiwnoscia byltoby twierdzenie, ze
wszystkie opisywane zmiany w funkcjo-
nowaniu mediéw masowych sa bezinte-
resowna reakcja na zmiany klimatyczne.
Oczywiscie, gazety, magazyny, stacje ra-
diowe i telewizyjne dzialaja w konkret-
nym otoczeniu gospodarczym - aby prze-
trwaé, musza przynosi¢ dochody. Kazdy
model biznesowy przewiduje korzystanie
zréznych ich Zrédel. Nawet managerowie
,Guardiana”, ktory podkresla przewage
wplywoéw od czytelnikéw nad zyskami
zreklam, méwia zobawa o przysziosci bez
paliwowych ogloszeniodawcow.

Z jednej strony - ograniczanie obecno-
$ci firm, ktorych dziatalnosé szczegolnie
negatywnie wptywa na srodowisko na-
turalne, promowanie trendéw (np. w mo-
dzie i stylu zycia) i innowacji (szczegdl-
nie w przemysle), szersze informowanie
o problemach ekologicznych, tworzenie
dodatkowych zespotéow dziennikarskich
- to wszystko kosztuje. Z drugiej strony
- media stojg dzi$ w obliczu czytelnikow
i widzéw podejmujacych decyzje o wiele
bardziej $wiadomie niz kilkanascie czy
kilkadziesiat lat temu. Nawet jesli czy-
telnictwo czy ogladalnosé nie przynosi
bezposrednich zyskéw, to reklamodawcy
sprawdzajacy te wyniki dysponuja realng
gotéwka. Odejscie odbiorcéw mediow be-

dzie wiec oznaczato o wiele wieksza strate
niz tylko taka, ktéra wynika bezposrednio
ze zmniejszenia sprzedazy.

Kolejnym czynnikiem wpltywaja-
cym na przysziosé¢ medidw s3 strategie
wizerunkowe reklamujacych sie przed-
siebiorstw. Na fali popularnosci dyskusji
o klimacie obecnos¢ marki w sasiedztwie
reklam firm z branzy uznanej za szczegol-
nie szkodzaca srodowisku naturalnemu
moze okazac sie wizerunkowo ryzykowna.

W przysztosci nalezy spodziewac sie
kolejnych ruchéw zwigzanych z préba
wytworzenia przez poszczegdlne media
wizerunku firm ,przyjaznych $rodowi-
sku” - mimo powaznego dla nich ryzyka
finansowego. Najblizsze lata przyniosa od-
powiedz, na ile beda to dziatania pozoro-
wane, powodowane jedynie przejéciowa
moda inadzieja na powrét do poprzednich
modeli biznesowych, a na ile realne zmia-
ny w projektach wydawniczych. Decydu-
jacy gtos beda mieli czytelnicy i widzowie,
ktoérzy zaglosuja portfelami przy kioskach
ipilotami przed telewizorami. ¢

1 C.Alter, S. Haynes, J. Worland, 2019 Person of the Year. Greta

Thunberg. The Conscience, ,Time", 23/30.12.2019, s. 50-65.

M. Derwojedowa, Stowo roku 2019 wybrane przez Kapitu-

te: KLIMAT, www.slowanaczasie.uw.edu.pl/slowo-roku-

-2019-wybrane-przez-kapitule-klimat/.

The Collins Word of the Year 2019 Is..., www.collinsdictionary.

com/woty.

Word of the Year 2019, www.languages.oup.com/word-of-

-the-year/2019/.

Cambridge Dictionary’s Word of the Year 2019, www.dictiona-

ryblog.cambridge.org/2019/11/04/cambridge-dictionarys-

-word-of-the-year-2019/.

AV. Klein, Dictionary.com’s Word Of The Year For 2019 Is...,

www.dictionary.com/e/word-of-the-year/.

D. Carrington, Why the Guardian is putting global CO2 levels

in the weather forecast, www.theguardian.com/environ-

ment/2019/apr/05/why-the-guardian-is-putting-global-

co2-levels-in-the-weather-forecast

D. Carrington, Why the Guardian is changing the language it

uses about the environment, www.theguardian.com/environ-

ment/2019/may/17/why-the-guardian-is-changing-the-

language-it-uses-about-the-environment

L. Hickman, Exclusive: BBC issues internal guidance on how to

report climate change, www.carbonbrief.org/exclusive-bbc-

issues-internal-guidance-on-how-to-report-climate-change

BBC climate change interview breached broadcasting stan-

dards, www.bbc.com/news/entertainment-arts-43699607

1 J. Waterson, Guardian to ban advertising from fossil fuel firms,
www.theguardian.com/media/2020/jan/29/guardian-to-
ban-advertising-from-fossil-fuel-firms-climate-crisis

12 The Values of Vogue, ,Vogue”, 2020, nr 1,'s. 10.

~

©

IS

o

~

©

©

5

PRZEGLAD UNIWERSYTECKI nr 1-3 /2020



	Pusta strona
	Pusta strona

