Grazyna Osika

BUNT JAKO CZYNNIK ROWNOWAGI SPOLECZNEJ]

TINA — akronim angielskiego wy¢ania —there is no alternative ralezy obecnie do
jednego z najbardziej skompromitowanych sloganéuwatoeh 30 lat. Jego autorstwo
przypisuje st Margaret Thatcher, dla ktorej wraz z Ronaldem Ream oznaczat on prast
recep¢ na usprawnienie dziatania gospodadwiatowej. ,Trzeba uwolni inicjatywe,
zlikwidowa® paistwo opiekucze, otworzy granice dla handlu, sprywatyzowgospodark,
zderegulowa rynki, obnty¢ podatki, a w razie powstawania napr odwota sig do polityki
sity.”'TINA byla odzwierciedleniem nieformalnej ideologiaczacej w sobie elementy
neoliberalne z neokonserwatyzmem, ktére na diugonatowaty sposob n¥jenia o polityce
i gospodarce $swiatowej. Niestety, niezawodne prawa rynku stal stawodne,
zglobalizowany system gospodarczy zostat zachwrgniem USA, wskutek czego pomoc
panstwa okazata si konieczna dla stabilizowania systemu bankowegogdk4inarodowe
korporacje zmuszone zostaty do pokonywania pomeh kryzyséw, w efekcie ktérych jedne
upadaty, inne Zapoddano cyklom restrukturyzacyjnym. Wawrzyniec $myaski w swoim
artykule Nowy niefadtak diagnozuje obegnsytuacg: ,porzdek swiatowy s¢ chwieje,
globalna gospodarka wyleciata z szyn, aslielom koiczz sie efektowne teorie i
sprawdzone recepty” W swojej ocenie powotuje sina pogidy Nassima Nicholasa Taleba,
dowodzcego, ze za obecny kryzysasodpowiedzialni ekonons¢i wadliwie prognozujcy
ryzyko pojawiania s zagraen destabilizujcych system ekonomiczny oraz wypracowane
przez nich modele ekonometryczne zapice wptyw przypadku. Podobrrole w polityce
odgrywaj ,ztudnie proste teorietakie jak ,zderzenie cywilizacji” Huntingtona, ghiec
historii” Francisa Fukuyamy czy ,pgda demokracji” Sharansky’ego. Okazate, g ,swiat
jest nieporownanie bardziej Ziony, bardziej zintegrowany a przede wszystkim lbajrdz
nieprzewidywalny.* Wydaje s¢, ze jest to czas pokory wobec jakichkolwiek prostych
jednoznacznych recept, jest to zakwidoczne w tonie jaki przyjmajdziennikarze czy
eksperci komentygg obecn sytuacg, badz prognozowaniu przyszéé. Mozna powiedzié, ze
w pewnym sensie wspoétczesne, zglobalizowane spatsteo stato s ofiarg
jednomyéinosci. W psychologii spotecznej sytuacja taka jesteflana mianem syndromu
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zbiorowego mylenia i jedm z metod przezwyerania go jest budowanie alternatyw
dziatania. Bezpiecznie realizowana TINA powinna dréevop anty- TINE*, spoleczastwo
powinno mi€ swoich buntownikéw, kwestiomgych, kady oczywisty sd na temat
rzeczywistdci, taki rodzaj negatywnej burzy mozgéw, uitiiajacy utrzymanie poziomu
funkcjonowania spotecastwa na optymalnym poziomie.

W takim sensie mma mowe o buncie jako czynniku réwnowagi spotecznej. Jako
alternatywa ma stanowi przeciwwag dla gtéwnych nurtéw, genergych zestaw
oczywistych zalgen na temat rzeczywistoi spotecznej, tagode tez jednostronngd
rozpoznania sytuacji i podejmowanych form dziatadest to gidwne zatenie niniejszych
rozwazan.

Jak wid& bunt jest tu jest rozumiany ,stabo”, jako realigacpostawy
nonkonformistycznej, dmaca zrodiem koncepcji alternatywnych dwmainstreamu Jest to
nawigzanie do sposobu w jaki definiuje bunt Roger K. tder Bunt to rodzaj
przystosowania, ktory...] wyprowadza ludzi na zewyirz otaczagcej struktury spotecznej,
aby tworzyli wizje i probowali realizowastrukture nowy, to znaczy zupetnie przeksztalgon
Zaktada to wyobcowanie z pagaych wzorcow, ktére uznawang ®a czysto arbitralne.
[..]"°

Analiza buntu jako rownowagi spotecznej immoprzebiega dwutorowo, mana bunt
rozumie jako czynnik innowacyjny, katalizagy zmiany spoteczne, (tak to zagadnienie jest
rozpoznawane przez Piotra Sztorgbézy przez cytowanego wczeej R. K. Merona), albo,
jak sugeruje Jean Baudrillard, bunt wyragtgj z okrdlonej rzeczywistéci jest formy
uprawomocnienia jej, bo jako forma reakcji na rz@astos¢ jest przez ni ksztattowany.

R. K. Merton zalicza bunt do anomii, czyli zatama strukturze spotecznejaiz
kulturowej kedacych efektem istnienia silnychigzbieenasci pomedzy normami i celamil...],

a spotecznie ustrukturyzowanymi Atwosciami dziatania cztonkéw grupy zgodnie z tymi
normami.”® Zdaniem R. K. Mertona mma méwé o dwoch rodzajach anomii, zwyklej,
skutkupca niepokojem i poczuciem oderwania od grupy iepstwigzanej z degeneracj

mozliwoscig rozpadu systemu wald. Bezpadrednim skutkiem anomii jesa zachowania

* Przyktady takich alternatywnych poééprezentuje Jacekakowski w swoim zbiorze wywiaddnty. TINA.
Rozmowy o lepszyswicie, myleniu i zyciu, przeprowadzone z czotowymi wspotczesnymi intelakstami. W
recenzji do tej pozycji meemy przeczytd ,rozmowy otwieraj przed czytelnikiem nieoczekiwane bogactwo
alternatywnych wizjfwiata , ukazuj btedy i niebezpieczstwa jakie niesie TINA"W takim sensie zbiér ten byt
inspiracp dla autorki do prezentowanego tu rozumienia bjaka czynnika réwnowagi spotecznej.
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bedace odchyleniami od spotecznych norm, czyli dewiagepunktu widzenia niniejszych
rozwaan istotna wydaje gi uwaga R. K. Mertona dotygza funkcjonalnéci spotecznej
zachowa dewiacyjnych, nie wszystkie [...] odchylenia od pagpcych w grupie norm mugz
by¢ dysfunkcjonalne, dla podstawowych wacioi przystosowania grupy.[...]Pewien
(niewiadomy) stopie odchylenia od aktualnie istnigjych norm jest prawdopodobnie
funkcjonalny dla podstawowych celéw wszelkich gdgkis stopie: ,<<innowacji>> moze
sie na przyktad przyczyniado ksztattowania nowych wzordw instytucjonalnyardziej ng
stare wzory przystosowane do realizacji podstawbwgeléw grupy.®Za zachowania
dewiacyjna ména uzna:

= Nonkonformizm - dewiacja pryncypialna — ma charakpeibliczny —

odrzucenie norm — pozytywne,
» Zachowanie aberracyjne — dewiacja doia- prywatne — akceptacja norm, ale
chwilowe odsgpstwo — negatywne.

Te dwa rodzaje dewiacji inicjgj zdaniem P. Sztompki dwa typy morfogenezy
normatywne]:° Omijanie norm oraz innowacje normatywne, w zadéci od czstdci i
masowdci oraz stopnia zinstytucjonalizowania przez omgamorm dochodzi do stopniowe;j
erozji istniepcych norm. R. Merton wytdia r@ne rodzaje zinstytucjonalizowanych form
omijania norm tj. erozja norm, substytucja norm, érop przeciwko normom.
Zinstytucjonalizowane omijanie norm jest sposobermweryfikacje norm, ktore nie przysiaj
do rzeczywistéci spotecznej. Natomiast innowacyjna morfogeneza akumulacja
innowacyjnéci — jest to ,poddanie stuszém obowizywania” nornt'. Odrzucenie to ma
charakter publiczny i otwarty, pogiek tego procesu R. K. Merton nazywa buntgBunt
[...], dotyczy autentycznej przemiany waddo kiedy to bezpwoednie lub zaspcze
doswiadczenie frustracji prowadzi do calkowitego odmemia wartgci uprzednio
cenionych.* W takim sensie o buncie memy moéwé jako o epizodzie inicjowanym
kreatywndcia lub odwag tamania tradycji. Na potencjat tkaay w buncie zwraca uwad.
Sztompka cytyjc Loomisow sposoby nonkonformistycznej adaptacji [... Sw
rzeczywistéci niemodalnymi alternatywami, ktérymi postugujersiniejszéc, a ktére mog z
czasem zgy miejsce adaptacji konformistycznych; izihwe ze stanie gito w takim stopniu,

ze dla wekszej liczby cztonkdw populacji stasie one funkcjonalnie lepszeznaktualnie
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stosowane wzory zachowani&Bunt zatem jest rozumiany jako warunek i jednénize
jeden z etapdéw dyfuzji innowacji, bunt inicjuje amg, kolejne etapy to filtrowanie, dyfuzja i
uprawomocnienie?

J. Baudrillard kategogianomii postrzega nieco inaczej, jego analigyosadzone w
bardzo konkretnym konté&ie, odnosz sic do spoteczéstwa konsumpcyjnegogbzie o tym
jeszcze mowa w dalszej@zi rozwaan, w tym miejscu chodzi raczej o uchwycenie istoty
anomii rozpatrywanych z jego punktu widzenia. &u@illard odnosi s do zjawiska
subkultur, i wskazuje na tae podstawowym deklarowanym przez subkultury celest |

,Sprzeciw wobec zasadgktywndci rzgdzcej spoteczéstwem™

niezalenie od sposobu w
jaki ten sprzeciw jest manifestowany. Pytanie, &tétawia dotyczy tego, czy sprzeciw ten
faktycznie jest alternatyywdla norm i struktur spotecéstwa wobec, ktérych subkultury te si
buntup. ,,Czy nie g one jedynie odwréconym i dopetaiaym obrazem tych procesow? Czy
stanowiz w sensigcistym <<antyspoteczestwo>> zdolne w ostateczsw obali¢ istniegcy
porzgdek spoteczny, czygsjedynie jego dekadengk odrcslg, [...]Jkolejng jego
metamorfoz.” ®Jak pisze dalejas, przedstawicielami pewnego marginesu, ktérzy jedyni
uwydatniaj pewne cechy spoteadwa, w ktorynzyjq”. *Jest to rodzaj pozornej, formalnej
anomii, w ktérej zachowuje ¢idominupce strukturalne cechy spoteéséwva. Celem
formutowanych kontrdyskurséw nie jest dokonanie cmmvistej zmiany, $ one
immanentnym elementem spoteagiva, z ktérego wyrastaj ,Tak jak spoteczsstwo
sredniowiecza znajdowato oparcie dla swojej rownoiwagrazem w Bogu i w Diable, tak
ma charakteru innowacyjnego - jest swoistym ,utegabm”, norm i struktur
wprowadzajcym stan rownowagi, dgki ktbremu rzeczywist@& spoteczna staje sbardziej
zngéna. | o ile bunt w podégiu R.K. Mertona czy P. Sztompki mua postrzega
konstruktywnie, jako katalizator zmian usprawasigch funkcjonowanie spoteczgtwa, w
optyce J. Baudrillarda stajegskonserwatorem”, utrwala stan opresii.

W potocznej swiadomaci najbardziej oczywistym gslem opisujcym stan

spoteczéstwa jest stwierdzenieze zyjemy w spoteczéstwie konsumpcyjnym, w takim
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sensie mzemy mowi, ze jest to TINA®naszych czaséw. Jest to widoczne w skrupuiairo
jaka sledzone g spadki lpdz wzrosty konsumpciji, jako wskaiki stanu gospodarki, poziomu
satysfakcji spoteczstwa, przejawiace s¢ na przyktad uczestnictwem w wyborach czy
sympaty okazywam w rankingach politykom. Konsumpcja jest takwskanikiem stanu
kultury?itp. Skoro pojcie spoteczéstwo konsumpcji definiuje wspoéiczesne spolasreo
warto zagibi¢ sie nieco w jego istet Zdaniem J. Baudrillardakpnsumpcja jest mitem.
Oznacza toze jest ona wypowiedavspotczesnego spotedztva o sobie samyneziykiem, w
jakim méwi o sobie samym i jaking sie sop porozumiewa. [...] w pewnym sensie jaegdyn
obiektywiy rzeczywistécig konsumpcji jest idea konsumpcji, refleksyjna ikdysywna
konfiguracja, ktéra powtarzana niestrudzenie zaréww jpzyku codziennym, jak i dyskursie

intelektualnym, nabrata mocy kategorii zdroworaiieowej.**

Mozna zatem powiedzie ze
spoteczéstwo jest konsumpcyjne, Feli konsumpcja, czynrié doskonale znana wkszaci
rodzajéw spoteczestw, zawtadgta wszelkimi przejawamizycia spotecznego. Tomasz
Szlendak w swoim opracowaniu gieniwe maskotki, rekiny na smyczy. W co kultura
konsumpcyjna zamienita kobiety iedozyzn, okresla cechy typowe dla spoteamtwa
konsumpciji, nalig do nich:

1. Praktyki i wartdci spoteczne, tesamdci i aspiracje & definiowane przez
konsumpg, ,[...Jwszystko, co dzisiaj robimy, jest nie tylko zomigowane wokot
konsumpcji, ale te z tej konsumpcji wynika®®Dotyczy to take relacii
miedzyludzkich i stosunku do informadéfiReguty konsumpcji sprzenoszone na
inne dziedzinyzycia, Zygmund Bauman zwraca uwaga to, ze jednostki
spoteczéstwa konsumpcyjnego cokolwiek rgbrawsze zachowyijsic jak ,na
zakupach” , ,[...] jezyk <<polityki zZycia>> jest oparty na pragmatyce
<<zakupow>>. W politykag zycia wpisany jest tzw. ,syndrom konsumpcyjny”
sterupcy postrzeganiem i waroiowaniem ,wszystkich elementéw przestrzeni
spotecznej.**

2. Spoteczéstwo konsumpcji jest ksztattowane przez rynek iHogysku. Zdaniem

Z. Baumana —spoteczn@¢ konsumpcyjna jest spoteczoiy rynkow;: wszyscy

19 pogcie TINA w dalszej cgici rozwazan bedzie odnoszone dadéw na temat rzeczywista uznawanych w
potocznym myleniu za oczywiste.

20 Czy spoteczéstwo konsumuje dobra kulturowe?
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znajdujemy s na ryku, réwnoczmie jako nabywcy i jako towar’® Doskp do
konsumpcji jest silnie zwranych z takimi wymiarami jak pieggdz czy gust
celowo ksztattowany przez rynek, media czy reklaifypowe dla spotecastwa
konsumpciji jest take kreowanienowych srodkow konsumpcjitj. miejsc ydz
struktur stiacych konsumpciji, tzw., swigtynie konsumpcji®®, w ktérych
wszystkie elementy araacyjne stia spotgowaniu dziata nabywczych.

. Spoteczéastwo konsumpcji jest impersonalne, jednostki anonimowymi
obiektami dziatd marketingowych, ktore przestaty skupiasic na realizacji
ludzkich potrzeb. Zadaniem marketingu statokseowanie potrzeb, stymulowanie
pragnié i wyzwalanie zachcianek, szczegodlnie te ostatrkazaty s¢ bardzo
skuteczne, bowiem o ile potrzeby i pragnienia gnagstd& zaspokojone, to
zachcianka wyzwala do kaca zasad przyjemnéci z wszelkich ogranicze
eliminugc i usuwagc ostatnie przeszkody zwane 2z <<zasagd
rzeczywistéci>>.” %’

. W spoteczéstwie konsumpcji woln& jednostki jest identyfikowana z prywatnym
wyborem i stylemzycia, w takim sensie woldé przestaje mi& znaczenie
publiczne, tak jak np. woldé wyboru swojego reprezentanta politycznego.
Konsumpcja nie ma sky¢ budowaniu lepszego spotedzewna, ale jest po tagby

zwigksza: poczucie komfortu i przynasprzyjemndgé.?®

Jedry z form buntu przeciwko normom i strukturze spo&stwa konsumpciji, jego

any-TINA, jest tzw. prowokacja kulturowacylture jamming),temu zjawisku zostanie

poswiecona dalsza €&¢ niniejszych rozwzan. Jamming jako rodzaj anomii spotecistwa

konsumpcyjnego nmama rozpatrywa jako element réwnowacy dla wszelkich

ekstremalnych form konsumeryzmu, do jakich T. Sa#dni Krzysztof Pietrowicz zalicza np.

hipermarketyzaejturyzmu, religii czy marketing dziegiy. > Wobec wczéniej zarysowanych

mozliwosci czytania buntu jako czynnika rownowagi spote¢zrestanie podfa préba

interpretacji zjawiska prowokacji kulturowej zaréavjako czynnika innowacyjnego, zgodnie

z zaloeniami R.K. Merona, jak i z punktu widzenia J. Ballatda, jako immanentnego

% 7. BaumanTazsamd¢. Rozmowy z Benedetto Vecchimzet. J. taszcz, Géaka 2007, s. 85.

% Jest to pajcie wprowadzone przez Georga Ritzera, patrz: GeRiMagicznywiat konsumpcji, przet. L.
Stawowy, Warszawa 1999, s. 23 — 48.
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elementu spotecastwa konsumpcji. Analiza ta zostanie poprzedzonatkkn opisem
historii tego ruchu oraz charakteryssyiktoty podejmowanych przez jego cztonkéw dzata

Culture jammingna gzyk polski ttumaczy si jako prowokacja kulturowaalbo
zagtuszanie kultury. Jest to nawizanie do semiotycznej ,partyzantki” propagowanejegr
Umberto Eco, ktérej zakeniem jest otwarta interpretacja wszelkich przékakulturowych
umazliwiajaca odbiorcy kontrgl odbieranych znacae Celem alture jammingsa dziatania
oparte na walce z konsumeryzmem oraz zwrOcenie iuwag zagraenia pltyrce z
komercjalizacjizycia®™. Kally Lasn, guru prowokacji kulturowej, w swojejacyCulture Jam
tak formutuje zadania stgje przed ruchem;obalenie struktur wiladzy i wprowadzenie
zasadniczych poprawek do stylu w jakineddemy zy¢ w dwudziestym pierwszym
wieku.”*?Zmiana ta ma gidokona nie w efekcie dziata sitowych, ale przez modyfikagj
SposobOw tworzenia znacdzen przestrzeni spotecznej oraz budowanie nowegaajod
interakcji z mediami.

Culture jamming odwotujg sie do tradycji sytuacjonistéw, francuskiego ruchu
spoteczno - artystycznego, ktérego gtownym przedstalem byt Guy Debord, autor
Spoteczéstwa spektakluDla G. Deborda spektakl ,[...] jest rbwnoczénie rezultatem i
celem istnigjcego sposobu produkcji. Nie jest dopetnieniem sgdnswiata, jego
dekoracyjg oprawg, ale samym rdzeniem niereaficd realnego spoteczstwa. We
wszystkich swych poszczegdlnych formach — inforntalsj propagandzie, reklamie lub
bezpdredniej konsumpcji rozrywek — spektakl wyznacza imlggty model Zycia
spotecznego. Jest wszecholeafirmacy wyboru dokonanego juw produkcji, a zarazem
konsumpgj jego wytworéw.**Poniewa podstawow forma kontroli Spektakiujest mowd’,
bo to ona ksztaltuje sposéb percepcji hastawionkaresumowanie, natg przechwytywa
ikony Spektaklui nadawa& im nowe opozycyjne znaczenie, G. Debord postugigiat
pojeciem detournemerit. Taka idea towarzyszyta grupie audiokalevej Negativelandz San
Francisco uznawanej za tworcow samegegaj,prowokacji kulturowej”. Nami Klein wNo
Logd*®przytacza wypowiet jednego z jej cztonkéw prezendgy istote strategii dziatania -

,ZI ecznie przerobiony billboard sklania paiiego do zastanowieniaesinad faktyczip

%0W dalszej czsci pojecia te keda uzywane zamiennie.
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strategiy korporacji”®” Chodzi o poprawienie, przeredagowanie, wzmocnjerigh
wydobycie z przekazobw obecnych w przestrzeni spokgjcznaczé podskornych, ktérych
celem jest ksztattowaniviadomdaci antykonsumenckiej. Cztonkaraulture jammingmoze
zost& kazdy, Kally Lasn tak opisuje ten ruchiu Zna globalna sié artystow, aktywistow,
obraricéw srodowiska, przedsbiorcow wiernych idei Zielonych, takich, ktérzy aaz co
naprawd chodzi w mediachzyjgcych na luzie odrodzonych lewicowcéw, rozrabiak@w z
szkét srednich, podegaczy z kampusow, wyrzutkbéw, niepoprawnych, podifmezofow,
ekofeministek. Nasze spektrum jest szerokie —lodrgfth umiarkowanych intelektualistow
do niestrongcych od przemocy skrajnych radykatéw, odchktych Bab, skandujcych
rymowane hasta na demonstracjach, po miejskichilaeurzgdzagcych na ulicach szalone
imprezy.*®ormy dziatania prowokacji kulturowep dardzo zrénicowane, za najbardziej
znacace uznaje si
» Graffiti — jako formg buntu przeciwko semiotyce miast@&raffiti writers
stosujpc bardzo zrénicowane techniki, tj. malowanie sprayem, wlepki,
szablony, skrecze wchodzenw dialog ze znakami formalnymi, oswajaj
miejsca niczyje w przestrzeni miejskiej, zaznagzawojp obecndci,
itp.>Obecnie za najbardziej znanego i zaaogamnego przedstawiciela tej
formy dziata uwaza sk Banksy ego, w Polsce The Krasnals, *ftp.
» Dzialania hakeréw, pozostawday na komercyjnych stronach swoje dopiski,
blokujacy spammami dogp do takich stron. ...
= Organizowanie rinego rodzaju happeningéw, np. antykonsumendkish
moby,itp.
= Stosowanie tzw. antyreklamy, najbardziej znanynyldedem jest wydawany
przez K. Lasna miesiznik Adbusterd, a take marketingu antymarketingu,
antytowaru, antykorporacji. W tym przypadku dziagaK. Lansa wpisuj Sie
w nurt reprezentowany przez N. Klein z@a@ny z dziataniami No Logo. Idea
propagowana przez K. Lasna opierarsa lansowaniu antyznakuBlackspot,

ktory jest doklejany zastanig na produktach dalz billboardach logo innegj

¥ Tanve, s. 299.

3 K. Lasn, Culture Jam: The Uncooling of America, wR. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci
infantylizuje dorostych i potyka obywateli, przét. Jankowska , Warszawa 2008, s. 428.

39 G. Osika, Graffiti — znaki miasta, Zeszyty NaukoRaitechnikiSlaskiej, Organizacja i Zasrlzanie, z. 43,
2008, s. 77 —90.

“0Warto podkréli¢, ze graffiti jest dziatalnécia karar prawnie.

“1 pogromcy reklam.



firmy, lub tez produkowane gprodukty z tym logo, prezentowane Salonie
etycznej modY, itp.
= Organizowanie akcji anykonsumenckich, takich jakzigd bez zakupéw”,

ROk bez zakupow”, reklamowanych hastem ,uczestnicgrzez

nieuczestniczenie”, czy ,tydzie na wolnych obrotach”, wykorzystgy

zatazenia wtoskiego ruch&low,itp.
Opisywane powsej dziatania maj charakter anomii, gs demonstrag) niezgody na
obowigzujgce normy oraz struktury spoteczne. Zgodnie z ptgyjw niniejszych
rozwazaniach definigj buntu, jako postawy nonkonformistycznej propagej odmienne
od mainstreamu wizje rzeczywistéci spotecznejculture jammingmozna uzna za forng
buntu. Jest buntem, ale jakim? Czy takim, jak delgaK. Lasn, ktory obali struktury witadzy
i wprowadzi zasadnicze poprawki do stylu, w jakiedZdemyzy¢ w dwudziestym pierwszym
wieku, kedacy elementem innowacyjnym? Czy raczej jest to biamtnalny, wpisujcy s w
logike i sposoby dziatania rzeczywistoprzeciwko, ktorej wyspuje. Niestety odpowiedhie
jest jednoznaczna.

Niewatpliwie maozna przypisé dzialaniom prowokacji kulturowej dua role jako
czynnika @éwiadamiajcego, aktywizujcego, wprowadzagego ranorodndé sposobow
percepcji, tamicego ,pewniki” przemycane w przekazach masowygRrowokacja
kulturowa oznacza otwast niezgo@ na to, by marketing, wykupyy nasz przestrze

publiczry, odebrat nam prawo glosu i statesinformacyjnym monopoligt’ *3

Szang dla
prowokacji kulturowej jest zwroceniu uwagi na sakt dokonywania zakupow, egto
podejmowany bezrefleksyjnie, albo przy ograniczorgestawie kryteribw decyzyjnych, tj.
cena, marka, moda, sterowanych przez wszelkiegeajodprzekazy o charakterze mniej
(brandplacemnt) lub bardziej marketingowym (reklpm@/azne te jest dwiadamianie
konsumentowi szerszego kontekstu podejmowanych zgegstotnych z punktu widzenia
spoteczéstwa, oraz wskazywanie faktae konsumpg mazna potraktowé jako przejaw
wolnosci - w pewnym sensie konsumenci mogrzep¢ rynek, albo stworzy bardziej
partnersk relacje z nim po przez zbiorowy nacisk kontrgdty] popyt, mowa o tzw.
konsumenckim bojkocie lub konsumenckim poparcilR.BBarber nazywa to obywatelskim

konsumeryzmem. Swoimi dziataniami podejmowanymi lvgzarze komunikacji spotecznej

“2B. R. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dziefintylizuje dorostych i potyka obywateli, przéf.
Jankowska , Warszawa 2008, s. 431.
“3N. Klein, No Logo, przel. H. Pustuta, Izabelin(2Qs. 298.



moze przyczynid sie do ksztattowaniaswiadomdaci odbioru przekazéw o charakterze
konsumpcyjnym.

Jednym z podstawowych zarzutow formutowanych praezciwnikdw prowokacji
kulturowej jest stosowanie dokiladnie takich samyobtod dziatania jak te, przeciwko,
ktérym skt buntup. Bo czy antylogo, nie stajeesiogo z okrélong tozsamdcia. ,,Problem
polega nie na tynte kontrmarketing nie dziata, ale na tyfm, jest taktylk wynaleziog przez
sam establishment marketingu. To marketerzy i aytogklam wymgili, jak kpi¢ z samych
siebie, zeby sprzedawa swoje towary. [...] Dywersja i prowokacja przyn@sz
zysk.*Estetyka i semantyka jammerséw statarsbwym nurtem w sposobie ksztattowania
przekazow konsumenckich. Bartosz Gtowacki w swoitykale Alternatywa na sprzeda-
kontrkultura i kultura alternatywna zbawieniem Zpégo kapitalizmu?opisuje szereg
przypadkow przegia haset czy dziataantykonsumenckich jako ngdzi marketingowych,
przytacza take stowa samego K. Lasha sprzedaje g nam bunt i wiele os6b kupgj to
mysli, ze takimi s¢ stanie, tymczasem tak nie jest, a zamiast anakcipujemy korporacyjnie
spreparowan ulegtai¢.” *°Zdaniem B.R. Barbera prowokacja kulturowa przegryweavet

wtedy, kiedy wygrywa.
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