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Prolegomena

Jednym z gléwnych aksjomatéw wspélczesnego litera-
turoznawstwa jest pojmowanie literatury jako praktyki
przynalezacej do ,dyskursywnego uniwersum kulturowej
rzeczywisto$ci™. Jesli wiec uznacé polski reportaz pisany
za gatunek literacki, a przy tym zwyczajowo lokowany
w sferze dziennikarskiej, nalezy zalozy¢, ze nie moze by¢
on rozpatrywany w oderwaniu od swego zasadniczego
kontekstu empirycznego, tj. ekosystemu mediéw ma-
sowych i pozostajacej pod ich wplywem komunikacji
spotecznej. Obranie podobnej perspektywy metodolog-
icznej uzasadnia probe zestawienia przeksztalcen tak
okreslonej scenerii medialnej z postepujacymi réwno-
legle fluktuacjami poetykalnymi pisarstwa reportazowe-
go w Polsce. Po 1989 roku zauwazalne staly sie bowiem
trzy tendencje w nurcie polskiego — przede wszystkim

1 R.Nycz Literatura nowoczesna: cztery dyskursy (tezy), ,Teksty Drugie”
2002 Nr 4, S. 45.
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ksigzkowego — reportazu literackiego, posrednio korelujgce z technologicz-
nymi i spoteczno-kulturowymi przemianami ery cyfryzacji.

Pierwszy z tych mechanizmdéw dotyczy rosnacej hybrydyzacji prozy re-
porterdw, coraz czesciej odznaczajacej sie kolazowym i agregacyjnym, tzn.
wieloskladnikowym i kumulatywnym uksztaltowaniem? Przejawia sie
to w scalaniu reportazu z wzorcami innych gatunkéw (casus nowszych ksiazek
Mariusza Szczygla, zwlaszcza zbioru Niema), a takze w kreowaniu opowiesci
na przecieciu rdéznych dziedzin artystycznej ekspresji (jak w reportersko-
-fotograficznym tomie Eli, Eli Wojciecha Tochmana i Grzegorza Welnickiego)
badz kanalow przekazu (czego ilustracja jest transmedialny projekt Miasto
Archipelag Filipa Springera). Bedace efektem wskazanych zabiegéw hybrydy
tradycyjnego reportazu drukowanego — rozproszone w formie i/lub metodzie
cyrkulacji — wspélgrajg ze standardami epoki komunikacyjnego przyspiesze-
nia, symultanicznosci i amorficzno$ci. Cechy te dostrzegl Jan van Dijk, piszac,
ze ,cyfryzacja i przetwarzanie cyfrowych zrodel przez urzadzenia multime-
dialne doprowadzily do fragmentaryzacji naszej kultury™.

Druga pochodng relacji polskiego reportazu z estetyka nowych mediéw
wydaje sie jego wzmozone upodmiotowienie, ktore stopniowo wykracza
poza konwencjonalne eksponowanie figury autora jako instancji uwierzy-
telniajacej swa obecnoscia opisywane fakty. Rosnie bowiem liczba reportazy
skupionych na osobistym swiecie przezy¢ tworcow i konkretnych epizodach
zich biografii*, czemu czesto towarzyszy ekspozycja prywatnego wizerunku
reporter6w w przestrzeni internetowych serwiséw spolecznosciowych. Wraz
zinnymi zdobyczami rewolucji cyfrowej portale te wykreowaly nows rzeczy-
wisto$¢ komunikacyjna, ktéra wedlug Malgorzaty Goralskiej ,zdecydowanie
sprzyja intensyfikacji emocjonalnych zachowan i wypowiedzi w dyskursie
publicznym”. Zblizone postawy obserwowane w branzy reporterskiej po-
$rednio lgczg sie zatem z dostrzezong przez Michata Drozdza personalizacja

2 Szerzej pisze o tym w artykule Projekt: ksigzka. O agregacyjnosci reportazu, ,Tekstualia” 2016
nr4,s.123-136.

3 J. van Dijk Spoteczne aspekty nowych mediow. Analiza spoteczeristwa sieci, przet |. Konieczny,
PWN, Warszawa 2010, s. 268.

4 Taki charakter majg np. nowsze ksigzki Wojciecha Jagielskiego (Trebacz z Tembisy. Droga do
Mandeli), Jacka Hugo-Badera (Skucha, Audyt), Mariusza Szczygta (Projekt: prawda, Nie ma), Ja-
rostawa Mikotajewskiego (Wielki przyptyw, Terremoto) czy Roberta Rienta (Swiadek).

5 M. Goéralska Zwrot afektywny a wspotczesne badania nad ksigzkg i czytelnikiem. Rekonesans ba-
dawczy, ,Przeglad Biblioteczny” 2018 z. 2, s. 223.



SZKICE KATARZYNA FRUKACZ MIEDZY EKONOMIA | AFEKTYWNOSCIA

komunikacji medialnej, ukierunkowanej obecnie na , otwarty dialog” i ,po-
czucie wiezi”s.

Dialogicznos¢ i wspdlnotowos$¢ wspdttworzg trzecig odstone postepu-
jacych w dobie cyfryzacji przemian polskiego reportazu literackiego. Obie
cechy wynikajg z adaptowania na jego gruncie reguly interaktywnosci,
okreslajacej 0gdt czynnosci podejmowanych przez uzytkownikow w stosun-
ku do zawartosci mediow’. Celem dalszych rozwazan jest proba uchwycenia
w sferze rodzimej prozy reportazowej przejawow tego typu zjawisk, w duzej
mierze warunkujgcych uprzednio wspomniang hybrydyzacje i personali-
zacje gatunku. Motywem profilujacym analize bedzie paradygmat kultury
uczestnictwa, czyli upowszechniony od przetomu lat 8o. i 9go. XX wieku?®
model wieloaspektowej partycypacji odbiorcéw w procesie kreacji, dyfuzji
i recepdji tresci kulturowych. Problematyzacji tego mechanizmu postuzy
kontekst tzw. ekonomii afektywnej, ujawniajacy ambiwalentne — bo jed-
noczes$nie komercyjne i emocjonalne — podloze aktywizacji wspdlczesnych
audytoriéw medialnych.

Reportaz interaktywny - wymiary dialogu

W ujeciu medioznawczym kategoria interakcji jest odnoszona do modelu
komunikacji masowej zintegrowanej z interpersonalna za sprawg realizacji
wzorcodw konwersacyjnych i konsultacyjnych. Zakladaja one obustronny
isynchroniczny dialog w kregu odbiorcow oraz miedzy odbiorcamiinadaw-
cami, a takze mozliwos$¢ aktywnego udziatu uzytkownikéw w procesie kre-
acji i kontroli przeplywu tresci®. Tak rozumiana interaktywno$¢ uchodzi za

6 M. Drozdz Konwergencja mediéw - tendencje, modele i konsekwencje, ,Studia Medioznawcze”
2008nNr3,s.97.

7 Zob. ).F. Jensen ‘Interactivity’ Tracking a New Concept in Media and Communication Studies,
»Nordicom Review” 1998 Vol. 19, No. 1, s.189.

8 Pierwszg faze badan nad kulturg uczestnictwa Aaron Delwiche i Jennifer Jacobs Henderson
datuja na lata 1985-1993, wigzac te cezure z odrzuceniem koncepcji pasywnych odbiorcow me-
diow pod wptywem rozwoju prekursorskich sieci internetowych oraz subkultury komputero-
wej i skupionego wokot niej przemystu. Zob. tychze Introduction: What is Participatory Culture?,
w: The Participatory Cultures Handbook, ed. by A. Delwiche, |. Jacobs Henderson, Routledge,
New York, NY-London 2013, s. 4-5.

9 Zob. np. M. Liders Converging Forms of Communication?, w: Ambivalence towards Convergen-
ce: Digitalization and Media Change, ed. by T. Storsul, D. Stuedahl, Nordicom, Géteborg 2007,
s.181-183; Y. Liu, L.J. Shrum What Is Interactivity and Is It Always Such a Good Thing? Implications
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ceche odrézniajgca nowe media od mediéw starych, ktére funkcjonowaly na
zasadzie alokugji, tj. scentralizowanej transmisji przekazow do rozproszonej
przestrzennie widowni®. Lev Manovich podkresla jednak, ze pojecia ,mediéw
interaktywnych” nie nalezy ograniczac¢ tylko do mediéw komputerowych,
jako ze mechanizm interakcji w wymiarze mentalnym wystepowal juz w po-
zacyfrowych tekstach kultury, wymagajacych od odbiorcy ,uzupelniania bra-
kujacych informacji, formutowania hipotez, przywolywania i identyfikacji”™.

W sferze literatury drukowanej obserwacje te potwierdzaja protohiper-
tekstowe praktyki pisarskie, wérdd ktérych wymienia sie XX-wieczne — cho¢
bywa ze i wczesniejsze (por. tworczosé Laurence’a Sterne’a) — eksperymen-
talne utwory Julio Cortazara (Graw klasy), Vladimira Nabokova (Blady ogieri),
Italo Calvino (Zamek krzyzujgcych sig losow) czy Milorada Pavicia (Stownik cha-
zarski). Nowatorstwo wskazanych publikacji wynikalo z ich szczegdlnej we-
wnetrznej architektoniki, pozwalajacej na lekture nielinearng i selektywna,
zalezng od indywidualnych predyspozycji recepcyjnych odbiorcy. Literatura
protohipertekstowa realizowala wiec dostrzezony przez Maryle Hopfinger
dyskursywny wariant interaktywnosci, zakladajacej ;wspétudzial uzytkow-
nika w kreowaniu znaczen, wzajemna otwarto$¢ przekazu i jego uzytkownika
na swoisty dialog, relacje zwrotne™.

Namiastke owej otwarto$ci odnajdziemy w uprzednio wspomnianych ga-
tunkowych i intermedialnych hybrydach reportazu, ktorych fragmentaryczna
budowa implikuje takiz odbidr, pozwalajac czytelnikowi swobodnie ksztalto-
wac wlasne doswiadczenia lekturowe. Niekiedy sklaniajg do tego bezposred-
nio reporterzy, uwypuklajac na poziomie metaliterackim elastyczna strukture
opowiesci. Takg postawe przyjal Jacek Hugo-Bader w Dziennikach kotymskich,
laczac tytutowe zapiski dziennikowe z kr6tkimi rozdziatami, w ktorych zawarl
rozmowy z mieszkaricami Kolymy. We wstepie utworu przekornie stwierdzit:
,Weale nie trzeba tej ksigzki czytaé od deski do deski. Zeby odby¢ ze mng cala
podrdz, wystarczy przeczytaé tylko Dziennik, zatem co drugi, trzeci rozdzial”™.

of Definition, Person, and Situation for the Influence of Interactivity on Advertising Effectiveness,
JJournal of Advertising” 2002 Vol. 31, No. 4, s. 54-55.

10 Zob. ). van Dijk Spoteczne aspekty nowych mediéw..., s. 21.

1 L.Manovich Jezyk nowych mediéw, przet. P. Cypryanski, WAIP, Warszawa 2006, s. 130. Za interak-
tywna w tym sensie badacz uznaje m.in. XX-wieczng sztuke nowoczesna operujacg technika
montazu filmowego i stylem poétabstrakcji oraz czerpigca z tradycji futuryzmu i dadaizmu.

)

M. Hopfinger Literatura i media. Po 1989 roku, Oficyna Naukowa, Warszawa 2010, s. 57.

3 ). Hugo-Bader Dzienniki kotymskie, Czarne, Wotowiec 2011, s. 10.
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Programowana w ten sposob metoda obcowania z przekazem drukowanym
zasadza sie na podobnym do estetyki hipertekstowej — lecz oczywiscie nie
w pelni analogicznym — trybie lektury przeskokowej, pozostawiajacej od-
biorcy dowolno$¢ w wyborze $ciezki recepcyjnej.

Interaktywnos¢ wynikajaca z fragmentaryzacji tekstu ulega wzmocnieniu
w sytuacji jego scalenia z innymi $rodkami wyrazu. Swiadczy o tym dyna-
mika odbioru reportazy multimedialnych, w ktérych — jak zauwaza Joanna
Szydlowska — ,poszczegdlne cztony materiatu skladajg sie w fakultatywng
calos¢ kazdorazowo inaczej konstruowang w spersonalizowanym procesie
percepcji”™. Owe cyfrowe narracje integrujgce warstwe tekstualng z graficzng
iaudiowizualng uchodzg obecnie za nowy gatunek dziennikarstwa interneto-
wego, majacy szanse zrewolucjonizowac techniki fabularyzacji wlasciwe dla
monomedialnych reportazy®™. Stanowig zarazem alternatywe wobec stan-
dardowych metod nawiazywania interakeji z czytelnikiem, realizowanych
w utworach reporterskich na poziomie jezykowym (np. za sprawg zwrotéw
adresatywnych lub inkluzywnych form gramatycznych) badz poprzez kre-
owanie wspoélnoty przezy¢é w wymiarze tematycznym (jak w ksigzce Zrdb
sobie raj Szczygla, ktdrej problematyka oscyluje wokol jednoczacej autora
i wirtualnego odbiorce postawy , czechofilstwa”

Dialog nadawczo-odbiorczy towarzyszacy lekturze reportazy stopniowo
przenika jednak z ptaszczyzny morfologicznej tekstu do jego spoteczno-kul-
turowego otoczenia. W zmediatyzowanej kulturze XXI wieku, konfigurowanej
przez $rodki masowego przekazu, miedzyludzkie interakcje — takze te z za-
kresu komunikacji literackiej — zachodza w duzej mierze w $rodowisku cyfro-
wym. W przypadku reportazu widocznym ich przejawem sg wspomniane juz
polprywatne konta spotecznosciowe reporteréw, bedace platforma podtrzy-
mywania kontaktu z czytelnikami i kregiem 0sdb z bezposredniego otoczenia
autoréw. Osobny wariant interaktywnosci tworzg fanpage’e ksigzek i projek-
tow reporterskich, przybierajace posta¢ publicznego forum wymiany mysli
i spostrzezen uzytkownikéw na tematy powigzane z trescig danego utworu.
Jako przyklady mogg tu postuzy¢ facebookowe profile dedykowane zbiorom

14 ). Szydtowska Polski reportazXXIw. wobec tradycji gatunku iwyzwan komunikacyjnych wspétczes-
nosci, w: Prasa w dobie nowych mediow, red. R. Rozbicka, A. Staniszewski, Wydawnictwo UWM,
Olsztyn 2014, s. 252.

15 Zob. K. Batuk Nowe formy gatunkow dziennikarskich w sieci. Przyktad projektow ,The New York
Times”, w: Dziennikarstwo i Media 5. Media zmieniajgcego sig¢ swiata, red. |. Borkowski, Wydaw-
nictwo UWr, Wroctaw 2014, s. 93-94.

107



108

teksty DRUGIE 2019/6 REPORTAZ PONOWOCZESNY

tekstow Filipa Springera Wanna z kolumnadg. Reportaze o polskiej przestrzeni
(2013) i Miasto Archipelag. Polska mniejszych miast (2016). Jeszcze kilka lat po
ukazaniu sie obu publikacji strony te angazowaly internautéw do dyskusji
nad — kolejno — architektonicznymi absurdami przestrzeni miejskiej w Pol-
sce oraz aktualng sytuacjg niegdysiejszych miast wojewddzkich.

Casus drugiej z wymienionych ksigzek Springera — wydanej w ramach
transmedialnej opowiesci o stolicach wojewddztw zlikwidowanych po re-
formie administracyjnej z konca lat 9o. — stanowi w kontekscie polskiego re-
portazu jak dotad najpelniejsza realizacje idei odbiorcy wspétuczestniczacego
w procesie tworczym. W powstanie uniwersum Miasta Archipelagu” zostali
bowiem czynnie wlgczeni internauci skupieni wokoél wirtualnego magazynu
spolecznosciowego™ oraz uzytkownicy portalu Facebook. Aktywizacja tych
ostatnich stanowila programowe zalozenie calej inicjatywy, o czym juz na
wstepie jej realizacji wspomnial Springer: ,Naszym zamiarem jest angazo-
wanie poprzez Facebooka do wskazywania watkow, tematéw, bohaterow
czy probleméw, ktére w ramach projektu i budowania reporterskiej narracji
powinienem zglebic¢. Poprzez zapytania i apele publikowane na Facebooku
gromadzimy wiedze™™.

W stwierdzeniu autora Miasta Archipelagu pobrzmiewa nawigzanie do idei
zbiorowej inteligencji Pierre’a Lévy'ego®, ktdra Henry Jenkins zaadapto-
wat do opisu codziennych interakcji miedzy sumujacymi swoj intelektualny
potencjal konsumentami tresci medialnych®. Jenkins dowodzi, ze wskutek

16  Zob. https://www.facebook.com/wannazkolumnada/; https://www.facebook.com/MiastoAr-
chipelag/ (27.06.2019).

17 Pojecie uniwersum wynika z konstytutywnej dla opowiadania transmedialnego strategii pro-
gresywnego rozwijania narracji w wielu kanatach przekazu (zob. K. Kopecka-Piech Leksykon
konwergencji mediéw, Universitas, Krakdw 2015, s. 40-41). W przypadku Miasta Archipelagu za-
warto$¢ tytutowej ksigzki dopetniaty tre$ci zamieszczane na oficjalnej (obecnie zlikwidowa-
nej) stronie internetowej potaczonej z blogiem i na portalach spotecznosciowych, a takze ma-
teriaty upubliczniane przez partneréw przedsiewziecia oraz blogeréw, dziennikarzy i lokalnych
aktywistow z tytutowego ,archipelagu” dawnych miast wojewddzkich.

18 Zob. https://flipboard.com/@miastoarchi6sfm/miasto-archipelag---magazyn-nmomteouy
(27.06.2019).

19 F.SpringerArchipelag miast, ,Press” 2015 nr 6, s. 32.

20 Zob. P. Lévy Collective Intelligence: Mankind's Emerging World in Cyberspace, transl. R. Bononno,
Perseus Books, Cambridge, MA 1997.

21 Zob. H.Jenkins Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przet. M. Bernatowicz,
M. Filiciak, WAIiP, Warszawa 2007, s. 10.
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rewolugji cyfrowej stali sie oni zrodlem alternatywnej wladzy symboliczne;j
stymulujacej proces konwergencji mediéw, czyli wielowymiarowego upo-
dabniania sie urzadzen, technologii, rynkéw i innych fenomendéw komuni-
kacyjnych®.Z przywolang opinia wspdlgra stanowisko Katarzyny Kopeckiej-
-Piech, ktdra za przejaw konwergowania uznaje hybrydyzacje dwoch typow
uczestnictwa w praktykach medialnych: nadawania (produkeji) i odbioru
(konsumpcji)®. Miasto Archipelag wpisuje sie w 6w kreacyjny wymiar inte-
raktywnosci modelowo, gdyz w ramach projektu internautéw angazowano
zardwno w charakterze wspotautorow tytutowego reportazu, jakijego przy-
szlych czytelnikéw.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze zjawisko wlgczania publicznosci w mecha-
nizmy wydawnicze wystapilo na gruncie polskiego reportazu niekoniecznie
w $cistym zwigzku z rozwojem mediéw cyfrowych. Swiadczg o tym organi-
zowane na przetomie XX i XXI wieku interaktywne plebiscyty ,Gazety Wy-
borczej”ibedace ich poklosiem antologie najlepszych — zdaniem glosujacych
czytelnikéw — tekstow reportazowych, opublikowanych w pismie w danym
roku®. Miejsce oficjalnych gremidw jurorskich zajeli tu docelowi odbiorcy
wyrdznionych utwordw, ktdrzy w ramach tak pomyslanej interakcji z wydaw-
cami gazety stali sie poniekad wspottworcami biezacego kanonu gatunku.
Idea tego typu plebiscytdw nie jest oczywiscie nowatorska z punktu widzenia
obecnych praktyk wizerunkowych wlascicieli mediéw. Pozwala jednak uwy-
pukli¢ proces zatarcia granic miedzy nadawcami i odbiorcami, a konkretnie
nastepujace w efekcie zrownanie profesjonalistow i amatoréw?. Fenomen
6w posrednio uwidocznit sie w hierarchizujacych dzialaniach czytelnikéw,
ktorzy glosowali we wspomnianych konkursach ,Wyborczej”. Mozna go od-
nie$¢ takze do poswieconych reportazowi serwisdéw internetowych i blogdw

22 Zob.tamze,s.9.

23 K. Kopecka-Piech Nowe media z perspektywy konwergencji. Wzajemne determinacje struktury,
tresciitypow uczestnictwa, w: Nowe media i komunikowanie wizualne, red. P. Francuz, S. Jedrze-
jewski, Wydawnictwo KUL, Lublin 2010, s. 26.

24 Zob. To nie mdj pies, ale moje t6zko. Reportaze roku 1997, red. B. Dudko, ). Kozbiel, Proszynski
iS-ka, Warszawa 1998; Anna zgabinetu bajek. Reportaze roku, red. B. Dudko, K. Weber, PIW, War-
szawa 1999; Nietykalni. Reportaze roku 1999, red. B. Dudko, Proszynski i S-ka, Warszawa 2000;
Zty dotyk. Reportaze roku 2000, red. B. Dudko, Proszynski i S-ka, Warszawa 2001.

25 Charles Leadbeater i Paul Miller pisza wrecz o rewolucji ,pro-am”, tj. o ksztattujgcym dzisiejsze
stosunki spoteczno-ekonomiczne fenomenie amatoréw, ktdrzy pracujg zgodnie ze standar-
dami profesjonalistow. Zob. tychze The Pro-Am Revolution: How Enthusiasts Are Changing Our
Economy and Society, Demos, London 2004.
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recenzenckich?, prowadzonych raczej z pozycji sympatykow gatunku niz
towarzyszacej mu instytucjonalnej krytyki.

Wskazane przyklady potwierdzaja opinie Marcina Rychlewskiego o zaist-
nieniu w kulturze konwergencji nowego typu odbiorcy, bedacego ,nie tylko
czytelnikiem, konsumentem, nabywca, ale réwniez aktywnym uczestnikiem
zycia literackiego?. Cechuje go emocjonalne zaangazowanie w procesy kre-
acjiirecepcji oraz zachodzace rownolegle interakcje: z autorami, wydawcami,
innymi czytelnikami. Narzedziem adekwatnym do opisu tego typu zachowan
wydaje sie spopularyzowane na gruncie humanistyki w latach 9o. XX wieku
pojecie zwrotu afektywnego, ktory ,ukazuje emocje i afekty jako centralne
kategorie badawcze w analizie dyskursywnej”?. Jak sie okazuje — rdwniez
w dyskursywnej analizie reportazu.

Reportaz afektywny - kregi zaangazowania

Pojecie emocji jako zinternalizowanych i spolecznie skonwencjonalizo-
wanych afektow, czyli — wedlug Briana Massumiego — przedrozumowych
intensywnosci pobudzajgcych dzialanie lub ekspresje?, odniosta do prozy
reportazowej Magdalena Horodecka. Piszgc o kodowaniu w tekscie standéw
emotywnych reportera ibohateréw oraz programowanej w ten sposéb relacji
z odbiorcg, sformulowala koncepcje , poetyki afektywnej” reportazu. Okresli-
tajajako,system srodkéw literackiego wyrazu uzytych do wyrazania afektow
i emocji™’, a zarazem wzmagajacych oddzialywanie na czytelnika. Refleksji
Horodeckiej przyswieca bowiem zalozenie, ze implicytne lub eksplicytne
ujawnianie przezy¢ autorskich w typowym dla reportazu opisie doswiadczen
granicznych spotyka sie z emotywnym rezonansem odbiorcy, ktdry nie po-
zostaje obojetny wobec subiektywnosci podmiotu méwigcego™.

26 Zob. np. http://wokolfaktu.pl/; https://czytamrecenzuje.pl/ (27.06.2019).

27 M. Rychlewski Ksigzka jako towar. Ksigzka jako znak. Studia z socjologii literatury, Wydawnictwo
Naukowe Katedra, Gdansk 2013, s. 183.

28 M. Glosowitz Zwrot afektywny, ,Opcje” 2013 nr 2, s. 24.
29 Zob. B. Massumi Autonomia afektu, przet. A. Lipszyc, ,Teksty Drugie” 2013 nr 6, s. 112-135.

30 M. Horodecka Afekty i emocje w reportazu literackim. Perspektywa genologiczna i antropolo-
giczna, w: Kultura afektu — afekty w kulturze. Humanistyka po zwrocie afektywnym, red. R. Nycz,
A. tebkowska, A. Dauksza, Wydawnictwo IBL PAN, Warszawa 2015, s. 419.

31 Zob.tamze,s. 427-429.
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Przytoczone obserwacje koresponduja z zaznaczona na wstepie perso-
nalizacjg polskich utworéw reportazowych, w tym ujeciu bedacg zrédtem
emocjonalnie i afektywnie stymulowanych interakcji z czytelnikiem. Jesli
ponadto przyja¢ opinie Horodeckiej, ze poetyke emocji i afektéw poteguje
integracja tekstu z innymi $rodkami wyrazu®, na podobnej zasadzie mozna
rozpatrywac takze juz przywolane hybrydy intermedialne — np. publikacje
plynnie laczace narracje tekstualng i fotograficzng. Dochodzi do tego m.in.
w obrazujgcej konflikt syryjski Surze Rafala Grzeni i Macieja Moskwy (2016)
oraz w ksigzce 11.41 Michala Buczaka i Filipa Springera (2016), ukazujacej
skutki trzesienia ziemiw ormianiskim Spitaku. Medialna synergia oddziatuje
na czytelnika rdwnie silnie co tematyka obu zbiorow, wspodlgrajaca z opinig
Horodeckiej, ze reportaz — skupiony na opisie wojen, kataklizmdw i ludzkich
dramatéw — jest,gatunkiem pracujacym na negatywnych emocjach™.

Tak pojmowana afektywna lub emotywna interaktywnos¢ wynika wiec
z tresci i formy utworéw. Odrebng kwestig jest natomiast wywolywanie
afektow i emocji poprzez spoleczne interakcje, ktore ogniskuja sie wokot
reportazu jako polskiego fenomenu kulturowego. Istotnym punktem od-
niesienia sg tu kultury fanowskie i podejmowane w ich obrebie emocjo-
nalne inwestycje w przedmiot admiracji. Tego typu wiezi bywajg okreslane
mianem wrazliwosci lub przestrzeni afektywnej*, postrzeganej takze jako
proces konstruowania spolecznej tozsamosci fanéw na kanwie emocji®.
Kluczowe dla omawianej tendencji zaangazowanie cechuje np. sympatykow
reportazu zakladajacych profile spolecznosciowe swoim ulubionym repor-
terom®. Zrzeszanie sie uzytkownikéw podobnych stron stanowi przejaw
»usieciowienia” relacji spotecznych, wzmacnianych i rekonfigurowanych

32 Zob.tamze,s. 423.
33 Tamze,s. 421.

34 Zob. L. Grossberg Is there a Fan in the House?: The Affective Sensibility of Fandom, w: The Ado-
ring Audience: Fan Culture and Popular Media, ed. by L.A. Lewis, Routledge, London—New York,
NY 1992, s. 50-65; M. Hills Virtually Out There: Strategies, Tactics and Affective Spaces in On-line
Fandom, w: Technospaces: Inside the New Media, ed. by S.R. Munt, Continuum, London—New
York, NY 2001, s. 147-160.

35 Zob. N. Lamerichs Express Yourself: An Affective Analysis of Game Cosplayers, w: Game Love: Es-
says on Play and Affection, ed. by . Enevold, E. MacCallum-Stewart, McFarland & Company,
Jefferson, NC 2015, s.103-105.

36 Zob.np. https://www.facebook.com/Wojciech-Jagielski-112787332130594/; https://www.face-
book.com/Jacek-Hugo-Bader-189302941100053/ (27.06.2019).
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przez samoorganizujace sie wspdlnoty internautéw?. Afektywne podloze
»sieci” uzewnetrznia sie w postaci ich wspdlnych emocji, narostych wokét
pokrewnych zainteresowan, celéw, wartosci. Pod takim katem mozna spoj-
rzeé¢ na wirtualny magazyn i inne media spolecznosciowe Miasta Archipelagu,
ktdre poprzez odwolanie do kolektywnego poczucia lokalnego patriotyzmu
integrowatly gtéwnie odbiorcéw pochodzacych z miast opisanych w tytuto-
wym reportazu projektu.

Wspomniana ksigzka Springera unaocznia fenomen interakeji uformo-
wanych na gruncie afektywnym/emotywnym takze dlatego, ze powstawata
niejako na oczach przyszlych czytelnikow. Dzieki sledzeniu w internecie ko-
lejnych etapow realizacji przedsiewziecia zyskiwali oni wrazenie duchowej
tacznosci nie tylko z innymi obserwatorami, lecz takze z reporterem. Zblizony
mechanizm ilustrujg cykle relacji Jacka Hugo-Badera z portalu Wyborcza.pl,
publikowanych w trakcie wedréwek autora po Kotymie i Azji Srodkowej,
a zatem i na biezgco wspolprzezywanych przez internautéw®. Interaktyw-
nos¢ projektu Springera i podrézniczych serii Hugo-Badera wynikala wiec
w duzej mierze z emocjonalnego ,zanurzenia sie” odbiorcéw w narracyjne
uniwersum opowiesci. Jej aktywna recepcja w sferze wirtualnej stanowita
namiastke realnego uczestnictwa w opisywanych zdarzeniach.

Tego typu immersja wspolgra z dzisiejszymi oczekiwaniami odbiorczy-
mi, ktére Magdalena Lachman tlumaczy checig ,namacalnego kontaktu
z pisarska materig’® i egzemplifikuje przejawami wprowadzania literatu-
ry w przestrzen codziennych zyciowych czynnosci czytelnikéw. Podobne
praktyki w odniesieniu do prozy reportazowej podejmuje obecnie Instytut
Reportazu, o czym swiadczy modus vivendi dzialajacych przy nim placowek:
kluboksiegarni Wrzenie Swiata i Faktycznego Domu Kultury. Ta pierwsza
integruje funkcje miejskiej kawiarni oraz punktu sprzedazy i czytelnictwa
literatury faktu, w dodatku umozliwiajac klientom wejscie w bezposredni
kontakt z reporterami, ktorzy regularnie bywaja w lokalu. Dopelnieniem

37 Ten wariant interaktywnosci ilustrujg m.in. koncepcje ,spoteczenstwa sieci’, ,zorganizo-
wanych sieci” czy ,usieciowionych publicznosci”. Zob. M. Castells Spoteczeristwo sieci, przet.
M. Marody i in., PWN, Warszawa 2007, s. 362-365; N. Rossiter Organized Networks: Media Theory,
Creative Labour, New Institutions, NAi Publishers, Rotterdam 2006; Networked Publics, ed. by
K. Varnelis, The MIT Press, Cambridge, MA 2008.

38  Zob. http://wyborcza.pl/1,76842,8435740,Dziennik_kolymski__Pierwszy_tydzien.html; http:
/Iwyborcza.pl/0,164792.html (27.06.2019).

39 M. Lachman Pocigg do literatury, w: ,Czarne” oraz ,Lampa i Iskra Boza". Literatura na rynku idei,
red. D. Kalinowski, Wydawnictwo Naukowe Akademii Pomorskiej w Stupsku, Stupsk 2010, s. 22.
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tej interakeji sg wydarzenia odbywajace sie w Faktycznym Domu Kultury,
czyli sali przewidzianej do organizacji spotkan animujacych zycie kulturalne
wokol reportazu. Dzieki podobnym aktywnosciom rozrasta sie grono 0séb
zainteresowanych tworczos$cig non-fiction, a jej odbidr zyskuje charakter
wspélnotowy.

Poczucie wspolnotowosci zdaje sie oddzialywac na odbiorcéw w sposéb
rownie silny co oméwiona przez Horodecks afektywna poetyka reportazu.
Dochodzi tu bowiem do swego rodzaju skumulowania emocji jednostkowych,
ktore w toku spolecznej cyrkulacji ulegaja pomnozeniu i wzmocnieniu na
wzér kapitatu ekonomicznego. Sara Ahmed okreslita 6w mechanizm mia-
nem ,ekonomii afektywnych”*, jednak termin ten — w bardziej dostownym
wymiarze — funkcjonuje rownolegle na oznaczenie komercyjnej strategii
podtrzymywania emocjonalnych wiezi z konsumentami. Odniesienie tak
rozumianych praktyk marketingowych do oméwionych przejawdw interak-
tywizacji polskiego reportazu komplikuje probe jednoznacznej oceny jego
funkcjonowania w paradygmacie kultury uczestnictwa.

Reportaz komercyjny? Wobec ekonomii afektywnej

Jak zauwaza Christopher M. Kelty, idea uczestnictwa zyskala wspélczesnie
status warto$ciowego zasobu, z ktorego czerpig nie tylko jego bezposred-
ni beneficjenci, ale i twércy powigzanej z nim infrastruktury*. Podobnie
Bogustaw Dziadzia dowodzi, ze odbiorca partycypujacy w rzeczywistosci
wykreowanej przez nowe media jest zarazem ,utowarowionym przedmio-
tem wymiany”*. Na tle gloséw ujawniajacych iluzoryczng interaktywnosé
obecnej kultury, a wiec kwestionujacych przekonanie o pelnym wyzwoleniu
publicznosci spod hegemonii nadawcéw*, wyrdznia sie koncepcja Jenkinsa.
Podkresla on bowiem silng pozycje dzisiejszych konsumentéw, réwnoczes-
nie dostrzegajac komercyjne podtoze ich aktywizacji. Eaczy je z wlasciwg
kulturze konwergencji logika ekonomii afektywnej, czyli z nowymi mo-
delami marketingu, ktore ,poszukujg metod rozszerzenia emocjonalnych,

40 Zob.S. Ahmed Ekonomie afektywne, przet. M. Glosowitz, ,Opcje” 2013 nr 2, s.16-23.
4 Ch.M.Kelty From Participation to Power, w: The Participatory Cultures Handbook..., s. 24.
42 B. Dziadzia Dylematy tzw. kultury uczestnictwa, ,Media i Spoteczenstwo” 2012 nr 2, s. 111.

43 Zob.np. M. Liders Converging Forms of Communication?..., s.195; B. Dziadzia Dylematy tzw. kul-
tury uczestnictwa..., s. 108-111; | van Dijk Spoteczne aspekty nowych mediow..., s. 29.
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spotecznych i intelektualnych inwestycji klientéw w celu ksztaltowania
wzordw konsumpcji”.

Stanowisko Jenkinsa zrewidowal Mark Andrejevic, zwracajac uwage, ze
emocjonalne angazowanie konsumentéw w celach komercyjnych byto stra-
tegia znang na dlugo przed nastaniem epoki cyfryzacji*. Sprzeganie emo-
tywnych i ekonomicznych praktyk dyskursywnych Eva Illouz uznala za kata-
lizator historii nowoczesnego kapitalizmu, upatrujac jego zrodel w postindu-
strialnym spoleczenstwie amerykanskim konca lat 20. XX wieku*. Obecnie
jednak pojecie ekonomii afektywnej funkcjonuje w kontekscie wdrazanych
pod wplywem nowych medidw strategii korporacyjnych, aktualizujacych
Tofflerowska idee prosumpcji, czyli wigczania konsumentéw w procesy pro-
dukcji?. Prosumpcyjne zachowania stymulowane sg zwlaszcza w obrebie
fandomow napedzajgcych przemyst kulturowy, ktéry — zdaniem Piotra Siu-
dy — ,widzie¢ chce partycypacje i kreatywne tworzenie nie w niszowej grupie
milosnikéw, ale jako powszechne praktyki odbiorcze™®.

Co szczegdlnie wazne w kontekscie reportazu, zalozenia ekonomii afek-
tywnej bywajg odnoszone takze do sektora literackiego. Dominik Antonik
podkresla, ze proby oddzielenia literatury od marketingu sa w dzisiejszym
pejzazu komunikacyjnym anachroniczne i niefunkcjonalne. Powszech-
ng praktyka stalo sie bowiem przeksztalcanie publicznych odniesient do

44 H.Jenkins Kultura konwergencji..., s. 64.

45 Zob. M. Andrejevic Infoglut: How Too Much Information Is Changing the Way We Think and Know,
Routledge, New York, NY 2013, s. 50.

46 Wedtug lllouz praktyki tak rozumianego ,emocjonalnego kapitalizmu” byty odpowiedzig na
owczesng recesje amerykanskiej gospodarki i towarzyszace kryzysowi walki klasowe. Zob. tej-
ze Cold Intimacies: The Making of Emotional Capitalism, Polity Press, Cambridge, UK-Malden,
MA 2007, s.16-17.

47 Zob. A. Toffler Prosument - klient nowego typu, w: tegoz Trzecia fala, przet. E. WoydyHo, PIW,
Warszawa 1997, s. 406-439. Do mechanizmu prosumpcji nawigzuja m.in. pojecia produsage,
wikinomii, publicznosci rekurencyjnej i kapitalizmu kreacjonistycznego. Zob. kolejno: A. Bruns
Towards Produsage: Futures for User-Led Content Production, w: Proceedings: Cultural Attitudes
towards Communication and Technology 2006, ed. by F. Sudweeks, H. Hrachovec, Ch. Ess, Mur-
doch University, Perth 2006, s. 275-284; D. Tapscott, A.D. Williams Wikinomia. O globalnej wspét-
pracy, ktéra zmienia wszystko, przet. P. Cypryanski, WAiP, Warszawa 2008; Ch.M. Kelty Two Bits:
The Cultural Significance of Free Software, Duke University Press, Durham, NC-London 2008;
T. Boellstorff Coming of Age in Second Life: An Anthropologist Explores the Virtually Human, Prin-
ceton University Press, Princeton, NJ-Oxford, UK 2008.

48 P.Siuda Mechanizmy kultury prosumpcji, czyli faniiich globalne zréznicowanie, ,Studia Socjolo-
giczne" 2012 nr 4, s.122.



SZKICE KATARZYNA FRUKACZ MIEDZY EKONOMIA | AFEKTYWNOSCIA

wizerunku pisarzy w ,afektywne atraktory’, ktére uruchamiajg poktady
spotecznych emocji i wyobrazen na temat danego tworcy, nadajac im postac
komercyjnej marki autorskiej®.

W swietle przytoczonych rozpoznan interaktywnos$¢ polskich reportazy
literackich nie zawsze wynika tylko z oddolnych inicjatyw czytelnikéw. Cze-
sto lczy sie takze z odgérnym stymulowaniem emocjonalnych interakdji,
bedacych miernikiem skutecznych dzialan promocyjno-marketingowych.
Proces 6w mozna zaobserwowac na przykladzie oméwionych wezeéniej
czytelniczych plebiscytow ,Gazety Wyborczej”. Bozena Dudko — jedna z re-
daktorek pokonkursowych antologii tekstéw — ttumaczyta uruchomienie
calego cyklu potrzeba ,wymyslenia nowego sposobu zaistnienia reportazu na
rynku wydawniczym orazjego sprzedazy”*. Z analogicznych wzgleddw scisle
fanowskie profile spolecznosciowe dedykowane reporterom i ich utworom
nalezy odrdznié od tych oficjalnych, zaktadanych przez wydawcéw w ramach
promocji towarzyszacej premierom ksigzkowym.

Ekonomia afektywna uwidacznia sie ponadto we wspomnianej w kon-
tekscie Miasta Archipelagu formule opowiadania transmedialnego. Multi-
plikacja kanaléw przekazu stuzy tu rdwnoczesnie budowaniu emocjonalnej
wiezi z odbiorcami i generowaniu zysku dla producentéw, gdyz ,[c]zytanie
poprzez rézne media podtrzymuje takg glebie doswiadczenia, ktéra moty-
wuje do wiekszej konsumpcji”®'. Czysto komercyjne cele z pewnoscig nie
przyswiecaly uruchomieniu projektu Springera. Nie sposéb jednak zaprze-
czy¢, ze byt on wspotinansowany przez sponsoréw zewnetrznych (Fundacje
Grand Press, producenta sprzetu fotograficznego i spolecznosciowy serwis
posredniczacy w tzw. wspdlnych przejazdach) oraz wspierany przez patrondéw
medialnych (radiowsg , Tr6jke”, tygodnik , Polityka”, magazyn , Press”, Instytut
Reportazu) na podstawie klasycznych mechanizméw promocji krzyzowe;j.
Tytulowy reportaz Miasto Archipelag — powstaly przy wspétudziale internau-
tow — spelnia tez inne marketingowe kryteria przesadzajace o wprowadzeniu
na rynek konkretnych przekazéw. Motywacji tych dzialan Magdalena Szpu-
nar upatruje w postawach wspolczesnych odbiorcédw, dla ktorych , aktywne

49 Zob. D. Antonik Literatura i ekonomia afektywna. Autor do kochania, w: Pamigé i afekty, red.
Z.Budrewicz, R. Sendyka, R. Nycz, Wydawnictwo IBL PAN, Warszawa 2014, S. 125-141.

5o Cyt. za: A. Chamera-Nowak Reportaz jako produkt, na przyktadzie dodatku reporterskiego ,Ga-
zety Wyborczej”, w: Reportaz bez granic? Teksty, warsztat reportera, zjawiska medialne, red. |. Bor-
kowski, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2010, s. 128.

51 H.Jenkins Kultura konwergenciji..., s. 96.
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partycypowanie w odbieranych tresciach staje sie jednym z wazniejszych
czynnikéw decydujacym o tym, czy w ogole z danymi informacjami chcg
obcowac”?,

Tak sprofilowane oczekiwania ujawniajg réwniez rynkowy potencjat re-
portazy oddziatlujacych na emocje poprzez utrwalanie osobistych przezy¢
reporteréw. Rezonans czytelniczy, jaki wywolujg spersonalizowane ksigzki
pokroju Nie ma Szczygta czy Swiadka Rienta, mozna powigzaé z obserwa-
cja Goralskiej, wedlug ktérej: ,W dobie eksplozji informacji uwzglednienie
w komunikacie pierwiastka afektywnego czesto decyduje o zwiekszeniu jego
szans na zyskanie masowego audytorium”. Znamienna w kontekscie eko-
nomicznie uzasadnionej afektywnosci wydaje sie wreszcie uwaga Horodec-
kiej na temat podejmowania w reportazach watkéw wzbudzajacych skrajne,
zwykle negatywne emocje. Badaczka zauwaza, ze za sprawg eksponowania
podobnych zagadnien zainteresowanie widowni kieruje sie na dziennikar-
stwo z nurtu tzw. media sensationalism, ktory stanowi ,,permanentng pokuse
obecng w historii gatunku [reportazu — przyp. K.E.] i wspélczesnych, silnie
skomercjalizowanych mechanizmach rynku prasy”*.

Funkcjonowanie reportazu w komercyjnym mainstreamie jest kwestig
coraz cze$ciej poruszang na gruncie badawczym, w zwigzku z obserwowa-
nym w Polsce u progu XXI wieku popytem na ten gatunek twdrczosci. Ber-
nadetta Darska w rozprawie poswieconej tzw. rocznikom osiemdziesiatym,
czyli mlodemu pokoleniu polskich reporterdw, pisze wprost o ich uwiklaniu
w dyskurs medialny w efekcie srodowiskowych oczekiwan i marketingo-
wych naciskéw ze strony wydawcoéw®. Thumaczac 6w proces wplywem re-
aliéw wolnorynkowych, stwierdza: ,Boom na reportaz skutkuje zaintereso-
waniem mediéw, ale i koniecznoscig zaakceptowania przez reportera tego,
ze jest nie tylko autorem, ale rdwniez kims, kto musi pomdc wypromowaé
produkt, jakim jest ksigzka"*¢. Mimo to rozpatrywanie prozy reportazowej
w kategorii towaru bedacego przedmiotem konsumpcji nadal budzi pewne

52 M. Szpunar Nowe media a paradygmat kultury uczestnictwa, w: Teorie komunikacji i mediéw 2,
red. M. Graszewicz, ). Jastrzebski, Oficyna Wydawnicza Atut, Wroctaw 2010, s. 261.

53 M. Géralska Zwrot afektywny a wspétczesne badania nad ksigzkg i czytelnikiem..., s. 223.
54 M. Horodecka Afekty i emocje w reportazu literackim..., s. 421.

55 Zob. B. Darska Mtodzi i fakty. Notatki o reportazach rocznikow osiemdziesigtych, Wydawnictwo
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UWM w Olsztynie, Olsztyn 2017, s. 11-12.

56 Tamze,s.31.
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zastrzezenia. Problematyczna, niemniej wskazana, jest zatem finalna rewizja
obiegowych pogladéw na temat komercjalizacji reportazu w $wietle zwrotu
afektywnego.

Whioski koficowe

Obiekcje wobec uznania komercyjnego statusu polskiego reportazu zdajg
sie wynika¢ z uspotecznionej tradycji tego gatunku, ktéremu od jego zara-
nia przypisywano funkcje misyjng — czy to w zwigzku z ,glodem faktow”
zaistnialym wskutek odrodzenia Polski po okresie zaboréw®, czy tez w kon-
tekscie pozniejszych dziejow literatury reportazowej, posredniczacej w wal-
ce z systemem komunistycznym?®®. Interaktywnos¢ tozsama z afektywnym
y2utowarowieniem” wywoluje obawy o redukcje wspomnianych waloréw ak-
sjologiczno-estetycznych w nastepstwie zderzenia prozy reporteréw z prag-
matyka rynku medialnego. Z pewnoscig nie jest to przypuszczenie catkowicie
bezpodstawne, lecz wymaga pewnych uscislen.

Przytoczone metody programowania dialogu z czytelnikami poprzez frag-
mentaryczng i hybrydyczng strukture reportazu, lokowanie jego narracyj-
nych rozszerzen w licznych kanatach medialnych, rozwijanie internetowej
infrastruktury warunkujacej rozrost spotecznosci fanowskich, wlaczanie
odbiorcéw w proces kreacyjny, a takze pobudzanie emocjonalnych poktadéw
tkwiacych w okreslonej tematyce lub spersonalizowanej formie utwordw
mozna rozpatrywac dwojako. Z jednej strony nietrudno uznaé tego typu
zjawiska za przejaw stopniowej dewaluacji standardowych praktyk czytelni-
czych, obecnie wypieranych przez model hipertekstowego, transmedialnego
i symultanicznego obcowania z tekstami kultury. Ewentualna krytyka mo-
glaby tu zresztg obja¢ samg publicznos¢é medidw, ktdrej w erze powszech-
nej partycypacji i pogoni za nowoscia czesto przypisuje sie instrumentalne

57 Wiasnie z odzyskaniem suwerennosci panstwowej w 1918 roku Zygmunt Zigtek taczy wasciwa
geneze polskiego reportazu jako gatunku dziennikarskiego, ktory zaspokajat potrzeby infor-
macyjne 6wczesnej narodowej opinii publicznej. Zob. tegoz Autentyzm rozpoznan spotecznych,
w: Literatura polska 1918-1975, t. 2: 1933-1944, red. A. Brodzka, S. Zétkiewski, Wiedza Powszech-
na, Warszawa 1993, s. 701.

58 Zob. prace o roli form niefikcjonalnych w literaturze drugoobiegowej lub odktamywaniu PRL-
-owskiej rzeczywistosci w reportazach ,matego realizmu": R. Cieminski Literatura faktu drugie-
go obiegu — préba rejestru, ,Nowe Ksiazki”1990 nr 6, s. 19-21; M. Piechota Bohater,,matego reali-
zmu” - zwykty cztowiek w reportazach Matgorzaty Szejnert (,My, wtasciciele Teksasu”), ,Zeszyty
Naukowe KUL" 2015 nr 2, s. 73-90.
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podejécie do odbieranych przekazéw®. Z drugiej jednak strony wymienione
procesy zdaja sie w rdwnym stopniu $wiadczy¢ o tendencjach tworczych ak-
tywizujgcych tychze odbiorcdw, a zarazem ozywiajacych konwencje reportazu
przy rdwnoczesnym uwzglednieniu ekonomicznych intereséw wydawcow
iautorow. Analizowane przyklady interaktywizacji, oparte w duzej mierze na
narzedziach cyfrowych, warto wiec potraktowaé jako symptom dokonujgcych
sie przemian tradycyjnej kultury druku, a nie jako dowdd jej stopniowej erozji.

Nalezy tez podkresli¢, ze wykorzystanie na potrzeby niniejszych rozwazan
pojecia ekonomii afektywnej bynajmniej nie stuzy zakwestionowaniu wyz-
szych warto$ci lezagcych u podstaw prozy reportazowej i zawodowego etosu
reporteréw. Tym bardziej nie ma na celu uprzedmiotowienia czytelnikow
literatury faktu poprzez ich sprowadzenie do roli manipulowanych konsu-
mentéw. Jest jedynie probg uwypuklenia w pelni naturalnych mechanizméw
rynkowych, ktére ksztaltujg aktualny pejzaz wydawniczy w Polsce i szerzej
pojeta scenerie medialng wspélczesnosci. Przyjecie tej neutralnej perspek-
tywy pozwala stwierdzi¢, ze odgdrna komercjalizacja reportazu nie wyklucza
jego oddolnej interaktywizacji. W dobie konwergencji mediéw oba proce-
sy zdaja sie zachodzi¢ réwnolegle i wzajemnie sie warunkowaé, w $cistym
zwigzku z systematycznym umacnianiem wspdlnoty nadawczo-odbiorczej
wokol tworczosci niefikcjonalnej. Jako gatunek jednoczesnie nawigzujacy do
czynnikéw emotywnych i promowany w zgodzie z ideg kultury uczestnic-
twa polski reportaz plynnie adaptuje sie w nowych, ucyfrowionych realiach.
Faktycznie stal sie zatem , literacka strawg przyszlosci’, co prognozowat pod
koniec lat 20. XX wieku reportazowy klasyk — Egon Erwin Kisch®.

59 Trafna ilustracja tego podejscia sg obserwacje Krzysztofa Stachury na temat fragmentaryzacji
wspotczesnych widowni medialnych w efekcie indywidualizacji metod odbioru nadawanych
tresci. Jak zauwaza badacz: ,Najczesciej ich [odbiorcoéw — przyp. K.F.] korzystanie z oferty no-
wych mediow jest wybidrcze, intencjonalne i obliczone na mozliwie najwigksza uzytecznosc”,
tegoz (Nowe)? widownie. Doswiadczenia odbiorcéw mediéw w kulturze konwergencji, w: Nowe
media i komunikowanie wizualne..., s. 85.

60 Cyt.za: 100/XX. Antologia polskiego reportazu XX wieku, t.1: 1901-1965, red. M. Szczygiet, Czarne,
Wotowiec 2014, s. 5.
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Between Economy and Affect: Polish Literary Reportage in the Paradigm of Participatory
Culture

This article examines how the rule of interactivity, which is related to the aesthetics of
new media, is adapted in Polish literary reportage. For Frukacz, reportage works with
hybrid, intermedia, quasi-hypertext and an emotional inner shape can be identified as
interactive. Her focus, however, is on the empirical aspect of how reportage functions
within the paradigm of participatory culture that has emerged with digitalisation. To
illustrate its impact she discusses the emerging culture of fandom focused on this
genre, i.e. growing audience participation in transmedia reportage projects as well as
the dialogue between reportage writers and their publishers and readers on social media
platforms. She also emphasises the commercial dimension of such an understanding of
interactivity by linking contemporary reportage with the concept of affective economy.
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