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Globalna przestrzen turystyczna — trendy w pozaeuropejskiej turystyce
poznawczej Polakow

Global tourism space — trends in Polish outbound sightseeing tours

Abstrakt

Po zmianie ustroju politycznego, dla Polakéw otworzyly si¢ nowe mozliwosci poznawania §wiata.
Regiony niedostgpne dla polskiego turysty przed rokiem 1989, sa dzi§ nowa przestrzenia, ktéra jest celem
pozaeuropejskiej turystyki poznawczej. Zorganizowane wycieczki, oferujace podroze do najbardziej oddalonych
miejsc na Ziemi, pomimo swoich wysokich cen, majg duza grupg odbiorcow.

Celem referatu jest przedstawienie wynikoéw badan, dotyczacych pozaeuropejskiej turystyki poznawczej
Polakoéw w latach 2003-2009. Wskazuja one na gléwne trendy dotyczace kierunkow wyjazdoéw turystycznych

oraz specyficzng dla tego rodzaju turystyki sezonowos¢.

Stowa kluczowe: globalna przestrzen turystyczna, pozaeuropejska turystyka poznawcza, kierunki wyjazdow
turystycznych, trendy, sezonowos¢.
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Wstep

Zasadnicze zmiany warunkow politycznych, gospodarczych i ekonomicznych oraz
prorynkowe przeksztalcenia jakie nastapity w roku 1989 w Polsce, dotyczyty rowniez dziatu
gospodarki jakim jest turystyka. Otwarcie granic i zmiany w systemie paszportowym
umozliwily turystom swobodne poruszanie si¢ po $wiecie. Jednak na rozwdj turystyki
wptynety nie tylko mechanizmy zwigzane ze zmiang ustroju politycznego, ale takze zmiany
demograficzne i1 spoteczne zachodzace w tym czasie w Polsce.

Swobody demokratyczne oraz wolnos¢ gospodarcza nalezaty do tych czynnikow,
ktore w zasadniczym stopniu zdecydowaly o przeobrazeniach w tym sektorze gospodarki.
Mozna wrecz powiedzie¢, ze uksztaltowaly nowy charakter i nowa jakos$¢ rynku ustug
turystycznych, zarbwno po stronie podazy, jak i po stronie popytu (Parysek 2009)

Te nowe mozliwosci spowodowaty, ze przestrzen turystyczna, dotychczas ograniczona
ze wzgledow politycznych, uzyskata dla Polakow nowag cech¢ — stala si¢ przestrzenig

globalna.



Celem artykutu jest wskazanie jak w ostatnich latach rozwijaty si¢ obecne trendy w
pozaeuropejskiej turystyce poznawczej Polakow. W artykule zostanie rowniez przedstawiona
specyfika sezonowosci w tego rodzaju wyjazdach turystycznych.

W pierwszej czesci przedstawiono czynniki, ktore miaty decydujacy wpltyw na rozwoj
pozaeuropejskiej turystyki poznawczej Polakow. Nastepnie oméwiono metode badawczg i
zrodto danych. W kolejnym kroku zaprezentowano wyniki przeprowadzonego badania, w
ktérym zostaly przedstawione trendy w pozaeuropejskiej turystyce poznawczej wedlug
destynacji wybieranej przez turystow w latach 2003-2009 oraz specyfik¢ sezonowosci dla

tego rodzaju turystyki.

Globalna przestrzen turystyczna w aspekcie pozaeuropejskiej turystyki poznawczej
Polakow
Jak zostalo zauwazone przez wielu badaczy przestrzeni turystycznej, przestrzen ta nie
jest jednorodna i istnieje wiele sposobow jej pojmowania (Wtodarczyk 2007). Liszewski
(2006) wyrozniajac rézne przestrzenie turystyki (nie jedna przestrzen turystyczna)
przedstawia:
1) przestrzenie wyobrazen turystycznych:
- przestrzen duchowg turystyki (przestrzen o charakterze sacrum religijnego),
- przestrzen wirtualna turystyki,
- przestrzen percepcyjng turystyki;
2) realne przestrzenie turystyki (w ktorych nastgpuje realizacja zjawiska turystyki)
3) przestrzenie o ograniczonej dostepnosci:
- przestrzen turystyczng ograniczong przyrodniczo,
- przestrzen turystyczna ograniczong politycznie,
- przestrzen turystyczng ograniczong ekonomicznie,
- przestrzen turystyczng ograniczong czynnikami kulturowo-spotecznymi
Przed rokiem 1989 dla wigkszosci Polakéw wiele regionéw turystycznych nie bylto
dostepnych. Przestrzen turystyczna miala ograniczong dostgpno$¢ przede wszystkim z
powodow politycznych ale réwniez ekonomicznych. Dopiero transformacja ustrojowa
pozwolita na zmiany w ruchu turystycznym.
Do podstawowych czynnikéw, ktore przyczynily sie do tego, ze przestrzen
turystyczna, z ktorej obecnie korzystaja polscy turySci nabrala wymiaru globalnego byty

(Awedyk 2009):



1) zmiana polityki turystycznej panstwa — turystyka stala si¢ elementem polityki
gospodarczej panstwa, a nie elementem polityki spolecznej, jak to byto przed 1990
rokiem;

2) interwencjonizm panstwa i decentralizacja wladzy w gospodarce turystycznej — W
odniesieniu do turystyki powotano Urzad Kultury Fizycznej i Turystyki, ktorego
regulacyjne funkcje panstwa w odniesieniu do gospodarki turystycznej przejawiaty si¢
w podejmowanych proébach wptywania na ksztalt systemu prawnego (dotyczyto to
przede wszystkim udzialu w tworzeniu projektu aktow prawnych z zakresu
$wiadczenia ushug turystycznych i promocji turystyki oraz ram prawnych prywatyzacji
panstwowych przedsigbiorstw turystycznych);

3) prowadzenie firm turystycznych w zgodzie z zasadami gospodarki rynkowej — do
1990 roku turystyka byla ta dziedzing gospodarki (socjalistycznej), w ktorej
wystepowata szczatkowa forma wiasnosci prywatnej i w ograniczonym zakresie
dziatal mechanizm rynkowy;

4) powszechno$¢ paszportow 1 zniesienie obowigzku wizowego - do 1989 roku
obywatele polscy nie mieli mozliwosci swobodnego korzystania z paszportow, a
zamknigcie granic 1 obowigzek posiadania wizy byt jednym z narzedzi kontrolowania
wyjazdow zagranicznych przez wladze panstwowe;

5) wymienialno$¢ ztotego i mozliwos¢ zakupu dewiz — umozliwienie zakupu waluty
krajow niesocjalistycznych zmienita geograficzny kierunek wyjazdéw wigkszo$ci
Polakow;

6) otworzenie Polski dla zagranicznych firm turystycznych — nowopowstate prawne ramy
funkcjonowania wolnego rynku umozliwity podmiotom zagranicznym otwieranie w
Polsce oddzialow i przedstawicielstw;

7) bogacenie si¢ pewnych grup spotecznych - obecnie najwigksza liczbe zamoznych
Polakow stanowig osoby, ktore prowadzg szeroko pojmowang dziatalno$¢ biznesowa,
mozliwa dzigki nowym warunkom ekonomicznym i gospodarczym zaistniatym po
zmianie ustroju; to wlasnie te osoby stanowia grupe spoleczna, ktora jest najczestszym
klientem biur podrézy oferujacych podroze poznawcze i wypoczynek w krajach na
innych kontynentach.

Wymienione powyzej czynniki $wiadczag o tym, ze pozaeuropejska turystyka
poznawcza Polakéw jest nadal tym rodzajem turystyki, ktory sie ksztattuje, zardwno od
strony proponowanych turystom ofert (produktow turystycznych) jaki i ze strony podazy.

Niemniej mozna wyr6zni¢ na rynku polskich ustug turystycznych liderow, ktérzy
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specjalizujgc si¢ w wycieczkach poznawczych na inne kontynenty pozwalaja na
scharakteryzowanie pewnych trendow, mody, ktora w tym segmencie turystyki si¢ od
kilku lat utrzymuje.

Metoda badawcza i zrédla danych

Informacje dotyczace uczestnictwa Polakow w pozaeuropejskich wycieczkach
poznawczych uzyskano dzigki analizie danych pochodzacych od lidera sprzedazy tego typu
produktéw turystycznych na rynku polskim. Zrédtem informacji byta kazdorazowo umowa o
swiadczenie ushug turystycznych podpisywana pomiedzy biurem a klientem. Informacje
zawarte w umowach pozwolity na wyciagnigecie wnioskéw nie tylko odnosnie destynacji
turystycznych 1 ich sezonowosci, ale rdwniez wplywu czynnikéw spotecznych i
demograficznych na kierunek, czas trwania wycieczki, sezon i cen¢. Przeanalizowano 13418

wyjazdéw do 42 krajow $wiata, ktore odbyty si¢ od stycznia 2003 roku do grudnia 2009 roku.

Rezultaty poznawcze
W analizowanym przedziale czasowym najwigksza popularnoscig cieszyly si¢

wycieczki organizowane do Azji oraz Ameryki Potudniowe;j i Srodkowej (Ryc.1).
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Ryc.1. Uczestnictwo w wycieczkach poznawczych do krajow pozaeuropejskich w latach 2003-2009.
Fig.1. Participation in outbound sightseeing tours in 2003-2009.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych biura podrézy

Obie destynacje stanowity 32% wszystkich organizowanych w tym czasie wyjazdow.
Najrzadziej tury$ci wybierali wycieczki najdrozsze. Nalezaly do nich wycieczka Dookota
Swiata, ktéra miata udziat 0,7% we wszystkich organizowanych w tym czasie oraz wycieczka
na Antarktyde.

Analizujgc dynamike wzrostu uczestnictwa turystow w pozaeuropejskich wycieczkach
poznawczych wedlug poszczegélnych lat mozna zauwazy¢, ze rok 2007 byt rokiem, w
ktorym udziat turystow byt znaczny na wszystkich kierunkach (+50,5% w stosunku do roku
2006). Najwiecej turystow uzyskaty Bliski Wschod — wzrost o 436,2%, Dookota Swiata —
wzrost 0 112,5%, Azja 0 66,3%, Ameryka Potudniowa i Srodkowa — wzrost 0 37,6%,
Afryka 36,8%. Kolejny, 2008 rok, rowniez zanotowat duzy przyrost (+ 26,0% w stosunku do
roku 2007).

Niestety na pozaeuropejskich wycieczkach poznawczych uznawanych za luksusowy
produkt turystyczny rowniez bardzo silnie odbit si¢ kryzys ekonomiczny w roku 2009. W
roku 2009 liczba uczestnikow (w stosunku do bardzo dobrego roku 2008) spadla na
wszystkich kierunkach o 42,4%. Najwiecej turystow stracit Bliski Wschod (-73,8%),
natomiast najmniej Afryka (-12,0%). Na pozostatych kierunkach uczestnictwo turystow w
wycieczkach ksztattowato si¢ nastgpujaco: Ameryka Potnocna -40,0%, Ameryka Potudniowa
i Srodkowa -43,1%, Azja -41,1%, Dookota Swiata -34,8%, Antarktyda -35,3%, Australia i
Oceania — 31,4%.

Specyfikg pozaeuropejskiej turystyki poznawczej jest roéwniez jej sezonowosc.
Przeprowadzone pod tym katem obserwacje wykazaty, ze nat¢zenie wyjazdow byto mocno
zroznicowane podczas poszczegdlnych miesiecy W roku (Ryc. 2) i zainteresowanie tego typu
wyjazdami przedstawia si¢ zupeitnie inaczej niz zainteresowanie zagranicznymi podrozami
turystycznymi Polakow ogotem (por. badania Instytutu Turystyki).

We wszystkich badanych latach turysci najchetniej wyjezdzali p6zng jesienia, czyli w
listopadzie, a uczestnictwo w wycieczkach w tym miesigcu wynosito najwigcej w roku 2003,
(22,9%). Najmniej wyjazdow co roku odbywa si¢ w miesigcu maju i czerwcu. W latach 2003,
2004 1 2008 nie osiagnety one nawet wartosci 1% w skali catego roku.

Podstawowym powodem tak duzej popularno$ci wycieczek pozaeuropejskich w

miesigcach jesiennych jest pogoda w Polsce w tym czasie. Turysci ,,uciekaja” do cieptych



krajow przed ochtodzeniami i deszczami, ktore sa charakterystyczne dla tego okresu w
Polsce. Jest to swoista che¢ ,,przedtuzenia lata”. Miesigce letnie nie sg popularne dla tego typu
wycieczek, poniewaz tury$ci korzystaja z urokow lata na miejscu. Jest to rowniez sezon
wakacyjny spedzany catymi rodzinami i1 przeznacza si¢ go na wakacje z dzie¢mi. W
wycieczkach pozaeuropejskich uczestniczg gtownie osoby doroste, ktore moga wykorzystac¢

swoj urlop w dowolnej porze roku.
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Ryc.2. Uczestnictwo w wycieczkach poznawczych do krajow pozaeuropejskich w latach 2003-2009 wedtug
miesigca wyjazdu.
Fig.2. Participation in outbound sightseeing tours in 2003-2009 as per months of travel.

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych biura podrozy

Mozna réwniez zauwazy¢ tendencje, ze wielu turystow korzysta z wycieczek
egzotycznych na przelomie roku, w okresie tzw. ,dhgich weekendow” i Swiat
Wielkanocnych. Wykorzystanie dni wolnych od pracy pozwala na dluzszy urlop oraz
maksymalne skrocenie swojej nieobecnosci w pracy. Tego typu wyjazdy nie dotyczg jednak
Bozego Narodzenia, gdyz w polskiej tradycji nadal mocno zakorzeniony jest zwyczaj
spedzania ich w rodzinnym gronie.

Taka a nie inna struktura wyjazdow jest réwniez uzalezniona od warunkow
klimatycznych panujacych w regionie docelowym. Biura podrézy, oferujac wycieczki
turystyczne do krajow pozaeuropejskich, starajg sie tak utozy¢ program oraz terminy, aby
byty one dla turystow najatrakcyjniejsze.

Analiza pozaeuropejskich wycieczek poznawczych w poszczegdlne regiony $wiata

réwniez potwierdza ta zalezno$é. Zaréwno do Azji, Ameryki Poludniowej i Srodkowej,



Afryki, na Bliski Wschod jak i Dookota Swiata turysci najcze$ciej wybierali terminy

wycieczek, ktore odbywaty si¢ wiosng lub jesienig (Ryc. 3)
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Ryc.3. Uczestnictwo w pozaeuropejskich wycieczkach poznawczych w latach 2003-2009 wedtug Kierunku i
miesigca wyjazdu.
Fig.2. Participation in outbound sightseeing tours in 2003-2009 as per destination and months of travel.

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych biura podrozy

Wybierajac Azje na kierunek swojej podrézy tury$ci najchetniej uczestniczyli w
wycieczkach w kwietniu (13,9%), wrze$niu (13,7%), pazdzierniku (13,6%) 1 listopadzie
(14,1%), a do Ameryki Srodkowej i Potudniowej w lutym (14,1%) i listopadzie (20,2%). Do
Afryki uczestnicy wycieczek najchetniej wyjezdzali jesienig, w listopadzie (25,6%), a na
Bliski Wschod wiosna, w kwietniu (25,6%). Wycieczka Dookota Swiata, byta wybierana w
marcu (11,9%) 1 kwietniu (7,1%) ale przewazaty wyjazdy w pazdzierniku (35,7% i listopadzie
(45,2%). Ewenementem sg wyprawy na Antarktyde. Turysci poddani analizie uczestniczyli
(w 100%) w wyprawach na Antarktyde w lutym, ktory to miesigc jest zdecydowanie
najlepszym, dajagcym najwigksze szanse zardwno dla organizatoréow jak 1 turystow na

zrealizowanie zamierzonego programu.



TurySci uczestniczgcy w wycieczkach na kierunkach podanych powyzej w duzej mierze
wybierali termin wycieczki tak, aby warunki pogodowe panujace na miejscu pozwolily jak
najlepiej zrealizowa¢ zalozony program. Inaczej wyglada sytuacja z Ameryka Potnocna,
ktora najwieksza popularnoscig cieszy si¢ w sierpniu (20,6%). Temperatury oraz warunki
pogodowe sa w tym okresie jak najbardziej sprzyjajace zwiedzaniu tego regionu w
miesigcach letnich, ale prawdopodobnie nie jest to czynnik decydujacy o wyborze terminu.
Najwickszy odsetek 0os6b najmtodszych biorgcych udzial w pozaeuropejskich wycieczkach
poznawczych, uczestniczylo witasnie w wycieczkach do Ameryki Poéinocnej. Nalezy
przypuszczaé, ze Stany Zjednoczone to ten kierunek wycieczek, ktory jest marzeniem dzieci
spelnianym przez rodzicow (Disneyland, Wielki Kanion, Los Angeles, Hollywood), a miesiac
lipiec i sierpien najdogodniejszymi, poniewaz wtedy sa wakacje.

Uktad p6r roku na potudniu Australii i w Nowej Zelandii jest odwrotno$cig uktadu por
roku w Europie. Stad najwigksza popularnos¢ tego regionu wsrdd turystow od listopada do
lutego. W czesci potnocnej Australii (jak rowniez w Papui/ Nowej Gwinei) trwa w tym czasie
pora deszczowa, z bardzo wysokimi temperaturami, ucigzliwa wysoka wilgotnoscia powietrza
i bardzo obfitymi opadami deszczu w regionie nadmorskim. Popularnos¢ tego regionu w
miesigcu sierpniu jest prawdopodobnie wynikiem wykorzystania miesiecy urlopowych na
wycieczke z rodzing. Australia jest rowniez bardzo czgsto wybieranym regionem $wiata, na
podroz na przetomie grudnia i stycznia (13,0%). Poniewaz jest to jedno z tych miejsc na
Ziemi, w ktorym najszybciej wita si¢ Nowy Rok, a miasto Sydney przygotowuje mndostwo

atrakcji specjalnie na tg okazj¢, z roku na rok chetnych w tym okresie turystow przybywa.

Podsumowanie

Globalna przestrzen turystyczna jest dopiero od niedawna dostepna dla polskich
turystow. Ograniczenie przestrzeni turystycznej przez system polityczny panujacy w Polsce
do 1989 roku spowodowat, ze dzisiejsza turystyka Polakéw o zasiggu pozaeuropejskim jest
nadal ta grupa wyjazdow, ktora dopiero si¢ ksztattuje - zaréwno od strony podazy jak i
popytu. Biura podrdézy nadal sg ograniczane przez wiele czynnikow zewnetrznych (takich jak
wizy, sytuacja polityczna, infrastruktura) i nie moga proponowaé wycieczek we wszystkie
regiony turystyczne na $wiecie. Sami tury$ci, korzystajacy z tego typu produktow
turystycznych réwniez si¢ zmieniajg. Mozna wyraznie zaobserwowaé, ze do niedawna z

wycieczek luksusowych korzystaly osoby starsze, o ustabilizowanej sytuacji zawodowe;.



Trend ten w ostatnich latach ulegt zmianie. Podrozuja osoby mlodsze, ktére brak czasu,
spowodowany pracg zawodowa, rekompensuja egzotyka i podrézami w nieznane miejsca.
Trendy w pozaeuropejskiej turystyce poznawczej beda si¢ zmienia¢ wraz z modg oraz
sifg dzialania czynnikow zewnetrznych i wewnetrznych. Nalezy jednak mie¢ nadzieje, ze
globalny charakter przestrzeni turystycznej bedzie mial dla Polakow taka samg ceche jak dla

wszystkich innych turystoéw podrézujacych po §wiecie - bedzie dostepna.
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Summary:

After the political transformation in Poland new opportunities for discovering the world have
been opened to Polish citizens. Regions unavailable before 1989 are now a new space to explore for
Polish tourists and are the goal of outbound sightseeing tourism. Trips to the farthest places on the
earth organized by travel agencies have a large number of participant despite very high prices.

The main goal of this paper is to present the survey results on outbound sightseeing tourism of
Polish citizens in the period 2003-2009. It indicates main trends of destinations in outbound tourism

and shows seasonality specific for that kind of tourism.

Translated by Matylda Awedyk



