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Miedzy tekstem 6.2
wydrukowanym a wirtualnym
Piotr Toczyski

W mniej rygorystycznej konwencji komentarza - glosy do wynikéw

badania poswieconego kompetencjom medialnym - warto przyblizyc

jak w cyfryzowanym wtasnie swiecie widziana jest przez respondentdw

w pogtebionych wywiadach indywidualnych przestrzen druku. Na te
przestrzen, zwang niekiedy za klasykami ,galaktykg Gutenberga’, sktadajg sie
ksigzki i prasa, czyli media o szczegdlnej tradycji. Niekoniecznie ich historia
jest dtuzsza niz trwanie w kulturze medialnego komunikowania audialnego

i wizualnego - czy nawet audiowizualnego, gdyby za takie uznac teatr. Mimo
to wspdtczesnie - wtasnie tradycyjnie - prasa i ksigzki postrzegane sa jako
media o wybitnie kulturotwdrczej roli. Nawet jesli filmy i muzyka dominuja

w medialnej diecie respondentéw - za sprawa rozwoju i upowszechnienia

sie technologii - to i tak sprzedajace je ,empiki” transmitujg (zaszyte

w dobrze funkcjonujacej do dzi$ nazwie) hasto ,klubowosci” zwigzanej

z ,miedzynarodowa prasa i ksiazka”. Specyfika ksigzek ujawnia sie rowniez

w tym, Ze nie sg mediami reklamowymi, cho¢ nieraz stuza do autopromocji
wydawcow czy tzw. ,patronéw medialnych”.

Juz tych kilka pobieznych uwag wystarcza, by prasie i ksigzkom poswiecic¢
uwage z innej perspektywy niz pozostatym mediom w ogladzie korzystania
z mediéw i zwigzanych z tym kompetencji medialnych, kompetencji
cyfrowych czy sprawnosci informacyjnych. Mianowicie, ksigzka i prasa

w przestrzeni, o ktorej mowa, funkcjonuje nieraz tak nikle, ze samo stowo
,ksigzka” pada ze strony respondenta tylko jeden raz w catym wywiadzie.
Bywa i tak, ze poswieca jej wiecej uwagi, na przyktad opowiadajac

o konkretnych ksigzkowych fenomenach, jak ,Pan Tadeusz”, ,Harry Potter”,
,Oskar i pani Réza”, czy ksigzki von Daenikena. Niektorzy respondenci

w wywiadzie duzo uwagi poswiecaja fabutom swoich lektur. Odnotowujac
ow fakt, prowadzacy do taczenia podejscia medioznawczego z wgladem

w percepcje tresci medialnych, owych zwierzen z lektury przywotywac
jednak w ponizszym zestawieniu nie bede.

Ponizszy kolaz wypowiedzi respondentdw nie zostanie tez wsparty
odniesieniem do ich sytuacji zyciowej czy przypisanych im poziomow
kapitatu. Ma raczej dostarczy¢ dalszej inspiracji, wskazujac zagadnienia
interesujace rowniez dla ewentualnych przysztych analiz materiatu juz
pozyskanego w omawianym badaniu - zwtaszcza w zestawieniu z wynikami
innych badan na temat ksigzki, prasy i tekstu. Jednoczesnie intencjg jest
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przyblizenie czytelnikom samych sytuacji wywiadéw, ktére realizowane byty
w ramach badania kompetencji komunikacyjno-medialnych, podsumowanych
w innym miejscu raportu wyrywkowo i zwtaszcza z punktu widzenia kapitatu
spotecznego i kulturowego - jako podbudowa pod dokonang weryfikacje
ilosciowa.

Prezentujac niniejszy kolaz zaczne od przywotania wyimkoéw dotyczacych
eksponowanej funkcji drukowanej prasy i ksiazki zwigzanej z odpoczynkiem
czy czasem respondentéw ,dla siebie”. Nastepnie zaprezentuje perspektywe
lektury fragmentarycznej oraz uzytecznosci i wygody ksiazki, przechodzac
do przywotywanego przez respondentow zagadnienia mobilnosci. W dalszym
ciggu wspomne o czytaniu jako czynnosci sieciowej badzZ prywatnej, by
przejs¢ do trudnosci respondentow ze zdefiniowaniem waloréw ksigzki
drukowanej, mimo ich dobitnego przekonania o tychze.

Drukowana prasa i ksigzka miedzy odpoczynkiem a uzytecznoscia

Ksigzka wigze sie w wypowiedziach respondentéw z wypoczynkiem: ,To tak,
jak dzisiaj wracam do domu, wyprowadze psa, zjem sobie cos i oddaje sie
uciechom psychicznym, ze tak powiem, telewizor, internet. Czasem ksigzka,
rzadko, ale czasem ksiazka”. Niemniej: ,Wszyscy $pig, jest godzina 22, a ja
mam czas otworzyc ksiazke i godzine poczytac. Fakt, ze po godzinie nie wiem
co czytam, ale mam czas dla siebie i robie to, co chce. Jak chce posiedziec¢

w internecie, jak chce poczytac ksigzke. Jak chce obejrzec sobie nie wiem,
lubie kryminaty, tak, a mamy dekoder to moge sobie nagrac i potem obejrzec.
I mam czas dla siebie”.

Poza kategoria czasu ,dla siebie” ksigzka ujawnia sie rowniez w osobnej

ale zblizonej do niej kategorii ,hobby”: ,Hobby moim jest czytanie ksiazek,
uwielbiam kryminaty i jak tylko moge, a tez ostatnio nie moge. Bo cztowiek
jest coraz bardziej zmeczony i jak znajdzie chwile dla siebie, to albo idzie
spac, no ostatnio nie bytem i godzine wyhaczytem i na drugi dzien tak dumny
z siebie (...) ze nie bytem zmeczony, mogtem poswiecic¢ tg godzine dla siebie,

i nikt mi gtowy nie zawracat. Wszyscy poszli spac i byto fajnie (...). Ale to
ciezko by tg godzine ztapac¢ w tym tygodniowym rytmie. Pomaga mi to jak
pracuje, bo po 12 godzinach, jak wréce, to jeszcze wszyscy $pig, mozna ta
ksigzke otworzy¢, czy w komputerze posiedziec i poczytac”.

Ksigzki konsekwentnie pojawiajg sie w wypowiedziach na temat czasu ,dla
siebie”: ,Mozna powiedzie¢, ze internet umozliwia czas dla siebie, tak samo
telewizja. Telewizja i ksigzki umozliwiajg czas dla siebie, mam to dla siebie, to
z tego korzystam. Nie ma takiego stowa ktore by byto najlepsze. Bo ksigzki
nie utatwiajg czasu dla siebie, ale moga umili¢. Wie pani o co chodzi, jest to
pomoc w oddzieleniu sie od codziennego swiata, wtacze telewizor i zawiesze
sie na czyms innym”. Tyle ze na ksiazke trzeba wiecej sity niz na inne media:
,Najwiecej na internet i na ksigzke, bo trzeba czytac i sie skupic. Film jak

leci, to leci, mozna cos zrobi¢ w kuchni, mozna cerowac skarpetkii mozna

65



telewizje ogladac. Wszyscy sa tak nastawieni, ze wiele rzeczy moga razem
robi¢. Natomiast z ksigzkami jest najgorzej w tym momencie, bo trudniej

jest czarny druk czytac, jak mamy kolorowe obrazki. | tak dalej. A na pewno
sie roznig od siebie, bo internet mozna czytac, ana TV sie zawiesic¢”. | tak:
,Ogodlnie sobota i niedziela to jest odpoczynek od wszystkiego. Wyluzowanie
sie, czas na obejrzenie sobie filmu. Przeczytanie ksigzki fajnej, czy cos w tym
stylu”.

Miejsce ksiazki w rozktadzie dnia jest ,po 17, troszke sie odpocznie, tg chwile
oddechu. Cos na kolacje przygotowac. Pomysle¢, co to sie da. Jakas gazeta”

- przy czym czytanie nastepuje ,raczej po” jedzeniu. | w czasie rekreacji: ,jak
zwykle sie cztowiek gdzies$ wybiera, (...) to radia nie bierze, a bierze jakas
gazete. Krzyzowke, albo ksigzke”. | tak ,rano jest kawka, gazeta, na Swiezym
powietrzu”.

Bywa, ze ksigzka stuzy nie do odpoczynku. Kolejny respondent opowiadat
o ksigzkach w kontekscie weekendowych studiéw w uczelni: | jak jest szkota,
to pigtek wieczorem siedze dtugo przy ksigzkach. Albo przy komputerze.
W pigtek to dtuzej, nawet po kilka tadnych godzin mi sie zdarza, czasem

to nawet nocke zarwe by wkuc co trzeba. Jak nie mam szkoty w weekend,
no to wiadomo ze wtedy na szkote mniej czasu przeznaczam, albo w ogdle
do ksiazki nie zajrze”. Dopytywany przez ankietera respondent zauwaza
rowniez, ze gazety ,pokazuja, propaguja jakies zakatki nasze, krajowe.
Ciekawe do zwiedzania. Czy turystyka, podroze. Czasem jest podane gdzie
taniej, gdzie drozej”. Na liscie lektur sg tez ,ksigzki przygodowe (...) jakby
cztowiek podrézowat (...) jakby zdobywat doswiadczenie w podrézy, moze
czasami troszke wiecej opisac takich rzeczy, konkretéw, ktorych w podrozy
sie cztowiek dowie”.

Miedzy lektura przerwana a wyrywkowa

Respondenci nie zawsze czuja sie zobligowani do ukonczenia rozpoczete;j
lektury: ,Ksigzki nigdy sie nie ocenia po oktadce. | dla jednych ksigzka bedzie
fantastyczna, jak ktos ci poleci. A ja przeczytam trzydziesci stron i nie. Nie
moge, odktadam ja. Jak to mozna powiedzie¢, ze to jest zawiedzenie sie na
ksigzce, bo opinie sg rozne”. Takze ,ksigzki pomagaja w poznawaniu Swiata’,
choc¢ ich lektura bywa wyrywkowa: ,Ja mam na gorze ksiazke, ktérg zaczetam
czytad, ale mi sie nie podobata. Co ja tu czytatam? Tq przegladatam”.

Respondent, opowiadajac o radiu, dociera do prasy: ,to jest i przeglad prasy
i przeglad wiadomosci. To mnie interesuje, bo nie trzeba siedziec¢ i gazety
przegladac, a nie lubie gazet tych takich damskich, bo to same plotki. | nie
mam co czytac”. Przy czym: ,pewnie czytatam jakas informacyjng gazete,

bo kolorowych to ja nie kupuje, a przegladam jak jestem u siostry. To tam
spojrze, co sie dzieje, to przewaznie to jest wszystko na jedng modte. A ja
tak robie, ze od kogos zabieram. Bo mi troche szkoda na nie pieniedzy, a jak
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ktos kupi w rodzinie, to sobie zabiore cos$”. To motyw finansowy okazuje sie
wiec uswiadomiony przez respondenta, zwtaszcza ze ,jak jestem u siostry,
to ogladam. Ale (...) mato rzeczy jest tam rozwojowych dla osobowosci
cztowieka, wiecej na plotkach sie skupiaja. Kto kiedy z kims, gdzie. Ale
czasem dla przyjemnosci mozna przeczytac. No i sg jakies przepisy nowe,
kucharskie, nalewki, cos nowego”. Poza ta kategoria respondent mowi

tez o informacyjnym walorze prasy wobec spraw zdrowia: ,0 zdrowiu,

o wynikach, co nalezy jes¢, a co stuzy. (...) Takich naturalnych produktow,
zdrowej zywnosci. Naturalnych produktow. (...) Utatwiaja. Bo jak sie nie
wie, to sie nie korzysta, a jak sie wie, to (...) propaguja i utatwiajg, jakas taka
profilaktyka zdrowotna i rozszerzenie wtasnych horyzontow. Trzeba lubic¢
czytac”.

Miedzy wygoda drukowang i cyfrowa

Ksigzka pojawita sie jako przeciwwaga dla filmu: ,Nie lubie tez przemocy

w filmach. Jak mam ochote i czas wolny, to (...) wole sobie jakas ksiazke
przeczytad”. Ksigzki utatwiaja realizowanie zyciowych zamierzen, bo “mozna
czasami cos znalez¢ w internecie, a jak sie cos czyta, to wygodniej jest

z ksigzki czytac, niz z internetu. Mozesz sobie to wzigc¢ do autobusu i czytac
naten temat”. Inny respondent dodaje: “Ksigzki to tak naprawde w drodze,
jak jade autobusem, metrem, czy gdziekolwiek. To wtedy najlepiej mi sie czyta
ksigzki”.

Jedna z opowiesci respondenta dotyczy odkrywania mobilnych urzadzen
sprzyjajacych lekturze: Byt taki zamyst, by kupi¢ e-booka, bo ona nie lubi

z komputera czytaé, a ma duzo tekstéw. (...) Godzine jezdzi na uczelnie, to
mowi, ze fajnie by byto w metrze sobie taki poczytac. Cos w tym stylu jak
godzine siedzi. (...) Ona mowi, ze chce kolorowe, to wszedtem na Allegro i s
kolorowe. () Wpisatem ten model i przeczytatem same negatywne opinie.

| zastanawiatem sie, czemu, i zaczatem czytac. | wpisatem jak wybrac¢ dobry
e-book. | zaczatem o tym czytac, dlaczego takie, a nie inne. Dlaczego czarno-
biate i w ogéle, i po kilku dniach, po dniu méwie jej: jak zalezy ci na czytaniu
tekstow, to kup e-booka czarno-biatego z tym i tym wyswietlaczem, bo
inaczej to nie ma sensu. To tak jakbys z komdrki czytata” Po zakupie: ,Juz
miat z 300 ksigzek. (...) Chyba fabrycznie, poza tym to razem z tym e-bookiem
to login na hasto i strone, gdzie mozna pobrac darmowe ksiazki, czy kupic.
Tak jak z dzwonkami na telefon, to mozna z réznych tam stron”.

Miedzy czytaniem instytucjonalnym i sieciowym a prywatnoscia lektury

Respondent nie kupuje ksigzek, tylko wypozycza je z biblioteki: ,Najpierw
pojde do biblioteki i (...) poszukam sobie jakiegos$ konkretnego tematu.

A jak bede wiedziat, to bede zagladac do internetu, by cos wiecej poszukac
na ten temat”. Moderator upewnia sie: ,czyli najpierw ksigzka a potem
internet?” i uzysuje twierdzaca odpowiedz: ,Mi jest tak najwygodniej zrobic.
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By sobie wypozyczyc ksiazke, popatrzed na jakies fajne przyktady tych
algorytmow. | jak mam juz konkretny algorytm wybrany, to sobie poszukac
wiecej w internecie. Na ten temat”. Inny respondent, w przeciwienstwie
do ksiagzek potrzebnych w studiowaniu, te do uzytku prywatnego pozycza:
,Od znajomych pozyczam, bo z biblioteki to rzadko, albo kupuje. Albo od
znajomych sie wymieniamy”.

Prasaiksigzka w zyciu prywatnym jest jednak sprawg indywidualng

i prywatna: ,Prasai szkota to nie, prasa to codzienna prasa”. Ksigzki bywaja
wrecz natyle prywatne, ze nie czytuje sie ich w zaden sposdéb z bliskg osoba:
,Jak jestesmy razem, to ksigzek nie czytamy. Ksigzki to kazdego indywidualna
sprawa, tak samo prasa. Kino, jak jestesmy razem, to tak, to co jakis czas do
kina chodzimy”. Prywatny charakter lektury sprawia, ze czas z drukowana
ksigzka postrzegany jest jako czas stracony m.in. dla kontaktow z ludzmi: ,Ale
powiedzmy, jakby byto mniej siedzenia w ksigzkach, to by byto wiecej czasu
na cos”; ,chyba, ze ksigzka [utrudnia], bo jak czytam ksigzke, to nie spedzam
czasu z rodzing”.

Nawyk lektury tekstu drukowanego sprzyja samodzielnemu drukowaniu
tekstow do czytania: Wole wydrukowac, jak mam mozliwos¢ to wole
wydrukowac. A nie czytac z komputera, a jak jest fragment to nie bede
drukowac, bo jak mam do przeczytania 5 linijek, to nie bede tego drukowac.
Ale wole sobie potozy¢ na biurku, przeczytac, zaznaczy¢ sobie cos tam niz
czytac z komputera. Wiem ze w tych e-readerach, czy e-bookach, nie wiem
jak to sie tam nazywa, raz tak raz tak, to sg te ekrany, co nie mecza wzroku”.

Miedzy wyraznym dostrzeganiem waloréw lektury

a trudnoscia z ich nazwaniem

Pojawia sie sformutowanie ,wole klasyczng papierowa wersje” - ale walory
ksigzki bywaja trudne do uchwycenia dla respondentéw. Trudnosc wskazania
zadeklarowanej przez respondenta przewagi ksigzki wykazuje ponizszy
fragment rozmowy:

- Czyliw ksigzce (...) sq lepsze rzeczy niz w internecie?

- Nie tyle lepsze, co by nakreslito jakis temat, co wybrac.

- Bo (...) jaka jest roznica pomiedzy jednym a drugim?

- No bym nie wiedziat co jest fajne, a co nie, a ksigzka mi daje wezszy zakres
poszukiwan. (...) Opisze i koniec, to moze bym zaczat od internetu, a tu jak
mam podane jakies informacje ksigzkowe, to wole najpierw siegnac do
ksigzki.

- A Wikipedia?

- To tak bardziej pogladowo, a jakbym miat pisac referat to raczej nie, chyba,
zeby nic nie byto. To wtedy moze tak.

(...

- Jakbys$ mi wyttumaczyt, do czego przydaje sie internet, a do czego ksigzki?
- Internet to jest jakby wielka bazg wiedzy, ale nie konkretnie
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poszufladkowana jak ksiazki. Ksiazka jest na jakis$ tam temat, jest bardzo duzo
tego. Ainternet ma tez duza baze, na wszystkie tematy, ale nie pouktadang

w jakis tam sposob. | jak jest jakas konkretna dziedzina, to w internecie

moge znalez¢ o tej konkretnej dziedzinie. Tysigce innych co sg powigzane.

A w ksigzce... bo to ciezko mi to wyttumaczyc”.

Sytuacje, w ktorych to ksigzka ujawnia przewage, pojawiajg sie w kontekscie
rozjasniania problemow: ,Tutaj duzo byto o tym napisane i wszystkie te
wykresiki to cos znacza. | tu miatem bardzo fajnie napisane. Przedstawione,
duzo lepiej niz na wyktadzie. Zrozumiatem z tego bardziej i tu sg takie
artykuty naukowe. | po polsku, i po angielsku i po rosyjsku. Ksigzki sie
przydajg jak widac. (...) To byt przyktad ksigzki, ktora pomaga. Ksigzka, ktéra
by zaszkodzita, to nie ma takiej ksigzki. Bo jak bede szukat informacji do
szkoty, to nie bede tam czytat Harry’ego Pottera. Bo tam raczej nie znajde

informacji”.

Takze w opisie transformacji czytelnictwa pojawia sie trudna do nazwania
(,jak my”, ,to”) przewaga ksiazek drukowanych nad tekstem cyfrowym: ,Bo
w szkole majg juz internet, informatyke. A ksigzki mozna powiedzie¢ ze
zanikajg, umieraja, Smiercig naturalng. Przy dzisiejszej technice, wymyslajg
réznego rodzaju e-booki, cuda. Dzieci sie nie ksztatcg, tak jak my sie kiedys
ksztatcilismy, X lat do tytu. A w tej chwili jest juz inaczej, a to duzo gubi,
niestety”.

Miedzy intermedialnym obiegiem a marginalizacja prasy i ksigzki

Choc¢ kompetencje cyfrowe wspominane przez respondenta sprowadzajg

sie do wyszukiwania w wyszukiwarce potrzebnych na studia materiatéw, to
wieksze zaufanie ma do ksigzek: ,Nie zdarzyto mi sie, by kto$ podwazyt tg
wiedze ksigzkowa, czy tego autora. Na tej zasadzie”. Drukowany tekst wcigz
bywa Zrédtem biezacych informacji: ,Ja na temat astronomii bardzo lubie
czytac. | szukam informacji caty czas, najnowszych. (...) W internecie, ale tez
jak jest cos w prasie, to tez w prasie. Ztapac, bo wiadomo, ze w kinie to raczej
tego nie znajdziemy, a mozemy w telewizji, tak, na Discovery, owszem. Ale tez
sg duzo, duzo z opdznieniem puszczane materiaty, a to co jest na biezaco, to
jest w necie, jak to sie mowi”.

Nieraz internet sprzyja motywacji do pogtebienia w drukowanej lekturze.
Respondent wspomina role internetu w inspirowaniu lektury dziecka

w przygotowaniu do szkoty: ,Testy, czasem jakie$ streszczenia ksigzek,
ktorych nie przeczytata, ona duzo czyta, ale ze dwie nie. (...) Miata przygody
Sherlocka Holmesa. A to jest naprawde nudne i nie kazdy to strawi”. Dazenie
do znajomosci kanonu wbrew dyskomfortowi lektury ujawnia sie i w innej
wypowiedzi: “A jej sie tak film [pt. “Tajemniczy ogréd] spodobat, ze catg
ksigzke przeczytata. A czytajac miata straszne problemy by to zrozumiec. (...)
Chyba byt na You Tube”.
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Na drugim krancu pojawia sie obserwacja, ze nieraz, mimo kilkukrotnego
dopytywania respondenta przez ankietera, odwotanie do ksigzki ukazywato
sie, ale bez dalszych szczegdtéw, mianowicie: ,Musze przyjs¢ napali¢ w piecu,
potem jakas gazete, ksigzke, troche telewizji i spac. | tak wyglada dzien”.
Przy czym ow respondent “z réznych gazet” czerpat wiedze poradnikowg
nainteresujacy go temat. Obserwacja ta bywa ujawniana w jeszcze jeden
sposéb, w konfrontacji z internetem: ,Bo ja w ksigzce nie znajde, ani w prasie
takich rzeczy, a w internecie tak. Ksigzki to dla rodziny tak samo, dziecko

w domu, to utatwia tez i pomaga w zyciu ksiazka, dla dziecka. A co do tego
mozna dodac, prasa, ja sie na prasie nie opieram, bo nie czytam gazet. Prase
mozna przeczytac¢ w internecie”

Liste mediow, do ktorej odnosili sie respondenci, jeden z nich komentowat:
,Radio utatwia dojazdy do pracy. Telefon komérkowy umozliwia kontakty

z klientami. Ksiazki... Boze jak dawno nie miatam ksigzki w reku”. W ogdle
tekst w diecie medialnej tego respondenta nie byt szczegdlnie uwydatniony:
W Biedronce czasem biore [program telewizyjny], ale rzadko. Chyba ze
cos, jakis artykut. (...) Nie jestem jakims zwolennikiem gazet, zresztg u mnie
w domu gazet nie ma. (...) Jakie$ brukowce, to nie”. Ankieter dopytywat:

LA w pracy nie macie?”. Odpowiedz: ,Nie, bo szefowa by umarta”. Takze inny
wywiad ujawnia, ze miejsce pracy nie sprzyja czytaniu ksigzek, nawet jesli
sq w niej przestoje: ,Mamy chwile wolna. (...) Robi sie swoje, w miedzyczasie
mozna usiasc, skorzystac z internetu. Czytac to raczej nie bede, czy ogladac
TV, ale chwile odpocza¢ mozna, zawsze jest chwila na odpoczynek”.

Powyzsze uogdlnione wyimki ilustrujg stan wyobrazen czesci
respondentéw na temat prasy i ksigzki w chwili realizacji wywiadow

w 2013 r. W dokonujacym sie procesie transformacji czytelnictwa

7 tekstu drukowanego do wirtualnego i towarzyszacym mu renesansie
audiowizualnosci taki wglad poszerza perspektywe chocby o pytanie: jakie
to nawyki i kompetencje - medialne czy informacyjne - nabyte w toku lektur
przenosza sie do ucyfrowionej rzeczywistosci? | w jakich wtasciwie formach?
Badania spoteczne sg dziataniem reiteracyjnym, gdzie zamkniecie jednego
etapu otwiera konceptualizacje kolejnego - totez materiat z niniejszego
projektu stanowi punkt wyjscia do rozwazenia tak postawionego pytania.
Nie moze uprawnia¢ do wyciagania wnioskéw, ale moze inspirowac do

dalszych poszukiwan.
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