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»Wielka wojna ojczyzniana” w plakatach sowieckich

Musimy pamietad, Ze w czasie wojny mowi sie,

iZ po stronie wroga zawsze jest propaganda

natomiast to co sie mowi po naszej stronie jest prawdg,

tym co wlasciwe, przykladem humanitaryzmu i walkg o pokdj. '
Walter Lippman

Wstep

Celem niniejszej pracy jest dokonanie historyczno-socjologicznej analizy plakatu
sowieckiego z lat 1941 - 45. Jest to czas w ktorym Zwigzek Radziecki przystapit do wojny po
stronie aliantow przeciwko panstwom osi (III Rzesza, Wtochy, Japonia). Okres ten jest bogaty
w rozne wydarzenia polityczne, militarne, gospodarcze i spoteczne, z drugiej natomiast strony
pozwala badaczowi wyznaczy¢ klarowne ramy czasowo-przestrzenne, ktore stanowig
,demarkacje” obszaru analizy. W tym przypadku analiza plakatow obejmuje jedynie plakaty
powstate w ZSRR w okresie 1941-45.

Jednym z aspektow prowadzenia wspotczesnych dziatan zbrojnych jest wojna
psychologiczna. Jej waznym elementem jest propaganda wojenna, ktorej istotnym narzedziem
pozostaja srodki masowego przekazu (Tesar, Doppen 2007). Celem propagandy wojennej,
podobnie jak i szeroko rozumianych narzedzi wptywu, wykorzystywanych nie tylko w
okresie prowadzenia dziatan zbrojnych, jest zazwyczaj propagowanie kolektywnych postaw,
sposobow postrzegania rzeczywistosci, lecz takze wzbudzanie strachu, dumy, wstydu i innych
emocji sktaniajacych do podejmowania pozadanych dzialan (Aronson, Wilson, Akert 1997:
317-337; Cialdini 2007: 248). Wptyw spoleczny dokonuje si¢ za sprawg stosowania wielu
narzedzi masowego komunikowania, ktorych skuteczno$¢ niejednokrotnie jest wysoko
skorelowana z poziomem technologicznym kraju. O ile w bardziej rozwinigtych panstwach
(Europa Zachodnia, Stany Zjednoczone) istniat do$¢ szeroki wachlarz mozliwosci uprawiania
propagandy, o tyle Zwiagzek Radziecki, pomimo wyraznie zauwazalnych efektow
implikowanej polityki uprzemystowienia, nadal pozostawat krajem o relatywnie

ograniczonych mozliwosciach komunikacyjnych. Oprécz szeroko wykorzystywanego radia i
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Tlumaczenie wlasne.



prasy, ktore docieraty raczej do rejonow silnie zurbanizowanych, jedng z podstawowych 16l
propagandowych pehit plakat, eksponowany zar6wno na otwartych przestrzeniach jak i
miejscach uzyteczno$ci publicznej, urzedach, fabrykach itd. Narzedzie to zapewnialo staly
dostep do przekazu osobom, ktore nie czytaly prasy, nie chodzity do kina jak roéwniez nie
posiadaty, malo jeszcze popularnego w tych czasach, odbiornika radiowego. Przywodcy
Zwiazku Radzieckiego przywiazywali w zwigzku z tym duzg wage do plakatu jako narzedzia
dzialah propagandowych?®, przez co plakaciéci radzieccy posiadali duze do$wiadczenie w
konstruowaniu okre$lonych przekazéw. Z ich doswiadczen korzystal chocby obdz
republikanski w czasie wojny domowej w Hiszpanii w latach 1933-36 (patrz rozdziat 2
»Obraz hiszpanskiej wojny domowej na plakatach™). W zwigzku z niniejszymi
okolicznosciami mozna przyjaé, ze plakat stanowit jedno z gléwnych narzedzi
propagandowych uzywanych w Zwiazku Radzieckim w czasie Drugiej Wojny Swiatowej,

takze propagandowo nazwanej Wielka Wojng Ojczyzniang (Bullock 1991).

Nalezy podkresli¢, ze naczelng zasada oddzialywania spotecznego, bez wzgledu na to
za pomocg jakich narzg¢dzi si¢ ono odbywa, jest jego skutecznos¢, ktora wynika ze spetnienia
podstawowych zalozen, na ktérych opiera si¢ proces komunikacyjny. Jak zauwaza John
Lyons proces komunikacji opiera si¢ na umyslnym przekazywaniu informacji za pomoca
ustalonego systemu sygnalizacyjnego, ktéry musi by¢ w odpowiedni sposdb zakodowany
przez nadawce by mogt by¢ odkodowany przez odbiorce (Lyons 1989: 35). Moim celem jest
socjologiczna analiza znaczen propagowanych w ramach plakatow wojennych. Na podstawie
analizy tre$ci plakatow, celow, ktérym stuzyty, jak réwniez ich adresatow przekazow,
wygenerowatem w sposob indukcyjny kategorie na bazie przypisywanych wczesniej kodow.

Wigcej na ten temat znajduje si¢ w czgsci metodologicznej pracy.

Koncepcja Wielkiej Wojny OjczyZnianej

Pomimo faktu, ze w niniejszej pracy pomijam analiz¢ historyczng skupiong wokot
zagadnien zwiazanych z udzialem Zwiazku Radzieckiego w Drugiej Wojnie Swiatowej,
zdecydowatem si¢ w kilku stowach przedstawi¢ koncepcje Wielkiej Wojny Ojczyzniane;,

realizowanej takze za pomocg plakatow wojennych.

% Aleksander Sotzenicyn (1998) w dziele Archipelag Gulag poswicca duzo uwagi opisujac propagande radziecka
skierowang zaro6wno ,,na zewnatrz” jak i obywateli radzieckich.



Na skutek ataku III Rzeszy na Zwigzek Radziecki i tym samym zerwania paktu o
nieagresji pomiedzy ZSRR a III Rzesza z 23 sierpnia 1939 roku, zwanego paktem
Ribbentrop-Mototow, 22 czerwca 1941 roku ZSRR przystapit do I wojny $wiatowej po
stronie aliantéw. Alan Bullock podkresla, ze atak nastgpit w momencie, gdy kraj byt do wojny
nieprzygotowany, zaréwno ze wzgledow militarnych jak 1 gospodarczych. Brak
przygotowania byt m.in. konsekwencja wczesniejszych ,,czystek” z lat 30 tych, ktére objety
znaczng cze¢$¢ doswiadczonego korpusu oficerskiego. Ponadto w latach 38-40 przemyst
stalowy 1 maszynowy, bedacy filarem industrializacji kraju, znacznie odbiegat od
zaktadanego poziomu przewidzianego planem pig¢cioletnim (Bullock, ibidem: 182).

Nalezy takze wspomnie¢, ze wczesniejsze represje, jakich dopuscito si¢ kierownictwo
partii komunistycznej ZSRR, doprowadzito do znacznego spadku spotecznego poparcia dla
komunizmu utozsamianego ze Stalinem i jego poplecznikdéw. Bullock, lecz takze Sotzenicyn,
opisujg aktywne poparcie udzielane przez Iludnos¢ krajow ZSRR (gléwnie krajow
nadbaltyckich 1 Ukrainy) wojskom hitlerowskim wkraczajacym na teren Zwigzku
Radzieckiego. Historycy oceniaja, ze gdyby nie bledy Hitlera zwigzane z okrutnym
traktowaniem podbitych narodow oraz zmiana polityki wewngtrznej Stalina, ten pierwszy
mogiby liczy¢ na wygrang. Nie zaglebiajac si¢ w szczegoOly natury historycznej, chce
podkresli¢, ze Stalin i jego wspotpracownicy szybko zrozumieli konieczno$¢ podjecia
zdecydowanych dzialan propagandowych majacych na celu przywrdcenie poparcia i wiary
wsrdd obywateli ZSRR. Dziatania te znalazty szerokie odzwierciedlenie w tematyce plakatow
wojennych. Jednym z pierwszych krokow na rzecz wzrostu poparcia dla dziatan Stalina byto
nazwanie w jego radiowej przemowie z 3 lipca 1941 toczacej si¢ wojny, Wielka Wojng
Ojczyzniang (Benukas OTedyecTBeHHas BoiHA), co miato sugerowac, ze wojna rozgrywa si¢ o
najwyzsza stawke, jaka sg losy Ojczyzny, zagrozone przez hitlerowskiego najezdzce. Udziat
w wojnie zostal podniesiony do rangi bohaterstwa narodowego, ktore symbolizowat
przyznawany przez Prezydium Rady Najwyzszej ZSRR Order Wojny Ojczyznianej 1 1 II

stopnia.

Order Wojny Ojczyznianej | stopnia Order Wojny Ojczyznianej II stopnia

Powyzsze dziatania miaty na celu spoteczng mobilizacje ludnosci do stawienia czota

hitlerowskiej armii, ktora na poczatku swych dzialan bojowych odnosita spektakularne

sukcesy zdobywajac wiele miast Zwigzku Radzieckiego. Wielkiego znaczenia



propagandowego nabrata udana obrona Moskwy, ktéra stanowita zarazem pierwsza znaczng
kleske III Rzeszy, w ramach planu Tajfun tj, zdobycia Moskwy. Niepowodzenia Hitlera
zwigzane byly w gtownej mierze z niesprzyjajacymi warunkami pogodowymi, czyli surowa
zimg przypadajaca na przetom 1941/42. Fakt ten takze zostal wykorzystany w dziataniach
propagandowych ZSRR takze poprzez sugestie, ze réwniez Matka Natura jest po stronie
Rosjan. Ponadto, jak juz wspomniatem, Niemcy przesladujac ludno$¢ podbitych terytoriow
nie byli w stanie przeciaggnac¢ jej na swojg stron¢, co w konsekwencji pomogto propagandzie
sowieckiej stworzy¢ obraz III Rzeszy jako naturalnego wroga Zwigzku Radzieckiego (por.

Dominiak®, bez daty).

Metodologia analizy plakatéw wojennych

Od czasu publikacji ksigzki Ervinga Goffmana Gender Advertisements w 1979 roku,
wiele napisano zarowno w zakresie metodologii badan zwigzanych z szeroko pojetym
obrazem, jak rowniez ukazato si¢ wiele publikacji empirycznych powstalych na bazie
materialow wizualnych. Réznorodno$¢ prowadzonych badan odzwierciedla w pewnym
stopniu wielo$¢ stosowanych metodologii. Brak jednoznaczno$ci w tym obszarze socjologii i
relatywizacja tej kwestii wynika z samej natury obrazu, ktory ze wzgledu na swa specyfike,
stwarza znaczny margines interpretacyjny. Gary C. Stanczak stwierdza, ze ,,obrazy beda
wywotywaé rézne skojarzenia zaleznie od roznych pytan, jakie im zadajemy” (Stanczak
2007: 9), w zakresie stosowanych metod badawczych. Badacze niejednokrotnie stojac przed
problemem interpretacji tres§ci materiatu wizualnego, w przypadku zdjg¢, wspomagajg si¢
interpretacjami dokonywanymi przez samych autorow zdje¢ (patrz Konecki 2005) lub tez
zadaja pytania rozmowcom, ktoérzy nie sg autorami fotografii, lecz artykutujg wiasne sady na
temat obrazu (Frackowiak 2008).

W niniejszej pracy podstawa analizy sa materiaty wizualne szczegdlnego charakteru,
mianowicie plakaty. Wyznaczaja one zakres mozliwych metodologii, jak rowniez technik,
ktore moga by¢ wykorzystane. W tym przypadku zdecydowatem si¢ na indukcyjny model
budowania kategorii analitycznych, sluzacych opisowi tresci plakatow. Jest to nieco
odmienny sposob niz na przyklad ten zaproponowany przez Gillian Rose a wykorzystany w
niniejszej ksigzce przez Tomasza Ferenca w analizie plakatow amerykanskich. Autorka

proponuje wygenerowanie zbioru kategorii stuzacych analizie materialu empirycznego.

> Autor w glownej mierze skupia sie na kreowaniu w Zwiazku Radzieckim ,wroga ludu”, jednakze czesé
prezentowanego tutaj opisu znajduje zastosowanie w propagowanej koncepcji III Rzeszy jako ,,uniwersalnego”
wroga Zwigzku Radzieckiego.



Kategorie te musza stluzy¢ do opisu wszystkich elementow zbioru (plakatow), powinny by¢
wyczerpujace, czyli uwzglednia¢ wszystkie aspekty zgromadzonego materiatu, powinny by¢
rozdzielne i pomocne w analizie wizualnej (Rose 2006: 56-60, takze Ferenc 2007).

W podjetej przeze mnie analizie postanowitem wybra¢ inng droge, gdyz moj materiat
badawczy stanowila jedna grupa plakatow (radzieckich) w zwigzku z tym nie dokonywatem
poréwnan w oparciu o wczesnie] wyodrgbnione kategorie. Podobng perspektywe analityczng
wykorzystal w niniejszej publikacji Waldemar Dymarczyk w swojej analizie plakatow okresu
wojny polsko-bolszewickiej (rozdziat 1).

Wykonana przeze mnie analiza plakatow wojennych sprowadzata si¢ do kilku etapow.
W procesie gromadzenia bazy plakatow najbogatsze okazaty si¢ zbiory umieszczone w
Internecie. Plakatow szukatem glownie na stronach poswigconych plakatom radzieckim
okresu drugiej wojny $wiatowej. Szczegdlnie przydatna okazata si¢ strona internetowa
http://eng.plakaty.ru/ na ktorej umieszczone byly zaréwno plakaty skatalogowane wedtug
daty, jak rowniez podane byly nazwiska tworcow plakatow. Poprawy wymagaty natomiast
thumaczenia haset 1 slogan6w umieszczone na stronie. W celu weryfikacji danych zawartych
na niniejszej stronie, jak rowniez poszerzenia bazy zgromadzonych przeze mnie plakatow
odwiedzilem takze inne strony m.in. http://www.rosjapl.info/rosja/plakat wojna.php.
Kolejnym etapem byto dokonanie kategoryzacji zgromadzonych obrazow. W tym miejscu
postanowitem wykorzysta¢ indukcyjny schemat analizy, ktory polegat na przeanalizowaniu
wszystkich zgromadzonych przeze mnie plakatow (80 sztuk) i zastosowaniu kodowania
otwartego (patrz Strauss, Corbin 1990: 65), ktorym objatem zaréwno obraz jak i jego opis
(tytut plakatu, zdania, sentencje, dialogi, cytaty itd., stanowigce integralng cze$¢ plakatu).
Dzigki temu zwigkszylem prawdopodobienstwo poprawnego odczytu warstwy znaczeniowej
plakatu, ktora opierata si¢ na nierozerwalnej relacji tekstu i obrazu. W rezultacie kodowania
otwartego wyodrebnitem etykiety, ktore nast¢pnie pozwolity mi utworzy¢ kategorie. W
dalszej czg$ci pracy, rozpoczalem proces kodowania selektywnego (por. Ibidem,116-142)
kolejnych plakatow, celem nasycenia wczes$niej wyodrebnionych kategorii. Gdy kolejno
analizowane plakaty nie wzbogacaly juz wiasnosci kategorii, uznalem, ze uzyskatem
zadowalajacy poziom ich nasycenia (nasycenie teoretyczne). Nastepnie ponownie
przeanalizowatem wszystkie zgromadzone plakaty dobierajac do egzemplifikacji kategorii
jedynie te, ktore w najbardziej wyrazny sposob je obrazowaly.

Budujac kategorie, jak juz wspomnialem, oparlem si¢ na warstwie semantycznej
plakatu, lecz takze wzigtem pod uwage cel, jakiemu miat on stuzy¢. Niektore plakaty, ze

wzgledu na charakteryzujacy je eklektyzm znaczeniowy obrazowaly wigcej niz jedng



kategorie. Ponadto mam $wiadomos$¢, ze wyodrebnione przeze mnie kategorie, z racji
ograniczonej liczby wyemitowanych plakatow, nie wyczerpujg wszystkich mozliwosci, a
sygnalizujg jedynie gldéwne watki widoczne w plakacie radzieckim okresu Wielkiej Wojny
Ojczyzniane;.

W tym miejscu chciatbym przyblizy¢ wyodrebnione przeze mnie kategorie analityczne
1 w paru stowach dokonac¢ ich charakterystyki. Na podstawie analizy 80 plakatéw udato mi si¢

wyodrebni¢ nastepujace kategorie:

1) Hitler i jego otoczenie. Ta kategoria zawiera motyw sylwetki Adolfa Hitlera
przedstawianego jako gldwnego bohatera plakatu lub w najblizszym otoczeniu.

2) Zolmierz niemiecki i armia niemiecka. W ramach tej kategorii analizie poddane zostaty te
plakaty, w ktorych gléwna rola przypadta zotlierzowi niemieckiemu w przypadku
zastosowania perspektywy indywidualistycznej lub armii, w razie spojrzenia
kolektywistycznego.

3) Armia Czerwona. Dziatlania propagandowe obejmowaly takze ukazywanie w
pozytywnym §wietle Armii Czerwonej 1 jej osiggni¢c, co odzwierciedla niniejsza kategoria.

4) Obrona ludu rosyjskiego. Niniejsza kategoria skupia plakaty, w ktorej przewaza motyw
dziatan podjetych w celu obrony ludnos$ci przed agresja wojsk niemieckich.

5) Ojczyzna (Matka Rosja). Kategoria ta odnosi si¢ do czesto wystepujacego watku
personalizacji ojczyzny przedstawianej pod postacig Matki.

6) Militarne wsparcie cywili. W ramach tej kategorii analizie poddane zostaty plakaty, w
ktorych wladza panstwowa adresatem przekazu czynita cywildw zachecajac ich do stawiania
oporu wobec wroga.

7) Srodki ostroznosci. Kategoria ,,$rodki ostroznosci” odnosi sie do tych plakatow, ktore
ksztaltowaty postawy nieufnosci we wzajemnych kontaktach celem zapobiezenia ujawnienia
wrogowi informacji tajnych.

8) Wsparcie cywili o charakterze niemilitarnym. Wazna kategori¢ plakatow stanowig te,
ktore odnosza si¢ do propagowania postawy biernego oporu cywilow wobec najezdzcy.

9) Historia. Ta kategoria plakatow odnosi si¢ do wykorzystania motywéw historycznych w

przekazach akcentujacych przeszte zwycigstwa i ich bohaterow.

Wyniki analizy plakatow wojennych



1) Hitler i jego otoczenie

Ta kategoria obejmuje plakaty, ktore w roznych kontekstach sytuacyjnych zawieraty
sylwetke Adolfa Hitlera. Pomimo oczywistego faktu, ze jest on przez radzieckich plakacistow
zawsze przedstawiany w sposob pejoratywny, to zmienia si¢ zardOwno perspektywa, z jakiej
tworca plakatu postrzega Hitlera i interpretuje jego dziatania, lecz takze dobor atrybutow,
ktore go charakteryzuja w okreslonym plakacie. Tworca plakatu pragnie przekonac jego
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adresatow do okreslonego ,,fragmentu zta™ uosabianego z Hitlerem, lecz takze do motywacji,
ktora kieruje jego dziataniami a takze charakteryzuje jego osobowos$¢. Istotna jest tutaj takze
perspektywa czasowa emisji plakatow, ktora odzwierciedla kolejne, aktualne wydarzenia
militarne 1 polityczne. W pierwszym okresie wojny, tj. od czerwca 1941, Hitler jest przede
wszystkim przedstawiany jako zdrajca, ktory w sposéb jednostronny ztamat postanowienia
wynikajagce z paktu Ribbentrop-Mototow. Hitler jest zdradziecki i nielojalny, gdyz nie
respektuje bilateralnych umoéw, kierujgc si¢ doraznymi korzysciami. Na plakacie nr 1 jest on
ukazany jako chciwiec. Zamiast dtoni posiada kleszcze, ktore po podarciu paktu o nieagresji,
sg pazernie skierowane w kierunku wschodnim. Unieszkodliwiajg je dopiero trzymane ludzka
dlonig narzedzia, takze przypominajace kleszcze. By¢ moze, zamystem autora plakatu byto
takze przekazanie informacji, ze dzialania wymierzone przeciwko niemu bedg mialy
identyczny charakter (wet za wet) wobec tych, jakie on sam zastosowatl wobec lojalnego
sojusznika. Posta¢ Hitlera jest wynaturzona, lecz jego mimika twarzy wskazuje na strach,
rozczarowanie 1 daremny wysitek symbolizowany przez pot kapiacy z twarzy. Identyfikacji
zmagajacych si¢ stron dodatkowo stuzg symbole wtadzy III Rzeszy 1 Zwigzku Radzieckiego.
W podobnym tonie jest utrzymany plakat nr 2 na ktorym fizjonomia 1 mimika Hitlera jest
przedstawiona w sposob niemal identyczny, z tg rdznicg, ze pozostawia on mniej swobody
interpretacji. Z drugiego plakatu doktadnie wiemy o jakg zdrad¢ Hitlera chodzi, gdyz nazwa
paktu znajduje si¢ na plakacie. Wyjasniona jest takze kwestia tego, kto zahamuje dziatania
zdrajcy. Zomierz Armii Czerwonej ma na twarzy wypisany gniew, ktory kontrastuje z
wyrazem zaskoczenia i niemocy widocznej na twarzy Hitlera. Drugi plakat takze w wigkszym
stopniu zawiera zrdznicowanie barw. Kolor czarny zarezerwowany jest dla Hitlera, za$
czerwony dla czerwonoarmisty. Ta prawidlowo$¢ jest oddana takze w napisach

umieszczonych na plakacie 1 bedzie powielana takze na innych plakatach.

* Pomimo faktu, ze Hitler jako posta¢ byt uosabiany ze ztem, to jednak plakacisci starali sie uwypukli¢ do
rozmiaréw karykaturalnych wybrane obszary osobowosci, zachowania, preferencji Hitlera.
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