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FEJMUSI, FOLLOWERZY I JOKTO-CELEBRYCI
Wzglednos¢ stawy w polskim fandomie gier fabularnych

1. Telewizyjna i spoleczna rola fana

W pierwszym rozdziale swojej ksigzki Textual Poachers, Henry Jenkins
przywoluje skecz z Saturday Night Live, w ktorym gléwna role odgrywaja trekkies
- fani serialu Star Trek. Opisywany skecz to scena z konwentu, podczas ktére-
go odbywa si¢ spotkanie z Williamem Shatnerem, grajacym w serialu kapitana
Jamesa T. Kirka. Aktor zdenerwowany pytaniami o serial zaczyna pietnowac za-
mkniecie fanow w ich wlasnym $wiecie, podsumowuje to jego stwierdzenie: ,,Za-
cznijcie 2y¢” [Get a life]. Po tym otrzymuje reprymende ze strony machajacego
kontraktem organizatora, co zmusza go do powrotu do dyskusji. Skecz ten z jednej
strony powiela stereotyp fandw jako ,,dziwnych” ludzi, obsesyjnie skupionych na
produkcji telewizyjnej i zwigzanym z nig przemystem, z drugiej za$ pokazuje,
ze ci ,dziwni” ludzie, niewidoczni w centrum zycia codziennego, pozbawieni
umiejetnosci spotecznych, nie tylko sie zrzeszajg, posiadaja pewna hierarchie, ale
potrafig tez zorganizowaé duze przedsiewziecia, takie jak konwenty. Ta rozbiez-
nos¢ wydaje si¢ by¢ interesujacym tematem naukowej eksploracji.

Sam skecz wskazuje trzy elementy, ktdre z perspektywy socjologa warto pod-
da¢ analizie. Po pierwsze, czy konwenty s3 organizowane dla fanéw przez fanow,
czy tez - z braku posiadania przez nich umiejetnosci organizacyjnych — przez bar-
dziej zorientowanych w rzeczywistosci ,normalséw”? Oganizator przemawiajacy
z méwnicy wydawal si¢ posiadac¢ duza wiedze na temat serialu, przez co mozna go
uznac za cztonka grupy fandw; z drugiej strony jednak proba sprzedazy programu
przyszlorocznej imprezy za duzg kwote i sposob rozmowy z Williamem Shatnerem
sugeruje, Ze jest to przedsigbiorca wykorzystujacy naiwno$¢ trekkies. Po drugie -
dwdjka fandw, zadajac trzeciemu szczegélowe pytania dotyczace serialu, prébuje
przebadac jego wiedze. Sugerowac to moze, ze wiedz¢ mozna traktowac jako sym-
bol przynaleznosci, a by¢ moze i hierarchizacji w spotecznosci. Interesujace jest
wiec, czy fani sg sobie rowni, czy tez uzywaja wiedzy, lub innych elementéw swojej
kultury do budowania hierarchii. Wreszcie — po trzecie — problem stawy. Shatner
jest w skeczu niewatpliwie czlonkiem ,normalnego” $wiata, jego rola za$ przyna-
lezy do $wiata spolecznego trekkies. Pojawia si¢ pytanie, czy obiektami uwielbienia
fanéw s3 wylacznie osoby, ktdre nalezg do tego ,zewnetrznego” uniwersum, czy
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tez w obrebie kregu fanéw mozliwe jest wypracowanie, osiaggnigcie stawy, zostania
autorytetem, czy wreszcie, celebryta.

Celem niniejszego artykutu nie jest okreslenie, do jakiego stopnia filmy
i seriale, a w tym przypadku program satyryczny, odwzorowujg zjawiska $wiata
zycia codziennego, a do jakiego je wyolbrzymiaja. Sztuka (a film jest jednym z jej
gatunkow), jak zauwaza Piotr Sztompka (2010) jest po prostu jednym z mozli-
wych sposob6éw rozumienia i przedstawiania zjawisk spolecznych, w niniejszym
tekécie jednak do analizy aktywnosci fanéw zostanie uzyta inna perspektywa
- zakorzeniona w socjologii rozumiejacej oraz antropologii spolecznej, w in-
terakcjonizmie symbolicznym oraz teorii ugruntowanej. Dane wykorzystane
w artykule zostaly zebrane w trakcie badan terenowych. Sktada si¢ na nie ponad
dwieécie godzin obserwacji uczestniczacej w jednym z podkarpackich klubow
fantastyki oraz w trakcie konwentdw, a takze osiemnascie wywiadéw poglebio-
nych z trzynastoma fanami oraz pigcioma ekspertami - osobami uznawanymi
w badanym $rodowisku za autorytety: animatorami tej zbiorowosci, designerami
gier, autorami artykuléw na portalach fantastycznych.

Aktywno$¢ zwiazana z fantastyka jest zjawiskiem tak rozleglym, ze jego
analiza wymagataby opisania nie w jednym rozdziale, lecz w kilku ksigzkach,
dlatego, zeby wpasowac si¢ w wyznaczone ramy temat badan zostanie zawgzony.
Podstawowym przedmiotem dociekann bedzie zbiorowos¢ ludzi zespolonych
wspolnym zainteresowaniem grami fabularnymi. Wyodrebniajac element
symboliczny, wokot ktorego koncentruja si¢ dzialania spofeczne mozna ten uklad
zdefiniowa¢ jako $wiat spoteczny (Becker 2008; Fine 2002). Fani oraz badacze
zajmujacy si¢ aktywnoscia fanéw (np. Jenkins 1992, Hills 2002; Fiske 1992; Cover
2010; Siuda 2012), okreslajg zbiorowo$¢ przez nich tworzong mianem fandomu.
Perspektywa interakcjonizmu symbolicznego (Mead 1972, Blumer 2007) zaklada,
ze podstawa badania ludzkich zbiorowosci jest skupienie si¢ na dzialaniach -
interakcjach wykorzystujacych intersubiektywnie rozumiane symbole. Majac to
na uwadze, mozna zgodzi¢ si¢ z Mattem Hillsem (2002: x), ze przynaleznos¢ do
fandomu opiera si¢ na przyjeciu roli fana i zwigzanej z nig dzialalnosci kulturowej
(cultural work). Biorac pod uwage te zgodnos¢, nalezy stwierdzié, Ze w niniejszej
analizie koncepcje $wiata spotecznego i fandomu beda traktowane jako synonimy.

Podstawowym celem pracy jest analiza realizacji przez fanéw procesu
stawania si¢ osobg znang w polskim fandomie gier fabularnych; obok tego, istot-
nym celem jest wskazanie, jakie rodzaje aktywnosci i jakie okolicznoéci maja na
to wplyw, oraz, jak si¢ ma rozpoznawalno$¢ do oceny aktywnosci danej osoby.
Aby jednak przej$¢ do oméwienia wynikow badan, nalezy najpierw zdefiniowa¢
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podstawowe pojecia uiyte w konstruowaniu teorii, s3 nimi rozpoznawalno$¢
i wartosciowanie. Pierwszy z nich jest neutralnym terminem zawierajagcym w so-
bie zakresy takich nazw jak ,osoba stawna” i ,,osoba ostawiona”. Jak opisuje Chris
Rojek (2004:10), sa to dwa spojrzenia na problem stawy, mozna bowiem by¢
czlowiekiem znanym (stawnym), utozsamianym z jakimi$ zastugami dla danej
spolecznodci, ale mozna by¢ tez znanym (ostawionym) przestepca. Rozpoznawal-
noé¢ mozna byloby potraktowac nawet w kategoriach liczbowych, stwierdzajac,
ze osoba, ktora rozpoznaje tysigc osob, jest bardziej rozpoznawalna - znana - od
osoby, ktéra rozpoznaje setka ludzi.

Warto$ciowanie to ocena aktywnosci danej osoby. Odnosi si¢ do kwestii
takich jak prestiz, szacunek, nieche¢, pogarda itp. Wigze sie z polaryzacja na osoby
stawne i ostawione. W pierwszym przypadku jest to wartosciowanie pozytywne,
w drugim za$ negatywne.

Na koniec, aby ustali¢ centralny element analizowanego fandomu, nalezy
zdefiniowaé, czym jest gra fabularna (role-playing game - RPG). Mozna przyjac,
ze jest to ,kazda gra, ktora pozwala pewnej liczbie graczy przyjecie rél wyobrazo-
nych postaci i dzialanie z pewnym stopniem swobody w wyobrazonym srodowi-
sku” (Fine 2002: 6). Jest to rodzaj gry towarzyskiej bedacej ciaggiem polaczonych,
wynikajacych z siebie interakeji opartych o komunikacj¢ werbalng i okreslone
zasady. W rozgrywce uczestniczy kilka (dwie lub wigcej osob), z ktérych jedna
przyjmuje role prowadzacego (mistrza gry), ktéry poprzez werbalne opisy tworzy
ramy pewnych zdarzen, w ktérym uczestnicza wyobrazone postacie odgrywane
przez pozostatych graczy. Mistrz gry opisuje pewng sytuacje, w ktorej znajduja sig
postacie graczy, gracze opisuja swoje dziatania bedace reakcja na t¢ sytuacje, na-
stepnie za$ prowadzacy opisuje efekty dziatan graczy, ktore stanowig punkt wyj-
$cia do kolejnych dziatan. Gry fabularne s3 bezposrednio powiazane z fantastyka.
Swiaty wyobrazone, w jakich sytuuje si¢ akcje przygod, w ktorych gtowne role
odgrywaja bohaterowie graczy nawiazuja w mniejszym badz wiekszym stopniu
do literatury fantasy (Dungeons & Dragons, WiedZmin: Gra Wyobrazni, Warham-
mer Fantasy Roleplay), science fiction (Gasngce Storica, Traveller, Cyberpunk) lub
horroru (Zew Cthulhu, Swiat Mroku) i rozmaite teksty kultury stanowia istotny
element kultury graczy. Erpegowcy (bo tak si¢ okreslaja fani gier fabularnych)
sg jednak $wiadomi swojej odrgbnosci od fanéw innych tekstéw popkultury, co
uzasadnia i umozliwia skupienie analizy na tej wlasnie zbiorowosci.

Na koniec nalezy wskaza¢ na pewng kwesti¢ zwigzang z ukladem opra-
cowania. [lo$¢ miejsca nie pozwala na przeprowadzenie tradycyjnego przegladu
dotychczasowego dorobku badaczy fandomu ani przesledzenia calego procesu
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zbierania danych. Z drugiej strony, przyjeta w dociekaniach metodologia teorii
ugruntowanej (Konecki 2000; Charmaz 2009: 212; Glaser, Strauss, 2009: 14) po-
zwala dokona¢ takiego zabiegu. Dane zebrane w trakcie badan zostang usytuowa-
ne w ramach szerszej pojmowanej teorii w pozniejszej czeéci. Ze wzgledow etycz-
nych wszystkim rozméwcom i nazwom zbiorowoéci nadane zostaty pseudonimy.

2. Zaangazowanie jako czynnik wplywajgcy na pozytywne wartosciowanie

Granie w gry fabularne jest warunkiem koniecznym, ale niewystarczajg-
cym uznania kogo$ za cztonka fandomu. Jednostka musi si¢ w jaki$ — przynaj-
mniej minimalny - sposob angazowa¢ w spofecznos¢ fanéw. Musi ,,co$ robic”
dla spotecznosci. Rodzaj aktywnosci, podstawowy dla uznania kogo$ za czlonka
fandomu to uczestnictwo w konwentach. Obok tego wskazywana jest réwniez
aktywno$¢ na forach i portalach internetowych, istotnym bowiem czynnikiem
jest wymiana informacji, ktéra moze by¢ dokonywana w drodze spotkan, dys-
kusji w stycznosci bezposéredniej, ale réwniez zaposredniczonej przez media. Te
wszystkie czynniki sg elementami kultury uczestnictwa (Jenkins 2007). Samo gra-
nie, nawet czeste, bez uczestnictwa w konwentach lub bez zamieszczania danych
w przestrzeni wirtualnej - czytanie foréw, bez uczestnictwa w dyskusjach - nie
wystarczy, aby okresli¢ kogo$ za czlonka fandomu:

powiem tak, ja osobiscie zawsze mialem takie odczucie, ze fandom to s3 ludzie,
ktérzy co$ robia. Na przyklad, ja samego siebie nie uwazalem, szczerze mo-
wigc, za fandom, do czasu, az zaczatem co$ robi¢ w klubie, prawda, i bywac na
konwentach i tak dalej [...] fandom, to s ludzie, ktérzy co$ robia, bywajg na
konwentach i tak dalej, a nie wszyscy, ktorzy sie interesuja [Albert].

Pozytywne (lub negatywne) wartosciowanie ze strony innych czlonkow
fandomu oraz rozpoznawalno$¢ s3 wynikiem pewnego zaangazowania. Samo
zaangazowanie jest podstawowym czynnikiem odrdzniajacym cztonka fandomu
od zwyklego gracza. Rozne przejawy aktywnosci, ktorej adresatami zostaja przede
wszystkim erpegowcy, wptywaja na budowanie swojego prestizu przez wykonaw-
ce tej czynnosci. Istnienie adresatow badz beneficjentéw danego dziatania jest
warunkiem koniecznym, ale niewystarczajagcym uznania go za aktywnoé¢ fando-
mowg. Podobnie, jak w przypadku podstawowego kryterium uznania danej osoby
za czlonka fandomu, tak i w przypadku aktywno$ci konieczne jest zaistnienie
wiezi z osobami spoza swojego podstawowego kregu graczy. Pisanie scenariu-
szy sesji, tworzenie systemdw autorskich, nie moze by¢ uznane za element da-
nego ukladu spotecznego, dopoki efekt tych dziatan nie zostanie upubliczniony,
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jest w tym zauwazalny schemat, ktéry jest elementem socjologicznej koncepcji
sztuki. Wiersze pisane do szuflady, z perspektywy socjologii, nie sa zjawiskiem
spolecznym (Golka 2008: 170). Zaréwno w tym przypadku, jak i w odniesieniu
do twoérczosci graczy musi zaistnie¢ interakcja, ktorej elementem bedzie efekt
tworczego dzialania danej osoby. Nalezy oczywiscie zaznaczy¢, ze w zbiorowosci
fanéw partnerami tej interakcji musza by¢ osoby spoza podstawowego kregu gra-
czy. Uczestnictwo w konwentach i aktywna wymiana treéci na forach lub porta-
lach internetowych stanowi punkt wyjscia do rozwoju zaangazowania w ramach
spotecznosci erpegowcow.

Na zaangazowanie sklada si¢ wiele sfer aktywnosci i nie istnieje koniecz-
nos$¢ wystapienia wszystkich, aby osoba byta pozytywnie wartosciowana. Rozmo-
wy i obserwacje pozwolily na zdefiniowanie zestawu cech i obszaréw dzialania,
ktére wplywaja na realizacj¢ proceséw budowania pozytywnego warto$ciowania
i zwiekszania rozpoznawalnosci.

2.1. Cechy osobiste

a) Wiedza (a takze umiejetnosc jej przekazania) - starsi gracze albo mi-
strzowie gry sa traktowani czesto jako wyrocznie w kwestii zasad gry, ksiazek,
filméw; osoby uznawane za autorytety moga ucia¢ dany spér, wprowadzajac
wlasng interpretacje;

b) Charyzma - odwolujac sie do klasycznej typologii Maxa Webera (1976:
215) pewne osoby sa w stanie wplywac na inne jednostki z racji posiadania pew-
nych inspirujacych cech (§wigto$¢, heroizm lub zachowanie godne nasladowania).
Roéwniez wérdd erpegowcow znajdujg si¢ autorzy, mistrzowie gry i organizatorzy,
ktorzy potrafia porwac za soba innych;

¢) Zdolnosci aktorskie - wyjatkowo dobre odgrywanie postaci, chociaz ten
czynnik moze ograniczac¢ si¢ jedynie do bardzo waskiego kregu;

d) Wyjatkowo dobre prowadzenie gry (poniekad réwniez zwigzane z ak-
torstwem), co dodatkowo moze zaowocowac zwyciestwem w konkursach; takie
zwycigstwo réwniez przysparza stawy;

e) Umiejetnosci organizatorskie — budza szacunek, czy to w przypadku
0s6b animujacych dzialalnos$¢ graczy na poziomie lokalnym, czy tez w odniesie-
niu do organizatoréw konwentéw.
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2.2, Konwenty

Zjazdy milosnikéw fantastyki, mangi, gier fabularnych stanowia obszar
i narzedzie wykorzystywane w procesie budowania pozytywnego wartosciowania
oraz rozpoznawalno$ci. W zyciu fandomu konwenty sg uznawane za najwazniej-
sze wydarzenia, rodzaj $wigta czy karnawatu. Fani bardzo emocjonalnie wypo-
wiadajg sie 0 uczestnictwie w swoich pierwszych imprezach tego typu. W Polsce
kazdego roku odbywa si¢ kilkadziesigt konwentéw o skali ogélnopolskiej, regio-
nalnej czy lokalnej. Nic dziwnego, ze Daniel Mackay (2001: 69) nazwal fanéw
RPG ,,subkulturg festiwalowq”.

Osoba, wchodzac w relacje z gronem konwentowiczow, czy to wystepujac
z pozycji fana, czy to autora, ma mozliwo$¢ utrzymania dotychczasowego pozy-
tywnego warto$ciowania, jego wzrost albo zmniejszenie. Konwent daje mozliwo$¢
zaprezentowania si¢ organizatorom, twércom programu, zaproszonym go$ciom,
a takze uczestnikom. Jest to wydarzenie, w trakcie ktorego dana osoba pozytyw-
nie wartoéciowana w wyniku swojej dotychczasowej aktywnos$ci moze zaczgé
budowac krag swoich wspotpracownikéw i wielbicieli. Jest w tym widoczny silny
aspekt performatywny (Goffman 2000). Dobrze odebrany wystep podczas pre-
lekcji, sesji, albo po prostu podczas rozmowy na korytarzu moze zaowocowac
zaproszeniem na inny konwent, albo do wspélnego projektu:

Na poczatku zaczely weiggaé mnie konwenty. Zaczalem jezdzi¢ na konwenty do
Lublina, potem zaprzyjaznilem si¢ z tamtejszymi ludZmi i serwisem Paradoks,
ktorzy zaczeli mnie weiggaé w recenzowanie, w pisanie roznych artykutow i tak
po trzech latach zostatem zastepca redaktora naczelnego, obecnie w innym juz
serwisie dzialam. [Ekspert 1].

Dla uczestnikéw konwent jest miejscem umozliwiajacym budowanie
pozytywnego wartosciowania i stawania si¢ osobami rozpoznawalnymi, dla or-
ganizatorow stanowi on réwniez narz¢dzie wykorzystywane w tym procesie. Or-
ganizatorzy staja si¢ jednostkami rozpoznawalnymi, jezeli konwent bedzie dobrze
odebrany przez uczestnikow.

W organizowanie konwentu jest zaangazowane wiele osob. S3 to osoby
w réznym wieku, o réznym dos$wiadczeniu i w mniejszym badz wiekszym stopniu
znane w Srodowisku. Wiele z nich wktada tyle samo, a nieraz wiecej pracy i ener-
gii w prac¢ nad wydarzeniem niz sami gtéwni organizatorzy, jednak pozytywny
lub negatywny odbiér imprezy wplywa przede wszystkim na wizerunek tych
ostatnich. Sama pomoc w organizowaniu konwentu moze jednak pozwoli¢ na-
bra¢ do$wiadczenia (sprawnosci) i rozbudowac sie¢ znajomych. Te dwa czynniki
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mogg by¢ przydatne, jesli dana osoba badz grupa postanowi sprébowaé swoich
sit jako glowny organizator konwentu: kolejnego z cyklu lub zupelnie nowego.

Wieloletnia praca przy organizacji konwentu prowadzi do utozsamiania
nazwy imprezy z imionami i pseudonimami organizatoréw. To zespolenie moze
by¢ tak silne, ze w sytuacji, gdy w ramach naturalnej rotacji wiekowej koordyna-
torzy s3 zmuszeni do rezygnacji z organizowania kolejnych imprez, nie godza sie
na przekazanie tego zadania mlodszym nastepcom:

Ekspert 1: [...] wsrod starszych osdb, w moim wieku i ode mnie starszych, zdarza
si¢, ze ludzie, ktorzy juz co$ osiagneli, nie chcg odda¢ stanowisk. Bojg sie, ze straca
to, potem zostang zepchnieci na margines.

Badacz: A dlaczego si¢ tego bali?

Ekspert 1: Z jednej strony, tak jak méwie, wynika to z tego, ze jak kto$ nowy sie tym
zajmie, to stracisz prestiz. Z drugiej strony, ja przez wiele lat balem sie, zeby kto$
zajgl si¢ stanowiskiem konwentowym tutaj w srodowisku takim konwentowym.
Z, prostej przyczyny, batem sig, ze jak ktos to spieprzy, to bedzie na poprzednikéw,
ze kto$ cos [wulg.- D.P] i bedzie to na nas, ze: ,,0, bo oni sie nie wzigli” i rzeczy-
wiscie tak byto, bo jeden konwent si¢ nie udat i w recenzjach byto: ,O! Bo starzy
organizatorzy odmowili organizacji konwentu i konwent sie nie udat”.

W powyiszym cytacie przejawia sie jeszcze jeden ciekawy rys fandomu.
Pomimo, ze czlonkowie tej spotecznosci probujg sie w jakis sposdb odrézni¢ od
spoleczenstwa ,,normalséw”, w pewnych aspektach powielaja zachowania dla niego
typowe. Podziat na starych i mlodych, nieche¢ do przekazywania stanowiska oso-
bom w opinii piastujacego je niedoswiadczonym, obawa przed utratg prestizu, jest
cechg ,normalnego” spoleczenstwa. Zgadza si¢ to z obserwacjami Barbary Fatygi
(1999) poczynionymi w innych spoltecznosciach nieformalnych i kontestacyjnych.

2.3. Tworczos¢

a) Wydanie systemu, dodatkéw i suplementéw - wérdéd graczy panuje
przekonanie, ze wiekszo$¢ z nich przynajmniej pracowala nad wlasnym syste-
mem RPG. Autor gral i byl $wiadkiem tworzenia co najmniej trzech systemoéw
i niezliczonej ilosci settingéw. Sesje te byly jednak rozgrywane jedynie w matych
kregach, a systemy nie byly raczej przygotowywane z myslg o publikacji. Poja-
wity sie jednak produkty, takie jak Wolsung, Neuroshima czy Nemezis, ktorych
autorami s3 erpegowcy, osoby mniej lub bardziej zaangazowane w dziatalnos¢
fandomowa, a ktdre to produkty zdobyly duza popularnosé¢ wérdd polskich i za-
granicznych graczy;
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b) Pisanie (artykuléw, recenzji, przygéd, bloga) - kazdy fan (w my$l za-
sad kultury uczestnictwa) ma prawo wiaczy¢ si¢ do dyskusji i zamieszczac tresci
w ramach jednego z portali internetowych poswigconych RPG. Niektorzy potrafia
zgromadzi¢ wokét siebie grono wielbicieli traktujacych piszacego jako wyrocznig
w danej dziedzinie;

c) Praca lub zwigzek z redakcjg czasopisma, portalu — samo tworzenie
platformy wymiany treéci i ,profesjonalne” publikowanie jest Zrédlem szacunku:

Na pewno byto tak, ze ktos, kto byt w redakeji na przyktad Magii i Miecza,
Portala, kto wspottworzyt jaki$ portal internetowy, kto pisat system, kto wygrat
jaki$ konkurs na przygode, ,Quentina’ na przyklad, no to, no jednak byl
rozpoznawalny i w jaki$ sposob, no byli, byli ludzie, ktérzy uznawali takg osobe
za autorytet [Anatol];

d) Dzialalno$¢ wydawnicza - niektorzy fani daza do profesjonalizacji. Po
wielu latach aktywnos$ci w fandomie zakltadajg wlasne wydawnictwa zajmujace
sie publikowaniem gier;

e) Autorstwo ksigzek - pisarze science fiction i fantasy sa réwniez traktowani
jako czlonkowie fandomu. Obecnie s3 to czesto osoby, ktore zaczynaly od grania
w RPG i z czasem udalo im sie zaczaé publikowa¢. Nie s3 to jednak osoby tak
popularne, jak np. Andrzej Sapkowski, ktory jest szeroko znany réwniez poza fan-
domem, stagd nadal angazuja si¢ w aktywnos§¢ w ramach spotecznosci fanéw jako
glownych odbiorcéw swojej tworczosci. Sg darzeni przez nich szacunkiem, ale
sami rowniez szanuja fanéw, dzigki ktérym mogg utrzymywac si¢ z pisania, stad
zapraszani pojawiajg sie na konwentach, wystepuja z prelekcjami i rozmawiajg ze
swoimi czytelnikami.

2.4. Pelnienie funkcji i dziatalnos¢ animatorska

Sedziowanie w konkursach (ENnies, Puchar Mistrza Mistrzow); tworzenie
inicjatyw dla czlonkéw fandomu (Karnawatl Blogowy RPG).

[...] ale jest prestiz, jaki$ tam prestiz z tym zwigzany, samo to, Zze méwi¢ no,
ja jestern tym sedzig ENnies, to ludzie tez inaczej na to - przynajmniej tak
zauwazylem w rozmowach z internautami - inaczej patrza, licza sie z moim
zdaniem, ale ja osobiscie nie czuj¢ si¢ jakos, znaczy czuje sie wyrdzniony, ze
ja reprezentuje Polske, ale z drugiej strony - nie czuje, zebym byt jakim$ guru
w tej kwestii, bo sg rzeczy, ktorych nie wiem, kazdy cztowiek czego$ nie wie,
chociaz niektorzy profesorowie twierdza u nas, ze wiedza wszystko [Ekspertl].
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Wiele form aktywnosci, zwlaszcza tymczasowych, takich jak jezdzenie na
konwenty, czy prelekcje mozna podwazy¢, jednak publikacje stanowig materialny
(cho¢ w przypadku tych elektronicznych jest to doé¢ kontrowersyjne stwierdze-
nie), niepodwazalny symbol aktywnoséci. Nawet jezeli dany przejaw tworczosci
(artykut, ksigzka, podrecznik) nie jest jednoznacznie pozytywnie oceniany przez
wszystkich cztonkéw fandomu, to bez watpienia potrafi skupi¢ woké! siebie wielu
sposréd nich.

Zaangazowanie si¢ w fandom jest procesem. Pozytywne wartosciowanie
jednostki przez pozostatych fanéw jest efektem wielu dzialan skierowanych na
nich i wymaga raczej wieloletniej pracy niz jest efektem jednego dokonania. Budo-
wanie pozytywnego wartoéciowania rozpoczyna si¢ od wejécia w relacje z innymi
cztonkami fandomu. Dochodzi do tego poprzez dolaczenie do jednego z klubéw
fantastyki lub na konwencie. Od tego rozpoczyna si¢ budowanie sieci spofecznej.
Poznanie nowych 0s6b, zwlaszcza takich, ktére juz sg pozytywnie wartoSciowane
przez innych czlonkéw fandomu, daje mozliwo$¢ zaprezentowania siebie, swoich
uzdolnien, dotychczasowych dokonan, przez co taka osoba moze by¢ zapraszana
do wspolnych inicjatyw, do organizowania konwentéw, do publikowania (kiedys)
w czasopismach, (obecnie bardziej) na portalach internetowych poswieconych
RPG itd. Ich aktywnos¢ z kolei w tych obszarach pozwala na osiggnigcie pozy-
tywnego warto$ciowania ze strony innych cztonkéw fandomu, przez co wzrasta
réwniez rozpoznawalnoséé takiej osoby, co z kolei moze si¢ przektada¢ na kolejne
zaproszenia do wspdlnych dziatan.

3. Fandom jako obszar zawieszenia statusu swiata Zycia codziennego

W fandomie nastepuje tymczasowe zawieszenie rol spolecznych pet-
nionych na co dzien. Wiek, zaw6d czy wyksztalcenie przestajg mie¢ wpltyw na
ksztaltowanie interakcji pomiedzy poszczegélnymi osobami i jest to raczej regula,
cho¢ zdarzaja sie pojedyncze przypadki podtrzymywania zasad ze $wiata zycia
codziennego:

To chyba zalezy naprawde od ludzi {...]. Ja parg lat temu rozmawialem z An-
drzejem Pilipiukiem, a on do mnie powiedzial, ze ,jedli jeszcze raz powiesz
do mnie na pan, to cie uderze, jestem Andrzej” Wiec, to naprawdeg zalezy od
podejscia. Sa osoby, ktére wymagaja, aby do nich tak sie zwraca¢, bo one maja
sw6j wiek, bo majg swoje osiggniecia, bo ,Ja mam swoje wydawnictwo, prawda’
- tak, jak wlasnie wspomniany Kordian, - ,wigc mi si¢ co$ tam nalezy, prawda,
od fandomu”, ale wigkszo$¢ to jest chyba oparta na [niez] kolezenskoéci, na
grupach nieformalnych, takiej przyjazni [Ekspert 1].
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Kiedys$ przyszla taka dziewczynka i zaczyna do mnie méwic strasznie per pan,
nie: ,Mito mi pana pozna¢, styszalam o panu” i tak dalej i tak dalej. Jezu i cala
grupa strasznie szydzi, nie. ,,To ja taki stary nie jestem, to jest Gustaw. Gustaw
jest starszy”, nie? — ,Nie, nie, sorry, to ty jeste§ panem, ja jestem tylko Gustaw”
No i ona z takim strasznym ,respect, Boze, kim ty jestes”. Bez przesady. No ale
to tez troche obrazowalo, nie [Edgar].

Zawieszanie statusu jest elementem specyficznym dla nowoplemion (Maf-
fesoli 2008; Golka 2008: 200), tajnych stowarzyszen (Simmel 1964: 369), a takze
wystepuje w turnerowskim communitas (Turner 2010), sugerujac w ten sposéb
chwilowe wylaczenie fana z otaczajacej rzeczywistosci. Nie znaczy to jednak, ze
w obrebie fandomu wystepuje réwnosc¢ czlonkéw. Fani poprzez swoja aktywnosé,
podejmowane dziatania, pelnione funkcje buduja pewng hierarchie. Nie jest ona
jednak hierarchia w zaden sposéb formalng. Nawet pelnione oficjalne funkcje
w ramach stowarzyszen nie stanowia Zrodet konkretnego prestizu. To nie funkcja
motywuje innych czlonkéw stowarzyszenia do postuchu wzgledem pelniacej jg
osoby, ale raczej pozytywne warto$ciowanie tej osoby, ktore jest wynikiem jej
dtugotrwalej pracy na rzecz spolecznosci. Alfred sam stwierdzal, ze funkcja pre-
zesa stowarzyszenia jest dla niego Zrédlem irytacji, bo nieraz zartowano z nie-
go, e skoro jest prezesem, to on powinien zamowi¢ pizze, jednak obserwacje
oraz wypowiedzi innych czlonkéw grupy wskazuja, ze jest darzony szacunkiem
za swoje zaangazowanie i umiejetnosci organizatorskie i nie zmienito sie to po
zmianie zarzadu. Uzywajac klasycznej weberowskiej typologii (Weber 1976), to
nie legalna, ale charyzmatyczna wladza odgrywa najwieksza role w fandomowe;j
hierarchii, za§ wystgpowania tradycjonalnej nie zaobserwowano.

Osoba aktywna w fandomie jest godna szacunku, zwlaszcza gdy za jej po-
pularnoécig stoja konkretne dokonania (ksigzki, gry, zorganizowane konwenty),
jednak w momencie, gdy zaczyna naduzywac swojej pozycji, staje si¢ to negatyw-
nie odbierane przez pozostalych czlonkéw.

spotykatem tez osoby, ktére no wlasnie, podczas rozmowy wepchng si¢ ,,Nie, to
jest tak i tak, i ja to wiem. Ty si¢ nie znasz, ja to wiem”. Sa osoby, ktore gnoja,
w cudzystowie, no po prostu dyskredytujg innych opinie na rzecz wlasnej, ko-
rzystajac z tego, ze to s3 stawy. ,,Bo on to jest ten i ten i ty mu nie powiesz’, czyli
to jest w tym momencie,n korzysta jakby z tego szacunku, ktérzy ludzie mu
dali, jednoczesnie no tracgc szacunek u wielu ludzi. U mnie stracito mase ludzi
w ten sposob szacunek, bo na konwencie na przyktad wilasnie szydzili z tego,
czy z tamtego, z moich kumpli, wiesz, o co chodzi, no czy ten czlowiek ma
prawo mowi¢ do kogo$ co$ takiego przez to, ze jest znawcg wyimaginowanego
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$wiata. To juz nawet stuchajcie, zejdzmy na ziemie, po prostu wyimaginowa-
nego $wiata, ksigzke jaka$ przeczytal i od razu jest tym specem? To nie jest dla
mnie autorytet [Alfred].

Na okreslenie osoby znanej w fandomie funkcjonuje okreslenie: fejmus (od
ang. famous - stawny), przy czym nie jest to termin obecnie uzywany powszech-
nie, a jeden z ekspertéw stwierdzil nawet, ze jest zdezaktualizowany. Niemniej
jednak jest wart oméwienia, cho¢by przez sam fakt wprowadzenia go przez fanow
dla okreslenia pewnej kategorii cztonkéw fandomu. Wskazuje to réwniez na fakt,
ze erpegowcy analizuja funkcjonowanie swojej zbiorowosci, hierarchizuja i kate-
goryzujg rozne jej przejawy, goraco nieraz o tym dyskutujac (Forum.polter.pl).

Istota fenomenu fejmusdw jest zauwazalna przede wszystkim na konwen-
tach. Fejmus to socjometryczna ,gwiazda’, jednostka zaangazowana, aktywna,
inspirujaca, posiadajaca duzg wiedze. Fejmus ma swoich followerow, ktérymi jest
otoczony. S to osoby, dla ktorych jest autorytetem, ktérzy podazajg za nim na
konwenty. Follower to - jak stwierdzono na jednym z foréw - ,,osoba korzystajaca
z blasku fejmusa i fazaca za nim wszedzie” (Forum.polter.pl).

Pojecie fejmusa jest rozmaicie oceniane. W zaleznosci od tego, do kogo
sie je stosuje i przez kogo jest uzywane moze mie¢ zabarwienie pozytywne lub
negatywne. Jak sugeruja rozméwcy, to pojecie powstato jako zwykly zart. Osoby,
ktore nie znaly kontekstu powstania terminu potraktowaly je jako obiektywne
okreglenie zastuzonej osoby, co zaczelo budzi¢ pewne kontrowersje. Zasadniczo
mozna zaobserwowac trzy rézne konotacje tego terminu: pozytywng, negatywna
i zartobliwg, z tym, ze rézne jego odczytywanie w réznych grupach moze wywo-
tywa¢ rozne reakcje na jego uzycie. Rozmaicie moze by¢ to odebrane w zaleznosci
od tego, czy fejmusem tytuluje si¢ inng osobe, czy samego siebie i czy w danym
kregu pojecie to funkcjonuje jako pozytywne, negatywne czy zartobliwe. Przykla-
dowo, osoba nazywajaca siebie z pelnym przekonaniem fejmusem moze zostac
uznana przez kogo$, w ktdrego kregu termin ten jest konotowany pejoratywnie, za
bufona. Jest to zwigzane z opinig o rownosci fanow, ktore jest efektem wspomnia-
nego zawieszenia statusu zycia codziennego. W amerykanskim fandomie science
fiction mozna spotkaé réwniez analogiczne zjawisko: Big Name Fan (Coppa 2006:
43), z tym, ze analiza literatury nie pozwala stwierdzi¢, czy moze by¢ ono réwniez
uzywane jako element krytyki. Dla okreflenia zastuzonych czltonkéw fandomu
uzywa si¢ rowniez okreslenia ,,jokto-celebryta” Jest to pojecie o zdecydowanie
ironicznym zabarwieniu, wskazujacym nie tylko watpliwy charakter fandomowej
stawy, ale rowniez jej ograniczonos¢:
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Wiesz, jak tam sa takie te stopnie, prawda czy nie stopnie, tylko przyrostki
oznaczajgce mnoznik lub dzielnik, nie, jak kilo, mega, giga, tera, prawda i to
idzie w gore, a w dot idzie tam sobie mikro, mini, midi, nano, piko i najmniejszy
taki y to jest jokto, prawda, i jokto - to jest jedna, dziesie¢ do minus szesnastej
chyba? [wlasc. 10% - D.P.] - celebryta, to jest najwigksze, co ci¢ moze spotkac
w fandomie [...]. Tak, wiec mozesz zosta¢ wielkim celebryta i by¢ wtasnie
stawny na calg wie$ [Ekspert 6].

4. Wzglednosé fandomowej stawy

Popularno$¢ danej osoby, jak wskazal to poprzedni cytat, najczgsciej nie
wykracza poza obszar fandomu. Kryteria, ktére s3 wykorzystywane przez jego
cztonkéw do oceny zaangazowania i dokonan innych fanéw, nie muszg si¢ prze-
ktadaé na kryteria uzywane przez tak zwanych ,,normalséw”. Osoba zastuzona dla
spotecznosci fanéw, piszaca bloga, organizujgca konwenty, bedaca dla duzej ilosci
erpegowcOw inspiracjg, stowem - fejmusem w pozytywnym tego stowa znaczeniu,
z perspektywy $wiata zycia codziennego moze by¢ nauczycielem, szeregowym
pracownikiem banku lub handlowcem. Kapitat kulturowy (a wlasciwie subkultu-
rowy — Thornton 1995) jest w zasadzie nieprzekladalny na inne rodzaje kapitatu
we wlasciwym zyciu. Wlasciwie, bo jednak profesjonalizacja fandomu prowadzi
do zarabiania na przyklad na tworzeniu i publikowaniu gier. Rozpoznawalnos¢
w polskim fandomie nie musi si¢ tez przeklada¢ na rozpoznawalnos¢ w innych
fandomach narodowych (por. Siuda 2012). Sa pewne sfery dziatalnosci, takie, jak
pisarstwo, czy autorstwo gier, ktére daja szanse zaistnie¢ takze poza spoteczno$cia
fanéw. Wydaje sie jednak, ze pisarz, ktory jest jednoczesnie wietnym prelegentem
i uczestnikiem konwentdéw, przez osoby spoza fandomu bedzie definiowany po
prostu jako pisarz - autor konkretnych ksigzek. Aktywnos¢ zwigzana bezposred-
nio z graniem daje jeszcze mniejsza szans¢ bycia rozpoznawanym przez osoby
spoza fandomu:

Na przyklad $§mieszne, ze tam, jak jezdz¢ na obozy RPG, to tam, ze kto$ jest
w fandomie ho, ho stawny, to nie jest wazne. To jest wazne, dla tych dzieciakow
wazne jest to, zeby mistrz gry, czy jest dobry, czy nie, to jest wazne, zeby zdobyt
poparcie tych osdbek, ktore s3 w miare waine i od dawna jezdzg na obozy
RPG. Wiesz, tam jest tak, ze kto§ méwi: ,A bo Rufus zdobyt trzy razy Puchar
Mistrza Mistrzow i on bedzie tutaj prowadzil” - ,No i co? A co to jest?”, nie?
Wiec wiesz, a tu jednak w fandomie jest tak, ze ,,A bo Rufus wygral Puchar
Mistrza Mistrzéw” - ,,O, Rufus bedzie prowadzi¢ dla nas” Ludzie mniej wigcej
wiedza, co to jest, nie? [Bazyli].
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Bycie stawnym w fandomie nie musi oznacza¢, ze dana osoba jest znana
i szanowana przez wszystkich jego cztonkéw. W tej zbiorowosci, pomimo, ze
obserwuje si¢ pewne wzorce egalitarne, jest podzielony. Mozna zauwazy¢ po-
dzialy wiekowe (,mtody” i ,stary” fandom), podzialy tworza si¢ wokot portali,
wydawnictw, typow gier, a pojawiaja si¢ takze animozje spowodowane zwyklymi
ludzkimi utomnosciami. Poza tym, pojawiaja si¢ czynniki, ktore usprawiedliwiaja
rozgraniczenie na rozpoznawalno$¢ i wartosciowanie. Znanym mozna by¢ bez
wzgledu na to, jak jest si¢ ocenianym przez dane kregi. Autorytetem jest si¢ dla
nielicznych.

[...] niekoniecznie trzeba by¢ autorytetem, nie wiem, moze jestem wylacznie..
organizatorem konwentow, no.. ale jestem organizatorem, albo jestem, nie wiem,
od tam, nie wiem, od siedmiu lat jestem szefem obstugi na ,,Pyrkonie’, to wszyscy,
to te kilkaset 0s6b, ktore w tym czasie przeprawiaja przez obstuge, mnie znaja,
wiec to jest tak, no bardzo czesto ta osoba jest w czyms$ takim, okreslonym gronie,
znaczy, inaczej, w wiekszosci przypadkow jest tak, ze nie ma staw globalnych.
Raczej sa zawsze w mniejszym lub wiekszym gronie, no powiedzmy powiedzmy
czasem jest to grono szersze, czasem wezsze [Ekspert 5].

z

5. ZaangaZowanie a aktywnos

v
Wsréd cztonkéw fandomu nie ma jednoznacznej opinii co do tego, czy

w ramach badanej spotecznosci funkcjonujg celebryci, tacy, jak ich rozumie Da-
niel Boorstin (1992: 57), czyli ,,0soby znane z tego, ze sa dobrze znane”. Fani,
szczegblnie ci zasluzeni, wyrazaja przekonanie, ze pozytywne wartosciowanie
i rozpoznawalno$¢ osiaga si¢ wedlug zastug, a fani s3 w wigkszosci osobami na
tyle inteligentnymi (w przeciwienstwie do ,,kultury disco’, jak nazwat pewng czgs¢
spoleczenstwa jeden z rozméwcéw), ze instytucja celebryty nie mogtaby zaistniec
w fandomie. Warto si¢ jednak zastanowi¢, w jakim celu zostal utworzony niak-
tywny juz fandomowy odpowiednik serwiséw plotkarskich (Fandomciuchy). Ser-
wis ten, z jednej strony, jest kping z tego typu prasy, podajac zmyslone informacje,
z drugiej za$ - wskazuje na to, ze istnieja osoby, ktore moga by¢ w centrum uwagi.

Celebrycisg wytworem epokinowoczesnej. Poupadkustruktury warstwowe;j
pochodzenie przestato odgrywa¢ role w skupianiu uwagi na dziataniach danej
osoby (Grinin 2009; Rojek 2004), zaczgto dyskutowac o znanych dandysach, na-
stepnie o gwiazdach filmowych, a obecnie méwi si¢ 0 osobach, ktére po prostu
bywaja: s3 obecne na przyjeciach, rautach i same dbaja o bycie zauwazonymi.
Celebryci s3 wigc w pewnym sensie wytworami medialnymi, a obecno$¢ na
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tamach prasy jest ich warunkiem przetrwania. W epoce przednowoczesnej stawa
byla wynikiem konkretnych dokonan, obecnie jest produktem mediéw (Boorstin
1992: 47).

Samo pojecie celebryty w trakcie badan zostalo, co ciekawe, uzyte raz,
w odniesieniu do 0séb znanych i zastuzonych dla fandomu, przy czym, réwniez
w tym przypadku sam fandom zostal utozsamiony wlasnie z tymi osobami:

»Badacz: [...] co ono oznacza? [stowo «fandom»]

Joachim: [wzdycha] Grupe jakich$, nie wiem, celebrytow wéréd...
fantastow?”.

Sama idea celebryty opiera si¢ nie na zastugach osoby, ktérej to miano jest
nadane, ale na tym, ze jest znana. Przedstawiany dotychczas proces budowy pozy-
tywnego warto§ciowania oparty byl na zaangazowaniu w fandom, jednak jednym
z elementdw tego procesu byl wzrost rozpoznawalnosci. Jednostka poprzez orga-
nizowanie oraz publikowanie staje si¢ nie tylko pozytywnie warto$ciowana, ale
réwniez rozpoznawana. Warto jeszcze raz powrdci¢ do tego procesu i tym razem
skupi¢ sie na drugim z tych elementéw.

Rozpoznawalnos¢ moze by¢ nie tylko cecha wynikajaca z wieloletniego
zaangazowania i wkladu w rozwoéj §rodowiska RPG, ale tez zabiegéw skupionych
gléwnie na autopromocje:

Ekspert 4: Ale tez weZcie pod uwage, ze problem jest taki, ze od czasu do czasu
. pojawiaja si¢ ludzie, ktdrzy si¢ mocno lansujg i to jest czysty lans po prostu,

czysta lanserka.

Ekspert 3: No tak.

Badacz: Na czym polega taki lans?

Ekspert 4: No, zbierasz swojg ekipg followerséw, przyjezdzasz ,ja jestem wielki

gracz RPG”, albo ,jestem wielki fandomiarz”, nie [niez.] te followersy biegaja

generalnie, takie kurczaczki.

Celebryta nie posiada dorobku, ktéry méglby by¢ przedmiotem oceny
cztonkéw fandomu i w ten sposéb stanowi¢ punkt wyjscia do budowania pozy-
tywnego warto$ciowania, przyjmuje wiec inng strategie w procesie stawania sie
rozpoznawalnym, opiera si¢ ona wlasnie na lansowaniu. Jest to dzialanie majace
na celu zwrécenie na siebie uwagi i budowe wlasnej sieci spolecznej. Proces ten
opiera si¢ na wysokiej aktywnosci, gtosnym zachowaniu i czesto teatralnosci.
W $wiecie erpegowcéw, gdzie umiejetnosci teatralne s3 wysoko cenione, celebry-
ta przenosi je réwniez do interakcji odbywajacych sie poza sesjami:
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To lansowanie takie, takie troche udawanie, udawanie tego, kim si¢ nie jest,
takie.. Jestem przekonany, [...], Ze gdyby taka osoba wyszta poza ten, poza ten
fandom, bylaby cichutkim, szarym chlopaczkiem, ktéry boi si¢ tego, ze tam
kumple go w klasie zgnoja i [niezr.] przepraszam ze tak méwie, ale w fandomie
ubiera sobie jaki§ kostium, czy nawet nie ubiera kostiumu, a wie, ze juz kilka
0s6b go zna i zaczyna strasznie po prostu kozakowac. I tak naprawde¢ [niezr.]
taki o: ,,O, bo ja tutaj sobie gratem w sesje, ona byla taka zajebista” [...] [Bazyli].

Wzrost rozpoznawalnosci celebryty przebiega w sposéb podobny do wzro-
stu rozpoznawalnosci osoby zastuzonej. Po pojawieniu si¢ fejmusa na konwencie
mogg pojawic¢ si¢ komentarze dotyczace tego faktu, komentarze na temat tej oso-
by lub kierowane do niego bezposrednio. Intensywnos¢ tego zjawiska moze robic
wrazenie na osobach, ktdre z dang osobg nie mialy jeszcze stycznosci. Hipoteza
o domniemanym szacunku, ktérym osoba jest darzona przez pozostatych kon-
wentowiczéw moze potem zosta¢ zweryfikowana:

Prosta sprawa [nazwa miasta na Podkarpaciu - D.P]. Nagle pojawia si¢ dwoch
chlopaczkéw, niosg jakie$ pudta z terenami i jakas babka, ktora na nich wrzesz-
czy, nie? Greta. Greta zaczyna wszystko organizowac, ,tutaj ustawcie’, tak, ze
widzisz: aha, ona dowodzi ta grupg, to masz zawsze chyba takie, nie wiem, to
jest chyba takie normalne. Widzisz, ze ona jest wazna dla nich, bo widac, ze
si¢ jej stuchaja, konsultuja si¢ w réznych sprawach, nie? No i pézniej si¢ nagle
okazuje ,,aha, ona jest VIP-em, zatozyla [nazwa grupy - D.P]” na tej zasadzie
[Edgar].

W przypadku celebryty, proces weryfikacji hipotezy o jego istotnosci czy
zastugach moze w ogole sie nie rozpoczaé, badz zostac zatrzymany przez podtrzy-
mywanie atmosfery szacunku roztaczanej przez innych uczestnikéw konwentu
(zwlaszcza followerdw):

Ale jest tez tak, Ze na przyklad, generalnie, przyjezdza Manfred, a parg oséb
z konwentu: ,Manfred przyjechal, super, przyjechal” - nie? i teraz ludzie, kto-
rzy nigdy wczesniej na oczy Manfreda nie widzieli ,,oho, dobra, w porzadku, to
jest kto$ wazny, idziemy za nim’- nie? [Ekspert 4].

Fandomowy celebryta to fejmus, ktérego status jest ambiwalentny: ani do-
bry, ani zty. Moze to by¢ osoba majaca szczegolny dar zjednywania sobie ludzi lub
bufon, ktéry nie jest w stanie podeprze¢ si¢ konkretnym dorobkiem (tekstami,
grami, zorganizowanymi konwentami), ale ma charyzme, ktora jest jedng z nie-
odzownych cech celebryty (Godzic 2007: 43); potrafi dobrze si¢ zaprezentowac,
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wzbudzi¢ szacunek swoja domniemang lub faktyczng wiedza. Podobnie, jak
w przypadku osoby zastuzonej, fandomowy celebryta swoje pozytywne warto-
$ciowanie buduje podczas konwentéw, bywa na nich:

Anatol: Duzo bylo tez osob, ktére — wydawalo si¢ - ze sg autorytetami i takich
0so6b niekoniecznie warto bylo stuchac.

Badacz: To na czym polegalo to, ze ,wydawalo si¢”? [...]

Anatol: Wydawalo sie generalnie, bo to byli ludzie, ktérzy nie mieli nic ciekawe-
go do powiedzenia, ale byli glosni. Taki méj ulubiony przyklad cztowieka, ktéry
moéwi glosno to jest Manfred. Na pewno kojarzysz Manfreda. To jest cztowiek,
ktory jezdzi, na konwentach bywa, nie wiadomo, czego nie robi, ale jest taka
osobg, twarza, ktora lubi by¢ otoczona jakimis wlasnie ludZzmi, ktérzy uwazaja
go za autorytet, za nie wiadomo co. On nie ma nic ciekawego do powiedzenia.
On chodzi sobie po tych konwentach méwi, ze wszyscy go znajg, bo jest bardzo
charakterystyczny i specyficzny, a tak naprawde on nic nie stworzy}, nie napisal,
nic nie zaprezentowal y.. nic nie wlozyt do tego fandomu, co moim zdaniem by
uprawnialo, by powiedzie¢, ze on jest jakim$ autorytetem. Na pewno sam siebie
widzi jako jaka$ tam osobe wptywowa, ale nie wiem [...].

Lansowanie nie musi wystepowa¢ wylacznie w przypadku dzialan celebry-
tow. Osoby zastuzone moga réwniez by¢ glosne i bywa¢ na konwentach, jednak
ich wklad w funkcjonowanie fandomu, jakkolwiek bylby oceniany przez réine
osoby, moze by¢ wskazany. Lansowanie jest po prostu specyficznym, negatywnie
przez niektérych ocenianym, sposobem zwigkszania swojej rozpoznawalnosci.
Podobnie charyzma nie musi by¢ domeng jedynie celebrytéw. Pisarze, organizato-
rzy, wyjatkowi mistrzowie gry i doskonali prelegenci sg réwniez charyzmatyczni.
Roznica pomigdzy osobami zastuzonymi a celebrytami polega przede wszystkim
na aktywnosci. Pierwsi s3 faktycznie zaangazowani, ich dzialania co$ faktycznie
wnosza do spolecznosci erpegowcéw, drudzy s po prostu aktywni. Mogg dzia-
fa¢ bardzo intensywnie, ale ich dzialania maja na celu skupienie uwagi na sobie
i budowy grona wielbicieli. Réznicg jest wiec zaangazowanie i aktywnos$¢. Majac
na uwadze to rozréznienie, mozna przesledzi¢ dwa procesy: proces stawania sie
osobg zastuzong (zaangazowanie + sie¢ znajomych = rozpoznawalnos¢) i pro-
ces stawania si¢ celebryta (aktywnosc + sie¢ znajomych = rozpoznawalno$cé).

6. Podsumowanie

W badaniach nad fandomem réznice nad zaangazowaniem zostaly
zauwazone przez Henryego Jenkinsa (1992), jednak problem ten zaczat byc¢
analizowany bardziej wnikliwie przez Johna Fiske (1992), a nastepnie przez Sare
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Thornton (1995) i Matta Hillsa (2002). Wszyscy ci badacze zwrdcili uwage na to,
ze fani nie sg wspolnota rownych sobie jednostek, ale tworza rdzne hierarchie,
Do analizy aktywnosci wewnatrz fandomu zastosowali oni koncepcje kapitalu
Pierre'a Bourdieu (1984). Hills poddatl te teorie szczegdlnej krytyce. Podat w wat-
pliwos¢ istnienie jednego rodzaju kapitatu kulturowego. Stwierdza, ze nie w kaz-
dej klasie wystgpuje wiele rodzajow kapitalu (Hills 2002: 21). Druga kwestia jest
zbyt male znaczenie, jakie Bourdieu przywiazuje do kwestii kapitatu spotecznego,
ktory w fandomie odgrywa duzg role (Tamze: 29). Aby zrozumie¢, jak przebiega
proces hierarchizacji, budowania rozpoznawalnosci i wartociowania, nalezy bra¢
pod uwage obydwa rodzaje kapitalu. Aby wykorzystac koncepcje Bourdieu do po-
glebienia analizy fandomu RPG, mozna stwierdzi¢, ze wiedza i twdérczo$¢ stanowi
kapital kulturowy, zas sie¢ spoleczna to kapital spoleczny. Obydwa te rodzaje ka-
pitalu mozna przeksztalci¢ w kapitat symboliczny: stawe, szacunek, prestiz. Daje
to mozliwo$¢ wywierania wplywu na pozostalych czlonkéw fandomu, pocia-
gniecia ich za soba. W procesie stawania si¢ osobg rozpoznawalng i pozytywnie
wartoéciowang odgrywajg role obydwa rodzaje kapitalu. Sg one bezposrednio ze
sobg powigzane: kapital kulturowy mozna przeksztalci¢ w spoteczny (organizacja
konwentu, autorstwo gry wzbudza sympatie) i odwrotnie (dysponujac lojalnymi
wspolpracownikami, mozna zorganizowac kolejny konwent). Aby sta¢ si¢ oso-
ba rozpoznawalng mozna faktycznie co§ wnosi¢ do spoltecznosci fanow: pisac,
publikowa¢, organizowa¢ konwenty, bra¢ udzial w konkursach, czyli ,,cos robic”,
by¢ zaangazowanym, budujac w ten sposéb swoj kapitat kulturowy, ktéry potem
przekuwa sie w kapital spoleczny, co sprawia, ze jednostka staje si¢ osobg zastuzo-
ng. Mozna tez by¢ aktywnym, bywa¢, dba¢ o rozglos, budujac przede wszystkim
swoj kapital spoleczny, stajac si¢ fandomowym celebryta. W obydwu przypadkach
efektem jest rozpoznawalnos¢, rézniaca si¢ jednak pod wzgledem jakosciowym.
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