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Naprawde jaka jestes?
Aktywnos$¢ kobiet w social media na wybranych przykladach

Streszczenie:

W zaproponowanym tek$cie zostanie przeanalizowana aktywno$¢ kobiet w mediach
spolecznosciowych, zwracajac przy tym szczegdlng uwage na blogosfere. W tym temacie
autorka przedstawi najbardziej ciekawe 1 aktywne blogerki, ktore poprzez pisanie w sieci
zmieniajg nie tylko cyberprzestrzen, ale takze realny $wiat. Autorkami blogow sg matkami,
zonami, ale tez kobietami polityki, nauki i1 biznesu. Artykut ten obejmie takze analizg
aksjologiczng, co oznacza, ze autorka skupi si¢ na wartosciach promowanych przez blogerki.

Abstract:

In the suggested text there will be analysed the activity of women in social media, with paying
special attention to blogosphere. In this topic the author will present the most interesting and
active female bloggers, which by writing in the network change not only the cyberspace, but
also the real world. The female authors of the blogs are mothers, wives, but also the women of
politics, science and business. This article also includes the axiological analysis, what means
that the author will focus on values promoted by the female bloggers.
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Przetom XX 1 XXI wieku to czas pojawienia si¢ nowych medidow, w tym przede
wszystkim rozwoju oraz wzrostu popularno$ci medidow spolecznosciowych. Moda ta
przychodzi do nas z Zachodu 1 znuzenia si¢ nig w ogdle w spoteczenstwie nie wida¢. Wrecz
przeciwnie, na horyzoncie dostrzec mozna juz nowe portale spotecznosciowe. Staja si¢ one
nie tylko narzedziem marketingowym, coraz che¢tniej 1 czesciej wykorzystywanym do
promocji réznego rodzaju produktow oraz ustug’, ale rowniez $rodkiem wyrazania siebie,
komunikowania si¢ oraz zdobywania informacji. Stad tez sg idealng przestrzenig dla tych,
ktorzy szukaja miejsca, by wypowiedzie¢ swoje zdanie, by zabra¢ glos. Grupy ludzi
podobnych do siebie, wyznajacych te same poglady, moga wlasnie na portalach
spolecznosciowych tworzy¢ wspdlnotg, by w ten sposéb razem walczy¢ o swoje prawa.
Przykladem tego sa rézne grupy mniejszosciowe, do ktorych zalicza si¢ mniejszosci lokalne,

globalne, etniczne, ale rowniez moze to by¢ rodzina, niepetnosprawni i chorzy®. Taka rowniez

! Wiecej na ten temat w publikacji pt. ,,The Social Media Bible” autorstwa L. Safko, a takze w ksigzce E.
Qualman pt. ,,Socialnomics: How Social Media Transforms the Way We Live and Do Business”.

2 Zob. Agora czy Hyde Park? Internet jako przestrzen spoleczna grup mniejszosciowych, red. L. Kapralska, B.
Pactwa, Krakow 2010.
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spoleczng grupe, silnie reprezentatywng w Sieci, stanowig réwniez kobiety. Warto ich

aktywnos$ci w Internecie, szczego6lnie na portalach spotecznosciowych blizej si¢ przyjrzec.

Uwagi metodologiczne

W celu zbadania i przeanalizowania tematu — ,, Aktywno$¢ kobiet w social media”
postawiono nast¢pujace pytania: Z jakich portali spolecznosciowych korzystaja kobiety
najczesciej? Jaki wizerunek kobiety wytania si¢ na podstawie analizy ,.kobiecej” blogosfery?
Czy za pomoca portali spotecznosciowych kobiety moga zmienia¢ swiat? Odpowiedzi na te
pytania pozwolg blizej pozna¢ kobiete, ktoéra oprocz tego, ze korzysta z social media, jest na
co dzien matka, zong, przyjaciotka, pracownikiem. Te przestrzenie w jej Zyciu si¢ wzajemnie
przenikajg 1 tu wazne pytanie — w jaki sposob 1 na ile.

Definicji social media jest nie wiele. Wiekszo$¢ z tych istniejacych jest autorstwa
teoretykow, badz tez praktykow, dziatajacych w marketingu, biznesie (nie tylko
internetowym). Social media to okreslenie na portale spotecznosciowe, ktore stuzg do
komunikacji oraz przekazywania informacji. Dobrym synonimem social media jest takze
wyrazenie sieci spoiecznos’:ciowe?’, badz tez angielskie brzmienie Social Network Sites
(SNSs)*. Portale te moga mie¢ charakter towarzyski, badz tez profesjonalny, zawodowy —
,.skupiaja swoich odbiorcow rowniez wokot jakies pasji, hobby™>.

Ze wzgledu na obszerny zakres znaczeniowy pojecia ,social media®, w
prezentowanym opracowaniu, w pierwszej kolejnosci przedstawiono ogolnie aktywnos$¢
kobiet na portalach spotecznosciowych, lecz w dalszej czesci skupiono si¢ glownie na analizie
blogosfery. Blog rozumiany jest jako serwis internetowy, na ktorym regularnie zamieszcza si¢
wpisy (tekst, zdjecia, Sciezka dzwigckowa) regularnie i w chronologicznym porzadku. Na
blogach zamieszczane sg rowniez linki do innych blogéw. Autor bloga moze by¢ w kontakcie
z innym blogerem, moze poleca¢ na swoim blogu inne — jego zdaniem ciekawe — blogi i w ten

sposdb tworzy sie sie¢, spolecznosé, okresla jako blogosfera®. Blog tez rozumiany jest jako

% Zob. C. Shih, Era Facebooka, thum. M. Gutowski, Gliwice 2012, s. 38; por. D. Boyd, N. Ellison, Social
Network Sites: Definition, History and Scholarship, ,,Journal of Computer-Mediated Communication”13 (2008),
p. 210-226.

* D. Boyd, N. Ellison, Social Network Sites, art. cyt., p. 210-226; N. Ellison, Ch. Steinfield, C. Lampe, The
Benefits of Facebook "Friends:" Social Capital and College Students' Use of Online Social Network Sites,
»Journal of Computer-Mediated Communication”14(2007), p. 210-226; B. Wellman, J. Salaff, D. Dimitrova D.,
L. Garton, Gulia, M., & Haythornthwaite, C., Computer networks as social networks: Collaborative work,
telework, and virtual community, ,,Annual Review of Sociology”, 22 (1996), p. 213-238.

® M. Szpunar, Prawdziwych przyjaciét poznaje sie w Internecie. Serwisy spolecznosciowe i ich uzytkownicy, W:
Media w wychowaniu chrzescijanskim, D. Bis, A. Rynio (red.), Lublin 2010, s. 502.

® J. Schmidt, Blogging Practices: An Analytical Framework, Journal of Computer-Mediated Communication
4(2007), http://jcmc.indiana.edu/vol12/issue4/schmidt.html (dostep 12.06.2012 r.); por. R. Blood, How blogging
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dziennik internetowy, sieciowy’. Wyréznia si¢ blogi indywidualne, zbiorowe, badz tez
tekstowe (ksigzki, poradniki, pamigtniki), fotoblogi, videoblogi, audioblogi oraz linoblogi®.

W kontekscie social media sporna jest nieco kwestia tego, czy blog zalicza si¢ do nich.
Sa w tej sprawie dwa stanowiska. Wedlug pierwszego, blogi nalezy jak najbardziej zaliczy¢
do medidow spotecznosciowych, gdyz one tworza ,,wokot siebie” spotecznosé, sktadajaca sie
glownie z czytelnikdw, komentatorow 1 innych blogerow, ktérzy zajmuja si¢ np. podobng
tematyka. Cztonkowie tej spotecznosci rowniez si¢ komunikuja, budujac migdzy sobg relacje.
W tym wigc znaczeniu blogi zalicza si¢ do social media®. Stanowisko drugie zaktada, iz blog
nie nalezy zalicza¢ do medidw spotecznosciowych, gdyz — jako internetowy pamigtnik
(osobisty lub spoteczno-polityczny, kulturowy) — jest raczej indywidualny, lub zbiorowy.
Skupia ona wprawdzie spotecznos¢, lecz nie na zasadzie tak duzej interaktywnosci, jak jest to
w przypadku typowych portali spotecznosciowych. Blog jedynie mozna — w tym rozumieniu

. L, . . .1
— interpretowac jako wczesng forme social media 0

Aktywnos$¢ kobiet w social media — w badaniach

Badania przestrzeni serwisOw  spolecznosciowych nalezag do trudnych i
skomplikowanych. Podstawowa przyczyng tego jest to, iz jest ona bardzo dynamiczna i nadal
nowa dla badaczy, zwlaszcza w Polsce. Niemniej jednak proby analizy sg podejmowane coraz
czgsciej. Ponizej zostang zaprezentowane dane amerykanskie oraz polskie. To pozwoli
poréwna¢ aktywno$¢ Amerykanek oraz Polek, a takze — przy okazji — naszkicuje rdéznice w

prowadzeniu badan mi¢dzy dwoma kontynentami.

- Badania amerykanskie

software reshapes the online community, ,,Communications of the ACM” 12(2004), p. 53-55; A. Bruns, J.
Jacobs, Introduction, in: Uses of Blogs, A. Bruns, J. Jacobs (Eds.), New York 2006, p. 1-8. New York.

" A. Gralczyk, Blogosfera jako element kultury konsumpcyjnej, w: Nowe media — mozliwosci i pulapki, A.
Adamski, M. Laskowska (red.), Poznan-Opole 2011, s. 131-138; por. Lenhart, A., S. Fox, Bloggers. A portrait of
the internet's new storytellers. Washington 2006; Pew Internet & American Life Project. Retrieved June 13,
2007,  http://www.pewinternet.org/pdfs/PIP%20Bloggers%20Report%20July%2019%202006.pdf  (dostep:
20.06.2012r.).

8 Zob. K. Kwasik, Szybka jazda bez trzymanki. Czlowiek w blogosferze, w: Nowe media..., dz. cyt., s. 160-161.

°® A. Gaudeul, C. Peroni, Reciprocal attention and norm of reciprocity in blogging networks, ,,Economics
Bulletin”, 3(2010), p. 2230-2248; G. Thevenot, Blogging as a Social Media, ,, Tourism and Hospitality Research,
September” 7(2007), p. 287-289; M. Schuster, Applying social network analysis to a small weblog community:
Hubs, power laws, the ego effect and the evolution of social networks, in ,,BlogTalks 2.0”, Norderstedt 2004, p.
96-109.

10 7ob. A. M. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges and opportunities of Social Media,
,,Business Horizons” 1(2010), p. 59-68.
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Jesli chodzi o amerykanskie badania kobiecej cyberprzestrzeni, jest ich bardzo duzo.
Autorka ograniczy si¢ tylko do dwodch przyktadow. Do najbardziej aktualnych (2012 r) i
waznych badan kobiecej aktywnosci w social media nalezg badania zawarte w raporcie pt.
,Women and social media 2012” przeprowadzone przez BlogHer. Jest to blog, zajmujacy si¢
tematyka kobieca w mediach spolecznosciowych®. W tym raporcie na pytanie, ktorym
mediom spofecznos$ciowym kobiety ufaja najbardziej, najczesciej podawana odpowiedz to
blogi, co wida¢ najlepiej na ponizszym diagramie™.

o
“Do you trust the information and advice that you g3 BLOGHER SAMPLE
get from the following sources?” :

s | Facebook | Twitter | Pinterest

W pytaniu o zaufanie do informacji 1 rady, pochodzace z roznych mediow
spotecznosciowych wzigto takze pod uwage (oprocz blogdéw) takie jak: Facebook, Twitter
oraz Pinterest™®. Najczescie] podawana tu odpowiedz to takze blogi. Jako drugie zrédio

informacji wybierane przez kobiety to Facebook, nast¢pnie Twitter oraz Pinterest, ktory

! Tego typu inicjatyw w USA oraz Kanadzie jest znacznie wiecej. Innym, podobnym przyktadem jest Social
Media Women (http://socialmediawomen.wordpress.com), zrzeszajaca kobiety, korzystajace — prywatnie oraz
zawodowo — z mediow spoteczno$ciowych. Grupa tych kobiet nie ogranicza si¢ wylacznie do dziatalnosci
online, ale rowniez spotyka si¢ w ,,realu” — w drugi piatek kazdego miesigca. Podczas tych spotkan wymieniaja
si¢ do§wiadczeniem social media oraz uczestniczg takze w réznego rodzaju szkoleniach w tej tematyce. Innym
przyktadem amerykanskich inicjatyw, poswigconych kobietom w mediach spoteczno$ciowych, jest magazyn
zatytutowany: ,,Social Media Women” — wydawany w wersji online (http://socialmediawoman.com/). Dominuje
tu gtéwnie temat zastosowania social media w biznesie.

2 Dwa rodzaje postaci ukazuja grupy kobiet badanych, pochodzacych z 2 zrédet (Blogher sample oraz Total
U.S. Online Pop). Dla prezentowanego opracowania nie jest to az tak bardzo istotne, wazniejsze sa odpowiedzi
badanych kobiet.

13 pinterest.com; nazwa utworzona jest od stowa ,,pin”, ktére w jezyki angielskim oznacza ,,przypominac”, stad
tez Pinterest jest to serwis spoteczno$ciowym, sprowadzajacy si¢ gldwnie do zamieszczania (,,przypinania”)
zdje¢ dla danego uzytkownika (spolecznosci) — wazne. Sa one podzielone tematycznie. Spotecznos$¢ buduje sie¢
na zasadzie wspolnych zainteresowan, upodoban co do zdje¢. Mozne dane zdjeci polubi¢, badz tez zamiesci¢ na
swojej tablicy. Mozna takze $ledzi¢ konkretnego autora zdjecia, oczekujac na inne jego fotografie. Zamieszczaé
tu mozna nie tylko zdjgcia, ale rownie video.
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Stanach Zjednoczonych ciesza si¢ ogromng popularnoscia.

[+)
“Do you trust the information and advice that you l,‘.ﬁ BLOGHER SAMPLE
get from the following sources?” W TOTALUS. ONUINEPOP

Blogs | Facebook | Twitter | Pinferest

98%
. !86% 85% 85
81% | @ ° ° 181%
| i 7.3% | i
BLOGS [Ewitkerd

Source: 2012 Women and Sociol Media Study

US. Total Oriine Population Sample vs. BlogHer Network sample : acive users of sach media
source

Vision Crifical US Total Online N =1.011: BlogHer sample N=1.060: Acfive blog users © 2012 Women and Social Media Study by B\cher‘ 7

677
[

Facebook

Zrédlo: BlogHer

W tym miejscu pojawia si¢ pytanie, jakich informacji kobiety poszukujg na tych
wymienionych portalach spotecznosciowych (wybierano miedzy blogami a Facebookiem).
Blog — zdaniem wigkszos$ci kobiet stanowi najlepszg pomoc w podejmowaniu decyzji o
zakupach (36%), zrodlo informacji o produktach (37%), by zasiggna¢ rady i rekomendacji na
rozne tematy (39%), by dowiedzie¢ si¢ czegos wigcej o nowych produktach (41 %). Facebook
natomiast byl wybierany jako pierwszy i najlepszy do celow czysto rozrywkowych (77%), do

zawigzywania 1 podtrzymywania znajomosci, spotecznosci (41%).

“For each of these categories, which online socurce

is best suited for your purposes?” Q¢ TOTAL U.S. ONLINE POP
To help make purchase decisions 36% 17%
To get product information 37% 17%
To seek advice and recommendations 39% 35%
To find out about new products 41% 24%
To have fun 41% 77%
To contribute fo a community 28% A%
To stay up to date with friends and family 20% 87%
For enterfainment 50% 69%
Source: 2012 Women and Social Media Study
USS. Total Online Population Sample vs. BlogHer Network sample
Vision Crifical US Total Online N = 1,011; BlogHer sample N = 1,060; Active blog users © 2012 Wemen and Social Media Study by lwcher‘

Zrédto: BlogHer
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Innym cennym zrédlem informacji o aktywnosci amerykanskich kobiet w social media
. . . . 14 . .. .
jest Pew Internet & American Life Project™. Z raportu z lutego 2012 r. wynika, iz kobiety
stanowig wigkszos¢ w uzytkowaniu mediow spolecznosciowych. Badania tego osrodka

wykazuja, iz ta tendencja utrzymuje sie od roku 2009%.

- Badania polskie

W tym temacie na szczeg6lng uwage zashuguja badania przeprowadzone przez Marka
Jelesinskiego. Tytut raportu to: ,,Polska blogosfera — wyniki badan z 2010 r.”, a zatem nie
obejmujg one calej przestrzeni social media, lecz wylgcznie blogi. Badania zostaly
przeprowadzone za pomocg dwoch ankiet — pierwsza przeznaczona byta dla blogerow, druga
za$ dla czytelnikow blogow. Pierwszg wypetilo 169 0s6b (w tym kompletnych bylo 144),
druga zas 210 (kompletnych — 190). Jakie zatem dane mozna odczyta¢ z raportu na temat
aktywnosci kobiet na blogach? Przede wszystkim to, iz ws$rod autorow polskich blogow
dominuja kobiety — 55% sa to kobiety — autorki bloga, 51% za$§ to czytelniczki. W tym
miejscu autor zamies$cit bardzo wazng informacje, iz wedtug SMG/KRC NetTrack kobiety
stanowig 50% grupe wsrdd internautow. Warto moze podac jeszcze, iz §rednia wieku blogera
to 27 lat, a czytelnika — 26. W obu grupach przewazajg osoby mieszkajagce w duzych
miastach™®. Informacja na temat dominacji kobiet w blogosferze swiadczy o tym, iz coraz
czgsciej, chetniej 1 odwazniej wykorzystuja portale spotecznosciowe — zarowno do celow
zawodowych, jak i prywatnych. ,,W Polsce kobiety znacznie cze$cie] niz mezczyzni
korzystaja z komputera do pracy i nauki. Jako specjalistki w podtrzymywaniu wiezi kobiety
wiecej czasu poswiecaja na pisanie maili do znajomych i1 rodziny oraz na korzystanie z
komunikatoréw internetowych. Polki czesto zagladaja do portali spoteczno$ciowych, chetnie
odwiedzaja strony dotyczace stylu zycia, edukacji czy pracy. Czytaja elektroniczne wydania
magazynow kobiecych, bywaja na forach dyskusyjnych. Co istotne, w ciagu zaledwie dwoch

lat zwiekszyt si¢ odsetek kobiet korzystajacych z map i lokalizatorow internetowych, wigcej

Y http://www.pewinternet.org/

5 http://pewinternet.org/Commentary/2012/March/Pew-Internet-Social-Networking-full-detail.aspx ~ (dostep:
12.06.2012 r.). Wazny w tym temacie jest réwniez raport A. Smith, Why Americans Use Social Media
(http://pewinternet.org/Reports/2011/Why-Americans-Use-Social-Media/Main-report.aspx), z roku 2011, w
ktérym klarownie s3g przedstawione powody, dla ktorych kobiety tak aktywnie korzystaja z serwisow
spotecznos$ciowych. Podaje si¢ wigc, iz jest to przede wszystkim potrzeby kontaktu ze znajomymi, przyjaciétmi
oraz rodzing. O réznicach w uzytkowaniu social media przez kobiety i m¢zczyzn w: N. Haferkamp, S. C. Eimler,
A. Papadakis, J. Vanessa Kruck, Men Are from Mars, Women Are from Venus? Examining Gender Differences
in Self-Presentation on Social Networking Sites no access, “Cyberpsychology, Behavior, and Social
Networking”, February 2012, 15(2): 91-98.

8 M. Jelesniafiski, Polska blogosfera — wyniki badan z 2010 r., http://pl.scribd.com/doc/56595187/Polska-
blogosfera-wyniki-bada%C5%84-z-2010-r-Marek-Jele%C5%9Bnia%C5%84ski (dostep: 12.06.2012 r.).
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tez internautek interesuje si¢ Swiatem biznesu, prawa czy finanséw, wiecej decyduje si¢ na
transakcje handlowe w sieci” — slusznie zauwaza M. Mateja’’. Te aktywno$é kobiet w
blogosferze nie da si¢ jednak scharakteryzowac¢ w sposéb og6lny. Tak, jak kazda z kobiet jest
inna, tak tez i w Sieci przedstawiaja si¢ rézne model dziatania, a takze wizerunki

,aktywistek™ internetowych.

Wizerunek kobiety w blogosferze

W analizie wizerunku kobiet w blogach autorka ograniczyta si¢ do tych, zaktadanych na
blox.pl, blog.onet.pl oraz blog.interia.pl, zgrupowane w katalogu ,,Kobieta” (na blox.pl) oraz
,Calkiem kobiece” (na blog.onet.pl), , Kobiece” (interia.blog.pl). Analiza tych blogow

pozwala wyloni¢ kilka wizerunkow kobiet. A zatem kobieta-blogerka to:

- Kobieta silna

Przyktadem silnych blogerek sa tzw. Aniotkowe Mamyls. Jak czytamy we wstepie
ksigzkowej wersji czterech blogow Aniotkowych mam, s3 to ,kobiety, ktore przezyty
najwickszg z tragedii (...) teraz, po stracie swoich Malenstw, widza, stysza 1 czuja wigcej.
Kobiety, ktore poronity zbyt czesto zostajg same ze swoim bolem i1 smutkiem. Maja swoja
wirtualng rzeczywistos$¢, w ktorej buduja spotecznos¢ wzajemnego wsparcia”lg. Sa to o tyle
cickawe blogi, ze kobiety zamieszczaja wypowiedz, ktorej adresatem jest zmarle dziecko.
Wpisy te sg krotkie (pozdrowienia, wyrazy tesknoty za dzieckiem), badz tez dluzsze, gdy
mama opisuje, co dzieje si¢ w rodzinie. Waznym wydarzeniem na tych blogach jest
oczywiscie rocznica §mierci dziecka (zapalana jest zazwyczaj lampka wirtualna), ale takze
$wieta wielkanocne oraz Boze Narodzenie. Te dni sg dla rodzin (dla matek) szczeg6lnie
trudne. Autorka zalicza te kobiety do kobiet silnych, gdyz mimo, ze stracily dziecko, zyja
nadzieja, pisza na blogach takze o radosnych wydarzeniach rodzinnych. Nie zyja wylacznie
swoim bolem, ale wspieraja inne kobiety, chcagc im — za posrednictwem Sieci, ale takze

podczas realnych spotkan — towarzyszy¢ i w ten sposdéb pomoc.

" M. Majteja, Nowe media, nienowe tresci. Feminizm w globalnej sieci, w: Nowe media we wspolczesnym
spoteczenstwie, red. M. Jezinski, A. Seklecka, L. Wojtowski, Torun 2011, s. 186-187 (185-197); por. A.
Stanaszek, Kobiety w cyber§wiecie, ,,Zadra” 3-4(2009), s. 52-56.

18 Wsrod tych blogoéw mozna wymieni¢ nastepujace: http://tymoteuszkowi.blog.pl,
http://fokuspuv.blog.interia.pl/,  http://pawelek-moj-aniolek.blog.onet.pl/,  http://mojanioleczek.blog.onet.pl/,
http://natalkadanusia.blog.onet.pl, http://cala-milosc-ma.blog.onet.pl/Aniolkowa-Mama,2,1D395850966,n,
http://zakochani-na-wiecznosc-nzr.blog.onet.pl/.

¥ Aniotkowe Mamy. Historie kobiet, ktore poronity. Porady ekspertow, red. M. Wojaczek, Krakow 2009, s. 6.
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- Kobieta kochajaca

Do tej grupy kobiet, prowadzacych bloga, mozna — jak najbardziej — zaliczy¢
Aniotkowe Mamy. Autorka opracowania pod nazwa ,kochajace kobiety” rozumie blogerki,
ktore sa zakochane, badz tez kochajace (szczgsliwie lub bez wzajemnosci), Zyjace w zwigzku
nieformalnym, badz tez w malzenskim i tym doswiadczeniem dzielg si¢ na blogu. Obicktem
zatem ich milo$ci jest mezczyzna, a nie dziecko. Sg to typowe internetowe mitosne
pamigtniki. Jest ich bardzo duzo, nie sposéb ich policzy¢. W kontekscie jedynie blogow
kobiet cierpigcych 1 walczacych, mozna wyraznie zauwazy¢, 1z stanowig one wigkszo$¢ w
kobiecej blogosferze. Autorki te s3 w ré6znym wieku — od nastoletnich, a az po kobiety
dojrzate®. Blogi te nalezy odroznié od tych sieciowych przestrzeni, ktore maja za gtéwny cel
poznanie kogoé21. Blogerki te doswiadczaja realnej miltosci, stad tez wpisy, badz tez zdjecia,

s niekiedy bardzo osobiste.

- Kobieta walczaca

Internet dla kobiet jest idealng przestrzenia do wyrazania wlasnych opinii,
informowania o niesprawiedliwosciach réznego rodzaju, 1 wreszcie domagania si¢
konkretnych zmian. Jak stusznie zaznacza A. Szatanowska, ,,sie¢ ma znaczgcy wplyw na
dziatanie dzisiejszego $wiata polityki, kultury, biznesu czy $wiatowej 1 regionalnej
gospodarki. (...) Nowe medium na stale wpisalo si¢ juz w naszg codziennos$¢, a odejscie od
niego oznaczaloby stagnacje, a nawet regres”zz. Blogerki, ktoére poprzez ogromng aktywnos¢
w Sieci, doskonale to rozumieja. Do ,,walczacych kobiet” blogerek zalicza si¢ te, ktore walczg
gldwnie o prawa kobiet, np. o parytety, o prawo do aborcji, zaostrzenie kar za przemoc
wzgledem kobiet, dzieci, czy sprawiedliwe place i inne dogodne warunki w miejscu pracy?.

Blogerki walczg ,,przeciw” czemus$/komus lub w obronie czego$/kogos.

20 http://bo-cie-kocham-lobuzie.blog.onet.pl; http://czy-milosc-istnieje.blog.onet.pl; http://niefortunna-
milosc.blog.onet.pl; http://ginka.blog.onet.pl; http://jak-kochac-to-calym-sercem.blog.onet.pl/;
http://olyacim.blog.onet.pl; http://miloscinaprzeciw.blog.interia.pl; http://lekcjamilosci.blog.interia.pl;

http://krzewmilosci.blog.interia.pl.

2l Na ten temat wiccej w: M. Whitty, A. Carr, Wszystko o romansie w sieci. Psychologia zwiazkow
internetowych, thum. T. Kos$ciuczuk, Gdansk 2009; W. Godzic, O mito$ci romantycznej w Internecie, w:
Kultura Popularna” 1(2006), s. 5; J. Wrycza, O specyfice zwigzkow uczuciowych online, w: ,Kultura
Popularna” 1(2006), s. 69-77.

22 A. Szatanowska, Internet a zmiana spoteczna, w: W sieci i poza siecig. Typologia relacji i strategie
przystosowawcze wokol cyberprzestrzeni, red. K. Stachura, Gdansk 2010, s. 133.

*% Przyktadem tego sa nastepujace blogi: http://feminizm.blox.pl/html; http:/prawicowafeministka.blog.onet.pl;
http://feministka21.blog.onet.pl/, http://tak-dla-aborcji.blog.onet.pl/, http://kobieta-tez-czlowiek.blog.onet.pl/,
Chociaz najczgsciej blogi te zakladane sg na serwisach dla kobiet, typu iWoman.pl, kobieta.pl, female.pl,
obcasy.pl, kobieta.info.pl.
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Do grupy ,,walczacych blogerek™ zaliczy¢ nalezy rowniez kobiety zmagajace si¢ z
chorobg, w tym przede wszystkim $miertelng. Blogi te ciesza si¢ duzym zainteresowaniem,
nie tylko ze strony znajomych, ale takze os6b obcych dla chorej, czesto dotknietych, np.
podobnym cierpieniem. Zawieraja one opisy trudnych przezy¢. A poniewaz sg czgsto rOwniez
silne kobiety, nie brakuje takze tych radosnych, zrédlem ktorych jest $wiadomos$é kruchosci
zycia. Analiza tych blogow ukazuje, iz walka o zycie przestaje by¢ tematem prywatnym. Z
zacisza klinik i1 hospicjow przenosi si¢ do zgielkliwego Internetu. Zdaniem C. McGeehin
Heilferty publiczne pisanie o swojej chorobie pomaga przede wszystkim innym pacjentom,
ale takze rozwija empatig¢, wrazliwos¢ 1 zrozumienie dla chorych ws$rod medycznego

personelu®*.

Whioski koncowe

Na podstawie analizy ,.kobiecej” blogosfery mozna przestawi¢ kilka wnioskow na temat

aktywnosci kobiet w social media. Sg one nastepujace:

1. Wspoiczesna kobieta zna 1 rozumie srodowisko nowych mediow, szczegdlne
mozliwosci, ktore potrafi wykorzysta¢ dla promowania réznego rodzaju idei,
popierania wartos$ci, walki o prawa kobiet (takze prawa dzieci, czy w ogole
rodziny). Szczegdlnie cenione przez kobiety sg portale spotecznosciowe, w
ktorych stanowig najliczniejsza grupe uzytkownikow. W tym miejscu warto
wspomnie¢, iz ,,wspotczesna kobieta”, ,,wspolczesna blogerka” to bardzo szerokie
okreslenie. Obejmuje one kobiety o roznych pogladach, wyznaniu religijnym,
wyksztalceniu. Wiele blogerek ,promonuje” wrgcz antywarto$ci (popieranie
aborcji, konkubinat, homoseksualizm, mylnie poj¢te rdwnouprawnienie kobiet i
mezczyzn). Stad tez ta warstwa S$wiatopogladowa wymagata by osobnego

opracowania, doglebnej analizy aksjologicznej, badz etyczne;.

2. Blogi dla kobiet to przede wszystkim narz¢dzie i1 przestrzen wyrazania swoich
emocji, przemyslen, stad tez wigkszo$¢ kobiecych blogow to internetowe
pamigtniki, niekiedy o charakterze bardzo osobistym. Zauwaza si¢ zatem — W
przypadku blogow, prowadzonych przez kobiety — silny ekshibicjonizm

»internetowy”.  Charakterystyczny on jeszcze szczegOlnie dla  kobiet,

2+ Zob. C. McGeehin Heilferty, Toward a theory of online communication in illness: concept analysis of illness
blogs, ,,Issue Journal of Advanced Nursing” 2009, nr 65, p. 1539-1547; taz, Ethical considerations in the study
of online illness narratives: a qualitative review, ,,JJournal of Advanced Nursing” 2011, nr 67 p. 945-953.
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potrzebujacych stuchacza, bliskiego towarzyszenia przez inng osoba. Blog stwarza
takg mozliwo$¢ — daje szans¢ ,,wypisania si¢”, podzielenia si¢ z innymi swoimi
osobistymi przezyciami. Na tego rodzaju blogach wpisom towarzysza
emocjonalnie zabarwione zdania (wykrzykniki, pytania, czesto stosowane
emokity). Sa jednakze kobiety, ktore pisza w sposéb bardziej oficjalny, udzielajac
si¢ na temat ogdlne — spoteczne, psychologiczne, czasem polityczne, unikajac

bezposredniego nawigzania do siebie, badz tez swojej osobistej historii zycia.

3. Aktywnos$¢ wirtualna (np. poprzez prowadzenie bloga) daje kobietom poczucie
tworzenia przestrzeni medialnej?*. Mamy wiec do czynienia nie tyle z interakcja,
co z uczestnictwem. Zjawisko to wida¢ szczeg6lnie na przyktadzie blogdw kobiet,
pogrupowanych tematycznie — blogi matek®, blogi, zmagajacych si¢ z
nowotworem, blogi feministek, blogi Aniotkowych Mam. Kobiety zgrupowane w
obrgbie konkretnego srodowiska kobiet tworzg silng klasg wirtualng, co wptywa na
ich wiarygodno$¢, wzmacnia ich autorytet. Na swoich blogach siebie one
wzajemnie promuj3. Tworzy si¢ wspdlnota. Taka mikro-blogosfera stanowi¢ moze
wsparcie dla poczatkujacych, dla tych, ktorzy szukaja wsparcia w Sieci, badz tez
po prostu kontaktu z innymi. Ten, ktory zmaga si¢ z chorobg $miertelng chetnie;j
dotgcza si¢ do grona kilku piszgcych na ten temat (regularnie odwiedza te blogi),
niz do pojedynczego autora. We wspolnocie czuje si¢ bezpiecznie. Wie, ze

podobnych ludzi jest wiece;.

4, Kobieta za posrednictwem portali spotecznosciowych chce zmienia¢ §wiat 1 ten
$wiat zmienia. Przywolane w opracowaniu blogi ukazuja terapeutyczng ich
funkcje — ,,lecza”, koja bol nie tylko blogerek, ale i czytelniczek blogow. W ten

sposoOb zmienia si¢ §wiat na lepszy. Poprzez prowadzenia bloga, na ktérym popiera

% 7Zob. M. Lister, J. Dover, S. Giddings, . Grant, K. Kelly, Nowe media. Wprowadzenie, thum. M. Lorek, A.
Sadza, K. Sawicka, Krakow 2009, s. 333.

% Wiecej na temat tej grupy w: B. Ley, Vive Les Roses!: The Architecture of Commitment in an Online
Pregnancy and Mothering Group, Journal of Computer-Mediated Communication, 12(4), article 12.
http://jcmc.indiana.edu/vol12/issued/ley.html (dostep: 30.06.2012 r.); S. C. Herring, 1. Kouper, L. A. Scheidt, E.
Wright, Women and children last: The discursive construction of weblogs, in.: Into the Blogosphere. Rhetoric,
Community, and Culture of Weblogs, L. Gurak, S. Antonijevic, L. Johnson, C. Ratliff, & J. Reyman (Eds) 13
(2007) http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/women_and_children.html (dostep: 31.06.2012 r.); S. Herring, I.
Kouper, L. Scheidt, E. Wright,Women and Children Last: The Discursive Construction of Weblogs, “Into the
Blogosphere”
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antywartosci, popiera zlo — krzywdzi siebie, a takze tych, ktérzy ten blog
odwiedzaja, czytaja.
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