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,Kto pierwszy rzuci kamieniem,

ten poniesie konsekwencje,

kto pierwszy zaatakuje, ten przegra”
Adam Lipinski, wiceprezes PiS

Uwagi wstepne

Kampania wyborcza o urzad Prezydenta Rzeczpospolitej
Polskiej odbywata si¢ w specyficznej atmosferze. W obliczu
tragicznej $mierci Lecha Kaczynskiego 10 kwietnia 2010 roku
nalezalo dokonaé przyspieszonych wyborow glowy panstwa.
W wyniku katastrofy obowiazki prezydenta tymczasowo objat
marszatek  Sejmu, Bronistaw Komorowski, ktory w
porozumieniu z klubami parlamentarnymi postanowit, iz
wybory odbeda sie 20 czerwca, a ewentualna druga tura 4
lipca 2010 roku. Partie polityczne nie byly w pelni
przygotowane na taka sytuacje.

Jedynie Platforma  Obywatelska ~w  rezultacie
wewnatrzpartyjnych prawyboréw w marcu 2010 roku,
wylonita kandydata na stanowisko; zostal nim Bronistaw
Komorowski.  Nieoczekiwane  pelnienie  obowiazkow
prezydenta i jednoczes$nie kandydowanie na ten urzad stato sie
wyzwaniem dla faworyta sondazy.
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Wskutek tragedii Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ zostato
pozbawione majacego ubiegaé si¢ o reelekcje Lecha
Kaczynskiego, pozostawiajac problem sukcesji w partii.
Rowniez Sojusz Lewicy Demokratycznej w katastrofie utracit
Jerzego Szmajdzinskiego, wymienianego jako potencjalnego
kandydata lewicy. Zamiar startowania w wyborach podjeto
ostatecznie dziesigciu kandydatow.

Pierwsza czg$¢ artykulu poswigcona jest strategiom
sztabow wyborczych gléwnych kandydatow na urzad
Prezydenta RP. Jedynie Bronistaw Komorowski oraz Jarostaw
Kaczynski posiadali realne szanse na wygrana, za§ pozostali
politycy byli zmuszeni podja¢ walke o trzecig pozycje.
Analiza  dziatan  poszczeg6lnych  sztabéw  pozwala
odpowiedzie¢ na pytanie: jakich uzy¢é metod, aby przekonaé
glosujacych? Realizacja strategii w tak niecodziennych
okolicznosciach napotykata na wiele trudnosci, co wptywato
na preferencje polityczne odzwierciedlane w zmieniajacych
si¢ sondazach. Skutecznos$¢ dzialan trzech kandydatow
pozwala przypuszczaé, ze jako jedyni potrafili wykorzystac
swoje mocne strony, konsekwentnie realizujac wyznaczony
cel.

Drugi rozdziat pracy zwraca uwage na techniki, ktorymi
postuzono sig¢, aby zmaksymalizowa¢ wynik wyborczy.
Reklamy polityczne, debaty oraz dziatania zwigkszajace
frekwencje staly si¢ nieodlgcznymi elementami kazdej batalii
wyborczej, wpisujac si¢ w jej charakter. Katastrofa smolenska
sprawila, ze metody agitacji ograniczono wylacznie do
kampanii pozytywnej, co wymiernie wptyngto na jej przebieg.
Kazda bowiem akcja wymierzona w przeciwnika mogta
przynies¢ odmienny od zamierzonego efekt, dlatego
zachowawczo$¢ przejawiala si¢ w  wielu aspektach
politycznych zmagan.

Artykul ma na celu analiz¢ niespelna dwumiesi¢cznej
kampanii, uwzgledniajagc zdanie politologéw, publicystow
oraz dziennikarzy specjalizujacych si¢ w marketingu
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politycznym. Ze wzgledu na nieodlegly termin wyborow
samorzadowych i1 parlamentarnych, elekcja stata si¢ okazja do
wyprobowania skuteczno$ci nowych strategii. Walka o urzad
prezydenta, mimo drugorzgdnej roli na scenie politycznej,
dzieki pewnym prerogatywom jest w stanie stworzy¢
atmosfer¢ wspolpracy z rzadem lub tez blokowac reformy.
Pigcioletnia kadencja oraz mandat sprawowany dzigki
bezposrednim wyborom powoduje, ze patac prezydencki staje
si¢ silnym osrodkiem wiladzy, a sam udziat w wyborach jest
okazja do promoc;ji partii i polityka

Strategie sztabéw wyborczych
Bronistaw Komorowski

Platforma Obywatelska przygotowania do kampanii
prezydenckiej rozpoczgta na dlugo przed jej oficjalnym
ogloszeniem. Po decyzji Donalda Tuska 0 niestartowaniu w
wyborach, partia postanowita demokratycznie rozstrzygnac,
kto bedzie reprezentowac ugrupowanie w walce o urzad gtowy
panstwa. W prawyborach wzigli udzial marszatek Sejmu
Bronistaw Komorowski oraz minister spraw zagranicznych
Radostaw Sikorski. Pod koniec marca 2010 roku, po serii
debat  czlonkowie  Platformy  wskazali  Bronistawa
Komorowskiego jako najodpowiedniejszego kandydata na
prezydenta, 1 to on uzyskal zdecydowane poparcie
ugrupowania.  Towarzyszace  wydarzeniu  odpowiednie
nagtos$nienie dawato mozliwos$¢ stworzenia narracji, ukazujac
sprawiedliwy sposob wyznaczenia pretendenta do urzedu, a
takze z wyprzedzeniem rozpoczaé kampanie wyborcza.'

1 W marcu 2010 roku 45 proc. ankietowanych wskazywato, iz lepszym
kandydatem bytby Bronistaw Komorowski, nawet dla wyborcoéw innych
opcji politycznych, zyskujac w stosunku do poprzednich miesigey. Jednak
badania dowodzity rowniez, ze kandydat Platformy, bez wzgledu na jego
osobg, jest zdecydowanym faworytem w jesiennych wyborach, znacznie
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Skuteczna strategia, dzigki ktorej przyblizono osobe kandydata
sprawila, ze uczestnicy prawybordw, jak rowniez Donald
Tusk, obdarzeni zostali wysokim zaufaniem spolecznym
przekraczajacym 50 procent, a tragedia w Smolensku
podwyzszyta tylko ich notowania®.

W zwiazku ze $miercig Lecha Kaczynskiego, na mocy 131
artykutu Konstytucji RP, marszalek Sejmu jednoczesnie zaczat
petni¢ obowiazki glowy panstwa. Bronistaw Komorowski
postawiony zostal w niezrecznej sytuacji, w ktoérej musiat
podejmowac decyzje nalezace do obowigzkéw prezydenta i
rownocze$nie prowadzi¢ kampani¢ wyborczg. W czasie zatoby
narodowej zarzucono mu m.in. brak okazywania emocji oraz
czytanie przemowien z kartki. Kwestia nominacji na
stanowiska, ktére zostaly wolne po zmartych w katastrofie
osobach, stanowita problem, gdyz kazde kontrowersyjne
rozstrzygnigcie mogto pozbawi¢ marszatka szansy na
zwycigstwo w wyborach. Kluczowa w tym przypadku miata
okaza¢ si¢ strategia koncyliacji wyrazona czytelnie w hasle
»Zgoda buduje”. Kluczem do realizacji tego sloganu miata by¢
wspotpraca z rzadem przy reformach, czym podwazano
argument, iz przejecie petni wiadzy przez Platforme
Obywatelska bedzie szkodzito Polsce. Z powodu atmosfery po
tragedii zadecydowano, ze kampania bedzie nad wyraz
skromna; poczawszy od zbierania podpisOw popierajacych
kandydata w ramach struktur partii, jak rowniez rezygnacji z
agitacji  billboardowej. Uwiarygodniajac  swoja  wizje
rzadzenia,  Bronistaw = Komorowski = powolat  Radeg
Bezpieczenstwa Narodowego, w ramach ktorej zaproszeni
zostali przywodcy wszystkich znaczacych opcji politycznych.
Szerokie konsultacje na temat decyzji o kandydaturach na

przewyzszajac wynik Lecha Kaczynskiego, za: CBOS, Wybory
prezydenckie 2010 — preferencje Polakow przed prawyborami w PO,
BS/34/201

2 CBOS, Zaufanie do politykéw w okresie zatoby narodowej, BS/55/2010.
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urzedy miat cechowa¢ kompromis oraz uzgodnienia
migdzypartyjne. Szefem sztabu Bronistawa Komorowskiego
zostat Slawomir Nowak, za$§ funkcje rzecznika pehita
Matgorzata Kidawa-Blonska. Dodatkowo kandydat Platformy
moégt liczy¢ na pomoc Igora Ostachowicza, wspdttworce
sukcesow partii w 2007 roku oraz na eurodeputowanych
Stawomira Nitrasa i Krzysztofa Liska. Marszatka wsparli
ponadto Andrzej Wajda oraz Wtadystaw Bartoszewski, ktorzy
po niefortunnych stowach zostali odsunigci od kampanii,
poniewaz burzyli wypracowany wizerunek Bronistawa
Komorowskiego. To wtasnie lapsusy jezykowe kandydata, jak
1 jego komitetu honorowego przysporzyly najwiecej powodow
do zmartwien sztabowi wyborczemu, gdyz kwestionowaly one
kompetencje i wiarygodnos$¢ kandydata. Nieustajgca obecno$é
medidow oraz nowa sytuacja, w jakiej si¢ znalazt marszatek
sprawily, iz niestosowne zarty lub gesty mogly by¢ Zle
odbierane przez opini¢ publiczng®. Niemniej dziatania
bagatelizujace stowa i autoironia w stosunku do omylek
zmniejszyly zapewne ich moc dziatlania i nie wplynely
znaczaco na wynik wyborczy.

Z powodu zmiany wizerunku Jarostawa Kaczynskiego oraz
retoryki Prawa 1 Sprawiedliwosci, komitet Bronistawa
Komorowskiego znalazt si¢ w klopotliwym potozeniu,
poniewaz zmuszony zostal oficjalnie do porzucenia
jakichkolwiek prob zaatakowania bezposrednio przeciwnika.
Stworzona atmosfera wspélczucia wobec prezesa PiS
sprawita, ze kampania negatywna moglaby przynie$¢ wrecz
odwrotny efekt, poniewaz wyborcy staneliby z pewnoscig po
stronie ofiary. ,,Polityka milosci” — bedaca do tej pory domena
Platformy Obywatelskiej — zostala wykorzystana przez
prezesa PiS, co spowodowato, iz obydwaj kandydaci nie

%S, Wilkos, Komunikacja, zarzqdzanie kryzysem, [w:] Komunikacja
polityczna. Jak wygraé wybory?, red. W. Ferenc, R. Mrowka, S. Wilkos,
Warszawa 2004, s. 184.
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roznili si¢ znaczaco pod wzgledem uzywanego jezyka®.
Dlatego nieoficjalnie podejmowano proby wciggniecia
Jarostawa Kaczynskiego do spordw, stosujac prowokacje, aby
wykaza¢, iz przeobrazenie jest efektem gry politycznej. Obok
happeningow lubelskiego posta PO, Janusza Palikota, starano
si¢ o$mieszy¢ przemiang lidera PiS m.in. spotem ,,Czerwony
Kapturek”, gdzie usilowano udowodni¢ falsz i oblude
Jarostawa Kaczynskiego. Jednakze mimo zastosowania tych
trikdw, dzialania pozostaly bez odpowiedzi, co Ww
konsekwencji przynosito dobre notowania kandydatowi PiS.

Wyrazny wzrost sondazy dla Jarostawa Kaczynskiego
sprawit, iz pod koniec kampanii sztab Platformy
Obywatelskiej musiat dokona¢ szczegdlnej mobilizacji
wyrazonej w kuluarowym zwrocie: ,,Wszystkie regce na
poktad”. Dlatego stowa Donalda Tuska proszacego o kredyt
zaufania dla Bronistawa Komorowskiego oraz ,,rok spokoju”
polaczono =z daleko idaca deklaracja o wyciagnigciu
politycznych konsekwencji w wyborach parlamentarnych w
razie niewywigzania si¢ z obietnic’. Nadzwyczajna aktywnos¢
politykéw Platformy oraz rzadu zauwazona zostala dzigki
licznym spotkaniom zorganizowanym w catej Polsce. Za
przyktad wykorzystania instytucji publicznych w kampanii
nalezy uzna¢ wystanie tysigcy listow do zotnierzy, ktorych
zapewniono o utrzymaniu dotychczasowego systemu emerytur
— jednej z obietnic marszaltka.

Po pierwszej turze wyborow Bronistaw Komorowski
postanowit powalczy¢é o glosy zwolennikow Grzegorza
Napieralskiego. Spotkania z wyborcami w rejonach, gdzie
przewodniczacy SLD uzyskal dobre wyniki, m.in. na
Kujawach, Pomorzu i Slasku, mialy przekona¢ sympatykow
lewicy do marszatka. Z pewnoscig pomocne moglto okazaé sig¢

4. Paradowska, Jak walczyé z mitoscig, »Polityka” 2010, nr 21, s. 14-15.
5 G. Osiecki, Bronek i Donek majq zmieni¢ kraj, ,,Dziennik Gazeta Prawna”,
23.06.2010, nr 120, s. A3.
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wsparcie  udzielone  kandydatowi przez  Aleksandra
Kwasniewskiego  oraz ~ Wlodzimierza  Cimoszewicza.
Wyraznym gestem w strong socjaldemokratow byta nominacja
na stanowisko prezesa NBP Marka Belki®. Sztab probowat
roOwniez przypomnie¢ niepowodzenia rzadéw Jaroslawa
Kaczynskiego, np. $mier¢ Barbary Blidy oraz niezrealizowane
idee IV RP. Najmocniejszym uderzeniem w przeciwnika
mialo by¢ przypomnienie wywiadu bylego premiera odno$nie
likwidacji doptat do rolnictwa. W ten sposob starano si¢
powalczy¢ o wyborcow mieszkajacych na wsi, ktorzy w
pierwszej turze poparli kandydata SLD lub PSL’.

Strategia Bronistawa Komorowskiego, chociaz rozgrywana w
niekorzystnych okoliczno$ciach, pozwolita uzyska¢ dobry
rezultat w pierwszej turze i zwyciezy¢ w drugiej. Ukazanie
wiarygodnosci  kandydata, bijacego rekordy zaufania
spotecznego oraz godne wypeknianie obowigzkéw prezydenta
stanowil cel, ktéry mimo wpadek zostat osiagnicty. Za gtowny
btad sztabu nalezy uznaé¢ nieskoordynowanie dziatan oraz
nieumiejetng narracje wydarzen. Kandydat PO zmuszony
zostat jedynie do odpowiedzi na ruchy Jarostawa
Kaczynskiego, a przekaz kampanii i jej rozmach nie
opowiadaty sytuacji, ktéra zmienita si¢ z powodu nastroju
zatoby 1 powodzi.

8G. Osiecki, M. Staniszewski, Komorowski wyrusza szlakiem
Napieralskiego, ,,Dziennik Gazeta Prawna”, 29.06.2010, nr 124, s. A4.

"W walce o wyborcow z terenéw wiejskich sztab J. Kaczynskiego wykupit
reklame w ,,Super Ekspresie”, w ktorej porownywat cen¢ zyta i mleka za
rzadow PiS oraz PO i postuzyt karykatura, ukazujac Janusza Palikota
gonigcego z siekiera, a Bronistawa Komorowskiego polujacego z podpisem:
,Palikota nagonka dla hrabiego Bronka”.
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Jarostaw Kaczynski

Na skutek katastrofy w Smolensku, w ktorej Lech
Kaczynski i wielu cztonkéw Prawa i Sprawiedliwos$ci poniosto
$mieré, w partii pojawil si¢ problem, kto powinien
reprezentowaé ja w przyspieszonych wyborach. Poczatkowo
wysuwano propozycje bezpartyjnego kandydata (np. Michata
Kleibera, prof. PAN), po czym ostatecznie zdecydowano, iz
najlepszym rozwigzaniem w zaistnialej sytuacji byloby
wystawienie Jarostawa Kaczynskiego, brata zmartego
prezydenta. W wyniku wydarzen z 10 kwietnia 2010 roku
wladze ugrupowania uznaly, iz tylko prezes PiS ma szanse na
zwyciestwo lub w ostatecznosci na dobry rezultat. Waznym
czynnikiem w tej decyzji byta réwniez kalkulacja polityczna,
poniewaz w  obliczu  zblizajacych  si¢  wyborow
samorzadowych i parlamentarnych niewyznaczenie kandydata
mogloby narazi¢ ugrupowanie na porazkg. Za kluczowa
strategi¢ sztabu wyborczego nalezy uzna¢ zmiang wizerunku
Jarostawa Kaczynskiego, ktory jeszcze w marcu 2010 roku
cieszyl si¢ 29-procentowym zaufaniem spotecznym.

Prawdopodobnie na fali wspodtczucia po tragedii
smolenskiej, respondenci CBOS obdarzyli prezesa PiS 42-
procentowym zaufaniem. O 23 punkty proc. spadia nieufnos¢
w stosunku do niego®. Poziom sympatii i zarazem mobilizacji
elektoratu Prawa i Sprawiedliwosci oddaje fakt zgromadzenia
na listach zgtaszajacych kandydata prawie 1,7 mln podpisow,
mimo ustawowych stu tysigcy. Trauma po $mierci glowy
panstwa wywotata sytuacje, w ktorej obywatele potrzebowali
paternalistycznego przywodcy — ,,0jca narodu” — dzigki
ktoremu Igk po stracie zostanie zlagodzony®.

& CBOS, Zaufanie do politykow w okresie zatoby narodowej, BS/55/2010.
¥ Podobnie w 2005 roku kampania PiS trafita na podatny grunt w zwiazku

z odczuwang przez spoteczenstwo polskie traumg zmiany. Czltonkostwo w
Unii Europejskiej i $mier¢ Jana Pawta II stworzyly nowa sytuacje, w ktorej
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Wykorzystanie przyptywu uczué patriotycznych i emocji
panujacych wsérod spoleczenstwa wyraznie faworyzowalo
Jarostawa Kaczynskiego, ktéry na czas kampanii nie
podejmowat zadnych kontrowersyjnych dziatan.

Mottem  kandydata zostal slogan: ,Polska jest
najwazniejsza”, ktére pomimo ogodlnikowosci, w Swietle
wydarzen smoleniskich miato spajaé spoteczenstwo i
obrazowa¢ che¢ dziatania dla dobra ojczyzny. Wyrazem
zazegnania dawnych sporé6w w polityce wewnetrznej byt
wystosowany apel o zakonczenie ,,wojny polsko-polskiej”.
Pomystem realizujagcym t¢ ide¢ mial by¢ cykl debat
,»porozmawiajmy o Polsce”, w ktorych Jarostaw Kaczynski
prowadzil dialog na temat nadchodzacych wyzwan dla kraju z
intelektualistami i ekspertami, m.in. z prof. Jadwiga
Staniszkis. Pionierska idea i nawigzanie do merytorycznych
debat, w momencie gdy inni kandydaci nie mieli koncepcji
na prowadzenie kampanii, uwiarygodniala prezesa PiS w jego
przeobrazeniu. Wyraznym gestem pojednania stalo si¢ oredzie
do narodu rosyjskiego, w ktérym prezes PiS skladat
podzigkowanie za wsparcie w tych trudnych chwilach, a takze
wyrazal nadzieje na wspotprace obydwu panstw.

Ocieplenie wizerunku bylo mozliwe dzigki zmianie
retoryki — dotychczas nastawionej konfliktowo — na jezyk
koncyliacji. Z powodu zatoby po stracie najblizszych i
choroby matki byly premier przedstawiony byt przez media
jako ,,polski Hiob” — niezwykle do§wiadczony przez los.

Dlatego tez konsekwencja prezesa PiS w niewdawaniu si¢
w spory powodowata wzrost jego poparcia w sondazach i
nieche¢ do prowokujacych go osob. Zastanawiano si¢ wprost
nad wewnetrzng przemiang Jarostawa Kaczynskiego, jej

obywatel potrzebowal poczucia bezpieczenstwa i pewnosci, zob. J. Sielski,
Przypadek braci Kaczyrniskich, [w:] Popisy w polityce. Uwagi o polskiej
scenie politycznej, red. M. Drzonek, J. Mieczkowski, Szczecin 2006, s. 127.
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trwatoécia i prawdziwoscia'®. Ewolucje dostrzezono takze w
sztabie kandydata, gdzie funkcje szefa sztabu peinita Joanna
Kluzik-Rostkowska, a rzecznika Pawet Poncyliusz — obydwoje
bedacy w opozycji wobec do prezesa. Obok Adama Bielana
oraz Michata Kaminskiego — tworcow sukcesow PiS w 2005
roku — w dziataniach wzieli udziat Elzbieta Jakubiak i Tomasz
Dudzinski. Tym samym ograniczono kontakty z mediami
Jackowi Kurskiemu i Zbigniewowi Ziobrze, pozbawiajac ich
bezposredniego wptywu na przebieg kampanii.

Kolejnym waznym elementem strategii Jarostawa
Kaczynskiego bylo ,,0szczgdne dawkowanie” jego osoby w
mediach. Nieobecno§¢ w $rodkach masowego przekazu
powodowata, iz z jednej strony jego wystapienia byly
traktowane w sposob wyjatkowy, z drugiej za$ nie dawat
okazji do popetienia bledow w postaci lapsusow jezykowych.
Rzadkie wywiady prasowe i telewizyjne rekompensowane
byly tzw. ,ustawkami” fotoreporterskimi, w ktorych w
,haturalnych”  okoliczno$ciach  prezentowano  rodzing
Jarostawa Kaczynskiego. Oschto$¢, osobowos¢ samotnika i
polityczne wyrachowanie, zestawiono z obrazem cieptego
cztowieka, o czym przekonywata Marta Kaczynska, bratanica
prezesa PiS. Ewentualny brak pierwszej damy po
zapewnieniach, ze funkcje t¢ mogtaby pelic¢ corka Lecha i
Marii Kaczynskich, wytracata ten argument przeciwnikom®'.

Do mocnych stron Jarostawa Kaczynskiego nalezy zaliczy¢
poparcie TVP, ktora wyraznie faworyzowata prezesa PiS.
Wedlug Fundacji im. Stefana Batorego, ktora regularnie
monitoruje serwisy informacyjne w okresie kampanii, serwisy
te prezentowaly Jarostawa Kaczynskiego neutralnie i
pozytywnie, gdy w tym samym czasie gltownego rywala,

10 A. Stankiewicz, P. Smitowicz, Naprawdeg jaki jestes, ,Newsweek” 2010,
nr 22, s. 20-24.
M. Krzymowski, Operacja Marta, ,,Wprost” 2010, nr 25, s. 9-12.
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Bronistawa Komorowskiego, neutralnie badz negatywnie™.
Takze wiele kontrowersji wywotat film zrealizowany przez
Jana Pospieszalskiego i Ewe Stankiewicz pt. ,,Solidarni 20107,
w ktorym autorzy zaprezentowali seri¢ rozmow toczacych si¢
wérod thamow zgromadzonych pod patacem prezydenckim.
Stowa typu: ,,Byt to zamach” czy ,,Tusk ma polska krew na
rgkach” przewijaja si¢ w komentarzach ,,zwyktych” ludzi,
obarczajacych rzad wspétodpowiedzialnoscia za katastrofe’®.
Do zwolennikéw kandydatury Jarostawa Kaczynskiego nalezy
zaliczy¢ zwiagzek zawodowy ,,Solidarno$¢”, ktory oficjalnie
popart jego starania o urzad prezydenta. Zwigzkowcy jawnie
zbierali podpisy poparcia, a takze gromadzili si¢ na
oficjalnych wiecach wyborczych. Oprocz tradycyjnych
wzgledow Radia Maryja i TV Trwam, kandydat mogt liczy¢
na ciepte stowa czesci hierarchow Kosciota Katolickiego.
Aluzyjne homilie, Ze istnieje potrzeba ,,Polski, ktora prawem i
sprawiedliwo$cig stoi”, czy tez mowa o ,sitach roztamu
nieszanujacych zaloby” w polaczeniu z aktywnoscia
proboszczow, ewidentnie faworyzowaty kandydata PiS.
Ponadto nazwiska ksiezy znajdowaty si¢ w komitetach
poparcia dla Jarostawa Kaczynskiego, chetnie tez zezwalali na
zbieranie podpiséw pod kosciotami™,

Wyrazna zmiana retoryki oraz powstanie ruchu
spotecznego powstatego po 10 kwietnia dawalo dobre
prognozy na wynik wyborczy. Atmosfera zatoby narodowej —
stale podtrzymywana — sprawiata, ze proby rozliczania wizji

12 7 raportu Fundacji wynika, iz pomimo jednakowego czasu antenowego, J.
Kaczynski w ostatniej fazie kampanii byt przedstawiony w 42 proc.
neutralnie, 57 proc. pozytywnie, 1 proc negatywnie, podczas gdy B.
Komorowski odpowiednio 49 proc., 18 proc., 33 proc., za W. Szacki, TVP
dobra dla Kaczynskiego, ,,Gazeta Wyborcza” z 8.07.2010, nr 157, s. 5.

B3, Miecik, Swieta wojna, ,Newsweek™ 2010, nr 19, s. 16-17.

¥ M. Krzymowski, Koscié? Prawych i Sprawiedliwych, Wprost 2010, nr 24,
s. 30-33.
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1V Rzeczpospolitej” czy prezydentury Lecha Kaczynskiego
nie mogly mie¢ miejsca, co wytracato gtéwny argument
przeciwnikom politycznym. Strategia na drugg ture wyborow
pozostala niezmieniona, z drobnym korektami, m.in.
podniesienie kwestii  spolecznych, przy jednoczesnym
pomini¢ciu spraw obyczajowych. Walka o elektorat lewicowy
Grzegorza Napieralskiego sprawita, iz Jarostaw Kaczynski
probowat usytuowac si¢ w centrum sceny politycznej. Stuzy¢
temu mialo podjecie kwestii stuzby zdrowia oraz ocieplenie
relacji z SLD™. Narzucenie tematu kampanii i konsekwencja,
jaka wykazywat si¢ Jarostaw Kaczynski w kreowaniu swojego
nowego wizerunku, niewatpliwie przyczynily sie do
znakomitego wyniku wyborczego.

Grzegorz Napieralski

Sojusz Lewicy Demokratycznej spotkat sie z
problemem wytypowania kandydata partii na prezydenta. W
wyniku katastrofy w Smolensku stracili zycie Jerzy
Szmajdzinski 1 Izabela Jaruga-Nowacka — potencjalni
pretendenci w walce o ten urzad. Wiadze ugrupowania
zadecydowaly, iz niewyznaczenie reprezentanta lewicy moze
mie¢ negatywne konsekwencje w wyborach samorzadowych i
parlamentarnych. Dlatego Grzegorz Napieralski podjat si¢
zadania uzyskania jak najlepszego wyniku wyborczego, aby
zmobilizowa¢ elektorat oraz utwierdzi¢ go w przekonaniu, ze
SLD najlepiej reprezentuje wartosci socjaldemokracji. Dla
przewodniczacego partii — przedstawiciela mlodego pokolenia
— elekcja stata si¢ rowniez doskonatg okazja do pojedynku

18 J. Kaczynski wyraznie zapowiedziat, iz od tego momentu traci sens
podzial na postkomung, a J6zef Oleksy jest ,,Jlewicowym politykiem
$redniostarszego pokolenia”, jak rowniez z nostalgia przywotywat czasy
Edwarda Gierka.
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wewnatrz  ugrupowania, ktoére potrzebowalo zmiany
wizerunku, w tym przede wszystkim odciecia si¢ od
pezetpeerowskiego rodowodu.

Sztab Grzegorza Napieralskiego wsparli mtodzi politycy
lewicy m.in. Bartosz Artukowicz, Krzysztof Matyjaszczyk
oraz Katarzyna Piekarska, za$ funkcje szefa kampanii objat
Marek Wikinski. To wlasnie rezygnacja z czotowych postaci
Sojuszu jak Leszek Miller czy Tadeusz Iwinski, potwierdzato
ewolucje organizacji w celu zbudowania nowej lewicy.
Haslem przewodniczacego SLD uczyniono stowa: ,,Razem
zmienimy Polske”, ktére miaty uwidoczni¢ dgzenie do dialogu
i porozumienia. Przekaz — w formie graffiti — skierowany byt
przede wszystkim do ludzi mtodych, w ktorych dostrzezono
najlepszych adresatow kampanii. Mtodziez bowiem stanowita
grupe docelowg ze wzgledu na otwartos¢ pogladow,
akceptowanie sztandarowych wartosci lewicy (np. ,,ré6wnos¢”,
Ltolerancja”) oraz nieprzywigzywanie wagi do dziatalnosci
partii przed 1989 rokiem™.

Atrakcyjna kampania sprawila, ze Grzegorz Napieralski
zdobyt prawie 20 procent poparcia wsrod grupy wiekowej od
18 do 22 roku zycia. Niewatpliwy sukces osiagniety zostat
dzieki uzyciu nowoczesnych $rodkéw komunikacji m.in.
portali spotecznosciowych i komunikatoréw internetowych.

Jako jeden z nielicznych kandydatow postanowit on
wykorzysta¢ do promocji piosenki: jedng w stylu hip-hop,
druga w gatunku pop. Zastosowane techniki agitacji, dzieki
barwnosci i wielosci form przekazu, odrézniaty kampanig
lewicy od zachowawczych dziatan konkurencji. Grzegorz
Napieralski postawil réwniez na bezposredni kontakt z
wyborcami, spotykajac si¢ z nimi i rozdajac ulotki. Zarzuty o
brak charyzmy mialy zosta¢ odparte pracowitoscig kandydata,
ktory od wezesnych godzin rannych odbywat setki rozmow.

18M. Krzymowski, Walka z mitem, ,,Wprost” 2010, nr 19, s. 13.
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Najwigkszym wyzwaniem dla Grzegorza Napieralskiego
okazalo sie przezwyciezenie wewnatrzpartyjnej opozycji.
Wielu bowiem cztonkéw Sojuszu nie wierzyto w zwyciestwo
przewodniczacego, a staby rezultat wyborczy (ponizej 6
procent) stalby sie¢ podstawa do usunigcia go z wiadz
ugrupowania. Grzegorz Napieralski postanowil wilaczy¢
przeciwne mu osoby w pomoc podczas kampanii lub tez prosit
o ich wsparcie. Udzielili go m.in. Aleksander Kwasniewski,
Wojciech Olejniczak oraz Ryszard Kalisz. Krytyczne glosy
probowano uciszaé, co najlepiej wyrazala wypowiedz Leszka
Millera: ,,Poprzyjcie albo milczcie”. Wazne okazaly si¢
spotkania z lokalnymi dziataczami, ktérzy w razie porazki
mieliby uchroni¢ przewodniczacego od rozliczen. Na
pozytywne komentarze kandydat moégt liczy¢ w TVP, ktora
wg Fundacji Batorego najbardziej pochlebnie przedstawila
lidera SLD",

Jednak wynik niespelna 14 procent glosow stanowit
osobisty sukces oraz zaskoczenie dla wielu obserwatorow
zycia politycznego. Grzegorz Napieralski zdawal sobie
sprawe, ze faworyci wyborow wejda do drugiej tury, a on
walczy jedynie o trzecie miejsce.

Po 20 czerwca Bronistaw Komorowski oraz Jarostaw
Kaczynski rozpoczeli rywalizacje o przejecie glosow
lewicowego kandydata, zabiegajac o jego poparcie. To wlasnie
przewodniczacy SLD znalazl si¢c w centrum zainteresowania, a
on sam nie zamierzal poprzesta¢ na dobrym rezultacie. Wcigz
kontynuowal podroze po Polsce oraz warunkowal swoje
poparciec od spelienia lewicowych postulatow, m.in.
finansowania przez panstwo zabiegéw in vitro, parytetow dla
kobiet. Zaproponowat rowniez debate — ,,okragly stot” — o
stuzbie zdrowia, co mialo na celu wykazanie zasadniczych
réznic miedzy lewica a innymi obozami politycznymi.

17 7. Wojtkowska, Napieralski juz wygraf, Newsweek 2010, nr 24, s. 26-27.
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Ostatecznie Grzegorz Napieralski nie popart Zadnego z
kandydatow, pozostawiajac decyzje swoim wyborcom?™.
Przewodniczacy SLD dzieki startowi w wyborach umocnit
i poszerzyt elektorat lewicy oraz zdobyt dobra pozycje w
kolejnych glosowaniach. Wykazal takze, ze partia posiada
zdolno$¢ koalicyjna, znajdujac wiele elementow wspolnych z
konkurentami. Wysoki wynik sprawit takze, iz zdobyt
legitymacje do dalszego kierowania ugrupowaniem, co
najmniej do 2011 roku. Nowoczesne podejscie do marketingu
wyborczego wzorowane bylo na identycznym niemalze
przekazie Aleksandra Kwasniewskiego z 1995 roku, kiedy
proponowat: ,,Wybierzmy przyszito$¢”, co przyciagneto uwage
gléwnie miodych wyborcow. Brak konkurencji ze strony
innych lewicowych partii stworzyl sytuacjg, w ktorej
najwicksze socjaldemokratyczne ugrupowanie zdobylo
porownywalne poparcie jak koalicja LiD w 2007 roku,
utrzymujgac tym samym pozycje trzeciej sity polityczne;.

Techniki wyborcze
Spot wyborczy

Reklamy wyborcze Bronistawa Komorowskiego to
glownie trzy audycje, ktore miaty za zadanie przyblizyé¢
wyborcom posta¢ kandydata Platformy Obywatelskie;j.
Pierwszy ze spotow udowadnial, iz marszatek Sejmu jest
zwigzany z wieloma regionami Polski, dlatego nie mozna mu
przypisa¢ konkretnego miejsca zamieszkania. twierdzono, ze z
powodu czestych przeprowadzek, podyktowanych roéznymi
kolejami losu, zna roznorodno$¢ ojczyzny. Poszczegdlne
kadry przedstawiajg skrocong histori¢ jego zycia, opatrzong

BE, Olczyk, K. Matys, Wielkie kuszenie szefa SLD, ,,Rzeczpospolita” z dnia
22.06.2010, nr 143, s. A4.
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zdjeciami z rodzinnego albumu i komentarzem samego
Bronistawa Komorowskiego. Audycja podkresla wartosci
rodzinne, a zwlaszcza opozycyjna przesztos¢ — elementy
odrdzniajace go od gtownych przeciwnikow.

Drugi spot stanowi odpowiedz na pytanie: co w zyciu jest
najwazniejsze?. Wedtug Bronistawa Komorowskiego za taka
warto$¢ nalezy uzna¢ ,,stuzbe Polsce” a jego cate zycie ma
$wiadczy¢, ze ta idea byla mu bliska. Kandydat na prezydenta
przybliza poczatki swojej opozycyjnej przesztosci; od czasow
demonstracji w marcu 1968 roku, poprzez pierwsze
aresztowanie, az po internowanie w 1981 roku podczas staniu
wojennego. Zmagania z Owczesnym systemem zostaja
potwierdzone autentycznymi zdjeciami z tamtego okresu.
Marszatek przypomina zastugi swoich przodkow w walce 0
niepodlegtos¢ Polski oraz swej matzonki w wychowaniu
pigciorga dzieci. Spot podsumowany zostaje stwierdzeniem, iz
warto$ci, ktorymi si¢ kieruje to odwaga, ale rowniez rodzina
(co wypowiada przy stole wsrdd najblizszych, wykazujac sie
poczuciem humoru, mowiac: ,,pewnie inaczej nie dostatbym
kolacji”).

Trzecia audycja wprost przekonuje, dlaczego warto
glosowa¢ na Bronistawa Komorowskiego. Przeslanie
kampanii — ,,zgoda buduje” — zostaje zestawione ze zdaniem
kilkorga mtodych ludzi, ktérzy przedstawiaja cechy idealnego
prezydenta. Zarzuty o monopolu jednej formacji politycznej
odpierane zostaja argumentem, iz prezydent i premier
wywodzacy si¢ z tej samej partii stanowg gwarancj¢
wspotpracy.  Braki = kandydata  oskarzonego  przez
przeciwnikow o brak charyzmy zostaja zakwestionowane tym,
iz na stanowisko prezydenta potrzeba ,,zwyklego cztowieka”,
reprezentujacego  wartosci rodzinne a nie ,,wodza”".

19 Tekst spotu: ,,Jesli chcemy zbudowaé lepsza przysztoéé dla nas i naszych
dzieci, musimy umie¢ wspotpracowac. Polska nie potrzebuje dzis wodzow,
partyjnych ideologow i moéwcow rozdajacych obietnice bez pokrycia.
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Minutowe spoty Bronistawa Komorowskiego charakteryzuja
si¢ dobrym montazem oraz $ciezka dzwickowsa. Nastepujace
po sobie fragmenty wpisuja si¢ w narracj¢ prowadzong przez
sztab i1 uzupehiajg kampani¢ pozytywna.

Reklamy wyborcze Jarostawa Kaczynskiego mialy za
zadanie ukaza¢ prezesa PiS jako polityka wywazonego,
sktonnego do kompromisu. Wyrazem tego byt spot pt.
,,Bartek” ukazujacy jedno z najstarszych drzew w Polsce jako
,hiemego $wiadka naszych dziejow”. Kandydat, poprzez
odwotanie do kilkusetletniego debu, nawiazuje do historii
ojczyzny, a zwlaszcza do ofiar zlozonych ku jej budowie.
Zaznacza rowniez, ze dzi§ takze nalezy troszczy¢ si¢ o dobro
kraju, gdyz decyzje podjete dzi§ wptywaja na losy przysztych
pokolen. Symboliczne sadzenie drzew ma by¢ przyktadem
myslenia perspektywicznego. Jarostaw Kaczynski ukazany
zostaje siedzacy za biurkiem i podpisujacy dokumenty, w tle
za$ stycha¢ utwor Fryderyka Chopina. Sposéb prezentowania
prezesa PiS przypomina kadrowanie poprzednika, Lecha
Kaczynskiego, co mozna rozpatrywac jako ch¢¢ upodobnienia
si¢ 1 kontynuowania przerwanej tragicznie misji. W ostatniej
fazie kampanii zdecydowano sie na zaprezentowanie dokonan
niedawnych rzadow Jarostawa Kaczynskiego jako zapowiedzi
dotrzymywania obietnic. Reklamy wyborcze mialy charakter

Potrzebny nam dobry gospodarz potrafigcy znalez¢ wspdlny jezyk ze
wszystkimi, ktorym los ojczyzny naprawdg lezy na sercu. Potrzebny jest
ktos, kto rozumie problemy zwyktych ludzi, bo sam jest zwyklym
cztowiekiem. Malzenstwo i wychowanie dzieci to wspaniata lekcja
odpowiedzialnosci i szkota kompromisu. Lepiej odrobi¢ te lekcje, jesli si¢
chce wzigé w swoje rece losy miliondw rodakéow. Prezydent powinien
dyscyplinowacd rzad i politykow, ale dobrze jest, jesli prezydent i rzad maja
podobne poglady w kluczowych sprawach. Wtedy zamiast rywalizowac o
glosy wyborcow zajma si¢ wspolnym dziataniem dla dobra kraju. Bo zgoda
buduje. Juz niedlugo wybierzemy cztowieka, ktory bedzie stat na czele
naszego panstwa przez kolejne pigé lat. Warto si¢ zastanowic, jakiego
prezydenta potrzebuja Polacy”.
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pozytywny, natomiast na uwage  zastuguje  fakt
konsekwentnego manifestowania ilosci zwolennikdéw, jak
réwniez towarzyszacy w tle mtodzi ludzie — oznaka zmian i
otwarto$ci w partii.

Audycje Grzegorza Napieralskiego przybraly postac tzw.
»Zgadajacej glowy”, czyli prezentacji samego kandydata
patrzacego wprost w kamere®. Utrzymywany kontakt
wzrokowy z widzem odbierany jest niczym rozmowa, a
przewodniczacy SLD jawi si¢ jako réwnorzedny partner.
Nawigzanie dialogu jest mozliwe dzieki zastosowaniu pytan
retorycznych, na ktére Grzegorz Napieralski odpowiada w
sposob  zrozumialy. Pojecie stéw ,demokracja” czy
»sprawiedliwo$¢ spoteczna” rozpatrywane jest na jasnych i
prostych przyktadach. Gtownym przekazem ubiegajacego si¢
o urzad kandydata jest poszanowanie drugiego cztowieka bez
wzgledu na réznice®. Socjaldemokratyczne poglady zawarte
sa w haslach o rownouprawnieniu, zwlaszcza w edukacji.
Grzegorz Napieralski zobowigzuje si¢ takze do zakonczenia
konfliktow w polityce, dazy do porozumienia, aby jego
ewentualna prezydentura byla przyktadem zgody, podobnie
jak  Aleksandra  Kwasniewskiego.  Poczucie  wagi
wypowiadanych stow podkreslone zostaje stopniowym
zblizaniem sylwetki, a swobodne pozy stuza przetamywaniu
dystansu przewodniczacego SLD w stosunku do widza.

Audycje Waldemara Pawlaka przybieraja posta¢ reklamy
»Swietosci”, ukazujac wicepremiera i ministra gospodarki jako

2 M. Mazur, Marketing polityczny. Studium poréwnawcze, Warszawa 2004,
s. 117.

2! Tekst spotu: ,,S3 nas miliony, wierzacych i niewierzacych, kobiet i
mezczyzn, mtodych i starszych, wyksztatconych bardziej lub mniej.
Wszystkich nas taczy mito$¢ do Polski i wiara, ze wszyscy mamy prawo tu
zy¢ 1 wszyscy mamy prawo w petni wykorzysta¢ swoje mozliwosci, dla
swojego dobra i dobra naszego panstwa. Poczujmy nasza sit¢ w dniu
wyboroéw. Zagtosuj na mnie. Grzegorz Napieralski”.
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,najlepszego kandydata wsrod obecnie ubiegajacych si¢ o
urzad Prezydenta RP”. Za pretendentem przemawia fakt ponad
dwudziestoletniego doswiadczenia parlamentarnego oraz
dwukrotne pehienie funkcji premiera. Zwraca si¢ uwage na
jego  wyksztatcenie,  zainteresowanie =~ nowoczesnymi
technologiami  oraz  przewodnictwo PSL. Utrzymanie
dodatniego wzrostu gospodarczego, pomimo ogdlnoswiatowe;j
recesji, jest zastuga m.in. Waldemara Pawlaka, o czym
przekonuja stowa Adama Struzika, marszatka wojewodztwa
mazowieckiego. W spotach postuzono si¢ zdjeciami z
niedawnej powodzi, aby ukaza¢, iz w tych trudnych chwilach
poszkodowani mogli liczy¢ na Ochotnicza Straz Pozarna,
ktorej prezesem zarzadu jest wicepremier. Waldemar Pawlak
kreowat si¢ na polityka koncyliacyjnego, ktérego mottem jest
»dialog i porozumienie”, tym samym konsekwentnie sytuujac
siebie poza gtownymi sporami politycznymi.

Spot Andrzeja Olechowskiego to przyklad audycji
»Swiadectwa”, w ktoérej znane osobistosci ze $wiata mediow
potwierdzaja kompetencje kandydata??. Aktorka Anna
Samusionek oraz politycy Janusz Steinhoff, Dariusz Rosati i
Wiadystaw Frasyniuk zapewniaja, iz byly minister spraw
zagranicznych jest w stanie zapewni¢ roOwnouprawnienie
kobiet 1 mezczyzn, jak roOwniez przyspieszy¢ rozwoj
gospodarczy. W poczatkowej fazie reklamy Andrzej
Olechowski ukazany jest jako osoba dynamiczna, spotykajgca
si¢ z wyborcami, rozdajaca ulotki i $ciskajaca dtonie. Pod
koniec spotu kandydat prezentuje si¢ jako polityk spoza
gtéwnego uktadu partyjnego, ktoérego nie interesuje ,,Spor o
historie”. Trzecia droga przybiera posta¢ apelu — ,,Wybierz
swoj dobrobyt” — bedacego recepta na stagnacj¢ gospodarcza.

22 M. Mazur, Marketing polityczny..., s. 118-119.
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Debata Komorowski — Kaczynski

Debaty polityczne sg nieodtacznym elementem kampanii
wyborczej, sa w stanie przyciagna¢ miliony widzéw, chcacych
zobaczy¢ kandydatow w bezposrednim starciu. Rywalizacja o
urzad prezydenta w 2010 roku przyniosta dwie potyczki
stowne, majace miejsce po pierwszej turze wyborow. Ze
wzgledu na to, iz taka batalia niesie za sobg ogromne ryzyko
przegranej, kazdy ze sztabéw toczyt walke o jej odbycie oraz
odpowiednie warunki do dyskusji. Albowiem dobre
przygotowanie merytoryczne dyskutanta, a takze opanowanie i
zdolnos$ci erystyczne s3 kluczowymi przestankami do
przekonania publicznos$ci do swojej wizji przysztego panstwa.
Debaty telewizyjne moga wplywaé¢ gtéwnie na decyzje
wyborcow niezdecydowanych, ci za$, ze wzgledu na niewielka
réznice poparcia migdzy politykami, mogli przesadzi¢ o
Zwyciestwie.

Debaty toczyly si¢ pomig¢dzy uczestnikami drugiej tury
wyboréw, przybierajac form¢ pytan od dziennikarzy i
odpowiedzi kandydatow, nie za§ bezposrednich dyskusji
migdzy przeciwnikami. Zminimalizowano w ten sposob
ryzyko otwartego kontaktu, co mogloby zakonczy¢ si¢
porazka jednej ze stron. Bronistaw Komorowski miat
mozliwo$¢ wczesniej polemizowa¢ na oczach widzéw z
Radostawem Sikorskim w czasie prawyboréw, co mogto
doda¢ mu pewnosci siebie. Jarostaw Kaczynski natomiast —
pomny debaty z Donaldem Tuskiem w 2007 roku — chciat
unikna¢ btedow, dlatego tez dyskusja odbyla si¢ bez udzialu
publicznosci. Tak jak przed trzema laty gospodarzami debat
uczyniono troje dziennikarzy, reprezentujacych najwieksze
stacje telewizyjne: TVP, TVN i Polsat®.

2 Dnia 27 czerwca 2010 r. pytania zadawaty dziennikarki: Joanna Lichocka
(TVP), Monika Olejnik (TVN24) i Magda Sakowicz (Polsat), natomiast 30
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Pierwszy blok tematyczny podejmowat problemy polityki
spotecznej, w tym podziatu Polski na kategorie. Jarostaw
Kaczynski udowadnial, ze Polska ,,A” i ,,B” istnieje oraz
powolat si¢ na ide¢ zrownowazonego rozwoju, ktorg jako
premier realizowal. Bronistaw Komorowski nie zgodzil si¢ z
teza pytania dowodzac, iz ,,Polska jest jedna” oraz zastosowat
»przykltad przeciwienstwa”, wymieniajac sukcesy rzadu
(,,schetynowki” 1 ,orliki”), ktéore to wyrownuja gorzej
rozwinigte regiony kraju®. Kolejna kwestia dotyczyta relacji
panstwo—kosciél, w tym finansowania zabiegow in vitro.
Prezes PiS konsekwentnie bronit swoich pogladow, mowiac ze
,jest katolikiem” i nalezy chroni¢ zarodki, ktére uwaza za
istoty ludzkie. Z kolei marszatek podkreslit, ze ,,jest ojcem” i
nie moze zabiera¢ innym ludziom nadziei na potomstwo
sugerujac, iz decyzje o =zastosowaniu tej metody nalezy
rozstrzygna¢ we wlasnym sumieniu, czym mogt przekona¢ do
siebie wyborcow lewicy.

Rozmowa na temat gospodarki byta okazja dla Jarostawa
Kaczynskiego do wytkniecia btedow rzadu, m.in. wieloletniej
— i jego zdaniem niekorzystnej — umowy na dostawy gazu z
Rosji. Prezes PiS obarczyt gabinet Donalda Tuska wing za zte
wykorzystywanie funduszy unijnych oraz zwrocit uwage, ze
za jego rzadow Polska rozwijala sie¢ szybko dzigki reformom
podatkowym minister finanséw, Zyty Gilowskiej. Bronistaw
Komorowski chwalit prace Rady Ministrow w walce z
kryzysem, dzigki czemu Polska zdotata unikna¢ losu Grecji.
Udowadniat, iz reformy podatkowe zostaly wprowadzone
dzieki PO oraz wytknal przeciwnikowi, iz ten nie zrealizowat
»pakietu Kluski” — planu udogodnien dla przedsigbiorcow.
Obaj kandydaci zaj¢li podobne stanowisko w sprawie

czerwca 2010 r. obok redaktorki telewizji publicznej moderatorami
uczyniono Katarzyn¢ Kolendg-Zaleska (TVN) oraz Jarostawa Gugate
(Polsat).

24 M. Kochan, Pojedynek na stowa, Krakow 2005, s. 131-133.
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przywilejow emerytalnych oraz wydatkow na wojsko na
poziomie 1,95 proc. PKB.

Trzecia kwestiag poruszang podczas debaty byly sprawy
zagraniczne, w tym udzial wojsk polskich w misjach
zagranicznych. Jarostaw Kaczynski stwierdzil, ze gdy on byt
premierem, kazda rozmowa z zagranicznym przywodca
zaczynataby si¢ od =zapewnienia o ,wielko$ci narodu
polskiego”. Kandydat PO wytknat przeciwnikowi, iz za
»poklepywanie po plecach” nie wysyla si¢ kontyngentow
wojskowych w zamian nie otrzymawszy konkretnego
wsparcia. Uwagi odno$nie polskiej armii podpieral swoim
doswiadczeniem zdobytym podczas kierowania ministerstwem
obrony narodowej, czym podkreslat wlasne kompetencje.
Problemy Polakéw mieszkajagcych na Biatorusi prezes PiS
proponowat rozstrzygaé poprzez rozmowy z Rosja, co
wzbudzito zdecydowang reakcj¢ Bronistawa Komorowskiego,
ktory te kwestie widziat w negocjacjach z samym wschodnim
sgsiadem, bez zadnych posrednikow.

W ostatnim stowie byly premier zaznaczyl, ze chce by¢
prezydentem wszystkich Polakow. Zwrdcit takze uwage na
zagadnienia dotyczace mtodziezy, napotykajacej na ,,szklany
sufit” i brak perspektyw, mimo dobrych kwalifikacji.
Bronistaw Komorowski przypomnial przestanie swojej
kampanii, pragnac zbudowa¢ kraj na zgodzie i porozumieniu.
Marszalek wykonat takze niespodziewany gest, przypominajgc
wywiad Jaroslawa Kaczynskiego dla ,,European Voice”, w
ktorym to mial wspomnie¢ o redukcji doptat do rolnictwa.
Odwotane si¢ do pogladow rozméwcey, podwazajace jego
szczeros¢ 1 konsekwencje w stosunku do rolnikow miata by¢
proba walki o elektorat wiejski”®. Sprawa, ktéra podjeta
zostata jeszcze podczas kampanii w 2007 roku, zaskoczyta

% Tamze, s. 72-79.
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rywala, a przyjecie depeszy PAP pozostawito wrazenie
niedomowienia oraz przewagi kandydata PO.

Druga debata nie roznita si¢ w swej formule od pierwszego
starcia, przynoszac za to zmian¢ scenografii (wyzsze stoliki i
krzesta, aby zastoni¢ sylwetki kandydatéw, o co mial zabiegaé
sztab PiS). Bronistaw Komorowski rozpoczat dyskusje od
propozycji podania sobie rgk na oczach telewidzoéw, co
swiadczyto o jego aktywnosci i checi nadania tonu spotkaniu.
Pytanie dotyczace kwestii spolecznych stalo si¢ okazja do
przypomnienia kleski powodzi, problemu wyludniania si¢
kraju oraz przysztej wspolpracy z innymi sitami politycznymi.
Bronistaw Komorowski zaznaczyt, iz jest sam ojcem pigciorga
dzieci i zna trud wychowania potomstwa. Marszalek
oswiadczyl rowniez, ze nominacje w Radzie Bezpieczenstwa
Narodowego oraz prezesa NBP sa przykltadem budowania
zgody ponad podzialami. Przeprosit takze za zachowania
Janusza Palikota, odcinajac si¢ od jego poczynan. Jarostaw
Kaczynski przygotowal natomiast atak na kandydata PO,
przypominajac  jego niefortunne wypowiedzi podczas
kampanii®. Prezes PiS powrécit do retoryki podziatu na
Polske ,,solidarng” 1 ,liberalng”, podejmujac na nowo sprawe
niepowodzen rzadu Donalda Tuska.

Zagadnienia gospodarcze dotyczyty prywatyzacji, zmian w
systemie KRUS oraz reform budzetowych. Jarostaw
Kaczynski opowiedzial si¢ za wlasnoscia prywatng oraz
swobodami dla przedsigbiorcéw, powotujac si¢ na liberalng
ustawe Mieczystawa Wilczka z 1988 r.. Kandydat PiS
wykorzystal wczesniej przygotowane glosowania marszatka
nad konkretnymi ustawami, czym zarzucal mu brak

% przypominanie pomylek stownych byto doéé ryzykownym zabiegiem,
poniewaz sam J. Kaczynski znany jest z lapsuséw jezykowych. Odpowiedz
B. Komorowskiego, zarzucajacego bytemu premierowi, iz powodzianom
zasugerowal ubezpieczenia, jak W. Cimoszewicz w 1997 roku, mimo
naduzycia pozostawiala mocne wrazenie.
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konsekwencji.

Byly premier rozwdj Polski widziat w reformie
sadownictwa i budowie infrastruktury, podkreslajac sukcesy
swojego gabinetu w obnizeniu podatkow. Bronistaw
Komorowski konkretnie odpowiedziat jak nalezy poprowadzié¢
zmiany w ubezpieczeniach rolnikéw, aby staly sie efektywne.
Odnidst si¢ bezposrednio do sprawy tzw. ,klamstwa
prywatyzacyjnego”, przytaczajac przyktad skutecznej
komercjalizacji szpitala w Plocku”’. Marszalek zaskoczyt
Jarostawa Kaczynskiego tym, iz dysponuje o$wiadczeniem
bylego premiera, Kazimierza Marcinkiewicza, sugerujacego,
ze reformy systemu podatkowego miaty miejsce za czasow
jego rzadow.

Pytania dotyczace spraw zagranicznych spotkaly si¢ z
brakiem konkretnych odpowiedzi kandydatéw na temat ich
wizji przysztych stosunkéw migdzynarodowych. Termin
opuszczenia Afganistanu przez polski kontyngent wojskowy
przy niedoktadnej analizie sytuacji, a w oparciu 0 emocje,
wywotane $miercia zolnierzy, nie shuzylo realizacji
sojuszniczych zobowigzan. Bronistaw Komorowski jawit si¢
jako oredownik bliskiej wspotpracy z Unig Europejska oraz
dobrych wig¢zi z Rosja oraz Ukraing. Marszatek podkreslit
przyszta niezalezno$¢, zaznaczajac, ze nie zamierza ,,ztozy¢
meldunku z wykonania zadania” nikomu, czym odniost si¢ do
zachowania Lecha Kaczynskiego pie¢ lat temu. Prezes PiS
natomiast postanowil wypomnie¢ kandydatowi PO, iz ten nie
powinien tak mowi¢ o zmartych. Jarostaw Kaczynski
zapowiedziatl kontynuacj¢ dzieta oraz polityki zagranicznej
swego brata.

27 Jarostaw Kaczynski powtérzyt w kampanii zarzuty stawiane z 2007 r., iz
w programie Platformy Obywatelskiej znajduje si¢ cheé sprywatyzowania
stuzby zdrowia. Sad w trybie wyborczym nie zgodzit si¢ z taka teza i
nakazal przeproszenie kandydata PO.
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Ostatnie stlowo nalezatlo do Bronistawa Komorowskiego,
ktoéry znéw zaskoczyt przeciwnika, proponujac uwienczenie
kampanii okolicznosciowym podpisem na Konstytucji RP.
Wyrazem koncyliacyjnego wizerunku kandydata PO bylo
wielokrotnie powtarzany przekaz, taczacy dwa hasta wyborcze
—,,Zgoda buduje, bo Polska jest najwazniejsza”. Dar ten miat
zasili¢ zbiory Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy, ktora
kwestowata w czasie wyborow 4 lipca na rzecz powodzian.
Przedwyborcze debaty cieszyly sie duzym zainteresowaniem
wyborcow, gromadzac przed telewizorami prawie 6 min
Polakéw na kazdej z nich®®. Mimo formuly, ktora nie
pozwalala na bezposrednie starcie dysputantow, obaj
kandydaci probowali wytraci¢ przeciwnika z réwnowagi,
stosujac  w ograniczonym stopniu techniki erystyczne.
Eksperci jednak przyznawali, ze o ile w pierwszym spotkaniu
Jarostaw Kaczynski przegrat, w drugim wykazat sie¢ wigkszym
zdecydowaniem i wypadt lepiej, co moglo przetozy¢ si¢ na
wynik wyborczy.

Frekwencja

Wybory prezydenckie w 2010 odbywaly si¢ w specyficznej
atmosferze ze wzgledu na przyspieszony charakter
glosowania. Termin elekcji, przypadajacy na 20 czerwca i
ewentualng drugg tur¢ wyborow majgca mie¢ miejsce 4 lipca
(tj. w terminie urlopowym), moégt wplyna¢ na absencje
wyborcza. Apel pojawiajacy sie od szeregu lat — zachecajacy
do partycypacji politycznej — w tym roku przybrat na sile
m.in. dlatego, ze wybory do Parlamentu Europejskiego majace
miejsce rok wczesniej cieszyly si¢ zainteresowaniem jedynie
24,5 procent obywateli. Mobilizacja podczas zatoby

28 K. Borowska, Gorgca dogrywka po debacie, ,,Rzeczpospolita”, 2.07.2010,
nr152,s. A3.
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narodowej stopniowo wygasala, za§ powodz oraz walka
polityczna niszczyly wiezi spoteczne powstate po 10 kwietnia.

Wybory prezydenckie uwazane sa za najbardziej
demokratyczna  decyzje, co wigze si¢ z  silnie
spersonalizowana  elekcja  kandydata, za§ kampania
faworyzujagca dwoch pretendentdow oraz pojawiajace sie
sondaze powinny zacheca¢ do udziatu w gtosowaniu.

Wysoka frekwencja stanowi istotny czynnik legitymizujacy
wladze polityczng. Zdaniem profesor Krystyny Skarzynskiej
absencja wyborcza jest podyktowana uwarunkowaniami
kulturowymi, spotecznymi i historycznymi, a takze ogolng
sytuacja wyborcza oraz czynnikami spoleczno-
demograficznymi®. Réwniez uwarunkowania instytucjonalne,
jak przymus wyborczy czy wydluzenie czasu pracy
obwodowych komisji wplywaja korzystnie na poziom
uczestnictwa. Po raz pierwszy dzigki zmianom ustawy
mozliwe bylo glosowanie przez pelnomocnika, co bylto
zdecydowanym ulatwieniem dla o0séb niepelnosprawnych.
Walka o frekwencje widoczna byta w sztabie PO, aby unikna¢
sytuacji z 2005 roku, kiedy to nastroj demobilizacji
zdecydowal o zwyciestwie Lecha Kaczynskiego. Jednak
wedtug profesora Radostawa Markowskiego, socjologa z
PAN, glosy dotychczas nieaktywnych obywateli rozktadaja sie
rownomiernie, dlatego nalezy zmobilizowa¢ wilasny elektorat i
uruchomié osoby glosujace pod wptywem emoc;ji®.

Tak jak w latach ubieglych, tak i w roku 2010 koalicja
,Masz glos, masz wybor”, skupiajgca organizacje spoteczne
oraz agencje public relations, postanowita zacheci¢ do
glosowania. Okolicznosci wyborow sprzyjajace do ucieczki od

2 K. Skarzyhska, Czlowiek a polityka. Zarys psychologii politycznej,
Warszawa 2005, s. 204-205.

% Sztabowcy opierajq si¢ na starych badaniach, rozmowa z prof.
Radostawem Markowskim, ,,Dziennik Gazeta Prawna”, 23.06.2010, nr 120,
s. Ad.
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politycznych sporéw oraz mato widoczna kampania mogly
znacznie obnizy¢ frekwencje w wyborze tak waznego urzedu.

Podstawowy problem dostrzezono w terminie elekcji —
czerwcowy i lipcowy weekend — kiedy to wielu Polakow
planuje wypoczynek. Dlatego tez tegorocznym przestaniem
kampanii profrekwencyjnej uczyniono hasto: ,,Gdziekolwiek
bedziesz, zaglosuj”. Przekonywano, iz planowany wyjazd nie
musi taczy¢ si¢ z rezygnacja z glosowania, poniewaz istniejg
instytucje pozwalajace uczestniczy¢é w wyborach poza
miejscem zamieszkania: dopisanie si¢ do listy wyborcow,
glosowanie przez pelnomocnika lub tez dzigki pobranemu
zaswiadczeniu®,

Kampania prowadzona byta w formie spotow radiowych i
telewizyjnych. Stworzony przekaz: ,krzyzyk na Kkartce
wyborczej nie przekresla twoich planow na weekend”
przypominat o udogodnieniach, jakie maja glosujacy (m.in.
lokale otwarte przez 14 godzin). Audycje radiowe pt.
,»Nauczycielka”, ,,Urodziny”, oraz ,Sport” ukazywatly, ze
podréz, uroczystosci rodzinne czy Mistrzostwa Swiata w pitce
noznej nie muszg kolidowa¢ z wypelnianiem obywatelskiego
obowigzku. Takie samo przestanie niosta reklama telewizyjna
ukazujgca znak X, Kktory obok zastosowania w zyciu
codziennym, powinien nie§¢ skojarzenia z karta do
glosowania. CzeScig akcji byly inicjatywy ,,mtodzi glosujg”
oraz ,latarnik wyborczy” majace na celu wspieranie postaw
obywatelskich mtodziezy szkolnej, a takze ukazanie pogladow
kandydatow na wybrane kwestie®,

*1 www.gdziekolwiek-bedziesz.pl, Konferencja prasowa Gdziekolwiek
bedziesz 31.05.2010 final.pdf.

%2 Inng akcja byta zorganizowana przez Fundacje Swiat ma Sens seria
spotow, w ktorej wystapili znani aktorzy: Borys Szyc, Magdalena
Boczarska, Tomasz Karolak, Jakub Wesotowski oraz Arkadiusz Jakubik.
Przekonywali oni, ze nalezy i$¢ na wybory, gdyz pozostanie w domu jest
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Wybory prezydenckie zakonczyly si¢ niewatpliwie

sukcesem frekwencyjnym, gromadzac przy urnach 54,85 proc.
w pierwszej turze i 55,31 proc. w drugiej.
Prawie 800 tys. obywateli pobrato zaswiadczenia z urzgdow
gmin, by moc glosowaé poza miejscem zamieszkania. Dzieki
temu rekordy frekwencji  zostaly = odnotowane w
miejscowosciach nadmorskich, np. w Rewalu, gdzie do urn
poszto prawie 82 proc., w duzej czgsci dzieki turystom.
Partycypacja wsrdd wyborcow w wieku od 18 do 22 roku
zycia wyniosta wg TNS OBOP 53,7 proc., zwickszajac
uczestnictwo tej grupy o blisko 6 procent. Oznacza to, ze
kampanie walczace z absencja wyborcza osiagnely zatozony
cel, a prowadzone akcje znalazly swoje stale miejsce na
polskiej scenie politycznej.

Uwagi koncowe

Kampania prezydencka w 2010 roku odbywata w
szczegdlnej atmosferze, na ktorg niewatpliwie wptynety
katastrofa smolenska oraz powodz. W tych warunkach agitacja
wyborcza musiala by¢ stonowana — ograniczona do
,bezpiecznych” haset oraz pozbawiona bezposrednich atakow
na przeciwnikow. Kazde spontaniczne, niedoktadnie
zaplanowane dziatanie moglo zakonczy¢ sie spadkiem
poparcia, co $wiadczylo o niezrozumieniu specyficznego
kontekstu elekcji. Kampania pozytywna sprawita, ze
kandydaci nie roznili si¢ znaczaco od siebie, gdyz kazdy
konflikt burzytby ich koncyliacyjny wizerunek.

Jedynie Platformie Obywatelskiej zalezato na odniesieniu
pelnego zwyciegstwa, poniewaz dzieki temu uzyskataby
dominacj¢ na scenie politycznej. Bronistaw Komorowski

rodzajem tchorzostwa. Kierowali oni swoje stowa przede wszystkim do
ludzi mtodych, o czym moze swiadczy¢ specyficzny jezyk i argumentacja.
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stalby si¢ gwarantem realizacji reform, ktore dotychczas
spotykaty si¢ vetem Lecha Kaczynskiego. Kolejne, czwarte
juz zwyciestwo nad PiS umocnito szeregi partii i pozwolito

utwierdzi¢ elektorat przed wyborami parlamentarnymi.
Jednakze minimalne zwycigstwo stawia pod znakiem
zapytania skuteczno$¢ sztabu marszatka, ktéry potrzebowatl
szczeg6lnej mobilizacji w $wietle niesprzyjajacych sondazy.

Paradoksalnie — mimo porazki — o sukcesie moze mowié
Jarostaw Kaczynski, gdyz zrealizowal strategiczne cele
ugrupowania. Po pierwsze, udalo mu sie uaktywni¢ szeroki
oboz powstaly po 10 kwietnia. Zdotal on plynnie przejaé
elektorat po zmarlym bracie, jak rowniez poszerzy¢ go,
odbudowujac tym samym blok patriotyczno-narodowy po
porazce w 2007 roku. Druga kwestig jest narzucenie tematu
kampanii i skuteczna narracja wydarzen. Zmiana wizerunku i
retoryki pozwolita na odsuniecie w cien wizji ,,IV RP”,
opierajac si¢ na sentymentach i emocjach. Wybory
samorzadowe stang si¢ okazja do odpowiedzi na pytanie: czy
PiS zdota utrzyma¢ wysoki poziom zaufania oraz czy przejmie
wiejski elektorat PSL ?

Lewica, ktora od 2005 roku probuje powrdcic¢ do znaczacej
pozycji na scenie wyborczej potwierdzita, ze jest trzecia silg
polityczna. Grzegorz Napieralski — walczacy o zjednoczenie
socjaldemokratow w jeden silny obdz — otrzymal mandat
spoteczny do przewodniczenia SLD na kolejne lata. Nurt
widoczny w ugrupowaniu, dgzacy do szerokiego porozumienia
z innymi formacjami, czego wyrazem bylo powstanie LiD w
2006 roku, przegrat ze zwolennikami silnego SLD, jako lidera
polskiej lewicy. Sukcesem Grzegorza Napieralskiego jest
zaznaczenie, iz Sojusz posiada zdolno$¢ koalicyjnga i po
wyborach parlamentarnych moze odegra¢ kluczowa role.

Kampania wyborcza pokazata, iz dziatania
profrekwencyjne staly si¢ znaczacym elementem kazdej
elekcji, co dzieki pomystowosci organizacji pozarzadowych
przynosi  pozytywne  rezultaty. Debaty telewizyjne
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kandydatow, mimo iz nie wywotaty takich emocji jak
spotkanie Jarostaw Kaczynski—Donald Tusk w 2007 roku,
staly si¢ okazjg do zaprezentowania pogladéw i na kilka dni
przed glosowaniem potrafity zainteresowaé opini¢ publiczng
wizja przyszlej prezydentury. Role batalii wyborczej w
ksztattowaniu preferencji politycznych odzwierciedla réznica
miedzy wstepnymi sondazami a ostatecznymi wynikami
elekcji. Tendencji wzrostowej poparcia dla Jarostawa
Kaczynskiego czy Grzegorza Napieralskiego nie mozna
thumaczy¢ bledem statystycznym, lecz konsekwentnie
realizowang strategig polityczna.

Summary

Presidential election in Poland took place on specific
circumstances for the citizens. After plane crash on the 10" of
April 2010, when Lech Kaczynski had died, chairman of
parliament was obligated to replace president and ordained an
early elections. Period of mourning and disaster of flood
caused that campaign was unusual and had an influence on
candidates. It seems that these elections had a significant
meaning, because they were a test before local and
parliamentary elections.

The first part of the article concerns strategies and depicts
methods used to make victory easier. This research describes
activity of the three candidates who were able to reach their
own purposes and had found a suitable way to compete for
votes. Probably, the consequence and credibility have brought
them a success.

The second part presents techniques used during the
campaign. Advertisements, debates and efforts for high level
of turnout on the election have become inseparable elements
of the campaign. However, nobody is sure in what range it
influenced voters' decisions.
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This article shows the most conspicuous and frequently
discussed by political scientists and journalists issues. Today
struggle between political parties transforms into contest
between images. Particular conditions have create situation,
were emotions play a main role instead of reasonable choice.
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