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Abstract:

ROLE MODELS AND ANTI-EXEMPLARS IN THE POLISH TABLOIDS
(“Fakt”, ,,Super Express”)

In the recent years, the phenomenon of tabloidization has become an object of the interest
of many researchers of various fields. An ethical card, accepted by all journalistic organiza-
tions, includes seven principles among of which the most important is the principle of the
journalistic objectivity; however, simplifications connected with tabloidization, in many cases,
grossly violate the discussed principle. The author of the study aims at examining how the
Polish tabloids raise the intervention problems, and most of all, what kind of models and anti-
-exemplars of behavior, considered in terms of morality, they establish. The study focuses on
the analysis of two polish tabloids “Fakt” and “Super Express”.
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WPROWADZENIE

Dziatalno$¢ wspotczesnych tabloidow prowokuje do zadawania pytan o to, czy
w ogole nalezy je mierzy¢ ta samg miarg co inne gazety. Reguly postepowania wo-
bec tych mediow, ktore najogdlniej mozna by okresli¢ jako rozrywkowe, by¢ moze
powinny by¢ inne niz w przypadku mediow informacyjnych, co tez nie oznacza, ze
pierwsze nie powinny by¢ wylaczone z obszaru zainteresowania etyki mediow. Mimo
iz bulwarowki nie respektuja podstawowych zasad etyki dziennikarskiej, bardzo
chetnie postuguja si¢ pojeciem misji, ktora tez formutuja we wlasciwy sobie sposob.

Istnienie tabloidow jest w zasadzie czyms krotkotrwatym na polskim rynku pra-
sowym. Dwa dzienniki, ,,Fakt” wprowadzony w 2003 roku przez grupe¢ medialng
Axel Springer oraz ,,Super Express” wydawany przez polska spotke Murator S.A.
sa skierowane przede wszystkim do czytelnikow stabiej wyksztatconych. Ich wptyw
wydaje si¢ trudny do zakwestionowania, nie tylko zajmuja czotowe miejsca w ran-
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kingach czytelnictwa, ale takze coraz cz¢sciej tzw. powazne media ch¢tnie podpierajg
si¢ ich doniesieniami, podnoszac ich range jako zrodta informacji. W ostatnich latach
staty si¢ waznym przedmiotem zainteresowania badaczy réznych dziedzin, a zjawi-
sko tabloidyzacji odnosi si¢ juz nie tylko do funkcjonowania mediow, ale i — szerzej
— komunikacji spotecznej czy kultury [Walotek-Scianska, 2014: 10-25].

Autor zamierza zbada¢, jakie wzorce 1 antywzorce postgpowania ocenianego pod
wzgledem moralnym tabloidy ustanawiajg.

ZAMIAST INFORMACII — ROZRYWKA

Wsréd efemerycznych, oryginalnych czy po prostu dziwacznych inicjatyw wy-
dawniczych poczatku lat dziewigédziesiatych XX wieku odnotowa¢ mozna tygodnik
»Skandale” zatozony przez Aleksandra Minkowskiego. Pamigtam, ze owo pisemko
podczytywato si¢ pod tawa szkolna w czasie lekcji, podajac dalej przeczytany egzem-
plarz. A czytato si¢ z wypiekami na twarzy, na przyklad o tym, ze Hitler nie umart,
tylko zyje w bogactwie w Argentynie i, po operacji, obecnie jest kobieta. Na dowdd
przedstawiono zdjecie kobiety z rozpoznawalnym wasem. Albo tez o prezydencie Ken-
nedym, ktory rowniez ma si¢ dobrze i mieszka w Polsce. T¢ histori¢ w archiwalnych
numerach wyszukat Maciej Sienczyk, warto przytoczy¢ dtuzszy fragment ze wzgledu
na sama historig, jak i barwna narracje: ,,Historia, ktora wam przekazuje, jest autentycz-
na [...] 35 prezydent Stanéw Zjednoczonych, nie zostat zamordowany w 1963 roku.
Zyje w Polsce. Zostat tu przywieziony, aby uniknaé drugiego zamachu, po zranieniu
go przez Oswalda. [...] Kennedy wiedzial, ze musi by¢ zabity. Zleceniodawcy beda
dziata¢ az do skutku: juz nie moga si¢ cofna¢. W tej sytuacji, nie majac wystarczaja-
cych dowodow, aby rozprawi¢ si¢ ze spiskiem, najblizsi prezydenta postanowili, za
jego zgoda wywiez¢ go z kraju i ukry¢ w miejscu najmniej wyobrazalnym. Po tajnych
konsultacjach wybor padt na Polske. Cigezko rannego prezydenta przetransportowano
do warszawskiej kliniki, gdzie pozostawat pod opieka lekarzy amerykanskich i pol-
skich, ktorzy ztozyli przysigge milczenia” [Sienczyk, 2013]. Na dowdd przedstawiono
zdjecie amerykanskiego prezydenta w gronie polskich rolnikéw. Nie podejrzewam, by
jaki$ nawet nie do konca inteligentny nastolatek mogt uwierzy¢ w te bzdury wyssane
z palca. Ale tez nie o to chodzito, by ktokolwiek miat na serio uwierzy¢ w prawdy poda-
wane przez czasopismo programowo niespetniajace warunku informowania o rzeczy-
wisto$ci, opierajace si¢ na absurdzie. Dzisiaj mozna by je rozpatrywaé jako periodyk
satyryczny. Chodzilo przeciez o rozrywke, co prawda, mato wyszukana, ale w gruncie
rzeczy niegrozna, opatrzong rozpoznawalnym szyldem. Przyktad jest oczywiscie kurio-
zalny i na dodatek dosy¢ stary, co nie oznacza, ze wspolczesnie problem nie powraca
w nowych szatach, cho¢ wprawdzie w innym kontekscie.

W zwigzku z dziatalnoscig tabloidoéw, ktora coraz wyrazniej ukazuje rozdzwigk
miedzy nimi a prasg informacyjng pojawiajg si¢ propozycje unormowania aksjolo-
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gicznego chaosu. Barbara Sobczak wskazuje, ze wprawdzie reguly postgpowania
wobec tych mediow, ktore najogolniej mozna by okresli¢ jako rozrywkowe, powinny
by¢ inne niz w przypadku mediow informacyjnych, nie oznacza, ze pierwsze nie po-
winny by¢ wylaczone z obszaru zainteresowania deontologii [Sobczak, 2011: 185].
Na czym miataby zatem polegac réznica w ich ocenie? Problem nie jest tatwy do roz-
wigzania, a dyskusje staraja si¢ zainicjowac specjaliSci zajmujacy si¢ ro6znymi aspek-
tami dziatania mediow, w tym takze sami dziennikarze. Na przyktad Jacek Zakowski
na uznaje, ze istotne jest wskazanie — obecnie niedookreslonej, a w zwiazku z tym
naruszanej nierzadko bez konsekwencji — granicy pomiedzy dziennikarstwem sensu
stricto a mediami rozrywkowymi, w tym tzw. bulwardéwkami. Wobec inwencji tych
ostatnich, jak uwaza przywotany publicysta, stosowanie kodeksow dziennikarskich
nie ma wickszego sensu [cyt. za: Sobczak, 2011: 188]. Umowny podziat na dzienni-
karstwo powazne i mniej powazne, ktory panuje obecnie jest szkodliwy i opiera si¢
na niejasnym zatozeniu, ze moze by¢ honorowane jakie§ mniej powazne podejscie
do zawodu. Przede wszystkim ze wzgledu na stosunek do prawdy — jak stwierdza
Matgorzata Lisowska-Magdziarz ,,pisanie do tabloidu po prostu nie jest dziennikar-
stwem” [Lisowska-Magdziarz, 2008: 197].

Walery Pisarek podkresla, ze ,,na strazy moralnos$ci polskiej prasy” stoi nie tylko
litera prawa, ale przede wszystkim pewna zdolno$¢ samego srodowiska do oddzie-
lania zachowan wtasciwych, czyli zgodnych z normami etycznymi, od takich, ktore
s niegodne z poczuciem etyki srodowiskowej. Poza tym narzgdziem, ktore Pisarek
nazywa po prostu ,,sumieniem polskich dziennikarzy, redaktoréw, wydawcow praso-
wych” (opartym na tradycji oraz zwyczajach srodowiskowych) istnieja oczywiscie
normy pisane. Po pierwsze, sg to przepisy panstwa polskiego, a po drugie kodeksy
zawodowe (jak dziennikarski kodeks obyczajowy) [Pisarek, 2000: 423]. Warto wska-
za¢ na Karte etyczng mediow (przyjeta przez stowarzyszenia dziennikarskie oraz nie-
ktore organizacje nadawcow). Dokument ten zawiera siedem zasad:

— prawdy — dziennikarze, wydawcy, producenci i nadawcy doktadaja wszelkich
staran, aby przekazywane informacje byly zgodne z prawda, sumiennie i bez
znieksztatcen relacjonujg fakty w ich wtasciwym kontekscie, a w razie rozpo-
wszechnienia blednej informacji niezwlocznie dokonujg sprostowania,

— obiektywizmu — autor przedstawia rzeczywisto$¢ niezaleznie od swoich pogla-
dow, rzetelnie relacjonuje rézne punkty widzenia,

— oddzielania informacji od komentarza — wypowiedz ma umozliwia¢ odbiorcy
odréznianie faktow od opinii i pogladow,

— uczciwoscel — oznacza dziatanie w zgodzie z wlasnym sumieniem i dobrem od-
biorcy, nieuleganie wptywom, nieprzekupnos¢, odmowe dziatania niezgodnego
z przekonaniami,

— szacunku i tolerancji — wskazuje na istotno$¢ poszanowania ludzkiej godnosci,
praw dobr osobistych, a szczegdlnie prywatnosci i dobrego imienia,
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— pierwszenstwa dobra odbiorcy — podstawowe prawa czytelnikow, widzow, stu-
chaczy sg nadrzedne wobec interesow redakcji, dziennikarzy, wydawcow, pro-
ducentéw 1 nadawcow,

— wolnosci i odpowiedzialnosci — wolno$¢ mediow naktada na dziennikarzy, wy-
dawcow, producentow, nadawcow odpowiedzialnosé za tres¢ i forme przekazu
oraz wynikajace z nich konsekwencje'.

Wytyczenie granicy miedzy dziennikarstwem a mediami rozrywkowymi natrafia
na t¢ podstawowa przeszkode, ze w §wiadomosci polskiego odbiorcy nie ma jeszcze
takiego wyraznego rozroznienia [Sobczak, 2011: 188]. Czytelnicy tabloidow czuja
si¢ poinformowani, gdyz majg ztudne poczucie obcowania z przekazami dzienni-
karskimi. Tymczasem tatwo wskazac, biorac pod uwage przytoczone standardy, ze
tak nie jest. Trudno méwic¢ o zachowaniu zasady obiektywizmu, gdy prezentowany
jest tylko jeden punkt widzenia, co starannie maskowane bywa przez redakcj¢ przez
liczbe przywotywanych glosow ,.ekspertow”. Wystarczy spojrze¢ na pierwsze strony
tabloidow, aby stwierdzi¢, ze oddzielanie informacji od komentarzy jest rzadko sto-
sowane, podobnie jak umieszczanie faktow we wlasciwym kontekscie — jaskrawym
przyktadem sa materialy zdjeciowe, nierzadko majace luzny zwigzek z danym wy-
darzeniem, lecz atrakcyjne, bo oddziatujace na emocje. Czytelnik czesciej obcuje nie
z faktami, ale faktoidami?.

Samo istnienie tabloidow, jak zaznaczono na wstgpie, jest w zasadzie czyms krot-
kotrwatym na polskim rynku prasowym. Dychotomiczny podziat na prase prestizowa
i pras¢ popularng (elitarng i bulwarowa) z wielu wzgledoéw, na co wskazuja znawcy
zagadnienia, biorac pod uwage sytuacje globalna, przestat by¢ aktualny, mimo iz on
wiasnie przez bardzo dlugi czas stanowit najdogodniejsze narz¢dzie podziatu pra-
sy. Jednym z powodow jest stosowanie przez prase, uwazang dotad za prestizows,
technik stosowanych przez prase¢ uwazang za brukowa. Nawet powaznym serwisom
trudno si¢ oprze¢, by poming¢ informacje wprawdzie zupetnie nieistotne, a za to
atrakcyjne, czyli postepujac podobnie jak tabloidy. Wspdlnym mianownikiem wielu
problemow jest rozmywanie si¢ granicy pomi¢dzy rozrywka a informacjg. To za$

! Karta Etyki Mediow dostgpna jest na stroniec Rady Etyki Mediéw: http:/www.radaetykimediow.
pl/dokumenty kmpl.html, gdzie czytamy, ze ,Karte Etyczng Mediow, opracowana z inicjatywy
Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, podpisali w dniu 29 marca 1995 r. prezesi: Stowarzyszenia
Dziennikarzy Polskich, Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczpospolitej Polskiej, Katolickiego
Stowarzyszenia Dziennikarzy, Syndykatu Dziennikarzy Polskich. Zwigzku Zawodowego Dziennikarzy,
Unii Wydawcow Prasy, Telewizji Polskiej S.A., Telewizji Polsat, Stowarzyszenia Niezaleznych
Producentéw Filmowych i Telewizyjnych, Polskiego Radia S.A., Stowarzyszenia Radia Publicznego
w Polsce, Stowarzyszenia Polskiej Prywatnej Radiofonii, Zwigzku Zawodowego Dziennikarzy Radia
i Telewizji, Zwiazku Zawodowego Pracownikéw Twoérczych TVP SA WIZJA oraz krajowy duszpasterz
$rodowisk tworczych, ks. Wiestaw Nieweglowski”.

2 Faktoid, czyli ,,opublikowana wiadomo$¢ przyjmowana jako prawda przez sam fakt jej ukazania si¢ w

druku; relacja, sprawozdanie niegodne zaufania a. wydarzenie o watpliwej autentycznosci, przyjmowane
powszechnie jako prawda”. http://www.slownik-online.pl
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faczy si¢ z szerszym zjawiskiem rozpoznanym przez badaczy jako kierunek ewolu-
cji informacji w mediach nazywany infotainment, czyli wiadomosci w przebraniu
rozrywki czy tez rozrywki, ktora udaje informacj¢. Terminem pokrewnym, majacym
bezposredni zwigzek z tematem jest tabloidyzacja mediow. Istotg tego procesu jest
zblizanie si¢ formy, jezyka, obrazu $§wiata w mediach glownego nurtu do tresci, for-
my, jezyka i obrazu §wiata prasy tabloidowej [Lisowska-Magdziarz, 2008: 160, 199].

MISJA TABLOIDOW 1 ,,PRZESLANIE MORALNE”

W odniesieniu do onologii zjawisk tabliodalnosci i tabloidyzacji znawcy zjawiska
(w tym wypadku medioznawcy czy jezykoznawcy), coraz czeSciej przypominaja, ze
terminy te sa dalekie od naukowej konstrukeji, umozliwiajacej mozliwie obiektywne
poznanie badanego przedmiotu. Wyraz ,,tabloid” jest zapozyczeniem z jezyka angiel-
skiego, byt poczatkowo terminem czysto technicznym, odnoszacym si¢ do niewiel-
kiego formatu gazetowego. Wsrod polskich opracowan warto wskazac na definicje
pomieszczong W Stowniku terminologii medialnej pod red. W. Pisarka: ,,dziennik
pierwotnie o niewielkich wymiarach (najczesciej 28 x 38 ¢cm) z przewagg ilustracji
nad tekstem, naduzywajacy koloru [...]. Wiadomosci podawane sg w duzym skrocie
—w pigulce, adresowane do szerokich rzesz czytelniczych; dominujg w nich sensacje,
opisy skandali, zbrodni itp” [Pisarek, 2006: 211]. Literatura dotyczaca przedmiotu w
ostatnich latach bardzo si¢ wzbogacita. Warto przypomniec, ze przed 1989 r. wiedza
polskiego czytelnika o tego typu czasopismach byta bardzo ograniczona, a tytuty,
ktore pojawity si¢ na polskim rynku prasowym, tworzone byly wedlug wzorcow, ja-
kie ewoluowaty na Zachodzie. Wedtug rozpoznania M. Lisowskiej-Magdziarz w pol-
skich warunkach wystapito wymieszanie dwoch wzorow tabloidow: amerykanskiego
(operujacego fantastyka, donoszacego o ladowaniach kosmitow i innych kuriozal-
nych wydarzeniach, jak i poshujacego si¢ plotka) oraz tabloidu typu niemiecko-bry-
tyjskiego (sensacyjnym, nastawionym na swoiscie pojmowang misyjnos¢ oznacza-
jaca bezpardonowe wkraczanie w zycie prywatne osob publicznych czy zwyktych
ludzi, ujawnianiem skandali) [Lisowska-Magdziarz, 2008: 197].

Niezaleznie od typu, do ktérego mozna zaliczy¢ konkretny tytut, wazna cechg
wspolng jest roznie definiowana misyjnos¢. Jak wskazuje Jacek Wasilewski, tablo-
idy nie sa nastawione tylko na przekazywanie informacji, ale state wartoSciowanie
pod wzgledem etycznym [Wasilewski, 2012: 13]. Za kazdym razem istotne jest py-
tanie — co dany fakt moze znaczy¢ dla wspolnoty? Jesli na przyktad wazny polityk
wyjezdza na wakacje — czy nie oznacza to czasem, ze nie przejmuje si¢ wspdlnota,
za mato pracuje, wybrat sobie najgorszy moment? (zaden moment nigdy nie jest do-
bry). Jesli ten sam polityk zdecydowat si¢ przetozy¢ plany wypoczynkowe — czy nie
oznacza to czasem, ze nie dba o swoje zdrowie, a w takim jak ktos taki moze shuzy¢
wspolnocie? A moze w ogoéle nie jest przepracowany, bo zwyczajnie nic nie robi?
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Istotne jest zatem przede wszystkim to, czy dla wspdlnoty co$ jest dobre czy tez zte.
Misja tabloidow polega na obronie wspolnoty, problem w tym, ze ta kreowana przez
tablioidy wspolnotowosc, jak uznaje Wasilewski, jednoczes$nie atomizuje spotecznie,
za$ typowa narracja oparta jest na przeciwstawieniu: ,,My” (czyli grupa swoich, nor-
malnych ludzi) kontra ,,Oni”. Do drugiej grupy, najpro$ciej rzec ujmujac, zalicza si¢
kazdy, kto nie miesci si¢ w ramach wspolnotowego wzorca. Wedlug przywotanego
badacza oparte na tym fundamentalnym przeciwstawieniu ,,wymiary normalno$ci”
przejawiaja si¢ jako nastepujace reguty dziatania:

1. Tabloidy mowia prawde¢ (jedynie one), poniewaz ukazuja to, co jest celowo
ukrywane przez zwyktym cztowiekiem przez ludzi wladzy — SCENA, CZYLI
JAWNOSC A KULISY.

2. W tabloidowej misji miesci si¢ wysmiewanie wladzy, czyli tej grupy zawodo-
wej, ktora staje si¢ klasg spoteczng, oczywiscie ze szkoda dla zwyktych, ciezko
pracujacych ludzi - DEMOKRACJA, CZYLI ROWNOSC, A FEUDALIZM.

3. Tabloidy deklarujg powinno$¢ pigtnowania wysokiego statusu moralnego poli-
tykow, urzednikow, ludzi ze sfery publicznej (polityk z drogim zegarkiem jest
tym, kto poniza ludzi, ktorzy za to musza zaptaci¢) - MORALNOSC (UCZCI-
WOSC) A CYNIZM.

4. Wtadza zawsze ukrywa swojg prawdziwa twarz — przekonanie to oparte jest na
przestance, ze kazdy czlowiek ma dwie twarze; normalny, zwykty cztowiek nie
ma nic do ukrycia— PORZADEK PUBLICZNY (POSWIECENIE) A EGOIZM
[Wasilewski, 2012: 21].

Tworcy zarowno ,,Faktu”, jak i,,Super Expressu” bardzo chetnie postuguja sie po-
jeciem ,,misja”. Wydawca ,,Faktu” deklaruje, ze misja dziennika jest wystepowanie
w obronie najstabszych, dlatego na tamach gazety duza role¢ odgrywa dziennikarstwo
interwencyjne, wazne jest promowanie akcji spotecznych i edukacyjnych, przepro-
wadzanych wspolnie z instytucjami, cieszacymi si¢ zaufaniem spotecznym [www.ry-
nekprasowy.pl]. Z kolei w rozmowie z portalem Wirtualnemedia.pl redaktor naczelny
»Super Expressu” Stawomir Jastrzgbowski podkreslat, iz: ,,Misja dziennikarzy jest
pokazywanie czytelnikom prawdy. [ ,,Super Express” to robi” [www.wirtualnemedia.
pl]. Wydaje sie, ze oddziatywanie tabloidow jest wigksze niz wielu badaczy byloby
sktonnych przyzna¢, stad bierze si¢ potrzeba objecia rowniez tych tytutéw zakresem
wieloaspektowych badan prasy.

JAK BADAC TABLOIDY?

Pewng oczywistoscig jest stwierdzenie, ze tabloidy staraja si¢ jak najsilniej oddzia-
tywa¢ na emocje, postugujac si¢ w tym celu obrazem, jak i grafizacjg czy wizualizacja
stowa. Agnieszka Kampka przypomina o charakterystycznej dla wspotczesnej kultury
zmianie polegajacej nie tylko na wszechobecnosci obrazu, ale takze na dostrzezeniu, ze
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przestat on by¢ juz aktorem drugiego planu. Dostrzezono wreszcie, czemu przeszkadzato
oparte na tradycji przekonanie o dominacji stowa, ze obraz wplywa na ksztalt rzeczy-
wisto$ci, bowiem najlatwiej oddziatuje na nasze myslenie, stuzy pobudzaniu emocji,
jak rowniez budowaniu pamigci, skutkiem czego, nie mozna zrozumie¢ wspotczesnego
$wiata, jesli nie uwzgledni sie roli, jaka odgrywaja w komunikacji elementy ikoniczne.

Jako narzedzia przydatne do odkodowywania przekazow wizualnych mogg shuzyc¢:
ikonologia, formalizm, historia sztuki, ideologia, semiotyka, hermeneutyka czy retoryka.
Co istotne w przywotywanej zmianie, to zatem fakt przejmowania funkcji perswazyjnych
petnionych dotad przez stowo, a takze jego usamodzielnienie si¢ pod tym wzgledem.
W przypadku na przyktad przekazow prasowych nalezy pamigtac, ze postepowanie ba-
dawcze powinno raczej zmierzac¢ ku umieszczaniu takich autonomizujacych sie elemen-
tow we wiasciwym im kontekscie (artykutu, gazety czy tematu debaty), postrzeganiu ich
jako pewnej czgsei dyskursu. Przywotana autorka przypomina, ze: ,,zastanawiajac si¢
nad mozliwym wplywem danego obrazu na odbiorcow, nie mozemy unika¢ takze pytan
o charakterze etycznym — czy funkcja obrazu nie jest na przyklad szerzenie nienawisci,
nawotywanie do przemocy czy dyskryminacji” [Kampka, 2011: 10-14].

Obraz jest fatwy do przyswojenia, gteboko zapada w pamig¢é, moze stac si¢ naj-
lepszym sposobem przywotania z pamieci jakiego$ wydarzenia. Wsrod czesto przy-
wolywanych przyktadow wspomnie¢ warto zdjecie, ktore w opinii niektorych za-
konczyto wojng w Wietnamie. Chodzi oczywiscie o stynng fotografi¢ uciekinierow
z wioski Trang Bang, na ktora 8 czerwca 1942 r. sity armii potudniowowietnamskiej
omytkowo zrzucity napalm. Zdjecie przedstawia biegnace ulica dzieci, za ktorymi
wida¢ idacych Zotnierzy oraz kieby dymu. Wérdd biegnacych, przykuwajac uwage
odbiorcy, znajduje si¢ naga dziewczynka 9-letnia znana jako ,,napalm girl” — to Kim
Phuc, ktora zrzucita z siebie palgce si¢ od napalmu ubranie [Gotota, 2012]. Radostaw
Pacutla wskazuje, ze — co szczegodlnie istotne w przypadku przekazow prasowych —
taczenie obrazu i stowa w jednag catos¢ (grafizacja i wizualizacja stowa) przynosi lep-
sze rezultaty niz oddzielne funkcjonowanie obu sposobow komunikowania. Badacz
wylicza nastgpujace mozliwosci, w ktorych moéwimy o wspdtistnieniu obrazu oraz
stowa jako catosci wizualnej:

— graficzne wyeksponowanie czg¢éci komunikatu jezykowego (stowa Iub jego frag-
mentu),

— wkomponowanie grafiki w stowo pisane,

— wpisanie stow w grafike,

— modyfikacja graficzna elementow jezykowych prymarnie zawartych w obrazie
[Pacuta, 2012: 75].

Przywotane zabiegi sg szczegolnie znaczace w przypadku pierwszych stron gazet.

W niniejszym opracowaniu skupiono si¢ analizie pierwszych stron dwoch pol-
skich tabloidow, pod katem retorycznej perswazji. Nalezy pamigtac, ze przekony-
wanie oparte na zasadach retoryki zawsze jest etyczne. Badania dotycza wszystkich



34 Pawel Sarna

wydan obu tytutow, ktore ukazaty si¢ w marcu 2014 roku. W przypadku kazdej gaze-
ty strona tytutowa jest strategicznym elementem jej struktury formalnej oraz jej prze-
kazu. Cechg najwazniejsza pierwszej strony jest wizualnos¢, realizowana przez na-
stepujace kategorie szczegotowe: — nagtowek i zdjecie, wielko$¢, miejsce na stronie,
kontrast, kolor, obramowanie [Piekot, 2005: 85; Sarnowski, 2011: 111]. W zwiazku z
tym, ze analiza tytulow jest wazng czgscig opracowania nalezy wspomnieé, ze wspot-
cze$nie tytul prasowy ujmowany jest jako pozycja strategiczna i mnemotechniczny
element makrostruktury o dwoch funkcjach: kontekstualizacyjnej i markostruktural-
nej. Tytul wspomaga procesy interpretacji, orientacje w przestrzeni dyskursu, two-
rzac punkt odniesienia dla komunikatu. Ma takze warto$¢ prognostyczng — zapowia-
da o czym tekst moze traktowac. Tytut ma nastepujace funkcje podstawowe: nazywa
tekst, a wigc indywidualizuje go, pelni wiec taka role jak nazwa wiasna; informuje
o tresci, a takze pozyskuje uwage odbiorcy (funkcje: nominatywna, deskryptywna
1 pragmatyczna) [Bartminski, Niebrzegowska-Bartminska, 2009: 212-220; Duszak,
1998: 129-131; Gajda, 1987: 83].

RETORYKA PIERWSZYCH STRON GAZET

Gorna cze$¢ pierwszej strony obu gazet (ryc. 1) zawiera umieszczony w lewym
rogu tytut — w przypadku ,,Super Expressu” na czerwonym tle wyeksponowano
pierwszy czlon tytutu zapisany biatymi literami przy uzyciu majuskuty, natomiast
drugi czton znajdujacy sie pod pierwszym zapisano zotta minuskuta, drugi czton
przesunigty jest w prawa strong, po lewej natomiast znajduje si¢ adres internetowy,
nad gltéwng czgscia tytutu takie informacje jak numer wydania, cena. Na pierwszej
stronie ,,Faktu” na czerwonym tle zapisano biatymi literami jednowyrazowy tytut
periodyku, pod ktorym zamieszono majuskuta biaty napis: GAZETA CODZIENNA,
nad gtowng czescig tytutu takie informacje jak numer wydania, cena.

W obu periodykach gorna czg$¢ pierwszej strony najczesciej tworzy pasek, ktory
moze znajdowac si¢ nad winieta. Moze by¢ on réznie segmentowany, znajduja si¢ na
nim tresci w formie zajawki, ktore znajduja rozwinigcie na innych stronach czasopi-
sma. Najwazniejszy material danego numeru zamieszczany jest w srodkowej czesci
numeru i zwigzany jest przede wszystkim z konkretnymi osobami. Oba tytuly postu-
guja si¢ podobnym doborem koloréw w celu wyodregbnienia nagtowka oraz nadania
mu pewnej interpretacji. Dobor stosowanych barw nie jest przypadkowy — wybo-
rem zestawien rzadzi zasada kontrastu, najczesciej dosy¢ konsekwentnie stosowa-
ne jest kilka zestawien z wyodrgbnieniem stow kluczowych. Charakterystyczne jest
stosowanie czerwieni dla podkreslenia stow zwigzanych z agresja lub takich, ktore
czytelnik powinien odczyta¢ jako wyrazny sprzeciw redakcji wobec postgpowania
jakiej$ osoby. Takim przyktadem jest tytul Premierze przestan zabijaé nasze dzieci,
w ktorym stowo ,,przestan” zostato wyodrebnione zaréwno poprzez kroj czcionki,
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jak 1 uzycie czerwonego koloru. Nadtytul, pozwalajacy na zidentyfikowanie, ze za-
warto$¢ tytutu jest w istocie przytoczeniem stow zdesperowanej kobiety (celowo nie
zastosowano cudzystowu, ktory ulatwitby taka identyfikacje), zostat z kolei zapisany
o wiele mniejsza, bialg czcionka. Antytetycznag strukture tytulu Putin msci sig, bo bit
go ojciec podkresla rowniez poshuzenie si¢ czernig i czerwienig. W przypadku ,,Fak-
tu” konsekwentnie stosowanym zabiegiem majacym podobny cel jest umieszczanie
elementow nagtéwka na czerwonym tle, jak na przyktad: nadtytuly ,,Rosyjskie ulti-
matum” czy ,,PJLKARZ SAM WEZWAL POLICJE”. Kontrastowa budowe tytutu
»Zwykly elektryk 11 zt za godzing! Walesa 50 tys!” rowniez podkreslono poprzez
umieszczenie pierwszej jego czesci na czarnym tle, a drugiej — majacej charakter
szokujacej rewelacji — zapisanej wigksza czcionka na tle czerwonym.

Doborem materiatu ilustracyjnego rzadzi zasada instrumentalnos$ci — zdjecie stu-
zy przede wszystkim oddziatywaniu na emocje, wywotywaniu wrazenia. Te wrazenia
moga by¢ zreszta zupetnie mylne, gdyz jedng ze stosowanych technik jest sugerowa-
nie czegos, czego nie zamierza si¢ udowodni¢, zwrocenie uwagi czytelnika na cos,
co potencjalnie jest mozliwe. Przyktadem moze by¢ tytut Dygant w l0zku z kolegg z
pracy zilustrowany fotografia. Uwazny czytelnik zorientuje si¢, ze w istocie chodzi
o sceng z serialu Prawo Agaty, w ktorym aktorka wciela si¢ w tytutowa role, ale tak
skonstruowany przekaz moze sugerowac¢ cos$ innego.

Na pierwszych stronach tabloidow widnieja podobizny przede wszystkim cele-
brytow, gwiazd, tak zwanych zwyktych ludzi oraz réznych osob publicznych, znacza-
cy natomiast jest fakt, iz pojawiaja si¢ one w odmiennych funkcjach. W przypadku
celebrytow najbardziej atrakcyjne s3 zdjecia mozliwie niedyskretne, dajace mozli-
wos$¢ spekulowania, np. zdjecie siedzacej w restauracji dwojki osob, ktore nie sa
matzenstwem, nie tylko jest sugestia, ale raczej czym$ w rodzaju dowodu romansu,
zdrady itd. Jakiekolwiek zdjecie moze by¢ dowodem w zasadzie dowolnej tezy, w za-
leznosci od tego, czy redakcja obecnie zalicza danego celebryte do lubianych czy tez
wysmiewanych, karconych lub, co czgste, stawianych jako antywzorzec moralnosci.
Odniesieniu do politykow poza zdjeciami, ktore sa zwigzane z konkretng sytuacja,
twarz polityka przydaje si¢ jako egzemplifikacja pewnej tezy, np. Rosja jest chorym
krajem, bo jest rzadzona przez chorego cztowieka — na dowod czego czytelnik moze
zobaczy¢ nie pozostawiajace ztudzen zdjecie wykrzywionej twarzy rosyjskiego pre-
zydenta. Radosna twarz bylego prezydenta Walesy $wiadczy z kolei o zadufaniu i
egoizmie, naigrywaniu si¢ ze wspolnoty, wynoszenie si¢ ponad thum, z ktorym powi-
nien czuc¢ si¢ zwigzany — w odnalezieniu wlasciwej interpretacji stuzg stowa wpisane
w obraz: ,,robotnik milioner”.

Wizerunki tzw. normalnych ludzi nie nastrgczaja zadnych klopotow interpreta-
cyjnych — zwyczajny cztowiek patrzy prosto w oczy, jest zazwyczaj bezbronng ofiara,
z rzadka pojawiaja si¢ szczgsliwe twarze ludzi, do ktorych usmiechnat si¢ slepy los,
np. wygrali na loterii. Twarze te zwykle nie sg przystonigte poprzez napisy — warto
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zwréci¢ uwage na okladke ,,Super Expressu”, gdzie twarz premiera Donalda Tuska
zostata przystonieta, co dodatkowo moze wzmacnia¢ wrazenie, ze polityk jest raczej
zasepiony niz zamyslony, by¢ moze skrywa jakie$ zte emocje.

Ryc. 1. Pierwsze strony dwoch polskich tabloidow

DAIA, Jui dri¢
Wot9% superKUMULACJA
S na Drien Kobiet !

/10000000

z naszym papiezem

§ e e
Magazyn , ple y

F=—Rosyjskie manewry

f=\przy polskiej granicy

Jak wskazano, tabloidowa narracja oparta jest na przeciwstawieniu ONI — MY.
W roli opresywnej wobec ,,zwyklego” cztowieka obsadzona jest wladza reprezentowa-
na m.in. przez instytucje publiczne (gléwnie te, ktore nie ciesza si¢ zaufaniem spotecz-
nym). Politykom niewiele mozna wybaczy¢, za to powodoéw do napigtnowania zawsze
jest wiele. Przekonanie o tym, ze wladza zawsze jest bezkarna, stanowi tutaj milczace
zatozenie. Przytoczone przyktady (tab. 1) sg tego dowodem. Najczestszym grzechem
politykow jest pogon za dobrami materialnymi — postowie nieustannie przyznaja sobie
wysokie uposazenia, trwonig miliony, gdy tymczasem zwykly cztowiek nie ma $rod-
kow na zycie. Wérdd pigtnowanych pojawiaja si¢ zarowno pewne grupy niecieszace
si¢ sympatig tabloidow (,,eurozjady” i ,,unijni biurokraci”), jak i konkretni politycy
wymienieni z nazwiska. Zwyczajni ludzie w trudnych sytuacjach zyciowych moga sie
spotkac¢ jedynie z brakiem zrozumienia, obojetnoscia (W Sejmie walka o chore dzieci
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a poset uciekt na sushi) i dzialaniami majacymi na celu uniemozliwienie choc¢by nie-
wielkiej zmiany na lepsze trudnego potozenia (Darmowe leki dla emerytow. Minister
mowi NIE!). Pod pregiezem procz politykow znajduja sie czesto lekarze, jako grupa
ludzi wysoko uposazonych, bo sktonnych pomaga¢ tylko tym, ktorzy sa bogaci lub
maja wladze — np. tytut Jestes biedny, lekarz ma cie gdzies! opatrzono lidem, ktory w
zasadzie powiela, a przede wszystkim wzmacnia wydzwick zasygnalizowanej tresci:
Bez pieniedzy i znajomosci na panstwowego lekarza czekasz miesigcami.

W nagltowku Zobacz kto tapie Grodzkq za kolanko. UWAGA DRASTYCZNE
ZDJECIA miesci si¢ w zasadzie wszystko to, czym tabloidy najbardziej lubig si¢
postugiwac. Przede wszystkim mamy do czynienia z pseudowydarzeniem, infor-
macja, ktora mogtaby si¢ na pierwszej stronie pojawi¢ tylko w bulwarowce. Tytut
sugeruje, iz tematem materialu jest kontrowersyjnos¢, skandal obyczajowy. Bez-
posredni zwrot do czytelnika znamionuje typowa dla gazet tego typu familiarnos¢,
jest tez w istocie obietnicg zdradzenia szczegotow plotki, ta zas z punktu widzenia
wspolnoty jest bardzo istotna — ludzie, ktorzy sie znaja, lubig zdradzaé sobie na-
wzajem przerozne niedyskrecje, uczestniczy¢ w pewnej wymianie: plotka za plot-
ke. Mamy zatem do czynienia z odwotaniem si¢ do funkcji podtrzymywania wigzi.
Ostrzezenie zawarte w podtytule oczywiscie kontrastuje z zapowiedziang w takiej
formie niedyskrecja.

Tab. 1. Retoryka podziatow

.Super Express”

JFakt”

01 — Po imprezie Adam Kepinski (39 I.) zasnat w
tazience hotelu sejmowego. Niemoc posta SLD
21 — lle dostajg znani emeryci. Arcypiskup
Glodz ma 10 tys. emerytury

24 — Okupujaca Sejm mama niepefnosprawnej
Agaty (16 1.): Premierze przestan zabija¢ nasze
dzieci

25 — Darmowe leki dla emerytdw. Minister
mowi NIE!

25 — Ada$ skonat w szpitalu. Nikt mu nie
pomagt.

26 — POLSKIE ZASItKI: 6000 zt dla niepetno-
sprawnego senatora, 1159 dla matki niepetno-
sprawnego dziecka

26 — Zobacz kto tapie Grodzka za kolanko.
UWAGA DRASTYCZNE ZDJECIA

05 — Watesa w ztotym WC—cie

07 — Cérka premiera ma na sobie 8000 zt

53 — Dramat mistrzyni! Szewinska leczy sie na
onkologii
54 — Jestes$ biedny, lekarz ma cie gdzies!

54 — Zobacz jak Macierewicz szaleje na
nartach!

60 — Stracitam céreczke w kolejce do lekarza.
Znowu tragedia w szpitalu!

64 — Alarm dla chorych na cukrzyce i serce!
Obcinajg stopy zamiast leczy¢!

65 — Akcja Faktu. Zobacz, jak straznicy tamia
przepisy

66 — Eurozjady po cichu napychajg sobie kiesze-
nie. 6400 ztotych podwyzki dla europostow!

67 — Pirat drogowy szefem strazy miejskie;.
Zarobit 20 pkt karnych i dostat awans

69 — W Sejmie walka o chore dzieci a poset
uciekt na sushi

70 — Matki cierpig! A politycy trwonig miliony
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Warto wskaza¢, ze na tamach tabloidéw odniesienia do sfery duchowej maja $ci-
$le komercyjny charakter. Obie gazety przede wszystkim wykorzystuja wizerunek
papieza Jana Pawet II, ktory widnieje na dotgczanych do numeréow medalikow czy
obrazkow. Mozna zatem mowi¢ o wyraznym odwotywaniu si¢ do cudownosci (Nasz
papiez leczy rakal) i emocji (Wzruszajgce dowody cudéw Ojca Swietego), niz jakim-
kolwiek oparciu si¢ na nauce moralnej. Podkreslany jest za to aspekt wspolnotowosci
— to przeciez ,,nasz papiez”.

Tab. 2. Odniesienia do sfery duchowej

.Super Express” JFakt”

08 — Dzi$ w prezencie z gazetg. Cudowny wizeru- 56 — Dzi$ z Faktem za darmo. Wyjatkowy meda-

nek bt. Jana Pawta Il lik z naszym papiezem

13 — Nawet Jaruzelski byt $wiadkiem $wigtosci 58 — Wywiad z ksiedzem od kanonizacji. Nasz

papieza papiez leczy rakal

15 — Dzi§ w prezencie cudowny wizerunek Matki 59 — Wzruszajace dowody cudéw Ojca Swigte-

Boskiej Czestochowskiej go. Tak uzdrawia Jan Pawet Il

29 — Dzi$ 7 gazeta za darmo uzdrawiajgcy wizeru- 60 — Czytaj 0 nowych cudach Jana Pawta Il

nek Matki Boskiej z Lourdes 61 — On przywrdcit zdrowie dziecku! Dzi$ z Fak-
tem Cudowny obrazek. Jutro medalik z Matka
Boska Fatimska

67 — Uwaga! Bedzie drugi medal z Papiezem
68 — Dzi$ z Faktem medalik z ojcem Pio za 2,99

73 — W SOBOTE Z FAKTEM MEDALIK Z MATKA
BOSKA JASNOGORSKA

75 — Juz w $rode. Obrazek z Janem Pawtem

RAZ TO zZA MALO. SERIALIZACIA WIADOMOSCI

Zgodnie z tablioidowa logika serializacji news wywotuje news, niezaleznie od tego,
czy rzeczywiscie zaistnialy jakies nowe okolicznosci. Wskazuje si¢ w tym wypadku
na sposob prezentowania wydarzen, dla ktorego charakterystyczne jest zamieszczanie
serii wiadomosci pobocznych w rdzny, czgsto catkiem luzny sposob zwigzanych z te-
matem gtownym, ktory rozpoczat ,,serial” [Wojdyta, 211: 141]. Przegladajac tabloidy
widzimy, ze przekazy ukladajg si¢ w cykle — jesli w jednym numerze znalazla si¢ in-
formacja o slubie polityka, w kolejnym pojawi si¢ informacja o tym, kto byt na Slubie,
w nastepnym o tym, kto na $lubie nie byt i dlaczego itd. Mozna mowi¢ takze o sper-
sonalizowanym sposobie opisywania roznych wydarzen, nie tylko tych ze sfery stricte
prywatnej, ale takze o charakterze politycznym lub gospodarczym — kazda historia ma
konkretnego bohatera, z ktorego perspektywy ukazywane sa wydarzenia. Spersonali-
zowany sposob opisywania §wiata daje z jednej strony mozliwos¢ przedstawienia w
sposob konkretny, atrakcyjny, z drugiej nadmiernie uproszczony.
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Tab. 3. Serializacja wiadomosci na famach SE

W. Putin

03 — Wojna. Putin méwi jak Hitler

04 — Putin oszalat

05 — Putin $mieje sig $wiatu w twarz

03 — Komorowski wzywa wojska Nato na
pomoc

05 — Prezydent Rosji oskarza Polske. Matko,
czy wezma ci syna do wojska

08 — OLIGARCHOWIE TWIERDZA, ZE

PUTIN MA RAKA MOZGU | JEST ZDOLNY
DO WSZYSTKIEGO. Putin ma chorg gtowe i
bomby atomowe

10 — Amerykanie przylatujg broni¢ nas przed
Rosja. Jankesi $ciagaja do Polski swoje
nowoczesne lotnictwo

11 — Beda nas broni¢ amerykanskie maszyny
warte 1,5 miliarda ztotych. Ta SUPERBON
powstrzyma Rosje.

12 — Nieznane fakty z zycia rosyjskiego pre-
zydenta. Putin m$ci sig, bo bit go ojciec.

13 — Generat Skrzypczak specjalnie dla
.Super Expressu”: Rosjanie w 3 dni bedg w
Warszawie

14 — Szpiedzy Putina ztapani w Polsce

15 — Zobacz jak Rosjanie zdobeda Polske

18 — Alarm! Ukraina ogtosita mobilizacje!
Anschluss Krymu

25 — Haniebna propozycja rozbioru Ukrainy.
Putin chce by$my wzigli Lwéw

J. Moro i R. Maserak

03 — Maz nie jest zazdrosny o Maseraka
24 — Bedzie romans?

29 — Babska wojna o Maseraka
Majdan

05 — Z mito$ci rosng mu wiosy
07 - Zrobita z kochanka niafke
10 — Majdan i Rozenek zargczeni!

Doda

06 — Doda zaprasza zadymiarg na swojg
impreze. Szulim, przepro$ Dode!

13 — Za$piewam na $lubie Radka
15 — Czy Doda ukaze Steczkowska

M. Kozuchowska

08 — Kozuchowska jest w cigzy

14 — Wrézka ujawnia: Kozuchowska ma
coreczke

22 — Ukryja cigze Kozuchowskiej

M. Kaminski

17 — 0d zera do milionera

19 — Naczelny ,SE” ostro przestuchat Micha-
ta Kaminskiego. Nie jestem Judaszem

E. Gérniak

17 — Koniec mitosci prawnika ze znang
piosenkarka. Schramm rzucit Gérniak

18 — Fatum Gorniak. Zobacz jej wszystkich
kochankéw!

19 — Znany adwokat Piotr Schramm (39 I).
Nie rzucit Gorniak z powodu innej kobiety.
21 — Juz nigdy nie beda razem

J. Wojewddzki

17 — Jakub Wojewodzki zaprasza na swoj
proces

18 — Rasista? Skazg go za rasizm

19 — Wojewddzki do sadu przyszedt z dwoma
gorylami. Kubus zaczat sie ba¢

20 — Wojewddzki to stara klacz

A. Miynarska

25 — Tajny $lub Mtynarskiej. Agato, ,Super
Express” gratuluje!

26 — Henryka Krzywonos, legenda Solidarno-
$ci, Swiadkowa stynnej prezenterki. Tramwa-
jarka i prezydentowa na $lubie Miynarskiej
27 — Szlachetny gest Agaty Miynarskiej (49
|.). Oddata pienigdze ze $lubu

28 — Kulisy tajnego $lubu prezenterki. Mty-
narski nie byt na $lubie cérki
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W badanym okresie najwi¢cej materiatdéw prasowych w ,,Super Expressie” zwig-
zanych bylo bezposrednio lub posrednio z osoba prezydenta Rosji Wtadimira Putina
(tab. 3). Informacje tylko posrednio zwigzane z rosyjskim prezydentem (Jankesi $cia-
gaja do Polski swoje nowoczesne lotnictwo) opatrzone byty fotografiami stanowigcymi
potwierdzenie tezy zawartej w tytule materiatu (jak wyglada szaleniec? — wtasnie tak).
Nadrzedna zasada stosowania tego typu wiadomosci jest sensacyjnosé, ktorej stuzy su-
gestywno$¢, dramatyzacja. Mozna wyodrebni¢ nastgpujace zastosowane zabiegi:

— hiperbolizacja i postugiwanie si¢ stownictwem nacechowanym emocjonalnie:
Wojna. Putin mowi jak Hitler, Putin oszalal; OLIGARCHOWIE TWIERDZA,
ZE PUTIN MA RAKA MOZGU I JEST ZDOLNY DO WSZYSTKIEGO; Putin ma
chorg gtowe i bomby atomowe, Alarm! Ukraina oglosita mobilizacje! Anschluss
Krymu,

— zwroty do adresata, apele i pytania: Prezydent Rosji oskarza Polske. Matko, czy
wezmgq ci syna do wojska; Zobacz jak Rosjanie zdobedg Polske,

— wskazywanie poprzez zaimki na (zagrozona) wspolnote: Amerykanie przylatujg
bronic¢ nas przed Rosjq, Bedq nas bronic¢ amerykanskie maszyny warte 1,5 mi-
liarda ztotych. Ta SUPERBON powstrzyma Rosje.

Na tamach ,,Faktu” z osobg prezydenta W. Putina byto zwigzanych mniej prze-
kazow, byly one utrzymane w podobnej stylistyce, przede wszystkim wykorzystano
stownictwo nacechowane emocjonalnie: Kipi agresjg bo ma guza mozgu? Putin to
szaleniec; OHYDNE OSKARZENIA. Putin atakuje Polske (tab. 4).

Serializacja na famach SE dotyczyta jeszcze jednego polityka — byt nim Michat
Kaminski. Polityk ten uosabia tutaj brak hamulcow moralnych i kompetencji przy
wielkiej determinacji we wlasnych dazeniach, ktorych stawka sa po prostu pieniadze:
Od zera do milionera. Rozmowa z politykiem na tamach tygodnika staje si¢ przestu-
chaniem, oczywiscie tabloid przyznaje sobie takie uprawnienia: Naczelny ,,SE” ostro
przestuchal Michata Kaminskiego. Ten sam polityk rowniez dla ,,Faktu” jest uosobie-
niem tych podobnych cech — elementem wspolnym jest niestatos¢ w przynaleznosci
partyjnej nazywana bez ogrodek zdrada. Jako glowny cel dziatalnosci politycznej
Kaminskiego rowniez wskazuje po prostu dazenie do osiaggniecia jak najwiekszych
korzysci majatkowych w kazdy mozliwy sposob. W lidach taczy si¢ elementy, wyda-
waloby sig, Ze z sobg niezwigzane: przekroczenie predkosci na drodze uznaje si¢ za
przyktad pedu do wiadzy. W lidach podkresla si¢ sensacyjnos$¢ wydarzen:

TBytut: Skompromitowany minister i sprzedajny cynik. Banda kolesi wraca do ko-
ryta (o Marku Sawickim i Michale Kaminskim). Lid: Jeden wylecial z ministerstwa po
aferze tasmowej. A teraz wraca. Drugi zmienia partie dla kariery).

Dytut: Michatl Kaminski — kiedys PiS, dzis PO. 1300 zt za zdrade Kaczynskiego.
Lid: Dzigki przystgpieniu do PO dawny prawicowiec dostanie euroemeryture).

Tytul: Michal Kaminski. Po trupach do koryta. Lid: Oto szalony ped do wiladzy!
Europosel Michat Kaminski (42 1) najwyrazniej nie przejmuje sie prawem. Jego li-
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muzyna pedzita drogq do Lublina nawet prawie 170 km/h, tamigc wszelkie przepisy i
spychajqc inne auta na pobocze).

Tab. 4. Serializacja wiadomosci na tamach ,,Faktu”

D. Tusk

50 — Polska bedzie nastgpna LID Wstrzasa-
jace sfowa premiera Tuska: Ten kryzys moze
zawazy¢ na historii Europy

67 — Zona Tuska zarobita ¢wieré miliona.
Premierowa tyle dostata za swojq ksigzke. |
chce wigcej...

73 — Tusk ma buty za 2000. Z czego?

75 — Zakupy w Paryzu. Tuskéwna jak Gier-
kowa

W. Putin

52 — Kipi agresja bo ma guza mézgu? Putin to
szaleniec!

53 — OHYDNE OSKARZENIA. Putin atakuje
Polske

R. Majdan

54 — PILKARZ SAM WEZWAL POLICJE!
Majdan stracit prawo jazdy

55 — Majdan bez prawa jazdy wozi dzieci

57 — Rozenek przebrata Majdana w fartuszek
60 — Majdan pompuje dla Rozenek. Radek ma
moc w cztonkach

L. Watesa

55 — Zwykly elektryk 11 zt za godzing! Watesa
50 tys.!

57 — Oto Wiktor Watesa 12. Wnuk prezydenta
59 — Watesa ma wnuka za kaseg z Unii Lit: 6
tys. Zt za pordd Wiktora zwréci UE

J. Moro i R. Maserak

61 — Moro i Maserak. Migdzy nimi jest
chemia

69 To jeszcze taniec czy juz romans? Alez mig-
dzy nimi iskrzy! Tak Moro cafuje Maseraka!
70 — Joanna Moro znudzona mezem. Bo
rozpala ja Maserak!

72 — Joanna Moro. Jest Maserak bedzie
rozwod

M. Kaminski

62 — Skompromitowany minister i sprzedajny
cynik. Banda kolesi wraca do koryta

63 — Michat Kaminski — kiedy$ PiS, dzi$ PO.
1300 zt za zdrade Kaczynskiego

64 — Michat Kaminski. Po trupach do koryta.
Rodzina Kukulskich

65 — Syn Kukulskiego zadtuzyt matke! Musi
teraz sprzedaé¢ dom

66 — Koszmar Kukulskiej w domu ojca.
Natalia Kukulska (38 I.) ma za sobg straszliwe
przezycia

67 — Kukulska uciekata przed macocha! Co
sig dzialo w domu ojca piosenkarki?

K. Wasniewska

67 — Matka Madzi sig zali. Wasniewska
gnebig w wigziennej celi

68 — Szykuja Wasniewskiej patac. Jej wigzie-
nie przypomina rezydencje

Dariusz P.

73 — Rok temu udawat zatobe, wczoraj trafit
za kraty. Spalit zong i czworo dzieci, a potem
sig zareczyt

74 — Spalit dzieci dla miliona! Perfidne bydle
15 — Zabit dzieci i udzielat komunii!

Na famach ,,Faktu” dwie kontynuowane wiadomosci dotyczyly Lecha Watesy
(tab. 4). Réwniez w tym wypadku domniemano nieuczciwosé: Walesa ma wnuka za
kase z Unii. W lidzie znajdujemy nastepujqce rozwinigcie tej informacji: 6 tys. zt za
porod Wiktora zwroci UE. Premier Donald Tusk w zasadzie nie jest glownym boha-
terem newsow, za$ jego rodzina juz tak (Zona Tuska zarobita ¢wieré miliona. Pre-
mierowa tyle dostata za swojq ksigzke. I chce wiecej...; Zakupy w Paryzu. Tuskowna
Jjak Gierkowa). W doniesieniu bezposrednio zwigzanym z premierem (Polska bedzie



42 Pawel Sarna

nastepna) wystepuje on jako autorytet, ktorego stowa wykorzystuje si¢ do osiggnie-
cia efektu dramatyzmu poprzez opatrzenie odpowiednim komentarzem stanowigcym
wprowadzenie lidu: Wstrzgsajgce stowa premiera Tuska: Ten kryzys moze zawazyc
na historii Europy.

Wigkszo$¢ wiadomosei dotyczyta celebrytow. Gtowni aktorzy na tamach SE to:
Moro i Maserak, Majdan, Doda, Kozuchowska, Gorniak, Wojewodzki, Agata Miynar-
ska. Na tamach Faktu: Majdan, Moro i Maserak, Rodzina Kukulskich. Sednem przeka-
zOw jest ocena moralna — ekstrawagancja, tamanie norm obyczajowych przypisywanych
celebrytom — w danym okresie — nie cieszacych si¢ sympatig tabloidow. Narzedziem
za$ plotka czy insynuacja jak w przypadku Moro i Maseraka. Wyrazng atencja tabloidu
cieszyla si¢ natomiast piosenkarka Doda, uznana za ,,swoja”, kobiete silng i z charakte-
rem. W przypadku ,,Faktu” pojawily si¢ tytuty zwigzane z treSciami kryminalnymi, w
pierwszym wypadku (K. Wasniewska) tytuly rzucaja swiatlo na niesprawiedliwos¢ pod-
trzymywang przez panstwo, co podsumowa¢ mozna nastepujaco — przestepcy optywaja
w luksusy, a nikt si¢ nie ujmie za zwyczajnym, porzadnym czlowiekiem.

/. AKONCZENIE

Tabloidy w sposob kaprys$ny traktuja swoich faworytow — zarowno wzorce, jak
1 antywzorce ustanawiane sa arbitralnie. Przyklad celebrytow jest o tyle szczegdlny,
ze media masowe sg Srodkiem przekazu ich stylu zycia — i co za tym idzie promocji
takich, a nie innych produktow za pomoca takich, a nie innych strategii — a ponadto
specyficznego wzorca moralnosci. Gtowng bronia, ktorg media stosuja jest skanda-
lizowanie. Ta bron okazuje si¢ oczywiscie nader czesto obosieczna. Nietypowe za-
chowania pojawiajace si¢ jednego dnia, s3 wymazywane przez nattok informacji, co
sprawia, iz celebryci mogg famac kolejne konwenanse i utarte zasady, aby pojawi¢ si¢
w mediach. Stata obecno$¢ w mediach za wszelka cene jest w tym wypadku stawka, o
ktora wielu decyduje sie zagrac. Jak pisze D. Guzek: ,,[...] w praktyce celebryta, kto-
ry spowodowat wypadek samochodowy, prowadzac pod wptywem alkoholu, juz po
kilku dniach moze sta¢ si¢ telewizyjnym wzorcem szczero$ci w przyznawaniu si¢ do
swojego problemu” [Guzek, 2012: 125]. Trudno nie zgodzi¢ sig¢, iz wskutek dziata-
nia tych mechanizmoéw mozliwe jest przeistoczenie si¢ celebryty w kogo$ jawiacego
si¢ jako wzorzec moralny, ktory dzieki swemu doswiadczeniu moze prezentowac si¢
nawet jako medrzec, jak si¢ wydaje, wszystko zalezy od tego, czy w takim kierunku
skierujg go media. Smutna twarz kogo$ znanego z mass mediéw przytapanego na
famaniu normy moralnej moze stanowi¢ asumpt do otwarcia kolejnych odston, na
przyktad publicznego kajania si¢ badz usprawiedliwiania, co wie$¢ moze ku przyzna-
niu waloru dojrzatosci lub ostatecznemu potepieniu. W logice tabloidow nic jednak
nie jest tak na pewno ostateczne. Nalezy pamietac, iz rzadzi nig prawo serializacji.



