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RODZAJE | ZASTOSOWANIE KONWERGENCJI
W APLIKACJACH POLSKIEJ PRASY TABLETOWEJ

Ro6znorodne formy przenikania tresci sa podstawg funkcjonowania prasy ta-
bletowej. Samo publikowanie tresci z wydania drukowanego lub serwisu Onli-
ne za posrednictwem aplikacji zainstalowanej na tablecie mozna zakwalifikowac
jako rodzaj konwergencji technologicznej. Konwergencja jest jedng z cech wspél-
nych kategorii nazwanej przez Paula Levinsona ,,nowymi nowymi mediami”l
Proces ten jest realizowany w ré6znym stopniu w programach przygotowywanych
przez wydawcdw prasowych. Badaniu poddano polskojezyczne aplikacje prze-
znaczone dla tabletéw marki iPad. Kazdy z programéw musiat spetni¢ fgcznie
trzy warunki: dostepnos¢ w repozytorium App Store, przeznaczenie dla platformy
sprzetowej iPad oraz Sciste powigzanie z polskojezycznymi tytutami prasowymi
(wydawanymi w formie drukowanej lub elektronicznej). Badania prowadzono
w sierpniu i wrzesniu 2011 r., a wyniki przedstawiajg stan na 30 wrzesnia 2011 r.
Analizg objeto 38 aplikacji spetniajgcych trzy warunku konieczne. Sgto: ,,5 Kla-
tek”, ,,Angora”, ,,Brief’, ,Busienssman.pl”, ,Dziennik Battycki”, ,,Dziennik Ga-
zeta Prawna”, ,,Dziennik £ 6dzki”, ,,Dziennik Zachodni”, ,,Equity Magazine #08”,
»Equity Magazine (wydanie specjalne)”, ,,Forbes”, ,,Gazeta Krakowska”, ,,Gazeta
Wroctawska”, ,,Gazeta Wyborcza wyborcza.pl”, ,,Gtos Wielkopolski”, ,,Harvard
Business Review”, ,K Mag”, ,,K Mag #26”, ,,K Mag #27”, ,,K Mag #28”, ,,Ksiaz-
ki. Magazyn do Czytania”, ,Kurier Lubelski”, ,Malemen”, ,,Mobile Internet”,
»M0&j Ogrdéd - Murator”, ,,Newsweek Polska”, ,,Puls Biznesu pb.pl”, ,,Polityka”,
»Polki w Swiecie”, ,,Polska The Times”, ,,Proseed”, , Przekréj + Sukces”, ,,Rzecz-
pospolita”, ,,Super Express”, ,,Wprost”, ,,Wysokie Obcasy Extra”, ,,Wysokie Ob-

1P. Levinson: Nowe nowe media. Warszawa 2010.
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casy Extra 2”, ,Znak”. Liczbe te zredukowano do 33, poniewaz cze$¢ aplikacji
- mimo, ze odbiorca moze je pobra¢ osobno i niezaleznie z nich korzysta¢ - do-
tyczg tego samego tytutu prasowego2 Celem analizy byto ustalenie, jak mozliwo-
§ci stwarzane przez zjawisko konwergencji wykorzystywane sg na rynku polskiej
prasy tabletowej.

Wydawecy internetowych serwisow informacyjnych oraz ich redaktorzy wy-
korzystujg konwergencje do uatrakcyjnienia formy przekazywanych czytelnikom
wiadomosci. Podreczniki dziennikarstwa zawierajg cate rozdziaty na temat mul-
timedialnosci tresci3 Proces ten jest szczeg6lnie wazny dla redakcji prasowych,
ktére dzieki szybkosci dystrybucji informacji oferowanej przez internet oraz moz-
liwosci konwergencji mediéw moga zniwelowaé dystans dzielagcy druk od radia
ltelewizjid.

W styczniu 2004 roku w wywiadzie udzielonym serwisowi Cnhet prezes
Microsoftu Bill Gates mowit, ze konwergencja przestata by¢ przedmiotem teo-
retycznych rozwazan, a stata sie rzeczywistoscia. Zaznaczyt, ze o tym zjawisku
mozna mowic, kiedy konsument korzysta - w cyfrowej wersji - ze wszystkich
danych tatwo dostepnych na réznych typach urzagdzens Rozpowszechnienie zja-
wiska nowych medidéw, kultury uczestnictwa oraz konwergencji nie omineto Pol-
ski. Miedzy innymi, dzieki rozwojowi Internetu, bierzemy udziat w przemianach
w mediach niemal na réwni z mieszkaficami Standéw Zjednoczonych oraz krajow
Europy Zachodniej. Po kilkunastu zaledwie latach modernizacji i transformacji
systemowej i kulturalnej zyjemy w kwiecie konwergencji, wychylonym w kierunki
Sieci 2.0 i kultury uczestnictwc?. Uwaga ta dotyczy rdwniez rynku aplikacji prze-
znaczonych dla urzadzen mobilnych.

Zastosowanie zalet konwergencji umozliwit rozwoj techniczny, szczegdl-
nie wprowadzenie nowych technologii do redakcji prasowych, ktore nauczyty sie
wykorzystywaé interaktywne rozwigzania komunikacyjne dla wiasnych potrzeb?,
przede wszystkim wykorzystujagc serwisy spotecznosciowe8 Istotny byt rozwdj

2 Aplikacje: ,,Equity Magazine #08”, ,Equity Magazine (wydanie specjalne)” zredukowano
do ,,Equity Magazine”; aplikacje: ,,K Mag”, ,,K Mag #26”, ,,K Mag #27”, ,,K Mag #28” zreduko-
wano do ,,K Mag”; aplikacje: ,,Wysokie Obcasy Extra”, ,,Wysokie Obcasy Extra 2” zredukowano
do ,,Wysokie Obcasy Extra”.

3Np.: L. Olszanski: Dziennikarstwo internetowe. Warszawa 2006.

4 B. Nierenberg: Deadline 24 godziny na dobe, czyli o regionalnej gazecie, radiu i konwergencji.
W: Internetowe gatunki dziennikarskie. Red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman. Warszawa 2010,
s. 99-108.

5 C. Cooper: Newsmaker: Gates: Conrergence isfor real, informacja zamieszczona w serwisie
Cnet 7.01.2004, http://news.cnet.com/2008-7353-5137118.html (dostep 19.10.2011 r.).

6 M. Lisowska-Magdziarz: Media powszechne. Srodki komunikowania masowego i szerokie para-
dygmaty medialne ir zyciu codziennym Polakéw uprogu XXI wieku. Krakéw 2008, s. 378.

7M. Kaczmarczyk: Nowe technologie w ,,starych” mediach. Kilka uwag o transformacji techno-
logicznej prasy po 1989 roku. W: Transformacja polskiego systemu medialnego. Red. M. Soko-
towski. Torun 2011, s. 217.

8 R Olechowska: Prasa regionalna ir serwisach spolecznos$ciowych - wybrane przyktady. W: Me-


http://news.cnet.com/2008-7353-5137118.html

systemdw mobilnych. Telefon komdrkowy stal sie platforma multimedialng, zapo-
mocg ktérej mozna odbieraé radio i telewizje, korzystac z internetu, robi¢ zdjecia,
kreci¢filmy wideo albo przesyta¢ dane9. Dzieki stosunkowo fatwemu bezprzewo-
dowemu dostepowi do Internetu, odbiorca mediéw moze wykonywac te czynno-
§ci z dowolnego miejsca.

Wskazujgc mozliwo$¢ praktycznego zastosowania konwergencji jako jed-
nego z gtéwnych elementéw decydujacych o rozwoju prasy tabletowej, nalezy
wskazac nie tylko na przenikanie sig tresci, ale rowniez na powstanie nowych in-
terfejsdéw, do tej pory nie stosowanych na te skale w prasie. Piotr Celinski podaje,
ze interfejsemjest urzadzenie (maszyna), ktdre posredniczy w interakcjach pomie-
dzy uniwersum danych cyfrowych i cztowiekiem wraz z jego otoczeniem kulturo-
wym10 Autor rozréznia rowniez dwa rodzaje interfejsow: twarde i miekkie, czyli
rozwigzania sprzetowe i programistyczne. Oba rodzaje rozwiazan maja znaczenie
dla nawigacji stosowanej w aplikacjach prasowych przeznaczonych dla urzadzen
przenos$nych.

Wprowadzenie przez firme Apple w 1984 roku nowego, graficznego inter-
fejsu i spowodowana tym zmiana sposobu komunikacji na linii komputer-uzyt-
kownik publicysci okreslili jako rewolucje, poniewaz proces ten uswiadomit
konsumentom, ze dzieki nowemu interfejsowi nie jest juz konieczne posiadanie
technicznego wyksztatcenia i zdolnosci inzynieryjnych, aby méc korzysta¢ z no-
woczesnych technologiill Wspotczesne zaawansowane urzadzenia stuzace do ko-
munikacji wyrdzniajg trzy zasadnicze cechy sprawiajgce, ze korzystanie z nich
nie wymaga specjalistycznego przygotowania. Przede wszystkim, sg one mobil-
ne, oferujg mozliwo$¢ dostepu do sieci Internet oraz sg wyposazone w ekrany
dotykowe, co pozwala na wprowadzenie zupetnie nowego rodzaju nawigacji.
Mobilno$¢ nie polega jedynie na mozliwosci przenoszenia sprzetu, ale - przede
wszystkim - na komfortowym korzystaniu z urzgdzenia poza miejscem zamiesz-
kania lub pracy. P. Levinson w 2003 roku nazwat Internet ,,medium nad media-
mi”, wspomina jednak, ze ceng za wygodne korzystanie z jego dobrodziejstw jest
przywigzanie uzytkownika do biurkal2 Pozbawiony takich ograniczen jest telefon
komorkowy. Juz wtedy Levinson zauwazyt proces taczenia funkcji obu urzadzen
piszac, ze telefon komorkowyfunkcjonuje jako istotne uzupetnienie kultury kom-
puterowej. Coraz wieksza liczbafunkcji internetowych dostepnych przez komorke
Swiadczy o tym, ze telefony podigczajg sie pod potrzeby i oczekiwania spoteczno-
Sci Swiatowej, dla ktorej komputer stal sie chlebem codziennym, i starajg sie je

dia - czwarta wtadza?. Red. M. Gotda-Sobczak, W. Machura, J. Sobczak. Poznann Opole 2011,
S. 243-255.

9 A. Ostrowska: Nowe media -przyktadpolski. W: Media a wyzwania XXI wieku. Red. M. Boni-
kowska. Warszawa 2009, s. 144.

D Piotr Celinski: Interfejsy. Cyfrowe technologie ir komunikowaniu. Wroctaw 2010, s. 15.
" E. Bendyk: Antymatrix. Cztowiek w labiryncie sieci. Warszawa 2004, s. 10-11.

R P. Levinson: Telefon komérkowy. Jak zmienit $wiat najbardziej mobilny ze Srodkéw komunikacji.
Warszawa 2006, s. 14.



zaspokaja¢ 13 Zbigniew Bauer nazywa telefon komdrkowy przyktadem najbar-
dziej zaawansowanego, je$li idzie o konwergencje, narzedzia komunikacyjnego™.
Potgczenie telefonu i dostepu do intemetu wptyneto na mobilno$¢ uzytkownikdw,
ktérzy mogli juz przekazywac informacje - nie tylko miedzy soba, ale réwniez
szerszemu audytorium - z miejsc, w ktérych wcze$niej nie mieli dostepu do sieci.
Ostatnim elementem, ktory wptyngt na przygotowanie gruntu pod rozwoj kon-
wergencji elektronicznych publikacjach prasowych, byto wprowadzenie ekranu
dotykowego, ktéry umozliwit bardziej naturalng nawigacje przy pomocy dioni.
Wszystkie trzy opisane cechy sg charakterystyczne dla nowoczesnych telefonow
komdrkowych, jednak jeszcze doktadniej opisujg urzadzenia nazywane przez pro-
ducentow i uzytkownikow tabletami.

Komputery przenosne pozbawione fizycznej klawiatury i wyposazone
w ekran dotykowy pojawity sie na przetomie stuleci. 13. listopada 2000 r. po raz
pierwszy uzyto na okreslenie takiego urzadzenia sformutowania ,tablet”. B. Ga-
tes, prezentujac debiutujgcy Microsoft Tablet PC, podkreslit, ze sprzet rozszerza
mozliwos$ci komputeréw osobistych na nowe, ekscytujgce obszary. Potgczenie pro-
stoty papieru z mocg komputera PC pozwoli ludziom by¢ bardziej wydajnymila
Tablety staty sie popularne jednak dopiero w pierwszej potowie 2010 r. W kwiet-
niu 2010 r. na rynek zostat wprowadzony iPad produkowany przez firme Apple.
W ciggu 80 dni od premiery sprzedano 3 min urzadzenl§ a w 2010 r. klienci ku-
pili 15 min iPad6w, co zapewnito ich producentowi, firmie Apple 75-procentowy
udziat w rynku tabletéw 17,

Dotykowy ekran jako nowy interfejs sprzetowy umozliwit umieszczanie
w aplikacjach innych od dotychczasowych system6éw nawigacji. Proces ten jest
wyraznie widoczny w programach powiazanych z tytutami prasowymi.

Zastosowanie konwergencji w sterowaniu dostepem do tresci

Aplikacje prasowe mozna podzieli¢ na trzy grupy: repliki wersji drukowanej,
repliki wersji online oraz odrebnie przygotowany produkti8

Blbidem, s. 50.

U Z. Bauer: Nowe media. W: Stownik wied:y o mediach. Red. E. Chudzinski. Bielsko-Biata 2009,
s. 58.

5 Informacja prasowa firmy Microsoft na temat prezentacji urzadzenia Tablet PC (http://www.
microsoft.com/Presspass/press/2000/nov00/tabletpcpr.mspx - dostep 19.10.2011 r.).

¥ Informacja prasowa firmy Apple (http://www.apple.com/pr/library/2010/06/22Apple-Sells-
Three-Million-iPads-in-80-Days.html - dostep 19.11.2011 r.).

7 Rory Cellan-Jones, iPad 2 tablet launched by Apple s Steve Jobs (http://www.bbc.co.uk/news/
technology-12620077 - dostep 19.10.2011 r.).

B Pierwotnie podziat ten zostat opisany w kontekscie elektronicznych wydan prasy przeznaczonych


http://www
http://www.apple.com/pr/library/2010/06/22Apple-SeIls-
http://www.bbc.co.uk/news/

Tabela 1: Podziat aplikacji polskojezycznych tytutow prasowych dostepnych dla tabletéw iPad
ze wzgledu na zrédto oferowanych tresci.

p. repliki repliki odrebnie
wersji drukowanej wersji online przygotowany produkt
Angora Dziennik Battycki 5 Klatek
Dziennik Gazeta Prawna Dziennik £6dzki Brief
Mobile Internet Dziennik Zachodni Busienssman.pl
Polki w Swiecie Gazeta Krakowska Equity Magazine
Rzeczpospolita Gazeta Wroctawska Forbes
Gazeta Wyborcza Harvard Business Review
Gtos Wielkopolski K Mag
Ksigzki.

Kurier Lubelski .
Magazyn do Czytania

Puls Biznesu Malemen
Polska The Times M@éj Ogrod - Murator
Newsweek
Polityka
Proseed

Przekroj + Sukces
Super Express
Whprost
Wysokie Obcasy Extra
Znak

Zrédto: Opracowanie wiasne

Do grupy ,repliki wersji drukowanej” zakwalifikowano te aplikacje, kto-
re oferujg wylacznie podglad tradycyjnej wersji papierowej (lub elektronicznej
- w przypadku tytutdw wydawanych tylko w ten spos6b), najczesciej oparty
na plikach PDF poszczegdlnych kolumn. Wsrod ,replik wersji onlin¢' umiesz-
czono programy, za posrednictwem ktérych mozna korzysta¢ wytacznie z serwisu
internetowego prowadzonego przez dang redakcje. Kategoria ,,odrebnie przygoto-
wany produkt” zawiera aplikacje zaprojektowane i wykonane specjalnie dla urzg-
dzen mobilnych. O zaliczeniu do ostatniej grupy decydowato przygotowanie tre-
§ci specjalnie na potrzeby tabletul9

Najmniej liczna grupa to aplikacje udostepniajgce wytgcznie odpowiednik
wersji drukowanej (5 programéw wsrod 33 poddanych badaniu, czyli ok. 15 proc.).
dla tradycyjnych komputeréw. M. Ejsmont: E-prasa, e-ksigzka. Gutenberg w notebooku? W: Kultu-
rowe kody mediéw. Stan obecny iperspektywy rozwoju. Red. M. Sokotowski. Torun 2008, s. 107-109.

1 Pod uwage brano tresci multimedialne, elementy interaktywne oraz nawigacje przystosowang
do ekranu dotykowego.



Nawigacja po zasobach udostepnionych przez wydawcéw tytutdw: ,,Angora”,
,Dziennik Gazeta Prawna”, ,,Mobile Internet”, , Polki w Swiecie”, »Rzeczpospolita”
przypomina przegladanie tradycyjnej, papierowej gazety. W przypadku ,,Angory”
aplikacja to kiosk z elektronicznymi wydaniami zbudowanymi z plikéw PDF. Jedy-
nym elementem interaktywnym sg odnosniki hipertekstowe w spisie tresci kierujace
do konkretnych materiatéw. Bardziej rozbudowane aplikacje tej grupy zawierajg
wiecej elementéw interaktywnych. ,,Rzeczpospolita” oferuje mozliwosci nawigacji
po kolumnie. Dotkniecie podswietlonego tytutu powoduje otwarcie artykutu w wi-
doku tekstowym, dwukrotne dotkniecie szpalty - powiekszenie strony, dotknigcie
prawego lub lewego marginesu - przejscie do nastepnej lub poprzedniej kolumny.

Kolejny zbi6r stanowig programy, za posrednictwem ktérych mozna uzy-
ska¢ dostep wytacznie do serwiséw internetowych prowadzonych przez redakcje
tytutu prasowego. Wsréd badanych aplikacji znajduje sie 10 takich przyktadéw
(ok. 30 proc.). Tak liczng reprezentacje ttumaczy fakt, ze 8 aplikacji powigza-
nych jest projektem ,,Polska The Times” (7 to programy posredniczace w dostepie
do tresci z dziennikdw regionalnych, 1- z og6lnopolskiego serwisu ,,Polska The
Times”). Pozostate aplikacje zwigzane sg z serwisami internetowymi www.pb.pl
(,,Puls Biznesu”) oraz www.wyborcza.pl (,,Gazeta Wyborcza”). Nawigacja w opro-
gramowaniu z tej grupy jest oparta na prostym systemie podziatu ekranu na dwa
panele: lewy z tytutami i krotkimi zapowiedziami materiatdw dziennikarskich,
oraz prawy z pelnymi wersjami artykutow. Teksty podzielone sg - na przyktadzie
»Glosu Wielkopolskiego” - na dziaty: ,Fakty”, ,Sport”, ,,Kultura”, ,,Pienigdze”,
,Opinie”, ,,Aktualnos$ci”, ,,Galerie”. Materiaty sg kopiami informacji ukazujacych
sie na portalach internetowych przygotowywanych przez poszczeg6lne redakcje.

Wsrdd badanych aplikacji najwiecej jest programdw oferujacych tres¢ w specjalny
sposéb zredagowang dla tabletdw. Na 34 aplikacje w ten sposéb zbudowanych jest 18
(ok. 55 proc.). Jest to najliczniejsza, ale réwniez-najbardziej zréznicowana grupa. Pro-
gramy te rdznig sie m.in. zastosowanym systemem nawigacji, liczbg uzytych elemen-
téw multimedialnych oraz interaktywnych, modelem biznesowym udostepniania tresci.

Najbardziej jaskrawym przyktadem wykorzystania nawigacji dotykowej jest
aplikacja tygodnika ,,Przekr6j”. Pierwszym elementem, ktéry widzi odbiorca, jest
interaktywne menu w ksztatcie ruchomego szescianu2) Kazdy z jego bokdw Kieruje
odbiorce do innego dziatu aplikacji: ,,Przekrdj” (zasoby zwigzane $cisle z treSciami
opublikowanymi w tradycyjnej oraz elektronicznej wersji tygodnika), ,,Raczkow-
ski i inni” (zbior grafik rysownikéw wspotpracujacych z tytutem), ,, Twoéj Przekr6j”
(cze$¢ serwisu przeznaczona na tworczos$é czytelnikéw), ,,Magazyn Sukces” (elek-
troniczna wersja miesiecznika wydawana przez wiasciciela ,,Przekroju”), ,,Seriale
i Filmy” (materiaty wideo i filmy petnometrazowe udostepnione przez wydawce)
oraz ,,Krzyzoéwka”. Opcje czytelnik wybiera, dotykajac dany fragment szeScianu.
Figure stylizowang na kostke mozna obracaé w pionie i poziomie. Tojedyny spos6b
nawigacji wstepnej zaprojektowany przez producenta aplikacji.

2 Takie samo menu mozna znalez¢ na stronie gtownej www.przekroj.pl.
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http://www.przekroj.pl

Konwergencja technologiczna

Zjawisko konwergencji technologicznej, czyli tgczenia rdéznych funkcji
w obrebie jednego urzadzenia2jest podstawg funkcjonowania tabletéw oraz waz-
nym elementem uwzglednianym przy projektowaniu aplikacji informacyjnych.
Sposrod dostepnych polskojezycznych aplikacji prasowych najpetniej funkcje te
wykorzystujg programy przygotowane jako samodzielne produkty, nie - tylko
interfejsy posredniczacy w korzystaniu z serwisow internetowych lub e-wydan
w plikach formatu PDF. Do grupy szczegélnie rozbudowanych pod tym wzgle-
dem nalezy aplikacja tygodnika ,,Przekr6j”. Jeden program dziatajagcy na iPadzie
taczy w sobie: multimedialne materiaty dziennikarskie (trzon aplikacji - tabletowe
wydanie tygodnika, artykuty wzbogacone sg galeriami zdje¢, grafikami i krotkimi
materiatami wideo); tradycyjne wydania identyczne z kolportowanymi w punk-
tach sprzedazy (pliki graficzne poszczeg6lnych stron wydan tygodnika poczawszy
od nr 1z 15 kwietnia 1945 r.); grafiki (osobna sekcja z pracami - rysunkami i ani-
macjami: Marka Raczkowskiego, Jana Kozy oraz Bartosza Minkiewicza i Toma-
sza Minkiewicza); pliki wideo (filmy petnometrazowe oraz miniseriale ,,Kawka
& Papieroski”, ,, Tato! Tato! Tato! | ,,Celebryci bez litosci”).

Konwergencje technologiczng wykorzystali deweloperzy aplikacji przygo-
towywanych dla tygodnikéw opinii. W przypadku ,,Newsweeka” przy wiekszo-
§ci artykutdow znajdujg sie elementy multimedialne. Sg one konsekwentnie ozna-
czane piktogramami opisanymi jako ,obejrzyj wideo”, ,,obejrzyj galerie zdjec”
oraz ,,odstuchaj dZzwiek”. Dodatkowo, funkcjonuja grafiki ,,dotknij, zeby dowie-
dzie¢ sie wiecej” (dla dodatkowych informacji zredagowanych w formie infogra-
fiki) oraz ,,dotknij, zeby wyswietli¢ informacje z sieci” (w przypadku zamieszcze-
nia odnos$nikow do strony www.newsweek.pl)22

W badanym okresieZB opublikowano 55 artykutow czotéwkowych. 24
(ok. 44 proc.) sposrdéd nich dysponowato dodatkowymi odno$nikami umozli-
wiajgcymi czytelnikowi przetgczenie sie do odpowiedniego artykutu dostepnego
na stronie www.newsweek.pl. Czesto w jednym materiale znajdowaly sie dwa
lub trzy takie hipertgcza. 18 (ok. 33 proc.) tekstow posiadato znaczniki pozwalaja-
ce odstuchanie plikow dZzwiekowych. Przewaznie sg to wersje audio artykutow24

2L H. Jenkins: Kultura konwergencji. Warszawa 2007, s. 256.

2 Podobny schemat oznaczen zastosowana w innych aplikacjach stworzonych dla tabletéw, np.
w ,,Wysokich Obcasach Extra” znajduja sie grafiki: ,,postuchaj”, ,,zobacz wideo”, ,,zobacz gale-
rie”. Warto zauwazy¢, ze w tym oprogramowaniu utworzono specjalny dziat dla zdje¢ panoramicz-
nych o kacie 360 stopni, ktére zawierajg mozliwo$¢ interaktywnej nawigacji po fotografii przy
pomocy dotyku.

2 Analizie poddano wydania na iPad opublikowane w pierwszej potowie sierpnia 2011 r. Byty to
wiec nr 31/11 z 7 sierpnia 2011 r. oraz nr 32/11 z 15 sierpnia 2011 r.

2 Ten kanat przekazywania informacji stosuje réwniez tygodnik ,,Polityka”. W spisie tresci wyda-
nia dla iPad6éw artykuty, ktére mozna odstuchac, sa specjalnie oznaczone.


http://www.newsweek.pl

Wykres 1: Liczba artykutéw czotowkowych z dodatkowymi elementami interaktywnymi
i multimedialnymi w aplikacji ,,Newsweek” w okresie od 1do 15 sierpnia 2011 r.
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12 (ok. 22 proc.) publikacji zawierato symbol ,,dowiedz sie wiecej”. Po dotknieciu
wyswietla sie infografika powigzana z tekstem. Czesto sg to niezwykle rozbudo-
wane, interaktywne ekrany zawierajace konkretne informacje potgczone ze zdje-
ciami lub grafikami. Do 11 (20 proc.) artykutéw redakcja dodata pliki wideo - za-
zwyczaj krétkie (trwajgce od 2 do 5 minut) materiaty zrealizowane dla wydawcy
lub zaczerpniete z telewizyjnych serwiséw informacyjnych, np. Wydarzen Polsa-
tu. Galerie zdje¢ znajduja sie przy 5 (ok. 9 proc.) tekstach. W dwdch przypadkach
byty to zbiory zdje¢ archiwalnych przy tekstach dotyczacych tematéw historycz-
nych. Tylko 3 (ok. 6 proc.) artykuty pozbawione byty zupetnie wymienionych
elementow (1 z dziatu ,Nauka” i 2 z dziatu ,,Swiat”). O tym, ze stosowanie zasad
konwergencji jest elementem $wiadomej strategii redakcji, Swiadczy nie tylko
liczba elementdw multimedialnych, ale réwniez konsekwencja w ich stosowaniu
oraz informowaniu o nich czytelnika w spisie tresci wydania tabletowego.

Konwergencja korporacyjna

Wedtug szerokiej definicji H. Jenkinsa, konwergencja korporacyjna to prze-
ptyw tresci medialnych spowodowany wzgledami komercyjnymi. Przy powszech-

25H. Jenkins: Kultura konwergencji..., s. 256.



nie akceptowanym zatozeniu, ze informacja-a wiec rowniez prasa-jest na obecnie
funkcjonujgcym rynku towarem, kazde dziatanie wydawcy mozna uzna¢ za spet-
niajgce wymogi tego opisu. W tym wywodzie zostang przedstawione przyktady
konwergencji korporacyjnej, ktdra bedzie rozumianajako przeptyw tresci miedzy
réznymi tytutami lub kanatami dystrybucji informacji tego samego wydawnictwa.
Zjawisko to jest podstawg funkcjonowania aplikacji zaklasyfikowanych do gru-
py ,.repliki wersji Online”. Na podkre$lenie zastuguje fakt, ze programy te nie sg
zwigzane Scisle z tytutami prasowymi, ktdre reprezentuja, ale z serwisami interne-
towymi przygotowywanymi przez redakcje. W konsekwencji, osoba korzystajaca
z aplikacji dla iPada bedzie miata dostep tylko do tych materiatow, ktére wydawca
zdecyduje sie umiesci¢ w intemecie. Oprogramowanie nie posredniczy w dostepie
do tresci z tradycyjnych wydan. Deweloperzy tych aplikacji wykorzystali wiec
konwergencje korporacyjna. W przypadku tych tytutéw mozna rowniez zauwazy¢
inng prawidtowos¢: redakcje przygotowujg dwa wydania - tradycyjne drukowa-
ne i aktualizowane na biezaco internetowe. Tresci z wydania internetowego sa
przenoszone do aplikacji iPad, jednak zawarto$¢ egzemplarzy dostepnych w kio-
skach przenoszona jest do oferty wydan elektronicznych, ktére mozna zakupic
przez strone internetowg danego tytutu.

Wykres 2: Zalezno$¢ miedzy réznymi rodzajami wydan tytutéw prasowych zakwalifikowanych
do grupy aplikacji dla urzadzen typu iPad ,,repliki wersji online"

redakcja

e-wydanie
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Kolejnym przyktadem konwergencji jest promocja krzyzowa réznych ty-
tutdw tego samego wydawnictwa. Metode te stosuje wydawca ,,Newsweeka”
i, Forbesa”. W aplikacji ,,Newsweek” petny ekran jest poswiecony promocji ,,For-
besa" z hastem Dotknij istoty biznesu. Teraz magazyn Forbes " dostepny réwniez



na Twoim iPadzie. Pobierz kompletne wydania wzbogacone o materiaty interak-
tywne i multimedialne oraz z przyciskiem ,,Pobierz aplikacje”.

W oprogramowaniu przygotowanym dla ,,Newsweeka” i ,Forbesa”, a tak-
ze ,Harvard Business Review”, mozna zauwazy¢ rowniez przenikanie kanatow
komunikacyjnych. W dolnej belce nawigacyjnej menu tych aplikacji znajduje sie
przycisk ,,Wiadomosci”, ktory kieruje do uaktualnianych na biezaco informacji
ze strony internetowej tytutu. W podobny spos6b wydania w plikach PDF oraz wy-
dania powigzane ze stronami internetowymi tgczy aplikacja ,,Super Expressu”.
Oprogramowanie umozliwia pobieranie danych z wydania online, natomiast
w belce nawigacyjnej znajduje sie odnosnik do dziatu PDF, gdzie umieszczane
jest biezace wydanie dziennika w wersji elektronicznej identycznej z tradycyjnym
wydaniem dostepnym w sprzedazy.

Tresci z dwdch tytutdw tgczy aplikacja ,,Przekrdj”. Sa tu dostepne materia-
ty nie tylko przygotowywane w redakcji tygodnika, ale rowniez opublikowane
w magazynie ,,.Sukces”. Wydawcg obu tytutéw jest Gremi Media. Konwergen-
cja w tym przypadku jest tak daleko posunieta, ze aby uzyskaé dostep do tresci
zawartych w miesieczniku, nalezy wykupié¢ abonament (tygodniowy lub roczny)
w aplikacji ,,Przekroju”, ,,Sukces” nie ma bowiem wiasnego oprogramowania.

Konwergencja oddolna

H. Jenkins jako konwergencje oddolng okre$la nieformalny, a czasem tez nie-
autoryzowany przeptyw tresci medialnych, ktéry nastepuje w sytuacji, gdy kon-
sumenci tatwo moga archiwizowa¢, komentowaé, przejmowac i redystrybuowac
tresci medialne2s W tym punkcie warto rowniez omdwic przenikanie materiatéw
przygotowywanych przez czytelnikow i publikowanych przez wydawcow, gdyz
jest to czesto wykorzystywany przez redakcje rodzaj konwergenciji.

Mozliwos$¢ komentowania i udostepniania tresci jest opcja, z ktérej moga sko-
rzysta¢ uzytkownicy wiekszosci badanych aplikacji prasowych. Rozwigzanie to
dziata na podobnej zasadzie, jak w przypadku treSci zamieszczanych w serwisach
internetowych. Stosowany jest system umozliwiajgcy udostepnienie i skomento-
wanie konkretnego, wybranego materiatu dziennikarskiego na profilu uzytkowni-
ka prowadzonym w jednym z serwisoéw spotecznosciowych (www.facebook.com,
www.twitter.com oraz www.blip.pl), przestanie odnos$nika do artykutu poczta
elektroniczng lub umieszczenia komentarza bezposrednio przy tekscie.

Wsrod analizowanych 33 aplikacji najwiecej, bo 18 (ok. 55 proc.) nie udo-
stepnia czytelnikowi zadnej mozliwosci interaktywnego uczestnictwa w tworze-
niu, komentowaniu i dystrybucji treSci. 15 programéw (ok. 45 proc.) pozwala

2% Ibidem.


http://www.facebook.com
http://www.twitter.com
http://www.blip.pl

Tabela 2: Funkcje spotecznosciowe udostepniane przez wydawcow w polskojezycznych

aplikacjach prasowych dla tabletow iPad.

nazwa aplikacji
5 Klatek
Angora
Brief
Busienssman.pl
Dziennik Battycki
Dziennik Gazeta Prawna
Dziennik £06dzki
Dziennik Zachodni
Equity Magazine
Forbes
Gazeta Krakowska
Gazeta Wroctawska
Gazeta Wyborcza
Gtos Wielkopolski
Harvard Business Review
K Mag
Ksigzki. Magazyn do Czytania
Kurier Lubelski
Malemen
Mobile Internet
M06j Ogrod - Murator
Newsweek
Polityka
Polki w Swiecie
Polska The Times
Proseed
Przekrdj + Sukces
Puls Biznesu
Rzeczpospolita
Super Express
Wohprost
Wysokie Obcasy Extra
Znak

razem

Facebook
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Twitter

e-mail

14

koment. brak
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
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odbiorcy na podzielenie sie odnosnikiem do materiatu z innymi uzytkownikami
portalu spoteczno$ciowego Facebook. Podobng opcje dotyczacyg serwisu mikro-
blogowego Twitter oferuja trzy programy (ok. 9 proc.)Z7. Deweloperzy 14 aplikacji
(ok. 42 proc.) udostepnili opcje przesytania informacji o czytanym artykule pocztg
elektroniczng. Korzystajgc z 10 programéw (ok. 30 proc. badanego materiatu)
mozemy bezposrednio skomentowaé wybrany artykut. W tym przypadku nalezy
zaznaczy¢, ze komentarz pojawi sie nie tyle w tresci prezentowanej w aplikaciji,
co na stronie internetowej, na ktérej opublikowano informacje.

Istotnym elementem konwergencji jest szeroko pojete dziennikarstwo oby-
watelskie, czyli publikowanie materiatéw, ktérych autorami nie sg zawodowi, pro-
fesjonalni dziennikarze. Wiele redakcji dostrzegto korzysci ptynace z tego rodza-
ju przeptywu tresci. Spotka Media Regionalne przygotowata aplikacje MoDO
wspotpracujacg z platformg Mobilny Dziennikarz Obywatelski. Za jej posred-
nictwem mozna przesta¢ artykut do newsroomu wybranej redakcji regionalnej.
Program dziatajacy na podobnej zasadzie udostepnita stacja TVN24. Aplikacja
Kontakt 24 zostata zbudowana z myslg o przesytaniu do redakcji plikow wideo
lub zdje¢. Oryginalne rozwigzanie wybral wydawca ,,Przekroju”, ktory zarezer-
wowat w swojej aplikacji dziat ,, Twdj Przekrdj” przeznaczony na twdérczos$¢ au-
torstwa czytelnikéw. Wydawca, jak pisze, czeka na prace ,,pisarzy, malarzy, foto-
grafoéw, filmowcdow” 2

Szanse i zagrozenia zwigzane z rozwojem konwergencji w prasie
tabletowe;j

Z analizy polskojezycznych aplikacji prasowych udostepnionych uzytkow-
nikom tabletow wynika, ze mozliwosci stwarzane przez zastosowanie rdznych
rodzajow konwergencji mediow wykorzystywane sg przede wszystkim w roz-
budowanych programach oferujacych dostep do unikalnych tresci wysokiej ja-
kosci (np. galerie archiwalnych zdje¢ oraz materialy wideo przygotowywane
przez redakcje we wiasnym zakresie lub przejmowane od stacji telewizyjnych
i adaptowane dla potrzeb tabletdw). Mozliwosci, jakie daje konwergencja me-
diow, mozna wykorzysta¢ w petni, jesli wydanie jest przygotowywane z myslg
0 uzytkownikach tabletow. W takim przypadku nowe technologie nie napotykajg

Z Tylko aplikacja ,,Gazety Wyborczej” jest wyposazona w mozliwos$ci udostepnienia odnosnika
do wybranego materiatu dziennikarskiego za posrednictwem polskiego odpowiednika Twittera
- Blip.pl.

28 Wydawca m.in. duzych dziennikéw regionalnych: ,,Dziennik Wschodni”, ,,Echo Dnia”, ,,Ga-
zeta Codzienna Nowiny”, ,,Gazeta Lubuska”, ,,Gazeta Pomorska”, ,,Gazeta Wspoitczesna”, ,,Gtos
- Dziennik Pomorza”, ,,Kurier Poranny”, ,,Nowa Trybuna Opolska”.

2 http://www.przekroj.pl/index.php/pol/Twoj-przekroj (dostep 19.10.2011 r.).


http://www.przekroj.pl/index.php/pol/Twoj-przekroj

ograniczen, jakie stawia tradycyjny uktad gazety. Konwergencja mediow widocz-
najest w relacjach miedzy materiatami juz opublikowanymi w prasie lub w inter-
necie, a wydaniem tabletowym. Zgodnie z rozréznieniem Jana Grzeni, na teksty
prymamie internetowe (stworzone z myslg o publikacji i funkcjonowaniu w in-
temecie) oraz sekundamie internetowe (wczesniej opublikowane, np. drukiem
w tradycyjnej gazecie i dopiero wtérnie zaadaptowane przez redaktorow wyda-
nia internetowego)3dmozna zaproponowac przetozenie tego podziatu na materia-
ty dziennikarskie przeznaczone prymamie i sekundamie na wydanie tabletowe.
Wykorzystywanie juz gotowych artykutéw jest korzystne ekonomicznie, jednak
moze odbi¢ sie najakosci zawartosci aplikacji dla iPadéw3l

Waznym obszarem rozwoju jest wprowadzenie efektywnego modelu bizne-
sowego dla aplikacji prasowych. Wydawcy beda musieli podja¢ decyzje jakg wy-
sokos$¢ optat w poréwnaniu z tradycyjnymi wydaniami oraz jaki spos6b ich pobo-
ru wprowadzga. Juz obecnie wida¢ na tym polu duze zréznicowanie. Tablety dzieki
swojej mobilnosci pozwalajg na implementowanie przez wydawcéw w aplika-
cjach specjalnych funkcji opartych na wykrywaniu lokalizacji uzytkownika. Da-
niel M. Sutko oraz Adriana de Souza e Silva przyznaja, ze liczba uzytkownikdéw
serwisow spotecznosciowych opartych na wskazywaniu lokalizacji uzytkownika
jest znaczaco mniejsza niz liczba uzytkownikéw popularnych serwiséw spotecz-
nosciowych, jednak zyski z modelu biznesowego w tym sektorze rosng szybciej2

Ignacy S. Fiut i Marcin Matuzik wymieniajg cztery rodzaje konwergencji:
techniczna, transmisyjna, regulacyjng irynkowa33 Pierwsze zjawisko polega nawy-
twarzaniu i udostepnianiu produktéw o podobnych cechach uzytkowych orazpro-
wadzeniu tradycyjnej dziatalnosci gospodarczej w zblizonych do telekomunika-
cji Wzorach postepowania medidéw elektronicznych lub informatyki, wtasnie przy
uzyciu mediow elektronicznych'r. Jako przyktady autorzy wymieniajg wydawanie
prasy drukowanej wraz z udostepnianiem jej elektronicznej wersji przez internet,
transmisje przez internet programoéw radiowych lub telewizyjnych, telefonie inter-
netowgq oraz tgczenie telefonii komorkowej z internetem3 Konwergencja trans-

3LJ. Grzenia: Komunikacjajezykowa ir Internecie. Warszawa 2007, s. 44-45.

1 Najczesciej obserwowanym biedem byto zamieszczanie odnosnikéw hipertekstowych stoso-
wanych na stronach internetowych wewnatrz tekstow. W przypadku wydania tabletowego odno-
$niki te byly jednak nieaktywne. Kolejnym niedociggnigeciem jest stosowanie plikéw graficznych
0 mniejszej objetosci, jednak odznaczajacych sie niskajakoscig. Efekt ten jest widoczny szczegdl-
nie przy fotografiach na kolumnach udostepnianych w formacie PDF.

2 Daniel M. Sutko, Adriana de Souza e Silva, Location-aware mobile media and urban sociabil-
ity. ,,New Media & Society”, 2011, nr 5, s. 807-823. Autorzy poréwnujg dane z 2010 r. podajac
liczby uzytkownikéw: 500 min dla www.facebook.com, 145 min dla www.twiter.com oraz 4 min
dla www.loopt.com, 3 min dla www.foursquare.com, 2 min dla www.brightkite.com.

B 1. S. Fiut, M. Matuzik: Hipertekst, konwergencja i interaktywnos¢. Refleksja filozoficzno-me-
todologiczna nad skutkami konwergencji mediéw tradycyjnych do sieci i vice versa. W: Srodki
masowego komunikowania a spoteczeristwo. Red. M. Gierula. Katowice 2006, s. 84-85.

3 Ibidem.

3 Impulsem do takiego tgcznego postrzegania byto zaprezentowanie pod koniec lat 90. XX wieku
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misyjna ma zwiazek ze Swiadczeniem podobnych ustug za pomoca odmiennych
Srodkow realizacji, przynaleznych do réznych sektoréw komunikacyjnych3 Dwa
kolejne - tgczace sie ze sobg - przejawy omawianego zjawiska to konwergencja
regulacyjna (upodabnianie sie regulacji prawnych, odnoszacych sie do réznych
rodzajow medidw*1) oraz rynkowa (wzajemne przenikanie i zacieranie granic po-
miedzy réznymi sektorami rynku, np. telewizji kablowej i telefonii oraz Interne-
tu™). W tym konteks$cie nalezy uznac, ze konwergencja w prasie tabletowej bedzie
musiata odnalez¢ odzwierciedlenie w prawie regulujgcym dziatalno$é mediow3

technologii WAP. Opisujac genewskie targi Telecom 99, Edwin Bendyk - nawigzujac wiasnie
do WAP - podkresla, ze mariaz Internetu z telefonig komorkowg staje siefaktem. E. Bendyk: Klik
ijuz, ,,Polityka”- 1999 nr 46, s. 74-76.

3 1 S. Fiut, M. Matuzik: Hipertekst, konwergencja i interaktywnos¢..., s. 85.
37 Ibidem.
3 Ibidem.

3 Osobng kwestig, na ktérg warto zwr6ci¢ uwage, sa zagadnienia prawne zwigzane z konwergen-
cjag mediow. Przenikanie sie roznych modeli prezentacji tresci sprawia, ze niebawem trudno bedzie
przeprowadzi¢ jednoznaczne rozréznienie miedzy internetowymi serwisami tytutéw prasy druko-
wanej oraz stacji telewizyjnych. To pocigga za sobg pytanie o dostosowanie przepisow prawnych
do zmieniajgcego sie rynku: w jakim stopniu - i czy w ogdle - informacyjny kanat wideo prezen-
towany przez redakcje prasowg za posrednictwem aplikacji na tablecie powinien by¢ traktowany
naréwni z telewizja mobilng, ktéra mozna ogladac dzieki aplikacji stacji telewizyjnej? Na problem
ten wskazuje 1 Kawka: Dyrektywy Unii Europejskiej w zakresie nowych mediéw audiowizualnych.
W: Prawo, etyka czy rynek? Zmiany w polskich mediach po 1989 roku. Red. K. Wolny-Zmorzyn-
ski, W. Furman, B. Nierenberg, J. Marszatek-Kawa. Torun 2010, s. 69-79.



