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Stosowanie technik tabloidyzacyjnych
jako element strategii wydawniczej
w prasie regionalnej — przypadek Szczecina

dyskursie publicznym okre$lenie ,,tabloid” wystepuje w opozycji

do sformutowania ,,gazeta powazna”. ,,Brukowiec” z zasady sta-
wiany jest w hierarchii jako$ci informacji dostarczanej czytelnikowi nizej
od ,,prasy gtownego nurtu”. Relacje migdzy dziennikarzami i redaktora-
mi reprezentujacymi media stricte tabloidowe, a pracownikami redakcji,
ktore okres$laja si¢ mianem opiniotworczych lub ogdlnoinformacyjnych
sa skomplikowane. Peter J. Anderson i Geoff Ward zaznaczaja, ze na
rynku brytyjskim ,»The Sun« zajmujacy si¢ skandalami, seksem i Zy-
ciem gwiazd przypisuje sobie wptyw na zycie polityczne przez nieliczne
zamieszczane w gazecie artykuly na tematy polityczne, cho¢ taka rola
szczyca sig¢ zwykle te bardziej prestizowe tytuly prasowe. [...] Tymcza-
sem prestizowe gazety sa coraz czgsciej oskarzane o przejmowanie od
prasy brukowej sposobow przedstawiania informacji, ustalania ich hierar-
chii oraz dobory tresci”'. Jak pisze Zbigniew Bauer, ,,sukces »tabloidow«
wywotal opor wérdd dziennikarzy i wydawcow — dziennikarstwo w nich
uprawiane zaczgto traktowac jako negatywny biegun odniesienia dla
prasy »powaznej« i »odpowiedzialnej«”. Zauwazalny sukces ,Faktu”
na polskim rynku prasowym wywotal reakcje wydawcow pozostatych
dziennikdéw. Mimo wciaz podkreslanego dystansu do tego typu mediow,
dziennikarze ,,powaznych” tytuléw stosuja jednak niektore techniki
kojarzone z prasa tabloidowa. Ogdlnie, proces ten nazwa¢ mozna ta-

' P. I. Anderson, G. Ward, Wstep do rozdziatu. Gléwne zagadnienia dotyczqce
dziennikarstwa w dojrzalych demokracjach, w: Przyszlos¢ dziennikarstwa w doj-
rzatych demokracjach, red. P. J. Anderson, G. Ward, Warszawa 2010, s. 21.

2 Z. Baver, ,, Twéj glos w Twoim domu”: cztery typy tabloidyzacji, w: Oblicza
komunikacji. Jezyk i kultura tabloidow. Wroclaw 29-30 czerwca 2009. Materialy
konferencyjne, oblicza.konferencja.org/ufiles/File/ksiazka przedkonferencyjna.pdf,
s. 5.
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bloidyzacja mediow, ktora Malgorzata Lisowska-Magdziarz definiuje
jako ,,zblizanie formy, jezyka, obrazu §wiata w mediach gléwnego nurtu
do tresci, formy, jezyka obrazu $wiata prasy tabloidowej. W trosce o utrzy-
manie poziomu czytelnictwa, tak zwanej ogladalnosci czy liczby stuchaczy,
takze media dotychczas uwazane za powazne zaczynaja si¢ odwolywac
do tego, co bylo dotychczas zrodlem popularnosci tabloidow™.

Nalezy zada¢ pytanie, czy proces ten powodowany jest checia prze-
jecia czesci czytelnikow prasy bulwarowej, czy jest to raczej ogdlny
trend w rozwoju dziennikarstwa i redagowania, ktérego przyczyna sa
zmieniajace si¢ upodobania czytelnikow. Ryszard Filas wykazuje, ze nie
nalezy w prosty sposob wiaza¢ spadku sprzedazy dziennikéw regional-
nych z pojawieniem si¢ na polskim rynku najpopularniejszego tabloidu®.
Potwierdza jednak, ze ,,Fakt” mogt z powodzeniem konkurowac z prasa
regionalna dodatkiem telewizyjnym, co w przypadku znaczacej czgSci
odbiorcéw moze skutkowac rezygnacja z magazynowego wydania do-
tychczas czytanej gazety regionalnej’. Zbigniew Bajka podkresla nato-
miast, ze juz ,,po roku 1995 gazety ogo6lnokrajowe zaczely uzyskiwaé
przewage nad regionalnymi, ktora [...] umocnito pojawienie si¢ dwdch
ogolnopolskich dziennikéw: »Faktu« i »Dziennika«®. Warto dodaé, ze
w tle tych zmian mozna zauwazy¢ rowniez ewolucje samych tytulow ta-
bloidowych’. Niezwykle wazna role w tej ewolucji odgrywa rowniez
czynnik ekonomiczny. Tadeusz Kowalski zaznacza, ze ,,gazety wtdrne”
— rozpatrywane w opozycji do ,,gazet dominujacych” charakteryzu-
jacych si¢ silniejsza pozycja na rynku — ,staraja si¢ dostosowac do

zmienionej sytuacji na rynku [...] zmieniaja formule, np. na tabloidy””®.

> M. Lisowska-Magdziarz, Media powszechne. Srodki komunikowania masowe-
go i szerokie paradygmaty medialne w zyciu codziennym Polakow u progu XXI wie-
ku, Krakow 2008, s. 199.

* Badacze mediow zwracaja uwage rowniez na inne zagrozenia dla prasy dru-
kowanej, m.in.: rozw6j nowych medidéw (szerzej: B. Poulet, Smieré gazet i przy-
sztos¢ informacji, Wotowiec 2011) i popularnos$¢ dziennikarstwa nieprofesjonalnego

(wigeej: A. Keen, Kult amatora. Jak internet niszczy kulture, Warszawa 2007).
5

s

R. Filas, Rynek prasy codziennej w Polsce przed , Faktem” i z ,, Faktem”,
,,Zeszyty Prasoznawcze” 2005, nr 3-4, s. 26-27.

% 7. Bajka, Rynek mediow w Polsce, w: Dziennikarstwo i $wiat mediéw. Nowa
edycja, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéw 2008, s. 194.

" 0. Bialek-Szwed, ,, Super Express” — pierwszy polski tabloid (studium przy-
padku), ,iINFOTEZY” 2012, nr 1, s. 11-18.

 T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediéw,
Warszawa 2006, s. 125.
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Opis badan

Badaniu poddano szczecinska mutacj¢ ,,Glosu Dziennika Pomorza”.
Pierwszy numer ,,Glosu Szczecinskiego” ukazat si¢ 22 sierpnia 1947 r.
Do 1990 r. byt to oficjalny organ Polskiej Zjednoczonej Partii Robotni-
czej. Po wejsciu w zycie ustawy o likwidacji RSW Prasa-Ksigzka-Ruch
Komisja Likwidacyjna podpisata ze Spotdzielnia Pracy Gtos Szczecin-
ski umowe o przekazaniu tytutu’. Spoldzielnia byta wydawca ,,Glosu
Szczecinskiego” do 2000 r. Jej cztonkowie podjegli wtedy decyzje o sprze-
dazy udziatow, a wigc glownie prawa do tytutu i majatku'®, spotce Orkla
Press Polska nalezacej do obecnej w Polsce od 1990 r."" norweskiej Or-
kla Media. W 2002 r. pojawit si¢ projekt fuzji majacej doprowadzi¢ do
stworzenia struktury zarzadzajacej redakcjami gazet ukazujacych sig
w roéznych miastach. Najbardziej widocznym efektem byto ujednolice-
niu layoutu oraz przedruki tekstow pochodzacych z innych gazet wy-
dawcy. W 2005 r. ,,Glos” przejeta Media Pomorskie Sp. z 0.0. Byt to
kolejny krok w kierunku potaczenia tytulow ze Szczecina, Koszalina
i Stupska w jeden. W 2006 roku Orkle zakupit brytyjski fundusz inwe-
stycyjny Mecom Group plc'2. W 2007 r. nowy wlasciciel zmienit nazwe
spotki na Media Regionalne Sp. z o0.0. Proces fuzji byt kontynuowany.
Ostatni numer ,,Gtosu Szczecinskiego” ukazat si¢ 11 stycznia 2007 r. Od
12 stycznia 2007 r. wydawany jest ,,Gtos Dziennik Pomorza” z trzema
mutacjami: szczecinska (dawniej ,,Glos Szczecinski”), koszalinska
(dawniej ,,Glos Koszalinski”) i stupska (dawniej ,,Glos Pomorza”).
,,Gtos Dziennik Pomorza” ma jednego redaktora naczelnego oraz jest ra-
portowany w wynikach Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy oraz Pol-
skich Badan Czytelnictwa jako jeden tytut. Winiety wszystkich trzech

° E. Ciborowska, Transformacja prasy bylej PZPR, ,Zeszyty Prasoznawcze”
1992, nr 1-2, s. 92.

' R. Cieslak, Przeobrazenia prasy regionalnej w Zachodniopomorskiem na przy-
Kladzie ,, Glosu Szczeciniskiego”, w: Srodki masowego komunikowania a spoleczen-
stwo, red. M. Gierula, Katowice 2006, s. 134.

""" B. Klimkiewicz, Krajobraz medialny w Polsce: struktura wlasnosci i plura-
lizm mediow, w: Wiasnos¢ medialna i jej wplyw na pluralizm oraz niezaleznosé¢
mediow, red. B. Klimkiewicz, Krakéw 2005, s. 75.

12 Spotka z siedziba w Londynie, notowana na Londynskiej Gieldzie Papierow
Wartosciowych. Wiasciciel ponad 300 tytutow prasowych oraz 200 serwisoOw inter-
netowych w Holandii, Danii, Norwegii i Polsce (http://www.mecom.com/Busines-
soverview.aspx — dostgp z 10 stycznia 2012 r.).
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mutacji sa przygotowywane jednak w ten sposob, aby zachowaé marke
funkcjonujaca przed fuzja, réwniez w artykutach stosowane jest po-
wszechnie sformutowanie ,,Glos Szczecinski”.

Ogotem zbadano 298 pierwszych stron ,,Glosu Dziennika Pomorza
— Szczecin”"?, czyli wszystkie numery, ktére ukazaty si¢ w 2010 r. Ana-
lizie poddano tytuly i tematyke materialow czotdéwkowych. Sygnaly
technik tabloidyzacyjnych stwierdzono w 169 pierwszostronicowych ar-
tykutach czotdéwkowych, co oznacza 56,71 proc. badanego materiatu.

Ustalajac strukture technik $wiadczacych o czerpaniu z palety zabie-
gow stosowanych przez redakcje tabloidéw wykorzystano prace Walere-
go Pisarka. Prasoznawca, omawiajac typologi¢ gazet, wymienia cechy
tzw. ,,stylu tabloidowego™: rzucajaca si¢ w oczy szatg graficzng (w tym
przewage ilustracji nad tekstem); zainteresowanie zwyktymi sprawami
zwyktych ludzi, plotkami z zycia os6b wybitnych, wydarzeniami nie-
zwyklymi, czgsto z kregu erotyki i zbrodni; postugiwanie si¢ potocz-
nymi, tatwo rozumianymi formami j¢zykowymi 1 stylistycznymi,
prostymi zdaniami, jezykiem nasyconym emocjami, zaimkami ,,my”,
,»ham”, neologizmami, mieszaniem faktow i opinii w jednej wypowiedzi;
stosowaniem strategii udramatyzowanego opowiadania, upraszczajace-
go i personalizujacego stan rzeczy; skupianie uwagi raczej na osobach
niz na ich dziataniu; stosowanie w selekcji wydarzen raczej kryterium
sensacyjnosci i zdolnosci do wywotywania wrazenia niz ich spoteczne;j
waznosci'.

Jako sygnaly stosowania technik tabloidyzacyjnych wyselekcjono-
wano nastgpujace decyzje redakcyjne, w zakresie tematyki: sensacyjna
tematyka tresci artykulu; historia pojedynczej osoby, rodziny lub nie-
wielkiej grupy osob; w zakresie konstrukcji tytulu: identyfikacja z od-
biorca osiagana przez stosowanie zaimkow, a takze czasownikow
W pierwszej osobie liczby mnogiej; uzycie jezyka uznawanego za po-
toczny; hiperbolizacja, przesada skutkujaca nieadekwatnoscia tresci ar-
tykutu do jego tytutu; bezposrednie eksponowanie emocji w tytutach;
nawiazania do sfery intymnej zycia cztowieka; opisy drastycznych, szo-
kujacych szczegotow w tytutach; bezposrednie apelowanie do czytelni-
ka; jednoznaczna, krytyczna ocena bohaterow tekstu.

B W dalszej czesci pracy uzyto skrétu ,,GDP Sz”.
4 W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 134.
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Wyniki badan

Wykres 1. Obecnosé¢ sygnalow tabloidyzacyjnych w tytulach artykuléw czoléwkowych
opublikowanych na 298 pierwszych stronach ,,Glosu Dziennika Pomorza — Szczecin”
w2010 r.

sensacyjnosc 88

zaimki i czasowniki w 1 os. L.m. 35

indywidualne historie (bez sensacyjnych) 20
potoczny jezyk 20
hiperbolizacja 16

emocje wyrazone bezposrednio 12

nawiazanie do sfery intymnej 11
opis drastycznych szczegdtow D 6
apelowanie do czytelnika D 6

jednoznaczna negatywna ocena D3

Zrédlo: Opracowanie whasne.

Podczas analizy materiatu stwierdzono obecno$¢ 88 artykulow no-
szacych znamiona sensacyjno$ci, co stanowi 29,53 proc. wszystkich
tekstow czotowkowych. Dotyczyly one wydarzen aktualnych: wypad-
kow, np. Smieré w elektrowni®, Wybuch w wiezowcu'®, Wybuch butli
z gazem zabil pracownika"’, Mur runql na robotnikéw'® oraz biezacych
wydarzen kryminalnych, np. Napadt na bank i ucieki — wystraszyly go

kasjerki', Zgingl, bo stanql w obronie dziewczyny™, Zabil matke za

Smolensk®, Pijana babcia z wnukiem®, Podpalali co 100 metréw™.

5 GDP Sz” 25.01.2010.
16 GDP Sz” 1.02.2010.
17 GDP Sz” 5.02.2010.
'8 GDP Sz” 29.04.2010.
¥ GDP Sz” 12.02.2010.
20 GDP Sz” 5-6.06.2010.
2L GDP Sz” 22.04.2010.
2 GDP Sz” 10.05.2010.
3 GDP Sz” 27.05.2010.
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W drugiej grupie w wigkszosci sg to: artykuly oparte na informacjach
dotyczacych $ledztw prowadzonych przez prokuratoréw (z tresci tek-
stow mozna wnioskowac, ze sa to gldwnie teksty oparte na aktach oskar-
zenia przestanych przez prokuratury do sadow), np. Kolejni podejrzani
w ZUS™, Policjant z zarzutem — gwalt i streczycielstwo®, Zarobila na
ofiarach®, Smieré pod dyskotekq®, Starosta u prokuratora®, Szukajq
ofiar. Dziecieca pornografia w komérce®, Milion za zly poréd™, Wyczys-
cili tasme prawdy™, 17 lekarzy oskarzonych o branie lapowek’; relacje
z procesOw sadowych, np. Artur B. mial rozmawiaé, Grzegorz M. wiozt
lapowke™, Trzy rzedy psychiatrow™, Trener przed sqdem™® oraz mate-
riaty, ktére powstaly po ogloszeniu wyroku, np. Za oszusta ma przepro-
si¢, za glupka juz nie*’, Kupila glosy, straci fotel’’, Ksiqdz posiedzi

kro'cefg, Dr Barbie do wigzienia3 ° Ukarali handlarza lud?mi®, Wyrok

. ;. 41 . ;. . 42 . 43
za listy Smierci”, Winny Smierci od extasy™, Pitkarze skazani™.

Jako osobna kategori¢ wyrdzniono artykuly, w ktorych redakcja
zajmuje si¢ problemami dotyczacymi pojedynczej osoby. W analizo-
wanym materiale stwierdzono 20 materiatow czotéwkowych (6,71
proc.) spetniajacych ten warunek, np. teksty dotyczace jednej osoby
(Platny dojazd do garazu®, Zamurowali mu drzwi®, Wiktor czeka na

% GDP Sz” 16-17.01.2010.
3 GDP Sz” 27-28.02.2010.
% GDP Sz” 8.04.2010.
27 GDP Sz” 4.05.2010.
3 GDP Sz” 23.06.2010.
»  GDP Sz” 25.08.2010.
30 GDP Sz” 2.09.2010.
3 GDP Sz” 10.09.2010.
32 GDP Sz” 13.09.2010.
3 GDP Sz” 28.01.2010.
3% GDP Sz” 1.04.2010.
35 GDP Sz” 10-11.04.2010.
3 GDP Sz” 13-14.03.2010.
37 GDP Sz” 18.03.2010.
3% GDP Sz” 20-21.03.2010.
3 GDP Sz’ 26.02.2010.
40 GDP Sz” 2.07.2010.
4 GDP Sz” 15.12.2010.
2 GDP Sz” 14.05.2010.
4 GDP Sz” 16.06.2010.
4 GDP Sz” 12.08.2010.
4 GDP Sz” 5.10.2010.
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watrobe™), poruszajacy problemy trzech oséb (Stracily prace przez
GG') oraz na temat historii dwunastu rodzin (Jak zZy¢ bez pradu
i wody™). Nalezy podkresli¢, ze do tej grupy zakwalifikowano jedynie
artykuty niesensacyjne. Sa to, tzw. historie zwyktych ludzi, z ktorych
czytelnik moze przeczyta¢ o problemach mezczyzny ktéremu zamuro-
wano wejsScie do mieszkania 1 ktéry musi wychodzi¢ z domu przez
okno, poruszajacej historii mtodego mezczyzny ktory zatrut si¢ grzybami
i czeka na przeszczep watroby lub o sprawie zwolnienia trzech kobiet,
ktére w czasie pracy plotkowaty na temat kolezanek za posrednictwem
komunikatora internetowego.

Typowe dla budowania tekstow w prasie brukowej jest dazenie do
identyfikacji czytelnika z tytutem prasowym. Najprostszym sposobem
na osiagnigcie tego celu jest uzycie w tytule konstrukcji sktadniowej
wskazujacej na to, ze redakcja stawia si¢ w sytuacjach konfliktowych po
stronie ,,zwyktych ludzi”. Zabiegiem stosowanym najczgsciej byto uzy-
wanie w tytule zaimkow, np. Nasza przedsiebiorcza Elzbieta Teresin
ska®, Nasi najlepsi pitkarze™, Nasze atomowe nadzieje’', Ile zarabia
nasza wladza, Dzi$ ma nas bronié piasek™, Na takq straz nas nie
stac®, To u nas ruszyla kampania®, Powéd? zabrala nam turystow
z poludnia®®, Zostawili nam poczqgt Intercity bez ochrony Awans
przysluzy sz@ nam wszystkim®, Grozz nam powédz zimq’’, Smeg nas
przydusil®®, Sprzedali nas jak bydio , Zima nam nie odpuscila®, Nasze

4 GDP Sz” 8.09.2010.

47 GDP Sz” 7.09.2010.

4% GDP Sz” 13-14.11.2010.
4 GDP Sz” 22.02.2010.

0 GDP Sz” 8.03.2010.

St GDP Sz” 11.03.2010.

2 GDP Sz” 17.03.2010.

33 GDP Sz” 19.03.2010.

3 GDP Sz” 29-30.05.2010.
55 GDP Sz” 8.06.2010.

¢ GDP Sz 22.06.2010.

57 GDP Sz” 7.07.2010.

8 GDP Sz” 20.07.2010.

% GDP Sz” 31.07-1.08.2010.
80 GDP Sz” 23.12.2010.

81 GDP Sz” 16.12.2010.

2 GDP Sz” 3.12.2010.
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tariczq najlepiej®, Wybralismy nasze wladze®, PiS ma dla nas recepte®,
Nie kompromitujcie nas!®, To auto nas podglada®. Druga technika jest
uzywanie czasownikoéw w pierwszej osobie liczby mnogiej, np. Pdj-
dziemy Festiwalowq Alejq®, Teraz dostaniemy duze pieniqdze na Stru-
ga®, Pozegnamy ich w sobote'®, Bedziemy mieli kolej”', Bawilismy sie
na Waltach!™, Wkrétce bedziemy mie¢ Europe w autobusach”, Mamy
55 kilometréw™, Boze! Pozabijamy sie tu”. Zastosowanie takiego zabie-
gu stwierdzono w 35 tytutach (11,75 proc. badanych tekstow).

Jezyk uznawany za potoczny zastosowano przy konstrukcji tytutow
20 artykutdéw pierwszostronicowych (6,71 proc. wszystkich artykutow).
Jako przykltady mozna wymienié: To kreatura nie cztowiek'®, Na lodzie
z kredytami’’, Snieg daje nam w ko$¢™®, Zabié mégl klient burdelu”,
Tani odlot bez recepty®, Na to chorujq czyscioszki®', Znéw nam Sciem-
niajq**, Gryfice sq w szoku™, Miyn w aptekach i taxi®*, CBA weszy
w szkotach®, Gwiazdy sie rozkrgcajq%.

Hiperbolizacja, przesada, stosowanie nieadekwatnych do sytuacji okre-
slen stuzy udramatyzowaniu przekazu. Moze to prowadzi¢ do niezgodnosci

6 GDP Sz” 27-28.11.2010.
6 GDP Sz” 22.11.2010.

6 GDP Sz” 25.10.2010.

% GDP Sz” 19.10.2010.

7 GDP Sz” 15.10.2010.

%8 GDP Sz” 19.02.2010.

% GDP Sz” 9.03.2010.

0 GDP Sz” 13.04.2010.

I GDP Sz” 8-9.05.2010.
2 GDP Sz’ 14.06.2010.

3 GDP Sz” 3.08.2010.

™ GDP Sz” 23-24.10.2010.
S GDP Sz” 11-12.12.2010.
6 GDP Sz” 6.01.2010.

7 GDP Sz” 19.01.2010.

8 GDP Sz” 29.01.2010.

7 GDP Sz” 9.04.2010.

80 GDP Sz” 23.04.2010.

81 GDP Sz” 12.05.2010.

8 GDP Sz” 26.08.2010.

8 GDP Sz” 9-10.10.2010.
8 GDP Sz” 30.12.2010.

8 GDP Sz” 12.03.2010.

% GDP Sz” 16.07.2010.
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tytwtu z trescia artykulu. Do tej kategorii zakwalifikowano 16 tytulow
(5,37 proc. catosci materiatu), m.in. Baltyk zamarza powoli®’ (temat: morze
nie zamarzto, wigc lodotamacze czekaja na sygnat do wyptyniecia), Koszmar
kierowcow™ (problemy z parkowaniem spowodowane $niegiem zalegajacym
na chodnikach), Zabili symbole pokoju® (§mier¢ kilkudziesigciu golebi spo-
wodowana zamknigciem okien na strychu kamienicy), Wielkie wyrzucanie
z kolejek do lekarza® (sprawdzanie list pacjentow pod katem kilkakrotnej re-
jestracji na ten sam zabieg w réznych placowkach), Stracilismy trzy zycia’'
(opis wypadku drogowego), Odra zatarta granice’ (opis efektow powodzi,
podczas ktorej woda zalala niezamieszkane tereny potozone zaréwno po
polskiej, jak niemieckiej stronie granicy), Nocna bitwa o waby” (relacja
z dziatan prowadzonych w czasie powodzi), Telefoniczny terrorysta uderzyt
w magistrat’ (dwa falszywe alarmy na temat bomby podiozonej w urzedzie
miejskim), Deszcz pomdgt ukryé 2y (relacja z obchodéw 30. rocznicy pod-
pisania Porozumien Sierpniowych), Chemiczna psychoza’® (mozliwe zwol-
nienia w Zakladach Chemicznych Police), Kuba terroryzuje szkole’” (5-letni
uczen zle zachowuje si¢ w szkole), W grobie obok psa®® (opis serwisu inter-
netowego oferujacego mozliwos¢ wpisywania kondolencji nie tylko z powo-
du zmartych osob, ale rowniez zwierzat).

Wyrazenie emocji wprost stwierdzono w 12 nagtéwkach (4,03 proc.),
np. Kuria wciekla na radnych’, Jestesmy bezradni wobec cmentarnych
hien'", Ludzie bojq sie grypy'"', Plany wielkie. Strach tez'*, Polska ko-
cha swoje szybkie dziewczyny'®™.

87 GDP Sz” 13.01.2010.
8 GDP Sz” 14.01.2010.
8 GDP Sz” 4.03.2010.
% GDP Sz” 6-7.02.2010.
o GDP Sz” 26.04.2010.
%2 GDP Sz” 1.06.2010.
% GDP Sz” 4.06.2010.
% GDP Sz” 22.07.2010.
% GDP Sz” 31.08.2010.
% GDP Sz” 4-5.09.2010.
7 GDP Sz” 27.10.2010.
% GDP Sz” 29.10.2010.
% GDP Sz” 2.03.2010.
100" GDP Sz” 27.04.2010.
100 GDP Sz” 23.09.2010.
12 GDP Sz” 9.06.2010.
13 GDP Sz” 1.03.2010.
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Nawiazanie do sfery intymnej zycia cztowieka w tytutach artykutow
stwierdzono w 11 przypadkach (3,69 proc.). Stosowano t¢ technike w na-
glowkach tekstow o przestepstwach seksualnych (Seryjny lesny gwalci-
ciel™) lub przestepstw, w ktorych pewna role odgrywata erotyka (Grozil
mu pornozdjeciami'®, Listonosz chcial seksu'®, Gimnazjalistka i ich
pieciu'”’), materiatach interwencyjnych (Erotoman zajmuje linie'™), a na-
wet w tekstach o osobach zajmujacych si¢ propagowaniem wiedzy eko-
nomicznej (Oszczedzaniem ze $winkq i seksem'”).

Apelowanie jest zabiegiem pokrewnym do identyfikacji z czytelni-
kiem. Redakcja dazy do nawiazania dialogu z odbiorca, stosujac tytuty,
w ktorych zwraca si¢ do niego bezposrednio. T¢ technike redakcja za-
stosowata w szesciu przypadkach (2,01 proc.): Oddaj glos na Mary-
sie!"’, Masz dlug? Boj sie e-sqdu!"", Latem nie stéj w korkach""?, Strzez
sie tych ludzi', Tu ukradnq twoje auto™*, Mozesz zostaé zakiem'".

Jako sygnal tabloidyzacyjny wyrdzniono eksponowanie w tytultach
artykutow czotéwkowych drastycznych, szokujacych szczegotow. Re-
dakcja zdecydowata si¢ na ten krok w szesciu przypadkach (2,01 proc.):
Cheq, zeby syn pracowal z dziurq w glowie''®, Chcial mnie zgwalcié,
potem zabic"", Whil zonie néz w szyje i zabit sie w aucie®, Ludzkie kosci
walajq sie pod nogami dzieci''®, Podpalil zone i dziecko'®®, Czaszki lezq
wsréd Smieci''.
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Jednoznaczna, ostra i negatywna ocen¢ bohateréw tekstu stwierdzo-
no w trzech przypadkach (1,01 proc.). Wszystkie artykuly dotyczyty
wyrokow 1 postanowien wydawanych przez sad: To kreatura, nie czto-
wiek'?*, Sqd nie mial litosci dla wyrodnych rodzicéw', Bestia wrécila

za kraty'*,

Whioski

W zakresie doboru tematyki, najpopularniejsza technika okazata si¢
decyzja o publikacji artykutu sensacyjnego. Skandal nie jest, co prawda,
wynalazkiem tabloidow: John B. Thompson przypomina przyktady na
jego obecnoé¢ w mediach pochodzace juz z konca XVII wieku'?, jed-
nak przewaga sensacji i skandalu nad ,.,tematami powaznymi” jest dzisiaj
obecna w tabloidach niejako z definicji. W analizowanym dzienniku
stwierdzono charakterystyczny sposob doboru tematow. Wigkszo$¢ z tek-
stow oparta byla na wiarygodnych zrédlach: wypowiedziach przedsta-
wicieli policji Iub prokuratury, aktach oskarzenia skierowanych do
sadow, zeznaniach $wiadkéw oraz opiniach bieglych prezentowanych
podczas proceséw lub wreszcie na informacjach pochodzacych z posie-
dzen sadow, na ktorych odczytywane byly wyroki. Przygotowywanie
tekstow na podstawie wiarygodnych relacji pozwala przypuszczaé, ze
redakcja stara si¢ przy pomocy tabloidowych technik dostarczy¢ czytel-
nikowi tresci, ktére moga znalez¢ si¢ w kazdej gazecie ogolnoinfor-
macyjnej gtdéwnego nurtu. Lamana jest wigc tutaj jedna z podstawowych
cech prasy tabloidowej, brak paktu faktograficznego. Jest to istotne ze
wzgledu na podstawowe zasady polityki redakcyjnej, gdyz jak pisze
Matgorzata Lisowska-Magdziarz, w przypadku tabloidow ,,nie tylko nie
zaktada si¢ podawania wylacznie informacji sprawdzonych, lecz buduje
si¢ informacje z domystow, spekulacji, sprowokowanych zachowan
i wypowiedzi”'**. Mozna wiec przyja¢, ze publikowane w ,,GDP Sz”
wiadomos$ci, mimo iz sensacyjne, sa prawdziwe. W przypadku prasy

122 GDP Sz” 6.01.2010.

12 GDP Sz” 20.01.2010.

2 GDP Sz” 12.10.2010.

'3 J. B. Thompson, Skandal polityczny. Wiadza i jawnos¢ w epoce medialnej,
Warszawa 2010, s. 61-80.

126 M. Lisowska-Magdziarz, Media powszechne..., op. cit., s. 196.
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brukowej nie jest to oczywiste. Fakt ten zauwazaja czytelnicy tabloi-
dow, czgs¢ odbiorcow traktuje nawet publikowane tam informacje jako
nie tyle zrodto wiedzy o otaczajacym ich $wieci, ile zrodto rozrywki'?’.

Drugim polem tematycznym eksploatowanym przez redakcj¢ ,,GDP
Sz” sa problemy pojedynczych 0sob lub niewielkich grup. Tego tematu
dotyczyto 20 artykutéw czotdwkowych. Denis McQuail przywotuje opi-
ni¢ dotyczaca amerykanskich wiadomosci telewizyjnych, wedle ktorej
»pojawita si¢ tendencja do personalizacji i dramatyzacji, ktéra ulatwia
wielu osobom dostgp do wiadomosci, prowadzi jednak do trywializacji
tego, czego sie ludzie z wiadomosci dowiaduja™'*®. Wedtug Elizabeth
Bird, ,,cecha stylu tabloidowego jest ktadzenie silnego akcentu na prze-
zycia jednostki, powazne wydarzenia ekonomiczne lub polityczne przed-
stawiane sa przez pryzmat osobistych historii pojedynczych osob lub
rodzin™'?. Teksty zaliczone do tej kategorii nie poruszaja tematow waz-
nych dla ogétu, ani nie dotycza wigkszej zbiorowosci, chocby miesz-
kancow jednego osiedla lub miejscowosci. Ich gtownym zadaniem jest
oddziatywaniem na emocje odbiorcy, wzruszenie go, zszokowanie lub
rozbawienie. Publikacja takiego artykulu w gazecie regionalnej, jaka
jest ,,GDP Sz” jest ryzykowna, poniewaz zasi¢g mutacji obejmuje byte
wojewddztwo szczecinskie, czyli niespetna milion mieszkancow. Z tego
powodu historie musza by¢ dobrane tak, aby zainteresowaty pozostatych
czytelnikow. Tzw. ,historie zwyktych ludzi” dotycza probleméw, z kto-
rymi stykaja, lub moga si¢ zetkna¢, odbiorcy tekstu. Pracownicy redakcji
tabloidéw zaktadaja, ze czytelnicy identyfikuja si¢ z osobami boryka-
jacymi si¢ z niesprawiedliwo$cia pracodawcow, irracjonalnymi decyzja-
mi aparatu urzedniczego, bezduszno$cig stuzby zdrowia, codziennymi
problemami z administracja. Wszystkie te techniki mozna zaobserwo-
waé w ,,GDP Sz”. Zaobserwowano tu nie tylko materialty o wymowie
negatywnej (12 artykulow), ale réwniez teksty majace na celu pochwa-
lenie dziatan bohateréw (osiem artykutow).

Wsrdd technik stosowanych w czasie redagowania tytutu w anali-
zowanym materiale najczgsciej stwierdzano zabiegi identyfikowania
czytelnika z gazeta. Odpowiednia konstrukcj¢ sktadniowa zastosowano

1278, Allan, Kultura newséw, Krakow 2006, s. 107-113.

128 D, McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2008, s. 139.

129 Q. E. Bird, Tabloidization: What is it and Does it Really Matter, w: The Chan-
ging Faces of Journalism Tabloidization Technology and Truthiness, red. B. Zelizer,
Nowy Jork 2009, s. 41.
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czesciej niz w co dziesiatym tytule czoldowkowym. Redakcja przy po-
mocy tego zabiegu dzieli z czytelnikami ich problemy (np. Snieg daje
nam w kos¢"®), buduje w odbiorcach wysokie poczucie whasnej wartos-
ci, docenienia (np. Bedziemy mieli kolej™"), stawia si¢ w roli obroncy
interesow czytelnikow (np. Na takq straz nas nie sta¢>?), a nawet pod-
kresla wspdlne uczestnictwo w wydarzeniach (np. Bawilismy si¢ na
Walach!"*®). Przy tak duzej frekwencji stosowania tego zabiegu tatwo
o przesadeg i wywotanie wrazenia wrecz sztucznego narzucania si¢ czy-
telnikowi, wmuszania mu pogladéw, z ktdrymi si¢ nie utozsamia.

Podobna putapka jest hiperbolizacja w tytulach. Jest zrozumiate, ze
redaktorzy chca przyciagna¢ uwage odbiorcy i zachgci¢ go do kupienia
gazety przez podkreslenie lub wyolbrzymienie tytutu. Moze jednak dojs$¢
do sytuacji, ze tytul zamiast porusza¢ — $§mieszy. Nie jest to zagrozenie
dla wizerunku mediéw tabloidowych, jednak w przypadku gazety infor-
macyjnej moze zawazy¢ na jej odbiorze, nie tylko przez kupujacych pis-
mo, ale rowniez przez reklamodawcow oraz Srodowiska opiniotwodrcze.

Jedna z charakterystycznych cech stylu tabloidowego jest odwotywa-
nie si¢ do emocji odbiorcy. Uczucia wyrazone wprost stwierdzono
w dwunastu naglowkach, ale tytulow, w ktérych potozono wigkszy na-
cisk na afekt, niz na tre$¢ informacyjna mozna wymieni¢ wigcej. Strach
przed mniej Iub bardziej realnym zagrozeniem, wspotczucie dla boha-
teréw tekstu, duma z miasta lub regionu, zto$¢ na ogolnie pojeta wladze,
administracje, aparat urzedniczy — to uczucia, ktérych wywotanie czgsto
usprawiedliwia zepchnigcie na dalszy plan warto$ci informacyjne;j tytutu.

Najwigkszy wplyw na wizerunek gazety wydaje si¢ mie¢ tendencja
do uzywania w tytutach artykutow pierwszostronicowych jg¢zyka po-
tocznego, niekiedy — wulgarnego. Publikowanie sformutowan takich jak
,burdel”,  kreatura”, ,,by¢ w szoku” w najbardziej prestizowym miejscu
gazety moze w S$wiadomosci odbiorcy wywolaé wrazenie kontaktu
z prasa nalezaca do segmentu tabloidow.

Nie zauwazono natomiast innych waznych cech prasy tabloidowe;j,
m.in. krzykliwych koloréw, wyrdzniajacej si¢ czcionki oraz dominacji
grafiki nad tekstem. Redagowanie graficzne szczecinskiego wydania
,»(Gtosu Dziennika Pomorza” oparte jest na layoucie charakterystycznym
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dla wszystkich mutacji tego tytutu. Charakterystyczne jest umieszczanie
jednego lub dwoch gtownych tekstow. Artykut czotowkowy zilustrowa-
ny jest jedna stosunkowo duza fotografia (incydentalnie dwoma lub
trzema). Je$li material pozbawiony jest elementéw graficznych, funkcje
»drugiej czotowki” pelni krotki tekst ze zdjeciem.

Tabela 1
Sposob organizacji przestrzeni na 298 pierwszych stronach
,»Glosu Dziennika Pomorza — Szczecin” w 2010 r.
Sposéb organizacji przestrzeni Liczba
Jeden materiat gtowny ze zdjgciem 154
Dwa gtéwne materiaty 131

w tym: |material czotowkowy ilustrowany| 24
+ drugi materiat

materiat czotowkowy + drugi ma-| 105
teriat ilustrowany

oba glowne materiaty ilustrowane 2

Niestandardowe rozwiazania graficzne 13

Zrédlo: Opracowanie whasne.

Czcionka stosowana w tytutach jest jednolita dla wszystkich wydan,
nie sa uzywane jej inne rozmiary punktowe. Do wyjatkéw (niestandar-
dowe rozwiazania graficzne) zaliczajq si¢ pierwsze strony po$wigcone
waznym lub wyjatkowym wydarzeniom: katastrofie samolotu pod Smo-
lenskiem oraz zwiazanych z nia ceremoniom pogrzebowym (3 wyda-
nia), wyborom prezydenckim (2 wydania), Igrzyskom Olimpijskim
w Vancouver (2 wydania), ogtoszeniu Jana Pawta II blogostawionym,
obchodom rocznicy podpisania Porozumien Sierpniowych, zarobkom
wiadz wojewodztwa 1 gmin (po jednym wydaniu). Opublikowano row-
niez 3 pierwsze strony, na ktorych zamiast standardowego artykutu
czotowkowego znalazty si¢ zyczenia redakcji dla czytelnikow z okazji
Wielkiej Nocy, Bozego Narodzenia oraz nadchodzacego nowego roku.
Proporcje te nie odbiegaja od praktyki redakcyjnej w innych dzienni-
kach.

Nie zanotowano rowniez typowej dla tabloidow tendencji skupiania
si¢ na zyciu osob znanych, gwiazd, tzw. celebrytoéw. Powodem jest za-
pewne brak takich osob w regionie. Warto jednak doda¢, ze w dwodch
przypadkach tematem materialu czotowkowego byly wydarzenia doty-
czace Festiwalu Gwiazd odbywajacego si¢ co roku w Migdzyzdrojach
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(Gwiazdy sie rozkrecajq"* oraz Gwiazdy swiecq u nas'”). Mozna przy-
puszczaé, ze to pole tematyczne bytoby chgtniej eksploatowane przez
redakcjg, jesli istniataby w Szczecinie szeroka grupa powszechnie zna-
nych 0s6b zwiazanych ze $wiatem rozrywki.

Podsumowujac nalezy zauwazy¢, ze redakcja ,,GDP Sz” przejeta
jezykowe techniki wlasciwe dla stylu tabloidowego i stosuje je przy
konstruowaniu tytutow gtownych tekstow w gazecie, czyli artykutow
czotowkowych publikowanych na pierwszych stronach. Niektore wskaz-
niki analizy ilo§ciowej wydaja si¢ niskie. Obecno$¢ niektorych sygnatéw
tabloidyzacyjnych stwierdzono jedynie w kilku procentach publikacji
poddanych analizie. Wrazenie to moze by¢ jednak mylne. Badano tylko
artykuty czoldwkowe z pierwszych stron gazety, co oznacza, Ze sg one
najbardziej wizerunkowe i reprezentatywne dla polityki redakcji. Skutki
dla wizerunku tytutu moga by¢ widoczne, nawet jesli ukaze si¢ kilka
materialow opatrzonych tytutami jednoznacznie tamigcymi konwencjg
przyjgta w dziennikach gtownego nurtu.

Odpowiedz na pytanie o przyczyny wprowadzania technik tabloido-
wych do praktyki redakcyjnej lezy zapewne w checi zdobycia nowych
odbiorcow, ktdrych upodobania czytelnicze uksztattowat ,,Fakt”, ,,Super
Express” oraz audycje telewizyjne przygotowywane zgodnie z zasadami
infotainment. Jest rbwniez przejawem szerszej tendencji obejmujacej nie
tylko dzienniki regionalne. Matgorzata Lisowska-Magdziarz przyznaje,
ze ,,0g0lny trend w semiotyce i estetyce mediow jest wlasnie trendem
w strong semiotyki i estetyki tabloidu™'*®. Sukces prasy tabloidowej za-
chgca wydawcow nie tylko do zmian w juz istniejacych tytutach, ale
nawet do tworzenia nowych. Przykladem moze by¢ ,Nowy Dzien”,
dziennik ktéry ukazywat si¢ jedynie prze 102 dni na przetomie 2005 r.
i 2006 r."’

W przypadku szczecinskiej mutacji ,,Glosu Dziennika Pomorza” moz-
na mowic jeszcze o innej przyczynie stosowania w redagowaniu stylu
tabloidowego. Gazeta do 1989 r. byla organem Polskiej Zjednoczonej
Partii Robotniczej i mimo ze od tamtego okresu mingto kilkadziesiat lat,
znaczaca grupa czytelnikow wciaz pamigta specyfikg¢ dziennikarstwa,

%4 GDP Sz” 16.07.2010.

%5 GDP Sz” 17.07.2010.

136 M. Lisowska-Magdziarz, Media powszechne..., op. cit., s. 204.

7 1. Hofman, , Nowy Dzier” — nieudany eksperyment Agory, w: Wspolczesne
media. Wolne media, t. 2, red. 1. Hofman, D. K¢pa-Figura, Lublin 2010, s. 87.
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z ktorym mozna bylo si¢ spotkaé¢ wtedy na tamach tytutu. Jest to szcze-
gblnie wazne w kontekscie rywalizacji z bezposrednim konkurentem
,»Otosu” — | Kurierem Szczecinskim”, postrzeganym jako gazeta poru-
szajaca ,,lzejsza tematyke”. Nalezy zaznaczy¢, ze w rzeczywistosci te
roéznice migdzy oboma tytulami dawno juz zanikty, jednak jak si¢ oka-
zuje pozostaty w §wiadomosci odbiorcéw. Robert Cieslak, analizujac
przeobrazenia prasy szczecinskiej, podaje wyniki prowadzonych w 1999 r.
wsrod czytelnikow badan jakosciowych, z ktorych wynika, ze ,,cho¢ de-
klarowano, ze przeszto$¢ nie ma znaczenia przy decyzji o zakupie, to
wciaz pamigtano geneze¢ gazety partyjnej, kojarzonej z hastem »proleta-
riusze wszystkich krajow taczcie sie«”!*®. Mozna wnioskowaé, ze kon-
sekwentne stosowanie tabloidowych taktyk redakcyjnych lezy takze
w checi odcigcia si¢ od wizerunku gazety ,,mentorskiej” i ,,nudnej”.
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The application of tabloidization techniques as an element of editorial
strategy in the regional press — the case of Szczecin

Summary

The paper examines the local version of the Glos Dziennik Pomorza newspaper,
on the assumption that in order to maintain levels of readership, viewership and
listenership even the quality media are beginning to resort to what has so far been
the source of the popularity of tabloids. A total of 298 front pages of the Glos
Dziennik Pomorza — Szczecin were examined, accounting for every issue published
in 2010. The analysis covered the headlines and content of leading articles. Symp-
toms of tabloidization techniques were found in 169 of front page leading articles,
which accounted for 56.71 percent of the material investigated. Therefore, it can be
concluded that the editorial board of the Glos Dziennik Pomorza — Szczecin has
adopted linguistic techniques typical of a tabloid-like style, applying them to the
headlines of the leading articles published on the front page of the newspaper. Some
results of the quantitative analysis appear to be quite low. Only a small percentage of
the articles analyzed show some symptoms of tabloidization. This impression can be
misleading, though. The analysis covered only the leading articles from the front
pages of the newspaper, which are most influential for its image and most represen-
tative of the policy of the editorial board.






