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Uwzglednienie nauki umiejetnosci
dziennikarskich w prowadzeniu zajec¢
moze mie¢ wiele zalet. Dzieki
praktycznym ¢wiczeniom uczen:
zyskuje orientacje w swiecie
wspotczesnym, docenia
réznorodnos¢ opinii, dowiaduje sie,
jak wykorzystywac rézne style
jezykowe w zaleznosci od miejsca
publikacji i odbiorcy. Ponadto, na
wiasnym przyktadzie zauwaza, jak
wazne jest planowanie i realizacja
wczesniej ustalonych zatozen.
Niezwykle wazny jest rowniez nawyk
swiadomego i krytycznego
korzystania z mediow. Zaletg zajec
dziennikarskich jest to, ze mogg one
stuzy¢ urozmaiceniu nie tylko
programu nauczania jezyka
polskiego, ale rowniez innych
przedmiotow, na przyktad historii,

a nawet przedmiotow scistych.

Celem prowadzania zaje¢ z dziennikarstwa w szkole jest
nie tylko poszerzenie wiedzy merytorycznej, ale réwniez
nabycie umiejetnodci  praktycznych. Drzieki ¢wiczeniom
i warsztatom dziennikarskim uczert dowiaduje si¢, jak jasno
formudowac obiektywny opis rzeczywistodci i wyraza¢ w spo-
sob klarowny wiasne poglady: Nie mniej istotne jest doswiad-
czenie pracy w zespole, w ktorym kazdy cztonek jest odpo-
wiedzialny za powierzone mu zadanie. W artykule przed-

stawiona zostanie propozycja kompleksowych warsztatow
dziennikarskich przygotowana dla uczniéw; ktérzy wezesniej
nie mieli stycznosci z podobnymi zajeciami. Catos¢ ma bu-
dowe modutows, co pozwala na przeprowadzenie pelnego
toku zaje¢ lub tylko niektdrych czgsci, w zaleznosci od potrzeb
i decyzji nauczyciela. Dowolnie mozna réwniez dostosowac
czas trwania treningu. Proponowane zajecia skupiaj sie na
dziennikarstwie prasowym, jednak zasady konstruowania
materiatu dziennikarskiego oraz organizacji pracy redakgji s
podobne wkazdym z mediéw.

Organizacja pracy

Najbardziej podstawows zasada jest podziat rél wsrod
uczniéw. Obecnie odchodzi si¢ od schematu ,kazdy pisze
to samo. O wiele lepsze rezultaty przynosi praca w grupach,
w ktdrych uczniowie maja przypisane funkgje i s3 odpowie-
dzialni za wykonanie konkretnego zadania. Jedli jedna z osob
zawiedzie, projekt jako calos¢ nie moze zosta¢ uznany za
wykonany. W takiej sytuacji powstaje ,,produkt’, w ktdrym
kazdy ma swéj udziat. Niepowodzenie projektu réwniez ma
walory dydaktyczne, poniewaz pozwala na przeanalizowanie
bledéw popelnionych przez grupe. Ten model jest blizszy rze-
czywistej pracy redakcji. Korzystniejsze jest réwniez wprowa-
dzenie konkurencji miedzy grupami, a nie — miedzy wszyst-
kimi uczniami indywidualnie. Wskazane jest, aby wszystkie
funkdje, lacznie z redaktorem naczelnym, petnili uczniowie.

Redakcja powinna sktadac si¢ z dziennikarzy, fotoreporte-
r6w; redaktoréw i redaktora naczelnego. W przypadku grup
zaawansowanych mozna rozbudowac¢ strukture o piony
marketingu i techniczny oraz wprowadzi¢ podziat na dzialy:
informacyjny; sportowy; kultury; reportazu itp.

Do obowigzkéw dziennikarzy nalezy proponowanie te-
matéw artykutow; zebranie informadji, przygotowanie tek-
stow; ewentualne ich uzupetnienie po uwagach redaktoréw.
Fotoreporterzy powinni zaproponowaciwykonac zdjecie lub
inny materiat graficzny do konkretnego tematu. Redaktorzy
pracuja na tekstach dziennikarzy, poprawiaja je nie tylko pod
wzgledem jezykowym, ale réwniez warsztatowym i meryto-
rycznym, decyduja o publikacji materiatow. Redaktor naczel-
ny zajmuje si¢ organizacja i koordynacja dziatan redakeji, od-



powiada réwniez za efekt. Liczba czlonkéw poszczegdlnych
dzialow zalezy, oczywiscie, od liczebnosci grupy. Mozna przy-
ja¢, ze proporcjonalnie na okoto 3-5 dziennikarzy przypada
jeden redaktor. Fotoreporteréw nie powinno by¢ wiecej niz
dwoch. Redaktor naczelny jest zawsze jeden. Korzystniejsze
jest tworzenie kilku mniejszych grup, gdzie kazdy z dzien-
nikarzy bedzie miat istotna role do odegrania. Przyldadowy
sktad 10-osobowej grupy: dziennikarze — 6, redaktorzy - 2,
fotoreporterzy — 1, redaktor naczelny — 1.

Po rozdziale funkgji cztonkowie grupy musza zdecydo-
wag, jakiego rodzaju publikacje beda przygotowywac. Naj-
lepszym sposobem jest wskazanie uczniom przykladéw. Ze
wzgledu na szeroki wybdr tematéw artykutow; najczesciej
wybieranymi tytutami sg: ,,Kurier Szczecinski; ,Glos Szcze-
ciniski” (gazeta lokalna/regionalna), ,,Rzeczpospolita; , Gazeta
Wyborcza” (gazeta ogdlnopolska), ,,Polityka; ,Wprost” (tygo-
dnik opinii) oraz czasopisma wyspecjalizowane o tematyce
atrakcyjnej dla calej grupy (sport, muzyka, gry wideo). Nalezy
mie¢ $wiadomosé, Ze wybdr typu gazety bedzie miat swoje
konsekwencje w tematyce przygotowywanych tekstow:

Dla starszych i bardziej zaawansowanych uczniéw mozna
przygotowac ¢wiczenie polegajace na zredagowaniu dwoch
pism 0 odmiennych profilach. Tutaj najczesciej wybieranym
zestawieniem jest opozycja gazeta informacyjna — tabloid.
Czonkowie grupy wybieraja aktualne tematy i przedstawiaja
je w odmienny; charakterystyczny dla kazdej gazety; sposob.
W tym ¢wiczeniu wykorzystuje si¢ zrdznicowanie stylu jezy-
kowego, doboru gléwnych tematéw na pierwszg strong oraz
eksponowanie odmiennych faktow z jednego wydarzenia.

Po wyborze tematu nalezy przygotowac koncepcje gazety:
liczbe stron i liczbe artykutéw: Dla niewielkiej grupy mozna
zrealizowa¢ projekt, ktdrego efektem beda dwie strony; z kt6-
rych kazda zawiera okolo szeSciu materialéw dziennikar-
skich. Wieksze zespoly moga przygotowywac obszerniejsze
wydawnictwa. W takich przypadkach warto wprowadzi¢
podziat na strony tematyczne.

Zanim reporter wyruszy w teren, redakcja musi ustali¢
temat, jaki bedzie poruszac tekst. Tematy proponuja dzien-
nikarze. Ich atrakcyjnos¢ czytelnicza oceniaja redaktorzy.
Proces ten odbywa si¢ na zebraniu nazywanym kolegium
redakcyjnym, w ktérym uczestniczg wszyscy cztonkowie
redakji lub jedynie kierownictwo. W dydaktyce praktyku-
je sie kolegia z udziatem wszystkich uczestnikéw projektu.

Kolegium, po dyskusji, akceptuje temat zgloszony
przez dziennikarza i planuje miejsce publikacji. Cztonko-
wie grupy musza podjac decyzje, czy temat jest atrakcyjny
czytelniczo, czy wymaga ilustracji, w ktérym miejscu ga-
zety zostanie opublikowany. W praktyce szkolnej przyjeto
uproszczone rozréznienie na: materiat gléwny (tzw. czo-
16wka, najwazniejszy i zazwyczaj najobszerniejszy tekst na
stronie), materiat posredni (tekst poruszajacy mniej istotny
temat, zajmujacy miejsce pod czoléwka), wzmianki (krot-
kie, czesto jednoakapitowe informacje zajmujace boczng
czes¢ strony). Na kazdej stronie powinna znajdowac si¢ co

najmniej jedna fotografia lub inny element graficzny, przy
czym im wazniejszy tekst, tym wigksze zdjecie.

Cwiczenie

Sprawdz, czy wydarzenie (twoj pomysl na tekst) jest newsem'

Czy jest zaskakujace dla czytelnika?

Czy przybiera nassile?

Czy trwalo dluzszy czas lub niezwykle krétko?

Czy jest aktualne?

Czy pasuje do ogdlnej tematyki numeru lub strony?

Czy odnosi sig do 0sdb powszechnie znanych, stawnych?

Czy mozna wskaza¢ konkretnego cztowieka jako sprawcg, poszkodo-
wanego lub osobe, ktéra zyskata na danym wydarzeniu?

Czy jest bliskie czytelnikowi?

Czy moze poruszy¢ czytelnika, wywola¢ emocje?

Czy mozna wskaza¢ jednoznaczne przyklady (godne potepienia lub
pochwaly)?

Czy mozna zobrazowac tekst wyjatkowo atrakeyjna llustracjg?

Zbieranie materialu

Drziennikarstwo to nie tylko pisanie. Bez pracy wstepnej
nie powstanie zaden materiat redakcyjny. Po ustaleniu i przy-
dzieleniu tematéw czlonkowie grupy pelniacy funkcje dzien-
nikarskie rozpoczynajg zbieranie informadji. Zrédta mozna
ogdlnie podzieli¢ na: osoby; instytucje, dokumenty?. Oczywi-
ste jest, ze wiekszo$¢ uczniow korzystac bedzie przede wszyst-
kim z zasobéw internetu. W tym przypadku nalezy zwrdcic
uwage na dwie kwestie: plagiatu oraz wiarygodnosci.

Informadje, ktére przekazuje dziennikarz, powinny by¢
prawdziwe i obiektywne. Z tego powodu do wszelkich Zrodet
opublikowanych w internecie nalezy podchodzi¢ z rezerwa,
co nie znaczy, ze nie mozna ich wykorzystywac. Strona inter-
netowa przedsiebiorstwa lub instytucji jest réwnie warta za-
cytowania, jak zapisy w dokumentach spétki. Nalezy jednak
pamieta, Ze uczenn w swoim artykule powinien wyraznie
powolac sie na konkretne zrodlo, takze internetowe. W przy-
padku pisania reportazy nie jest naganne przywolywanie
wpiséw na blogu prowadzonym przez bohatera tekstu, po-
dobnie jak cytowanie statusow publikowanych w mediach
spotecznosciowych na temat opisywanego wydarzenia (pod
warunkiem, ze s3 one ogdlnie dostepne).

Niezaleznie od wezesniejszych uwag, w dydaktyce dzien-
nikarstwa zaleca si¢, aby kazdy tekst (bez wzgledu na objetosc)
zawieral wypowiedz co najmniej jednego autentycznego roz-
méwcy. Wymdg ten przynosi niekiedy zaskakujace efekty:
Uczen niezainteresowany tematem, planujacy potraktowac go
pobieznie, zaczyna zglebiac kolejne zrodta informacji, co wspo-
sob naturalny prowadzi do przygotowania atrakcyjniejszego
materiatu oraz osiggniecia lepszych efektow dydaktycznych.

Cwiczenia
Potwierdz swoje informacje
Zapisz zrédla informacji swojego tekstu. Przekaz liste redakto-

rowi. Redaktor powinien do kazdego zrédta dopisa¢ co najmniej




jedno inne, w ktérym mozna zweryfikowac uzyskang przez ciebie
informacje.

Znajdz rozmowce

Zaproponuj do swojego tematu trzech rozméwcow, ktorzy
udziela ci informacji. Moga by¢ to na przyklad uczestnicy wyda-

rzenia, jego $wiadkowie, eksperci.

Pisanie

Pisanie artykufu rozpoczyna si¢ od podjcia decyzji, jaki
gatunek zostanie uzyty do prezentacji tematu. Zasadniczo,
badacze dziely gatunki dziennikarskie na: informacyjne,
publicystyczne i formy mieszane’. Edukacje dziennikarska
nalezy rozpoczyna¢ od nauki poprawnego konstruowania
prostej informagji. Przy bardziej zaawansowanych grupach
oraz przy zlecaniu zadan w formie pisemnej pracy domowej
mozna wprowadzi¢ dodatkowo na przyklad wywiad, repor-
taz, recenzje, felieton. Na podstawowym poziomie zalecane
jest jednak doskonalenie umiejetnosci w zakresie gatunkow
informacyjnych.

Na potrzeby zaproponowanych ¢wiczenn mozna ustali¢
jeden wzdr informacji dziennikarskiej, dowolnie go rozbudo-
wywag, poszerzac lub, w razie potrzeby; ograniczac. Pozwoli
towyrobi¢ u uczniéw nawyk przejrzystego, komunikatywne-
go formulowania wypowiedzi. Jesli uczestnicy zaje¢ opanuja
ten schemat, beda mogli go modyfikowa¢idostosowywac do
konkretnych sytuacji.

Informacja sklada si¢ z: tytutu, lidu i korpusu (body) oraz
opcjonalnie: nadtytulu i podpisu pod zdjeciem. Tytut petni
funkgje informacyjna, ale ma réwniez zacheci¢ czytelnika
do lektury: Lid to jedno- lub kilkuzdaniowe wprowadzenie
do tekstu, ktére powinno zawiera¢ podstawowe informadje.
Korpus jest rozwinieciem lidu. Nadtytut moze przekazywac
konkretng wiadomosc, jesli tytut jest nieinformacyjny (opiera
sie na przyklad na grze sléw lub ma, przede wszystkim, przy-
ciagna¢ uwage czytelnika). Podpis pod zdjeciem powinien
zawiera¢ konkretng informacje i pozostawac w zwigzku z fo-
tografia.

Tekst powinien odpowiadac na nastepujace pytania: kto?,
co?, gdzie?, kiedy?, jak?, dlaczego?, z jakim skutkiem?, skad to
wiemy? Skrétowa odpowiedz na pierwszych pie¢ pytani nale-
zy zawrze¢ wlidzie. W praktyce szkolnej najczesciej popelnia-
nym bledem jest stosowanie do materiatéw dziennikarskich
konstrukcji wypracowania z wstepem, rozwinieciem i zakon-
czeniem.

Kolejng zasada jest tzw. odwrdcona piramida, symboli-
zujaca taka konstrukgje tekstu, ktora powoduje, Ze najistot-
niejsze informacje znajduja si¢ blizej poczatku artykutu.
Szczegdly mniej wazne dla catosci przekazu umieszczane sa
dalej. Uczniowie czesto najatrakeyjniejsze informacje pozo-
stawiaja na koniec tekstu, probujac zaskoczy¢ czytelnika pu-
entg. Niestety; niezaleznie od tego, ile dziennikarz wlozy pracy
w napisanie tekstu, czytelnicy nie maja obowigzku doczytania
artykutu do korica. Takim sytuacjom ma zapobiegac zasada
odwrdconej piramidy:

Jezyk informacji musi by¢ konkretny i zrozumialy; pozba-
wiony Zargonu. Uczen powinien oddziela¢ informacje od ko-
mentarza (opinie wlasne autora mozna umiesci¢ przy tekscie,

odgraniczajac je jednak od informacji).

Cwiczenia

A 0o, jedli czytelnik nie ma czasu czyta¢ calego tekstu?

Wykasuj druga potowe swojego tekstu. Czy czytelnik weiaz otrzymat
najwazniejsze informacje, ktre chciate$ mu przekazac?

Sprawdz swojlid

Przekaz innemu czlonkowi grupy tylko lid swojego tekstu i zadawaj mu
pytania: kto?, co?, gdzie?, kiedy?, jak?, dlaczego? Sprawdz, czy jest w stanie
na nie odpowiedzie(.

Redagowanie

Proces redagowania powinien przebiega¢ w parach: re-
daktor/dziennikarz. Jest to niezbedne, aby w réwnym stop-
niu zaangazowa¢ przedstawicieli obu dzialéw w proces po-
wstawania efektu koncowego ich pracy. Redaktor powinien
wprowadzi¢ zmiany jezykowe, merytoryczne i warsztatowe,
zgodnie z zasadami podanymi w czgsci poswigconej pisaniu
artykuiu

Artykut informacyjny powinien by¢ przejrzysty i kon-
kretny. Zazwyczaj pomaga w tym usuniecie zbednych zaim-
kéw oraz dzielenie zdan ztozonych na krdtsze. Aby tekst byt
bardziej dynamiczny, mozna zwiekszy¢ liczbe czasownikow
i usuna¢ zbedne przymiotniki. Warto réwniez usuwac frag-
menty; ktdre nie zawierajg konkretnych informacji. Redak-
tor powinien zadbac, aby w tekscie znalazly sie wypowiedzi
obu stron konfliktu. W przeciwnym razie materiat nie bedzie
obiektywny.

Obowigzkiem redaktora jest réwniez dobranie odpo-
wiedniego materialu graficznego dostarczonego wezesniej
przez fotoreportera.

Cwiczenia

Kasuj wszystko, co zbedne

Przed rozpoczeciem redagowania artykutu wykasuj pierwszy i ostatni
akapit tekstu. Zapytaj dziennikarza, czy po tej operaji tekst zawiera mniej
informadji.

Usuni wszystkie formy zaimka ,,6w” (owego, owemu, itd.) oraz ,,swoj”
(swoja, swojemu, itd.). Sprawdz z autorem, czy po tej operaji tekst stat sie
mniej zrozumialy: Sprobuj zrobi¢ to samo z innymi zaimkami.

Publikacja

Ostatnim elementem dziatalnosci redakdji jest pu-
bliczne udostepnienie efektu pracy calego zespotu.
W epoce popularnosci internetu i mediéw spoteczno-
$ciowych, publikacja gazetki na przykiad w pliku pdf, jpg
lub w formie strony internetowej nie powinna sprawic
problemu, takze finansowego. Z punktu widzenia dydak-
tycznego wyjscie z efektem pracy grupy poza zamkniety
krag odbiorcéw jest niezwykle istotne. Uczniowie moga
czug, ze ich wktad w sukees grupy zostat doceniony. Moz-



liwos¢ rozpowszechnienia informacji sprawia réwniez, ze
autorzy czujg odpowiedzialno$¢ za stworzone materialy.
W tym miejscu nalezy poruszy¢ kwestie plagiatu. Jest
to nie tylko przestepstwo, ale réwniez drastyczne zlamanie
norm etycznych zawodu dziennikarza i naruszenie zasad
profesjonalizmu. Popelnienie plagiatu niekiedy sprawia, ze
autor zostaje wykluczony poza nawias spolecznosci dzien-
nikarskiej, niezaleznie od wczesniejszych dokonan.

Cwiczenie

Tropienie plagiatu

Rozlosujcie miedzy sobg artykuly. Wybierz losowo trzy zdania z roz-
nych czesci tekstu i wpisz je w wyszukiwarke internetowa. Czy znalazles
juz opublikowane, pokrewne materialy dziennikarskie zawierajace te same

sformutowania?

Polecana literatura

Na rynku ksiegarskim dostepnych jest wiele pozycji z za-
kresu dziennikarstwa, zaréwno o charakterze poradniczym,
jak i teoretycznym. Ponizej oméwiono te, ktdre zdaniem au-
tora s3 najbardziej przydatne w dydaktyce szkolne;.

Przeglad pomocnych ksigzek nalezy zacza¢ od komplek-
sowych opracowan. Wsréd godnych polecenia znajduje sie
Drziennikarstwo i $wiat mediow pod red. Z. Bavera i E. Chu-
dzinskiego. Autorzy omawiajg w przystepny sposob teorie
i historie mediéw; zagadnienia gatunkéw dziennikarskich
i retoryki, warsztat dziennikarza prasowego, radiowego i te-
lewizyjnego oraz kwestie prawne i etyczne. Zaletg opraco-
wania jest przystepny jezyk i organizacja tresci, co sprawia, Ze
poszczegdlne artykuly mozna poleci¢ jako lekture nie tylko
nauczycielom, ale réwniez uczniom.

W podobny sposéb przygotowany jest Stownik wiedzy
o mediach pod red. E. Chudziriskiego. Jest to raczej podrecz-
nik, podzielony na czgsci o historii i wspotczesnosci mediow,
rozwoju mediéw w Polsce i na $wiecie, gatunkach dzien-
nikarskich, technologii, retoryce, ekonomice, prawie i etyce
mediéw. Stownik zawiera wiele ilustracji, przejrzystych tabel,
zestawien, podsumowan i przykladow.

Trzecim kompleksowym opracowaniem jest Biblia dzien-
nikarstwapod red. A. Skworzai A. Niziotka. To najobszerniej-
sza pozycja w zestawieniu (liczy 776 stron), jednak artykuty
nie s3 przesadnie diugie. Najwigksza zaleta opracowania jest
fakt, ze autorami sa dziennikarze praktycy. Opisuja oni wlasne
doswiadczenia z pracy redakcyjnej. Sprawia to, ze znajdziemy
tu mnoéstwo przykladéw; jednak trudno bedzie oprzec sig na
tych tekstach pod katem teoretycznym. Biblia nadaje si¢ jako
zbi6r materialéw do dyskusji podczas lekdji.

Teori¢ z praktyka Iaczy natomiast Trener: Jak czytaé ga-
zety M. Tomczyk-Maryon. Publikacja adresowana jest do
uczniow szkot rednich, na co wskazuje podtytut: Liceurn -
poziom rozszerzony. Oprocz teoretycznego wprowadzenia,
autorka przygotowata 13 zadan, z ktérych kazde oparte jest
na pracy z innym gatunkiem dziennikarskim. Analiza do-
tyczy nie samych tekstéw; ale ostatecznych wersji juz opubli-
kowanych materiatéw dziennikarskich. Uczenn moze wiec
zobaczy¢ jaka role w tekscie odgrywaja fotografie, dodatkowe
informacje umieszczone w ramkach, podpisy pod zdjeciami,
anawet krdj czcionki.

Réwniez praktyczne — cho¢ typowo zwigzane z poloni-
styka — ¢wiczenia mozna znalez¢ w Warsztatach dziennikar-
skich S. Bortnowskiego. Proponowane zadania s powigzane
z programem jezyka polskiego. Dzieki temu pozycje mozna
wykorzysta¢ nie tylko przy prowadzeniu modutu dzienni-
karskiego, ale podczas lekeji poswieconych literaturze czy za-
gadnieniom jezykoznawczym.

Do pracy z bardziej zaawansowanymi grupami dzienni-
karskimi mozna poleci¢ takie podreczniki, jak: Dziennikar-
stwo M. Chylinskiego i S. Russ-Mohla oraz Dziennikarstwo
- teoria i praktyka T. Harcupa. S to ciekawie przygotowane
pozycje zawierajace wiele cennych i praktycznych porad,
jednak wymagaja od uczniéw zaangazowania i czasu. Moga
by¢ one uzyteczne w pracy z kotami dziennikarskimi lub przy
realizowaniu programéw skierowanych do osob szczegolnie
zainteresowanych tematem.
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s.120-133; T. Harcup, Dziennikarstwo — teoria i praktyka, E6d2 2009, 5. 60.
2 K Wolny-Zmorzyniski, A. Kaliszewski, W, Furman, K. Pokorna-Ignato-
wicz, Zrddla informacji dla dziennikarza, Warszawa 2008, . 45.
3 M. Wojtak, Gatunki dzienmikarskie, Lublin 2004, s. 29-38.

Bibliografia
Skworz A., Niziolek A. (red.): Biblia dziennikarstwa, Krakow 2010.
Bortnowski S.: Warsztaty dziennikarskie, Warszawa 2007.
Chyliniski M., Russ-Mohl S.: Dziennikarstwo, Warszawa 2008.
Harcup T: Dziennikarstwo - teoria i praktyka, £.6dz 2009.
Kunczuk M, Zipfel A.: Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie
i komunikowaniu, Warszawa 2000.
Chudziniski E. (red.): Sfownik wiedzy o mediach, Warszawa —
— Bielsko-Biata 2009.
Tomczyk-Maryon M.: Trener. Jak czytad gazety, Warszawa —
— Bielsko-Biata 2008.
Wojtak M.: Gatunki dziennikarskie, Lublin 2004.
Wolny-Zmorzyriski K., A. Kaliszewski, W, Furman, K. Pokorna-
-Ignatowicz: Zrédia informacji dla dziennikarza, Warszawa 2008.




