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»Moznatygodniami przygotowywa¢ kandydatow,
ale potem gasnie $wiatto, wybija gong i w niczym nie
mozna pomaéc.

Nasz kandydat pokazat, ze umie dyskutowac i jest po
prostu lepszy”.

Igor Ostachowicz, sztabowiec PO

Uwagi wstepne

Debaty telewizyjne sg jednym z najwazniejszych elementéw kazdej kam-
panii wyborczejl Dyskusje prowadzone w najlepszym czasie antenowym
sa w stanie przyciaggna¢ miliony widzéw chcacych ujrze¢ politykéw w bez-
posrednim starciu. Wyborcy maja wtedy mozliwo$¢ poréwnania kandy-
datéw, widzac ich w tym samym czasie i miejscu. Takze oponenci znajduja
sie w trudnym dla siebie potozeniu, gdyz nie maja wptywu na pytania, co
jest jedyna niewiadoma, natomiast inne detale, jak dtugo$¢ wypowiedzi,
podium, moderatorzy czy obecno$¢ publicznosci, sa przedmiotem wielo-
stronicowych umoéw. Oczywiscie mozna przewidzie¢ kwestie, ktére moga
zosta¢ poruszone, jednakze wymaga to wielogodzinnych przygotowan
i umiejetnosci wykorzystania technik erystycznych. Debaty pozwalajg kan-
dydatom na o wiele dtuzsze wypowiedzi, niz ma to miejsce w reklamach

1 Wyraz ,,debata” pochodzi od faciriskiego stowa battuere, oznaczajace walczy¢. De-
bata rozumiana jest jako konfrontacja konkurentéw w réwnym i adekwatnym czasie na
temat okre$lonej propozycji w celu uzyskania decyzji odbiorcow.
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politycznych. Wyborcy moga sie dowiedzie¢ wiecej o programie polityka
oraz poréwnac jego osobe z innymi kandydaturami, dzieki czemu uznaje
sig, ze dyskusje wzmacniaja poziom zaufania do demokracji i stanowig naj-
mniej kontrowersyjny aspekt komunikacji politycznej2

Wspotczesne kampanie maja charakter postmodernizacyjny, czyli naste-
puje profesjonalizacja dziatan marketingowych, m.in. dzieki wykorzystaniu
na szerokga skale niezaleznych firm i agencji PR, pomagajacych przygo-
towaé kandydatéw pod wzgledem wizerunkowym oraz merytorycznym3
Obecnie konsultanci polityczni staraja sie uczy¢ zastosowania technik
erystycznych, dobiera¢ argumenty oraz antycypowa¢ mozliwe zachowa-
nie przeciwnika. Dzieki temu treningowi, przygotowany kandydat moze
zwyciezy¢ w przedwyborczej batalii i poszerzy¢ elektorat. Zauwazalna jest
réwniez tzw. amerykanizacja kampanii wyborczych, czyli czerpanie wzor-
cow zza oceanu, gtéwnie poprzez personalizacje kampanii. Strategia taka
polega na operowaniu w czasie dziatan politycznych przede wszystkim
wizerunkiem lidera, dla ktérego partia stanowi jedynie zaplecze kadrowo
-finansowe. W wyborach parlamentarnych w Polsce mozna zaobserwo-
wac znaczaca role czotowych politykéw, tzw. ,,lokomotyw”, jedynek” czy
»twarzy” poszczeg6lnych partii4

Niniejsze opracowanie poddaje pod rozwazania role debaty telewizyj-
nej podczas zmagan politycznych. Wyborcze show, ktére tgczy rozrywke
i merytoryczny przekaz, rozbudza emocje gtéwnie dlatego, iz debaty tele-
wizyjne potrafig zmieni¢ bieg kampanii. | chociaz mema badan potwier-
dzajacych znaczace zmiany preferencji politycznych pod wptywem dysku-
sji telewizyjnej, ma ona istotny wptyw na niezdecydowany elektorat i tych
gtosujacych po raz pierwszy. Przyjeto zatozenie, ze podczas debaty wazny
jest zardwno wizerunek, jak i problematyka, czego dowodem jest wykorzy-
stanie szeregu technik erystycznych, utatwiajacych zwyciestwo. Jako case

2 T. Pludowski, Komunikacja polityczna w amerykanskich kampaniach wyborczych,
Warszawa 2008, s. 122-130.

3 Szerzej: R. Wiszniowski, Marketing wyborczy, Warszawa-Wroctaw 2000, s. 96-110.

4 Do innych elementéw amerykanizacji dziatar wyborczych obok personalizacji
i profesjonalizacji zalicza sie takze: intensyfikacje kampanii negatywnych, podejscie mar-
ketingowe oraz zarzadzanie wydarzeniami i tematami, za: W. Schulz, Komunikacja poli-
tyczna, Krakéw 2006, s. 141-142.
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study w opracowaniu postuzono sie debatg przedwyborcza Donalda Tuska
z Jarostawem Kaczynskim, ktéra byta jednym z najwazniejszych wydarzen
kampanii 2007 roku.

Historia debat telewizyjnych

Pierwsze debaty przedwyborcze o formalnym charakterze miaty miejsce
w 1858 roku, kiedy to Abraham Lincoln w serii siedmiu spotkan zmierzyt
sie z Stephenem Douglasem, walczac o fotel senatora Stanu Illinois. Dysku-
sje dotyczyty gtéwnie kwestii niewolnictwa i byty przedsmakiem wyboréw
prezydenckich w 1860 roku, gdzie réwniez sie zmierzyli. Prawie sto lat p6z-
niej rywalizacja gtéwnych kandydatéw na urzad prezydenta zostata poka-
zana w telewizji, dzieki czemu miliony obywateli mogty ustysze¢ i zobaczy¢
debate. Zastosowanie nowego medium zmienito oblicze dyskusji, poniewaz
wizerunek, wyglad oraz opanowanie zaczety liczy¢ sig tak samo jak dobér ar-
gumentdw. Zwyciestwo Johna Kennedyego nad Richardem Nixonem poka-
zato, iz telewizja moze okazac sie zaréwno sprzymierzeficem, jak i wrogiem5

W Polsce pierwsza powazna debata telewizyjna miata miejsce w 1988
roku, a uczestniczyli w niej Lech Watesa, przewodniczacy ,,Solidarnosci”
oraz przewodniczacy OPZZ Alfred Miodowicz. Ze wzgledu na zapoczatko-
wany proces transformacji ustrojowej PRL dyskusja miata charakter presti-
zowy dla obu stron konfliktu. Zwyciestwo opozycji mogto przyniesé wiele
korzysci, m.in. wzmocni¢ pozycje ,,Solidarnosci” i jej lidera w rozmowach
z PZPR, a dla strony rzadowej byta to okazja do dialogu i szukania drég
porozumienia w niesprzyjajacej sytuacji gospodarczo-politycznejé Zwycie-
stwo przewodniczacego ,,Solidarnosci” byto etapem i zdarzeniem sprzyja-
jacym porozumieniu Okragtego Stotu. Inna wazna debata miata miejsce

5 Gdy Kennedy poznat wyniki gtosowania, powiedziat: ,,Nie ma watpliwosci. Nie
wygratbym bez telewizji” Potwierdzit to takze Nixon: ,,Nie da si¢ ukry¢ - Kennedy zyskat
na debatach wiecej niz ja’, za: T. Lis, Jak to si¢ robi w Ameryce?, Warszawa 2000.

6 Obie strony podeszty do debaty profesjonalnie, korzystajac z 0s6b majacych do-
$wiadczenie medialne. Watese przygotowywali dziennikarz Andrzej Bober, Janusz Ony-
szkiewicz (6wczesny rzecznik Watesy), Andrzej Wajda. Alfred Miodowicz korzystat z rad
Stanistawa Cioska i Jerzego Urbana.
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w 1995 roku, kiedy wystapit w niej dwczesny prezydent Lech Watesa wraz
z Aleksandrem Kwasniewskim, pretendentem reprezentujacym lewice. Jed-
nakze tym razem to Kwasniewski okazat sie zwyciezca pojedynku, gtéwnie
ze wzgledu na opanowanie (Watesa wielokrotnie wypominat oponentowi
komunistyczne korzenie), natomiast lider lewicy powtarzat przestanie ,Ja
chee i8¢ naprz6d”. Za ojca sukcesu Kwasniewskiego uwaza sie Jacguesa
Seguela - $wiatowej stawy specjaliste od marketingu politycznego, co moze
sugerowac, iz jedynie profesjonalni doradcy sg w stanie przygotowaé poli-
tykéw do pojedynku.

Na kolejne debaty telewizyjne wyborcy musieli czeka¢ 10 lat, kiedy to
w 2005 roku zmierzyli sie Donald Tusk z Lechem Kaczyriskim8 Réwniez
w 2010 roku wyborcy mogli obejrze¢ starcie kandydatéw na prezydenta
przed pierwsza tura: Bronistawa Komorowskiego, Jarostawa Kaczynskiego,
Grzegorza Napieralskiego i Waldemara Pawlaka. Przed druga turg gtosowa-
nia w dwéch debatach zmierzyli si¢ Bronistaw Komorowski oraz Lech Ka-
czynski. Oznacza to, iz jedynie elekcja na urzad gtowy pafistwa obligatoryjnie
zawiera w sobie element debaty, natomiast w kampaniach parlamentarnych
do 2007 roku nie zastosowano formuty pojedynkéw na wizji. Ciekawym
przypadkiem byty pierwsze w Polsce prawybory wewnatrzpartyjne w Platfor-
my Obywatelskiej w marcu 2010 roku, kiedy to rywalizowali oraz debatowali
Bronistaw Komorowski z Radostawem Sikorskim. Idea zapozyczona z USA
okazata sie jednym z marketingowych sukceséw ugrupowania, gdyz z jednej
strony udowodniono petny demokratyzm, a zrdragiejrozpoczeto faktycznie
kampanie (z zatozenia i tak permanentng) o kilka miesiecy wczesniej, nie
ponoszac znaczacych kosztéw. Smieré Lecha Kaczynskiego 10 kwietnia 2010
roku spowodowata przeobrazanie si¢ nastrojow spotecznych, co pozwolito
zapomnie¢ wyborcom o prawyborach. Nagta zmiana agendy tematycznej
mediéw podyktowana tragediag smoleriska odmienita przebieg rywalizacji,
a strategia Platformy Obywatelskiej musiata ulec korekcieQ

7 Zob. http://www.polityka.pl/kraj/291240,1,polska-w-debacie.read, odczyt z dnia
20.03.2012.

8 W 2000 roku Aleksander Kwasniewski nie miat zamiaru wzmacnia¢ podzielonej
opozycji i nie podejmowat sie debatowania w telewizji, dzieki czemu odnidst zwyciestwo
juz w pierwszej turze gtosowania.

9 Wedhug politologa dr. Olgierda Annusewicza: ,,Pomyst na prawybory w Platformie
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Debata z 2007 roku - zatozenia wstepne

Celem debaty jest przedstawienie pogladéw na zagadnienia gospodarcze,
spoteczne i polityczne oraz mozliwo$ci wprowadzenia tych zmian w zycie.
Konfrontacja pomiedzy dysputantami ma utatwi¢ ocene profesjonalnosci
kandydatéw na podstawie sity ich argumentdw. Pojedynek telewizyjny pet-
ni funkcje informacyjna, gdyz jest zrodtem wiedzy o aktualnych wydarze-
niach, moze on wzmocni¢ preferencje wyborcdw, a przede wszystkim prze-
kona¢ niezdecydowanych i tych niezainteresowanych polityka1d Wyréznia
sie dwa aspekty oddziatywania debat* oparte na gtosowaniu na podstawie
wizerunku (image voting) lub problematyki (issue voting). Pierwsza szko-
ta wskazuje na znaczenie technik niewerbalnych typu: kontakt wzrokowy,
ubiér czy usmiech, pomija natomiast zagadnienia problemowe. Druga na-
tomiast przyjmuje, ze wizerunek zostat uksztattowany wczesniej na pod-
stawie preferencji politycznych i jest odporny na zmianell

Woyrazem personalizacji wyboréw parlamentarnych 2007 roku byty
spotkania lideréw trzech najwiekszych ugrupowan politycznych: Donalda
Tuska (PO), Jarostawa Kaczynskiego (PiS) oraz Aleksandra Kwasniewskie-
go bedacego nieformalnym ,,0jcem” koalicji LiD. Debaty byty doskonatym
sposobem na bezptatne dotarcie do elektoratu, przedstawienie najwazniej-
szych probleméw spotecznych oraz wykazanie swojej przewagi nad konku-
rentem. Specjalisci od marketingu politycznego zwracaja uwageyiz debata
moze bardziej zaszkodzi¢, niz pomdc, dlatego nalezy rozwazy¢ samo przy-
stapienie do niej. Wedtug Wiestawa Gatazki, specjalisty od public relations,
,.debat telewizyjnych sie nie wygrywa, mozna w nich tylko przegrac”, dlate-
go wzmacnianie rywali nie jest dobrym posunieciem w momencie silnego

to majstersztyk. Osiaga si¢ kilka efektéw na raz. Zdominowanie agendy dnia przez duzszy
okres, co powoduje niedoreprezentacje kandydatéw poza Lechem Kaczynskim. Kandy-
dat, ktéry wygra de facto rozpoczat kampanie wyborcza miesiac temu, proszac o gtosy
i prezentujac program w prawyborach’, http://www.proto.pl/wywiady/info?itemld=74091,
odczyt z dnia 15.03.2012.

10 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna,
Gdarisk 2005, s. 358.

1 Tamze, s. 379.


http://www.proto.pl/wywiady/info?itemld=74091
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poparcia spotecznegol2 Niekiedy lepiej jest unikac starcia (czyli zastosowac
tzw. sidestepping, technike polegajaca na omijaniu niebezpiecznych sytuacji
medialnych), aby nie wzmacnia¢ przeciwnika lub aby nie przegra¢ debaty,
jak to czynit np. Silvio Berlusconi 1994 roku13 Jednakze taka podstawa
kandydata moze zosta¢ negatywnie oceniona przez elektorat i by¢ osmie-
szana przez rézne formy eventéw tworzonych dla samych wyborcow4

Istotnym problemem omawianej debaty bylo przede wszystkim jej
samo zorganizowanie poniewaz Jarostaw Kaczynski, postanowit realizo-
wac strategie marginalizowania Donalda Tuska. Spotykajac sie z liderem
LiD 1pazdziernika 2007 roku, Kaczynski starat sie ostabi¢ pozycje Platfor-
my poprzez wzmocnienie lewicy Unikajacspotkania z Tuskiem, nazywat
konkurenta jednocze$nie ,,pomocnikiem Kwasniewskiego”, umniejszajac
jego znaczenie. Prezes PiS w zamian za mozliwo$¢ pojedynku zadat od
Tuska deklaracji o niestworzeniu po wyborach koalicji z Lewicg. Zobowiga-
zanie takie mogto kosztowaé Tuska utrate poparcia czesci elektoratu oraz
wyznaczy¢ mu pozycje proszacego o spotkanie, poprzez narzucenie czasu
i formy Konsekwencja, jaka wykazywat lider PiS, mogta skaza¢ oponenta
na przyjecie jego warunkéw gry, a to z kolei szkodzito wizerunkowi poli-
tyka aspirujgcego do najwyzszych urzedéw w panstwie. Przewodniczacy
Platformy zachecat przeciwnika do starcia, m.in. oskarzajac o strach przed
kompromitacja. Desperacja Donalda Tuska spowodowata o$wiadczenie
0 mozliwosci spotkania o kazdej porze i czasie, co wykorzystat sztab PiS
wyznaczajac date spotkania na 12 pazdziernika, dajactiderowr PO trzy dni
na przygotowanie.

Niewatpliwie dyskusja na forum publicznym jest wydarzeniem niezwy-
kle medialnym. Oprawa, jaka towarzyszyta spotkaniu lideréw PO i PiS

12 Zob. http://www.proto.pl/komentarze?offset=1&maxrec=30&first_init=I&track-
Name=PR_komentarze, odczyt z dnia 22.11.2009.

B J. J6zwiak-Di Marcantonio, Silvio Berusconi. Geniusz mediéw i marketingu poli-
tycznego, Wroctaw 2011, s. 190.

M W 1992 roku G. Bush ubiegajacy sie o reelekcje konsekwentnie chciat unikngé
debaty z Billem Clintonem. W miejscach, gdzie si¢ pojawiat, podazat za nim mezczyzna
przebrany za kurczaka (symbol tchérzostwa), jednocze$nie trzymajacy napis ,,Patrz na
mo6j dziéb: nie badz kurczakiem, wez udziat w debacie”; T. Ptudowski, Komunikacja poli-
tyczna..., s. 124.
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w 2007 roku, wywotywata zainteresowanie publicznosci. Wspélna audycja
trzech stacji TVP1, TVN24 i TVBiznes Polsat mogta przyciagna¢ przed
odbiorniki miliony telewidzéw1 Do prowadzenia debaty zaproszono zna-
nych dziennikarzy: Joanne Wrze$niewska-Zygier, Monike Olejnik i Krzysz-
tofa Skowronskiego. Strong formalng pojedynku ustalono na podstawie
spotkania Kwasniewski-Kaczynski i podzielona zostata na trzy czesci. Kaz-
dy z méwcéw otrzymywat pytanie od moderatora, nastepnie miat prawo do
zadania pytania przeciwnikowi, a po odpowiedzi, czas na krotka riposte.
Sztaby wyborcze ustality, iz debata odbywac sie bedzie ,,na siedzaco”, co
odebrato atut wzrostu Tuskowi. Czas na odpowiedZ ustalonyLna péttorej
minuty z kolei nie sprzyjat Kaczynskiemu, ktéry przyzwyczait stuchaczy
do formutowania dtugich wywodéw. Publiczno$¢ zgromadzona w studiu
wedtug przyjetych ustaler miata reagowa¢ dopingiem tylko pozytywnym
na wypowiedzi swoich lideréw.

Chwyty erystyczne zastosowane w debacie
Tusk-Kaczynski

Sztuka dyskutowania, opracowana juz w starozytnosci m.in. przez Ary-
stotelesa i Cycerona, sklasyfikowana zostata przez Artura Schopenhauera.
Waznym elementem publicznych debat jest wykorzystanie mozliwosci za-
prezentowania wtasnych pogladéw. Nie uczestniczac w dyskursie, polityk
skazuje sie na niebyt, natomiast jego zapatrywania nie bedg mogty dotrze¢
do potencjalnych wyborcéw. Obecno$¢ w przestrzeni medialnej - radiu czy
telewizji - jest wspdtcze$nie uwazana za dobro, za ktére w czasie kampanii
wyborczej zasadniczo nalezy wiele zaptaci¢. Jednakze gtéwnym celem spo-
ru jest pozyskanie publicznosci, wywarcie wrazenia na audytorium, a nie
przekonanie oponenta do swoich racji. Dziatacze sceny politycznej i tak
zostang przy swoich ideologiach, gdyz istotg polityki jest utrzymanie sporu
i konfliktu. Trudno$¢ polega na zdobyciu poparcia dla swoich przekonarn,

5 Wedtug danych AGB Nielsen Media Research w Programie 2 TVP i TVP Info
debate A. Kwasniewski-J. Kaczyniski obejrzato ponad 8 min 334 tys. widzéw, J. Kaczyn-
ski-D. Tusk 6 min 985 tys., A. Kwasniewski-D. Tusk 8 min 246 tys. Zob. Raport KRRIT,
Parlamentarna kampania 2007 w mediach publicznych, Warszawa, listopad 2007.
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ato mozliwie jest dzigki postugiwaniu si¢ odpowiednimi technikami ery-
stycznymi, ktore sa w stanie zneutralizowa¢ ataki konkurenta i tym samym
zapewni¢ zwyciestwols

I runda - Gospodarka

Pierwsza cze$¢ debaty poswiecona zostata zagadnieniom gospodarczym
poprzez pytanie Joanny Wrze$niewskiej-Zygier: ,,Potowa Polakéw zyje po-
nizej minimum socjalnego, co zrobi¢ zeby ludzie nie musieli emigrowac,
apraca w kraju dawata im perspektywy na godneiyciei wkasne mieszka-
nie?” Pierwszym chwytem erystycznym zastosowanym przez Jarostawa Ka-
czynskiego byta bifurkacja polegajaca na zaprezentowaniu rzeczywistosci
jako fatszywych alternatywZ. Owczesny premier przedstawit problem biedy
potowy Polakéw jako konflikt polityki solidarnej z liberalna, ktéra wedtug
niego jest nastawiona na interesy najlepiej sytuowanych. Dzigki temu na-
wigzywat do kampanii z 2005 roku, kiedy to wyborcy woleli zaufa¢ idei IV
Rzeczpospolitej, a nie ,,liberalnym planom Tuska” Jednakze Donald Tusk
umiejetnie podwazyt tego typu argumentacje, znajdujac ,.trzecig droge”,
czyli consensus pomiedzy liberalng gospodarka a solidarng polityka spo-
feczng (,,Prawdziwa sztuka jest mie¢ liberalng gospodarke i solidarng poli-
tyke spoteczng na wzér Irlandii”). Na poparcie swojej tezy postuzyt sie au-
torytetem dwaoch milionéw obywateli (argumentum ad numeram) ktérzy
wyemigrowali do krajéw Europy Zachodniej, taczacych obie te wartosci.
Istotnym dla catego pojedynku uznany zostat wybieg erystyczny wyko-
rzystany przez lidera PO, ktory dotyczyt pytania o podwyzKki cen artyku-
tow zywno$ciowych oraz pensje pielegniarki po dwdch latach rzadéw PiS
(sekwencja pytan - taktyka zapytan). Wykorzystany zostat argumentum ad
auditores, czyli celowe odwotanie si¢ do stuchaczy, ktéry polega na sprowa-
dzeniu sporu do potocznych sadéw czy obserwacji, ktére uproszczajg spor.
Nie kazdy bowiem jest specjalistag w dziedzinie ekonomii, wobec tego po-

16 M. Kochan, Pojedynek na stowa, Krakéw 2005, s. 15 i n.

7 M. Pirie, Logika zwycigzania sporéw. Bron przeciwko ktamcom i kretaczom, Gliwice
2006, s. 28-31.

B Tamze, s. 100-102.
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stuzenie sie prostym przyktadem, trafiajacym do wyobrazenia odbiorcéw
utatwia im szybkie poparcie ktorej$ ze stron19 Jarostaw Kaczynski mégt
odeprze¢ atak, np. wskazujac, ile potaniaty inne produkty, lub o$mieszy¢
tego typu argumentacje. Jednakze prezes PiS poczatkowo prébowat udzie-
li¢ odpowiedzi, ttumaczac poczynania rzadu, lecz nastepnie postanowit
wypomnie¢ Tuskowi (argumentum ad kominem) popieranie rzadu Jana
Krzysztofa Bieleckiego realizujacego polityke planu Balcerowicza (ktérego
skutkiem by} wzrost bezrobocia w latach 90.)20 Natomiast lider Platformy
W czasie ha riposte z pamieci wyrecytowat procentowe dane i postuzyt sie
przyktadem blizej nieznanej pielegniarki Ewy (exemplum in contrarium),
postaci, jak sie okazato po latach, fikcyjnej.Mogtato w oczach publiczno-
4ci ukazac¢ catkowite oderwanie od rzeczywistosci Jarostawa Kaczynskiego,
ktéry upominat sie przeciez o prawa najstabszych2L

Nastepng technika erystyczng zastosowang przez Jarostawa Kaczynskie-
go byt argumentum ad kominem22 ktéry polega na wyszukaniu sprzecz-
nosci w wypowiedziach lub dziataniach i wytknieciu tego rozmoéwcy jako
dowdd niespdjnosci jego pogladow. Prezes PiS nawigzat do stéw wywia-
du Donalda Tuska z czaséw jego dziatalnosci w Kongresie Liberalno-De-
mokratycznym o potrzebie zredukowania roli zwigzkéw zawodowych23
Przewodniczacy Platformy postanowit wykorzysta¢ podobng technike,
wykazujac przywary u samego méwiacego, uniewazniajace tym samym
wiasne bledy. Przypomniat mianowicie protest pielegniarek pod Kancelarig
Premiera, gdzie staneto ,,biate miasteczko” kilka miesiecy wczesniej. Lider
PiS ostro potraktowat owe manifestacje, nie podejmujac rozméw i usuwa-
jac pielegniarki sita. Tusk wspomniat o potrzebie dialogu i umiejetnosci
nieulegania naciskom silnych grup spotecznych, a nie wypominaniu wy-
wiadéw sprzed lat2

19 A. Schopenhauer, Erystyka, czyli sztuka prowadzenia sporéw, Warszawa 2005,
s. 88-89.

2D M. Kochan, Pojedynek..., s. 156-160.

21 Cza-cza z Tuskiem, ,,Duzy Format” dodatek do ,,Gazety Wyborczej” z dnia
22.10.2007, nr 247, s. 6-7.

2 Tamze, s. 92-94.

2 M. Kochan, Pojedynek..., s. 72-79.

24 Odpowiedz D. Tuska; ,,Prawdziwg sztuka jest rozmawia¢ z kazdym, a szczeg6lnie
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W momencie, gdy inicjatywa i przewaga byta po stronie Donalda Tu-
ska, Jarostaw Kaczynski - wytracony z rownowagi - wdat sie z oponentem
w nieistotnych humor. W czasie debaty lider PO zwracat sie do konkurenta
per przewodniczacy, natomiast Kaczynski unikat tytutowania oponenta,
uzywajac stéw ,,Panie Donaldzie” Mozna to odbiera¢ jako przejaw mar-
ginalizacji i etykietyzacji przeciwnika. Imie Donald jest rzadkie oraz ory-
ginalne i moze kojarzy¢ si¢ z bohaterem filméw animowanych dla dzieci
- Kaczorem Donaldem. Takie dziatanie moze szkodzi¢ politykowi, ktéry
pragnie by¢ postrzegany jako przyszty premier, a traci wiarygodno$¢ wize-
runkowa poprzez osobisty atakZ Jednakze poczucie humoru oraz dystans
Tuska wyrazony proshg - ,,M6éw mi DonekT, wzmocnita jego pewno$¢ sie-
bie oraz ukazata go w pozytywnym $wietle. Natomiast Jarostaw Kaczynski
ze wzgledu na ograniczony czas wypowiedzi i poganiany przez moderatora,
stracit rezon, a jego pytanie nie mogto wyrzadzi¢ szkéd, gdyz jego forma
wydawata sie by¢ nieprzemyslana.

Lider Prawa i Sprawiedliwo$ci ponownie prébowat uzy¢ argumentum ad
kominem, przypominajac propozycje PO dotyczacg sugerowanych ograni-
czen wydatkow budzetowych, cie¢ socjalnych i obnizeniu pensji. Przewod-
niczacy PO dokonat na poczatku wypowiedzi uogélnieniabtematu, doko-
nujac rozréznienia pomiedzy tym, co robi rzad, a tym, kto rzeczywiscie
ponosi koszty utrzymania panstwa (,,To nie rzad. To jest wzrost sktadki.
To wszyscy tu siedzacy, wszyscy siedzacy przed telewizorami ze sktadki”).
Donald Tusk ponownie wykorzystat zabieg argumentttm ad kominem, za-
rzucajac 6wczesnemu premierowi, iz ten wspomina o planach Platformy,
w momencie gdy koszty utrzymania Kancelarii Prezesa Rady Ministréw
i Prezydenta wzrosty. Temat wydatkéw na utrzymanie urzedéw byt jednym
z gtéwnych argument6éw Platformy na potwierdzenie zbiurokratyzowania
z tym bezdomnym, z tym, ktéry nie ma poteznego zwigzku za sobg, z kazdym cztowie-
kiem. To jest whadza dialogu i dlatego proponowatbym panu, panie prezesie, aby pan
krytycznie spojrzat na swoja praktyke rzadzenia, bo to jest co$, co mozemy dotknaé, a nie
na wywiady sprzed kilkunastu lat”

5 0. Annusewicz, Kreowanie wizerunku polityka w sytuacji konfliktu politycznego
naprzyktadzie debatprzedwyborczych 2007 roku, [w:] Strategie i mechanizmy marketingu
politycznego, red. J. Garlicki, ,,Studia Politologiczne”, nr 16, Warszawa 2010, s. 173-174.

2% A. Budzyniska-Daca, J. Kwosek, Erystyka, czyli osztuce prowadzenia sporéw, War-
szawa 2009, s. 28 n.
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kraju oraz niegospodarnosci rzaduZ. Jarostaw Kaczynski umiejetnie od-
wrocit argument (erystyczny chwyt retorsio argumenti), twierdzac, iz pod-
wyzKi sg konieczne, gdyz zapewniajg godziwe warunki pracy i ptacy sfery
budzetowejB

Dyskusja, przenoszac sie na temat budownictwa i infrastruktury, przy-
niosta zaostrzenie stanowisk. Pytanie o najbardziej znang obietnice rzadu
dotyczacg budowy ,,trzech milionéw mieszkan”, wymusita powrét Kaczyn-
skiego do retoryki podziatu, stosowanej przez Prawo i Sprawiedliwo$¢
(-mys$my”-,wyscie”). Jarostaw Kaczyriski argumentowat, iz plany sg wie-
loletnie oraz wytknat Platformie sabotowanie dziatan legislacyjnych oraz
promowanie uktadéw o charakterze kartelowym, utrudniajacych realizacje
zadan. Donald Tusk ironicznie, aczkolwiek zartobliwie odpart zarzuty, in-
struujac oponenta oraz podkres$lajac wtasne do$wiadczenie w pracy fizycz-
nej (,,Niech pan mi wierzy na stowo. Dom buduje sie z cegiet, przy pomocy
sprzetu, topaty, a nie przy pomocy walki z uktadami”).

Ostatnie pytanie w tej czesci dyskusji dotyczyto budowy drég oraz au-
tostrad i zostato zadane przez Joanne Wrze$niewska-Zygier ,,Kto ma bu-
dowac¢ te autostrady? Panstwo czy prywatni inwestorzy?” Lider PO po-
zwalat sobie na uszczypliwosci i na zarty (,,Zna pan ten dowcip na pewno
i on nie jest wesoty, ze obiecaliscie 3 miliony mieszkan, a sg mieszkania po
3 miliony™). Zastosowat uogdlnienie, przeksztatcajac kwestie braku drég
na problem dotyczacy braku zaufania rzadzacych do uczciwosci Polakéw.
Dodatkowo pokusit sie 0 podanie exemplum in eontrarium2 czyli przykta-
du potwierdzajacego teze autostrady A-I, kiedy to rzad skutecznie zerwat
kontrakt, co kosztowato panistwo miliardy ztotych. Jarostaw Kaczynski po-
stanowit etykietyzowac przeciwnika, zarzucajagc mu nieuczciwos¢ (,,Wyscie
stworzyli ten system partnerstwa publiczno-prywatnego, ktéry przez kilka-

27 D. Tusk: ,,Dlaczego mnie zaskoczyt pan ta odwaga? Chce, zeby panistwo to ustysze-
li, ile kosztuje dzi$ utrzymanie wtadzy. Bedzie o tym okazja méwi¢ w rozdziale paristwo,
ale chce panu powiedzie¢, zeby pan zaczat oszczedniej urzedowac - Pan, panski brat,
pbzniej te liczby podam, bo one sg naprawde szokujace - to pienigdze by sie znalazty.
Ciecia budzetowe tak, ale w odniesieniu przede wszystkim do biurokracji centralnej, do
politykéw i do whadzy, ktdra pan dzisiaj reprezentuje. Najdrozszej wiadzy w Europie™

28 A. Schopenhauer, Erystyka..., s. 86.

D Tamze, s 84.
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nascie lat funkcjonowat, autostrad nie ma, za to sg miliarderzy™). Prezes PiS
takze podawat przyktady (exemplum in contrarium) skutecznosci polityki
rzadu oraz zakorczyt pierwszg runde pojedynku na konsekwentnie reali-
zowanym stwierdzeniu ,,my budujemy IV Rzeczpospolitg™.

Runda 11 - Polityka zagraniczna

Monika Olejnik rozpoczeta druga ture debaty, poswigconej polityce za-
granicznej, zadajac pytanie do obydwu kandydatéw: ,,Jak powinna wygla-
dac¢ polityka wobec Niemiec?” Przewodniczacy Platformy podpart swoje
racje autorytetem Wiadystawa Bartoszewskiego {ad verecundiam), ktéry
w owym czasie nie szczedzit krytyki 6wczesnej dyplomacjid®d Tusk apelowat
o profesjonalizm, ktérego - wedtug niego - rzad nie moze zapewni¢. Jaro-
staw Kaczynski technika ,,przyktadem przeciwienstwa” (exemplum in cont-
rarium) podawat dowody na dobre relacje z sgsiadami, a technika ,,zmiany
tematu” (mutatio controversiae) przeszedt do kwestii wypedzonych. Argu-
mentem ad personam zarzucit takze liderowi PO proniemiecko$¢ w zwigz-
ku ze spotkaniem z Erikg Steinbach, szefowa Zwigzku Wypedzonych, i wy-
powiedziami kwestionujacymi polsko$¢ Gdanska3l

Nastepnie premier zaczat kresli¢ czarny scenariusz przyjecia Karty
Praw Podstawowych, ktéra oponent popierat. Fabrykowanie konsekwen-
cji2w tym przypadku polegato na przedstawieniu negatywnych skutkéw
wynikajacych z dokumentu oraz straszeniu narzuceniem Polsce legalizacji
eutanazji i matzenstw homoseksualnych (,,Dlaczego pan szkodzi polskiej
polityce zagranicznej?”). Donald Tusk zastosowat atak na osobe {adperso-

P D. Tusk: ,,Polityka zagraniczna rzadéw Jarostawa Kaczynskiego zostata najokrut-
niej zdefiniowana, czy zrecenzowana przez prof. Wiadystawa Bartoszewskiego. Ja bym
wiasciwie takiego stowa sam nie odwazy# sie uzy¢ (...). Ale poniewaz uzyt tego sformu-
towania Wiadystaw Bartoszewski, chyba najwigkszy zyjacy autorytet, to mam odwage to
powtérzy¢, panie premierze, tylko prosze siedzie¢ spokojnie: dyplomatotki, powiedziat
o was - dyplomatotki”.

3l O zastosowanych technikach szerzej: A. Budzynska-Daca, J. Kwosek A. Schopen-
hauer oraz M. Kochan.

2 M. Kochan, Pojedynek..., s. 97-105.
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nam), zarzucajac ktamstwo oraz nieznajomos$¢ prawa (,,karta praw podsta-
wowych i przeciez pan to musi wiedzie¢, albo pan, przepraszam, ktamie,
albo pan nie zna sie na rzeczy. Pan dobrze wie, ze podpisanie Karty Praw
Podstawowych nie wymusi na polskim prawodawstwie legalizacji eutanazji.
Nie ma zadnego to zwigzku. Dlaczego pan to opowiada?”) oraz ,,niezwyktg
zdolnos$¢ dzielenia i upokarzania catych grup ludzi” Jarostaw Kaczynski
W czasie na riposte nie pozostat dtuzny, stwierdzajac, ze dysputant nie jest
przygotowany do roli, do ktérej aspiruje (ad personam).

Ostra wymiana zdan padta w momencie pytania o wywiad dla ,,Europe-
an Voice”, w ktdrym to pismie Jarostaw Kaczynski miat rzekomo wypowie-
dzie¢ stowa o checi redukcji doptat do rolnictwa, co Donald Tusk raczyt
przypomnie¢ (ad kominem). Lider PiS stanowczo zaprzeczyt oskarzeniom
oraz zastosowat technike ad baculum33 czyli straszenia przeciwnika nega-
tywnymi konsekwencjami, w tym przypadku procesem sagdowym (,,Niech
pan mnie moze od razu przeprosi, bo inaczej, to pan bedzie miat proces”).
Przypomniat, ze Platforma w programie wyborczym kwestionuje KRUS
(ad kominem) i zastosowat nienawistng kategorie poje¢, przyklejajac prze-
ciwnikowi etykiete liberata. Jedng z obron przeciwko tej technice jest taka
sama odpowiedz, co Donald Tusk uczynit, méwiac: ,,na oszczerstwach pro-
wadzicie kolejng kampanie”34

Premier Jarostaw Kaczyrniski, odpowiadajac na pytanie dotyczace korica
misji w Iraku i w Afganistanie, postuzyt sie uog6inieniem, widzac te kwe-
stie w szerszej, miedzynarodowej perspektywie. Sojusz ze Stanami Zjedno-
czonymi uwazat za strategiczny, a obecno$¢ wojska za wazng, dodajac, iz
»Polacy nigdy w historii nie byli dezerterami, nie byli tchérzami” Ponadto
lider PiS zaczat podawac przyktady (exemplum in contrarium) dowodzace
skutecznosci polskiej dyplomacji. Jednakze Donald Tusk zwrdcit uwage, iz
wypowiedz byta nie na temat oraz zastosowat taktyke zapytan, polegajaca
na zadawaniu sekwencji pytan, aby w ten sposéb méc postawi¢ sie w lep-
szej pozycji, tj. egzaminatora®

3B M. Pirie, Logika..., s. 26-28.
3 M. Kochan, Pojedynek..., s. 161-167.
3$ Tamze, s. 200-203.
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Nieco ryzykownym zachowaniem lidera Prawa i Sprawiedliwosci byto
odniesienie sie do wypowiedzi Wtadystawa Bartoszewskiego, ktory nazwat
dyplomacje polityka ,,brzydkiej panny bez posagu” Jarostaw Kaczyrski od-
rzucajac i kwestionujac poglady legendarnego opozycjonisty, sam siebie
postawit w niekorzystnym Swietle. Osoba legendarnego opozycjonisty, kt6-
rego autorytetu lider PiS w zasadzie nie podwazat, nie mogta stac sie celem
skutecznego ataku3 W tej sytuacji Donald Tusk miat utatwione zadanie
w obronie stwierdzenia bytego ministra spraw zagranicznych, stosujac ar-
gument ad verecundiam (,,Ja Witadystawa Bartoszewskiego, pana profesora,
kiedy$ ministra spraw zagranicznych, cenig zarto, co zrobit do roku 1989,
i za to, co robi do dzi$. | powiem panu, ludzie naszego-pokotenia powinni
mu sie nisko w pas ktania¢. Pan powinien nisko pochyli¢ gtowe przed Wta-
dystawem Bartoszewskim, bo i pan, i ja musieliby$my jeszcze bardzo duzo
w zyciu zrobi¢, jeszcze bardzo duzo, zeby sie z nim poréwnywac”). Tylko
i wylacznie wdanie sie w nieistotny humor z Jarostawem Kaczyrskim wy-
tracito go z rytmu i przerwato dobrze zapowiadajaca sie odpowiedz (J.K.:
,,Ciesze sie, ze nie ma pan tych wilczych oczu co zwykle”, D.T.: ,,Ale 0 zwie-
rzetach nie bedziemy gadac¢, bo bysmy rzeczywiscie tutaj pare dowcipéw
mogli tak zadysponowac”).

Kolejne pytanie Moniki Olejnik dotyczyto potencjalnej koalicji PO i PiS
oraz roli, jakag mogtaby odegra¢ Anna Fotyga, 6wczesna minister spraw
zagranicznych. Jarostaw Kaczynski sugerowat, ze takich politykéw paristwo
potrzebuje i ze PiS gotowy jest do kolacji z PO bez znaczenia kto z kim be-
dzie rozmowy prowadzit, chcac wyprowadzi¢ z rownowagi Tuska (,,0 ile sie
utrzyma w swojej partii, bo juz tam jest kilku kandydatéw. Otéz... Otéz...
Ot0z niezaleznie od tego, z kim nam przyjdzie rozmawia¢, czy z Rokita,
czy z Ptazynskim™). Lider Platformy postanowit réwniez uderzy¢ w Ka-
czyniskiego i jego przygotowanie do debaty (,,Rzeczywiscie przygotowali
pana propagandysci. Czuje reke Jacka Kurskiego™) zastosowat etykiete, na-
zywajac sukcesy rzadu propaganda, oraz postuzyt sie réwniez zabiegiem

3 Uderzajac w autorytet, nalezy postuzy¢ sie innym autorytetem, pokazac niesp6j-
no$¢ pogladéw, zawezac pole jego kompetycji lub go zaatakowaé. Posta¢ Bartoszewskiego
ze wzgledu na jego przeszto$¢ trudno jest podwazy€. A. Bielan stwierdzit, iz J. Kaczyriski
zapomniat tresci pytania i zaczat improwizowac; zob. M. Kolczynski, M. Mazur, Bron
masowego wrazenia, Warszawa 2009, s. 79.
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zwanym noblesse oblige, polegajacym na interesownym komplementowa-
niu rywala (,,az tak ztym premierem pan nie jest, zeby wszystko sztuko-
wac propaganda. Ze dwie, trzy dobre rzeczy pewnie by pan znalazt”), aby
wykluczy¢ sprzeciw, gdyz przeciwnik w takim przypadku odebratby sobie
samemu pozycje3l. Réwniez Donald Tusk zastosowat uogélnienie problemu
Anny Fotygi o wstydzie, jaki czujg za rzad Polacy przebywajacy za granica.

Runda 111 - Sprawy krajowe

Krzysztof Skowronski rozpoczat trzecig cze$¢ debaty od pytania: ,,Za co
obaj politycy kochaja Polske?”. Kazdy z kandydatéw, zwracajac sie do ka-
mery, mégt przedstawi¢ swoje refleksje, odczucia, emocje, jakie wzbudza
mysl o ojczyznie. Jarostaw Kaczynski obok tresci pozytywnych (wspo-
mnienia o do$wiadczeniach ,,Solidarnosci”) przyznat, ze lubi rozmawia¢
ze zwyklymi ludzmi, takze w ,,moherowych beretach” (argumentum ad
kominem) i nie wyobraza sobie powrotu do systemu z poczatku lat 90.
(czytaj: liberalizm - nienawistna kategoria poje¢). Donald Tusk skupit sie
na tym, co zbliza go do zwyktych Polakéw. Wychowanie na podwoérku,
wydarzenia z ,,Sierpnia 1980” i spotkanie Bogdana Borusewicza oraz Lecha
Watesy (ad verecundiam), rodzina, gra w pitke. Nie omieszkat wypomnie¢
liderowi PiS, iz on znalazt sie w Stoczni Gdanskiej 13 grudnia 1981 roku,
jezdzi jako kierowca, zna smak pracy fizycznej na emigracji, w odréznieniu
od oponenta (ad personam).

Donald Tusk pytaniem o koszty utrzymania obu kancelarii chciat zdys-
kredytowac polityke taniego panstwa, powtarzajac trzykrotnie kwote wy-
datku (argumentum ad nauseam)3 Jarostaw Kaczynski, zwracajac si¢ do
publiczno$ci (ad auditores), zastosowat ignorantio elenchi, czyli technike,
gdy przy udowadnianiu jednej rzeczy udaje si¢ dowie$¢ zupetnie co inne-
go. W tym przypadku, bronigc sie przed zarzutem niespetnienia obietni-
cy wyborczej, wykazat, ze podwyzki sa czeécig planu reformy publicznej,
zaktadajacej obnizenie podatkéw oraz walki z korupcja, czego przejawem

37 M. Kochan, Pojedynek..., s. 197-200.
3B M. Pirie, Logika..., s. 83-86.
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miato by¢ trzymanie z daleka od wtadzy innych partii (,,trzymamy z da-
leka od wiadzy Platforme Obywatelska, LiD, czyjej sojusznikéw i to jest,
mozna powiedzie¢, najlepsza walka o tanie panstwo”)3 Lider Platformy,
nie zwazajac sie na insynuacje, przypomniat, ze nie uzyskat odpowiedzi na
pytanie i zaznaczyl, ze idea taniego panstwa ,,okazata sie¢ mitem, fatszem,
oszustwem” (,,Pan by¢ moze jest odizolowany od tych faktow”).

Z kolei postuzenie si¢ metoda opisang przez Artura Schopenhauera,
jako wyprowadzenie z réwnowagi, miato na celu zdyskredytowanie i skom-
promitowanie Platformy Obywatelskiej jako pretendujacej do wiadzy4
Pytanie o stosunek do Zbigniewa Ziobry i Mariusza Kamirnskiego miato
ukryta wymowe w zwigzku ze sprawg Beaty Sawickiej, ktéra wdniu debaty
nie byta jeszcze wiodacym tematem kampanii. Donald Tusk uogélnit kwe-
stie korupcji, ttumaczac, ze ona powstaje z chwilg, ,,kiedy urzednik i prze-
pis uniemozliwia wykonanie jakiejkolwiek ludzkiej czynnosci” Zarzucit,
iz walka PiS z przestepstwami odbywa sie na konferencjach prasowych,
ktérych jest dwukrotnie wiecej niz realnych zatrzyman oraz zastosowat
etykiete w stosunku do Jarostawa Kaczyniskiego, nazywajac go socjalista.
Prezes PiS natomiast w chwili na riposte odstonit, co byto prawdziwg in-
tencja pytania, i sformutowat wniosek, ze osoba atakujaca tych politykéw
popiera korupcje. Donald Tusk raczyt przypomnie¢ przyktady afer korup-
cyjnych z czaséw rzadéw PiS (belka w oku), ktdre miaty odwrdéci¢ uwage
od ktopotéw PO z Beatg Sawicka.

Kolejnym zagadnieniem wywotujacym emocje obu politykéw byta spra-
wa niedosztej koalicji PO-PiS po wyborach w 2005 roku. Jarostaw Kaczyn-
ski wskazywat na wytgczng wine przewodniczacego Platformy, a powodem
miat by¢ nadmiar ambicji (argumentum adpersonam). Tusk, opowiadajac
o0 odrzuceniu propozycji tworzenia rzadu, jaka ztozyli mu liderzy innych
ugrupowan w sierpniu 2007 roku udowadniat, iz ,,nie jest chory na wta-
dze” (retorsio argumenti). Niezwyklym momentem debaty byta chwila, kie-
dy to lider PO drastycznie opisat fakt dotyczacy noszenia przez Jarostawa
Kaczynskiego broni na poczatku lat 90. i jego rzekome stowa, ktére miat
wypowiedzie¢ pod jego adresem: ,,dla mnie ciebie zabi¢, to jak spluna¢”

3 Tamze, s. 61-64.
4 M. Tokarz, Argumentacja. Perswazja. Manipulacja, Gdarisk 2006, s. 185.
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Uzycie dosadnych obrazéw oraz trudnych do zweryfikowania stéw miato
zaszokowaé opinie spoteczna, aby pozbawi¢ sympatii publicznosci osobe,
przeciwko ktére] zastosowano owa technike (drastyczny opis)4l Jarostaw
Kaczynski prébowat podwazy¢ te stowa, wypominajac wywiad Tuska dla
,Przekroju”; w ktérym miat stwierdzié, ze ,méwienie prawdy nie jest cnota.
| rzeczywiscie pan doktadnie przestrzega tej zasady” (ad personam oraz ad
kominem). Lider PO w zamian zastosowat homonimie, polegajaca na wy-
korzystaniu dwuznacznosci na wiasng korzys¢ (w tym przypadku chodzito
0 sens przystowia ,,ztapat Kozak Tatarzyna, a Tatarzyn za teb trzyma™)42

Wraz z pytaniem o mozliwo$¢ powyborczej koalicji lider Prawa i Spra-
wiedliwosci sugerowat, iz Platforma zawrze porozumienie z LiD* co wpi-
sywato sie w strategie spychania PO na lewg strone sceny politycznej.
Przewodniczacy Donald Tusk zarysowat swdj gabinet w sojuszu z Polskim
Stronnictwem Ludowym, ucinajac tym samym spekulacje na temat uktadu
z Lewica, oraz wypomniat dawne przyrzeczenie Kaczynskiego, ze z Samo-
obrong nigdy nie zawrze koalicji (belka w oku). Prezes PiS o$wiadczyt, iz
jego partia potrzebuje wiekszosci konstytucyjnej, a rozmowy prowadzi¢
bedzie takze z Platforma, konsekwentnie marginalizujac swojego przeciw-
nika, méwiac o jego stabej pozycji w partii.

W czasie podsumowania politycy zarysowali gtéwny przekaz, jakim kie-
rowali si¢ i w tej debacie, i w kampanii. Donald Tusk przekonywat o wizji
,cudu gospodarczego”, potrzebie dobrego rzadu i stworzeniu réwnych szans
w Polsce (,,To sie udato w Irlandii, w Estonii, w Hiszpanii; Dlaczego w Polsce
ma sie nie uda¢? Dlaczego nasze dzieci majg mysle¢ w perspektywie wytacz-
nie wyjazdu? Jaten dobry rzad zrobig, jesli mi pomozecie, ja bardzo prosze
was 0 pomoc. O wasze gtosy, bo to jest wazna sprawa i zrobimy, zbuduje-
my taka ojczyzne”). Jarostaw Kaczynski o$wiadczyl, iz bedzie kontynuowat
polityke rzadu, ze prowadzi¢ polityke prospoteczng i nie wierzy w rezultat
powodzenia liberalnej polityki (,,i nie wierzymy w cuda, bo te cuda w roku
1990, w roku 1993 i w dalszych latach w wykonaniu kolegéw juz zeSmy
widzieli”).

A M. Kochan, Pojedynek..., s. 150-153.
£ A. Budzynska-Daca, J. Kwosek, Erystyka..., s. 29-34.
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Komunikacja werbalna i niewerbalna podczas debaty

Podczas debaty z Donaldem Tuskiem Jarostaw Kaczynski udowodnit, ze
potrafi skutecznie oddziatywac na wiasny elektorat, stosujac m.in. $rodki
stylistyczne, jak: poréwnania, metafory i powtdrzenia. Zadaniem preze-
sa PiS byto zmobilizowanie wiasnego elektoratu poprzez wywotanie leku
przed liberalizmem, powrotem korupcji i niesprawiedliwosci spotecznej.
Techniki propagandowe rozpowszechnione w jezyku lidera PiS rzadko po-
wodujg neutralny stosunek wobec niego, co w efekcie poczytywane jest
jako zaleta&3 Jednakze w starciu z liderem PCherystyka nie byta popar-
ta mowa niewerbalng, co w rezultacie mogto odbiera¢ mu wiarygodnosé
i pewnos¢ siebie w stawianych tezach.

Donald Tusk ukazat sie publicznosci jako polityk posiadajacy cechy sil-
nego przywodcy, ktére w poprzedniej kampanii z 2005 roku zostaty mocno
podwazone. Solidne przygotowanie merytoryczne i wizerunkowe przewod-
niczacy PO zawdzigcza pracy z konsultantami politycznymi, m.in. z Ada-
mem taszynem. Specjalista od PR zwracat uwage na kontakt wzrokowy, jaki
caty czas Tusk utrzymywat z Kaczyniskim. Wazna kwestig byto sprawianie
wrazenia cztowieka wypoczetego i opanowanego, co polityk mégt zawdzie-
czacé technikom relaksacyjnym lub wspétpracy z psychologami. Wrazenie bli-
skosci ze zwyktym cztowiekiem zostato podkreslone poprzez anegdoty oraz
historie z wkasnego zycia, niewatpliwe zwigkszajace sympatie do przewod-
niczacego Platformy. Rozluznienie atmosfery stowami: ,,Méw mi Donek”
lub ,,Teraz jest naprawde moj czas, panie prezesie” czy dwuznaczna aluzja
,,Panski czas juz minat (...) w tej debacie”, potwierdzato posiadanie poczucia
humoru, co w konwencji formalnych spotkan przejawia sie jako atut#

Nie bez znaczenia miato zachowanie publicznosci w czasie debaty, ktére
mogto zawazy¢ nad atmosferg pojedynku, a tym samym nad zwyciestwem.
Technika klakiera polega na zgromadzeniu wokét siebie 0séb gotowych na
zawotanie bi¢ brawo, wiwatowa¢ i bucze¢ na przeciwnikaz Mtodzi ludzie

43 O. Thomson, Historia propagandy, Warszawa 2001, s. 80 i n.

4 Cza-czaz Tuskiem..., s. 6-7.

% Wiecej o technice klakiera zob. Gloria Beck, Zakazana retoryka, Gliwice 2007,
s 1371in.
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zasiadajacy w telewizyjnym studio z pewnoscig oddziatywali na dysputan-
tow, jak i na telewidzéw. Sprawiali oni bowiem wrazenie, iz jedna strona ma
racje, co gtdwnie wptywa na niezdecydowanych wyborcéw. Mimo wcze-
$niejszych ustalen co do udziatu publicznosci, mtodziezéwka Platformy nie
zastosowala sie do zalecen. Widownia, obok zywiotowych reakcji na wypo-
wiedzi Tuska, ztamata zakaz negatywnego dopingu, na co nie umieli odpo-
wiedzie¢ harcerze ZHR-u zaproszeni przez sztab Prawa i Sprawiedliwosci.
Mogto to mie¢ wptyw gtéwnie na komfort Jarostawa Kaczynskiego, ktéry
czesto wdawat sie w spory z publicznoscia. Okrzyki skierowane w strone
prezesa PiS, gdy ten przegladat notatki: ,,Kaczor nie $ciagaj” lub systema-
tyczne buczenie sprawiato, iz czut sie sparalizowany. Dobre przygotowanie
do debaty ustapito przy docinkach i ztosliwosciach skierowanych w strone
o6wczesnego premierada Politycy PiS mieli pretensje do prezesa TVP An-
drzeja Urbanskiego o to, ze nie przerwat juz w tym momencie pojedynku.
Witedy to zaistniat problem Jarostawa Kaczynskiego z otwarciem etui od
okularéw, ktéry zdaniem Adama taszyna byt momentem zwrotnym, po-
zwalajagcym Donaldowi Tuskowi na zdobycie przewagi. Zte samopoczucie
lidera PiS mogto wynikac z nastepstw powiktan po przezigbieniu, ktérego
nabawit si¢ kilka dni wczesniej, podczas wizyty w Ptocku.

Warto takze zwrdci¢ uwage na niewerbalne aspekty dyskusji. Obydwaj
politycy ubrani byli w ciemne garnitury, biate koszule i czerwone krawaty,
co symbolizuje przywdédztwo i zwyciestwo. Donald Tusk przyjat zdecy-
dowang wyprostowang postawe, rozsiadt sie w fotelu*opierajac tokcie na.
oparciach, natomiast Kaczynski byt zgarbiony, pochylony lekko do przodu.
Lider PiS nie szukat kontaktu z rozméwca, unikat wzroku oponenta, przez
wiekszo$¢ czasu patrzyt w strone kamery. Czesto unosit brwi i ramiona, co
oznaczato poczucie bezradnosci i podwazania tego, co méwi dysputant.
Donald Tusk lepiej wypadt pod wzgledem zastosowanej gestykulacji, m.in.
poprzez uniesiony do gory palec wskazujacy jako wyraz stusznosci i wyty-
kania btedéw oraz roztozone, pokazujace wewnetrzng strone rece w gescie
niewinnosci i szczero$ci4r.

46 W opinii spin doktora PiS Adama Bielana okrzyki wobec Kaczyrskiego, mogty
wytraci¢ go z réwnowagi, gdyz premier znany jest z tego, iz zwraca uwage na kindersztube.

47 N. Maliszewski, Jak zaprogramowac wyborce?, Warszawa 2008, s. 101-102.
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Uwagi koncowe

Debata telewizyjna stata sie swego rodzaju medialnym spektaklem, w kt6-
rym politycy majg mozliwo$¢ stoczy¢ pojedynek wizerunkowy oraz na
merytoryczne argumenty. Kolejne dysputy na wizji sg przejawem perso-
nalizacji kampanii, gdyz jedynie liderzy polityczni - nie tylko aspirujacy
do stanowiska gtowy panstwa, ale i premiera - walcza o poparcie wybor-
cow. Brak przygotowania do debaty moze kosztowac bardzo wiele, o czym
przekonat si¢ niejeden maz stanu. Obok wizerunku wazne jest rowniez
przygotowanie do pojedynku, czyli umiejetno$¢zastusowania technik ery-
stycznych. W prezentowanej debacie Donald Tusk uzywat r6znorodnych
chwytéw, ktdre w dwczesnych okolicznosciach wydawaty sie by¢ bardziej
skuteczne. Co istotne, doradcy ds. wizerunku moga odpowiednio przygo-
towac¢ do medialnego starcia, dlatego tez profesjonalizacja kampanii wi-
doczna jest i w tym obszarze®

Debata moze sta¢ sie rowniez kluczowym momentem podczas poli-
tycznych zmagan, czego dowodem jest wspomniany przyktad z 2007 roku.
Wydawac by sie mogto, ze o wiele lepszg decyzja jest unikanie pojedynku,
gdyz zlekcewazenie oponenta rodzi powazne konsekwencje, ktorych nie
da sie cofngé. To takze jest charakterystyczne dla telewizyjnego starcia,
iz debata ,,na zywo” zawiera doze niepewnosci i umiejetno$¢ zaskoczenia
przeciwnika moze przechyli¢ szale zwyciestwa. Nalezy wnioskowac¢, ze roz-
mowa z liderem najwigkszej opozycyjnej partii wymaga o wiele wigkszych
przygotowan niz z osobg z innego srodowiska, jak Aleksander Kwasniew-
ski, gdyz rotacja wyborcow jest mato prawdopodobna. Jarostaw Kaczynski
zlekcewazyt skale zagrozenia, wierzac, iz scena polityczna oraz nastroje
spoteczne sg niezmienne Prébg ratowania wizerunku Jarostawa Kaczyn-

48 Donald Tusk korzystat z rad Adama taszyna oraz Igora Ostachowicza, natomiast
Jarostawa Kaczyniskiego do debaty przygotowywali Michat Kaminski oraz Adam Bielan.

2 Sam przegrany stwierdzit w jednym z wywiadéw, iz debata byta btedem. Lepsze
przygotowanie lub tez konsekwentna odmowa spotkania przyniostaby prawdopodobnie
inny wynik. Taka tez ocene przyni6st réwniez wewnetrzny raport komisji ds. rozliczenia
kampanii PiS pod przewodnictwem Adama Lipifskiego, za: Przegralismyprzez btedy kam-
panii, http://www.tvn24.pl/12690,1525805,0,1,wiadomosc.html, odczyt z dnia 7.03.2012.
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skiego byto odwotanie spotkania wyborczego na dzier po debacie, co miato
sugerowat, iz choroba byta przyczyna gorszej dyspozycji.

O znaczeniu tej rywalizacji przesadza réwniez zmiana strategii PiS
w ostatnich dniach kampanii. Uderzenie konferencja CBA w sprawie Beaty
Sawickiej i spotem Zdrowie, zarzucajacym Platformie prywatyzacje szpitali,
miat wedtug strategéw odwrdcic¢ tendencje spadkowg sondazyR Silny tadu-
nek emocjonalny ujawnionych materiatéw to préba zniszczenia wizerunku
Donalda Tuska, ktory udowodnit, ze jest rownorzednym przeciwnikiem
i znaczaca postacia na scenie politycznej. Nawet polityczni konkurenci
musieli uzna¢ olbrzymig range wydarzenia, jak chociazby Jacek Kurski,
ktory stwierdzit, iz ,,zabito nas tsunami wywotane debatg” Kolejne préby
ataku na PO powodowalty tzw. efekt bumerangu i koAczyly sie ostatecznie
wzrostem notowarn tego ugrupowania.

Konsekwencjg pojedynku Donalda Tuska z Jarostawem Kaczyniskim byt
jej odbior spoteczny. Wedtug sondazy przeprowadzonych tuz po debacie
przewodniczacy Platformy zdecydowanie zwyciezyt w tym starciu5l Jesz-
cze bardziej wymownym badaniem ukazujacym doniosto$¢ telewizyjnych
pojedynkéw jest 5% zmiana preferencji wyborczych pod jej wptywem wraz
ze wskazaniem w 68% na korzy$¢ przewodniczacego Platformy5 Mozna
przypuszczaé, iz kolejne debaty bedg sie odbywaty po dtugim zastanowie-
niu i przygotowaniu politykéw. Kolejne kampanie w 2010 oraz 2011 roku
$wiadcza, iz z jednej strony telewizyjne starcie wydaje sie politycznym zwy-
czajem, natomiast z drugiej che¢ marginalizacji przeciwnika lub konse-
kwentne unikanie rozmowy z oponentem beda jedynymi ograniczeniami.
Oznacza to, iz wspotczednie jedynie bariery psychologiczne lideréw ugru-
powan moga utrudniac¢ rozwoj dyskursu w polskiej kulturze politycznej.

5 M. Kolczyriski, M. Mazur, Bror masowego..., s. 94-95.

51 PBS DGA: D. Tusk 48%, J. Kaczyniski 24%; GFK Polonia: D. Tusk 67%, J. Kaczynski
33%, TNS OBOP: D. Tusk 58%, J. Kaczyriski 17%, ,,zaden, byt remis” 8%, ,,trudno powie-
dzie¢” 17%, za: M. Kolczynski, M. Mazur, Broi masowego..., S. 87.

B E. Olczyk, Siedem dni do wielkiegofinatu, Rzeczpospolita z dnia 15.10.2007, nr 241,
S. A5,



