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Turystyka czynnikiem przemian ekonomicznych

Streszczenie

W dzisiejszych czasach turystyka stanowi jedna z najbardziej dynamicznie
rozwijajacych si¢ gatezi przemystu. Za cel opracowania uznano podkreslenie
roli turystyki w §wiatowej gospodarce. Turystyka, jako forma konsumpcji, jest
obecna we wszystkich strefach gospodarowania. Jak kazdy rodzaj konsumpcji
powoduje liczne konsekwencje w sferach gospodarowania, a wigc w produkcji
dobr, ustug, wymiany oraz konsumpcji. W niniejszym artykule uwydatniono
przede wszystkim korzys$ci ekonomiczne ptyngce z rozwoju turystyki oraz
zwrdcono uwagg na negatywne skutki odptywu dochodéw z turystyki.

Stowa klucze: turystyka, rozwoj, przemiany ekonomiczne, dochody, korzysci,

kultura fizyczna.
Tourism as a factor for the economic change

Abstract

Nowadays tourism is one of the most dynamically developing branches of
industry. The aim of this study is to highlight the role of tourism in the world
economy. Tourism as a form of consumption is present in all spheres of
management. Like every kind of consumption it causes consequence in
the spheres of management like the production of goods, services, exchange and
consumption. The aim of this study is to highlight the economic benefits
coming from the development of tourism and to pay attention to the negative
effects of the outflow of income from tourism.

Key words: tourism, development, economic changes, income, benefits,

physical culture.
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Wstep

Zaobserwowane tendencje rozwoju turystyki zaréwno krajowej, jak
i $wiatowe] sg przedmiotem wielu dyskusji oraz sporow. Dzieje si¢ tak
w biznesie oraz §rodowisku naukowym. Glowny problem stanowi interpretacja
kierunkow tego rozwoju i przysztych konsekwencji dla spoteczenstwa czy catej
gospodarki.

Swiatowa Organizacja Turystyki aktywnie uczestniczy w debacie publicz-
nej na ten temat, niejednokrotnie podkreslajagc znaczenie turystyki. Popularyzu-
je przekonanie, iz kierunki wzrostowe w turystyce beda si¢ utrzymywacé bezu-
stannie oraz be¢da rozwigzaniem wspofczesnych probleméw ludzi. Temu
zjawisku bedzie mozna zawdzigcza¢ migdzy innymi zmniejszenie bezrobocia,
wyrownania niedoboru bilansu ptatniczego, wzrost dochodéw PKB na jednego

mieszkanca, a nawet tagodzenie konfliktow politycznych.

Czynnik przemian ekonomicznych

James Maxwell stwierdzil, ze: ,,Dzigki pogoni czlowieka za rzeczami, kto-
rych byto mu brak, powstala podréz, a z podrézy zrodzita si¢ turystyka”l. Tury-
styka to zjawisko zlozone i wieloptaszczyznowe. ,,Jest traktowana jako wazna
dziedzina gospodarki, ale rowniez jako sposob osiagania waznych celow strate-
gicznych”z. Istotg turystyki jest przemieszczanie si¢ ludzi w celu zaspokojenia
potrzeb wypoczynku i rozwoju wilasnej osobowosci. Turystyke mozna rozpa-
trywaé w kategoriach3:

e spotecznych — bo uczestniczy w niej cztowiek,
o kulturowych — gdyz jest przejawem kultury,
e ckonomicznych — bo towarzyszy jej przeptyw kapitatu.

' Cyt. za: 1. Jedrzejezyk: Nowoczesny biznes turystyczny. PWN, Warszawa 2001,
s. 16.

* I. Wysokinski: Czynniki determinujqce dzialalnosci Narodowych Organizacji
Turystycznych w krajach Unii Europejskie. W: Konkurencyjnos¢ polskiego produktu
turystycznego. Red. K. Pienkos. Wyzsza Szkota Ekonomiczna, Warszawa 2005, s. 40.

> W. Gaworecki: Turystyka. PWE, Warszawa 2007.
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Osoby uczestniczace w turystyce oddziatywaja na $rodowisko przyrodni-
cze oraz dokonuja wymiany wartosci kulturowych i ekonomicznych. Najbar-
dziej odczuwalne efekty ekonomiczne daje masowa turystyka zorganizowana.
Dzi¢ki niej nastgpuje szybki zwrot nakladow poniesionych przez inwestorow
oraz osiggane sg znaczne korzysci gospodarcze w sektorze turystycznym. Ma-
sowa turystyka zorganizowana jest wigc czynnikiem przemian ekonomicznych.
Rozpatrujac turystyke pod wzglgdem ekonomicznym, rozumiemy, zZe jest ona
sektorem gospodarki oraz czynnikiem rozwoju spoteczno-gospodarczego re-
cepcji turystycznej. Recepcja turystyczna to kazdy fragment przestrzeni przyj-
mujacy turystow ze wzgledu na zlokalizowane tam obiekty i urzadzenia tury-
styczne oraz warunki wewnetrzne; zaliczamy do niej: miejscowosci turystyczne
lub jej fragmenty, regiony turystyczne, a nawet caty kraj4.

Kolejnym elementem jest fakt, iz turystyka jako forma konsumpcji, jest
obecna we wszystkich strefach gospodarowania. Jak kazdy rodzaj konsumpcji,
ma liczne konsekwencje w sferach gospodarowania, tzn. w sferze’:

o produkcji dobr,
e ushug,

e podziatu,

* wymiany,

e konsumpcji.

Jest $cisle powigzana z procesem podziatu — pociaga za sobg pewne konse-

kwencje, do ktoérych zaliczamyG:

e zmiany w przestrzennej strukturze podzialu dochodu narodowego,

e zmniejszenie nowych zrédet dochodéw w miejscach recepcji turystycznych,

e zmniejszenie réznic w poziomie zycia miejscowosci, regionow, krajow tury-
stycznych,

e wzrost wplywow do budzetéw lokalnych i centralnych.

* M. Mika: Przemiany pod wplywem turystyki na obszarach recepcji turystycznej.
W: Turystyka. Red. W. Kurek. PWN, Warszawa 2007.

> E. Pawlusinski: Gospodarcze aspekty turystyki. W: Turystyka...

® W. Gaworecki: Turystyka...
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Turysci sg konsumentami wielu ustug turystycznych, a wigc no$nikami po-
pytu na §wiadczenia turystyczne. ,, Warunkiem koniecznym dla rozwoju gospo-
darki turystycznej w ukladzie przestrzennym jest istnienie sity przyciagajacej
turyst(')w”7. Z tego wynika, ze turystyka nalezy do sfery wymiany i podziatu. To
ona wplywa na wielkos¢ 1 strukture popytu. Popyt za$ wptywa na aktywnosci
i wydajno$¢ czlowieka w $wiadczeniu ushug, wyrost liczby stanowisk pracy,
rozw¢j turystyki zdrowotnej i wypoczynkowej. Turystyka jest narz¢dziem
ksztaltowania polityki lokalnej. ,, Wspotczesnie bardzo duze znaczenie dla gmin
ma rozwoj turystyki. Wiele gmin, przygotowuje swojg strategi¢ rozwoju, po-
strzega turystyke jako wazny czynnik rozwoju”g. Coraz wigksza liczba gmin
stara si¢ wyeksponowac swoje walory krajoznawcze, agroturystyczne itd., wy-
korzystujac do tego oferte turystyki weekendowej, zwanej inaczej krotkotermi-
nowa. Gminy, ktoére sg mniej atrakcyjne pod wzgledem walorow turystycznych,
takze liczg na znaczne zwigkszenie dochodow budzetu z dziatalno$ci turystycz-
nej. ,,Analizujac trendy obowigzujace obecnie w gospodarce, nalezy zwrdcic
uwage na coraz popularniejsza i czgsciej stosowang zasade zrownowazonego
rozwoju, ktora znalazla bezposrednie przetozenie na turystyk@”g. Warto w tym
miejscu podkresli¢ znaczenie turystyki zrOwnowazonej w rozwoju spoteczno-
gospodarczym. Turystyka zrownowazona — wedlug Federacji Parkow Narodo-
wych i Rezerwatéw Przyrodniczych Europy (FNNP) — to ,,kazda forma rozwoju
turystyki, zarzadzania i aktywnos$ci turystycznej, ktéra podtrzymuje ekolo-
giczng, spoteczng i ekologiczng integralno$¢ terendow, a takze zachowania dla
przyszlych pokolen w niezmienionym stanie zasobow naturalnych

i kulturowych tych obszarow”'°. Gléwnym warunkiem pojawienia si¢ takiej

7 A. Nowakowska: Warunki konkurencyjnosci produktéw turystycznych.

W: Konkurencyjnosé polskiego produktu turystycznego..., s. 240.

¥ A. Pasternak: Turystyka jako narzedzie ksztattowania polityki lokalnej.
W: Regionalne i lokalne strategie rozwoju turystyki. Red. S. Nowak. AWF, Katowice
2012, s. 129.

’ S. Nowak, A. Ulfik, A. Herbu$: Zréwnowazona turystyka podstawg rozwoju re-
gionalnego i przemian spoteczno-gospodarczych. ,Logistyka”2012, nr 3, s. 1717.

"'W. Gaworecki: Turystyka...,s. 86-87.
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turystyki byla che¢ przeciwstawienia si¢ niekorzystnemu oddziatywaniu tury-
styki twardej, masowej na nasze srodowisko, spotecznos¢ lokalng czy regional-
ng. Podstawa tej idei jest polaczenie turystyki alternatywnej z ekoturystyka.
Zasady zrownowazonego rozwoju turystyki zostaty opisane w dokumencie pod
nazwa Agenda 21, gdzie Swiatowa Organizacja Turystyczna sformutowata cele
wlasnej dziatalno$ci. Do najwazniejszych z nich mozna zaliczy¢:
e zachowanie zasobow przyrody oraz ochrony rdzennej kultury spotecznosci
lokalnej w trakcie rozwoju turystyki,
e kreowanie nowych zrédet dochodoéw spolteczenstwa,
e zmnigjszenie ilosci odpadoéw, promowanie oszczednosci energii elektrycznej
oraz wody itd.
W duzym stopniu, jesli nie najwiekszym, przyczynia si¢ to do rozwoju tu-
rystyki z poszanowaniem dla srodowiska oraz calego spoteczenstwa, aby zyto
si¢ nam lepiej. Turystyka musi by¢ oparta na przestrzeganiu zasad ochrony $ro-

dowiska naturalnego.

Wybrane korzysci ekonomiczne z rozwoju turystyki

Korzysci ekonomiczne ptyngce z rozwoju turystyki w duzej mierze zaleza
takze od polityki panstwa. Polityka turystyczna realizowana jest na wszystkich
szczeblach administracji. ,,Wobec sektora turystyki jest tu gtownie zbiorem
zadan o charakterze kompleksowym, pochodzacych z réznych zrodetl polityki
unijnej (jak regionalna, ekologiczna, transportowa)”11 itd. To ona ustala uchwa-
ty zwigzane z prawem miejscowym na danym obszarze. Sg to przede wszystkim
strategie rozwoju, plany zagospodarowania przestrzennego itd.

Do gtéwnych korzysci ekonomicznych oraz spotecznych z rozwoju tury-

styki zaliczamylz:

" J. Wysokinski: Czynniki determinujgce dziatalnosci Narodowych Organizacji
Turystycznych w krajach Unii Europejskiej..., s. 40.
2 M. Mika: Przemiany pod wplywem turystyki...
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e naplyw $rodkéw finansowych oraz inwestycji w zakresie tworzenia infra-
struktury turystycznej — bazy noclegowej i towarzyszacej,
e pozytywny wptyw na bilans platniczy panstwa,
e uzyskanie dochodow pochodzacych z wydatkéw turystow na zaspokojenie
wilasnych potrzeb,
e tworzenie dochodu narodowego,
e r0zw0j przedsigbiorczosci w sektorze turystycznym lub innych z nim powig-
zanych,
o stworzenie nowych mozliwosci zatrudnienia,
e zmniejszenie bezrobocia,
o rozw0j szkolnictwa wyzszego i specjalistycznego,
e rozw0j przedsicbiorczosci lokalne;.
Ekonomiczne korzysci z rozwoju turystyki najlepiej zauwazalne sg
w miejscowos$ciach i regionach turystycznych. Wydawane tam pienigdze wia-
czane s3 bezposrednio do lokalnego obiegu gospodarczego. Najbardziej ocze-
kiwanym skutkiem rozwoju turystyki jest dochod. Turysta, zaspokajajac swoje
potrzeby w zakresie ustug: komunikacyjnych, noclegowych, gastronomicznych,
handlowych, wydaje pieniadze, staje si¢ uczestnikiem rynku turystycznego.
Pienigdze, ktore sag wydatkiem turystycznym, stanowig istotne zrédto dochodow
budzetowych i dochodow gospodarstw domowych w miejscowosciach tury-
stycznych. Osoby oraz podmioty gospodarcze sprzedajace ustugi i produkty
turystom osiagaja dochody, sa bowiem wiascicielami obiektow noclegowych,
gastronomicznych, $rodkoéw transportu, urzadzen sportowych, rekreacyjnych,
rozrywkowych czy handlowych. W tworzeniu dochodu uczestniczg takze inne
osoby lub grupy gospodarcze sfery ustug towarzyszacych, np. fryzjerzy, kosme-
tyczki. Wielko$¢ dochodu zalezy w duzej mierze od dynamicznego ruchu tury-
stycznego oraz od podazy ekonomicznej dobr turystycznych. Spetniajac te wa-
runki, mozemy liczy¢ na zwigkszone dochody budzetowe z tytulu
podwyzszonych obrotow gospodarki turystycznej. Ludnos¢ wptaca do budzetu
podwyzszone podatki z tytutu obstugi ruchu turystycznego, bo osiaga zwigk-
szone dochody. ,,Wiele gmin zdaje sobie sprawg, ze inwestycje turystyczne

stanowig bardzo skuteczny sposob zaktywizowania gospodarczego regionu, ze
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wzgledu na stymulujgcy wptyw turystyki na dziatalno$¢ inwestycyjna w innych
sektorach™"?. Mieszkancy obszarow recepcji turystycznej takze uzyskuja do-
chody, na przyktad udzielajac noclegéw turystom, sprzedajac positki lub pro-
dukty zywnosciowe. Dochody uzyskuja rowniez osoby zatrudnione w turystyce
sezonowo. Kolejnym elementem jest efekt mnoznikowy. Jest to kwota pienig-
dzy wprowadzona w turystyce do obiegu gospodarczego pochodzaca z ze-
wnatrz, tzn. z miejsc pochodzenia turystow, ktora poprzez rozne transakcje
finansowe 1 obr6t finansowy zostaje pomnozona. Inaczej moéwigc: kazdy dolar
USD wydatkowany bezposrednio przez turyste przyczynia si¢ do wytwarzania
kolejnego dolara w dalszym obrocie gospodarczym w rejonie lub panstwie.
Wielkos¢ efektow mnoznikowych zwigzanych z rozwojem turystyki zalezy od:
e sposobu jej organizacji,
e relacji wlasno$ciowych w sektorze turystycznym,
e poziomu rozwoju spolecznego gospodarczego obszaru recepcji turystycznej.

Mnoznik turystyczny to suma dochodéw bezposrednich, posrednich
i indukowanych odnoszacych si¢ do wielkosci dochodéw bezposrednich.

To, jak wazna jest turystyka z punktu widzenia ekonomicznego
i spotecznego poszczegdlnych krajow, najlepiej pokazuje miara okreslajaca
udziat dochodéw z turystyki w tworzeniu produktu krajowego. W niektorych
krajach dochody z turystyki stanowig nawet 30% lub wigcej ogdlu dochodu
narodowego. Sytuacja taka wskazuje na silne uzaleznienie gospodarki danego
panstwa od sektora turystycznego. Panstwa, w ktorych dochody z mie¢dzynaro-
dowej turystyki przyjazdowej w znacznym stopniu wplywaja na stabilnos$¢ spo-
teczno-gospodarcza i polityczng, okreslane sa jako monokultury turystyczne.
Do nich naleza: Makao, Malediwy, Seszele, Antiqua i Barbuda, Aruba oraz
Brytyjskie Wyspy Dziewicze.

Wedlug danych WTTC na 2006 rok az w 54 krajach na $wiecie wskaznik
udziatu dochodow z turystyki w ich PKB wynosil powyzej 5%. W tabeli 1 za-

5 A. Pasternak: Turystyka jako narzedzie ksztattowania polityki lokalnej. .., s. 131.
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prezentowano panstwa, ktorych dochdd narodowy jest w najwigkszym stopniu

uzalezniony od dochodow z turystyki zagraniczne;.

Tabela 1. Kraje o najwickszym uzaleznieniu dochodu narodowego od docho-
dow z turystyki zagranicznej w 2005 roku

Kraje Udziat dochodow z turystyki
w PKB (2005 1.)
Makao 34,8
Malediwy 34,2
Seszele 29,2
Anguilla 25,3
Antiqua i Barbuda 24,3
Aruba 23,0
Brytyjskie Wyspy Dziewicze 22,9
Wanuatu 20,0
Santa Lucia 18,7
Bahamy 16,8
Gwadelupa 15,5
Fidzi 14,0
Wyspy Dziewicze St. Zjedn. 13,6
Malta 13,2
Barbados 13,1
Mauritius 11,8
St. Vincent i Grenadyny 11,3
Dominika 11,1
Wyspy Zielonego Przyladka 10,7
Cypr 10,7
Jamajka 10,5
Wyspy $w. Tomasza i Ksigzeca 10,4
Maroko 10,1

Zrodto: Turystyka. Red. W. Kurek. Warszawa 2007, s. 413.

Turystyka obecna jest we wszystkich sektorach gospodarczych, poniewaz
stanowi' *:
e wazny czynnik przemian spoteczno-gospodarczych,

e narzedzie zmian w przestrzennej strukturze podziatu dochodu narodowego,

" W. Gaworecki: Turystyka...
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e clement handlu zagranicznego,
e istotny czynnik pobudzenia rynku pracy.

Jako czynnik spoteczno-gospodarczy wplywa na rozwdj obszaréw recepcji
turystycznej. Dzigki turystyce zachodza korzystne zmiany w przestrzennej tury-
styce podziatlu narodowego, dlatego ze nastgpujace przemieszczanie sSrodkoéw
pieni¢znych z obszardw, skad pochodzi turysta, do miejsc, ktore wybrat na cel
podrézy turystycznej. Tam wiasnie wydaje pieniadze, aby zaspokoi¢ swoje
potrzeby, kupujac ustugi turystyczne.

Turystyka stanowi wazny element handlu zagranicznego. Dochody uzy-
skiwane przez poszczegdlne panstwa z turystyki zagranicznej (przyjazdowej)
nazywamy niewidzialnym eksportem. Zadaniem jego jest przycigganie turystow
zagranicznych i sprzedawanie im waloré6w oraz ustug wilasnego kraju. Ponie-
sione przez ludzi w trakcie wyjazdow turystycznych na terenie innych panstw
wydatki nazywamy niewidzialnym importem. Dochody z zagranicznej turystyki
przyjazdowej niejednokrotnie pokrywaja deficyt bilansu ptatniczego panstw
oraz wspomagaja ich rozwdj spoleczno-gospodarczy. Dzi¢gki dochodom z tury-
styki zagranicznej wiele panstw osiagneto duze sukcesy ckonomiczne'”.

Miarg gospodarczego znaczenia turystyki zagranicznej przyjazdowej jest
stosunek dochodéw z turystyki do ogdlnych dochodéw panstwa z tytutu ekspor-
tu towaru i1 ushig. Innym miernikiem znaczenia turystyki zagranicznej
w gospodarce narodowej moze by¢ stosunek wpltywow z tej dziatalno$ci
do dochodu narodowego.

Turystyka to istotny czynnik pobudzania rynku pracy dla ludno$ci obsza-
row turystycznych. T¢ mozliwos¢ stwarza naptyw inwestycji i turystow. Prace
mozna znalezé w obiektach noclegowych, gastronomicznych, ustlugach prze-
wodnickich i1 innych sektorach powigzanych z turystyka. W sektorze turystycz-
nym czgsto zatrudniane sg osoby na czas sezonu turystycznego, bardzo czgsto

nieformalnie, bez umoéw, ,,na czarno”. Nieformalny sektor poszerzaja osoby

B 1. Jedrzejezyk: Turystyka jako element integracji ekonomicznej i kulturoweyj.
W: Turystyka w Polsce w warunkach integracji europejskiej i globalizacji rynku swia-
towego. Red. 1. Jedrzejezyk, W. Mynarski. AWF, Katowice 2003.
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zarabiajace na turystach. Do nich naleza: sprzedawcy pamiatek, przewoznicy
itd. Ich dochody sa nierejestrowane i nicopodatkowane. Pozytywnym efektem
tej sytuacji jest to, ze dochody trafiajg bezposrednio do wewngetrznego obrotu
itworza efekty mnoznikowe. To zjawisko przeszkadza jednak w precyzyjnym
okreslaniu ruchu turystycznego oraz jego efektow ekonomicznych.

Wraz z rozwojem turystyki zmienia si¢ struktura zawodowa mieszkancow
na obszarach recepcji. Przyktadem takiego obszaru moze by¢ Kreta. Tam tury-
styka wyparla rolnictwo plantacyjne. Ludzie pracujgcy w rolnictwie zrezygno-
wali z tej pracy na rzecz pracy w ustugach turystycznych.

Dochodami, ktére przynosi globalny i masowy rozwoj turystyki, interesuje
si¢ caty swiat. Duze korzysci ekonomiczne z turystyki obiecujg sobie szczegol-
nie kraje Trzeciego Swiata. One traktujg turystyke jako szybki i tatwy czynnik
wzrostu gospodarczego, a takze sposob na poprawe wizerunku na arenie mig-
dzynarodowej. Najwigksze dochody z turystyki uzyskuja panstwa o duzym
potencjale turystycznym i rozwinigte gospodarczo. Do nich naleza Stany Zjed-
noczone, Francja oraz Wiochy.

Dzi¢ki turystyce w latach 80. i 90. XX wieku takie panstwa, jak Meksyk,
Hiszpania, Maroko, Tunezja, Turcja czy Chiny, ograniczyly skutki kryzysu
gospodarczego. Turystyke w wymiarze mi¢dzynarodowym traktujemy jako
naptyw $rodkéw finansowych oraz inwestycji miedzy poszczegdlnymi pan-
stwami. Jest waznym elementem mi¢dzynarodowych stosunkow gospodar-
czych.

Z raportow Swiatowej Organizacji Turystycznej (WTO) na rok 2001 do-
wiadujemy sig, iz na $§wiecie odnotowano 650 mln podrozy turystycznych,
a migdzynarodowe obroty handlowe w turystyce wyniosty okoto 455 miliardow
USD. WTO szacuje, ze do roku 2020 liczba mi¢dzynarodowych podrézy wzro-
$nie do ponad 1,5 mld, a wydatki — do 2 bln USD.

Negatywne skutki odplywu dochodow z turystyki

Z dochodami uzyskiwanymi z turystyki wigze si¢ problem ich odptywu na

zewnatrz. Znaczne odptywy dochodow wystepuja przy:
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e imporcie materiatow konstrukcyjnych i wyposazenia obiektow turystycznych,

imporcie dobor konsumenckich, szczegoélnie produktow zywnosciowych,

wydatkach na promocj¢ na migdzynarodowym rynku turystycznym,

splacie zadluzenia zaciaggnigtego przez inwestorow zagranicznych.

Zjawisko to najczegsciej wystgpuje w krajach stabo rozwinigtych gospodar-
czo, gdzie niektore produkty i ushugi musza by¢ zakupione na zewnatrz. Wpty-
wy dochodow z turystyki sg zroznicowane w roznych krajach i zaleza od po-
ziomu rozwoju kraju oraz od struktury wewngtrznego rynku i stopnia rozwoju
przemystu turystycznego. Do krajow, w ktorych bardzo duzy procent dochodow
wyptywa poza granice, naleza: Tajlandia, panstwa Trzeciego Swiata, niektore
panstwa wyspiarskie rejonu Karaibow.

Kolejnym czynnikiem wplywajacym negatywnie na rozwdj turystyki jest
wzrost cen detalicznych na obszarach recepcyjnych, gtownie cen artykutow
spozywczych 1 paliw, co uderza bezposrednio przede wszystkim
w mieszkancow. Wzrosty cen za sprawg turystyki dotyczy takze nieruchomosci.
Ceny gruntow rosng w wyniku inwestycji stricte turystycznych, ale takze
w wyniku wykupowania dzialek na cele rekreacyjne i budowy drogich domow.
Mieszkancy bogatych krajow kupuja dziatki, buduja drogie rezydencje
w rejonach o korzystnych warunkach turystycznych i krajoznawczych. Sa to
przede wszystkim Amerykanie, Niemcy oraz Brytyjczycy. Wzrost popytu na
nieruchomosci podnosi ich ceng, co ogranicza mozliwosci nabywcze ludnosci
miejscowe;.

Zjawisko to wystepuje takze w Polsce — na Podhalu i w Beskidzie Slaskim.
Sprzedaz dziatek letniskowych stanowi szybki sposob pozyskiwania dochodu
i wzrostu zamozno$ci niektorych mieszkancow terenow wiejskich, ale tez
w niektorych rejonach Polski spowodowana jest brakiem innych mozliwosci
pozyskiwania dochodu, a zyski ze sprzedazy przeznacza si¢ na biezace potrzeby
Zyciowe.

Niekorzystne zjawiska spoteczno-gospodarcze, gdy w gr¢ wchodza zagra-
niczne inwestycje zwigzane z turystyka w krajach stabo rozwinictych, dopro-

wadzajg do stanu uzaleznienia gospodarczego i politycznego krajow stabo roz-
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winigtych od krajow bogatych, poniewaz wilascicielami obiektow turystycznych
sg migdzynarodowe koncerny gospodarcze, ktore:

e korzystaja z bogatych zasobow przyrodniczych ubozszych panstw,

e rozwijajg infrastrukture, przyciagajac turystow,

e oddziatywaja marketingowo na rynki emisyjne i kontrolujg je,

e 0siggaja korzysci ekonomiczne.

Szybki rozwdj turystki oparty jedynie na inwestycjach zagranicznych nie-
sie za sobg zagrozenie znacznego uzaleznienia miejscowej gospodarki od kapi-
talu zewnetrznego oraz od koniunktury na mi¢dzynarodowym rynku turystycz-
nym. W efekcie turystyka zamiast zmniejsza¢ rdéznice migdzynarodowe rozwoju

spotecznego i gospodarczego poglebia je.

Ekonomika turystyki

Bardzo wazna rola w badaniu zjawisk turystycznych przypada naukom
ekonomicznym. Przyczynami tego zainteresowania se}m:

e dynamiczny rozwdj ruchu turystycznego (w wyniku ktérego wzrasta zapo-
trzebowanie na ustugi i produkty turystyczne, grupy gospodarcze, ktore wy-
tonity sig, aby zaspokaja¢ potrzeby turystyczne),

e transfer $rodkow finansowych (wraz z rozwojem ruchu turystycznego tury-
styka zaczgta wpltywa¢ na funkcjonowanie systemoéw gospodarczych po-
szczegblnych panstw, regionow, stajac si¢ niejednokrotnie waznym czynni-
kiem przemian spoteczno-gospodarczych obszarow recepcyjnych),

e oddzialywanie turystyki na mi¢dzynarodowe stosunki gospodarcze, (wydatki
turystow dokonywane w ramach podrézy turystycznych zaczegty bowiem zna-
czaco wptywa¢ na bilans platniczy i handlowy poszczegdlnych panstw).

Mechanizmami funkcjonowania rynku turystycznego zajmuje si¢ ekono-
mika turystyki, jako nauka o stosunkach gospodarczych i spolecznych oraz
prawidtowosciach rzadzacych produkcjg dobr czy $wiadczeniem ustug tury-

stycznych w ramach ruchu turystycznego Przedmiotem zainteresowania eko-

' E. Pawlusinski: Gospodarcze aspekty turystyki...
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nomiki turystyki sg procesy materialne zwigzane z zaspokajaniem potrzeb tury-
stycznych oraz procesy regulacji i stresowania w dziedzinie tworzenia
i zaspokajania potrzeb turystycznych.

Instytucje narodowe i migdzynarodowe w badaniach nad turystyka skupia-
ja sie na badaniach ruchu turystycznego oraz badaniach ekonomicznych efek-
tow tego ruchu, czyli dochodach z turystyki. Badania te maja duze znaczenie
dla gospodarki narodowej i regionalnej, zwlaszcza dla regiondéw przygranicz-
nych. W Polsce zasoby dewizowe rosty przez caty okres lat 90. XX wieku dzig-
ki handlowi zagranicznemu.

Czynniki wptywajace na wielko$¢ wydatkoéw turystycznych przedstawiono
na rysunku 1.

Wszystkie czynniki wzajemnie na siebie oddziatuja. Mozliwosci ekono-
miczne turystOw wplywaja na ich przecigtny czas pobytu na wakacjach,
tzn. jesli tury$ci posiadaja wigcej pieniedzy, wowczas mogg pozwoli¢ sobie na
dhuzsze wakacje oraz na wigcej wydatkoéw, na przyktad kupowanie pamigtek.

Zgodnie z wytycznymi Swiatowej Organizacji Turystycznej, nalezy dazyé
do tego, aby zalicza¢ wszystkie wydatki turystow zagranicznych zwigzane
z podréza do danego kraju, zar6wno poniesione w kraju recepcyjnym, jak
i poniesione przed wyjazdem na organizacj¢ podrozy i po powrocie z niej, do
wplywow tego kraju. Dzigki takiemu zatozeniu mozna mowic, ze wydatki tury-

stow zagranicznych w danym kraju sg rowne wptywom kraju z turystki.

"W. Gaworecki: Turystyka...
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Rysunek 1. Czynniki wptywajgce na wielkos¢ wydatkow turystycznych

r A

wielkosc ruchu turystycznego
ijego struktura (stosunek
turystow
do odwiedzajacych
jednodniowych)

/\ J

srednia dzienna stawka przecietny czas pobytu
wydatkow turystow

mozliwosci ekonomiczne
turystow

Zrédlo: opracowanie wilasne.

Podsumowanie

Dazenie do osiggania duzych dochodow z turystyki krajowej, zagranicznej
i przyjazdowej narzuca konieczno$¢ troski o wzrost produktu turystycznego na
gruncie nowych inwestycji. Rozwazne planowanie inwestycji bedzie tym spo-
sobem takze optacalne. Panstwa doceniajace ekonomiczne funkcje turystyki
stwarzaja inwestorom daleko idace preferencje majace na uwadze korzysci po-
$rednie. Wszystko to jednak musi by¢ pod wzglgdna kontrola panstwa, nie
mozna dopusci¢, do catkowitego uzaleznienia od kapitatu zewngtrznego (zagra-

nicznego), bo wtedy korzysci te b¢da niskie.
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Turystyka zaspokaja réznorodne potrzeby, aktywizuje gospodarczo wiele
stref zycia, oddziatujac na dochdd narodowy, jest narzedziem transferu dochodu
z jednych obszaréw i krajow, najczesciej bogatych, do innych mniej zasobnych,
przyczynia si¢ do wyroOwnywania poziomow rozwoju tych jednostek prze-
strzennych.

Turystyka dokonuje przemian, zwlaszcza ekonomicznych, we wszystkich
sferach gospodarki.

Skoro turystyka jest czynnikiem przemian ekonomicznych, to powinna
przynosi¢ najwigksze korzysci i sprosta¢ kilku wyzwaniom. Przede wszystkim
zapewni¢ bezpieczenstwo turystom i spoleczno$ciom lokalnym w miejscach
$wiadczenia ustug turystycznych. Kolejnymi elementami s3: poprawienie jako-
$ci zatrudnienia w turystyce, umozliwienie korzystania z turystyki oraz zmniej-
szenie sezonowosci popytu. Do wyzwan, ktorym nalezy sprosta¢, mozna zali-
czy¢ wpltyw transportu na $rodowisko naturalne, zminimalizowanie zuzycia
energii oraz redukcj¢ zanieczyszczen, co wptywa na zrownowazone zarzadzanie

zasobami naturalnymi i kulturowymi.
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