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Czas fascynagji historia, zdaje sie, nadal trwa. Warto wspomnie¢ chocby
o wielkich projektach muzedw historycznych, debatach nad przeszto-
$cia, coraz bardziej popularnych rekonstrukcjach wydarzen historycz-
nych, odnawianych zabytkach czy o swoistej walce o historiografie, tj. o
zbidr przekonan i pogladdéw nt. przesztosci. To wszystko jest czescig na-
szej wspolczesnej kultury. Juz takie pobiezne spostrzezenie kaze przy-
jaé, iz historia nie musi sie nam kojarzy¢ jedynie z tym, co bylo, i by-
najmniej nie jest Swiatem za zamknietymi drzwiami. Skorzystajmy z
okazji, iz drzwi sg uchylone.

W ponizszym tekscie na przyktadzie Wielunia przedstawie, jak
wykorzystywana jest historia do kreowania marki regionu i jakie mo-
ga by¢ nastepstwa tej kreacji. W urzedowych dokumentach, takich jak:
»Strategia rozwoju spoteczno gospodarczego gminy Wielui na lata
2004-2013", ,,Plan rozwoju lokalnego gminy Wielut na lata 2007-2013”,
,Lokalny program rewitalizacji miasta Wielunia na lata 2007-2013",
»Program rozwoju kultury w Wieluniu na lata 2010-2015"?, zwraca sie
uwage na historie miasta i w swoisty sposéb wykorzystuje sie ja do pro-
mocji miejsca.

Podobne opracowania kazda z gmin w Polsce jest zobowigzana
tworzy¢ i publikowad. Nie jest tajemnica, iz sa to raczej sztampowe do-
kumenty, na ktérych swoje pietno odcisnety m.in. 1. zaleceniach Unii
Europejskiej dotyczace polityki kultury, 2. ,,Narodowa strategia kultu-

! Por. strona internetowa: Bip.um.wielun.pl/index.jsp?bipkod=/021/016, do-
step 3112014.
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ry do 2013 roku”, 3. ,Strategia rozwoju wojewddztwa”, konkretnie w
tym przypadku - tédzkiego?. Posiadanie programu/strategii rozwoju
jest podstawa ubiegania sie zaréwno o $rodki pomocowe (pozabudze-
towe) krajowe, jak i z funduszy strukturalnych i Inicjatyw Wspdlnoto-
wych UE, stad tez pewna standaryzacja tych dokumentéw, tworzonych
zwlaszcza na potrzeby Ministerstwa Rozwoju Regionalnego.

Szczuptosé mojej wypowiedzi spowoduje szereg uproszczen. Zdaje
sobie takze sprawe z pewnej arbitralnosci wypowiedzi, ale bynajmniej
nie aspiruje do formowania przestania o niepodwazalnym charakterze.

Wymienione dokumenty sa skupione na przysztosci, lecz w narra-
cje o planowanych kierunkach rozwoju wplatam takze watki dotycza-
ce przeszto$ci.

Jaki zatem ksztatt przyjmuje zapis przesztosci w dokumentach formal-
nych dotyczacych Wielunia? Pomimo tego, iz dokumenty podkreslaja
bogatg historie miasta, jego bogate dziedzictwo, dtugi okres osadniczy
dokumentowany wykopaliskami archeologicznymi, siegajacy 2500 lat
p.n.e., ponad 730-letnig historie lokacji miasta czy tez jego wazno$¢ ja-
ko o$rodka renesansowego, to - najogdlniej méwigc - przekaz dotycza-
cy historii jest raczej zdawkowy, jedynie w ,,Strategii rozwoju spotecz-
no-gospodarczego gminy Wielun na lata 2004-2013” dtuzszy, bo prawie
czterokartkowy szkic nt. dziedzictwa historyczno-kulturowego Wielu-
nia. Jest jasne, ze wspomniane dokumenty czy im podobne to nie pod-
reczniki historii, wiec tez prézno sie tam spodziewa¢ dtugich narracji
historycznych. Pierwsza wiec cechg tych zapiséw jest ich fragmenta-
ryczno$¢. Natomiast stosunkowo czesto podkresla sie, iz bogata prze-
szto$¢ Wielunia powinna by¢ potraktowana jako szansa rozwoju mia-
sta i regionu, co jest dostrzezone m.in. w analizie SWOT. Dziedzictwo
kulturowo-historyczne jest wiec postrzegane jako kontekst dla termi-
nu ,,region” i ,rozwdj gospodarczy i spoteczny”.

Powtdrze tutaj to, co méwitem juz jaki$ czas temu na temat ro-
zumienia regionu, ktére wynika z dokumentéw urzedowych?®: anali-
za dokumentéw zwraca uwage, iz mozemy z grubsza méwié o trzech
aspektach regionu (wieluriskiego) i adekwatnie o trzech narracjach do-
tyczacych jego przesztosci.

2 Por. Program rozwoju kultury w Wieluniu na lata 2010-2015, strona interne-
towa: Bip.um.wielun.pl/index.jsp?bipkod=/021/016, s. 20, dostep 31 1 2014.

3 J. Eichstaedt, ,,Regionalnos¢ - strategie muzealne”, referat wygtoszony na
miedzynarodowej konferencji ,,Colloquia ethnologica. Regionalizm i wielo-

yyel)

kulturowo$¢”, Ozaréw, 27-28 maja 2013 r.
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1. REGION W SENSIE KULTUROWYM

Wieluni opisuje sie jako miejsce, gdzie obecna jest spuscizna po po-
przednich epokach. To pewna metafora depozytu, ktéry ustepujaca ge-
neracja pozostawita obecnej. Jest to stabilna i unikatowa cato$¢ oparta
na do$wiadczeniu jednostek, co mozna interpretowaé w odniesieniu do
tzw. wspdlnoty wyobrazonej*, w ktdrej akcentuje sie wspdlnote losu za-
korzeniona w kilku ideach: po pierwsze, idei terytorialno$ci; po wtdre,
zywych w pamieci mitach o przeszto$ci, zwlaszcza o genezie i o boha-
terach zalozycielach; po trzecie, wlasnej historiografii, czyli podziela-
nych przez grupe przekonaniach na temat przesztosci i sposobach jej
oceny; po czwarte, elementach sktadajacych sie na kanon kultury.

Jest to dyskurs, w ktérym pierwszoplanowa role odgrywa katego-
ria pamieci, stuzaca budowaniu tozsamosci. Ten aspekt regionu i dys-
kursu o przeszto$ci w dokumentach urzedowych jest swoistym wste-
pem do dalszej narracji, ktéra w pewnym momencie urywa sie i podjety
zostaje inny watek. W dokumentach ten aspekt i tego rodzaju narra-
cja o przeszto$ci ma raczej forme tla, ozdobnika. Musi to budzié pewne
zdziwienie: dlaczego istotny (zdawatoby sie) aspekt kulturowy jest ba-
gatelizowany?

Przypomnijmy kilka waznych spostrzezen. ,Narodziny” spote-
czefistw nowoczesnych w Europie zaowocowaly poszukiwaniami wta-
snej rodzimosci rozumianej jako odrebno$é narodowa. Tendencje te
przeciwstawialy sie bardzo wyraznie wzorcom uniwersalistycznym i
paradoksalnie objety catg XVIII- i XIX-wieczng Europe. Istotne znacze-
nie odegrata tutaj pochodzaca z przetomu XVIIIi XIX wieku idea ,,ducha
narodu” (Volksgeist) Johanna Gottfrieda Herdera jako element ksztattu-
jacy wyobrazenia o wspdlnocie narodowej i kulturalnej poprzez ujmo-
wanie dziejéw ludzkosci w ramach ewolucji natury i postepu rozumu.

Stusznie zauwaza Krzysztof Pigtkowski, iz zainteresowanie na-
szym narodem i jego poczatkami dokonywalo sie w sytuacji upadku
panistwa. Zainteresowania taka historia miaty ocali¢ Polske przed nie-
pamiecia, lecz nade wszystko odwotania do historii zanegowal prawde
upadku panistwa poprzez odwotanie sie do mitu wielko$ci naszego pan-
stwa z przeszto$ci. Mit jest bowiem nieruchomy i narzuca swoje wiecz-
ne ,teraz”, nie zna postepu czasu historycznego. Polski romantyzm
umocnit ten sposéb myslenia®. Jednostka od czaséw romantyzmu az

4 Na ten temat por. B. Anderson, Wspdlnoty wyobrazone. Rozwazania o Zrédtach i
rozprzestrzenianiu sie¢ nacjonalizmu, przet. S. Amsterdamski, Warszawa - Kra-
kéw, 1997.

5 K. Pigtkowski, Mit - historia - pamieé. Kulturowe konteksty antropologii/etnologii,
£4dZ, 2011, s. 134-135.
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po wspdtczesno$é ksztattuje sie w pierwszym rzedzie w obliczu historii
narodowej, wszelkie racje przyznane sg nie temu, co jednostkowe, lecz
co narodowe i wspdlne. W ten oto sposéb tworzy sie etnocentryczny
oglad historii, jednostki i regionu. Upadek paradygmatu romantyczne-
g0, a nade wszystko odejscie od kanonu typu zamknietego i przyzwo-
lenie na inne wizje rozwoju i wielkosci zachwialy tym wyobrazeniem.

Zdaje sie, iz wielko$¢ historii niejako ma potwierdzaé wielko$¢ re-
gionu. Lecz juz w sposdb bardzo uproszczony mamy tutaj tylko ruiny
mitu, jego rudymenty, $lady, ktére jawia sie jako mniej czy bardziej po-
trzebne ozdobniki. Jesli historia moze potwierdzaé wielko$é regionu, to
zdaje sie, ze takze moze potwierdzaé wielko$¢ struktur wtadzy.

Aby poprzel to spostrzezenie, zwrdce uwage na kalendarz imprez
kulturalnych gminy. Widoczne sg relacje pamieci z wtadzg, takie relacje
to zadne novum i z fatwos$cia wskazemy przyktady z poprzednich wie-
kéw. Mam jednak na mysli wykorzystanie m.in. rocznic réznych zda-
rzen, §wiat, uczestnictwa w kulturze czy instytucji kultury do autopro-
mocji wtadzy, co moze sprowadzal sie czesto do celebry’. Kulturowy
sens regionu niesie ze sobg takze i taki obraz. Mamy w takim kalen-
darzu sporo przyktadéw patronatéw obchoddéw réznych imprez przez
burmistrza, obchody rocznic, znajdujemy ikonoteke zdjeé na stronach
Urzedu Gminy z tych imprez, medialne doniesienia itp®. To wszystko
moze stanowi¢ dopiero swoisty surowiec do dalszego wykorzystania.

2. REGION JAKO KORPORACJA

W dokumentach urzedowych, zwlaszcza dotyczacych strategii rozwoju
kultury w regionie, bardzo czesto pojawia sie podporzadkowanie zacho-
wania dziedzictwa historyczno-kulturowego do celéw rozwoju gospo-
darczego i turystyki w gminie. Ma to stuzy¢ przede wszystkim pod-
niesieniu dochodéw mieszkaticéw gminy i powstaniu nowych miejsc
pracy. Zauwazono takze mozliwe efekty spoteczne w postaci wzrostu
poziomu samoidentyfikacji ludno$ci®.

W ramach tzw. starej regionalistyki region byt widziany jako qu-
asi-panstwo, odrebna jednostka administracyjna. W ramach tzw. nowej

6 Por. M. Janion, M. Zmigrodzka, Romantyczne tematy egzystencji, ,,Znak”, gru-
dziert 1993, nr 463 (12), s. 4-17.

7 Na ten temat por. K. Pigtkowska, K. Piatkowski, , Teraz w kolekcji jest wszyst-
ko...”. Gust i upodobania estetyczne mieszkaricéw polskich wsi i matych miast, s.
271-313, w: Kultura miejska w Polsce z perspektywy interdyscyplinarnych badari
Jjakosciowych, red. W. J. Burszta, B. Fatygai, Warszawa, 2010, s. 273-315.

8 Na ten temat np. strona internetowa: Wielun.pl/index.php/patronaty-bur-
mistrza, lub inne podstrony, dostep 3112014.

° Strategia rozwoju spoleczno-gospodarczego gminy Wielun...
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regionalistyki region jest widziany jako quasi-korporacja. W tym uje-
ciu mniejsze znaczenie maja relacje wtadzy, a wieksze - relacje zarza-
dzania', dlatego ekonomia zastepuje kulture. Identyfikacja takiego re-
gionu rozumianego jako quasi korporacja nie jest identyfikacjg opartg
w pierwszym rzedzie o tradycje kulturowa. Ruch polegajacy na zaste-
powaniu kultury ekonomig jest postrzegany jako konieczny (wszakze
kultura kosztuje, lecz takze buduje PKB) i zrozumialy (wszakze zasa-
dy ekonomii moga jawic sie jako daleko bardziej czytelne niz mechani-
zmy kultury, istotnie zysk symboliczny trudno przeliczyé na okreslone
$rodki lub np. na kilometry autostrad).

W tym aspekcie region, lecz takze jego kultura - w tym réwniez
historia, staja sie towarem. W ,,Programie rozwoju kultury w Wieluniu
na lata 2010-2015” czytamy:

Kultura sama w sobie jest jednym z najszybciej rozwijajgcych sie sektorow
gospodarki: turystyka kulturowa obejmuje obecnie 70 procent ruchu tury-
stycznego na Swiecie, a przemysly kultury charakteryzuje wysoki poziom in-
nowacyjnosci i dochodowosci. Zajecia zwigzane z kulturq tworzg nowe miej-
sca pracy. Srodki finansowe przeznaczone na kulture nalezy rozpatrywac w
szerokim kontekscie i traktowac na réwni z innymi wydatkami strategiczny-
mi. Jesli sq wydawane zasadnie, stajq si¢ dtugofalowq inwestycjq miasta - w
rozwdj jego mieszkaricéw i dobrego wizerunku'!.

W Wieluniu maja temu stuzy¢ zadania zachowania dziedzictwa hi-
storyczno-kulturowego, takie jak: a) rewitalizacja obszaru centralnego
miasta w nawigzaniu do spdjnej koncepcji rozwoju turystyki w gminie
i b) rozwéj turystyki na obszarach wiejskich2.

Proces postrzegania kultury jako towaru jest dobrze znany ze
szkoty frankfurckiej, w ktérej analizuje sie go z perspektywy marksi-
stowskiej ze szczegdlnym uwzglednieniem stosunkéw spotecznych i
ekonomicznych. Zdaniem twércédw szkoty, a zwtaszcza Theodora W. Ad-
orna, proces utowarowienia kultury idzie w parze ze standaryzacja ele-
mentéw kultury, opartg na dwéch mechanizmach: po pierwsze, na roz-
powszechnianiu wzorcéw wypltywajacych z centrum dystrybucyjnego,
opartych w przypadku analizowanych dokumentéw na dyrektywach

10 A, Kuklifiski, Program Przyszto$¢ Regionéw - Studium Osiagalnosci (SO).
Regio Futures Programme - Feasibility Study (FS), strona internetowa: Mir.
gov.pl/aktualnosci/polityka_rozwoju/Documents/47b0379¢7930403c90c-
2d768a20e4d38Kuklinski_Przyszlosc_Regionow_StudiumOsiagalnosci.pdf,
s.10 n., dostep 3112014.

11 Program rozwoju kultury w Wieluniu...

12 Strategia rozwoju spoteczno gospodarczego gminy Wielun...; Plan rozwoju
lokalnego gminy Wielun...
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unijnych i ministerialnych (tzw. standaryzacja diachroniczna); po dru-
gie, na bliskim podobienistwie roznych dokumentéw rozwoju miejsca
i kultury, w naszym przypadku dotyczacych Wielunia (tzw. standary-
zacja synchroniczna)®. Standaryzacje wymusza wszechwladna kultu-
ra popularna, a mechanizmy znane z obszaru kultury popularnej prze-
nikajg w obreb innych pozioméw kultury, co owocuje w dokumentach
wrecz utozsamieniem kultury z rozwojem turystyki czy sfery rozrywki.

Ekonomisci zajmujgcy sie kulturg w przemystowej strukturze go-
spodarki zwracaja uwage nie tylko na sfere turystyki i handlu, lecz
podkreslaja role kultury w rewitalizacji przestrzeni miejskiej lub role
przemystéw kreatywnych dla gospodarki. Przy tej okazji zauwaza sie,
iz zmieniajace sie wzory konsumpcyjne generuja wzrost popytu na do-
bra i ustugi kulturalne. Obiecujace sg wizje rozwoju przemystu kultury,
sprzyjajacego nowym technologiom, procesom innowacyjnym i w efek-
cie wzrostowi zatrudnienia i absorpgji sity roboczej z upadajacych sek-
toréw gospodarki'.

Ofensywa menedzerska w dziedzinie kultury wiaze sie w naszym
kraju z przemianami rynkowymi lat 90. W rzeczywisto$ci idee towa-
rzyszace powstawaniu wspdtczesnego zarzadzania kultura w Polsce by-
ly czescia wielkiego europejskiego projektu reformy kultury ostatnich
dwdch dekad XX wieku. Prywatyzacja stata sie obiektem dyskusji w la-
tach 80. w Wielkiej Brytanii w czasach tzw. thatcheryzmu. 0d tego mo-
mentu w prawie wszystkich krajach Europy zaczeto analizowaé kwestie
prywatyzacji w kontekscie polityki spotecznej i ekonomicznej. Jednym
z motywéw prywatyzacji w krajach Europy Zachodniej byly ktopoty
zwigzane z duzym obcigzeniem budzetowym paristw's, Zrédet ekono-
mii kultury nalezy jednak szukaé w latach 60. na gruncie anglosaskim.

Za Peterem Bendixenem z Uniwersytetu Ekonomii i Polityki w
Hamburgu wymieniane sg dwa paradygmaty zarzadzania kultura: pla-
toniski i arystotelesowski. Zdaniem badacza, przewaga elementu eko-
nomicznego w koncepcji zarzadzania kultura nasuwa skojarzenia z fi-
lozofig Platona. Zgota inaczej natomiast przedstawia sie to w ujeciu
arystotelesowskim, tutaj zarzadzanie kulturg moze jedynie spetniaé
funkcje wspierajaca, jego stuzebny charakter znajduje sie poza wtasci-

13 Na ten temat por. np. D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, przet.
W. J. Burszta, Poznan, 1998, s. 51-75.

4 Por. D. Throsby, Ekonomia i kultura, przet. O. Siara, Warszawa, 2010, s. 102-
122; D. Ilczuk, Ekonomika kultury, Warszawa, 2012, s. 19-35.

15 ], kysinski, Paradygmaty wspélczesnego zarzqdzania kulturg w Polsce, ,,Zeszy-
ty Naukowe Matopolskiej Wyzszej Szkoty Ekonomicznej w Tarnowie”, czer-
wiec 2012, t.20,nr 1, s. 101.
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wym artystycznym procesem kreacji'®. W realiach polskich przewaza
ujecie paradygmatu platoriskiego forsowane w tzw. raporcie Jerzego
Hausnera, ktdry oparty jest na instrumentalnym, chtodnym profesjo-
nalizmie?’,

Retoryka dotyczgca zarzadzania w kulturze kiadzie nacisk na
aspekty ekonomiczne, raczej marginalizujac misje spoteczng, a juz w
ogdle pomijajac wartos$¢ kultury jako warto$¢ autoteliczng. Wazne staja
sie wskazniki rozwoju i osiagania rezultatéw. Tymi wskaZnikami w sfe-
rze kultury sg naktady na kulture i zyski z niej, ilo§¢ imprez, frekwen-
cja itd. Generalnie dotyczy to wszystkich danych, ktére zbiera GUS. W
efekcie tych dzialai mamy do czynienia z ogromnym mechanizmem
unifikacyjnym. Podobne narzedzia pomiaru, podobne wskazniki, a na-
de wszystko priorytety Ministerstwa Rozwoju Regionalnego oraz Mini-
sterstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego (zwlaszcza poprzez ,Na-
rodowg strategie kultury”) wymuszaja pisanie obrazu rozwoju pod
okreslony dyktat.

W tym duchu mate miasta traca swojg historie, ktéra zostaje pod-
porzadkowana sferze przemystu kultury. Nawet nie o to chodzi, iz sa
ciagle obawy, ze mity, symbole czy idee zostana zastgpione zasadami
ekonomicznymi, cho¢ zapewne tak sie nie stanie. Rzecz w tym, ze w
analizowanych dokumentach okazuje sie, iz matym miastom zostaje
narzucona optyka centrum. Oczywiscie mate miasta moga pisaé wtasne
wizje rozwoju, niejako projektowaé przysztosé, lecz musza to czyni¢ w
jezyku centrum. Jest tu pewna logika dyskursu kolonialnego i dotyczy
to takze historii. Bezwzglednie kazdy region, kazde miasto ma wilasna
historie, lecz czy ma swéj jezyk, ktérym te historie opowiada? Studiu-
jac urzedowe dokumenty, mozna mniemad, iz nie. Etnocentryzm zosta-
je zastgpiony europocentryzmem.

3. MARKETING TERYTORIALNY

Mate miasta uczestnicza w marketingu terytorialnym, kreujac nieko-
niecznie wizerunek regionu administracyjnego, lecz miejsca. Marke-
ting terytorialny jest rozumiany jako zbidr niespotykanych nigdzie
indziej wartosci, miejsca nasyconego czym$ wyjatkowym i niepowta-

16 Tamze, s. 106-107.

7 Por. J. Glowacki, J. Hauser, K. Jakubik i in., Finansowanie kultury i zarza-
dzanie instytucjami kultury, raport opracowany na zlecenie Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Narodowego jako jeden z raportéw o stanie kultu-
ry, Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, Matopolska Szkota Administracji
Publicznej, strona internetowa: Kongreskultury.pl/library/File/RoSK%20fi-
nansowanie/finansowanie_w.pelna.pdf, dostep 3112014.
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rzalnym, czyms$, co wyrdznia to miejsce, przykuwa uwage, przycigga
turystéw i przez to czyni je promocyjnie skutecznym. Mamy tutaj tak-
ze bardzo interesujaca warstwe polityki kulturalnej, ktéra wspiera i
jest we wzajemnych relacjach z ekonomig i sferg polityczno-spoteczng,
swoista ,,mata dyplomacjg”.

Przymus wytworu marki regionu jest gtéwnym elementem, na
ktérym skupione zostaja wysitki po to, aby wokét jakiego$ wydarzenia
(okreslanego jako produkt, np. produkt turystyczny regionu, produkt
kulturalny regionu itp.) budowa¢ szereg innych, ktére beda napedzaé
koniunkture i konstruowaé pozadany wizerunek regionu.

Takim przyktadem w Wieluniu jest rozwijajaca sie idea Szlaku
Bursztynowego. Jak mozna przeczytaé w ,,Programie rozwoju kultury
w Wieluniu...”, Stowarzyszenie Polski Szlak Bursztynowy ma swéj wy-
datny udzial w projekcie powiatu wielutiskiego o nazwie ,,Wzmocnie-
nie roli Szlaku Bursztynowego i innych szlakéw tematycznych w zinte-
growanym produkcie turystycznym wojewédztwa tédzkiego”. Wniosek
opiewa na 57 mln zlotych, z czego 43 mln to $rodki unijne, za$ 14 mln
- wkiad wtasny. Projekt obejmuje rozbudowe drég powiatowych, z do-
stosowaniem ich do turystyki rowerowej, utworzenie nowych i mo-
dernizacje starych $ciezek rowerowych (tacznie 170 km), remont za-
bytkowych drewnianych ko$ciétkéw, powstanie systemu informacji
turystycznej, oznakowanie szlakéw tematycznych i powstanie punk-
téw edukacji przyrodniczej's.

Z idea Szlaku Bursztynowego zwigzane jest Europejskie Swieto
Bursztynu, impreza o charakterze pikniku archeologiczno-historycz-
nego, promujaca dziedzictwo kulturowe ziemi wieluriskiej oraz jej kra-
jobrazowo-przyrodnicze walory wazne dla rozwoju ruchu turystycz-
nego. Idea $wieta nawigzuje do rzymskiego szlaku bursztynowego,
ciagnacego sie nad Baltyk. W trakcie tego $wieta mozna podziwiaé gru-
py rekonstrukcyjne w strojach rzymskich, walki wojéw i gladiatordéw,
przebranych w stroje senatoréw, stoiska z bursztynem.

Ciekawostka jest, ze w stroju rzymskiego senatora w 2012 roku
wystapit jak najbardziej rzeczywisty senator Ryszard Bonistawski z Lo-
dzi®. Senator wspdtczesny odgrywat senatora historycznego, co jest
niejako symulakrem wbudowanym w symulakr®. Swiat hiperrealny

18 Program rozwoju kultury w Wieluniu...

19 Por. strona internetowa: Radiozw.com.pl/galeria/displayimage.php?albu-
m=296&pid=12653#top_display_media, dostep 3112014,

2 Por, T. Szlendak, Uczestnicy, odbiorcy i miejsca, gdzie si¢ spotykajq, w: Dziedzic-
two w akgji. Rekonstrukcja historyczna jako sposéb uczestnictwa w kulturze, red. T.
Szlendak, Warszawa, 2012, s. 30.
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naklada sie na rzeczywisty. Innym przyktadem jest przejazd rzymskich
rydwandw, dla ktérych pierwowzorem byt film ,,Ben Hur”.

W jaki sposéb przedstawianie przesztosci jest autentyczne? Kate-
goria autentyzmu w sensie potocznym staje sie gwarancja ,,prawdzi-
wosci”. Autentyczno$¢ legitymizuje, nadaje pozytywng warto$¢ i prze-
konuje?’. Autentyczne sa zabytki, historyczne postacie, zdarzenia i
ich nastepstwa, natomiast konteksty, w ktérych sg umieszczane, stuza
budowaniu swoistej aury, sa to strategie znane ze wspdtczesnych po-
wiesci, polegajace na wplataniu fikcyjnych watkéw do historycznego
procesu znanego z kanonicznej wersji??. Zauwazmy takze za Jeanem
Baudrillardem, ze wspétczesnie nie konsumujemy przedmiotu jako ta-
kiego, a jedynie operujemy jego znaczeniem?,

Oczywiscie teoretycy kultury zwréciliby uwage na kryzys re-
prezentacji obecny od kotica XX wieku, tj. na spostrzezenie, iz znaki
przestaja mie¢ odniesienia do jakiejkolwiek rzeczywistosci i staja sie
symulacjami innych znakéw. Uwiktanie w kulture sprawia, ze status
przesztosci jest problematyczny, a jednoczesnie z badati dowiadujemy
sie 0 wzroscie zainteresowan przeszto$cia, zwlaszcza taka, ktérej moz-
na do$wiadczy¢ zmystowo, by¢ niejako swiadkiem minionych zdarzen,
wybral sie w podréz do przesztosci, lecz nie na emigracje, bezpiecznie
wrdcié.

Notujemy stale rosngce zjawisko zainteresowania tzw. zabytkami
drugiej kategorii, to jest tymi, ktére nie maja zadnej czy prawie zad-
nej warto$ci historycznej lub artystycznej, takimi jak bruk z ulicy, frag-
menty murdw, zuzyte narzedzia itp. Zabytki drugiej kategorii potwier-
dzaja realno$¢ istnienia przeszto$ci, a jednocze$nie nie przestaniaja tej
przeszto$ci ideami i ocenami, taka historia jest wolna od sporéw, ktére
niechybnie sie rodzg przy prébach formowania wyktadni przesztosci*.
Mamy wiec do czynienia z samg dawno$cig potwierdzona materialnie,
pusta, ale nie niepokojacg. Taka przeszto$¢ moze stuzyé zabawie, roz-
rywce, ale i wytchnieniu. Poréwnajmy w tym konteks$cie wysitki, jakie
sa podejmowane w wielu miastach przy prébach utrzymania ich este-
tyki.

21 Por, E. Klekot, Zwiedzajgcy w muzeum: strategie, taktyki i kategoria autentyczno-
$ci, ,Etnografia Nowa”, 2009, nr 1, s. 97.

22 Na ten temat por. B. McHale, Powies¢ postmodernistyczna, przet. M. Ptaza, Kra-
kéw, 2012, s. 121-139.

23 ]. Baudrillard, Spoleczenstwo konsumpcyjne — jego mity i struktury, przet. S.
Kroélak, Warszawa, 2006, s. 63.

2 A, Szpocifiski, Autentycznos¢ przesztosci jako problem kultury wspélczesnej, w:
Wobec przeszlosci. Pamieé przesztosci jako element kultury wspdlczesnej, red. A.
Szpocifiski, Warszawa, 2005, s. 293.
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Ciekawe moze by¢ stwierdzenie, ze mniej czy bardziej przypadko-
we przemieszczanie sie réznych porzadkéw, naktadajace sie rézne ob-
razy, ktére moga zostaé przystoniete tak, iz nie zostanie nam nic poza
tekstami, powoduje, Ze historia jako zbidr idei jest zastepowana przez
historyczno$¢ z jej aurg dawnosci, natomiast region jest zastepowany
przez regionalnos$¢, czyli jaki§ duch lokalnosci wystawiony zostaje do
celéw konsumpcyjnych?, a przeszto$¢ z kolei zastgpiona przez daw-
no$¢. Dyskurs ten nie jest zwarty, jawi sie raczej w postaci ruin z bogata
ornamentyka, jest migotliwy.

Innym przykladem marketingu terytorialnego moze by¢ idea
Wielunia jako miasta pokoju i pojednania wraz z Europejskim Centrum
Kultury, Dialogu i Pojednania. W zatozeniu ma by¢ to jako$ciowo nowy
Wielutiski Dom Kultury, osrodek zycia kulturalnego dla réznych grup
kulturotwdrczych. Zajmie sie on informowaniem o dziatalno$ci $ro-
dowisk twdérczych miasta na rynku lokalnym, krajowym i ponadkrajo-
wym, promocja wieluriskiej kultury w regionie, kraju i za granica, m.in.
intensyfikacja dziatan polegajacych na wymianie twércéw i ich prac,
inicjowaniem szerokiej wspétpracy kulturalnej w kraju i za granica, w
tym z miastami partnerskimi, wykorzystaniem $rodkéw z funduszy
strukturalnych, utworzeniem archiwum dorobku kulturowego Wielu-
nia po 1945 roku wraz z baza danych o twdrcach i artystach, wykorzy-
stujac nowe technologie?.

Projekt nawigzuje do zniszczenia Wielunia w czasie Il wojny $wia-
towej. Bombardowanie miasta jest uznane, mimo wahat niektérych hi-
storykdéw, za moment rozpoczecia Il wojny $wiatowej, stad Wielu ma
mieé szczegdlne symboliczne prawo do gloszenia oredzia pokoju. Pro-
jekt jest faczony z tzw. Swiatowym Projektem Pokoju pt. ,,Wieczna mi-
to$¢”, monumentem artysty Wojtka Siudmaka z Wielunia. Projekt zo-
stal zainaugurowany 31 sierpnia 2013 roku, a honorowego patronatu
udzielit Polski Komitet ds. UNESCO. Tego typu dziatania wpisuja sie w
polityke kulturalna miasta.

W ostatnich dziesiecioleciach w ekonomii kultury wskazuje sie na trzy

momenty zwrotne dotyczace polityki kulturalne;:

1. W okresie powojennym nastapito przejscie od monokulturowego
modelu kultury promowanej i rozpowszechnianej przez patistwo do
wspierania zréznicowania kulturowego i inkluzji. W gruncie rzeczy
jest to odejscie od kryterium elitarno$ci, od kultury wysokiej w kie-

2 Por. F. Jamesom, Postmodernizm albo kulturowa logika pdZnego kapitalizmu, ,,Pi-
smo Literacko-Artystyczne”, 1988, r. VII, nr 4 (71), s. 74.
% Program rozwoju kultury w Wieluniu...
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runku jej popularnych form.

2. Drugim momentem zwrotnym bylo przejscie od dominacji sektora
publicznego do dominacji sektora prywatnego, co objawia sie m.in.
presja sponsordw i prywatnych mecenaséw, lecz nade wszystko sfera
kultury zaczeta by¢ pojmowana w kategoriach $wiadczonych ustug.

3. Trzecim momentem zwrotnym byly postepy globalizacji w $wiecie
gospodarki. Nie ma zgodnosci co do tego, czy efektem tego zwro-
tu jest postepujgca homogenizacja, czy zréznicowanie (kreoliza-
cja)?. Polityka kulturalna juz od jakiego$ czasu jest w triumwiracie
z dyplomacja i ekonomig, te trzy sfery wspieraja sie i stuza sobie na-
wzajem. W efekcie jednak tak rozumianej polityki kulturalnej umy-
ka w urzedowych dokumentach z historii matych miast codziennos¢,
przeszio$¢ jest silnie zdominowana przez wielkie wydarzenia, ktére
maja szanse stac sie miedzynarodowymi. Kultura i historia lokalna z
jej endogennoscig, ortogenetycznoscig, autentycznoscia i tozsamo-
$cig staje sie z wolna kulturg translokalna z wlasciwa jej egzogenno-
$cig, heterogenetycznoscig, przektadem kulturowym i identyfikacjg
z tym, co poza lokalnoscig (utozsamieniem)?,

Mysle jednak, iz nie musze sie o codzienno$¢ upominaé, bowiem
kultura podpowiada mi, ze poza urzedowymi dokumentami historia
matych miast, nawet z epizodycznymi watkami, jest wieloperspekty-
wiczna, zdecentralizowana, nielinearna i nade wszystko pasjonujgca®.

KLEINE STADTE, GROSSE GESCHICHTE
Zusammenfassung

In meinem Vortrag werde ich mich mit der Instrumentalisierung der Geschich-
te der Stadt Wieluti (einiger, ausgewéhlter Teile der Geschichte, insbesondere
den Ausbruch des 2. Weltkrieges und die Bombardierung der Stadt, den Ein-
fluss Roms im vierten Jahrhundert, die sog. BernsteinstraRe, Denkméler usw.),
auf der lokalen Ebene eine regionale Marke zu schaffen, befassen.
Die Untersuchung der Quellen zeigt, dass wir grob von drei Aspekten der
Region Wielunis sprechen kénnen:
1. Region in einem kulturellen Verstdndnis;
2. die Region aus dem Blick amtlicher Dokumente, insbesondere betrifft das
die Entwicklungsstrategien der Kultur in der Region;
3. die Region im lokalen Marketing.

27 D. Throsby, Ekonomia i kultura..., s. 131-132.

% Por. M. Kempy, ,Kultura lokalna” w swiecie kulturowych hybryd, ,Kultura
Wspélczesna”, 2004, nr 4 (42), s. 64-83.

2 Por. na ten temat: Atena i Arachne, ktdra z nich piekniej tkanine wyszywa. Histo-
ria i antropologia, red. J. Eichstaedt, K. Pigtkowski, Ozaréw - Wielun, 2012.
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Diese Aspekte miissen nicht zwangsliufig zu einem einheitlichen Image
von der Verwaltungsregion oder der Stadst fithren.

Hier haben wir es mit einer sehr interessanten Gruppe in der Kulturpolitik
zu tun, die die Wirtschaft fordert und mit ihr und der politisch-gesellschaft-
lichen Sphire durch gegenseitige Beziehungen verbunden ist (,,kleine Diplo-
matie”). Im Ergebnis haben wir es mit einem gewissen Verlust an Klarheit und
Gehalt im Diskurs iiber die Region und seiner Geschichte zu tun. Mehr oder
weniger zufillig tiberlagern sich verschiedene Auffassungen der Region, eben-
so Formen an Simulacrum, also Abbilder. Im Ergebnis verliert die Region, ver-
standen als Gesamtheit von Ideen oder Geschichten, an Inhalt und wird als
Uberrest oder nur Teile von ihr werden genutzt.
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