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AUTOPREZENTACJA NASTOLATKOW
W MEDIACH SPOLECZNYCH

Wprowadzenie

Postep technologiczny, jaki mozna zaobserwowac w ostatnim dziesiecioleciu, prze-
obrazit spoteczenstwo w tempie rewolucyjnym. Pojawienie sie tzw. nowych mediow
zwigzane z ,,upowszechnieniem technik komputerowych i komputerow osobistych oraz
technologii przekodowywania wszelkich transmisji i komunikatéw analogowych na cy-
frowe” 1przyczynito sie do zmian w obrebie komunikacji interpersonalnej, nadajac jej
posredni charakter. Ogromny potencjat Internetu stat sie przedmiotem zainteresowan
znawcOw Swiata nauki juz pod koniec XX wieku, ktdrzy w sieci globalnej upatrywali
jeden z wazniejszych kanatow komunikacji. Ogdlny schemat koncepcji spoteczenstwa,
ktdrego istotg jest sie¢ relacji spotecznych opartych na nowych technologiach przed-
stawit Manuel Castells2w pierwszej czesci swojej trylogii, okreslajac je mianem spote-
czenstwa sieciowego. Jednym z przejawdéw spoteczeristwa Sieci jest przedefiniowanie
pojecia odlegtosci i czasu, czy wrecz ,wyparcie przestrzeni i anihilacja czasu”3 oraz
radykalne przeksztatcenie modelu kultury i stylu zycia. W spoteczenstwie sieciowym,
oprocz tradycyjnych grup i warstw spotecznych, pojawiajg sie spotecznosci wirtualne
awraz z nimi nowe problemy spoteczne, stanowigce wyzwanie w zakresie wychowania
mtodego pokolenia, wreszcie nowe perspektywy teoretyczno-metodologiczne dla bada-
czy zjawisk z obszaru komunikowania spotecznego.4

Jak pokazuja wyniki badan przeprowadzonych na zlecenie The Walt Disney Compa-
ny, az 95% dzieci twierdzi, ze Internet i komputery odgrywajg wazng role w ich zyciu,
60% nie wyobraza sobie bez nich zycia, 44% natomiast sadzi, ze Internet utatwia im
pozaszkolne kontakty z przyjaciétmi.5 Takie postrzeganie Internetu jest bez watpienia
wyraznym sygnatem, iz preferencje komunikacyjne dzieci i mtodziezy ulegajg diame-
tralnej zmianie na rzecz kontaktéw zaposredniczonych.

1 Z. Bauer, Hasto ,,nowe media”, [w:] W. Pisarek (red.), Stownik terminologii medialnej, Krakéw 2006,
s. 130.

2 M. Castells, The Information Age Economy, Society and Culture, Vol. I: The Rise ofthe Network Society,
Blackwell, Cambridge-Oxford 1996.

3 M. Castells, The Information Age Economy, Society and Culture, Vol. I: The Rise ofthe Network Society,
Blackwell, Cambridge-Oxford 1996.

4 T. Kanash, Perspektywa dyskursywna w badaniach mediéw: relacje wiedza - wtadza, [w:] T. Kanash
(red), Spoteczno-kulturowe oddziatywanie mediéw w dobie spoteczenistwa sieciowego, Mifsk Mazo-
wiecki 2009, ,,ACAD” Jozefow, s. 11

5 Por. Pokolenie XD, Raport z badan przeprowadzonych w 2009 r. przez The Future Laboratory oraz
Taylor Nelson Sofres, na zlecenie The Walt Disney Company na grupie 3020 dzieci w wieku 8-14 lat
w szesciu krajach Europy: Wielka Brytania, Niemcy, Francja, Hiszpania, Wtochy i Polska.
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Nieodtgcznym elementem korzystania z sieci globalnej jest korzystanie przez wspot-
czesne miode pokolenie z mediow spotecznych, ktére swoim uzytkownikom zapewniaja
rozrywke, utatwiajg komunikacje, a czesto stajg sie sposobem na spedzanie wolnego
czasu.

Pojecie medidw spotecznych obejmuje szerokg game kanatow komunikacji zalicza-
nych do trendu Web 2.0., w dziataniu ktdrych podstawowa role odgrywa tres¢ generowa-
na przez uzytkownikow danego serwisu. Ws$rod nich mozna wymienic¢ fora internetowe,
serwisy wymiany tresci, gry sieciowe, $wiaty wirtualne, btogi i mikroblogi oraz cieszg-
ce sie wsrdd nastolatkdw szczegdblng popularnoscig - portale spotecznosciowe. Media
spoteczne stanowig nowg forme aktywnosci w Sieci, ktorej istotg jest dialog umozli-
wiajacy solidaryzowanie sie uzytkownikow wokot okreslonych zagadnien i tworzenie
nieformalnych grup spotecznych.6Jedng z najwazniejszych cech serwiséw opartych na
filozofii Web 2.0 jest zatem ich otwarty charakter zaktadajagcy mozliwos$¢ statego mody-
fikowania lub dodawania nowych tresci badz elementéw. Dialog jest zatem najistotniej-
szym elementem odrdézniajagcym tzw. media tradycyjne od nowych social media i jest
mozliwy dzieki licznym aplikacjom oraz serwisom wymiany i przekazywania informa-
cji w formie tekstu, zdje¢, dzwieku oraz filméw.7 Nalezy podkresli¢, iz dialog ten jest
nierozerwalnie zwigzany z brakiem peinej kontroli nad jego przebiegiem, gdyz moze
bra¢ w nim udziat kazdy uzytkownik Sieci, bez wzgledu na jego poglady, wiedze, czy
tez status w hierarchii spotecznej.

Rozpatrujac zagadnienie medidéw spotecznych, nie bez znaczenia pozostaje ich
wplyw na przeobrazenia w spotecznej kulturze komunikowania. Wraz ze zmieniajgcym
sie spoteczenistwem, jego postawami, zachowaniami i preferencjami, mozna zaobser-
wowac istotng zmiane w sposobach nadawania i odbierania komunikatéw, ktorej eg-
zemplifikacje stanowi aktywno$¢ miodziezy w mediach spotecznych. Ze wzgledu na
swoj otwarty i interaktywny charakter stanowig one bowiem wrecz idealng ptaszczyzne
autoprezentacji, definiowanej jako celowe dziatanie zmierzajagce do wywotania w spo-
tecznym otoczeniu pozgdanego przez jednostke wizerunku wiasnej osoby. Realizowana
jest przez kontrolowanie informacji o sobie, innych ludziach, pogladach, ideach, rezul-
tatach i motywach aktywnosci, planach i zamierzeniach, ujawnianych przez podmiot
audytorium, ktdrej realnie badz symbolicznie jest obecne w jego otoczeniu.8Z perspek-
tywy relacji interpersonalnych jest rowniez pojmowana jako specyficzna forma, czy
technika, wywierania wptywu spotecznego, funkcjonujaca obok zdolnosci w zakresie
asertywnosci, komunikacji werbalnej i niewerbalnej, nagradzania, empatii, rozpoznawa-
nia i rozwigzywania problemoéw.9Gtownymi motywami podejmowania zachowan auto-
prezentacyjnych jest dgzenie do maksymalizacji bilansu zyskéw i kosztdw w relacjach

6 W. Gogotek, Komunikacja sieciowa. Uwarunkowania, kategorie, paradoksy, Oficyna Wydawnicza
ASPRA-JR, Warszawa 2010, s. 160.

7 L. Safko, D.K. Brake, The Social Media Bibie: tactics, tools, and strategiesfor business success, John
Wiley & Sons Inc, New Jersey 2009, s. 6.

8 A. Szmajke, Autoprezentacja - niewinny spektakl dla innych i siebie, [w:] M. Kofta i T. Szutrowa, Ztu-
dzenia, ktére pozwalajg zy¢, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2001, s. 147.

9 M. Aryle, Umiejetnosci spoteczne, [w:] N.J. Mackintosh, A.M. Colman (red.), Zdolnosci aproces ucze-
nia sie, Zysk i S-ka, Poznan 2002, s. 113-121.
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spotecznych, podwyzszanie i ochrona poczucia wtasnej wartosci oraz tworzenie i pod-
trzymywanie okreslonej tozsamosci.1

Kreowanie wizerunku odbywa sie na podstawie technik autoprezentacji, w ktérych
za kryterium klasyfikacji przyjmuje sie najczesciej cele, jakie w danej interakcji maja
by¢ zrealizowane. Do asertywnych technik autoprezentacji zaliczane sg: ingracjacja, au-
topromocja, intymidacja oraz okazywanie wadzy i statusu. Pierwsza z nich zwigzana
jest z realizacjg potrzeby akceptacji, druga z checig uchodzenia za osobe madrg i kom-
petentna, trzecia stuzy tworzeniu wizerunku cztowieka groznego, ostatnia natomiast ma
Swiadczy¢ o ugruntowanej pozycji spotecznej. Ws$réd obronnych technik autoprezenta-
cji, czyli zachowan ukierunkowanych na ochrone zagrozonej tozsamosci osoby, wymie-
niane sg: wymowki, usprawiedliwianie sie oraz deprecjacja, stanowigca dos¢ specyficz-
ng taktyke, okreslangjako kreowanie usprawiedliwien dla mozliwej porazki.l

Funkcjonowanie w okreslonej kulturze sprawia, ze przejmowane sg pewne wzorce
postepowania, wartosci, akceptowane zasady do tego stopnia, iz ulegajg interioryzacji
i jednostka zaczyna uwazac je za swoje wiasne. Te gotowe wzorce postepowania uta-
twiajg proces komunikacji, mozna wrecz powiedzie¢, ze sq niezbedne, aby werbalne
i niewerbalne relacje miedzyludzkie przebiegaty w miare harmonijny sposob. Dostoso-
wanie whasnego wizerunku do celéw danej interakcji, potrzeb innych ludzi, respektowa-
nych zasad spotecznych staje sie wiec nieodzownym elementem ptynnej i harmonijnej
komunikacji.2

Mozna przypuszczac, ze osoba o wysokim poziomie kontroli samoobserwacyjnej
bedzie miata Swiadomos¢ istnienia wielu technik i strategii autoprezentacji. Tym samym
bedzie przejawiata bardzo duzg elastyczno$¢ w stosowaniu roznych sposobéw autopre-
zentacji, dopasowujac je tak, aby nie rezygnowac z wiasnych celéw ijednoczesnie za-
spokaja¢ potrzeby odbiorcy komunikatu.

W cyberprzestrzeni kreowanie wiasnej atrakcyjnosci interpersonalnej przebiega
zgodnie z powyzszymi regutami, charakterystycznymi dla autoprezentacji w Swiecie
rzeczywistym, jednak w nieco odmiennej formie, co wynika ze specyfiki medium, jakim
jest Internet.

Definiujagc atrakcyjno$¢ interpersonalng nalezy wskazaé na ogromne znaczenie
stereotypow pici, ktére przyswajane od urodzenia, ksztattujg obraz wiasnej pici i pici
przeciwnej, tego, co jest w niej atrakcyjne, pozadane i pociggajgce spotecznie.BDodac
nalezy w tym miejscu, ze w spoteczenstwie wspotczesnym, zdominowanym przez kul-
ture obrazu, jednym z najistotniejszych kryteriow pozycji w $srodowisku spotecznym
jest atrakcyjnos¢ fizyczna, stad pozytywna autoprezentacja nastolatkéw w mediach spo-
tecznych orientuje sie gtéwnie na wizualnych aspektach swojego wizerunku, zaréwno

10 M.R. Leary, R.M. Kowalski, Impression Management: A Literature Review and Two Component Model
»Psychological Bulletin” 1990, nr 1(107), s. 34-47.

11 E.E. Jones, T.S. Pittman, Toward a general theory of strategic self-presentation, [w:]: J. Suls (red.),
Psychological Perspectives on the Self NJ: Lawrence Erlbaum Associates, Hillsdale 1982, s. 231-262;
A. Szmajke, Autoprezentacja. Maski, pozy, miny, Ursa Consulting, Olsztyn 1999, s. 62-81.

12 M. Leary, Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji, GWP, Gdansk 1999, s. 18.

13 E. Mandal, Podmiotowe i interpersonalne konsekwencje stereotypow zwigzanych z ptcia, Wydawnictwo
Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2004, s. 25.
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w kontekscie posiadanego ciata, jak i tozsamosci. Pojecie atrakcyjnosci fizycznej jest
pojeciem trudnym do zdefiniowania. Gtdwnie dlatego, ze jest ono $cisle zwigzane z per-
cepcja piekna, ktore czesto rozumiane jest w spos6b réznorodny. Na subiektywne po-
strzeganie atrakcyjnosci innych ludzi moga mie¢ wptyw rézne czynniki, np. pteé, wiek,
kultura. Jak zauwazyta M. Szpunar, w kulturze wybujatego konsumpcjonizmu i plasti-
kowej tandety to wyszukany ubior przyozdabia niejedno puste wnetrze, by¢é moze ofe-
rujgc iluzoryczne poczucie bycia kims. Markowe ubrania i wyszukane gadzety w wielu
przypadkach stajg sie symbolem statusu.} Atrakcyjny wyglad zewnetrzny jest zatem
jednym z wazniejszych komponentéw autoprezentacji i czesto moze okazac sie kluczem
do sukceséw interpersonalnych.

W transmisji standardéw atrakcyjnosci fizycznej we wspotczesnym, zmediatyzowa-
nym S$wiecie, niewatpliwie znaczacg role odgrywajg wszechobecne media, ktore upo-
wszechniajg wrecz obsesyjne marzenia wejscia w role celebryty. Wyrazem tego jest
niekonczace sie kreowanie coraz to nowych, sezonowych ,gwiazd” w toku korowo-
du programdw telewizyjnych oraz komunikatow prasowych dostepnych w drukowanej
wersji czasopism oraz na portalach internetowych. Mtodzi odbiorcy uswiadamiajg sobie
woéwczas, iz stawe medialng mozna uzyskaé bez wysitku, nie posiadajac jakiego$ szcze-
gblnego talentu czy kompetencji, a wystarczy tylko zaistnie¢ w mediach, by natychmiast
stac sie ,postacig znang z tego, ze jest znang”.

W tym kontekscie media spoteczne restrukturyzujg marzenia nastolatkéw o ,,stawie
instant”, ktérej wyktadnig staje sie wirtualna popularno$¢ w gronie uzytkownikéw réz-
norodnych serwiséw internetowych, pozwalajgca na zaistnienie w wirtualnej przestrzeni
oraz uzyskanie pozycji spotecznej i popularnosci.

Aktywnos¢ nastolatkéw w mediach spotecznych

Na podstawie badan sondazowych przeprowadzonych wiosng 2014 roku ws$rod 114
gimnazjalistéw z terenu wojewddztwa Slgskiego mozna pokusi¢ sie o stwierdzenie, iz
aktywnos$¢ w mediach spotecznych stanowi zasadniczy element codziennej egzystencji
nastolatkow. Najczesciej w tym celu wykorzystujg wiasnego laptopa (92,1%), telefon
komdrkowy (70,2%) lub tablet (26,3%), rzadko natomiast komputer stacjonarny (14%).
Wynika to zapewne z fatwosci dostepu i intuicyjnosci uzytkowania urzadzen mobilnych,
pozwalajgcych na wigczanie sie do Sieci w dowolnym miejscu i czasie.

W szerokiej gamie réznorodnych mediéw spotecznych najwiekszg popularnoscia
wsrod nastolatkow cieszg sie portale spotecznosciowe, o czym $wiadczy deklaracja po-
siadania konta na przynajmniej jednym z nich przez blisko 90% badanych, w tym 89,8%
dziewczat i 72,7% chtopcow. Jak mozna zatem zauwazy¢ na tym polu dziewczeta sg
znacznie aktywniejsze niz chtopcy, zainteresowania ktérych oscylujg raczej wokot roz-
nego rodzaju gier sieciowych. Mtodziez dos$¢ czesto wykorzystuje réwniez komunikatory
internetowe (80,7%) oraz uczestniczy w forach dyskusyjnych (43%). Niewielki odsetek
nastolatkow (14%) interesuje sie natomiast prowadzeniem internetowego pamietnika.

14 M. Szpunar, Atrakcyjno$¢ interpersonalna ijej wptyw na budowanie wizerunku i interakcje z innymi,
[w:] Z. Zielinski (red.) Rola informatyki w naukach ekonomicznych i spotecznych. Innowacije i implika-
cje interdyscyplinarne, WSH, Kielce 2009, s. 103.
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Rys. 1Fanny aktywnosci nastolatkow- mediach spotecznych

Ponad 80% respondentow przyznaje, iz uczestniczy w mediach spotecznych codziennie
lub kilka razy w tygodniu. Liczniejszg grupe w tym wypadku stanowig chtopcy (87,2%)
niz dziewczeta (79,6%), co wynika ze znacznego zaangazowania chtopcoéw w gry sie-
ciowe. Niespetna co dziesigty nastolatek (7,9%) rzadziej niz raz w tygodniu wigcza sie
w wirtualne spotecznosci.

Wsréd waloréw kojarzonych przez badanych z mediami spotecznymi, najczesciej
podkreslany byt ich komunikacyjny wymiar, a w szczeg6lnosci mozliwos¢ utrzymy-
wania kontaktéw towarzyskich (87,6%), wyszukiwanie dawnych znajomych (74,3%)
i pozyskiwanie nowych (41,3%), a takze ogladanie zdje¢ umieszczonych w serwisach
spotecznosciowych (79,8%). Ponad potowa nastolatkéw jako pozytywng strone medidw
spotecznych wskazata rowniez aspekt ludyczny zapewniajacy rézne formy rozrywki,
najczesciej w postaci gier sieciowych. Innymi czynnikami, podnoszacymi atrakcyjnosé
komunikacji sieciowej, w opinii respondentéw byta sposobno$¢ wypowiadania sie na
forach internetowych i komentowania zamieszczonych w Sieci artykutéw oraz uczestni-
czenie w dyskusjach tematycznych.

Jak pokazuje powyzsza analiza media spoteczne przejmujg role innych dostepnych
do tej pory srodkéw komunikacji. Ich powstanie i rosnaca popularno$é jest z pewnoscia
odpowiedzig cyfrowego $wiata na jedng z pierwotnych potrzeb ludzkich, te zwigzana
z pragnieniem nawigzywania kontaktow interpersonalnych i tworzenia grup spotecz-
nych. Pozwalajg bowiem nie tylko na nawigzywanie, odnawianie i podtrzymywanie zna-
jomosci, ale réwniez umozliwiajg ekspozycje spoteczng uzytkownikow. Wyrazem tego
jest, m.in. zamieszczanie zdje¢ przez mtodziez w swoich profilach, gtéwnie na portalach
spotecznosciowych, co czyni ponad 85% badanych. Ich tematyka jest zréznicowana,
lecz najczesciej dotyczy samych wiascicieli (81,5%), ale takze podrozy (66,3%), zna-
jomych (46%) oraz zwigzkéw uczuciowych (18,3%). Co drugi nastolatek przyznaje, iz
wykonuje zdjecia z mys$lg o zamieszczeniu ich w Sieci.

Giownym motywem prezentowania wtasnego wizerunku w mediach spotecznych
jest che¢ bycia rozpoznanym przez znajomych (43,2%) lub pochwalenie sie swoim
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wygladem (36,7%). Co dziesigty nastolatek przyznaje, ze zamieszcza zdjecia pod wpty-
wem presji innych uzytkownikow serwisu. Zadziwia przy tym beztroska nastolatkdw,
gdyz zaledwie potowa badanych zastosowata ograniczenia dostepu do profilu, unie-
mozliwiajgce ogladanie zdje¢ i dodawanie komentarzy osobom spoza grona znajomych.
Oznacza to, iz co drugi nastolatek pozwala wszystkim uzytkownikom portalu na peiny
dostep do swoich danych osobowych oraz widniejgcych tam fotografii i nie ma kontroli
nad tym, kto oglada jego profil.

Narastajgca otwarto$¢ spoteczenstwa powoduje zanikanie prywatnosci, stad znaczna
cze$¢ miodych uzytkownikéw medidw spotecznych nie dostrzega granic miedzy pry-
watnoscig i intymnoscia a ,,sieciowym ekshibicjonizmem™”. Przyczyna tego stanu nie-
watpliwie tkwi w checi zdobycia popularnosci i zaistnienia w Sieci na miare lansowa-
nych przez media celebrytow.

Atrakcyjny wizerunek receptg na popularnos¢

Fotografia cyfrowa w zasadniczy sposob zrekonstruowata tradycyjng fotografie
osobistg, umozliwiajgc utrwalanie tysiecy codziennych i banalnych wydarzen z zycia.
Zmianie ulegta rowniez forma prezentacji fotografii, ktore zniknety z rodzinnych albu-
moOw na rzecz ostentacyjnego ich wystawiania na widok publiczny.

We wspdtczesnym Swiecie zdjecia staty sie zatem obrazem zorientowanym na wzbu-
dzenie aplauzu czesto niewidzialnego audytorium. Celem zaréwno tresci, jak i sposobu
ekspozycji fotografii jest przedstawienie, czy raczej skonstruowanie, swojego idealnego
,ja”, Swiadczgcego o atrakcyjnosci i odniesionym sukcesie.

Cyfrowe autoprezentacje moga by¢ integrowane w posiadany przez jednostke obraz
samej siebie, wptywajac pozytywnie na autowizerunek i powodujgc wzrost samooce-
ny.B5Analizujac fotografie zamieszczane przez mtodziez w mediach spotecznych, gtow-
nie na portalach spotecznosciowych, mozna odnie$¢ wrazenie, ze w swej kreatywnosci
przescigaja sie w walce o atrakcyjnosc i popularnos¢. Ze wzgledu na tres¢, zdjecia kra-
zace w Sieci mozna podzieli¢ na pie¢ kategorii:

Slitfacia (ang. selfie) - termin oznacza fotografowanie samego siebie, najczesciej
za pomocg smartfona w celu zamieszczenia fotografii na portalach spotecznosciowych.
O powszechnosci zjawiska moze $wiadczy¢ fakt, iz selfie zostato mianowane stowem
roku wedtug prestizowego Oxford Dictionaries Online.16 Celem prezentacji zdjec jest
wzbudzenie zainteresowania otoczenia, stad selfie bywajg oryginalne, Smieszne, a czesto
zenujgce. Stanowig najpopularniejszg forme ekspresji w mediach spotecznych i to nie
tylko wsrod nastolatkéw.

Lanserzy - zamieszczane zdjecia w serwisach internetowych sg zazwyczaj bardzo
dobrej jakosci i posiadajg interesujacg aranzacje. Autor stara sie zaprezentowac jako
osoba atrakcyjna i nietuzinkowa, posiadajaca styl i pienigdze. Ubrany zawsze w marko-
we ubrania, chwali sie drogim samochodem lub relacjonuje wydarzenia z zagranicznej

15 Zjawisko to nazywane jest ,,przesunieciem tozsamosci” (shift-identity): A.L. Gonzales, J.T. Hancock,
Mirror, Mirror on my Facebook Wall: Effects o fExposure to Facebook on Self-Esteem, ,,Cyberpsycho-
logy, Behavior, and Social Networking” 2011, nr 1-2 (14), s. 80.

16 http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/selfie?g=selfie
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wycieczki. Celem jest eksponowanie statusu materialnego i wzbudzenie zazdrosci in-
nych uzytkownikéw.

Imprezowe - wielu uzytkownikéw portali spoteczno$ciowych odczuwa potrzebe
udokumentowania kazdej imprezy, w ktorej uczestniczyli. Na zdjeciach czesto ozna-
czajg swoich znajomych, dodajac odnosniki do ich profili. Nierzadko sa to zdjecia, na
ktérych spozywajg alkohol lub zazywajg narkotyki. W ten sposob oznajmiajg catemu
wirtualnemu $wiatu, iz majg przyjaciot i potrafig sie bawic.

Z humorem - zdjecia przedstawiane nierzadko w $miesznych pozach lub sytuacjach
maja wzbudzi¢ rozbawienie ws$rdd ogladajgcych. W Internecie humor bardzo silnie
wplywa na atrakcyjnos¢ interpersonalng, zwtaszcza, ze nie musi konkurowaé z wygla-
dem fizycznym. Poczuciem humoru mozna sie w Sieci fatwo popisywac, a najlepsi zy-
skujg dodatkowe punkty na skali atrakcyjnosci interpersonalnej.T7

Zakochani - zdjecia przedstawiajg pary demonstrujace uczucia wzgledem siebie,
czesto w dos¢ intymnych sytuacjach W ten sposéb informujg spoteczno$¢ wirtualng
0 swoim szczesciu. Ten typ fotografii jest popularny nie tylko na portalach spoteczno-
Sciowych, ale przede wszystkim na blogach i mitosnych forach dyskusyjnych.

O powodzeniu zabiegéw autoprezentacyjnych $wiadczy otrzymana liczba tzw. lej-
kdw, ktére pomagajg w zdefiniowaniu poczucia wtasnej warto$ci autora oraz $wiadcza
0 jego popularnosci w Sieci. Nalezy tutaj zwroci¢ uwage na trwato$¢ informacji publi-
kowanych w Sieci. Uzytkownicy Internetu czesto nie majg Swiadomosci lub zapominaja
o tym, iz informacje udostepniane w Sieci pozostajg tam na ditugo, czesto nawet po
usunieciu konta. Konsekwencjg tego jest brak kontroli nad dalszymi losami danych i do-
stepu do nich niepowotanych os6b.

Zakonczenie

W kulturze obrazkowej to media wyznaczajg standardy zachowan, okreslajag wzor-
ce, ksztaltujg gusta, wyznaczajg trendy i standardy, nie wytaczajgc kanondéw piekna,
sprawiajac, iz atrakcyjny wyglad stanowi iluzoryczng droge do sukcesu. Mozliwos$¢
podgladania innych pozwala czerpa¢ inspiracje i nasladowac¢ wzory, co staje sie czesto
punktem odniesienia w kwestiach zasadniczych, determinujacych identyfikacje i styl
zycia. Stad tez sposob autoprezentacji wspotczesnych nastolatkow nierzadko stanowi
swoisty kolaz wizerunkéw i pomystow skopiowanych wprost z ekranu telewizyjnego
czy monitora komputera. Powoduje to, iz tozsamos$¢ zostaje zredukowana do wizerunku
ciata, dzieki ktdremu mozna odnies¢ i zyska¢ akceptacje spoteczna.

Otwarta dyskusja nad sposobami autoprezentacji nastolatkow w mediach spotecz-
nych z pewnoscia pozwoli lepiej zrozumie¢ problemy, z jakimi zmagajg sie dorastajacy
dzisiaj ludzie. Produkty kultury popularnej - seriale telewizyjne, wideoklipy, gry online,
czy réznego rodzaju portale spotecznosciowe stanowig naturalny i stale obecny Swiat
w codziennym zyciu miodziezy. Nalezy jednak podkresli¢, iz jest to rzeczywisto$¢ upo-
zorowana, pozbawiona realnych zrdédet, ktéra tylko pozornie posiada status autentycznej.

17 P. Wallace, Psychologia Internetu, Dom Wydawniczy Rebis, Poznan 2004, s. 196.



