6. POLITYCZNE KONTEKSTY MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH.
DIAGNOZA STANU BADAN W POLSCE

(Wojciech Opiota)

6.1 WPROWADZENIE

Ponizszy artykut jest przegladem stanu badan nad komunikacja
polityczna w mediach spolecznosciowych w polskiej politologii. Pod-
stawowym dylematem przy pracy nad niniejszym tekstem byto skon-
struowanie przejrzystej klasyfikacji. Zdecydowalem sie na podzielenie
obszaru badawczego na pie¢ pol. Pole pierwsze stanowi refleksja nad
metodologia badan politologicznych w kontekscie mediéw spotecz-
nosciowych. Drugie, to przeglad badan dotyczacych tradycyjnych
kategorii politologicznych, takich jak kultura polityczna, politycznosc,
spoleczenistwo obywatelskie, analizowanych przez pryzmat Inter-
netu, w tym social media. Trzy kolejne to pola badania przejawéw
aktywnosci politycznej w Internecie: politykéw, obywateli, instytucji
politycznych. Niezaleznie od tego podzialu, w artykule podkreslane
sa zjawiska i procesy zwigzane z problemami istotnymi politycznie,
ktérych definiowanie wymaga przemodelowania ze wzgledu na kon-
stytutywny wzgledem nich charakter mediéw spotecznosciowych (np.
whistleblowing, cisza wyborcza w Internecie, e-dyplomacja). W 2012 r.
Daniel Mider podzielil badania Internetu przedmiotowo na: bada-
nie opinii internautéw, zachowan internautéw, wytwordéw kultury
(tresci internetowych) i struktury Internetu’. Zaproponowane sze$¢
pol badawczych wpisuje sie w te typologie, by¢ moze nalezy dopisac
kolejny przedmiot: badanie dziatan politycznych w Internecie. Do

1 D. Mider, Dylematy metodologiczne badavi kultury politycznej w Internecie,
»Przeglad Politologiczny” 2013, nr 2, s. 23—34. Zob. tez: A. Hupa, Badania orientacji
politycznej w Internecie, ,Studia Socjologiczne” 2007, nr 186.
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tego przynajmniej sktania obserwacja zachowan politycznych aktoréw
w mediach spotecznosciowych.

Podstawowym motywem, ktéry w trakcie prac nad tomem sktonit
mnie do napisania niniejszego przegladu, byt brak tego typu pracy
w literaturze przedmiotu. Podczas analizy artykuléw i monografii
zauwazylem réwniez, ze wiekszos$¢ polskich badaczy nie zna dorobku
swoich kolegow i kolezanek. Brakuje krytycznej dyskusji, mimo iz te
same problemy sa czesto réwnolegle badane w dwéch lub wiecej osrod-
kach naukowych. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze pomimo iz problem
badawczy jest analizowany zaledwie od o$miu lat, dorobek przedsta-
wicieli polskich nauk spolecznych jest spory, liczy obecnie okolo stu
pozycji (przynajmniej do tylu udato mi sie dotrze¢, patrz: bibliografia
zalacznikowa).

Ze wzgledu na ,,mlodo$¢” problemu badawczego analizie pod-
datem przede wszystkim artykuly z polskich czasopism naukowych,
ktore sa w tym przypadku najwazniejszym kanalem komunikacji
naukowej. Ponadto dokonalem przegladu wydanych przez polskich
politologdw monografii, prac awansowych, monografii zbiorowych
dotyczacych zagadnienia (przy czym mam $wiadomo$¢, ze przeglad
ten jest niepelny, nie wszystkie monografie sa widoczne w bazach
danych). Katalog przywotanych Zrédel z pewnoscia nie jest pelny, nie-
mniej kierowaltem si¢ obiektywnymi wskaznikami sily oddziatywania
pozycji naukowych. Stad waznymi wskazéwkami przy wyborze Zrédet
byly: liczba cytowan, prestiz czasopisma naukowego oraz obecnos¢
materialéw w naukowych bazach danych i wyszukiwarkach tekstéw
naukowych. Takie kryteria doboru pozwolity wyodrebni¢ nastepujaca
liste czasopism, ktérych roczniki z lat 2006—2014 poddano kweren-
dzie: ,Annales UMCS, Sectio K: Politologia’;, ,Annales Universitatis

»

Paedagogicae Cracoviensis. Studia Politologica’, ,Athenaeum. Polskie
Studia Politologiczne’, ,Bezpieczenistwo Narodowe’, ,,Central Euro-
pean Journal of Communication’, ,Dyskurs’, ,Dziennikarstwo i Media’,

»e-Politikon’; ,Krakowskie Studia Miedzynarodowe’, ,Kultura — Media
— Teologia’, ,Kultura Popularna’, ,Media — Kultura — Spoteczenstwo’,
»~Nowe Media’, ,Politeja’; ,Polityka i Spoteczenstwo’, ,Prakseologia’,
»Przeglad Europejski’, ,Przeglad Politologiczny’, ,Rocznik Bezpieczen-
stwa Miedzynarodowego’, ,Rocznik Integracji Europejskiej’, ,Societas/

Communitas’, ,,Sprawy Miedzynarodowe’, ,Spoteczenstwo i Polityka’,
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4

»Stosunki Miedzynarodowe — International Relations’, ,Studia Bezpie-
czenistwa Narodowego’, ,Studia Europejskie’, ,Studia Humanistyczne
AGH’, ,Studia Medioznawcze’, ,Studia Politicae Universitatis Silesien-
sis’; ,Studia Politologiczne’, ,,Studia Polityczne’; ,,Studia Socjologiczne’,
~Wroctawskie Studia Politologiczne” Kwerende uzupetnia kilkanascie
monografii i monografii zbiorowych. Badania polityki w Internecie
(w tym mediach spolecznosciowych) byly podstawa obrony kilku prac
awansowych w Polsce, m.in. Daniela Midera na Wydziale Dziennikar-
stwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego? oraz Krzysz-
tofa Karnkowskiego w Instytucie Stosowanych Nauk Spotecznych Uni-
wersytetu Warszawskiego®. Kolejne — np. Alberta Hupy (Uniwersytet
Warszawski), Barttomieja Machnika, Malwiny Popiotek (Uniwersytet
Opolski) sa w trakcie przygotowania i na dorobek tych autoréw zwré-
cilem uwage. Wreszcie na Uniwersytecie Warszawskim realizowano
dwa projekty badawcze: jeden po$wiecony kulturze politycznej w Inter-
necie, drugi komunikacji politycznej w mediach spolecznosciowych
w krajach Europy Srodkowej. Efektem obu projektéw badawczych byt
szereg artykutéw naukowych wydanych w ,e-Politikonie” i , Studiach
Politologicznych’, ktére takze zostaly uwzglednione w analizie.

W przegladzie nie wziglem pod uwage pozycji, ktére, cho¢ sa zna-
nymi i cytowanymi tekstami, nie odnosza si¢ wprost do zachowan
i zjawisk politycznych w mediach spotecznosciowych. Stad brak m.in.
prac Magdaleny Szpunar, znanej badaczki social media, ktérej dorobek
koncentruje sie jednak na aspektach kulturowych i spotecznych, nie
politycznych?, czy Tomasza Gobana-Klasa, ktérego naukowe analizy
dotyczace Internetu skupiaja si¢ raczej na teorii komunikacji, a w przy-
padku podejmowanych rozwazan na tematy stricte polityczne — tech-

2 D. Mider, Formy partycypacji politycznej w Internecie, (praca doktorska), Warsza-
wa 2008. W wersji rozwinigtej i uzupelnionej wydane w formie monografii: D. Mider,
Partycypacja polityczna w Internecie. Studium politologiczne, Warszawa 2008.

3 K. Karnkowski, Blogosfera polityczna w Polsce, (praca doktorska), Warszawa
2012, http://depotuw.ceon.pl//bitstream/handle/item/242/Blogosfera%20politycz-
na%20w%20Polsce.pdf?sequence=1 [dostep: 7.08.2014].

* Por. M. Szpunar, Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych modeli
komunikacyjnych a reprodukowaniem schematow komunikowania masowego, Warsza-
wa 2012; Paradoksy internetu. Konteksty spoteczno-kulturowe, red. eadem, Torun 2011;
eadem, Spoleczne konteksty nowych mediéw, Torun 2011.
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nologii Web 1.0°. Podobnie w analizie nie uwzgledniono réwniez analiz
zwigzkéw Internetu i komunikacji politycznej bez odniesiert do mediéw
spotecznosciowych. Tematy te, wchodzace najczesciej w zakres badan
nad spoleczeristwem informacyjnym i e-governance®, sa réwniez przed-
miotem uwaznej analizy badaczy i z pewnoscia zastuguja na podobne
opracowanie’. Z oczywistych wzgledéw artykut nie obejmuje analiza
artykuléw naukowcéw z innych krajow, cho¢ w kilku miejscach, dla
teoretycznego uporzadkowania tresci lub uzupetnienia wywodu, odno-
towatem prace z dorobku naukowego badaczy z zagranicy.

6.2 ROZWOJ BADAN NAD KOMUNIKACJA POLITYCZNA W INTERNECIE

Przywotywane w przypisach prace pochodzg z ostatnich dziewie-
ciu lat i jest to catkiem naturalny okres badawczy. Social media to
element tzw. technologii Web 2.0, ktérej poczatki datuje si¢ na 2001
r. Istota rozréznienia byla rewolucyjna zmiana dotyczaca traktowa-
nia Internetu: z kanalu, ktéry umozliwial publikowanie tresci oraz
komunikowanie si¢, do medium, ktérego podstawowa funkcja stalo
sie budowanie trwalych spotecznosci wirtualnych® dzieki sieciowemu
modelowi struktury portali internetowych, a takze umozliwieniu

5> Zob. T. Goban-Klas, Wartki nurt mediéw. Ku nowym formom spotecznego zycia
informacji. Pisma z lat 2000—2011, Krakéw 2011.

¢ Innym przyktadem badati komunikacji politycznej w Internecie, ktéry nie zostat
objety przegladem, sa analizy zawartosci i jezyka portali informacyjnych w Internecie
podczas kampanii politycznych, ktére réwniez sa dosy¢ czestym tematem badan.

7 Wéréd prac na ten temat warto wymienié: 1. Biernacka-Ligieza, ICT and Local
Governance — e-government in the Local Public Sphere in Poland and Norway, ,Cen-
tral European Journal of Communication” 2011, t. 4, nr 7, s. 293-313; D. Grodzka,
E-administracja w Polsce, ,Studia BAS” 2007, nr 57, s. 57—81; M. Popiolek, Bariery
rozwoju e-administracji w Polsce, ,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczeciniskiego”
2013, t. 2, s. 161-169; eadem, E-government in Poland — Selected Issues, ,The Journal
of Education Culture and Society” 2013, nr 2, s. 397-403.

8 To nieco dyskusyjne pojecie odnosi sie do podstawowego fenomenu odrézniaja-
cego kanatly komunikacji Web 1.0 od Web 2.0. Sie¢ znajomosci, dyskusji, generowanych
tre$ci w portalu Facebook jest trwala i ciagta, w dodatku najczesciej nieanonimowa.
Inaczej rzecz si¢ miala w przypadku np. foréw internetowych, na ktérych wiekszos¢
uzytkownikéw postugiwala sie pseudonimami. Ponadto ,spolecznosci” foréw inter-
netowych, grup dyskusyjnych, czatéw opieraly si¢ najczesciej na wspélnocie zainte-
resowan nieznanych sobie ludzi. Tymczasem sieci ,znajomych’, budowane w ramach
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wszystkim uzytkownikom Internetu bezptatnego i niemoderowanego
generowania tresci (przejscie z modelu wiedzy eksperckiej na model
wiedzy rozproszonej). W 2004 r. uruchomiono jeden z najpopularniej-
szych portali spolecznosciowych: Facebook. Kojarzone dzi$ intuicyjnie
z komunikacja polityczna media spotecznosciowe, takie jak Twitter,
YouTube, serwisy blogowe, powstawaly w latach kolejnych. Mineto
kilka lat, zanim zdano sobie sprawe z potencjatu politycznego mediow
spolecznosciowych. W komunikacji politycznej w Polsce na szeroka
skale uzyto po raz pierwszy mediéw spolecznos$ciowych w 2007 r. pod-
czas kampanii parlamentarnej, dystrybuujac za pomoca social media
spoty wyborcze, przygotowane specjalnie dla emisji w Internecie®. Rok
wczesniej blogi internetowe otworzylo dwoje dziennikarzy politycz-
nych ,Polityki” — Janina Paradowska i Daniel Passent. W tym samym
roku Igor i Katarzyna Janke uruchomili serwis blogowy Salon24.pl.
Réwnolegle obserwowaé mozna bylo poczatek kariery zawodowych
blogeréw politycznych, wczesniej nieznanych z dzialalnosci publi-
cystycznej, m.in. Azraela Kubackiego (2006) i Kataryny — Katarzyny
Sadlo (2004). W 2008 r. kandydaci na Prezydenta USA — John McCain
i Barack Obama prowadzili po raz pierwszy kampanie, ktérej istotna
cze$¢ — stala komunikacja z wyborcami — opierala sie na wykorzy-
staniu mediéw spolecznos$ciowych. Wéwczas m.in. odkryto potencjat
mikrobloga Twitter jako skutecznego narzedzia komunikacyjnego dla
politykow. W 2009 r. aktywno$¢ na Twitterze rozpoczeli polscy par-
lamentarzysci: Agnieszka Pomaska i Adam Hofman, w 2010 r. Janusz
Korwin-Mikke, Janusz Palikot i Radostaw Sikorski, rok pézniej Pawet
Gras. W kampanii prezydenckiej 2010 r. po raz pierwszy polscy poli-
tycy uzyli funkcji integracji stron wyborczych z serwisami spoleczno-
$ciowymi®.

Problem badawczy narodzit si¢ wiec niedawno. Nalezy zauwazy¢,
ze w przypadku badania Internetu polskie srodowisko naukowe nie

technologii Web 2.0 moga by¢ réwniez (i w przypadku najpopularniejszych portali sa)
odwzorowaniem sieci znajomosci ze §wiata realnego.

° O. Annusewicz, Polskie kampanie wyborcze 1989-2011. Od plakatéw z Lechem
Walesa do marketingu 3.0, ,Studia Politologiczne” 2011, t. 22, s. 105-123.

10 P, Wesotowski, Analiza komunikacji politycznej w serwisach internetowych
kandydatéw na prezydenta Polski w trakcie kampanii wyborczej 2010 roku, ,Studia
Politologiczne” 2011, t. 21, s. 89—130.
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jest ,zapoznione” w stosunku do badaczy amerykanskich, azjatyckich
czy z Europy Zachodniej. Przeciwnie, pierwsze oryginalne i inspirujace
prace polskich naukowcéw powstawaly w tym samym czasie co pod-
stawy teoretyczne naukowej refleksji o social media''. Jednak — pomimo
uniwersalnosci tematu — zainteresowaniem polskich badaczy cieszy
sie prawie wylacznie $wiat polskiej polityki. Na palcach jednej reki
policzy¢ mozna przykltady analiz komunikacji politycznej w mediach
spotecznosciowych w innych krajach. Przedstawiajac ilo§ciowo spek-
trum zainteresowan, najwieksza uwaga polskich politologéw cieszy
sie zagadnienie wykorzystania mediéw spolecznosciowych podczas
kampanii wyborczych oraz jako narzedzi permanentnego marketingu
politycznego. Najwiecej analiz dotyczy portali Facebook i Twitter,
podczas gdy malo jest np. refleksji poswieconych serwisowi YouTube.

11 Oryginalna teoria mediéw spotecznosciowych jest wciaz uboga. Za najwazniej-
szy artykut uznaje sie prace Kaplana i Haenleina (A.M. Kaplan, A. Haenlein, Users of the
World Unite! The Challenges and Opportunities of Social Media, ,,Business Horizons”
2010, t. 53, nr 1, s. 59-68), z ktérej pochodzi najczesciej cytowana definicja ,social
media” Kaplan i Haenlein reprezentuja jednak nauki o zarzadzaniu i marketingu. Trzy
lata wcze$niej zdefinowano pojecie serwisu spolecznosciowego — definicje zapropono-
wala Nicole Ellison na famach ,Journal of Computer-Mediated Communication”. Jest
to drugi najcze$ciej cytowany, obok pracy Kaplana i Haenleina, artykut definiujacy ob-
szar badawczy (N.B. Ellison, Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship,
»Journal of Computer-Mediated Communication” 2007, t. 13 (1), s. 210—230). Inne
kluczowe teksty teoretyczne i klasyfikacyjne poswiecone social media pisali réwniez
przedstawiciele nauk o zarzadzaniu i marketingu, stajac sie¢ niejako ojcami refleks;ji
nad nowym polem badawczym. Jeszcze przed Kaplanem i Haenleinem Tim O'Reilly
zdefiniowal pojecie Web 2.0, ktére jest fundamentem social media. Terminu Web 2.0
po raz pierwszy uzyto w 2004 r. Por. T. O'Reilly, What is Web 2.0? Design Patterns
and Business Models for the Next Generation of Software, 2005, http://www.google.
pl/books?hl=pl&lr=&id=NpEk_WFCMdIC&oi=fnd&pg=PT3&dq=what+is+web+2.
08&o0ts=OYLFKanAHV&sig=zbfO2Tc5aAJ6s0cfQIP4tFsXFAo&redir_esc=y#v=onepa-
ge&q=what%20is%20web%202.0&f=false [dostep: 2.08.2014]. Zob. tez: W.G. Mangold,
D.J. Faulds, Social Media: The New Hybrid Element of the Promotion Mix, ,Business
Horizons” 2009, t. 52, nr 4, s. 357—-365; ].H. Kietzmann, K. Hermkens, .P. McCarthy,
B.S. Silvestre, Social Media? Get Serious! Understanding the Functional Building Blocks
of Social Media, ,Business Horizons” 2011, t. 54, nr 3, s. 241-251. Za najbardziej wply-
wowa prace dotyczaca polityki w mediach spoleczno$ciowych nalezy uzna¢ artykut
Clay’a Shirky’ego, Political Power of Social Media. (C. Shirky, The Political Power of
Social Media. Technology, the Public Sphere, and Political Change, ,Foreign Affairs”
2011, nr 90). Z prac przetlumaczonych na jezyk polski najwiekszy wplyw na polskich
badaczy wydaja si¢ mie¢ ksiazki Manuela Castellsa (Sieci oburzenia i nadziei. Ruchy
spofeczne w erze Internetu, Warszawa 2013 i Wtadza komunikacji, Warszawa 2013)
oraz Netokracja Alexandra Barda i Jana Soderqvista (Warszawa 2006).
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Brakuje tez opracowan politycznych aspektéw Wikipedii'?. Analizujac
zagadnienie podmiotowo — najbardziej wdziecznymi obiektami badan
okazuja sie by¢ politycy szczebla krajowego oraz partie polityczne, rza-
dziej samorzadowcy i instytucje administracji panstwowej.

Za pierwszy tekst o komunikacji politycznej w mediach spotecz-
no$ciowych nalezy uzna¢ artykut Lukasza Szurminskiego w ,Dys-
kursie’, z 2006 r., poswiecony blogom internetowym prowadzonym
przez politykéw'®. W kolejnych latach sporadycznie pojawialy sie
artykuly w warszawskich czasopismach politologicznych, szczegélnie
na famach , Studiéow Medioznawczych’, ,Studiéw Politologicznych”
i ostatnio ,e-Politikonu” W latach 20072009 opublikowano sze$¢
artykuléow poswieconych zagadnieniu, w 2010 r. takich prac pojawito
sie sze$¢, w 2011 r. — dwanascie, w 2012 r. — dwadzie$cia dwie, w 2013 r.
— dziesie¢, w 2014 r. — dwanascie. Rok 2012 byl wyjatkowy, miedzy
innymi z racji wydania trzech prac bedacych poklosiem realizowa-
nych projektéw badawczych. Jedna z nich to dwudziesty szdsty tom
»Studiéw Politologicznych’, w cato$ci poswiecony zagadnieniu kultury
politycznej w Internecie, w tym w mediach spoteczno$ciowych. Druga
to monografia zbiorowa Bunt czy rewolucja? Przemiany na Bliskim
Wschodzie po 2010 roku wydany pod redakcja Katarzyny Goérak-
-Sosnowskiej i Katarzyny Pachniak w Katedrze Arabistyki i Islamistyki
Uniwersytetu Warszawskiego. Wsréd tekstow tam zawartych znalazty
sie trzy poswiecone zagadnieniu potencjalu mediéw spotecznoscio-

12 Natomiast w zachodniej politologii temat od kilku lat prowokuje naukowcéw
do debaty. Zob np.: S. Firer-Blaess, C. Fuchs, Wikipedia: An Info-Communist Manife-
sto, ,Ielevision & New Media” 2012, doi: 10.1177/1527476412450193; S. Greenstein,
E. Zhu, Collective Intelligence and Neutral Point of View: The Case of Wikipedia, ,NBER
Working Paper’, No. 18167, http://www.nber.org/papers/w18167 [dostep: 3.09.2014];
J.J. Neff, D. Laniado, K.E. Kappler, Y. Volkovich, P. Aragén i inni, Jointly They Edit: Exa-
mining the Impact of Community Identification on Political Interaction in Wikipedia,
»,PL0oS ONE” 2013, nr 8 (4), doi:10.1371/journal.pone.0060584; N. Tkacz, Wikipedia
and the Politics of Mass Collaboration, ,Platform: Journal of Media and Communica-
tion” 2010, t. 2, nr 2, s. 40-53.

Ciekawgy, cho¢ pozbawiong powazniejszych odwotan do teorii polityki analiza Wi-
kipedii jest artykul Michata Danielewicza [ Wikipedia — socjologiczny reportaz z miejsca
zdarzen, ,Studia Socjologiczne” 2010, nr 2 (197), s. 127-156].

13 }.. Szurminski, Blog jako forma komunikacji politycznej w Polsce, ,Dyskurs” 2006,
nr4,s.51-59.
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wych w mobilizacji spolecznej podczas Arabskiej Wiosny!*. Trzecia to
raport Instytutu Spraw Publicznych Europoset w sieci®.

Pierwsza monografia autorska, czesciowo dotyczaca zagadnienia,
wydana zostata w 2008 r.przez Daniela Midera'®. Dotyczy ona zagad-
nienia partycypacji politycznej w Internecie. Podobnie wydane w latach
pozniejszych monografie i podreczniki akademickie, cho¢ dotykaja
tematu mediow spotecznosciowych, to jednak ich trzonem jest refleksja
nad Internetem jako nowym komunikacyjnym fenomenem, ktérego
jedna ze sktadowych sa media spoleczno$ciowe. Na szczegdlna uwage
zastuguje fakt wydania monografii zbiorowej pod redakcja polskich
politologéw: Bogustawy Dobek-Ostrowskiej z Uniwersytetu Wroclaw-
skiego i Jana Garlickiego z Uniwersytetu Warszawskiego, ktéra ukazata
sie w jezyku angielskim w wydawnictwie Peter Lang, zawierajacej arty-
kuly gtéwnie polskich badaczy zagadnienia'”.

6.3 METODOLOGIA BADAN POLITYKI W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH

Za Danielem Miderem metodologie badan politycznych w Inter-
necie, réwniez w mediach spolecznosciowych, mozna podzieli¢ ze
wzgledu na wykorzystywane metody badawcze na: badania kwestio-
nariuszowe, w tym najbardziej rozpowszechnione wywiady kwestio-
nariuszowe online CAWI, wirtualne poglebione wywiady indywi-
dualne (VIDI) i wirtualne zogniskowane wywiady grupowe (VEGI),
metody obserwacyjne (np. badanie ruchu w Internecie), eksperymenty

14 7. Sawicka, Polityczna sita mediéw spotecznosciowych. Rola nowych mediéw
w tworzeniu spoleczeristwa obywatelskiego na Bliskim Wschodzie, [w:] Bunt czy rewolu-
¢ja?..., op.cit.; G. Stachowska, Media jako okno na swiat protestéw w krajach arabskich
w 2011 roku — analiza tresci w Srodkach masowego przekazu i mediach spotecznoscio-
wych, ibidem; M. Zawrotna, Paristwo Facebooka. Rola internetowych portali spolecz-
nosciowych w Rewolucji 25 stycznia w Egipcie, ibidem.

15 A. Yada, M. Falkowska-Warska, Europoset w sieci, Warszawa 2012.

16D, Mider, Partycypacja..., op.cit.

17" political Communication in the Era of New Technologies, red. B. Dobek-Ostrow-
ska, J. Garlicki, Frankfurt nad Menem-Berlin—Berno—Bruksela—Wiederi—Nowy Jork—
—Oksford 2013.

173



174

| MEDIA SPOLECZNOSCIOWE. NOWE FORMY EKSPRESJI POLITYCZNEJ

w rzeczywistosci wirtualnej, netnografie, analize sieciowa'®. Sposrod
wymienionych najczesciej stosowang jest metoda netnograficzna (cho¢
prawdopodobnie wielu autoréw stosuje ja raczej intuicyjnie i przypad-
kowo wpisuja si¢ w ramy tej koncepcji) oraz obserwacje. Wiekszo$¢
tych metod jest zapozyczona z réznych dziedzin nauk spolecznych:
socjologii, antropologii kulturowej, komunikacji spotecznej. W pew-
nym sensie nowa metoda jest netnografia, z tego wzgledu warta jest
krétkiego wyjasnienia. Netnografia, inaczej etnografia wirtualna, jest
to ,metoda dotyczaca badan wirtualnych, w Internecie, i opiera sie
na bezposrednim zastosowaniu zespolu technik i metod stosowa-
nych w repertuarze antropologicznym”'®. Wedtug Roberta Kozinietsa
(cytowanego przez Daniela Midera), ktory zaproponowat to podejscie
badawcze w mediach spolecznosciowych, netnografia stuzy przede
wszystkim do badania i rozumienia §wiata Internetu. Metode cechuja:
otwarto$¢ na laczenie i modyfikowanie technik badawczych, brak
puryzmu metodologicznego i stosowanie badain wspomagajacych?.
W przypadku badan kwestionariuszowych, nie zmienity sie zasady ich
przeprowadzania, jedynie technologia. Zogniskowany wywiad grupowy
(FGI, focus group interview) w badaniach Internetu przybiera forme
wirtualnego zogniskowanego wywiadu grupowego (VEGL, virtual focus
group interview), tradycyjne wywiady kwestionariuszowe (PAPI, paper
and pencil interview) realizowane sg za pomoca przegladarek inter-
netowych, jako wspomagane komputerowo wywiady w przegladarce
(CAWTI, computer-assisted web interview).

To proste wydawaloby sie przeniesienie metod badawczych do
$wiata wirtualnego jest jednak ktopotliwe. Metodologia badarin mediéw
spolecznosciowych odpowiada ich strukturalnej i funkcjonalnej cha-
rakterystyce. Wsréd wlasciwosci social media, ktére nalezy uwzgled-
nia¢, planujac badania, wymienia si¢ miedzy innymi: parametry ontolo-

18 D. Mider, Dylematy..., op.cit.; A. Hupa, op.cit., A., Marcinkowska, D. Mider,
Polityczna topografia Internetu. Zastosowanie analizy sieciowej do badar polskich
partii politycznych w kampanii parlamentarnej 2011 roku, ,,Studia Politologiczne”
2012, t. 26, s. 246—318.

19 D. Jemielniak, Netnografia, czyli etnografia wirtualna — nowa forma bada et-
nograficznych, ,Prakseologia” 2013, nr 154, s. 98.

20 D. Mider, Badanie kultury politycznej elit w Internecie — nota metodologiczna,
»Studia Politologiczne” 2012, t. 26, s. 319-330.
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giczne rzeczywisto$ci wirtualnej, w tym rozumienie przestrzeni i czasu,
réwnolegte dziatanie inkluzywnych i ekskluzywnych sieci spolecznych,
sposéb zamieszczania tresci w Internecie i mediach spolecznoscio-
wych, oddolny charakter komunikacji, indywidualizacja tresci, integra-
cja kanatéw komunikacji, tworzenie kultury partycypacji i dynamicznej
interakcji?!. Przy przeprowadzaniu wywiadu za pomoca przegladarki,
brakuje kontaktu ankietera z ankietowanym, nie ma wiec pewnosci,
kto naprawde wypelnia kwestionariusz. Wazna réznica dotyczy tez
nadawania komunikatu. W przypadku tradycyjnych metod, ankieto-
wani przekazuja informacje ustnie, do badacza nalezy ich transkrypcja.
W przypadku badan realizowanych online, ankietowany udziela odpo-
wiedzi w formie pisanej. Odpowiedzi takie sa wiec juz w pewien sposob
autocenzurowane. Wsrdd zalet tego typu metod wymienia sie czynniki
czasowe i kosztowe: przeprowadzenie badan za pomoca przegladarki
jest duzo tansze i szybsze, niz przy uzyciu tradycyjnych metod.

6.4 POJECIA, KATEGORIE, PARADYGMATY

W przypadku obserwowania i opisywania nowych fenomenéw,
naturalng jest proba budowania punktéw odniesienia pomiedzy
nowym zjawiskiem, procesem, a dotychczasowa siatka poje¢ nauko-
wych. Nie inaczej jest w przypadku badan mediéw spotecznosciowych.
Kilka tekstéw teoretycznych, ktére napisano, jest préba uchwycenia
znanych juz kategorii badawczych w nowym kontekscie. I tak Grazyna
Piechota analizuje w kontekscie social media spoteczenistwo obywa-
telskie?”. Podobny temat podjal Kamil Lyzwa, ktéry probowat rozwi-
kla¢ dylemat, czy nowe media rewolucjonizuja czy raczej powoduja
ewolucje spoteczenistwa obywatelskiego, ktéremu umozliwiaja m.in.
szybsza odpowiedz zwrotna dla politykéw niz glosowanie w wybo-
rach?®. Kamil Minkner zaproponowal analize Internetu w kontekscie

2 Por. D. Mider, Badanie kultury..., op.cit.; idem, Dylematy metodologiczne...,
op.cit.

22 G. Piechota, Spofeczeristwo obywatelskie w dobie social media, ,Athenaeum.
Polskie Studia Politologiczne” 2014, t. 41, s. 231-2438.

2 K. Lyzwa, Rewolucja czy naturalna ewolucja? O roli nowych mediéw w komuni-
kowaniu politycznym, ,Dziennikarstwo i Media” 2011, nr 1, s. 143-161.
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agonistycznej wizji politycznosci®®. Podobna idea, tyle ze rozpatrywana
z innego gruntu: modelu e-demokracji jako demokracji deliberacyjnej,
przyswiecala Michalowi Wenzlowi i Michalowi Felisiakowi, ktérzy
w krytycznej analizie konfrontuja teorie demokracji w kontekscie
dostepu do informacji, debaty publicznej i partycypacji®®. Karolina
Stefanowicz podjeta sie analizy medidw spotecznosciowych z punktu
widzenia kategorii wptywu politycznego®. Jezyk polityki w mediach
spotecznosciowych badali m.in. Bartfomiej Biskup®’, Ilona Biernacka-
-Ligieza® oraz — w kontekscie kultury przemocy werbalnej — Daniel
Mider i Aneta Marcinkowska. Ci ostatni zaproponowali tez narzedzie
do badania przemocy w Internecie — indeks przemocy, skonstruowany
przy uzyciu metody sedziéw kompetentnych®. Z kolei Olgierd Annu-
sewicz zaproponowal klasyfikacje szesciu funkcji komunikowania
politycznego w Internecie (informacyjno-autoprezentacyjna; perswa-
zyjna; edukacyjna; integracyjna; komunikowania dwukierunkowego;
ekonomiczna), przy czym dzieki mediom spotecznos$ciowym mozliwe
stato sie spetnianie funkeji integracyjnej*°. Interesujaca koncepcje nety-
kiety jako umowy spolecznej (i metafory Hobbesowskiego Lewiatana)
przedstawil Michat P. Pregowski®!.

24 K. Minkner, The Internet and the Agonistic Understanding of the Political: The-
oretical Reflextions in the Context of Radical e-Democracy, [w:] Open Europe: Cultural
Dialogue Across Borders. Europe of the Wary: New Communication and Information
Order for Reduction of Tension within the United Europe, red. W. Pigtkowska-Stepaniak,
Opole 2014, s. 129-141.

%5 M. Wenzel, M. Feliksiak, Wplyw Internetu na glosowanie w wyborach parlamen-
tarnych 2011 roku, ,Studia Socjologiczne” 2012, nr 4 (207), s. 133—155.

26 K. Stefanowicz , Portale spotecznosciowe jako narzedzie wpltywu politycznego,
,Nowe Media” 2011, nr 2, s. 55—68.

7 B. Biskup, Komunikowanie polityczne w tradycyjnych i internetowych serwisach
informacyjnych — analiza przejawow kultury politycznej przed wyborami prezydenckimi
w Polsce w 2010 roku, ,Studia Politologiczne” 2011, t. 21, s. 51-88.

287, Biernacka-Ligieza, , Wsciekly atak katoprawicy” na ,jeszcze bardziej lewicowg
wiedzme” — analiza jezykowa tekstow blogow politykow, [w:] Media I czy IV wladza,
red. M. Sokolowski, Warszawa 2007, s. 27-47.

2 D. Mider, A. Marcinkowska, Przemoc w kulturze politycznej polskiego Internetu,
»Studia Politologiczne” 2011, t. 21, s. 239-296.

30 O. Annusewicz, Funkcje komunikowania politycznego w Internecie, ,Studia Po-
litologiczne” 2009, t. 14, s. 268—279.

31 M.P. Pregowski, Wzdr osobowy internauty: czego oczekuja od nas netykiety?,
»Studia Socjologiczne” 2009, nr 2 (193), s. 109—130.
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Specyfika mediéw spolecznosciowych implikuje wreszcie pewne
narzedzia i wzorce zachowan badawczych. Zwiazane sg one z nowymi
postawami i dzialaniami politycznymi, ktére ewoluowaly wraz
z powstaniem sieci spoteczno$ciowych®’. Za takie uzna¢ mozna np.
whistleblowing za pomoca Internetu (portal WikiLeaks), organizowa-
nie spotecznych protestéw za pomoca mediéw spolecznosciowych
czy uzycie mediéw spotecznosciowych jako ,péloficjalnych” kana-
téw komunikacji politycznej na linii instytucja polityczna — opinia
publiczna®?,

6.5 AKTYWNOSC POLITYKOW W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Najczesciej podejmowanym tematem badan nad polityka w mediach
spotecznosciowych jest komunikacja polityczna. Jedna z pierwszych
prac po$wieconych temu zagadnieniu byt artykul Lukasza Szurmin-
skiego w ,,Dyskursie” po§wiecony blogom internetowym prowadzonym
przez politykéw?%. Temat politycznej blogosfery byt takze poruszany
przez Krzysztofa Karnkowskiego®. Wiekszo$¢ pdzniejszych badan
analizowala albo przekrojowo media spoteczno$ciowe, albo skupiata
sie na analizie konkretnych serwiséw. Jan Garlicki, analizujac kampanie
prezydencka w USA w 2010 r., zwrdcil uwage na potencjal, jaki tkwi
w wykorzystywaniu nowych mediéw do prowadzenia tzw. kampanii
permanentnej. Media spotecznosciowe z jednej strony umozliwiaja
politykom bardziej intensywny i regularny kontakt z wyborca, a jed-
nocze$nie daja obywatelom jako$ciowo nowe narzedzie kontroli oby-
watelskiej*®. Autor ten, wspdlnie z Danielem Miderem, przeanalizowal

32 Zob. S. Skwark, The medium is the message. O sieci, komunikowaniu politycznym
i social media, [w:] Komunikologia. Teoria i praktyka komunikacji, red. E. Kulczycki,
E. Wendland, Poznan 2012.

3 Dobrym przykltadem jest tutaj serwis mikroblogowy Twitter, kt6ry w ostatnich
dwdch latach byl wielokrotnie uzywany przez politykéw jako miejsce informowania
o decyzjach politycznych, opiniach w istotnych kwestiach politycznych oraz biezacych
dziataniach.

3% }.. Szurminski, op.cit., s. 51-59.

% K. Karnkowski, Polska blogosfera polityczna — wstgpny opis zjawiska i metod
badawczych, ,Societas/Communitas” 2010, nr 9, s. 153—-166.

% . Garlicki, Komunikowanie polityczne — od kampanii wyborczej do kampanii
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réwniez komunikacje polityczna w Internecie, skupiajac uwage przede
wszystkim na nowych kanatach komunikacji — mediach spotecznoscio-
wych?. Ilona Grzywiriska opisata zastosowanie mediéw spotecznoscio-
wych w kampanii prezydenckiej Baracka Obamy w USA w 2008 r.>® Od
nieco innej strony — metoda rafinacji tresci wspomagana komputerowo
— zagadnienie informacji ,produkowanych” w mediach spotecznoscio-
wych przedstawili Wlodzimierz Gogotek i Pawel Kuczma. Przedmio-
tem ich badan byly informacje dotyczace wyboréw parlamentarnych,
a analizie poddane zostaly przede wszystkim blogi i fora, za§ Twitter
i Facebook w duzo mniejszym stopniu. Zwracaja oni uwage na relatyw-
nie wysoka — w stosunku do profesjonalnych portali informacyjnych
— jako$¢ tresci w mediach spoteczno$ciowych. Wedlug autoréw rafina-
cja zapisow uzyskanych z Big Data ,moze by¢ wiarygodnym zrédltem
informacji o zmianie sympatii politycznych w okresie poprzedzajacym
wybory”®, Szeroko opracowany jest takze temat zarzadzania kryzysem
przy uzyciu social media. Temat ten podjela m.in. Katarzyna Maksy-
mowicz®.

W literaturze znalez¢ mozna réwniez wiele interesujacych stu-
diéw przypadku poswieconych badz to konkretnemu kandydatowi,
badz konkretnemu medium. I tak Kamil Giemza badatl aktywno$¢
w mediach spolecznosciowych eurodeputowanych wybranych z woje-
wodztwa mazowieckiego w 2013 r., rok przed wyborami do Parlamentu
Europejskiego*!. Analize atkywno$ci eurodeputowanych krajéow Grupy

permanentnej, ,Studia Politologiczne” 2010, t. 16, s. 26—45.

37 1. Garlicki, D. Mider, Wykorzystanie Internetu w komunikowaniu politycznym
elit wyborcami, ,Studia Politologiczne” 2012, t. 25, s. 177-2009.

38 1. Grzywiriska, Zastosowanie nowych mediéw w procesie komunikacji politycznej
na przyktadzie kampanii prezydenckiej w Stanach Zjednoczonych w 2008 r., ,Studia
Politologiczne” 2010, t. 16, s. 133—157.

39 W. Gogotek, P. Kuczma, Rafinacja informacji sieciowych na przyktadzie wybo-
réw parlamentarnych, cz. 1: Blogi, fora, analiza sentymentéw, ,,Studia Medioznawcze”
2013, nr 2 (53), s. 89—105. Zob. tez: P. Kuczma, W. Gogolek, Informacyjny potencjat
sieci — na przyktadzie wyboréw prezydenckich 2010 roku, ,Studia Medioznawcze” 2010,
nr 4 (43), s. 35—48.

40 K. Maksymowicz, Total Recall: the Political Crisis and Social Media, ,e-Politi-
kon” 2014, nr 9, s. 270—292. Wiecej na temat zob. tez: A. Drosik, Kreowanie wizerunku
w sytuacji kryzysowej, stan badan, [w:] Studia nad komunikowaniem politycznym, red.
J. Fras, Torun 2007.

41 K. Giemza, Characteristics of Political Communication in Social Networks.
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Wyszehradzkiej przeprowadzit z kolei Barttomiej Machnik*?. Szcze-
gélnym zainteresowaniem badaczy komunikacji politykéw z otocze-
niem cieszy si¢ Twitter. Analizy jego wykorzystania przeprowadzili
w ostatnich latach Malgorzata Adamik-Szysiak, Tomasz Gackowski
i Barttomiej Machnik*®. Na pierwszoplanowa role Twittera wérod
medidéw spolecznosciowych zwraca uwage Mirostaw Lakomy, ana-
lizujac mikroblogowy serwis pod katem praktyki jego stosowania
w komunikowaniu politycznym*,

Réwnie czestym co Twitter tematem case studies sa analizy komu-
nikacji politycznej w portalu Facebook. Krzysztof Kowalik przeanali-
zowal kampanie wyborcza do parlamentu w 2011 r. w wojewodztwie
$wietokrzyskim prowadzona na tym portalu spolecznosciowym?. Por-
tal Facebook stal si¢ takze przedmiotem badan Grazyny Piechoty, ktéra
analizowala aktywno$¢ w mediach spoteczno$ciowych prezydentéw
miast Metropolii Silesia. Komunikacje polityczna w portalu Facebook
(oraz Nasza Klasa) badata réwniez Ilona Grzywirniska?’. Serwis spotecz-
no$ciowy Facebook jako narzedzie dialogu z wyborcami opisali Kinga
Karasek-Kedzior i Leszek Porebski*®. Michal Danielewicz w studium

Mixed Methods Research on the Example of Warsaw Meps, ,e-Politikon” 2014, nr 9,
s. 164—187.

42 B. Machnik, Social Media as an Element of European Identity Creation on the
Example of the Visegrad Group Representatives in the European Parliament, [w:] Open
Europe..., op.cit.,, s. 115—-128.

M. Adamik-Szysiak, Twitter in Communication Strategies of the Leaders of the
Polish Political Parties, ,e-Politikon” 2014, nr 9, s. 109—131; T. Gackowski, Top 10 Po-
lish Politicians on Twitter — a Revolution in Political Communication? — Reconnaissance
Research, ,e-Politikon” 2014, nr 9, s. 132—163; B. Machnik, The Place of Twitter in the
Process of Political Communication, ,e-Politikon” 2014, nr 9, s. 86—108.

“ M. Lakomy, Tweety na szczycie. Polityka responsywna, ,Studia Medioznawcze”
2014, nr 2 (57), s. 153-165.

% K. Kowalik, Kampania wyborcza Swigtokrzyskich kandydatek i kandydatéw do
parlamentu 2011 w portalu spotecznosciowym Facebook.com, ,Studia Medioznawcze”
2013, nr 4 (55), s. 63—76.

% @G. Piechota, Wykorzystanie serwisu spolecznosciowego Facebook w komunikacji
politycznej miast Metropolii Silesia i ich prezydentow, ,Studia Medioznawcze” 2012,
nr 1 (48),s. 75-88.

47 1. Grzywinska, Analiza komunikacji politycznej w serwisach spotecznosciowych
(NK.pl i Facebook.com) podczas prezydenckiej kampanii wyborczej 2010 roku, ,Studia
Politologiczne” 2011, t. 21, s. 131-164.

8 K. Karasek-Kedzior, .. Porebski, Serwis spolecznosciowy jako narzedzie dialogu
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przypadku dziatacza partyjnej mlodziezowki przedstawia, jak dzieki
zaangazowaniu w komunikacje polityczng w Internecie mozna zmieni¢
swoja strategie dziatania w hierarchicznej strukturze partyjnej i zauto-
nomizowac sie od kierownictwa partii®.

Trzeci z waznych kanaléw komunikacji politycznej, portal YouTube
jest wciaz stabo ,zagospodarowanym” fenomenem badawczym. Warto
zwroci¢ uwage na dwa artykuly. Pierwszy, Lukasza Drozdy, ktéry anali-
zuje aktywnosc¢ publicystyczna w tym serwisie Bohdana Poreby, lidera
Zjednoczenia Patriotycznego ,,Grunwald”°. Zjawiskiem tzw. youtu-
bizacji jako narzedzia politycznego PR zajela sie z kolei Agnieszka
Walecka-Rynduch®.

6.6 AKTYWNOSC OBYWATELSKA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Badanie politycznosci mediéw spolecznosciowych polega nie tylko
na odpowiedzi na pytanie, jak to sSrodowisko wykorzystuja politycy,
ale i jakie — nowe — mozliwosci aktywno$ci obywatelskiej daja social
media. W tym obszarze badan dominuja analizy z trzech grup tema-
tycznych: cyberaktywizmu, kultury politycznej i jezyka internautéw
oraz whistleblowingu. Artykul o polskim cyberaktywizmie Jakuba
Nowaka byl jedna z pierwszych prac po$wieconych temu zagadnieniu
opublikowanych w jezyku polskim. Autor analizuje w nim tematyke
antywojenna i dotyczaca ochrony praw cztowieka®.

W ostatnich czterech latach mieli$my do czynienia z kilkoma wyda-
rzeniami politycznymi, ktérych charakter i intensywno$¢ wyznaczala
komunikacja w mediach spotecznos$ciowych. Mowa tu m.in. o ruchu
Occupy Wall Street, polskich protestach przeciw ACTA, rewolucji

z wyborcami. Profile polskich partii politycznych na Facebooku, ,Studia Humanistyczne
AGH” 2014, t. 13, nr 1, s. 59-75; http://dx.doi.org/10.7494/human.2014.13.1.59.

4 M. Danielewicz, Robert. Facebook i polityka, ,Kultura Popularna” 2010, nr 1.

%0 L. Drozda, Przepraszam... bez antysemityzmu. Komunoendek na YouTube, ,Kul-
tura Popularna” 2013, nr 2 (36), s. 128—139.

1 A. Walecka-Rynduch, Wideoideologia i youtubizacja jako narzedzia politycznego
public relations, ,Politeja” 2013, t. 25, s. 481-499.

52 J. Nowak, Polski cyberaktywizm: ochrona praw czlowieka i tematyka antywo-
jenna w Internecie, ,,Studia Medioznawcze” 2007, nr 3 (30).
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»lajkow” w Rosji, Arabskiej Wio$nie Ludéw, demonstracjach w Tur-
¢ji w 2013 r. i innych. Tematem rewolucji ,lajkéw” zajal si¢ Miroslaw
Lakomy®3. Trzy artykuly dotyczace roli mediéw spotecznosciowych
w Arabskiej Wio$nie zostaly wydane w monografii Bunt czy rewolucja?
Przemiany na Bliskim Wschodzie po 2010 roku (wcze$niej juz przy-
wolywanej). Tematyka ta sklania takze do analiz grup radykalnych
i antydemokratycznych. I tak Lukasz Hotub opisal dzialalno$¢ w Inter-
necie (w tym w mediach spoteczno$ciowych) niemieckich radykalnych
ugrupowan politycznych®. Zagadnienie tzw. netwojny (netwar) i jej
implikacje dla komunikacji w mediach spotecznosciowych opisane
zostaly przez Krzysztofa Liedla i Pauline Piasecka®.

Badania kultury politycznej w serwisach dziennikarstwa obywa-
telskiego w wyborach 2010 r. prowadzil Przemystaw Wesotowski®®.
Z kolei Agnieszka Wegliniska zwrécita uwage na znaczenie blogeréw
w relacjonowaniu wydarzen z obszaréw objetych konfliktem zbroj-
nym, jak np. aktywnos¢ blogowa Salama Paxa, piszacego z Bagdadu
podczas drugiej wojny w Iraku®’. Daniel Mider analizowat w kontek-
$cie kampanii prezydenckiej 2010 r. dyskusje w Usenecie, w grupie
pl.soc.polityka®®. Badanie Usenetu pozwolito wysnu¢ wnioski doty-
czace kultury politycznej i jezyka dyskursu w Internecie w dyskusjach
pomiedzy obywatelami. Cho¢ autor nie podaje jednoznacznej odpo-
wiedzi, nalezy zaklada¢, ze Usenet nie stal sie przestrzenia penetro-
wang przez partyjnych specjalistow od marketingu politycznego, tak
jak Facebook, Twitter czy fora dyskusyjne pod artykulami na popular-

5% M. Lakomy, Od ,arabskiej wiosny” do powstania ,lajkéw” w kontekscie wspéi-
pracy Federacji Rosyjskiej i Unii Europejskiej, ,Przeglad Politologiczny” 2013, nr 2,
s. 129-138.

5% L. Hotlub, Radykalne partie i ugrupowania polityczne w cyberprzestrzeni — In-
ternet jako ptaszczyzna politycznej aktywnosci skrajnej prawicy i lewicy w RFN, ,,Spo-
feczenstwo i Polityka” 2011, nr 3 (28), s. 33—53.

% K. Liedel, P. Piasecka, Wojna cybernetyczna — wyzwanie XXI wieku, ,Bezpie-
czenstwo Narodowe” 2011, nr 17, s. 15-28.

% P. Wesotowski, Kultura polityczna w internetowych serwisach dziennikarstwa
obywatelskiego w kontekscie wyboréw Prezydenta RP w 2010 roku, ,Studia Politolo-
giczne” 2011, t. 21, s. 165-201.

7 A. Wegliriska, Nowe media w sytuacji zagrozenia i konfliktu, ,Rocznik Bezpie-
czenstwa Miedzynarodowego” 2007, t. 2, s. 202-210.

5 D. Mider, Analiza przebiegu prezydenckiej kampanii wyborczej 2010 roku w Use-
necie (grupa pl.soc.polityka), ,Studia Politologiczne” 2011, t. 21, s. 202—238.
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nych portalach internetowych. Wciaz slabo poznane przez polskich
badaczy jest zagadnienie wykorzystywania mediéw spotecznosciowych
do aktywizacji spotecznej. Pewne proby podjal Mirostaw Lakomy, ktory
zaprezentowal wybrane przyklady dziennikarstwa obywatelskiego oraz
znaczenia mediéw spotecznosciowych w jego rozwoju®. Podobne
pytania towarzysza Lukaszowi Maslance, ktéry w artykule po$wieco-
nym WikiLeaks prébuje rozwikla¢ dylemat zwiazkéw (wspélistnie-
nia i konkurencji) mediéw tradycyjnych i spotecznosciowych®. Ten
artykul reprezentuje tez kolejny temat — tzw. whistleblowing — ktérego
najlepsza egzemplifikacja jest wlasnie portal zalozony przez Juliana
Assange. Analize portalu WikiLeaks przeprowadzili réwniez Maciej
Milczanowski®® i Filip Ilkowski, ktéry opisat depesze dyplomatyczne
dotyczace Polski zamieszczone w tym portalu®?.

Uwage badaczy przykuwaja tez postawy i zachowania polityczne
internautéw. W badaniu przeprowadzonym w 2010 r. uzytkownicy
Internetu wymienili fora dyskusyjne oraz serwisy spolecznosciowe
Facebook i Nasza-Klasa jako gléwne kanaly, na ktérych rozpowszech-
niaja informacje na tematy polityczne®®. Daniel Mider, badajac opinie
internautéw na temat zastosowan Internetu w polityce, wyodrebnit
trzy typy postaw: cybermalkontentéw, cybermaruderéw i cyberen-
tuzjastow. Wedlug przedstawionych wynikéw badan (autor zadat
ankietowanym kilkanascie szczegélowych pytan) internauci — $red-
nio — sa najbardziej skfonni zaakceptowac Internet jako miejsce kon-
taktu wyborcow z politykami, przeprowadzania referendéw, srodek
prowadzenia kampanii wyborczej, przeciwni sg jednak uzywaniu go
do glosowania w wyborach oraz jako srodka komunikacji politykéw
z wyborcami. Oceniajg rowniez Internet jako medium wywierajace

5 M. Lakomy, Dziennikarstwo 2.0, ,Nowe Media” 2012, nr 3, s. 101-120.

60 }.. Maslanka, Wikileaks: pogromca mediéw czy stare w nowym wydaniu? ,Dzien-
nikarstwo i Media” 2012, nr 3, s. 153-169.

61 M. Milczanowski, WikiLeaks: prawda, racja stanu, bezpieczeristwo, ,Athenaeum.
Polskie Studia Politologiczne” 2014, t. 42, s. 142—154.

62 F. llkowski, Imperializm zebraczy, czyli polska polityka zagraniczna wedtug do-
kumentow WikiLeaks, ,Spoteczenstwo i Polityka” 2013, nr 1 (34), s. 261-276.

%3 . Garlicki, Dynamika kultury politycznej i partycypacji politycznej internautéw
w Polsce, ,Studia Politologiczne” 2012, t. 26, s. 15—39.
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pozytywny wptyw na demokracje®’. Opinia znajduje potwierdzenie
w zachowaniach: w badaniach prowadzonych w 2010 r. az 83,5%
ankietowanych zadeklarowalo zainteresowanie polityka, a az 88,6%
bylo zainteresowanych kampania prezydencka 2010 r. Jak dodaje Jan
Garlicki, nie wystapila tez statystycznie istotna réznica pomiedzy

deklaracjami tzw. heavy users i light users®.

6.7 INSTYTUCJE POLITYCZNE

Osobna grupa prac naukowych jest analiza relacji pomiedzy insty-
tucjami politycznymi a mediami spotecznosciowymi. Ciekawe zagad-
nienie ciszy wyborczej w Internecie podjeta Magdalena Musial-Karg,
ktéra przeanalizowata dzien ciszy wyborczej przed wyborami 2011 r.
We wnioskach podsumowujacych artykut autorka stusznie zauwaza, ze
charakterystyka mediéw spolecznosciowych, z uwagi na brak kontroli
instytucjonalnej, prowadzi do wypracowania trwalej praktyki famania
ciszy wyborczej®. Justyna Arendarska przeprowadzita analize uzycia
medi6éw spoleczno$ciowych w dyplomacji publicznej. Zwrécita uwage,
ze media spotecznos$ciowe moga spelniac nastepujace polityczne funk-
cje: porzadku dnia, definiowania sytuacji, legitymizowania wydarzen
i ich bohaterdéw, katalizatora wydarzen. Przywotuje réwniez przyklady
pomystéw i wdrozen modeléw komunikacji dyplomatéw przy uzyciu
mediéw spolecznosciowych: kanadyjska ,wirtualna wieze” (V-tower)
i amerykariski program ,21% Century Statecraft”®’.

Zagadnienie cenzury w Internecie w kontekscie strategii rezimoéow
politycznych bylo przedmiotem pracy Daniela Midera i Olgierda

% D. Mider, Cyberentuzjasci, cybermaruderzy czy cybermaklontenci? Badanie
postaw polskich internautéw wobec zastosowari Internetu w polityce, ,Studia Politolo-
giczne” 2012, t. 26, s. 41-80.

% 1. Garlicki, Kultura polityczna polskich Internautéw, ,Studia Politologiczne”
2011, t. 21, s. 13-50.

6 M. Musiat-Karg, Cisza wyborcza w Internecie — przyktad polskich wyboréw par-
lamentarnych z 2011 r., ,Studia Politologiczne” 2013, t. 27, s. 276—300.

67" ]. Arendarska, Elektroniczna dyplomacja — nowe narzedzia komunikowania
w dyplomacji, ,e-Politikon” 2012, nr 4, s. 42—60.
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Bor6wki®. Krytyczne studium sieci spotecznos$ciowych w kontekscie
ich potencjalnych wlasciwosci dezinformacyjnych i manipulacyjnych
przedstawita Kinga Jaruga®.

W 2014 r. opublikowano wyniki badan Social Media Political Index,
koordynowanych przez warszawskich politologéw Olgierda Annuse-
wicza i Antoniego Morawskiego na grupie 3173 politykéw i instytucji
politycznych (premierzy, glowy panstw, postowie, eurodeputowani,
ministrowie) z jedenastu krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej. Celem
badania byto zmierzenie aktywnosci politycznej w mediach spolecz-
nos$ciowych’®.

W latach 2011 i 2012 wydano dwa tomy ,,Studiéw Politologicznych”
poswiecone zagadnieniu kultury politycznej w Internecie. Artykuty
w nich zawarte byly owocem projektu badawczego Formy i tresc ekspre-
sji kultury politycznej Polakow w Internecie w kampaniach wyborczych
2010 2011 roku, realizowanego w Instytucie Nauk Politycznych Uni-
wersytetu Warszawskiego’!. W ramach projektu, kierowanego przez
Jana Garlickiego i Daniela Midera, poddano analizie zaréwno kulture
polityczna internautéw, jak i kulture polityczng instytucji — partii poli-
tycznych. Agnieszka Bejma i Przemystaw Wesotowski badali kulture
polityczna Platformy Obywatelskiej w Internecie, w tym w mediach
spoteczno$ciowych, podczas kampanii parlamentarnej w 2011 r.”?
Analogiczne studium po$wigecone Prawu i Sprawiedliwosci napisat
Bartlomiej Biskup’?, Ruchu Palikota — Tomasz Godlewski’*, PSL-u —

% D. Mider, O. Boréwka, Internet — medium bez cenzury? ,Studia Politologiczne”
2012, t. 25, 5. 141-176.

K. Jaruga, Sieci spotecznosciowe w polityce: medium (dez)informacyjne?, ,Kul-
tura-Media-Teologia” 2013, nr 13, s. 53—67.

70 0. Annusewicz, A. Morawski, Social Media in Political Communication in Cen-
tral Europe — Quantitative Analysis. Social Media Political Index 2014, ,e-Politikon”
2014, nr 9, s. 9-42.

L 1. Garlicki, D. Mider, Wprowadzenie, ,Studia Politologiczne” 2012, t. 26, s. 9—13.

72 A. Bejma, P. Wesotowski, Analiza przejawéw kultury politycznej Platformy
Obywatelskiej podczas parlamentarnej kampanii wyborczej prowadzonej w Internecie
w 2011 roku, ,Studia Politologiczne” 2012, t. 26, s. 81—108.

73 B. Biskup, Poziom internetowej kultury politycznej Prawa i Sprawiedliwosci
podczas kampanii parlamentarnej 2011 roku, ,Studia Politologiczne” 2012, t. 26,
s. 109-131.

7% T. Godlewski, Rekonstrukcja modelu kultury politycznej Ruchu Palikota w In-
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Daniel Mider i Aneta Marcinkowska”®, SLD — Adrianna Chibowska,
Jan Garlicki i Daniel Mider’®, PJN-u — Tomasz Godlewski”’. Wszystkie
analizy — przeprowadzone w ramach jednego projektu badawczego —
bazowaly na podobnej metodzie: analizie sieci Web 1.0 i Web 2.0.

6.8 PODSUMOWANIE

Zaprezentowany przeglad badan dotyczacych politycznych aspek-
téw medidow spotecznosciowych uwidacznia przede wszystkim ist-
nienie glebokiej asymetrii badan nad mediami spolecznosciowymi
w Polsce. Osrodkiem wiodacym, ktdry inicjuje wiekszo$¢ projektow
badawczych, a takze opracowuje metodologie badan, jest Uniwersytet
Warszawski. Jednocze$nie nalezy zauwazy¢, ze badania sg skoncentro-
wane na zachowaniach i postawach tradycyjnych aktoréw politycznych
— partii politycznych, instytucji, politykéw, ktérzy uzywaja Internetu
jako narzedzia do komunikacji politycznej. Wbrew poczatkowym
zalozeniom okazalo sie, Zze metodologia badan polityki w Internecie
jest dobrze opracowana, gléwnie dzieki realizowanym projektom
badawczym. Potwierdzila sie natomiast teza o ,przedmiotowym etno-
centryzmie” badaczy. Zdecydowanie dominuja analizy polskiego zycia
politycznego, co jest zjawiskiem naturalnym, brak jednak stosowania na
szersza skale narzedzi komparatystyki. W cytowanej literaturze przed-
miotu naukowcy badajacy polityczna przestrzen Internetu powotuja sie
gléwnie na dorobek nauki amerykanskiej i brytyjskiej. Brakuje nato-
miast zaréwno krajowej polemiki naukowej, jak i badan regionalnych
z wykorzystaniem do$wiadczen innych krajéw Europy Srodkowej.

ternecie w kampanii parlamentarnej 2011 roku, ,Studia Politologiczne” 2012, t. 26,
s. 132-144.

75 D. Mider, A. Marcinkowska, Polskie Stronnictwo Ludowe — ewaluacja interne-
towej kultury politycznej podczas kampanii parlamentarnej 2011 roku, ,Studia Poli-
tologiczne” 2012, t. 26, s. 145-192.

76 A. Chibowska, J. Garlicki, D. Mider, Sojusz Lewicy Demokratycznej — ewaluacja
internetowej kultury politycznej podczas kampanii parlamentarnej w 2011 roku, ,,Stu-
dia Politologiczne” 2012, t. 26, s. 193—-231.

77 T. Godlewski, Rekonstrukcja modelu kultury politycznej partii Polska Jest Naj-
wazniejsza w Internecie w kampanii parlamentarnej 2011 roku, ,Studia Politologiczne”
2012, t. 26, s. 232-245.

185



186

| MEDIA SPOLECZNOSCIOWE. NOWE FORMY EKSPRESJI POLITYCZNEJ

LITERATURA:

Adamik-Szysiak M. 2014, Twitter in Communication Strategies of the
Leaders of the Polish Political Parties, ,e-Politikon’, nr 9, s. 109-131.

Annusewicz O. 2009, Funkcje komunikowania politycznego w Internecie,
»Studia Politologiczne’) t. 14, s. 268—-279.

Annusewicz O., Morawski A. 2014, Social Media in Political Communica-
tion in Central Europe — Quantitative Analysis. Social Media Political
Index 2014, ,e-Politikon”, nr 9, s. 9-42.

Arendarska J. 2012, Elektroniczna dyplomacja — nowe narzedzia komuni-
kowania w dyplomacji, ,e-Politikon”, nr 4, s. 42—60.

Bard A., Soderqvist J. 2006, Netokracja, Warszawa: Wydawnictwa Akade-
mickie i Profesjonalne.

Bejma A., Wesotowski P. 2012, Analiza przejawéw kultury politycznej
Platformy Obywatelskiej podczas parlamentarnej kampanii wyborczej
prowadzonej w Internecie w 2011 roku, ,Studia Politologiczne’, t. 26,
s. 81-108.

Biernacka-Ligieza L. 2011, ICT and Local Governance — e-government in
the Local Public Sphere in Poland and Norway, ,Central European
Journal of Communication’) t. 4, nr 7, s. 293—-313.

Biernacka-Ligieza I. 2007, ,Wsciekty atak katoprawicy” na ,jeszcze bardziej
lewicowg wiedime” — analiza jezykowa tekstow blogow politykéw, [w:]
Media w Polsce. I wtadza IV RP?, red. M. Sokotowski, Warszawa:
Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, s. 27-47.

Biskup B. 2011, Komunikowanie polityczne w tradycyjnych i internetowych
serwisach informacyjnych — analiza przejawow kultury politycznej
przed wyborami prezydenckimi w Polsce w 2010 roku, ,Studia Polito-
logiczne’, t. 21, s. 51-88.

Biskup B. 2012, Poziom internetowej kultury politycznej Prawa i Spra-
wiedliwosci podczas kampanii parlamentarnej 2011 roku, ,Studia
Politologiczne’, t. 26, s. 109—131.

Castells M. 2013, Sieci oburzenia i nadziei. Ruchy spoleczne w erze Internetu,
Warszawa: PWN.

Castells M. 2013, Wiadza komunikacji, Warszawa: PWN.

Chibowska A., Garlicki J., Mider D. 2012, Sojusz Lewicy Demokratycz-
nej — ewaluacja internetowej kultury politycznej podczas kampanii
parlamentarnej w 2011 roku, ,Studia Politologiczne’) t. 26, s. 193-231.

Danielewicz M. 2010, Robert. Facebook i polityka, ,Kultura Popularna’, nr 1.

Danielewicz M. 2010, Wikipedia — socjologiczny reportaz z miejsca zdarzen,
»Studia Socjologiczne’, nr 2 (197), s. 127-156.

Drosik A. 2007, Kreowanie wizerunku w sytuacji kryzysowej, stan badan
(w:] Studia nad komunikowaniem politycznym, red. ]. Fras, Torun:
Wydawnictwo Adam Marszatek.



6. Polityczne konteksty mediow spotecznosciowych. Diagnoza stanu badan w Polsce |

Dobek-Ostrowska B., Garlicki J. (red.) 2013, Political Communication in
the Era of New Technologies, Frankfurt nad Menem—Berlin—Berno—
—Bruksela—Wiedenn—Nowy Jork—Oksford: Peter Lang.

Drozda L. 2013, Przepraszam...bez antysemityzmu. Komunoendek na
YouTube, ,Kultura Popularna’, nr 2 (36), s. 128—139.

Ellison N.B. 2007, Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship,
»Journal of Computer-Mediated Communication’, t. 13 (1), s. 210-230.

Firer-Blaess S., Fuchs C. 2012, Wikipedia: An Info-Communist Manifesto,
JTelevision & New Media’, doi: 10.1177/1527476412450193.

Gackowski T. 2014, Top 10 Polish Politicians on Twitter — a Revolution in
Political Communication? — Reconnaissance Research, ,e-Politikon”,
nr9,s.132-163.

Garlicki J. 2012, Dynamika kultury politycznej i partycypacji politycznej
internautow w Polsce, ,Studia Politologiczne’, t. 26, s. 15—39.

Garlicki J. 2010, Komunikowanie polityczne — od kampanii wyborczej do
kampanii permanentnej, ,Studia Politologiczne’, t. 16, s. 26—45.

Garlicki J. 2011, Kultura polityczna polskich internautéw, ,Studia Polito-
logiczne’, t. 21, s. 13-50.

Garlicki J., Mider D. 2012, Wprowadzenie, ,Studia Politologiczne’, t. 26,
s.9-13.

Garlicki J., Mider D. 2012, Wykorzystanie Internetu w komunikowaniu
politycznym elit z wyborcami, ,,Studia Politologiczne’, t. 25, s. 177—-209.

Giemza K. 2014, Characteristics of Political Communication in Social
Networks. Mixed Methods Research on the Example of Warsaw Meps,
»e-Politikon’, nr 9, s. 164—187.

Goban-Klas T. 2011, Wartki nurt mediéw. Ku nowym formom spotecznego
zycia informacji. Pisma z lat 2000-2011, Krakéw: Universitas.

Godlewski T. 2012, Rekonstrukcja modelu kultury politycznej partii Polska
Jest Najwazniejsza w Internecie w kampanii parlamentarnej 2011 roku,
»Studia Politologiczne’, t. 26, s. 232-245.

Godlewski T. 2012, Rekonstrukcja modelu kultury politycznej Ruchu Pali-
kota w Internecie w kampanii parlamentarnej 2011 roku, ,Studia
Politologiczne’, t. 26, s. 132—144.

Gogotek W., Kuczma P. 2013, Rafinacja informacji sieciowych na przykta-
dzie wyborow parlamentarnych, cz. 1: Blogi, fora, analiza sentymentow,
»Studia Medioznawcze’, nr 2 (53), s. 89—105.

Greenstein S., Zhu, F. 2014, Collective Intelligence and Neutral Point of
View: The Case of Wikipedia, ,NBER Working Paper’, nr 18167, http://
www.nber.org/papers/w18167 [dostep: 03.09.2014].

Grodzka D. 2007, E-administracja w Polsce, ,,Studia BAS”, nr 57, s. 57-81.

Grzywinska L. 2011, Analiza komunikacji politycznej w serwisach spotecz-
nociowych (NK.pl i Facebook.com) podczas prezydenckiej kampanii
wyborczej 2010 roku, ,Studia Politologiczne’, t. 21, s. 131-164.

187



188

| MEDIA SPOLECZNOSCIOWE. NOWE FORMY EKSPRESJI POLITYCZNEJ

Grzywinska I. 2010, Zastosowanie nowych mediow w procesie komunikacji
politycznej na przykiladzie kampanii prezydenckiej w Stanach Zjedno-
czonych w 2008 r., ,Studia Politologiczne’, t. 16, s. 133—157.

Hotub L. 2011, Radykalne partie i ugrupowania polityczne w cyberprze-
strzeni — Internet jako plaszczyzna politycznej aktywnosci skrajnej
prawicy i lewicy w RFN, ,Spoteczenstwo i Polityka’; nr 3 (28), s. 33—53.

Hupa A. 2007, Badania orientacji politycznej w Internecie, ,Studia Socjo-
logiczne”, nr 186.

Ilkowski F. 2013, Imperializm zebraczy, czyli polska polityka zagraniczna
wedtug dokumentow WikiLeaks, ,Spoleczenistwo i Polityka’, nr 1 (34),
s.261-276.

Jaruga K. 2013, Sieci spotecznosciowe w polityce: medium (dez)informa-
cyjne?, ,Kultura — Media — Teologia’, nr 13, s. 53-67.

Jemielniak D. 2013, Netnografia, czyli etnografia wirtualna — nowa forma
badai etnograficznych, ,Prakseologia’; nr 154, s. 97—-116.

Kaplan A.M., Haenlein A. 2010, Users of the World Unite! The Challenges
and Opportunities of Social Media, ,Business Horizons’, t. 53, nr 1,
s. 59-68.

Karasek-Kedzior K., Porebski L. 2014, Serwis spofecznosciowy jako narze-
dzie dialogu z wyborcami. Profile polskich partii politycznych na
Facebooku, ,Studia Humanistyczne AGH’) t. 13, nr 1, s. 5975, http://
dx.doi.org/10.7494/human.2014.13.1.59.

Karnkowski K. 2012, Blogosfera polityczna w Polsce, (praca doktorska),
Warszawa, http://depotuw.ceon.pl//bitstream/handle/item/242/
Blogosfera%20polityczna%20w%20Polsce.pdf?sequence=1[dostep:
07.08.2014].

Karnkowski K. 2010, Polska blogosfera polityczna — wstepny opis zjawiska
i metod badawczych, ,,Societas/Communitas’, nr 9, s. 153—166.
Kietzmann J.H., Hermkens K., McCarthy L.P, Silvestre B.S. 2011, Social
media? Get serious! Understanding the Functional Building Blocks of

Social Media, ,Business horizons’, t. 54, nr 3, s. 241-251.

Kowalik K. 2013, Kampania wyborcza swietokrzyskich kandydatek i kan-
dydatow do parlamentu 2011 w portalu spotecznosciowym Facebook.
com, ,,Studia Medioznawcze’, nr 4 (55), s. 63—76.

Kuczma P, Gogotek W. 2010, Informacyjny potencjat sieci — na przykiadzie
wyboréw prezydenckich 2010 roku, ,Studia Medioznawcze’, nr 4 (43),
s. 35-48.

Lakomy M. 2012, Dziennikarstwo 2.0, ,Nowe Media’, nr 3, s. 101-120.

Lakomy M. 2013, Od ,arabskiej wiosny” do powstania ,lajkéw” w kontekscie
wspotpracy Federacji Rosyjskiej i Unii Europejskiej, ,Przeglad Polito-
logiczny’, nr 2, s. 129-138.

Lakomy M. 2014, Tweety na szczycie. Polityka responsywna, ,Studia Medio-
znawcze, nr 2 (57), s. 153—165.



6. Polityczne konteksty mediow spotecznosciowych. Diagnoza stanu badan w Polsce |

Liedel K., Piasecka P. 2011, Wojna cybernetyczna — wyzwanie XXI wieku,
»Bezpieczenistwo Narodowe’, nr 17, s. 15-28.

Lada A., Fatkowska-Warska M. 2012, Europoset w sieci, Warszawa: Instytut
Spraw Publicznych.

Lyzwa K. 2011, Rewolucja czy naturalna ewolucja? O roli nowych mediow
w komunikowaniu politycznym, ,Dziennikarstwo i Media’, nr 1,
s. 143-161.

Machnik B. 2014, Social Media as an Element of European Identity Cre-
ation on the Example of the Visegrad Group Representatives in the
European Parliament, [w:] Open Europe: Cultural Dialogue Across
Borders. Europe of the Wary: New Communication and Information
Order for Reduction of Tension within the United Europe, red. W. Piat-
kowska-Stepaniak, Opole: Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego,
s. 115-128.

Machnik B. 2014, The Place of Twitter in the Process of Political Commu-
nication, ,e-Politikon”, nr 9, s. 86—108.

Maksymowicz K. 2014, Total Recall: the Political Crisis and Social Media,
»e-Politikon’, nr 9, s. 270-292.

Mangold W.G., Faulds D.J. 2009, Social Media: The New Hybrid Element
of the Promotion Mix, ,Business Horizons’, t. 52, nr 4, s. 357—-365.

Marcinkowska A., Mider D. 2012, Polityczna topografia Internetu. Zasto-
sowanie analizy sieciowej do badan polskich partii politycznych
w kampanii parlamentarnej 2011 roku, ,Studia Politologiczne’, t. 26,
s. 246-318.

Maslanka L. 2012, Wikileaks: pogromca mediow czy stare w nowym wyda-
niu?, ,Dziennikarstwo i Media’, nr 3, s. 153—-169.

Mider D. 2011, Analiza przebiegu prezydenckiej kampanii wyborczej 2010
roku w Usenecie (grupa pl.soc.polityka), ,Studia Politologiczne’, t. 21,
s. 202-238.

Mider D. 2012, Badanie kultury politycznej elit w Internecie — nota meto-
dologiczna, ,Studia Politologiczne’, t. 26, s. 319-330.

Mider D. 2012, Cyberentuzjasci, cybermaruderzy czy cybermaklontenci?
Badanie postaw polskich internautéw wobec zastosowari Internetu
w polityce, ,Studia Politologiczne’, t. 26, s. 41-80.

Mider D. 2013, Dylematy metodologiczne badar kultury politycznej w Inter-
necie, ,Przeglad Politologiczny’, nr 2, s. 23—-34.

Mider D. 2008, Partycypacja polityczna w Internecie. Studium politolo-
giczne, Warszawa: Elipsa.

Mider D., Boréwka O. 2012, Internet — medium bez cenzury?, ,Studia
Politologiczne’, t. 25, s. 141-176.

Mider D., Marcinkowska A. 2011, Przemoc w kulturze politycznej polskiego
Internetu, ,Studia Politologiczne’, t. 21, s. 239-296.

189



190

| MEDIA SPOLECZNOSCIOWE. NOWE FORMY EKSPRESJI POLITYCZNEJ

Mider D., Marcinkowska A. 2012, Polskie Stronnictwo Ludowe — ewaluacja
internetowej kultury politycznej podczas kampanii parlamentarnej
2011 roku, ,Studia Politologiczne’, t. 26, s. 145—192.

Milczanowski M. 2014, WikiLeaks: prawda, racja stanu, bezpieczeristwo,
»Athenaeum. Polskie Studia Politologiczne’, t. 42, s. 142—154.

Minkner K. 2014, The Internet and the Agonistic Understanding of the
Political: Theoretical Reflextions in the Context of Radical e-Demo-
cracy, [w:] Open Europe: Cultural Dialogue Across Borders. Europe of
the Wary: New Communication and Information Order for Reduction
of Tension within the United Europe, red. W. Piatkowska-Stepaniak,
Opole: Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego, s. 129—-141.

Musial-Karg M. 2013, Cisza wyborcza w Internecie — przykiad polskich
wyborow parlamentarnych z 2011 r., ,Studia Politologiczne’, t. 27,
s. 276-300.

Neft].]J., Laniado D., Kappler K.E., Volkovich Y., Aragén P. i in. 2013, Join-
tly They Edit: Examining the Impact of Community Identification on
Political Interaction in Wikipedia, ,PLoS ONE’, nr 8 (4), doi:10.1371/
journal.pone.0060584.

Nowak J. 2007, Polski cyberaktywizm: ochrona praw czlowieka i tematyka
antywojenna w Internecie, ,Studia Medioznawcze’, nr 3 (30).

O'Reilly T. 2005, What is Web 2.0? Design Patterns and Business Models
for the Next Generation of Software, http://www.google.pl/books?h-
1=pl&lr=&id=NpEk_WFCMdIC&oi=fnd&pg=PT3&dq=what+is+we
b+2.0&o0ts=OYLFKanAHV&sig=zbfO2Tc5aAJ6s0cfQIP4tFsXFAo&re
dir_esc=y#v=onepage&q=what%20is%20web%202.0&f=false [dostep:
2.08.2014].

Piechota G. 2014, Spofeczeristwo obywatelskie w dobie social media, ,,Athe-
naeum. Polskie Studia Politologiczne’, t. 41, s. 231-248.

Piechota G. 2012, Wykorzystanie serwisu spotecznosciowego Facebook
w komunikacji politycznej miast Metropolii Silesia i ich prezydentéw,
»Studia Medioznawcze’, nr 1 (48), s. 75—88.

Popiotek M. 2013, Bariery rozwoju e-administracji w Polsce, ,Zeszyty
Naukowe Uniwersytetu Szczeciniskiego’, t. 2, s. 161-1609.

Popiotek M. 2013, E-government in Poland — Selected Issues, ,The Journal
of Education Culture and Society’; nr 2, s. 397-403.

Pregowski M.P. 2009, Wzdr osobowy internauty: czego oczekujg od nas
netykiety?, ,Studia Socjologiczne’, nr 2 (193), s. 109—130.

Sawicka Z. 2012, Polityczna sita mediow spofecznosciowych. Rola nowych
mediow w tworzeniu spoteczeristwa obywatelskiego na Bliskim Wscho-
dzie, [w:] Bunt czy rewolucja? Przemiany na Bliskim Wschodzie po
2010 roku, red. K. Gérak-Sosnowska, K. Pachniak, £.6dz: Ibidem.

Shirky C. 2011, The Political Power of Social Media. Technology, the Public
Sphere, and Political Change, ,Foreign Affairs’, nr 90.



6. Polityczne konteksty mediow spotecznosciowych. Diagnoza stanu badan w Polsce |

Skwark S. 2012, The Medium is the Message. O sieci, komunikowaniu
politycznym i social media, [w:] Komunikologia. Teoria i praktyka
komunikacji, red. E. Kulczycki, E. Wendland, Poznan: Wydawnictwo
Naukowe Uniwersytetu Adama Mickiewicza.

Stachowska G. 2012, Media jako okno na swiat protestow w krajach
arabskich w 2011 r. — analiza tresci w srodkach masowego przekazu
i mediach spolecznosciowych, [w:] Bunt czy rewolucja? Przemiany na
Bliskim Wschodzie po 2010 roku, red. K. Gérak-Sosnowska, K. Pach-
niak, £.6dzZ: Ibidem.

Stefanowicz K. 2011, Portale spolecznosciowe jako narzedzie wplywu poli-
tycznego, ,Nowe Media’, nr 2, s. 55—68.

Szpunar M. 2012, Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych
modeli komunikacyjnych a reprodukowaniem schematow komuni-
kowania masowego, Warszawa: Wydawnictwo Instytutu Filozofii
i Socjologii PAN.

Szpunar M. (red.) 2011, Paradoksy Internetu. Konteksty spoteczno-kultu-
rowe, Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek.

Szpunar M. 2011, Spofeczne konteksty nowych mediow, Torun: Wydaw-
nictwo Adam Marszalek.

Szurminski L. 2006, Blog jako forma komunikacji politycznej w Polsce,
»Dyskurs’, nr 4, s. 51-59.

Tkacz N. 2010, Wikipedia and the Politics of Mass Collaboration, ,Platform:
Journal of Media and Communication’ t. 2, nr 2, s. 40—53.

Walecka-Rynduch A. 2013, Wideoideologia i youtubizacja jako narzedzia
politycznego public relations, ,Politeja’; t. 25, s. 481-499.

Wenzel M., Feliksiak M. 2012, Wplyw Internetu na glosowanie w wybo-
rach parlamentarnych 2011 roku, ,Studia Socjologiczne’, nr 4 (207),
s. 133-155.

Wesotowski P. 2011, Analiza komunikacji politycznej w serwisach interneto-
wych kandydatow na prezydenta Polski w trakcie kampanii wyborczej
2010 roku, ,Studia Politologiczne’, t. 21, s. 89—-130.

Wesolowski P. 2011, Kultura polityczna w internetowych serwisach dzien-
nikarstwa obywatelskiego w kontekscie wyboréw Prezydenta RPw 2010
roku, ,Studia Politologiczne’, t. 21, s. 165—201.

Wegliniska A. 2007, Nowe media w sytuacji zagrozenia i konfliktu, ,Rocznik
Bezpieczenstwa Miedzynarodowego’, t. 2, s. 202-210.

Zawrotna M. 2012, Parstwo Facebooka. Rola internetowych portali spo-
tecznosciowych w Rewolucji 25 stycznia w Egipcie, [w:] Bunt czy rewo-
lucja? Przemiany na Bliskim Wschodzie po 2010 roku, red. K. Gérak
Sosnowska, K. Pachniak, £.6dz: Ibidem.

191



