Rafat Klepka

POLITYKA A REALITY SHOW
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Ostatnie dziesieciolecia bez watpienia uzna¢ mozna za okres wtgczenia do
dyskursu politycznego szerokich rzesz, ktére uzyskujac prawa wyborcze, otrzymaty tez
szanse, by sta¢ sie realnym podmiotem proceséw politycznych. Stopniowe
upowszechnianie sie mechanizméw demokratycznych i idgce w $lad za nim
zwiekszenie liczby o0séb posiadajgcych mozliwos¢ za sprawg gtosowania
wspotdecydowania o sprawach publicznych, sprawity tez, ze w coraz wiekszym
stopniu dziatania polityczne staty sie przedmiotem zainteresowania spoteczenstw.
Niebagatelng role w tym procesie odegrat wzrost przeciethego poziomu
wyksztatcenia, a takze rozwdj medidw. Celem niniejszego artykutu jest zwrdcenie
uwagi na ewolucje procesu postrzegania polityki, zaréwno przez jej aktorow, media,
jak i samych wyborcéw, ktéra w konsekwencji doprowadzita do niezwyktego
podobienstwa pomiedzy obrazem polityki a reality show.

Zwigzki pomiedzy polityka a popkulturg od dawna dostrzegane byty zaréwno
przez badaczy podejmujacych refleksje nad kulturg masowa oraz przez politologow®.
Niezwykle czesto odnalezé mozna prébe metaforycznego ujecia polityki jako teatru,
w ktérym w rozmaitym kontek$cie umieszczano politykéw jako aktoréw, a ich

dziatania reinterpretowano w kategoriach gry, za$ wyborcéw prezentowano w roli

'm. Cloonan, J. Street, Rock the Vote popular culture and politics, ,,Politics” 1998, Vol. 18, Iss. 1, s. 33-38,
J. Street, 'Fight the Power' the politics of music and the music of politics, ,,Government and Opposition” 2003,
Vol. 38, Iss. 1, s. 113-130, M. Cloonan, J. Street, Rock the Vote popular culture and politics, ,Politics” 1998,
Vol. 18, Iss. 1, s. 33-38, J. Street, Politics Lost, Politics Transformed, Politics Colonised Theories of the Impact of
Mass Media, ,Political Studies Review” 2005, Vol. 3, s. 17-33, T. Olczyk, Politrozrywka i popperswazja,
Warszawa 2009, D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce,
Poznan 2011.
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widzéw pozostajacych pod wptywem ogladanej sztuki’. Obecnie sadzi¢ mozna, iz
polityka w coraz wiekszym stopniu przypomina reality show. Wydaje sie, iz warto
scharakteryzowac¢ gtéwne czynniki, ktére do tego doprowadzity, nastepnie za$
zarysowac zasadnicze cechy reality show, by w konsekwencji wskazaé, co przemawia

za wskazanym podobienstwem.

Zmiana wyborcy — od zaangazowanego obywatela po widza

Mozliwosé wspoétdecydowania o panstwie i spotecznosci, w ktorej egzystuje sie
na co dzien, stanowita wielowiekowe dazenie ludzkosci. W konsekwencji zwyciestwa
W znacznej czesci S$Swiata rozlicznych wariantow demokratycznego systemu
politycznego, mozliwe stato sie, za sprawg rdznorodnych instrumentéw,
a w szczegolnosci prawa wyborczego, wspotkreowanie otaczajgcej rzeczywistosci
przez kazdg zainteresowang tym jednostke. Same demokracje znacznie rdznig sie
miedzy sobg, jednak zaréwno w wiekszosci modeli teoretycznych, jak i w badaniach
empirycznych funkcjonowanie wspomnianego systemu politycznego wigze sie
z kategoriami takimi jak: uczestnictwo, zaangazowanie, wiez spoteczna czy
aktywnos¢. Badacze zgodnie wskazujg jednak, ze zatozenia odnoszgce sie do szerokiej
partycypacji spotecznej w politycznym procesie decyzyjnym majg charakter
idealistyczny, a ich realizacja w praktyce napotyka liczne przeszkody. Zbigniew
Kantyka wskazuje, ze trwatym elementem wspodtczesnej demokracji jest niskie
zainteresowanie politykg i sprawami publicznymi, co ttumaczy brakiem poczucia
odpowiedzialnosci i realnego wptywu na to, co dzieje sie w tej sferze®.

Zjawisko politycznej alienacji, przekonania o ograniczonym wptywie na decyzje
polityczne oraz niewielki poziom zaangazowania w sprawy publiczne dostrzec mozna

takze w Polsce. Wydaje sie to by¢ bardziej ztozonym problemem. Z jednej strony

2p, tukomski, Polityka jako teatr, [w:] B. Kaczmarek (red.), Metafory polityki, Tom 2, Warszawa 1993, s. 283-
290, A. Skrzypek, Kampania polityczna jako spektakl, [w:] E. Pietrzyk-Zieniewicz (red.), Scena polityczna i media:
miraze sukcesu, ryzyko autoprezentacji, Warszawa 2004, s. 76-97, M. Mazur, Tendencje i cechy procesu
profesjonalizacji kampanii wyborczych, [w:] J. Fras. (red.), Uczestnictwo w wyborach i kampaniach wyborczych
po 1989 roku, Wroctaw 2009, s. 82-83.

> Z. Kantyka, Autodestrukcyjne mechanizmy wspétczesnej demokracji, [w:] S. Wrébel (red.), Wybrane
zagadnienia polskiej i europejskiej demokracji, Torun 2008, s. 52.
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bowiem polskie spoteczenstwo po dekadach egzystencji w realiach dalekich od
demokratycznych standardéw nie ma tradycji poczucia odpowiedzialnosci za sprawy
publiczne, z drugiej natomiast — po uzyskaniu szansy na czynny udziat w procesach
politycznych dziwi¢ moze, iz tak niewielka czes¢ Polakdw odczuwa taka potrzebe.
Barbara Skarga zauwaza ten paradoks, podkreslajac, ze z jednej strony nasza
rzeczywistos¢ spoteczno-polityczna od wiekdw nie byta tak korzystna, gwarantujgca
pokodj i wzgledng stabilizacje zycia, z drugiej nasycona pozostaje tanig i hatasliwg
demagogia, sporami obracajgcymi sie wokoét partykularnych intereséw, zanikiem
szacunku do prawa. Wskazuje przy tym, Ze wspomniany stan rzeczy sprzyja
deprecjacji myslenia politycznego, ktére traci wszelkg wartos¢, a takze wzrastaniu
obojetnosci wobec spraw publicznych®.

W warunkach polskich nietrudno zauwazy¢, ze mate zainteresowanie polityka
oraz miatka wiedza na ten temat nie daje sie wyttumaczy¢ stabym wyksztatceniem
Polakow. Z raportu prezentujgcego wyniki Narodowego Spisu Powszechnego
Ludnosci i Mieszkan 2011 wynika bowiem, ze mamy do czynienia z dynamicznym
wzrostem poziomu wyksztatcenia. W ciggu ostatniego dziesieciolecia niemal
podwoita sie liczba osdb, ktére ukoriczyly studia wyzsze®. Nalezy wszak zauwazyé,
ze odsetek ludzi z wyzszym wyksztatceniem w grupie wiekowej do 34. roku zycia
pozostaje na poziomie zblizajgcym sie do 40%, co jednak nie przektada sie na ich
aktywno$¢ polityczng czy spoteczna®. Z licznych badari empirycznych wynika, iz
znaczna cze$¢ Polakéw nie interesuje sie politykg, czego efektem pozostaje takze
niewielka wiedza dotyczaca tego obszaru zycia spotecznego. Krzysztof tabed?
wskazuje, ze cho¢ nie sg prowadzone systematyczne badania wiedzy politycznej,
jednak juz na podstawie fragmentarycznych danych mozna wnioskowaé, ze jest ona

powierzchowna i mato systematyczna. Wielu badanym nieznane sg osoby petnigce

*B. Skarga, O obywatelstwie, ,Biatostockie Teki Historyczne” 2005, Tom 3, s. 8.

*Wyniki Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci i Mieszkari 2011. Podstawowe informacje o sytuacji
demograficzno-spotecznej ludnosci Polski oraz zasobach mieszkaniowych, Warszawa 2012,
http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/lu_nps2011 wyniki nsp2011 22032012.pdf, s. 13, 10.02.2013.

®sz. Czarnik, K. Turek, Aktywnos¢ zawodowa Polakow. Praca zawodowa, wyksztatfcenie, kompetencje,
Warszawa 2012,

http://bkl.parp.gov.pl/system/files/Downloads/20120425224717/Aktywno zawodowa Polak w.pdf?1335387
383, 5. 82,10.02.2013.
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kluczowe funkcje w panstwie, nie rozumiejg one tez celu i sposobu dziatania instytucji
politycznych i organéw paristwa’.

Brakowi wiedzy i zainteresowania politykg towarzyszy takze specyficzne
zainteresowanie wytgcznie tymi problemami, ktére w sposdb bezposredni dotycza
codziennego bytu. Przywotywana juz Barbara Skarga moéwi o zamykaniu sie na
kwestie najblizszego podworka, bez szerszej perspektywy, w Zyciu powszednim,
w ktérym kluczowe stajg sie problemy rodziny, pracy oraz nabywania i konsumpcji
débr®. Podobnie problem zaangazowania spotecznego Polakéw postrzega Cezary
Zotedowski, ktéry wskazuje, ze utrzymujaca sie silna pozycja kregdw rodzinnych
i przyjacielskich wigze sie z ograniczeniem solidarnych postaw w stosunku do
najblizszego otoczenia, za$ dominujgcy strategia zyciowg staje sie indywidualna
zapobiegliwos¢, wykorzystujgca wiezi rodzinne i sieci znajomych, potgczona
z nieufnoscia do instytucji publicznych?®.

Warto podkresli¢, iz mate zainteresowanie polityka nie jest jedynie problemem
Polski czy  poczatkujgcych  demokracji, ale trapi takze demokracje
zachodnioeuropejskie. | tu zanika model dobrze poinformowanego, aktywnego
obywatela, wydajgcego przemyslane opinie odnoszagce sie do otaczajacej
rzeczywistosci, ktoérego Tadeusz Godlewski okresla mianem niedoscigtego wzoru
dzentelmena z dawnej epoki*®. Takze w dojrzatych demokracjach dominuja osoby
o powierzchownej wiedzy, schematycznym obrazie sSwiata, skoncentrowane na
konsumpcji, rozrywce i sprawach osobistych.

Wobec faktu, iz problem braku zaangazowania i niewielkiej aktywnoSci
obywatelskiej dotyczy wiekszosci spoteczenstw zachodnioeuropejskich, a jego
przyczyn nie da sie wyttumaczy¢ niskim poziomem wyksztatcenia, ktére wszak

w wiekszosci panstw wzrasta lub pozostaje na podobnym poziomie, wyjasnienia

7 K. tabedz, Pozgdany model systemu politycznego w opiniach spoteczeristwa polskiego, [w:] S. Wrébel (red.),
Dylematy wspdtczesnej demokracji, Torun 2011, s. 142.

® B. Skarga, O obywatelstwie..., s. 8.

° C. Zotedowski, Dylematy solidarnego parstwa, [w:] J. Btuszkowski (red.), Dylematy polskiej transformacji,
Warszawa 2007, s. 95.

%7, Godlewski, Obywatelskie kompetencje polityczne, [w:] D. Karnowska (red.), Demokracja w Polsce po 2005
roku, Torun 2008, s. 101.
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istniejacego stanu rzeczy poszukuje sie czesto w zagadnieniach odnoszacych sie do
kultury. Uwage zwraca tu gtosna praca Benjamina Barbera Skonsumowani. Jak rynek
psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka obywateli**. Autor dowodzi w niej, ze
wspofczesna kultura popularna opiera sie w szczegdlnosci na zjawisku konsumpcji.
Od najwczesniejszego dziecinstwa uczeni jesteSmy nabywania i cieszenia sie
z kupowania nowych produktéw. Najwazniejsza staje sie rozrywka i poczucie radosci
z posiadania kolejnych dobr. W wyniku tego procesu wartosci uznawane do niedawna
za kluczowe przestajg odgrywac jakgkolwiek role, a ich miejsce zajmuje poszukiwanie
nowych doznan i przezyé zwigzanych z wszechobecng rozrywka. Wedtug Barbera
kultura masowa, popularyzujgc taka wizje egzystencji, uczynita z dorostych dzieci,
ktdre wcigz pragna zabawy i nie ponoszg petnej odpowiedzialnosci za swoje decyzje,
a najwazniejsze z nich i tak podejmowane sg w ich imieniu. Miejsce tozsamosci
zajmuje marka, co Barber okres$la jako branding tozsamosci, zas poczucie bycia
obywatelem ustepuje miejsca byciu konsumentem, gdyz taka pozycja daje nam
wiecej radosci i spokoju, nie wymagajgc szczegdlnego zaangazowania i wiedzy.
Republika konsumentow, by postuzy¢ sie okresleniem Barbera, sktada sie z ludzi
niepotrafigcych dokonywa¢ publicznych wyboréw™?.

Jasne staje sie tedy, ze w zakresie roli i znaczenia proceséw oraz decyzji
politycznych nastgpita ewolucja, ktérej konsekwencjg staje sie coraz mniejsze
zainteresowanie sprawami publicznymi. Zaangazowany obywatel stat sie widzem,
ktdrego niekiedy interesujg pojedyncze problemy z zakresu zycia politycznego, o ile sg
one zrozumiate i tatwe w odbiorze, jednak wobec fragmentarycznej wiedzy i stabego
zainteresowania jest w stanie budowac jedynie schematyczne i uproszczone refleksje

odnoszace sie do uzyskanych informacji.

' B. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka obywateli, Warszawa 2008.
12 .
Tamze, s. 197.
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Zmiana roli mediow - od zrodta informacji ksztattujacych opinie po dostawce
sensacyjnych nowinek i rozrywki

Jesli zgodzi¢ sie z Januszem Czapinskim, ktéry wskazuje, ze edukacja i media
najbardziej wptywajg na wychowanie do obywatelskosci oraz uwzgledni¢ wzrastajgcy
poziom wyksztatcenia polskiego spoteczenstwa, uwage naszg zwrdécié muszg media
i kierunek ich zmian®®. Wydaje sie, ze w tym zakresie zwtaszcza
w Polsce w ciggu ostatnich kilkunastu lat obserwujemy daleko idacg ewolucje.
W szczegdélnosci odnosi sie ona do informacyjnej funkcji medidow. Zawartos$é
telewizyjnych programow informacyjnych selekcjonowana jest w coraz wiekszym
stopniu w taki sposdb, aby zapewnié przekazom mozliwie jak najwiekszg widownie.
To sprawia, Ze miejsce szczegdtowosci zajmuje powierzchownosé, zas kolejnosé
prezentowanych tresci wyznacza w szczegdlnym stopniu ich medialna atrakcyjnosc,
ktérej nie zawsze towarzyszy wszak polityczna czy spoteczna doniostoéé problemu™.
Marian Niezgoda, analizujgc tres¢ programow informacyjnych jednej z komercyjnych
stacji telewizyjnych, wskazuje, ze kluczem ich doboru jest przycigganie publicznosci,
gtéwnie poprzez eksponowanie sensacji, takich jak katastrofa, przestepstwo czy afera
polityczna®.

Wskazana tendencja dotyczy takze medidéw niekomercyjnych. Jako trafny
przyktad takiej wtfasnie selekcji wiadomosci Niezgoda przywotuje prezentowanie
w programach informacyjnych telewizji publicznej debat wokdt reformy
administracyjnej w Polsce. Wedtug jego badan najwiecej uwagi w relacjach
poswiecono sensacyjnemu aspektowi zagadnienia, a wiec liczbie wojewddztw, ich
siedzibom oraz politykom popierajgcym okreslone rozwigzania. O wiele mniej uwagi

zajeto zagadnienie istoty reformy, a wiec kompetencje poszczegdlnych szczebli

3. Czapiriski, Polubmy sie, ,Polityka” 2007, Nr 45, s. 27.

* por. B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2006, s. 165, M. Kolczynski,
Determinanty zachowari wyborczych w Polsce: miedzy post-PRLowskq apatiq a partyjnym spin doctoringiem,
[w:] R. Glajcar, W. Wojtasik (red.), Transformacja systemowa w Polsce 1989-2009, Sosnowiec-Katowice 2009,
s. 8 i n., K. Giereto, Telewizja jako istotny czynnik ksztaftujgcy role aktorow politycznych oraz widzéw, [w:]
M. Jezinski (red.), Marketing polityczny. W poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, Torun 2005, s. 233.

> M. Niezgoda, Rzeczywistos¢ czy rzeczywistosc telewizyjna, [w:] W. Dudek (red.), Radio i telewizja. Informacja,
kultura, polityka, Katowice 2000, s. 95, D. Piontek, Media w marketingu politycznym, [w:] P. Pawetczyk (red.),
Marketing polityczny. Szansa czy zagrozZenie dla wspdfczesnej demokracji, Poznan 2007, s. 110.
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samorzadu, stawiane przed nimi zadania czy sposob ich finansowania. Istota debaty
zostata zatem zepchnieta do medialnie atrakcyjnej problematyki protestow przeciw
likwidacji wojewddztw czy przynaleznosci poszczegdlnych gmin do okreslonego
z nich. Z perspektywy obywatela reforma prezentowana byta wiec jako gra polityczna
pozbawiona troski o sprawy parstwa®®.

Tomasz Olczyk akcentuje, iz wielko$¢ widowni stanowi gtdwny czynnik doboru
oraz okres$lenia miejsca wiadomosci w serwisie. Przytacza za Kathleen Hall Jamieson
oraz Karlyn Korhs Campbell kryteria, ktoére powinno spetniaé wydarzenie, by
informacja o nim mogta znalez¢ sie w gtéwnym wydaniu serwisu:

e musi by¢ aktualne i dotyczy¢ spraw i tematédw w danej chwili wzbudzajgcych
zainteresowanie,

e powinno dotyczy¢ ludzi i koncentrowac sie na problemach jednostkowych,

e dobrze, aby byto dramatyczne, wypetnione konfliktem i wywotywato kraricowe
efekty fizyczne oraz intensywnos¢ emocjonalng,

e powinno naruszac ustanowiony porzadek i zagraza¢ wspodlnocie,

e dobrze, aby dato sie opowiedzie¢ w krdtkiej, prostej historii oraz byto tatwe do
podsumowania lub sfotografowania®’.

Zainteresowania widza, stanowigce gtéwne kryterium doboru tematyki
podejmowanej w mediach i sposobu prezentacji, prowadzg takze do taczenia
problematyki politycznej z rozrywkowsa, co ttumaczyé nalezy faktem, iz jak wskazuje
Dorota Piontek, teksty informujgce o polityce, analizujgce jej mechanizmy,
omawiajgce programy polityczne, nie moga liczy¢ na tak szerokie grono odbiorcow
jak programy rozrywkowels. W takiej sytuacji media, nawet podejmujgc zagadnienia
powazne, siegajg po konwencje zarezerwowane dla spraw btahych. Maciej
Mrozowski pisze wrecz o hipertrofii rozrywkowych funkcji komunikowania
masowego, wskazujgc, ze jej konsekwencjg jest nie tylko ilosciowa dominacja

przekazow rozrywkowych, lecz takze przejmowanie ich konwencji i stylu, czego

16 .
Tamze, s. 96.
1. Olezyk, Politrozrywka i popperswazja..., s. 100.
¥ D. Piontek, Komunikowanie polityczne jako kultura popularna, ,Studia Medioznawcze” 2010, Nr 2 (41),
s. 127.
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przejawem staje sie pojawienie form hybrydowych, jak infotainment, czyli
skrzyzowanie informacji i rozrywki'®. W takiej wtaénie konwencji wydaje sie by¢
utrzymana wiekszo$¢ wspotczesnych programow publicystycznych, stuzacych wszak
debacie publicznej, ktére nierzadko w swojej nazwie odwotujg sie do gatunku talk
show.

Uwage zwraca takze zjawisko konwergencji mediéw, ktére przyczynia sie do
tego, iz nadawcy publiczni zwiekszajg w swojej ofercie udziat programow
rozrywkowych kosztem informacyjnych, a takze starajg sie doréwnaé mediom
komercyjnym w zakresie sposobu budowy przekazu, decydujac sie na zywsze tempo
i atrakcyjniejsza forme®®. Jednoczeénie tematy wazne zastepowane sa przez gtoéne
i oryginalne, takie jak niestosowny strdj, rozwéd?!, zadtuzenie czy nieptacenie przez
politykdw na czas alimentéw, ktére wydajg sie byé zagadnieniami wywotujgcymi
w mediach niekiedy wiekszg debate niz problemy ogdlnospoteczne czy polityczne.
Niezaleznie tedy, czy mamy do czynienia z mediami publicznymi, a wiec majgcymi
ustawowo przypisang misje, czy tez komercyjnymi, trudno w ich dziataniu dopatrzec
sie realizacji funkcji wychowawczej. Grzegorz Miecugow, oceniajgc zmiany w mediach
jakie dokonaty sie w ostatnich latach w Polsce, opisang ewolucje charakteryzuje
w nastepujacy sposéb: Media uswiadomity sobie, ze kierunek ich rozwoju nadaje
odbiorca. Jezeli odbiorca nie chce pogtebionej debaty, to jej nie dostanie. Duzo
kanatow proponuje rozrywke i odbiorca sie na to godzi. Gdyby chciat miec tq dyskusje,
to by to wymusit. Ludzie tworzqcy media tworzqg rowniez interesy
i nie ma sensu postepowac przeciwko widzowi. A obecnie interesem widza jest, by

byto zabawnie, szybko, kolorowo i bezproblemowo®.

¥ M. Mrozowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka, i biznes, Warszawa 2001, s. 102.

20 Tamze, s. 143-144, W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po Wielkim Bracie, Krakow 2004, s. 91.

! Szczegétowa analiza sposobu prezentacji rozwodu i nowego zwigzku bytego premiera Kazimierza
Marcinkiewicza w polskich tabloidach: K. Jastrzab, Polityk(a) w tabloidzie — romans Kazimierza Marcinkiewicza
na pierwszych stronach ,Super Expressu” i ,Faktu”, [w:] Oblicza komunikacji. Jezyk i kultura tabloiddw.
Materiaty konferencyjne, Wroctaw 2009,

http://oblicza.konferencja.org/ufiles/File/ksiazka przedkonferencyjna.pdf, s. 113, 10.02.2013.

2a, Miecugow: widaé, jak rozsypuje sie telewizja, http://wiadomosci.wp.pl/title,Koniec-z-gadajacymi-
glowami,wid,11106863,wiadomosc.html, 10.02.2013.
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Zmiana politykow — od rzadzacych panstwem po zarzadzajgcych wizerunkiem
medialnym

Zmiany w postawach obywatelskich oraz zarysowana specyfika
funkcjonowania medidw nie pozostaty bez wptywu na sposdb dziatania aktordow
sceny politycznej. Politycy w sposéb niezwykle elastyczny przystgpili do dziatan
wykorzystujgcych mozliwosci, jakie dajg im media. Mamy tedy coraz czesciej do
czynienia z prymatem formy nad trescig, ktéra prowadzi do tego, ze jak wskazuje
przywotywany juz Zbigniew Kantyka: Politycy wszystkich opcji z zapatem poddajq sie
technicznemu treningowi, poktadajqgc bezgraniczng niemal wiare w narzedziach tzw.
marketingu politycznego, upraszczajgc do poziomu slogandw swoje partyjne poglqgdy,
wykonujgc sztuczne, wyuczone ruchy®®. Polityka tym samym pozostaje bezideowa
i w coraz wiekszym stopniu staje sie jedynie sztukg bycia wybranym®*. Wizji takiej nie
kryjg takze sami trenerzy, ktérzy jak Eryk Mistewicz wskazujg, ze oto wkroczylismy
w ere postpolityki, ktérej naturalng cechg jest to, ze emocje zajety miejsce
programéw, za$ wizerunek zdystansowat idee”.

Politycy majg wiec $wiadomos¢, ze kontaktujgc sie ze spotfeczernstwem
W ograniczonym stopniu zainteresowanym politykg, wykorzystujagc do tego celu
media, powinni w szczegdlnym stopniu dba¢ o swdj medialny obraz, o to, by przekaz
zostat przez widzéw odebrany zgodnie z ich intencjami. W tym celu aktorzy polityczni
z coraz wiekszg $wiadomoscia i wysitkiem profesjonalizujg swojg obecnosé
w mediach. Nie pozostaje bez znaczenia fakt, iz ogromna role odgrywa juz sama
widoczno$¢ medialna, bez ktérej osiggniecie sukcesu, w postaci wyborczego
zwyciestwa, pozostaje niemozliwym®®. W skrajnych przypadkach prawdopodobne
wydaje sie natomiast zjawisko przeciwne, a wiec nawet mato znany kandydat, by

wskazac Stanistawa Tyminskiego i jego wynik w | turze wyboréw prezydenckich

2z Kantyka, Autodestrukcyjne mechanizmy wspdfczesnej demokragiji..., s. 57.

** szerzej o tej koncepcji polityki, T. Bodio, Polityka jako sztuka bycia wybranym, [w:] J. Garlicki (red.), ,Studia
Politologiczne vol. 16. Strategie i mechanizmy marketingu politycznego”, Warszawa 2010, s. 47-56.

>, Mistewicz, Idee niewazne, wazna wtadza, ,,Uwazam Rze”, 2011, Nr 4, s. 68.

°® B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, Teoria komunikowania publicznego i politycznego. Wprowadzenie,
Warszawa 2001, s. 122.
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w 1990 roku, ma szanse, dzieki obecnosci w mediach, uzyska¢ wysoki wynik
wyborczy.

Jak stusznie zauwaza Monika Brenner, media, a w szczegdlnosci telewizja,
w krétkich przekazach bardziej koncentrujg sie na wizerunku i osobowosci kandydata
niz na kwestiach politycznych, ktére bywaja zdecydowanie bardziej ztozone®’.
Dziatanie takie, w istocie rzeczy prowadzace do personalizacji polityki, oznacza
ostabienie roli merytorycznych zagadnien, wiedzy, doswiadczenia czy kompetencji
polityka na rzecz jego wizerunku. Z badan przywotanych przez Wojciecha Cwaline
i Andrzeja Falkowskiego wynika wprawdzie, iz problematyka podejmowana przez
politykdw pozostaje jednym z istotnych czynnikdw warunkujacych ich ocene, jednak
wyraznie z rozwazan tych wyptywa konstatacja o coraz wiekszym znaczeniu
pozytywnego wizerunku®®. Ogromna role przypisywaé nalezy w szczegdlnosci
niewerbalnym elementom sprzyjajagcym kreowaniu wizerunku, takim jak wyraz
twarzy, ubior, uscisk dtoni czy wzrost®®. Taki stan rzeczy prowadzi wiec do
podejmowania przez politykdw dziatan na rzecz korzystnego postrzegania ich przez
potencjalnych wyborcéow, do czego coraz czesciej angazowani sg profesjonalni
doradcy polityczni.

Wydaje sie, ze politycy, w coraz wiekszym stopniu Swiadomi znaczenia ich
medialnego wizerunku, coraz czesciej wtasnie w tym zakresie poszukujg porad
i profesjonalnych ustug®. Taki kierunek dziatan aktoréw polskiej sceny politycznej
potwierdzajg badania prowadzone przez Barttomieja Biskupa dotyczace ewolucji

doradztwa politycznego w Polsce®’. Proponuje on podziat ustug doradczych na trzy

7M. Brenner, Zjawisko personalizacji polityki, [w:] J. Garlicki (red.), ,Studia Politologiczne vol. 16: Strategie
i mechanizmy marketingu politycznego”, Warszawa 2010, s. 125.

8 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdarisk 2006, s. 213.

*® Tamze, 5. 190-207.

% B. Dobek-Ostrowska, Konsultanci polityczni jako nowy typ aktora na profesjonalnym rynku wyborczym,
[w:] M. Kolczynski (red.), Marketing polityczny. Zatozenia teoretyczne, reguty dziatania, praktyka kampanijna,
Katowice 2005, s. 89 i n., B. Dobek-Ostrowska, Profesjonalizacja kampanii wyborczych we wspdtczesnym
Swiecie i jej konsekwencje, [w:] B. Dobek-Ostrowska (red.), Kampania wyborcza: marketingowe aspekty
komunikowania politycznego, Wroctaw 2005, s. 18-23, A. Kasifska-Metryka, Dokgd zmierza marketing
polityczny? Bariery i mozliwosci, [w:] R. Wiszniowski, A. Kasinska-Metryka (red.), Marketing polityczny.
Doswiadczenia polskie, Torun 2012, s. 25.

' B. Biskup, Rozwdj doradztwa politycznego w Polsce, [w:] K. Churska-Nowak, S. Drobczyrski (red.),
Profesjonalizacja i mediatyzacja kampanii politycznych w Polsce, Poznan 2011, s. 91-106.
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grupy: merytoryczne, komunikacyjne i osobiste. W pierwszej z nich znalaztyby sie
ustugi stuzgce przektadaniu koncepcji politycznych na rozwigzania systemowe
i prawne, w drugiej projektowanie i wykonywanie catosciowych kampanii
politycznych i wyborczych, zas w trzeciej pomoc w planowaniu rozwoju kariery
politykéw>?. Analiza zakresu wykorzystania kazdego z typéw doradztwa przez polskich
politykéw pozwala wskazag, iz gtéwnym typem pozostaje doradztwo komunikacyjne,
ktore wedtug analiz Barttomieja Biskupa stanowi okoto 85% przypadkow korzystania
z zewnetrznych ekspertéw®>. Nietrudno zauwazy¢ takze tendencji wzrostu
czestotliwosci siegania po ten model wspodtpracy doradczej, czemu w szczegdlnym
stopniu sprzyja istnienie ,kampanii permanentnej”, ktorej istotg staje sie konieczno$é
pracy nad wtasnym wizerunkiem nie tylko w okresie przedwyborczym, ale takze
w czasie pomiedzy kolejnymi elekcjami®**. Reasumujac, nalezy podkresli¢, ze istota
ewolucji politykdw, o ktérej tu mowa, jest nie tyle wykorzystywanie profesjonalnych
instrumentow stuzgcych komunikowaniu sie z otoczeniem, ile minimalizacja tresci na
rzecz formy. To bowiem brak inicjowania przez politykdw debaty publicznej, dazenia
do poszerzania grona oséb zaangazowanych w polityke na rzecz kreowania wtasnego

wizerunku medialnego, stanowi istote zmiany, jaka dokonata sie w ciggu ostatnich lat.

Reality show — popkulturowy spektakl

Zmiany w mediach, ktdérych istotg jest proponowanie widzom oferty
programowej w stopniu mozliwie najbardziej zgodnym z ich preferencjami, sprawity,
iz niezwykta popularnos¢ w ostatnich kilkunastu latach zdobyty programy typu reality
show™. Czeé¢ z nich, jak na przyktad ,Big Brother”, osiagnety niezwykle szybko wielka
ogladalnog¢, stajac sie natychmiast trwatym elementem popkultury®. Programy tego
typu dajg widzom mozliwos¢ S$Sledzenia uczestnikdw, z reguty niezwigzanych

zawodowo z telewizjg, wykonujacych okreslone zadania, ktérzy pozbawieni kontaktu

32 Tamze, s. 96.

3 Tamze, s. 104.

. Garlicki, Komunikowanie polityczne — od kampanii wyborczych do kampanii permanentnej, [w:] J. Garlicki
(red.), ,Studia Politologiczne vol. 16: Strategie i mechanizmy marketingu politycznego”, Warszawa 2010, s. 33.
> W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po Wielkim Bracie..., s. 158 i n.

3% Zob. W. Godzic (red.), Podglgdanie ,,Wielkiego Brata”, Krakéw 2001.
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z otaczajgcym sSwiatem, zmuszeni sg wspoétdziatac ze sobg, cho¢ w konsekwencji tylko

jeden z nich opusci program jako zwyciezca. W programach utrzymanych w konwencji

reality show wskaza¢ mozna kilka charakterystycznych cech:

miejsce, w ktérym przebywajg bohaterowie programu, pozostaje oddzielone
wyrazng granicg od sSwiata zewnetrznego, a wiec rywalizujgcy nie majg
kontaktu z otoczeniem,

uczestnicy nie sg przypadkowo czy losowo dobranymi ludZmi, ale wytoniono
ich na zasadzie, ktorg Andrzej Kuzmicki okresla jako predestynacje
telewizyjng®’, a wiec musza to by¢ osoby cechujace sie telegenicznoscia, ktére
swojg oryginalnoscig, nietuzinkowoscia, a niekiedy sktonnoscig do publicznego
przezywania ekstremalnych warunkéw bedg budzic¢ zainteresowanie,
bohaterowie programu nie uczestniczg w nim bezinteresownie, bowiem ich
celem pozostaje zdobycie nagrody finansowej, ponadto zas$ uczestnictwo
W programie pozwala, dzieki uzyskanej popularnosci, na rozpoczecie kariery
artystycznej czy politycznej®,

uczestnicy obserwowani sg przez kamery, ktéore pokazujg ich zaréwno
w kluczowych dla rywalizacji zmaganiach, jak i prezentujg ich zycie osobiste,
czesto nawet intymne, odzierajac ich z czesci prywatnosci®,

rywalizacja w wielu programach opiera sie nie tylko na dazeniu do osiggniecia
sukcesu w wybranej rozgrywce, lecz takze na pozyskaniu sympatii
wspotuczestnikdw oraz widzow, gdyz obie grupy majg wptyw na odejscie
uczestnika z programu,

sojusze majg jedynie charakter taktyczny, bowiem w ostatecznej konfrontacji

zwyciezca jest zwykle tylko jeden,

" A. Kuzmicki, ,Reality show” jako przejaw nieswiadomosci zbiorowej, ,Albo albo. Problemy psychologii
i kultury. Nieswiadomosc¢” 2001, Nr 1, s. 137.

3 Tytutem przyktadu warto zwrdci¢ uwage, ze zwyciezca pierwszej edycji polskiego wydania ,Big Brother”,
Janusz Dzieciot, zdyskontowat swojg medialng popularnosé, uzyskujac dwukrotnie, w 2007 i w 2011 roku
mandat posta na Sejm, za$ zwyciezca Il edycji polskiego wydania reality show , Agent”, Bartosz Artukowicz,
petnigcy obecnie funkcje ministra zdrowia, po programie uzyskat mandat radnego Szczecina, a nastepnie,
podobnie jak J. Dzieciot, dwukrotnie znalazt sie w tawach nizszej izby polskiego parlamentu.

39

W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po Wielkim Bracie..., s. 129, R. Sulima, Oko ,Wielkiego Brata”,

[w:] W. Godzic (red.), Podglgdanie ,, Wielkiego Brata”..., s. 27.
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e wybory dokonywane przez uczestnikdw i widzow opierajg sie na selekgji
negatywnej, a wiec wybiera sie tych, ktérzy opuszczg program, a szanse na
zwyciestwo majg ci, ktorzy pozostana4°,

e fascynujgce dla widzéow jest pozorne poczucie wspodtuczestnictwa
w dziataniach podejmowanych przez uczestnikdw, mozliwo$é ich sledzenia
i obserwowania, poréwnywania ze sobg, co daje szanse na obnazenie ich
prawdziwych emocji, zachowan czy motywacji*,

e widzowie wyrazajg przekonanie, ze majg wptyw na bieg obserwowanych
wydarzen, gdyz sami eliminujg wybranych przez siebie uczestnikow,

e odbiorcy majg poczucie, ze koleje losu bohateréow reality show nie maja
wptywu na ich zycie, mozna w kazdej chwili zrezygnowac z ogladania programu
lub ogladaé tylko wybrane odcinki,

e popularnos¢ programu sprzyja zwiekszeniu liczby widzéw, gdyz niecodzienne,
oryginalne, szokujgce wydarzenia, ktére miaty miejsce w programie,

natychmiast stajg sie tematem dyskusji, plotek, rozméw, a nawet polemik.

Polityka — nowe medialne reality show?

Zarysowane zmiany w zakresie zainteresowania spoteczenstw polityka,
sposobu funkcjonowania mediéw oraz dziatan samych aktorédw sceny politycznej,
sprawiajg, ze polityka w coraz wiekszym stopniu przypomina reality show. Gtéwne
ptaszczyzny analogii rysujg sie w nastepujgcy sposoéb:

e politycy w coraz wiekszym stopniu pozostajg oddzieleni od realnych
probleméw spoteczenstwa, w niewielkim stopniu wydajg sie obserwowac

i analizowaé problemy ,zwyktych ludzi”, co takze sami dostrzegajg. W jednej

z debat w 2007 roku Donald Tusk pytat Jarostawa Kaczynskiego, czy ten wie,

o ile podrozaty chleb, ziemniaki, jabtka, kurczaki, gaz ziemny i benzyna oraz ile

zarabia pielegniarka z dwudziestoletnim stazem pracy. Podobne pytania

%0 7. Bauman, Nowy i Stary Wielki Brat, [w:] M. Halawa, P. Wrébel (wyb.), Bauman o popkulturze. Wypisy,
Warszawa 2008, s. 219.
*L A. Kuzmicki, , Reality show” jako przejaw nieswiadomosci zbiorowe..., s. 134.
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stawiajg politykom dziennikarze w programach publicystycznych, dowodzac,
ze ich wiedza na temat przecietnego poziomu zycia pozostaje na stosunkowo
niskim poziomie,

e w konsekwencji szerokiego stosowania narzedzi stuzgcych budowie wizerunku
wyborcy zdecydowanie czesciej sktonni sg popierac¢ kandydatéw atrakcyjnych,
ale tez niecodziennych, nieszablonowych, cechujacych sie telegenicznoscia™.
Uwage zwracajg osoby medialnie znane, rozpoznawane, nawet jesli ich
popularnos¢ nie wynika z doswiadczen politycznych. Tym sposobem w tawach
parlamentarnych zasiadajg gwiazdy sportu i estrady czy popularni
dziennikarze. Wybor w niewielkim stopniu dokonywany jest podtug kryteriow
merytorycznych, ktére stawiatyby sobie za cel uchwycenie pytan
o kompetencje, program czy doswiadczenie polityczne. Potwierdzeniem
takiego stanu rzeczy wydajg sie by¢ wyniki sondazu przeprowadzonego przez
Pracownie Badan Spotecznych w 2004 roku, ktére dowodzity, iz kandydatem
z wielkimi szansami na zwyciestwo w wyborach prezydenckich w 2005 roku
bytby znany prezenter telewizyjny Tomasz Lis®’,

e politycy w coraz mniejszym stopniu wydajg sie troszczy¢ o dobro publiczne,
a wiec podobnie jak w przypadku bohaterdw reality show, ich dziatania nie
majg znamion bezinteresownosci. Prasa, zwtaszcza bulwarowa, czesto
wskazuje, iz politycy naduzywajg swoich przywilejow, czego egzemplifikacje
moze stanowi¢ lista przedmiotdw nabywanych do prowadzenia biur
poselskich, na ktérej znajdujg sie luksusowe meble, wysokiej klasy kamery
wideo, aparaty fotograficzne czy projektory multimedialne. Dla znacznej czesci
spoteczenstwa niezrozumiate pozostato, gtosne na przetomie stycznia i lutego
2013 roku wydarzenie, jakim byto przyznanie premii cztonkom prezydium

polskiego Sejmu i Senatu.

*2 M. Gacek, Od marketingu politycznego do , polityki sondazowej”. Analiza w perspektywie socjopolitycznej,
[w:] R. Wiszniowski, A. Kasinska-Metryka (red.), Marketing polityczny..., s. 80.
BM. Karnowski, Wsysanie lisa, ,Newsweek” 2004, Nr 5, s. 10.
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e politycy oceniani sg nie tylko przez pryzmat jakosSci swojej pracy; uwadze
odbiorcéw nie umykajg takze problemy ich zycia osobistego, a czasami nawet
intymnego. Znaczna czes$¢ politykdw wydaje sie samodzielnie zwraca¢ uwage
medidw na swoje zycie prywatne, by wskazaé Kazimierza Marcinkiewicza,
ktory chetnie dzielit sie z prasg bulwarowg wyznaniami dotyczacymi nowego
zwiazku z pdzniejszg zona, Izabelg Olchowicz — Marcinkiewicz**,

e aktorzy sceny politycznej zdajg sobie sprawe z faktu, iz merytoryczne kryteria
oceny ich dokonan bywajg oceniane na rowni z ich wizerunkiem, stad troszczg
sie o to, by by¢ lubianymi. Przyktadem niezwykle wyrazistego dziatania,
majgcego na celu zdobycie popularnosci i sympatii wyborcéw, wydaje sie by¢
przemiana Jarostawa Kaczynskiego, jaka dokonata sie przed elekcja
prezydencka w 2010 roku®. Za prébe budowy relacji opartej na bliskosci
i wiezi niemal osobistej uzna¢ nalezy samodzielne dokonywanie, czesto dosé
osobistych, wpisow w serwisie spotecznosciowym Twitter przez premiera
Donalda Tuska,

e podobnie jak w reality show, mimo wyrazanego nierzadko przekonania,
iz polityka pozostaje grg zespotowg, odnies¢ mozna wrazenie, ze i tutaj kazdy
zawodnik stara sie gtdwnie o indywidualny sukces. Nietrudno doszukac¢ sie
znamion takiej wtasnie rywalizacji pomiedzy Waldemarem Pawlakiem
a Januszem Piechocinskim w listopadzie 2012 czy pomiedzy Wandg Nowickg
a Januszem Palikotem w lutym 2013 roku,

e wybory polityczne Polakéw czesto opierajg sie na selekcji negatywnej, ktorej
istota sprowadza sie nie tyle do gtosowania za okreslong kandydaturg czy na
dang partie, ile przeciw. Wybory parlamentarne w 2005 roku miaty na celu
w szczegblnym stopniu odsuniecie od wtadzy Sojuszu Lewicy Demokratycznej,

za$ w 2007 odsuniecie od wtadzy Prawa i Sprawiedliwosci*®. Podobnie wielu

* 0. Annusewicz, Celebrytyzacja polityczna, [w:] S. Sulowski (red.), ,Studia Politologiczne vol. 20. Polityka na
szczeblu samorzadu terytorialnego”, Warszawa 2011, s. 268-278.

**R. Klepka, Polityczny rebranding — kameleonizm jako narzedzie marketingu politycznego, [w:] R. Wiszniowski,
A. Kasinska-Metryka (red.), Marketing polityczny..., s. 88-103.

*®T. Godlewski, Obywatelskie kompetencje polityczne..., s. 102.
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gtosujgcych w 2010 roku za kandydaturg Bronistawa Komorowskiego na urzad
prezydenta RP opowiadato sie w istocie przeciwko zwyciestwu Jarostawa
Kaczynskiego,

e brak zainteresowania politykg ze strony wiekszej czesci spofeczenstwa
przemawia za przekonaniem o pozornosci poczucia wspotuczestnictwa
w decyzjach podejmowanych przez politykéw. Jak juz wskazano, jesli
konkretne rozwigzania nie majg bezposredniego wptywu na codzienne zycie
jednostki, nie jest ona zainteresowana ich znaczeniem dla losu innych.
Niezmiennie fascynujace pozostaje jednak odkrywanie ,ciemnej strony”
polityki, czym ttumaczy¢ mozna niezwykte zainteresowanie transmisjami obrad
sejmowych komisji sledczych, zwtaszcza pierwszej z nich, czy szerokie
komentowanie skandali politycznych prezentowanych przez media.

e celekcje nierzadko traktowane s3 jako mechanizm stuzgcy karaniu
i unicestwianiu politykdw, ktérzy oceniani s3 w sposéb negatywny. Wzrost
zainteresowania politykg w okresie poprzedzajgcym wybory ttumaczy¢ mozna
wtasnie checig rozliczenia, pozwalajgcg na poczucie kontroli nad otaczajgcym
wyborcéw Swiatem politycznym,

e wedtug znacznej czesci polskiego spoteczenistwa polityka nie ma zbyt wielkiego
wptywu na ich zycie, stagd wyrazajg nig tylko fragmentaryczne zainteresowanie,
uznajac, ze wystarczy ono do wyrobienia sobie ogdlnego pogladu na temat
procesdw i decyzji politycznych®’, tak jak i nie wszystkie odcinki reality show
muszg zostaé przez widza obejrzane, by mdogt wyrobi¢ sobie zdanie o danym
uczestniku czy samym programie,

e wzrost zainteresowania politykg pojawia sie w sytuacjach wydarzen
niecodziennych i szokujgcych. Postugiwanie sie przez politykdw oryginalnymi
rekwizytami, nagtasniane przez media problemy rodzinne, oskarzenia stawiane

pod ich adresem, obecnos¢ w miejscu publicznym pod wptywem alkoholu

* Interesujacych danych na temat motywacji Polakéw i ich zainteresowania polityka dostarczaja wyniki badan
przeprowadzonych przez CBOS, Komunikat badan CBOS ,Czy trzeba chodzi¢ na wybory? Przyczyny absencji
wyborczej”, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2011/K 118 11.PDF, 10.02.2013.
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natychmiast sprzyjajg dyskusjom i plotkom na ten temat, podobnie jak

w przypadku niezwyktego zdarzenia w reality show.

Polityka i reality show majg wiele cech wspdlnych. Fakt ten ttumaczy¢é mozna
coraz wiekszym wptywem popkultury na kolejne sfery zycia spotecznego. Nie moze
dziwi¢ fakt, iz oczekiwania odbiorcédw kultury, oferta mediéw oraz strategie dziatania
aktoréw politycznych wzajemnie sie warunkuja®. Jak zauwaza Zygmunt Bauman,
w Wielkiej Brytanii okoto 10 milionéw ludzi w wieku 18-25 lat zamierzato uczestniczy¢
w gtosowaniu na najlepszych i najgorszych zawodnikéw programu ,Big Brother”,
podczas gdy do urn w dniu wyboréw do brytyjskiego parlamentu poszto jedynie
1,5 miliona oséb w tej kategorii wiekowe]*. Postepujace zblizanie sie sfer popkultury
i polityki wydaje sie stanowi¢ remedium na niskie uczestnictwo w procesach
politycznych. Taki stan rzeczy sprawia, ze nieuniknionym staje sie sieganie przez
aktoréw politycznych, nie tylko incydentalnie, po strategie komunikowania
politycznego, ktérg Dorota Piontek okresla mianem strategii rozrywki’°. Niesie ona ze
sobg ryzyko przekroczenia granicy, ktora dzieli polityke od show-biznesu, jednak
ryzyko to rekompensowane jest przez mozliwos¢ pozyskania uwagi wyborcéw
niezainteresowanych polityka®. Sadzi¢ mozna zatem, iz podobiefistwo pomiedzy
polityka a reality show moze nie byc¢ jedynie chwilowym trendem, ale utrzymujaca sie

tendencja.

Rafat Klepka — doktor nauk politycznych, asystent w Zaktadzie Teorii Polityki

i Systemow Politycznych Akademii im. Jana Dtugosza w Czestochowie

*® R. Wiszniowski, W oparach polskiego marketingu politycznego. Uwagi niezreczne, [w:] R. Wiszniowski,
A. Kasiniska-Metryka (red.), Marketing polityczny..., s. 21.

27 Bauman, Reality show — model wspdtczesnosci, [w:] M. Halawa, P. Wrdbel (wyb.), Bauman o popkulturze...,
s. 224.

> D. Piontek, Strategia komunikacji wyborczej: strategia rozrywki, [w:] A. Kasiriska-Metryka, R. Wiszniowski
(red.), Kryzys marketingu politycznego, Torun 2013, s. 165 in.

*! Tamze, s. 172-173.
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Abstrakt

Przedmiotem artykutu jest préba wskazania przyczyn, w wyniku ktérych polityka staje
sie podobna do reality show. Autor dowodzi, ze wielkg role w demokracji odgrywa
zaangazowanie spoteczne. Nastepnie wskazuje trzy gtdwne zrédfa zmian w sposobie
postrzegania polityki: spadek aktywnosci obywatelskiej i zainteresowania polityka,
ewolucje mediéw oraz zmiane sposobu dziatania politykdw. W dalszej czesci

scharakteryzowano istote reality show i wskazano analogie pomiedzy nim a polityka.

POLITICS AND REALITY SHOW

Abstract

The paper presents the causes which make the politics become similar to a reality
show. The author demonstrates that social engagement is one of the most important
issues in democracy. Then he points to three main sources of changes in the
perception of politics: decline in civic participation and interest in politics, the
evolution of the media and change of the behavior of politicians. In the following part
the reality show has been presented and the analogy between it and the politics has

been shown.
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