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JOANNA DZIADOWIEC

ZAKOPANE — MIASTO ZYWEJ TRADYCJI I NOWOCZESNOSCI

,,Ej zakopianskie imi¢ nigdy nie zaginie.

Ej ani na wiersycku, ani na dolinie...”.

Tekst goralskiej §piewki ludowe;j

Zakopane — miasto, w ktorym tradycja spotyka si¢ z nowoczesnoscia' — to, co lokalne,
ze $wiatem globalnej wioski. My$l — z mys$la. Cztowiek — z cztowiekiem...

To miasto nacechowane znaczeniem, majace wiele oblicz, ktore postugujac si¢ okre-
sleniem Tagga, ,,nie jest pojedyncze”... Powinni§my je zatem postrzega¢ jako ztozony obszar
dzialan 1 interakcji, stosunkdéw spotecznych, czyli rowniez obszarow wtadzy, cechujacych si¢
ciagla walka o owo znaczenie. Dlatego za Shieldsem pragne je bada¢ za pomoca analizy wie-
lowymiarowej 1 reprezentacji dialogicznych, ktorych celem nie jest synteza czy przezwycig-
zenie sprzecznos$ci, ale celebrowanie wielorakosci przeciwstawnych dyskurséw majacych
charakter heterogeniczny”.

Wobec Zakopanego, jak wobec goralskiej muzyki, nie mozna zosta¢ obojetnym — al-
bo, jak (w odniesieniu do tamtejszej muzyki) twierdzit Szymanowski, si¢ je kocha, albo nie-
nawidzi: ,,Albo si¢ ja rozumie 1 odczuwa tajemnym jakim$ instynktem rasy: wowczas kocha
si¢ ja, teskni do jej tetnigcego uniesieniem zycia utajonego w chropowatej, prostokatnej, w ka-
mieniu jakby wykutej formie, albo si¢ jej nie rozumie. (...) WoOwczas jej si¢ nie znosi, uwaza
si¢ ja za brzydka par excellence, za natretne, obrazajace cywilizowane uszy i nerwy barba-

rzyr'lstwo”3.

! A moze i ponowoczesnoscia?

* R. Shields, 4 Guide to Urban Representation and What to Do About It: Alternative Traditions in Urban
Theory, [w:] Re-presenting the City, ed. A.D. King, London 1996, [za:] Ch. Barker, Przestrzen kulturowa i mia-
sto jako miejsce, [w:] idem, Studia kulturowe. Teoria i praktyka, Krakow 2005, s. 432.

3'S. Mierczynski, Muzyka Podhala, Krakow 1973, s. 7. Przedmowa K. Szymanowskiego.
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Mamy tu wigc do czynienia z do$¢ wyraznie widoczng polaryzacjg spolteczng: z jedne;j
strony reifikacja, celebracja, etnocentryzm i istne uwielbienie, ktore czgsto prowadzg do wielu
ubarwien 1 mitologizacji, z drugiej strony krytyka utozsamiajgca stolice Tatr z centrum ki-
czu, samozachwytu, przerysowania, uproszczenia, karykatury, sprzedajnosci, cepelii, wyzy-
sku 1 wszechobecnej konsumpcji. Z maszynka do robienia pieni¢edzy, w ktorej wszystko jest
towarem. Stad niedaleko do Mathewsowskiego supermarketu kultury badz Baudrillardow-
skiej obscenicznos$ci i symulakrow. Jednak w zakopianskim sklepie potrzeb kulturalnych kon-
sumowanie kulturowych dobr wymieszanych w tyglu nie musi 1 najczesciej nie wyklucza za-
chowania wtasnej tozsamosci. Jednoczes$nie w tej przestrzeni konsumpcji kulturowej, na tar-
gowisku réznosci dochodzi do rozmywania si¢ licznych antagonizmoéw kulturowych. Mamy
do czynienia z dekonstrukcjg rozmaitych opozycji binarnych: tradycyjne — nowoczesne, au-
tentyczne — stylizowane, kultura ludowa — popkultura, rozrywka — sztuka, masowos$¢ — unika-
towo$¢, rynek globalny — rynek niszowy, sprzedajno$¢ — bezcennos$¢, powierzchownos¢ —
glebia, Zakopane dla ceprow — Zakopane dla gorali i ,,wtajemniczonych”. W takim Zakopa-
nem jak w soczewce skupiajg si¢ rozmaite kategorie zjawisk kulturowych, zjawisk dzisiej-
szych, ale rowniez tych, ktére odchodzg juz do przesztosci. W ponizszym artykule bede si¢
zastanawia¢ nad tym, czy owa koegzystencja tradycji i wspolczesnosci sprawia, ze jest to mia-
sto ponowoczesne, kalejdoskop zachowujacy cigglos¢ z przesztoscia, czy moze raczej miasto

tradycji pretendujace do postnowoczesnego.

Z AKOPIANSKI FENOMEN

Zakopane — magiczna stolica Podhala — najwyzej potozone miasto w Polsce (750-
-1100 m n.p.m.). Przycupnigte u stop Tatr — najwyzszej czgsci Karpat 1 najpigkniejszego pa-
sma gorskiego pomigdzy Alpami a Kaukazem. Rozlozone w niewielkiej kotlinie zamknigtej
od potudnia tancuchem Tatr, a od péinocy Pasmem Gubatowskim, od ponad dwustu lat przy-
cigga swoim urokiem przybyszéw z calej Polski i $wiata®. Opisy tego typu spotykamy w nie-
mal kazdym polskim przewodniku turystycznym. Kazdy chwali naturalne pigkno tej okolicy —
wspanialg tatrzanskg przyrode. I stusznie, to ona $ciggneta tu tak wielkie ilosci ludzi, ona in-
spirowala 1 nadal inspiruje. Jako jeden z gldéwnych magnesow 1 waloréw decydujacych o atrak-
cyjnosci tego miejsca jest bardzo waznym pierwiastkiem sktadajacym si¢ na catos¢ zakopian-
skiego fenomenu, my jednak zajmiemy si¢ gldwnie samym miastem, nie zapuszczajac si¢ zbyt

gleboko w tatrzanskie doliny. Miastem, ktore dla jednych — jak pisze Pinkwart — stanowi gtow-

ML Krupa, Zakopane, Warszawa 2002, s. 7.
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ny oltarz tej tatrzanskiej §wiatyni, a dla innych tylko przedsionek, jednak dla wszystkich bez-
spornie spora atrakcje’.

Zakopane wzig¢to swg nazwe istotnie od stowa ,,Za Kopane” (karczowisko), oznacza-
jacego teren wykarczowany pod polang, totez jako pierwsze pojawity si¢ tu sezonowe osady
pasterskie, ktore z pasm stworzyly zalagzek wsi powstalej (jak przyjeto si¢ uwazac) na mocy
przywileju (ktory zagingl) krola Stefana Batorego z roku 1578 zatwierdzonego przez krola
Michata Wisniowieckiego w roku 1670°. Jak glosi tradycja, pierwszymi osadnikami w rejonie
dzisiejszego Zakopanego byli chtopi i mieszczanie uciekajacy przed gniewem swieckich 1 du-
chownych panéw. Czyz to nie poczatek stynnej goralskiej slebody?

Jednak Zakopane ,,odkryto” dla §wiata dopiero w latach siedemdziesigtych XIX wie-
ku, migdzy innymi za sprawa Tytusa Chatubinskiego, ktory zaczat popularyzowaé wiasciwo-
$ci klimatyczne tej okolicy. Na przetomie XIX 1 XX stulecia stato si¢ modnym letniskiem i ofi-
cjalnym uzdrowiskiem, znanym osrodkiem leczenia gruzlicy, przystanig dla artystow i inte-
lektualistow, kolebka zycia kulturalnego. Ten polski Piemont, jak Zakopane wraz z catym
regionem tatrzafiskim okresla Kroh’, w ciagu dwoch stuleci odgrywat w naszej kulturze bar-
dzo wazng role. Pielgrzymowaty tu elity®. W okresie zaboréw, dzigki stosunkowo liberalne;
polityce zaborcy, Zakopane stanowito jeden z najwazniejszych i najbardziej preznych osrod-
kow kultury polskiej, petnige role duchowej stolicy. Pod Giewontem skupiato si¢ polskie zy-
cie — artystyczne, polityczne, naukowe. ,,Polacy spotykali si¢ w Tatrach i Zakopanem, tu czu-
jac sie ,,u siebie”, z kontaktu z piekna przyroda i nieskazong ludowa kulturg gorali polskich
czerpiac sity do walki o tozsamo$é¢ narodowa™’.

W okresie migdzywojennym Zakopane stalo si¢ najpopularniejszym miejscem wypo-
czynku w kraju i1 zyskato kolejne miano — ,,zimowej stolicy Polski”. Prawa miejskie uzyskato
w roku 1933. Z pobytem letnikdw, a pdzniej takze osiedlajacej si¢ w Zakopanem inteligencji
nastgpit rozw0j turystyki, taternictwa i sportow (m.in. wspinaczki, narciarstwa, paraglidingu,
kolarstwa gorskiego).

Wreszcie na 6w zakopianski fenomen sktada si¢ przede wszystkim oryginalnos¢ kultu-

ry miejscowej ludnosci. Pinkwart pisze, ze z poczatkiem XX wieku znaczna cze$¢ polskiej

> M. Pinkwart, Dlaczego Zakopane?, [w:] idem (1994). Zakopane i okolice. [Online]. Protokot dostepu:
http://www.mati.com.pl/pinkwart/zneokolic/przewodn.htm [16 wrzes$nia 2009].

% Zimowa stolica Polski. Historia. [Online]. Protokot dostepu: http://z-ne.pl/s,menu,pol,glowna,1763,gmina_za-
kopane.html [16 wrzes$nia 2009].

" A. Kroh, Polski Piemont, Polskie Ateny, [w:] idem, Tatry i Podhale, Wroctaw 2002, s. 127.

¥ M.in. Henryk Sienkiewicz, Wiadystaw Orkan, Stanistaw Witkiewicz, Stefan Zeromski, Kazimierz Przerwa-
-Tetmajer, Jan Kasprowicz, Mieczystaw Kartowicz, Karol Szymanowski.

M. Pinkwart, Dlaczego Zakopane?, ed. cit.
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kultury ksztattowata sie whasnie pod wplywem tradycyjnej kultury podhalanskiej'’. Dalej pi-
sze, ze folklor goralski jest jedng z najwigkszych atrakcji Zakopanego i regionu Podhala.
Nadal autentyczny i zywy, kultywowany na co dzien. ,,Powstat jako wynik syntezy ludowe;j
kultury polskiej z elementami stowackimi, madziarskimi i batkanskimi 1 jest spokrewniony
z kulturg wszystkich krain karpackich. (...) Obrzedowos¢ goralska w znacznym stopniu wy-
tworzyla si¢ pod wptywem specyfiki geograficznej i gospodarczej (izolacja kulturowa, prze-
waga hodowli nad rolnictwem). Zycie w cigzkim klimacie i warunkach gorskich implikowa-
o kult sity fizycznej 1 sprytu, przy jednoczesnym mocnym przywigzaniu do wilasnej ziemi
i przy widocznej ksenofobii. Wiele obyczajow powstalo w zwigzku z migracyjnym paster-
stwem tatrzafnskim, bedacym pochodna wpltywow XIV-XV-wiecznej kultury wotoskiej”!".
Mimo wielu zmian i nieustannego rozwoju, gtowne cechy goralszczyzny trwaja na Podhalu
nadal: przywigzanie do ojcowizny, gospodarno$¢, religijnos¢ i honor. Twoérczy stosunek
do tradycji sprawia, ze folklor podhalanski nie jest ani muzealny, ani stylizowany, ale wcigz
prezny i mienigcy si¢ bogactwem réznorakich form kultury i sztuki goralskiej: ,,muzyka
1 $piew, a zwlaszcza taniec zajmuja tu miejsce poczesne. W nich to wlasnie wypowiada si¢
najpehiej zywiotowa i bogata natura gorali”'?. Owa zywotno$é stanowi whasnie o sile tej kul-
tury. Do dzisiejszego oblicza folkloru goralskiego wrocimy jednak nieco dalej. To on bowiem
w niemal gtdwnej mierze stanowi dla miasta Zakopane 6w pomost (dodajmy: pomost catkiem
dobrze sobie radzacy mimo licznych niebezpieczenstw) migedzy tradycja a nowoczesnoscia.
Dzi§ — wbrew licznym narzekaniom i czgsto sprzecznym opiniom — moda na Zakopa-
ne nie ustaje. Miasto nieprzerwanie utrzymuje status najcze¢sciej 1 najchetniej odwiedzanej
miejscowosci wypoczynkowej i1 turystycznej Polski (zaledwie trzydziestotysigczne miastecz-
ko, a co roku przybywaja tu ponad trzy miliony turystow z catego $wiata). Od dziesigcioleci
byto ulubionym miejscem artystow'". W folderze Biura Promocji Zakopanego czytamy, ze mia-
sto ,,popularno$¢ te zawdzigcza wielu mozliwosciom, jakie oferuje swoim gosciom. Zima —
liczne wyciagi 1 doskonate warunki uprawiania narciarstwa zaro6wno przez doswiadczonych
narciarzy, jak i tych, ktorzy stawiaja pierwsze kroki. Latem — i trudne skalne wycieczki
po przepascistych szlakach Tatr Wysokich, 1 tatwe, dostepne dla kazdego $ciezki prowa-

e

dzace uroczymi dolinami lub grzbietami otaczajacych Zakopane wzgérz” ~. Dalej czytamy,

ze w sktad tej oferty wchodza rowniez liczne zabytki, pracownie artystyczne, muzea, galerie,

' Ibidem.

""" M. Pinkwart, Atrakcje Zakopanego. Folklor, [w:] idem, Zakopane i okolice, ed. cit.

"2 K. Urbanczyk. [Online]. Protokot dostepu: http://www.cyf-kr.edu.pl/~z4urbanc/litera/HYRNLhtml [17 wrze-
$nia 2009].

3 M.in. Stanistaw Ignacy Witkiewicz, Tadeusz Brzozowski, Wtadyslaw Hasior, Antoni Rzgsa, Antoni Kenar.
' Folder promocyijny: Zakopane, Krakow 2009, s. 3.
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jeden z najbardziej znanych w kraju i1 najbardziej tajemniczych teatréw noszacy imi¢ Stani-
stawa Ignacego Witkiewicza (Witkacego) oraz bogata paleta imprez kulturalnych i sporto-
wych (zarowno regionalnych i kameralnych, jak i masowych). ,,W Zakopanem odbywajg si¢
festiwale muzyczne, cykliczne imprezy artystyczne, konkursy, przeglady filmowe i teatralne.
(...) Dzialaja tu liczne zespoty folklorystyczne. (...) Dziala tez «Tatrzanski Osrodek Swojsz-
czyzny» — dom kultury Zwigzku Podhalan. Od kilkudziesigciu lat w Zakopanem organizowa-
ny jest Miedzynarodowy Festiwal Folkloru Ziem Gorskich, najstarsza 1 najwigksza impreza
folklorystyczna w Polsce, jeden z najbardziej znanych festiwali tego typu na $wiecie”". Za-
gladajac do foldera imprez w powiecie tatrzanskim z 2009 roku, mozemy wymieni¢ takie
imprezy jak: Jesien Tatrzanska, wspomniany wyzej Miedzynarodowy Festiwal Folkloru Ziem
Gorskich, United Europe Jazz Festival — Zakopianska Wiosna Jazzowa, Wielka Majowka
Tatrzanska, Dni Zakopanego, Festiwal Tworczo$ci Chrzescijanskiej, Migdzynarodowy Festi-
wal Muzyki Organowej, Zakopianskie Lato Teatralne, Tatrzanskie Wici, Festiwal Oscypka,
Jazz Camping Zakopane Kalatowki, The North Face Adventure Trophy, Zawody na starym
sprzecie narciarskim o Wielkanocne Jajo, Goéralsko Gonba, Spotkania z Filmem Goérskim
itd.'®. Wreszcie w Zakopanem , trzykrotnie odbywaty si¢ narciarskie mistrzostwa $wiata FIS,
trzykrotnie zimowa Uniwersjada, Letnie Grand Prix w Skokach Narciarskich, mistrzostwa
swiata w biathlonie, kilkakrotnie puchary swiata w skokach narciarskich, puchary Europy
w kombinacji norweskiej, slalomie, biegach. R6znej rangi zawody migdzynarodowe i1 ogolno-
krajowe rozgrywane sa niemal co roku™'’. Ostatnio doszly takie imprezy, jak Mistrzostwa Polski
w Freeskiingu czy Polo na Sniegu.

Na przestrzeni dwoéch stuleci Zakopane przezylo ogromng metamorfoze: z dostownie
»zakopanej” w tatrzanskiej puszczy osady przeksztalcito si¢ w tetnigcy zyciem turystyczny
kombinat, ktory ,,przyciaga mito$nikéw dos¢, zdawatoby sie, sprzecznych sposobow spedza-
nia czasu. Przyjezdzaja tu amatorzy wiejskiej ciszy 1 spokoju — i osoby spragnione dyskotek
1 bogatego zycia towarzyskiego. Spotykaja si¢ na ulicach miasteczka mito$nicy muzyki po-
waznej 1 pasjonaci folkloru goralskiego. Alpini§ci mijajg si¢ z bywalcami wygodnych ka-
wiarn. Narciarze i sportowcy toczg dysputy z bojownikami ochrony przyrody. Artysci i pro-
fani, intelektualisci najwyzszej klasy 1 zwykli zjadacze chleba... Dla wszystkich jest Zakopane
miejscowoscia interesujaca i pociagajaca”®. Obok przyrody, niepowtarzalnego klimatu — w kto-

rym koto siebie zgodnie wspotistniejg wspomniane wyzej wcigz zywa kultura podhalanskich

"5 Ibidem, s. 17.

' Folder promocyjny: Imprezy w powiecie tatrzarnskim 2009.
"7 Ibidem, s. 22.

M. Pinkwart, Dlaczego Zakopane?, ed. cit.
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gorali 1 bardziej wymagajaca sztuka bohemy i elit — przyciaga réwniez religijno$¢ zwigzana
z postacig Jana Pawtla 11, ale takze wszystko to, co znajduje si¢ w tym miescie ,,pomiedzy” —
urok karczm, goralskich $pasow i posiadéw' oraz regionalnego jadla, jak réwniez licznych
knajpek, jazzowe 1 rockowe koncerty w piwnicach i schroniskach, magiczny teatr, ulotne spoj-
rzenie na gory, rozleniwiony, kolorowy thum Krupéwek. Wymienia¢ tak mozna bez konca.
Powyzsza charakterystyka Zakopanego pokazuje, ze jest to niewatpliwie miasto nace-
chowane znaczeniem — znaczeniem wrg¢cz z niego ,,kipigcym” — miasto majace wiele oblicz,
miasto ktére postugujac si¢ okresleniem Tagga, jak juz wspomniatam na wstepie, ,,nie jest
pojedyncze (is not one)”*°. Barker w odwolaniu do Tagga pisze, Ze miasto nigdy nie jest
czyms$ pojedynczym i jednoznacznym: ,,nalezy je odczytywaé jako zbior podlegajacych kon-
testacji przestrzeni i sposobow przedstawiania — stad méwimy raczej o miastach niz o mie-

5921

$cie””. Zatem nasza analiza jest nie tyle analiza Zakopanego, co raczej jego wielu reprezenta-

cji. Bedziemy zatem mowic nie o Zakopanem, a o ,,Zakopanych”.
NIEPOJEDYNCZE, POLISEMICZNE ZAKOPANE — MIASTO KALEJDOSKOP

Przestrzen 1 miejsce, a zatem 1 miasto, sg konstruktami spotecznymi i kulturowymi.
Miejsce charakteryzuje si¢ tym, ze ludzie utozsamiajg si¢ z nim i angazuja w nie swe emocje.
Autorzy ksiazki Relacje interpersonalne. Proces porozumiewania sie¢ wskazujg na to, 1z zde-
cydowana wigkszo$¢ doznan wigze si¢ oczywiscie z osobami, wsrod ktorych sie przebywa,
jednak przestrzen fizyczna réwniez wptywa na nasz nastrdj, a przez to i na nasza komunika-
cj¢. Czesto dopiero po jakim$ czasie fapiemy si¢ na tym, ze tesknimy za jakim$ miejscem,
gdyz przypomina nam dawne sytuacje, mite chwile i klimat, jaki si¢ wowczas wytworzyl.
Edward Sadall zaznacza, ze takie wrazenia bywaja nadzwyczaj precyzyjne®”. Dalej Adler,
Rosenfeld 1 Proctor pisza, ze otoczenie dostarcza przede wszystkim wiedzy o ludziach, ktérzy
je wspoltworza (w naszym przypadku o mieszkancach, ale i przyjezdnych, stynnych zako-
pianskich gosciach, panach i oczywiscie ceprach®), co wptywa z kolei na ksztalt interakeji,

ktore si¢ w nim rozgrywajg. Wobec tego przestrzen 1 miejsce zawsze wigzac si¢ beda z kwe-

19 Spasy — zabawa, impreza. Posiady — spotkania, dysputy, dzi$ rowniez prelekcje i debaty.

2. Tagg, The City Which Is Not One, [w:] Re-presenting the City, ed. cit.

2! Ch. Barker, op. cit., s. 432.

* R.B. Adler, L.B. Rosenfeld, R.F. Proctor II, Relacje interpersonalne. Proces porozumiewania sie, Poznan
2006, s. 170.

» Tak o wszelkich przyjezdnych mowia mieszkancy Zakopanego, zarowno gorale, jak i niegorale. Rozréznienie
to w tym miejscu jest bardzo wazne, gdyz obecnie — juz od dluzszego czasu — panoram¢ mieszkalng samego
miasta tworza w wigkszosci Zakopianczycy, czyli najczgsciej tzw. krzoki — tacy, co si¢ tutaj urodzili i tutaj pozo-
stali, badz tacy, co przyjechali i juz zostali. Sg tez i ptoki — ci, co przyjechali, pomieszkali i odjechali. Rodowici
gorale mieszkajg gldwnie poza miastem, w okolicznych miejscowosciach, a w miescie jedynie pracuja.
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stiami spotecznych stosunkéw. Za Barkerem mozemy tu wymieni¢ stosunki klasowe, gende-
rowe, etniczne itd. Co wazniejsze, stosunki te sa de facto obszarami wladzy nacechowanymi
ciggla walka o znaczenie. Wro¢my jednak do konkretnego miejsca/otoczenia, jakim jest mia-
sto. Shields dowodzi, ze powinnis$my postrzegac je wtasnie jako ztozony obszar dziatan i inte-
rakcji, a tym samym obszar roznorodnych stylow zycia i praktyk kulturowych. Nalezy je ba-
da¢ za pomocg ,,analizy wielowymiarowej i reprezentacji symbolicznych oraz dialogicznych
(a takze kontestacji), ktorych celem nie jest synteza czy przezwycigzenie sprzecznosci, ale cele-
browanie wielorakosci przeciwstawnych gloséw”**. Przyktadowo poetyka jako sposob kon-
struowania i odczytywania oraz polityka jako obszar stosunkéw wiadzy. A zatem dyskursy
wokol samego Zakopanego maja charakter niezwykle réznorodny, wieloznaczny i heteroge-
niczny. Potwierdza to podejscie Tagga, ktory uwaza, ze jezyki wykorzystywane do opisu da-
nego miasta sg jednoczesnie jezykami tego miasta, czyli tak naprawde jezykami nauk spotecz-
nych, ktore powstaly przeciez na gruncie miasta nowoczesnego. ,,Funkcjonujg one jako for-
macje dyskursywne, ktére nie maja wczesniejszego odniesienia i w zwigzku z tym tworzg

miasto w sensie kulturowym™.

ZAKOPANE JAKO TEKST

Kulturowe spojrzenie na miasto jest probg wychwycenia, w jaki sposob jego obszar 1 wy-
glad nasycone s3 znaczeniami. Nielatwo w tym kontekscie odrozni¢ rzeczywistosé od repre-
zentacji. Chodzi o to, Zze np. mozna ,,czyta¢” sylwetke gérujacego nad Zakopanem $pigcego
rycerza®® jako nostalgiczne odzwierciedlenie polskiego patriotyzmu, gloszacego, ze duch na-
rodu jest zawsze w pogotowiu, a kolorowe Krupowki jako ,,nowoczesne” centrum wyrazajace
okreslone rozumienie rozrywki 1 konsumpcji27.

Wspomniane poréwnania przywodza mi na mysl klasyfikacj¢ Tuana, ktora dzieli dane
miejsca na nalezace do publicznych symboli i na pola troski. Publiczne symbole, jak ,,pomni-
ki, dzieta sztuki, budowle i miasta sg miejscami, (...) [ktore] moga organizowac przestrzen
w centra znaczen, (...) centra wartosci o duzej doniostosci™®. Sa to miejsca $wiadomie usta-
nowione, a ich znaczeniami celowo si¢ manipuluje. Pola troski staja si¢ znaczace jako miej-

sca, w ktorych dzieki powtarzaniu i1 intymno$ci zakorzenione sg relacje miedzyludzkie na-

** R. Shields, op. cit., [za:] Ch. Barker, op. cit., s. 432.

» J. Tagg, op. cit., [za:] ibidem.

*® Giewontu.

*" Do znaczenia Krupowek, ktore przenosi si¢ na reprezentacje catego miasta, powroce nieco dalej.

Y. Tuan, Space and Place: Humanistic Perspective, “Progress in Geography” 1974, Vol. 6, s. 239, [za:]

E. Baldwin, B. Longhurst, S. McCracken, M. Ogborn, G. Smith, Topografie kultury: geografia, wladza i repre-
zentacja, [w:] eidem, Wstep do kulturoznawstwa, Poznan 2007, s. 170.
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znaczone tadunkiem emocjonalnym. To dobrze znane, ukochane ,,zakatki”, pelne wspomnien
i skojarzen. Jest jednak w tej klasyfikacji, jak pisza Baldwin, Longhurst, McCracken, Ogborn
1 Smith, i pewne przestanie moralne: ,,pola troski s3 lepsze — bardziej znaczace — niz publicz-
ne symbole, a takze pewne poczucie wyzucia z miejsca przez niosace ujednolicenie sity
wspolczesnego $wiata i coraz wigksza mobilnosé®. W przypadku zakopianskiego Giewontu
zaobserwowaé mozemy, ze goralskie pole troski moze by¢ jednoczes$nie polskim symbolem
publicznym.

Powyzszy wielowymiarowy sposob spojrzenia na miasto za pomocg réoznego rodzaju
reprezentacji symbolicznych i dialogicznych ujawnia, ze jego obraz nigdy nie bedzie na tyle
doskonaty i adekwatny, by wznies¢ si¢ ponad znieksztatcenia ideologiczne. Jak pisze Barker:
,»W kazdym opisie miasta pojawiajg si¢ pewne techniki pisarskie — metafora, metonimia i inne
figury retoryczne — dlatego nie jest on jedynie prostym przejSciem od miasta rzeczywistego
do przedstawionego™. Zatem w konteksécie kryzysu reprezentacji ,,miasta coraz czgéciej opi-
suje si¢ w jezyku postmodernizmu. Koncepcja ta wigze si¢ z problematyczng kwestig sposobu

31 Tekstu, ktory jest wyraznie polisemicz-

przedstawiania i odczytywania miasta jako tekstu
ny. Miasto jako konkretne miejsce jest bowiem niezwykle tresciwe. ,JJest czym$ niepowta-
rzalnym, swoistg cafostkq, ma swojg histori¢ 1 swoje znaczenia, [ale co najwazniejsze] uciele-
$niajg si¢ w nim do$§wiadczenia ludzi 1 ich aspiracje. To istnos¢, ktorg mozna klarowniej zro-
zumieé, tylko przyjawszy perspektywe ludzi, ktorzy nadaja jej znaczenie”. Nie wystarczy
bowiem stwierdzi¢, ze miasto jest znaczace, trzeba znaleZ¢ tez sposob na ustalenie, jakie to zna-
czenia i jak sie zmieniaja dla réznych grup™.

Znaczenia tworzg si¢ intersubiektywnie migdzy podmiotami zwigzanymi z danymi
miejscami. To wlasnie spoteczne grupy tworza znaczenia i w spotecznych interakcjach czynia
miejsca znaczacymi. Takie zakorzenione w interakcjach konstelacje wspolnych znaczen to ,,swia-
ty Zycia, ktore sg zwigzane z okre§lonymi miejscami i dlatego moga by¢ nazwane kulturami

lokalnymi. Jesli nie nalezymy do takiej kultury, stajemy przed problemem zrozumienia tych zna-

czen 1 tych §wiatow. Jedno z rozwigzan podszeptuje Clifford Geertz (uzywajacy terminu /o-

* Ibidem.

30 Ch. Barker, op. cit., s. 430.

> Ibidem.

2Y. Tuan, op. cit., s. 213, [za:] E. Baldwin, B. Longhurst, S. McCracken, M. Ogborn, G. Smith, op. cit., s. 169.
3 W przypadku Zakopanego tych grup jest bardzo wiele. Wymienié tu mozemy dla przyktadu gorali podhalan-
skich, zakopianczykow (stanowiacych, jak juz weczes$niej wspomniatam, inng grupe), administracje i sektor pu-
bliczny tworzacy wizerunek miasta, taternikow, toprowcow, przedsigbiorcow i inwestorow, turystow polskich,
turystow zagranicznych, sportowcow, artystow, folklorystow. OczywiScie przedstawiciele poszczegoélnych grup
mogg by¢ jednoczesnie cztonkami grup innych. Niektore grupy moga si¢ tez na siebie naktada¢. To wszystko
sprawia, ze Zakopane staje si¢ istng polisemig.
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kalne wiedze): trzeba je potraktowac jako teksty czy jezyki, ktore nalezy interpretowac, majac
nieustannie $wiadomos¢, ze my takze nalezymy do lokalnych wiedz, w efekcie wigc moze si¢
miedzy nimi dokonywaé tylko interpretacja, a nie przektad**.

Uzupehieniem takiego podejscia badawczego do miasta moze by¢ taktyka tzw. rede-
finicji terapeutycznej, zgodnie z ktdra niejasnosci rozstrzyga si¢, przyjmujac ,,nowy sposob
widzenia”. Barker, powolujac si¢ na Wittgensteina®, pisze, ze chodzi tak naprawde o odpo-
wiednie sformutowanie pytania. Zadanie bowiem okreslonego pytania, ktore posiada kon-
kretng gramatyke, oznacza zaangazowanie juz w pewien sposob widzenia. Strategia Barkera
umozliwia takie przeformulowanie problemu, ktore prowadzi do przynajmniej czeSciowego
ostudzenia ,,ferworu” toczacej si¢ wokot niego debaty. Osigga si¢ to na drodze analizy, a na-
stepnie przeksztalcenia gramatyki pytania. W istocie to wiasnie charakter pytania czesto sam
stanowi cze$¢ problemu. Przesuwamy zatem nacisk z pytania o prawde i reprezentacje, czyli
,»CO to jest”, na bardziej przyziemne i pragmatyczne kwestie uzycia jezykowego, czyli ,,jak mo-
wimy o X”*°. W rezultacie, jak pisze sam Wittgenstein, wpadamy na nowe ujecie sprawy.

W takim razie wobec reprezentacji Zakopanego (chociazby tych, ktére widnieja na po-
czatku tego artykulu) zawsze trzeba stawia¢ okreslone pytania. Co zostato wlaczone, a co po-
miniete? W jakim celu? Jakie byly oddziatywania? Dlaczego uzyto takich, a nie innych $rod-
kow? Jaka jest rola odbiorcow? Oto pytania wymienione przez autorow ksigzki Wstep do kul-
turoznawstwa, poruszajace zagadnienie reprezentacji (przedstawienia). Jej formy sprawiaja,
ze wspomniane wyzej obrazy $wiata (wyobrazenia rzeczywisto$ci) danej wspolnoty, ktore
dla niej samej sg ,,rzeczywiste”, stajg si¢ dostepne szerzej. Dalej pisza oni, ze ,,wszystkie takie
pytania dotyczg tego, co mozna nazwac poetykq — sposobem reprezentacji (konstruowania,
odczytywania, a czasem i kontestowania) — ktora wiaze si¢ z kolei z politykq: stosunkami wia-

dzy miedzy grupami i jednostkami™’.

POCIAGAJACE, DEMONICZNE ZAKOPANE — MIASTO PARADOKSOW

Jakze trudno jest zy¢ w zgodzie z wlasnymi marzeniami, ktére potrafia szybowaé —
naraz! — w zupelnie roznych kierunkach! ,,Uwielbiamy zachwycac¢ si¢ czyms$ nowym, che¢tnie
sytuujemy si¢ w egzotycznej scenerii, a zarazem, jak inzynierowi Mamoniowi z Rejsu, podo-

ba si¢ nam najbardziej to, co juz znamy... I dlatego tak chetnie przyjezdzamy do Zakopanego

** C. Geertz, Local Knowledge: Further Essays in Interpretive Anthropology, New York 1983, s. 121-146,
[za:] E. Baldwin, B. Longhurst, S. McCracken, M. Ogborn, G. Smith, op. cit., s. 171.

% L. Wittgenstein, Dociekania filozoficzne, thum. B. Wolniewicz, Warszawa 1972, § 308.

36 Ch. Barker, op. cit., s. 38-39.

TE. Baldwin, B. Longhurst, S. McCracken, M. Ogborn, G. Smith, op. cit., s. 167.
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i na Podhale (...). I jeszcze ta goralszczyzna — tak nam bliska zarazem i tak egzotyczna. Prze-
ciez nikt w Polsce nie ubiera si¢, buduje, méwi, tanczy i nie gra tak jak gorale podhalanscy,
a mimo tego wlasnie podhalanski folklor wydaje nam si¢ tak bardzo polski. Te sprzecznosci
towarzysza fascynacjom podhalanskim juz od II potowy XIX wieku”*®. Prawda lezy pomie-
dzy skrajnos$ciami: ,,gdrale to rdzennie polska nacja, na ktorej zrzadzeniem loséw zaszczepio-
nych zostalo wiele elementéw obyczajowosci pozatatrzanskiej [wplywy stowackie, niemiec-
kie, wegierskie, ruskie]. Stowem — ciekawa i1 barwna spoteczno$¢ kresowa. A kresy zawsze
nas pociagaty”™ .

Jak juz wyzej wspominatam, folklor goralski, stanowigcy jeden z glownych wyznacz-
nikdw i symboli (publicznych) Zakopanego, jest nadal niezwykle zywotny i1 spontaniczny.
Mimo wielu zmian i nieustannego rozwoju, gldéwne cechy goralszczyzny trwaja nadal na Pod-
halu — mniej w technice (w zwiagzku z zanikiem pewnych elementoéw naturalnej gospodarki),
wiecej w kulturze. Do dzi§ w goralskich domach méwi si¢ gwarg, ktdra rozwijajac si¢ w spo-
sOb naturalny, przyswaja coraz wigcej tzw. wyrazéw niegoéralskich. Czesto widzi si¢ stroj re-
gionalny, przezywajacy za sprawg goralskich projektantow mody istny renesans. Muzyka
1 taniec goralski, jak dawniej, towarzysza obrzedom ludowym, mozna je rowniez podziwiaé
na wystepach zespotow regionalnych, ktére majg ogromny wptyw na podtrzymanie tradycji —
chcac nie chcac, przy jej postepujace; teatralizacji. Wielu folklorystow i etnografow grzmi
w tym miejscu na alarm, sprzeciwiajac si¢ owym przeksztalceniom i stylizacjom, jednak jesli
rozumie¢ folklor jako kultur¢ danej grupy (etnicznej, regionalnej, spotecznej), to zmiany
te (cho¢ przez jednych postrzegane jako negatywne, a innych jako pozytywne) sg przeciez
wlasnie prawdziwym dowodem na nieustajacy potencjal i zywotnos¢ tej kultury. Juz w 1988 .
Roman Reinfuss pisat, ze Podhalanie ,,potrafili nie tylko przyswoi¢ sobie zdobycze wspodtcze-
snej cywilizacji nie tracac swej tradycyjnej kultury, ale jeszcze t¢ odziedziczong po dziadkach
tradycje w tworczy sposob rozwijaja. (...) Na tle ogolnej niwelacji kultury ludowej w Polsce
to, co widzimy na Podhalu, stanowi fenomen nie posiadajacy analogii”*’. Trzeba tu wyraznie
podkresli¢, ze jest to fenomen powstaly z mitu apoteozujacego, stworzonego przez grupe en-
tuzjastéw i to przewaznie niegorali, ktory przyjat si¢ wsrdd inteligencji, ale — co tutaj jest klu-
czowe — w ktory uwierzyli sami Podhalanie. Stat si¢ on bowiem, jak twierdzit Reinfuss, baza,

na ktorej uksztattowat si¢ trwajacy do dzi§ stosunek gorali do swej tradycyjnej kultury. Goérale

% M. Pinkwart, W géry, w géry, mily bracie..., [w:] Przygoda z Polskq: Podhale i Zakopane, red. M. Klimek,
K. Zywczak, Warszawa 2007, s. 10. Cykl dodatkow ,,Rzeczpospolitej” przygotowywany we wspotpracy z Wy-
dawnictwem Pascal.

* Ibidem.

0 R. Reinfuss, Podhalarski fenomen, ,)Polska Sztuka Ludowa” 1988, nr 1-2, s. 12-13.

116



ZN TD UJ — NAUKI HUMANISTYCZNE, NUMER SPECJALNY 1 (1/2010)

bowiem nie wstydza si¢ swej tradycji. ,,Honorny goral nie odczuwa kompleksu nizszos$ci
w stosunku do miasta i jego kultury. Nie czuje si¢ tez czym$ nizszym wobec panow [gosci,

ceprow itd.]”"!

. Zatem by¢ moze to 6w Reinfussowski fenomen pozwala goralom z okolic
Zakopanego zachowac i1 rozwija¢, obok petnego korzystania ze wszystkich zdobyczy wspot-
czesnej cywilizacji, swa tradycyjng kultur¢. Inna sprawa, ze moze ona by¢ tez (zar6wno
przez samych gorali, jak i1 tzw. obcych) przeksztalcana 1 wykorzystywana w nieco paradok-
salny, karykaturalny, a czasem i niebezpieczny sposob™’.

Wielu zywotnos$¢ podhalanskiej kultury ludowej, a przez nig popularno$¢ Zakopanego,
thumaczy¢ bedzie zapewne wzglgdami merkantylnymi, checig $Sciggania do siebie turystow
i kokietowania ich goralska egzotyka. Reinfuss pisze jednak, ze posadzenie takie jest gleboko
krzywdzace: ,,Goral podhalanski wczasowiczow zjednywac nie potrzebuje, bo 1 bez tego zjez-
dzaja si¢ na Podhale w duzym nadmiarze. Poza tym zainteresowania obecnych przybyszow
nie sprzyjaja nawigzywaniu przez nich glebszych kontaktéw z kulturg goralska. Podhalanie
dobrze o tym wiedzg i do turystycznej stonki odnosza si¢ z niezbyt ukrywanym lekcewaze-
niem. Maja oczywiscie dla niej dawke popularnego folkloryzmu w postaci pokazow tanecz-
no-muzycznych i wystepow gawedziarzy, ale o ich poziom artystyczny specjalnie nie dbaja,

bo i po co, przeciez oni si¢ i tak na niczym nie znajg”*’

. Wypadkowa powyzszej charaktery-
styki gorali moze by¢ fragment Bystronia: ,,Podhalanin, z ktorym inteligencja polska nawigza-
fa blizszg znajomo$¢ w Zakopanem (...), wyidealizowany (...), podniesiony do godnosci bohate-
ra epopei w tworczosci Tetmajera (...), stal si¢ typem cztowieka wielostronnego, o zdrowym
rozsadku, dzielnego 1 samodzielnego; karykatura jego poszta tez w tym kierunku, podkresla-
jac jego wybitng chytros$¢ 1 lekcewazenie ceprow, ktorych traktuje jako materiat do eksploata-
cji”™. To wszystko z kolei przywodzi na mysl jedng z wymienianych na poczatku artykutu
opozycji: Zakopane dla cepréw — Zakopane dla gorali i tzw. ,,wtajemniczonych”.

Oczywiscie powyzszy opis jest duzo bardziej ztozony, wieloznaczny i niebezpiecz-
ny™*. Dobrze oddaje to nastepujacy cytat: ,,pioro kpiarza bierze w tym mieécie na prze$miew-

czy 1 szyderczy warsztat niemal wszystko: od bezplanowej zabudowy, poprzez zadufkowatg

4 Ibidem, s. 13.

2 Np. plenigce sie na zakopianskich ulicach i na straganach pamiatkarstwo, tzw. tandeta suwenirowa (czesto
oferowana przez samych gorali, zwykle pozostajaca bez zwiazku z ,,prawdziwa” sztuka ludowa), ubarwione
restauracje regionalne czy wreszcie wspofczesna karykatura stylu zakopianskiego — domy dla gosci, tzw. f0z-
kowce, majace cechy regionalne, ale wymiary znormalizowane: jednoautobusowy, dwuautobusowy itd.

* Ibidem.

* I.S. Bystron, Typy regionalne i narodowe, [w:] idem, Komizm, Wroctaw 1960, s. 334.

* Niebezpieczefistwo pojawia si¢ w momencie pogubienia, wymieszania i przenoszenia tej zewnetrznej postawy
dla obcych na grunt swoich i wtajemniczonych. Z drugiej strony rysuje si¢ smutna wizja owych obcych (przy-
jezdnych), interpretujacych miasto wraz z jego folklorem jako centrum kiczu i sprzedajnosci.
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1 nieudolng administracj¢ gminy (potem zarzadu miejskiego), gastronomig, rzady pensjona-
towe, komunikacje itd.”*®. Jeszcze bardziej dwuznacznie wyraza si¢ o podgiewontowej stolicy
Witkacy, komplementujac wpierw dobroczynny drapiezny wptyw gér na dyspozycje tworcze
cztowieka: ,,Bo przeciez demonicznie nie wplywa na dusz¢ spotworniate 1 wcigz jeszcze po-
tworniejace mate miasteczko, co u stop gor jak plesn jakas ohydna sie rozpetzto™’. Nastepnie
rehabilituje Zakopane po swojemu, kreujac je na wylegarni¢ ,,generalnej wytworni specyficz-
nego, zreszta czysto polskiego narkotyku, zakopianiny”*®.

Dzi$, w nieustannie zmieniajacych si¢ warunkach zycia i w odmiennym rozwarstwie-
niu 0sob przyjezdzajacych sezonowo do Zakopanego, owa bogata, mozaikowa réznorodnosé
gosci zakopianskich przeszta w ilos¢, odkad — jak pisze Hennel — ,,niezliczone thumy wcza-
sowiczdw, zupehie nie przygotowanych na kontakt z tak oryginalnym regionem, zwielokrot-
nity ceperskosé sezonowego Zakopanego™®.

W rzeczywisto$ci — o ile biorgc pod uwage nasze wczesniejsze rozwazania, mozemy
tak powiedzie¢ — to kolejne formy reprezentacji, ktorych najblizszy obraz i jego pojmowanie
znajdowac si¢ moze wedlug mnie jedynie ,,pomiedzy”. Dlatego wiasnie tylko wspominana
juz wyzej dekonstrukcja opozycji binarnych moze doprowadzi¢ do ,,scalenia” przeciwstaw-
nych dyskurséw, a przez to do Geertzowskiego najblizszego zrozumienia tych swiatow mimo
tego, ze w ich obrebie nieustannie dochodzi do polaryzacji spotecznej. Z jednej strony przyto-
czona juz na poczatku reifikacja, celebracja i uwielbienie prowadzace do ubarwien i mitologi-
zacji (polska idylla budzaca same pozytywne skojarzenia, mile wspomnienia, tgsknota, nie-
skazona tradycja, $wiezo$¢ 1 spontanicznos¢), z drugiej zas krytyka utozsamiajaca je ze wspo-
minanym juz centrum kiczu i samouwielbienia, przerysowania, uproszczenia, karykatury,
sprzedajnosci, cepelii, wyzysku, wszechobecnej konsumpcji (istna maszynka do robienia pie-
niedzy, w ktdrej wszystko jest towarem). Stad niedaleko juz do koncepcji miejskiej ekonomii

symbolicznej Sharon Zukin.

6 R. Hennel, Smieszne Zakopane i zabawne gory, [w:] Kpiarze pod Giewontem, red. R. Hennel, Warszawa 1987,
s. 7-8.

7' S.I. Witkiewicz, Demonizm Zakopanego, ,,Echo Tatrzanskie” 1919, nr 19-22, [za:] R. Hennel, op. cit., s. 8.

* Ibidem.

* Ibidem, s. 21.
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ZAKOPIANSKA EKONOMIA KULTUROWA

Zukin analizuje symboliczne 1 zwigzane z r6znymi sposobami reprezentacji aspekty
miast. Pytanie: ,,Czyje to miasto?”, wskazuje na co$ wigcej niz jedynie polityke mieszkanio-
wa. Jest to rOwniez pytanie o to, kto ma prawo wchodzi¢ w sktad dominujacego obrazu mia-
sta’. Czesto odnosi sie ono réwniez do faktycznych strategii geograficznych, zwiazanych
z walkg roznych grup spotecznych o dostgp do centrum miasta i jego reprezentacje symbo-
liczne. Pytania o miejska ekonomig¢ symboliczna’' dotycza: zwiazku pomiedzy sposobami
reprezentacji i ,,odczytaniami” (poszczegdlnych grup spotecznych, wyznaczajacymi ich wia-
czenie lub wykluczenie, np. ulice, parki, budynki, ktérych symbolika jest wyrazem podziatu
miasta na strefy52 1 materializacji regut spotecznych), przebudowy (przeksztalcenie w baze
noclegowa, regionalne centra handlowe i centra rozrywki, miejsca spedzania wolnego czasu®
— proces ten wskazuje na znaczenie ekonomii symbolicznej dla materialnej wladzy gospodar-
czej), roli, jaka odgrywaja rézne sposoby reprezentacji w ustanawianiu danego miejsca (prez-
na gospodarka symboliczna przycigga inwestorow, dajac przewage nad rywalami). Mamy
zatem do czynienia z okreslonymi strategiami kulturowymi. Poszczeg6lne przestrzenie i miej-
sca w Zakopanem powstajg w procesie synergii inwestycji kapitalowych 1 znaczen kulturo-
wych przy wzroécie poziomu konsumpcji kulturowej™* oraz wyraznym marketingu tozsamo-
$ci regionalne;.

W tym miejscu mamy juz do czynienia z ekonomig kulturowg. Bazujac na koncepcji
Zukin, widzimy, ze Zakopane wykorzystuje swoja kulturg regionalng dla wiasnych korzysci
w charakterze bazy ekonomicznej. Kultura (nie tylko ludowa) funkcjonuje tu jako istna marka
miasta, dokonujac jego skojarzenia z ,,dobrami” pozadanymi (np. kultura goéralska — zywy
folklor, miasto gorali $wiata®, artystyczna bohema, pejzaz gorski, miasto JP 11 itd.). Przemyst
kultury przydaje miastu atrakcyjnosci, co przeklada si¢ z kolei na korzysci ekonomiczne.
Liczne hotele, pensjonaty, restauracje regionalne, sklepy, galerie, muzeum, teatr — specyficz-
na architektura, rozrywka regionalna i sportowa dostarczaja miastu atrakcyjnych przestrzeni

konsumpcji dla turystyki, ale rowniez dla tzw. spotkan biznesowych czy szkolen. Obserwu-

*% Gorale, zakopianczycy, wladze, turysci, artysci, taternicy, toprowcy, administracja, podmioty przemystowe?
°1'S. Zukin, The Culture of Cities, London 1996, s. 43, [za:] Ch. Barker, op. cit., s. 414-415.

>2 Np. dla turystow i miejscowych oraz ,,wtajemniczonych”, czyli wyrazna opozycja swoj — obcy.

>3 Np. stynne Krupowki, Goralskie Sukiennice, Termy Podhalanskie.

> Ktora w Zakopanem jest wszechobecna i wrecz przytlaczajaca.

> Miano nadane przez Migdzynarodowy Festiwal Folkloru Ziem Goérskich, w ktorym biora udziat zespoty

z calego $wiata, pochodzace jednak wylacznie z terenow gorskich.
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jemy zatem wyrazny nacisk na eksponowanie. To rowniez element pewnej strategii’®. Miasto
stworzyto bowiem wyobrazenie samego siebie, wpisujace si¢ w obreb okreslonych przestrze-
ni kulturowych zwigzanych zaréwno z folklorem, jak 1 kulturg wysoka, z kulturg mi¢edzynaro-
dowa’’ i widowiskowoscia. Nastepnym krokiem byloby rozpowszechnianie tego rodzaju dys-
kursow za posrednictwem mediéw, co powigzaloby tozsamo$¢ miasta z procesami transfor-
macji i kolonizacji przysztosci, jednak, poki co, tak naprawde Zakopanego ciggle mato w me-
diach™®. Zatrzymajmy si¢ na chwile nad zakopiafiskim wyobrazeniem samego siebie i nad-

miernym eksponowaniem.
Z AKOPIANSKA OBSCENICZNOSC 1JEJ SYMULAKRY

Powyzsze rozwazania przywodza mi na my$l Baudrillardowska obsceniczno$¢ 1 kon-
cepcje symulakréw. Bedac bowiem jednoczes$nie atrakcja turystyczng, symboliczng reprezen-
tacja pozadanego stylu i obiektem tgsknoty, zakopianski krajobraz stanowi doswiadczenie
o charakterze multimedialnym. Istnym reprezentatywnym symbolem i ikong kulturowg stata

9559

si¢ tu ,,Avenue de Krupowki”, czy jak kto woli ,,wawdz Krupowki”””. Miejscami jest to wy-

idealizowana i fantastyczna wrecz kultura ,,publiczna”®

, ukazujaca w sposob symboliczny 1 wy-
myslony przyjemne aspekty zycia, uwydatniajaca uprzejmos¢ i specyficzng interakcje spo-
leczng zamykajacg si¢ w przestrzeni rozrywki, zabawy 1 wszechobecnej konsumpcji. Dzigki
kontroli nad przestrzenig 1 symulacyjnej kulturze wizualnej Krupowki stwarzajg nowy model
przestrzeni publicznej Zakopanego, ktorej zasady zblizone sa do amerykanskiego Disneylan-
du, w ktérym zwigzek migdzy obrazem i rzeczywisto$cig ulega zatarciu lub nawet dekon-
strukcji. Istota Krupowek polega na potwierdzaniu i konsolidacji znaczenia oraz sity kultury
jako odmiany handlu 1 kontroli spolecznej — narzucenie pewnego sensu i1 uporzadkowanie

réznosci osiggane w wyniku polaczenia obrazowania wizualnego 1 kontroli nad przestrzenig

fizyczna. Mamy zatem do czynienia z nowym rodzajem nadzoru i kontroli spotecznej, opar-

%6 Cho¢ w przypadku Zakopanego nie zawsze w petni $wiadomej lub do kofica spojnej i przemyslanej (liczne
spory wiadz miasta z prywatnymi inwestorami i przedsigbiorcami).

>7 Festiwale, zawody sportowe.

*¥ Otwarty kurort, ale zamknieta enklawa etniczna. O$miele sie tutaj wysnué ryzykowny wniosek, ze by¢ moze
jedna z przeszkod stanowi charakter samych mieszkancow. Tzw. goralski dryg oraz oryginalno$¢ moglyby
sprawi¢, by 0w kurort zaistnial na mapie $wiata, jednak miejscowa mentalnos¢ (honor, ale i uparto$¢) bywa
niestety czestym powodem wielu nieporozumien i wiecznych wrecz sporow.

> Okreslenie pierwsze to okreslenie Kornela Makuszynskiego. Uzyt go m.in. w artykule: Nareszcie sami, ,,Ga-
zeta Powszechna” 1936, nr 21/9. Okres$lenie drugie widnieje w Przysigdze zbdjeckiej stworzonej przez jedng

z goralskich agencji artystycznych, a sktadanej podczas goralskich imprez integracyjnych przez osoby, ktore
zostaty wybrane na honorowych zbojnikow wieczoru.

60 Zewnetrzna.
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tym na tzw. hiperrzeczywistosci®', w ktorej dochodzi do zacierania rozroznienia na to, co rze-
czywiste, oraz to, co wyobrazone, falszywe. Cho¢ owa konstrukcja ma za zadanie stworzy¢ prze-
strzen przyjemna, barwng 1 upragniong, to jednak obserwujemy raczej celebracj¢ tego, co wy-
obrazone i falszywe. Znaczacg nowoscig jednak jest tu nie tyle stworzenie hiperrzeczywistego
Zakopanego, ile rozpowszechnienie i rozproszenie hiperrzeczywisto$ci w zwyczajnym zyciu

codziennym®.
Z AKOPIANSKI SUPERMARKET KULTURY — TARGOWISKO ROZNOSCI

Na jednym z zakopianskich portali internetowych czytamy: ,,Zakopane to miasteczko,
gdzie kazdy turysta, zaréwno zima, jak i latem, znajdzie co$ odpowiedniego dla siebie”®.
Czyz powyzsze stwierdzenie nie kojarzy si¢ z reklamg supermarketu badz centrum handlo-
wego? Zakopianski sklep potrzeb kulturalnych64 przyciaga tysigcem barw. Jednocze$nie
w tej przestrzeni konsumpcji kulturowej mamy do czynienia z dekonstrukcja przytaczanych
juz na poczatku opozycji binarnych: tradycyjne — nowoczesne, autentyczne — stylizowane,
kultura ludowa — popkultura, kicz — sztuka, masowo$¢ — unikatowos$¢, rynek globalny — ry-
nek niszowy, sprzedajnos¢ — bezcenno$¢, powierzchownos$é — gh;bia“.

Nowy kalejdoskopowy uktad prowadzi do przemieszania (zarowno tworczego, jak i nie-
bezpiecznego) w niemal wszystkich sferach spotecznych (kultury, sztuki, ekonomii czy poli-
tyki). Takie ponowoczesne Zakopane — miasto-hybryde — coraz trudniej jest opanowac. To sa-
monape¢dzajaca si¢ machina — fabryka kultury i folkloru — charakteryzujaca si¢ nowymi wzo-
rami fragmentacji, segregacji i polaryzacji, ale i synergii.

Jednak na zakopianskim targowisku konsumowanie kulturowych dobr wymieszanych
w tyglu nie musi wykluczaé 1 najczgsciej nie wyklucza zachowania wtasnej tozsamosci. Czg-
sto mowi sig, ze gorale z wszystkiego potrafig zrobi¢ biznes. Powracajac jednak do rozwazan
Reinfussa, pragne dodaé, ze nadal potrafia oni zyé¢ pomiedzy®®. Doskonale oddaje to zjawisko

koncepcja frontu i1 zaplecza stworzona przez Irvinga Goffmana, a rozwinigta przez Giddensa

8! Rzeczywistosci wiecej niz.

62 Zaréwno wérdd przyjezdnych, jak i miejscowych. Jednak o tym, jak sobie z ta rzeczywisto$cia radza ci dru-
dzy, powiem nieco dalej.

53 [Online]. Protokot dostepu: http://www.ezakopane.pl/ [18 wrzesnia 2009].

 Warto dodaé, ze taki tytul nosi jedna z ksigzek stynnego znawcy tego regionu Antoniego Kroha. Natomiast
termin supermarket kultury zaczerpngtam z tytulu ksigzki Gordona Mathewsa, a termin targowisko roznosci

z tytutu ksiazki Anny Zadrozynskiej.

% Dekonstrukcje owych opozycji rozumiem tu za Barkerem jako: demontaz w celu wyszukania i ujawnienia
zatozen wszelkich strategii oraz roztozenie na czesci w celu pokazania, ze taka opozycj¢ traktuje si¢ powszech-
nie jako gwarancj¢ prawdy, a w rzeczywistosci obie jej czgsci sktadowe zawieraja si¢ w sobie wzajemnie.

Ch. Barker, op. cit., s. 33.

5 Kiczem, obsceniczno$cia i sprzedajnoscia a ,,prawdziwa sztuka™ i autentycznie kultywowana tradycja.
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w celu zilustrowania istotnej rozbieznosci w dzialaniach spoleczno-przestrzennych®’. Front
ustanawiajg te miejsca, w ktérych przyjmujemy postawe publiczng i ,,sceniczng”, odtwarzajac
dziatania o charakterze wystylizowanym, formalnym i spotecznie akceptowanym. Zaplecze
to te rejony, w ktorych znajdujemy si¢ jakby ,,za kulisami”. To kontekst, w ktorym przygoto-
wujemy si¢ do dziatania publicznego lub odpoczywamy, zachowujac si¢ i postugujac sie je-
zykiem w sposob mniej formalny. To zakopianska przestrzen kultywowania tradycji regio-
nalnej, przestrzen dla wtajemniczonych. Niewatpliwie otwiera to kolejne pola do interpretac;i.
Sa to juz jednak zagadnienia na kolejny artykut.

Popularno$¢ Zakopanego i Podhala dziala jak kulturowe sprzezenie zwrotne. Jak pisze
Pinkwart: ,,im wigcej 0sob jezdzi na Podhale i zachwyca si¢ Tatrami i goralszczyzng, tym wig-
cej Tatr 1 goralszczyzny pojawia si¢ w sztuce, literaturze, muzyce, mediach i wszechpoteznej

9968

reklamie. To z kolei powoduje, ze coraz wigcej osob jezdzi na Podhale...””. Zakopane

to istne turystyczne perpetuum mobile, w ktérym koegzystujace ze sobg tradycja i nowocze-
sno$¢ w procesie redefinicji nieustannie tworza zupetnie nowa jako$¢, a raczej — jesli ujmo-
wali$my opisywane zjawiska jako polisemiczne — nie jako$¢, a jako$ci zaczynajace zy¢ wia-
snym zyciem. Jakosci zastugujace na bystry oglad i rozpracowanie pobudzajace czasem do re-

fleksji, czasem do $miechu w podgiewontowym miescie.

ABSTRACT

This article aims to present Zakopane as a city where tradition meets modernity — where what is local meets
the global village. For two centuries This Polish Piemont has been one of the most important and dynamic cen-
ters of Polish culture. Today, this city, which is Poland’s highest, is one of the best known and most frequently
visited all-year-round tourist destinations. It attracts visitors with its beautiful natural sites and its unique atmos-
phere where authentic mountaineer folk culture, the less accessible elite and bohemian art, together with
the religious phenomena around the person of John-Paul II coexist. Thus, it is beyond doubt a place of diversity,
a city which, to use Tagg’s expression, is not one. We should regard it as a complex space of meanings, activities
and interactions, social relations as well as a space of power, marked by an incessant struggle for meaning.
This is why, following Shields, the author wishes to approach it using multidimensional analysis and dialogical
representations, the aim of which is not synthesis or overcoming contradictions, but celebrating the diversity
of contradictory, heterogeneous discourses. “One cannot remain neutral towards Zakopane and highlander mu-
sic”, said Karol Szymanowski, “one either loves it or hates it”. The supermarket of culture of Zakopane attracts

by the multiplicity of colors, but at the same time, the consumption of cultural goods in this melting pot does not

7 E. Goffman, Czlowiek w teatrze zycia codziennego, Warszawa 2000; A. Giddens, Stanowienie spoleczenstwa,
Poznan 2003, [za:] Ch. Barker, op. cit., s. 402.
5 M. Pinkwart, W gory, w gory, mily bracie..., ed. cit., s. 10.
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have to, and usually does not, exclude preserving one’s own culture. At the same time, in this marketplace
of diversity, we witness a deconstruction of oppositions: authentic/stylized, traditional/modern, folk culture/pop
culture, leisure/culture, entertainment/art, mass production/uniqueness, global market/niche market, for sale/
priceless, superficial/profound, Zakopane for the tourists/Zakopane for mountaineers and “the initiated”. In this
Zakopane, one can see, as through a magnifying glass, different categories of cultural phenomena, those of to-
day, but also those that are already becoming past. Does this coexistence of tradition and modernity make it

a post modern city, a kaleidoscope set towards the past or a city of tradition striving to be postmodern?
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