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OBCIACH JAKO KATEGORIA POPKULTURY

SLOWKO OBCIACH

Polskie stowo obciach wywodzi si¢ z grypsery Wie;ziennejl, w ktorej ozna-
czalo przylapanie kogo$ na goragcym uczynku, wpadke. Krotka historie upow-
szechnienia tego pojecia w Polsce podaje Mirostaw Peczak:

Na poczatku lat siedemdziesigtych subkultura gitowcoéw przeniosta zwyczaje
grypsery z wigzien i zakladow poprawczych poza ich bramy i obciach zaczat
wchodzi¢ do standardowej mowy mtodziezowej, przy czym pierwotne znaczenie
ulegato systematycznej modyfikacji. Stowo oderwane od swojego pierwotnego
grypserskiego kontekstu i uzywane przez inne $rodowiska zyskato zrazu gom-
browiczowski sens przylapania kogo$ na czym$ wstydliwym, niestosownym,
by wreszcie zafunkcjonowaé jako synonim czego$ nieadekwatnego w stosunku
do kultywowanego przez grupy wzorotworcze gustu. Jak wida¢, na poczatku byta
obawa ztodzieja przed wpadka, na koncu zas$ jest lek przed wykluczeniem z do-
brego towarzystwa’.

Stowo obciach jest popkulturowym synonimem Savoir-vivre ‘owego pojecia
gafy — niewlasciwego zachowania si¢ w towarzystwie, stanowigcego naruszenie
zasad obowiazujacej w nim etyki® (czy raczej etykiety). Francuskie faux pas,

Y Stownik tajemnych gwar przestepczych (K. Stepniak, Londyn 1993) dla hasta obciach poda-
je: ,wykrycie czego$, zauwazenie ztodzieja, popetnienie kradziezy, niebezpieczenstwo, sy-
tuacja niesprzyjajaca kradziezy, ujecie, aresztowanie przestepcy”’.

2 M. Peczak, Obciach uwznioslony, [1] ,,Polityka”, nr 8 (2693), z dn. 2009-02-21, [2] [Online].
Protokot dostepu: http://mww.polityka.pl/kultura/282872,1,meandry-popkultury.read [21 mar-
ca 2011].

3 Stownik wyrazéw obcych, red. |. Kaminska-Szmaj, Wroctaw 2001.
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znaczace dostownie fatszywy krok, idiomatycznie oznacza: blad, nietakt, stano-
wigcy pogwalcenie niepisanych regul danej spolecznos$ci, przekroczenie norm
kulturowych®.

Stowo obciach posiada liczne zamienniki, migdzy innymi: wiocha, siara,
wtopa, wsypa, wysiadka, obsuwa, chata, lipa, kicha, kaszana, kita, kwas, obora,
porazka (lub poracha), zal (powiedzenie ,,ale zal” zastepuje dzi§ dawne ,,zatos-
ne”), przypat, poruta (pierwotnie okre$lenie gwarowe), (ale) beka, miazga, kapo-
ta, kaplica, (ale) mexyk oraz stowo, ktore nie tak dawno temu zrobito zawrotng
karier¢: masakra. Trudno okresli¢ doktadnie, kiedy stowa te weszty do uzycia
oraz kiedy (jesli juz) z niego wyszty. Stowa wstyd, klgska, plama, fiasko, afera,
skandal, wpadka, kompromitacja, hanba uznaje si¢ raczej za przestarzate. Nie-
ktére stare okreslenia, takie jak zenada (w Swiezszej wersji: zenua) oraz blamaz,
powracaja do uzycia. Na potrzeby artykutu bedziemy uzywali stowa obciach,
gdyz wydaje sie, ze sposrod wszystkich wymienionych zadomowito si¢ ono
W naszym jezyku na state’.

CzYM JEST OBCIACH?

Mowige o stowie obciach, zarysowatem juz pobieznie, czym on jest. Spro-
bujmy go jakos$ uszeregowac. Obciach jest terminem wieloznacznym, nazywaja-
cym zarazem sytuacje, zachowanie, przezycie i cech¢ przedmiotu. 1) Sytuacja
obciachowa to taka, w ktorej obciach si¢ wydarza, wychodzi na wierzch, zostaje
dostrzezony przez swiadkow, nazwany, wytkniety, wySmiany. Sytuacja ta moze
by¢ przygotowana, moze by¢ efektem zbiegu okoliczno$ci badZ niestosownego
zachowania. 2) Obciachowe zachowanie to przekroczenie spolecznego badz gru-
powego tabu. Razace niedopasowanie do standardow aktualnie przyjetych przez
grupe. 3) Przezycie obciachu jest przezyciem lgku przed obciachem oraz prze-
zywaniem wstydu towarzyszacego narobieniu sobie obciachu. 4) Obciachowe
przedmioty to takie, ktére same w sobie, z powodu stereotypow kulturowych,
zostaty obcigzone etykieta obciachowych.

Zgodnie z innym podzialem wyr6zniamy: obciach spoteczny/szeroki oraz
grupowy/lokalny. Pewne przedmioty, zachowania, w tym poglady, sa obcia-
chowe w odniesieniu do panujacej szeroko kultury (systemu, polityki, rynku),
inne sg zrelatywizowane grupowo (subkulturowo). Z tego powodu pewne grupy

* [Online]. Protokot dostepu: http://pl.wikipedia.org/wiki/Gafa [21 marca 2011].

5 [Online]. Protokot dostgpu: http:/www.wiocha.pl/; http://nonsensopedia.wikia.com/wiki/Siara;
http://www.foto-wtopa.pl/; http:/Amww.univ.gda.pl/slang/hasla/o/obsuwa.html; http:/mamww.miejski.
pl/slowo-Chata; http://www.ale-lipa.pl/; http://mww.miejski.pl/slowo-Kicha; http:/mmww. miejski.
pl/slowo-kaszana; http://www.poracha.org/; http://zal.pl/; http://nonsensopedia.wikia.com/wiki/zal;
http://nonsensopedia.wikia.com/wiki/Przypat; http://www.miejski.pl/slowo-Poruta; http:/Amww. be-
ka.pl/; http://www.miejski.pl/slowo-Miazga; http:/iMmww.miejski.pl/slowo-Ale+mexyk; http:/mww.
miejski.pl/tag-masakra; http://www.migjski.pl/slowo-Zenua [21 marca 2011].
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mogag uwazac za interesujace to, co wigkszo$¢ spoleczenstwa (tzw. masy) uwaza
za obciachowe. Z tego tez powodu istniejg przedmioty, zachowania (niepopraw-
ne politycznie), ktore przestaly by¢ tolerowane przez wicksza lub dominujgca
czes$¢ spoleczenstwa. Jesli pomimo restrykcji takie zachowania/przedmioty
nadal sg wlasnos$cig jakich$ grup, a tym bardziej jesli grupy te $wiadomie
nie chcg wyzby¢ sie tej zaszto$ci, urzadzana jest na nie powszechna i odgorna
nagonka. Przyktadem takiego politycznie niepoprawnego obciachu jest dzi$
bycie homofobem czy szowinista. Jesli obciach spoteczny jest narzucany przez
system, to obciach wewnatrz grupy funkcjonuje dzigki hierarchizacji tej grupy,
a takze dzigki jej opozycyjnosci wobec oficjalnego systemu spotecznego (wila-
dzy), jak i grup antagonistycznych.

Moéwigce najogdlniej, obciach jest kategoria opozycyjna do kategorii mody.
Jest jej opozycja ekstremalng, ostrg. Miedzy tym, co modne a obciachem
znajduje si¢ ,,sfera pomiedzy”: to, co jeszcze jest modne, czyli zwyczajne, to,
co wihasnie wychodzi z mody, oraz to, co klasyczne. Niemodne nie musi sta¢ sie
od razu obciachowe. Obciachowe znaczy jednak zawsze niemodne. Obciach
nie jest tozsamy z niemodnym w tym sensie, ze nie dotyczy jedynie tego, co juz
wyszto z mody, co traci myszka. Obciach réwnie dobrze moze dotyczy¢ no-
wosci, a nawet rzeczy, ktdre przez pewien czas zyskuja szeroki poklask. Ob-
ciach dotyczy tego, co jest nieakceptowane lub nieakceptowalne przez grupg,
do ktorej nalezymy z koniecznosci (spoteczenstwo, spoteczno$é lokalna) albo
przez grupy, na sojuszu z ktérymi nam zalezy (np. naukowcy). Jednak obciach
nie jest jedynie wynikiem roznicy gustu, tozsamos$ci opozycyjnych grup.
Przewrotnosc¢ i1 kaprysnos$¢ obciachu powoduje (nawet wewnatrzgrupowo), ze 10,
co wczoraj bylo popularne, dzis staje si¢ wstydliwe, to, czym wczoraj si¢ chwa-
lilismy, dzi$§ jest powodem do wysuwania wobec nas zarzutéw. Jesli moda jest
mechanizmem napedzajgcym zmiany (czy tez — jesli kto$ woli — symptomem
tych zmian), parciem postgpu, obciach jest czyms, co zostaje po przemianach,
widocznym zastojem, wstecznictwem, niedorozwojem, nieudaniem, udawaniem
postepu, buractwem®. Dla miastowych obciach bedzie wiesniactwem.

Zaroéwno obciach, jak i gafa, ktora zostata wen wchtonieta, przez co stata si¢
jedynie szczegdlnym przypadkiem obciachu, odnosza si¢ do rodzaju zachowan
w sferze publicznej, ktdrych nalezy unikaé, wystrzegac sig, lekac si¢ samej moz-
liwosci ich popelnienia, a zarazem nieustannie dbac o to, aby ich nie popehic.
Narobienie sobie obciachu wigze si¢ nie tylko z konsternacja, zazenowaniem
czy zgorszeniem towarzystwa, jak w przypadku gafy, ale nade wszystko z nara-
zeniem si¢ na kpiny, wy$mianie, wytykanie palcami — czyli z uszczerbkiem
na naszej publicznej tozsamosci, a ostatecznie z wykluczeniem z grupy odnie-
sienia (np. zatamaniem kariery).

® [Online]. Protokét dostepu: http:/sjp.pwn.pl/haslo.php?id=3028658 [21 marca 2011]. Zob.
takze: [Online]. Protokot dostgpu: http://antyburactwo.blog.onet.pl/Buractwo,2,ID379952648,n
[21 marca 2011].
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Nowoczesne spoteczenstwo, oprocz wytykania palcami, dysponuje inno-
wacyjnymi sposobami napigtnowania obciachu i kpienia z niego: rejestracja
(np. wideo zrobione telefonem komédrkowym) oraz publikacjg (juz nie w cenzu-
rowanych mediach, ale w dostepnej wszystkim sieci internetowej, na serwisach
spotecznosciowych typu YouTube i na specjalnie stworzonych w tym celu ser-
wisach plotkarskich, takich jak pudelek.pl’). Naglosnienie obciachu dokona-
nego przez ,,0soby publiczne” moze wywota¢ skandal, najczgsciej jednak ma
na celu pomniejszenie wartosci (,,Swietosci”) celebrytow. Cho¢ celebryci sa
pod tym wzgledem szczegdlnie napictnowani® (przecietni ludzie zawsze podkre-
$lali potknigcia stawnych osobistosci), na ujawnienie i napigtnowanie obciachu
narazeni s3 wszyscy bez wyjatku.

JAK SIE PRZED TYM USTRZEC?

W przypadku sovoir-vivre u ustrzec przed gafg miata znajomos¢ dobrych
manier. Aby nie robi¢ obciachu, nalezy przede wszystkim orientowaé si¢ w tym,
co nim jest. Poniewaz obciach jest zrelatywizowany (pop)kulturowo, §ledze-
nie go wymaga aktywnego uczestnictwa w kulturze pop; trzeba by¢ z nig na bie-
z3co, staraC si¢ za nig nadazac, jednak nie w sensie pozytywnym (wiedzy o tym,
jak by¢ powinno), ale negatywnym (orientowania si¢ w tym, co jest nieak-
ceptowane). Wystrzeganie si¢ obciachu wymaga, by by¢ na biezgco z tym,
co niemodne. Wiedzie¢, co nie jest modne, bez znajomos$ci aktualnych trendow,
to tak, jakby zna¢ zakazy i obowiazki, ale nie zna¢ swoich praw czy przywi-
lejow. W tym sensie obciach jest negatywnym pojeciem z dziedziny trendoéw
wspolczesnosci, z dziedziny mody. O ile jednak kreatorzy mody raczej pozy-
tywnie okreslaja to, co modne, wprowadzajac nowosci i dajgc przy tym do zro-
zumienia, ze nowe rozwigzania powinny zastgpi¢ rozwigzania poprzednie, to ob-
ciach okresla to, co jest absolutnie niemodne, wstydliwe i niedozwolone. Moda
i obciach biorg aktywny udziat w negocjowaniu stosunkow wiadzy.

" 0 ile wspomniane spotecznosci wideo publikuja materiaty w oparciu o regulamin, wobec kt6-
rego mozna zglasza¢ naduzycia, o tyle pojawiaja si¢ witryny nieposiadajace takiego regula-
minu i przekraczajace wszelkie zasady prywatno$ci, np. serwis after party, publikujacy zdje-
cia 0sob nieswiadomych wilasnego stanu. [Online]. Protokoét dostgpu: http://www.mp3s.pl/
dzienpo/ [21 marca 2011].

8 [Online]. Protokét dostepu: http://obciach-gwiazd.blog.onet.pl/ [21 marca 2011]. Na stronie
mozna zobaczy¢ zdjecia gwiazd w nastgpujacych kategoriach: bez makijazu, w obciachowych
fryzurach i strojach, kopiujace innych, w takich samych ciuchach, operacje plastyczne, zmia-
ny wygladu, przemiany, glupie miny, nieprzyzwoite, starzejace si¢, niezadbane, dzigki czemu
tatwo dostrzec zwiazki standardow obciachu z kultem ciata.
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KTO WYZNACZA, CO JEST OBCIACHEM?

Jak juz powiedziatem wcze$niej, wyznaczanie tego, co jest obciachem,
dokonuje si¢ z dwoch stron: odgdrnie — z ramienia panujacej wladzy/systemu,
przy czym bedzie to tak lokalna wiadza polityczna, jak i wladza globalnego
rynku — oraz oddolnie, wewnatrz ro6znych, niekoniecznie opozycyjnych wzgle-
dem systemu grup.

Struktura odgoérnych rzadoéw sprzyja rozwojowi kapitalistycznego rynku.
W interesie ich obu lezy niwelowanie podzialow zagrazajacych stabilnosci
rynku. Aby poradzi¢ sobie z buntownikami, kultura popularna, kontrolowana
przez rzadzacy system, wchlania wszelka kontrkulture (z tac. contra — przeciw)
w taki sposob, ze czyni z niej podlegta sobie subkulture (z tac. sub — pod).
Tak oto rodzace si¢ grupy opozycyjne, pluralizm subkultur (nisz kulturowych),
podobnie jak multikulturalizm, sprzyjajg pluralizmowi i rozrostowi rynku. ,,Pro-
ducenci staraja si¢ zidentyfikowaé podziaty spoteczne, ktoére pozniej znajduja
odwzorowanie w ich wyrobach, tak aby zr6znicowanie asortymentu odzwier-
ciedlato réznice w poszczegdlnych grupach docelowych™. Producenci jednak
nie tylko dostosowuja si¢ do odbiorcéw, ale i odbiorcy zaczynajg r6znic si¢
od siebie w oparciu o réznorodnos$¢ oferowanych produktéw (produkt ma pod-
kresla¢ naszg osobowo$¢). Tworzy si¢ tu bledne koto wzajemnych uwarunko-
wan: podziatéw spolecznych i rynku, ktérego efektem jest stale poszerzajacy sie
rynkowo-konsumpcyjny wszechswiat. Z jednej strony réznorodno$¢ oferowa-
nych produktéw poszerza pole mozliwosci konsumpcyjnych (kazdy znajdzie
co$ dla siebie), z drugiej nowy rodzaj konsumentow tworzy nowe linie produk-
tow (np. buntownicy wobec systemu przyczynili si¢ do produkcji fabrycznie
podartych czy przybrudzonych dzinsow — rynek wzglednie szybko wchionat
nowy sposob wykorzystania i przetworzenia wlasnych produktéw, poszerzajac
tym samym swoja oferte'®). Rynek dziata tak, by zapewnié i sprzedaé produkty
szerokim rzeszom odbiorcoOw (tzw. masom), ale takze tak, by (natychmiast)
wykorzysta¢ rodzace si¢ grupy opozycyjne i podgrupy jako odbiorcéw potrze-
bujacych nowych (wzoréw) produktéw (indywidualizacja na poziomie grupy).
Dostarcza si¢ ich w nadmiarze, aby konsumenci mieli wybor (indywidualizacja
na poziomie jednostki, dajaca poczucie dopasowania produktu do osobo-
wosci'h). Nowe grupy odbiorcow potrzebuja nowych, bardziej zindywidualizo-

® A dalej: ,,Zadaniem reklamy jest nadanie tym réznicom znaczen, ktore pozwola cztonkom
okreslonych grup spotecznych zrozumie¢, ze to wlasnie do nich kierowany jest przekaz; by¢
moze uda im si¢ nawet odczyta¢ w produkcie tozsamos$¢ i wartosci wlasciwe dla ich grupy”.
J. Fiske, Zrozumie¢ kulture popularng, tham. K. Sawicka, Krakoéw 2010, s. 7.

'° Ibidem, s. 18-19.

1 Wyzszy stopien zindywidualizowania produktu $§wiadczy o wyzszym stopniu drabiny spo-
teczno-ekonomicznej konsumenta. Na szczycie piramidy zindywidualizowania produktu znaj-
duja si¢ pojedyncze egzemplarze, zaméwione indywidualnie u znanego projektanta. Na niz-
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wanych produktow, ktore wyrdznig grupe i nadadza jej tozsamos¢. Zwigzanie
grupy z dynamikg mody (zuzywanie si¢ produktow i1 koniecznos$¢ ich wymiany
na nowsze) podtrzymuje trwanie samej grupy. Indywidualizacja na poziomie
spotecznym odpowiada indywidualizacji rynku. Najpierw trzeba wyrazi¢ po-
trzebe przynaleznosci do jakiej$ grupy, ktora wpltywa na jakos¢ wyboréw kon-
sumenckich (r6zni¢ si¢ od konsumentow spoza grupy), pdzniej wystepuje ko-
nieczno$¢ dotrzymania kroku wiasnej grupie, czyli bycia dobrym konsumentem
(dostosowanie do grupy).

Produkty dopasowane do potrzeb grupy rzadza si¢ wlasciwymi sobie tren-
dami, charakterystyczng dla grupy moda i zwiazana z nig informacjg o obciachu.
Obciach jest tu jedynie drugg, ciemng strong mody. Oba te zjawiska (moda
i obciach) z jednej strony nadaja dynamike¢ przemianom zar6wno rynkowym
(rynek obserwuje potrzeby gmp), jak 1 spotecznym (grupy obserwujg rynek,
szukajac czego$ dla siebie)™, z drugiej strony same pojecia mody i obciachu
ulegaja tej dynamice, co wyraza si¢ w ptynnosci ich znaczen. Stad lista tego,
Co jest obciachem, nieustannie starzeje si¢ i dezaktualizuje.

W tym kontekscie obciach jako zjawisko jest zawezony do danej (mniej-
szej lub wigkszej) grupy, w ktorej funkcjonuje na przypisanych mu zasadach;
»przypisanych w grupie”, a nie ,,przypisanych przez grup¢”, poniewaz przyjecie
mozliwo$ci, ze cata grupa demokratycznie ustala i wyznacza (stale) standardy,
wykluczaloby spoteczno-rynkowe kategorie mody i obciachu, a tym samym
wracatoby do przedkapitalistycznych spoteczno-obyczajowych kategorii tradycji
i obcosci. Aby mozna bylo mowi¢ o modzie, potrzebna jest zhierarchizowana
grupa, oparta na powszechnej potrzebie indywidualizmu (wyrdzniania si¢), ktora
sktada si¢ z pewnych ,,przywodcow”, pelnigcych role pionieréw i propagatorow,
a zarazem znaczacych innych, czyli wzoréw godnych nasladowania (np. gwiaz-
dy/celebryci®® czy eksperci). Stad o ile ,.istnieje wicle roznych rodowisk i od-
powiadajacych im nisz kulturowych, (...) [to] kazda potencjalnie dysponuje
SwWoimi wlasnymi propagatorami mody, stylu zycia czy gustu estetycznego. (...)
Poczucie obciachu istnieje tylko wtedy, jesli istnieje owo dobre towarzystwo,
wyznaczajace miarg atrakcyjnosci i przyzwolenia, orzekajace, co aktualnie jest
na topie, a czego nalezy sic wystrzega¢™™. Jednostki i grupy wzorotworcze

szym poziomie sg te wzigte wprost z jego kolekcji, ale juz nie wykonane na specjalne zamoé-
wienie, pdzniej te wykonane w wiekszej ilo$ci egzemplarzy itd.

12 Swiat zyje w rytmie studiéw rynku, ktére wychwytuja nasze wspolne pragnienia i dostar-
czajg nieustannie produktow o krotkim okresie uzytecznosci”. D. Jeambar, Pensée unique,
[W:] Nowe mitologie, red. G. Jérome, thum. A. Kocot, Krakow 2010, s. 66.

¥ ,Gwiazda z jednej strony odgaduje pewne nieu$wiadomione oczekiwania, z drugiej za§ —
stajac si¢ ich ucielesnieniem — uwypukla je, promuje, i w ten sposob oddziatuje jako szkota
gustu, obyczajow i kultury”. U. Eco, Apokaliptycy i dostosowani. Komunikacja masowa a teorie
kultury masowej, ttum. P. Salwa, Warszawa 2010, s. 489.

“M. Peczak, op. cit.; U. Eco, op. cit., s. 109.
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dziataja na zasadzie trendsetteréw'; sa zywa reklama, lansujaca pewne trendy
na zasadzie marketingu szeptanego. Moda i obciach zakladajg paternalistyczny
stosunek czlonkéw grupy — ci, ktorzy ,,wiedza”, wyznaczaja Swiadomos$¢ reszty
grupy, kieruja ich gustem, determinujg styl zycia.

DLACZEGO BOIMY SIE OBCIACHU?

Ulegamy lgkowi przed obciachem i kompromitacja z powodu pragnienia
przynaleznosci do grupy™®, ogolniej za$ z obawy przed $miercig spoteczng. Do-
minujgce potrzeby (czy tez ideologie) sukcesu oraz indywidualizmu, pragnienie
»bycia sobg”, oparte sa na dazeniu do wyrdzniania si¢ (r6znicy) przy jednoczes-
nym zachowaniu przynaleznos$ci do gmpy17 (jednosci, tozsamosci). Cztowiek,
budujacy swoja spoteczng tozsamos¢ poprzez pelione funkcje i przynaleznosé
do grup (zawarte sojusze spoleczne), zobligowany jest do przestrzegania ze-
wnetrznych przejawdw tej przynaleznosci. Z drugiej strony, cho¢ chce on nale-
ze¢ do zbiorowosci, to nalezac, chee sie¢ wyrdzniaé. Jesli pragnie by¢ w grupie,
to w samej czotéwce, wysoko w hierarchii, na topie. Sukces nie polega na byciu
akceptowanym przez grupg, ale na byciu liderem. Pragnie si¢ wi¢c by¢ na topie,
by¢ podziwianym, by¢ wzorem dla innych. Aby wzbudzaé takie zainteresowa-
nie, nalezy by¢ trendy. Bycie trendy zalezy od tego, czy uda si¢ odpowiednio
zbudowa¢ wiasny wizerunek. Nie oznacza to koniecznosci samodzielnego
kreowania nowych wzoréow (trendéw), ale potrzebe pozostawania w awangar-
dzie aktualnych trendow (obecnego porzadku danej grupy). By¢ trendy znaczy
potrafi¢ dokonywa¢ twérczych wariacji na zadany temat'®. To branie udziatu
W grze ,tak samo, ale inaczej”. Kreator nowych trendéw buduje swoj wizerunek
w oparciu o wlasny autorytet (site przebicia lub stawe) po to, by nastepnie
sprzeda¢ go innym (zyska¢ nasladowcow/klientow). Ktos, kto chce by¢ trendy,
stara si¢ nadgza¢ za kreatorami (wymaga to takze inwencji wlasnej), pragnie
promowac nowy styl, by¢ moze chce go tez ulepszy¢. Wiasnie dlatego, ze bedac
w awangardzie, tatwo mozna si¢ pomyli¢, nie wpasowac¢ w trend, moze doj$¢

1% Wspotczesnie moga to by¢ trendy sponsorowane. Zob. P. Latacz (2008). Zawdd: trendset-
ter — lansuj marke za pienigdze. [Online]. Protokot dostepu: http://www.wiadomosci24.pl/
artykul/zawod_trendsetter_lansuj_marke_za_pieniadze_18083-1--1-d.html [21 marca 2011]. Zob.
[Online]. Protokot dostgpu: http://www.trendseter.pl/ [21 marca 2011].

18 Lek przed obciachem u 0sob na wysokich stanowiskach stworzyt popyt na coacheréw —
osobistych doradcow antyobciachowych. V.H. Chawiczewski (2010). Obciach jest kultowy.
[Online]. Protokét dostepu: http://tygodnik.onet.pl/30,0,54050,0bciach_jest kultowy,arty-
kul.html [21 marca 2011].

Y7\ .J. Fiske, op. cit., s. 3. ,,Z kultu réznicy wyptywa paralizujacy strach przed ostracyzmem
spotecznym. Nawet wykroczenie musi mie¢ etykietke: chcemy by¢ inni, a jednoczes$nie ak-
ceptowani przez zbiorowos$¢”. D. Jeambar, op. cit., s. 67.

18\.J. Fiske, op. cit., s. 18,
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do obciachu. Stad tez obciach jest raczej kategoria nalezaca do sfery nasladow-
cow podazajacych za modg oraz nasladowcéw tych nasladowcoOw niz do sfery
kreatorow — to tym ostatnim udaje si¢ przeforsowac jako modne co$, co uwaza-
ne byto za obciach.

Mariusz Wesotowski zdefiniowat obciach nastgpujaco: ,,Obciach to kazda nie-
zamierzenie nieudana, nie§wiadomie bezwstydna proba pozostawania w okres-
lonym porzadku, sprowadzajaca si¢ do groteskowego wgljécia poza ten porza-
dek. Wielo$¢ porzadkow powoduje wielo§é obciachéw™™. Obciach to nieudana
proba adaptacji do danego porzadku, nieudane nasladownictwo, wynikajace
z braku wilasciwej miary, braku wyczucia danego stylu, braku gustu i wyobrazni.
By¢ prawie (a jak wiadomo ,,prawie” robi wielkg roznice) trendy to juz wiasci-
wie obciach. Takie nieudane nasladownictwo w sztuce nosi nazwg kiczu.

OBCIACH JAKO NIEDOPASOWANIE

Jesli skandal wzbudza sprzeciw moralny grupy, kicz pobudza sprzeciw dob-
rego smaku, gafa ujawnia niedopasowanie do okolicznosci/obyczajéow, a ob-
ciach jest wzbudzeniem sprzeciwu w imi¢ niedopasowania do aktualnego stylu/
trendu. Poniewaz moda jest nieustannie przeobrazana, wraz z nig zmieniajg si¢
standardy obciachu. By¢ trendy to nadaza¢, is¢ z duchem czasu, by¢ w awan-
gardzie, ale i i8¢ zgodnie z porzadkiem danej grupy czy subkultury (tanczy¢,
jak nam zagraja), ktory zmienia si¢ w czasie, podobnie jak zmieniaja si¢ same
grupy, dzielac si¢, przemijajac (wymierajaC Smiercig naturalng, gdy sama przy-
nalezno$¢ do danej grupy staje si¢ obciachem), przeobrazajac si¢ pod wptywem
migracji ich cztonkow (beatnik z lat piecdziesigtych mogt zosta¢ hippisem w la-
tach sze$c¢dziesiatych, jego kolega egzystencjalista stal si¢ strukturalista, jeszcze
pdzniej postmodernistg). Moda prze do przodu. Jedyne, co pozostaje niezmien-
ne, to przymus (cho¢by tymczasowej) identyfikacji z jaka$ grupa/warstwa/klasa/
subkultura/szkota/pragdem/nurtem oraz manifestacji tej przynaleznos$ci poprzez
rzeczy (zewnetrzne wyznaczniki statusu). Przymus ten niesie jednak ze sobg moz-
liwos$¢ btedu, niedopasowania srodkow do celu, co stanowi zrodto obeiachu.

A) NIEDOPASOWANIE DO TRENDOW

Najszerzej rozumiany obciach jest pozostawaniem w sferze tego, co nie-
modne. Bedzie nim na przyktad powielanie motywu, ktory sie juz zuzyt (chyba
ze to §wiadomy pastisz), a takze noszenie tanich, nieudolnie podrobionych wer-
sji rzeczy na topie”® (swego czasu byly to np. buty ,,Abibas”, imitujace buty

19 M. Peczak, op. cit.
20 y/.J. Bojanczyk (2008). Kopia odrobiny luksusu. [Online]. Protokét dostepu: http://www.rp.pl/
artykul/9151,166768_Kopia_odrobiny _luksusu.html [21 marca 2011].
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»Adidas”). W filozofii takim niedopasowaniem bylyby dzi§ proby budowania
utopii czy tez wracanie do scholastycznego podziatu czlowieka na ciato, dusze
i ducha.

B) NIEDOPASOWANIE DO POZIOMU GRUPY

Przynalezno$¢ do grupy ma si¢ objawiac catosciowo — nie poprzez jeden
przedmiot (identyfikator), ale przez caly wzajem si¢ do siebie odnoszacy,
wspolgrajacy ze sobg zestaw przedmiotéw czy umiejetnosci poddanych jedne-
mu, przyjetemu przez grupe stylowi. Kto$, kto narobit sobie obciachu, narobit
go sobie wobec jakiej$ grupy, wobec $wiadkow. Obciach jest wykroczeniem
przeciw zachowaniu spojnosci stylu grupy, z ktérg chcemy sie identyfikowad
czy z ktorg zawarliSmy chwilowy sojusz spoleczny. W tym znaczeniu jest on
negatywnym wyrdznianiem si¢, odstawaniem od reszty, a zatem nieprzystawa-
niem do grupy, zaburzeniem i pogwalceniem norm. Na takie zaburzenie grupa
reaguje mechanizmami obronnymi, ktére majg na celu wytkniecie obciachu
i napigtnowanie go. Wytknig¢cie komus$ obciachu przyczynia si¢ do umocnienia
spojnoscei 1 tozsamosci grupy w ten sposob, ze jej cztonkowie uswiadamiajg so-
bie, czego powinni si¢ wystrzegac.

C) NIEDOPASOWANIE WEWNETRZNE

Obciach jest przejawem ztego gustu, braku smaku. Wyrazne niedopaso-
wanie elementu do reszty kompozycji jest obciachem. Takie niewspotgranie
to przystowiowy kwiatek do kozucha. W §wiecie mody obciachem jest nieudana
stylizacja: niedobranie Kkolorystyczne czy jakosciowe poszczegdlnych elemen-
tow (marek, rodzajow materialow), a takze wszelkie zaczerpnigcie cytatu z in-
nego stylu, epoki, kultury, ktore nie wspotgra z reszta. Podobnie wprowadzenie
jednego mocnego elementu, ktory sam w sobie moze nawet stanowi¢ interesu-
jaca i oryginalng inwencje, ale nie pasuje do stabej reszty. Obciach moze by¢
tez wynikiem bezmyS$lnego i karykaturalnego kopiowania czyjego$ stylu
bez uwzglednienia wiasnych uwarunkowan (np. warunkow fizycznych).

D) NIEDOPASOWANIE DO KONTEKSTU

Rowniez niedopasowanie do kontekstu jest obciachem. Przyktadem moze
by¢ choéby ubranie dresu do filharmonii, wieczorowego garnituru na koncert
rockowy czy dzinséw na sitownie. W kazdym przypadku obciach jest niedopa-
sowaniem do grupy znajacej wymagania okoliczno$ci: miejsca i czasu. Nie-
ktore konteksty sa okreslone funkcjonalnie — jak strdj na narty czy motocykl
— dlatego tez kto$ ubrany niefunkcjonalnie, czyli niewtasciwie, wzbudzi kpi-
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ny grupy wtajemniczonych. Inne konteksty znow sa okre§lone zwyczajowo,
np. réoznice migdzy strojem spacerowym a wieczorowym, §wiatynig a dysko-
tekg. W tym wypadku obciachem moze by¢ zalozenie lakierkow na spacer
po parku z psem czy mocny makijaz do $niadania.

Obciach sytuacyjny moze by¢ takze spowodowany przez przypadek. Dwie
kobiety w takiej samej sukience na uroczystosci to niewatpliwa wpadka. Obcia-
chem bywaja takze rdznorakie niedopatrzenia, np. kiedy co$, co powinno by¢
ukryte, wystaje (koszula ze spodni), co powinno przylega¢, odstaje (wtosy, pa-
sek), albo tez co$ si¢ przyczepia (nitki), podnosi (sukienka), podwija, opada
(poficzocha), jest zbyt obciste itd. Tak rozumiany obciach bliski jest dawnej
gafie.

Obciachem jest takze pokazywanie si¢ w obciachowych miejscach, nie-
dostosowanych do statusu spotecznego danej osoby, wystepowanic w obcia-
chowych programach telewizyjnych, czasopismach oraz wszelka prowincjonal-
nosc¢.

E) CELOWE NIEDOPASOWANIE

Trzeba jednak wspomnieé, ze zachowania niektorych subkultur opieraja si¢
na permanentnym niedopasowaniu do sytuacji. O tym, co jest, a co nie jest ob-
ciachem, rozstrzyga odniesienie do wtasnej grupy, a nie do grup, wsrdd kto-
rych cztonkowie danej subkultury znajdujg si¢ sytuacyjnie (W wyniku zawar-
cia nietrwatego sojuszu). Osobnicy tacy beda natomiast przyktadem obciachu
dla cztonkoéw grupy tymczasowej. Miody punk, ktory uda sie na zakonczenie
roku szkolnego ubrany w swoj zwykly str6j, a nie stroj galowy, probujac zama-
nifestowa¢ swoja niezalezno$¢ od grupy dobrze uspolecznionych obywateli,
moze wzbudza¢ ich wrogo$¢ i kpiny.

Antagonizmy miedzy réznymi grupami (fanami czego$>") wplywaja na wza-
jemne wytykanie sobie obciachu. W tym sensie obciachem beda te zachowania
jednej grupy, ktore nie mieszczg si¢ W normach grupy drugiej lub si¢ im prze-
ciwstawiaja. ,,Dla zapamigtalego mito$nika metalu obciachem muzycznym beg-
dzie zaré6wno caly gléwny nurt popu, jak i konkurencyjne style o bardziej alter-
natywnym charakterze. W ubieglej dekadzie fani elektroniki tudziez hip-hopu
za obciachowy instrument uwazali gitare. Teraz za$ hip-hop jest w odwrocie,
a publiczno$é gitarowego avant popu czy zjawisk zwigzanych z tzw. nowg
rewolucja rockowa wlasnie w hip-hopie widzi ewidentny obciach”?. Grupy te
nie muszg by¢ od siebie bardzo odlegle, jednak to wtasnie dzigki obciachowi
si¢ roznia. | tak ,,w ostatnich paru latach data o sobie zna¢ cho¢by animozja
miedzy zwolennikami bardzo modnego do niedawna stylu emo a fanami rocka

2Ly J. Fiske, op. cit., s. 151.
22 M. Peczak, op. cit.
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gotyckiego. Cho¢ oba te srodowiska fascynowala podobna w gruncie rzeczy
cigzka i ponura muzyka, wérod gotdéw nazwa emo funkcjonowata na zasadzie
przesmiewczego przytyku (,,Nie badz taki emo”), natomiast dla emo goci wtas-
nie byli przyktadem obciachu jako reprezentanci stylu przebrzmiatego™.

PRZYKLADY OBCIACHU

Narodowy Instytut Badah nad Obciachem (NIBO)** podaje nastepujace
przyktady obciachu:

— Dzial edukacja: tytul doktorski przyznany przez Wyzsza Szkote Mar-
ketingu, Turystyki i Bioenergoterapii w Sierpcu;

— Duziat architektura wnetrz: ustawienie na pdtce dwunastu egzemplarzy
Uczty Platona kupionych w kiosku Ruchu po 8,80 zt czy komplet mebli
wypoczynkowych dedykowany pamieci Ojca Swietego;

— Dziat kultura: wystep kabaretowy Jerzego Kryszaka jako premia przy te-
lefonicznym zakupie kompletu garnkéw aluminiowych;

— Dzial nowe media: dopisywanie samego siebie do Wikipedii w rubryce
»Stawni mieszkancy rodzinnego miasta”, a takze kompulsywne gug-
lowanie swojego nazwiska i oczywiscie klikanie ,,Lubie to” pod wias-
nymi wpisami na Facebooku.

Ikony obciachu przechodzg do mtodziezowych powiedzen, typu: ,,Upadles

na dno. Od spodu puka tylko Frytka”25.

Przyktady obciachu wymieniane przez uczestnikéw forum Goldenline®®:

— Biate kozaczki”’;

— Skarpety (najlepiej grube i biate) do sandatow;

— Noszenie przedmiotéw dodawanych do czasopism (np. torebki);
— Uzywanie samoopalacza (zwlaszcza tylko na twarzy);

— Naklejka z (prze)ceng pod butem;

— Metka na rekawie ptaszcza lub marynarki;

— ,,Skorzane” torebki do adidasow;

— Plecaczki do markowych szpilek;

% Ibidem.

24 \/.H. Chawiczewski (2010). Obciach jest kultowy. [Online]. Protokot dostepu: http:/tygod-
nik.onet.pl/30,0,54050,0bciach_jest_kultowy,artykul.html [21 marca 2011].

% [Online]. Protokét dostepu: http://www.pudelek.pl/artykul/7604/upadles na dno od spodu pu-
ka_tylko_frytka/ [21 marca 2011].

28 [Online]. Protokot dostepu: http://www.goldenline.pl/forum/366782/obciach/ [21 marca 2011].
1 Legendarne juz biale kozaczki, ktorym po$wieca sie cate serwisy. [Online]. Protokét dostepu:
http://bialekozaczki.blog.pl/ lub http://bialekozaki.pl/ [21 marca 2011].

323



Jakub Lobocki

— Siatkowa koszulka na ramigczkach, a do tego zloty tancuch najwyzszej
proby, szeroki na dwa palce;

— Kireszowy (i kazdy inny) dres jako odziez codzienna;

— Basenowe klapki w centrum miasta;

— Stringi wychodzace ze spodni;

— Zaciasne ubrania, czekajace na ,.kiedy$ zrzuce parg kilo”;

— Wszystko, przez co wylewa si¢ sadlo, co od niechcenia pokazuje wie-
cej, niz zakrywa, jest brudne, dziurawe i zniszczone do granic moz-
liwosci;

— Mate pieski noszone na salonach?®.

OBCIACH OSWOJONY

Obciach staje si¢ modny i robi karier¢. W Polsce zastuzyt sobie nie tylko
na Malg Encyklopedi¢®, ale i konferencje naukowa pod tytulem Moda na ob-
ciach®. Cho¢ z jednej strony wytyka si¢ jeszcze obciach (oglasza konkursy
na obciach roku w wielu katezgoriach31), to w ramach gry obciachem organizo-
wane sg, zarowno w klubach®, jak i prywatnie, ,,obciach party”. Jedng z takich
imprez urzadzono pod hastem: ,,Pokaz si¢ nam w ubraniu, ktdérego na trzezwo
nigdy i pod zadnym pozorem nie ubierzesz”®. ,Obciachowcy” bawig si¢ oczy-
wiScie przy obciachowej muzyce i nikt nie narzeka na to, ze z powodu ociera-
nia si¢ o obciach bawit sie zle. ROwniez obciach niezamierzony moze stac si¢
przedmiotem powszechnej uwagi i sympatii. To upodobanie do obciachu przy-
czynito si¢ do nglonienia ,gwiazd internetu”, takich jak Gracjan Roztocki**
czy Pani Barbara®™. Obciach moze byé wiec wykorzystywany przez ekscentry-

28 [Online]. Protokot dostepu: http://www.zeberka.pl/art.php?id=484 [21 marca 2011].

2 p_Gogler, A. Januszkiewicz, M. Klajn, M. Wesotowski, Mata Encyklopedia Obciachu, Poz-
nan 2008.

% K. Ciechorska-Kulesza (2008). Naukowo o obciachu. [Online]. Protokot dostepu: http://
www.onet.pl/?mod=art&id=6111 [21 marca 2011].

3 [Online]. Protokdt dostepu: http://www.plotek.pl/plotek/1,78649,4787412.html lub http:/
www.koktajl24.pl/tag/obciach-roku [21 marca 2011].

32 [Online]. Protokét dostepu: http://www.mcklub.pl/obciach party czy warta uwagi impreza:
http://imww.darkplanet.pl/Obciach-Party-Poznan-11108_event.html [21 marca 2011].

% [Online]. Protokot dostepu: http://widelecwszafie.blogspot.com/2009/01/obciach-party.html
[21 marca 2011].

* [Online]. Protokét dostepu: http://www.youtube.com/user/RoztockiGracjan?ob=0 [21 marca
2011]. To, jak mod¢ na obciach probuje wtdrnie zaadaptowac rynek korporacyjny, mozna
zobaczy¢ na przyktadzie reklam ,,Media Markt” z Gracjanem Roztockim: [Online]. Protokot
dostepu: http://www.youtube.com/watch?v=gu3-9uyYnyw&feature=related [21 marca 2011]
czy Rolandem Pieczkowskim: [On-line]. Protokot dostepu: http://www.youtube.com/watch?
v=CGampdrX-Z0&NR=1 [21 marca 2011].

% Kitora dzieki popularnosci na YouTube doczekata si¢ whasnej przestrzeni w sieci. [Online]. Pro-
tokot dostepu: http://www.baska.tivi.pl/ [21 marca 2011].
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kow do zwracania na siebie uwagi. Rzeczy obciachowe stajg si¢ takze przed-
miotami kolekcjonerskimi, stuza jako domowe ozdoby i sa wyr6znikami sa-
mego kolekcjonera. Obciachowe niegdys$ samochody stajg si¢ kultowe (np. ,,ma-
luch®®). Odgrzebywanie i odgrzewanie zapomnianych staroci, ktore jeszcze
niedawno uznawane byly za obciachowe, dzi§ czyni je nostalgicznymi i pelnymi
uroku.

Dotychczas popkulturowa walka z systemem odgoérnej wiadzy polegata
nade wszystko na przetwarzaniu, przerabianiu gotowych produktow na wiasny
uzytek i wedle wiasnego sposobu, czasem wrecz nie do poznania. ,,Stosowanie
«ich» produktéw dla «naszych» celow to sztuka trwania pomigdzy produkcjg
a konsumpcja”®’. Indywidualizacja produktu do oczekiwan jednostki doko-
nuje si¢ na poziomie sposobdéw jego uzycia, a nie produkcji. Postepujaca indy-
widualizacja gustu odbiorcow, a wreszcie moda na skrajny indywidualizm spo-
wodowaly, ze korporacje nie nadgzaja za dostosowywaniem si¢ do gustow po-
tencjalnych klientow. Pluralizm podzialéw na coraz mniejsze grupy w imi¢
indywidualizmu (réznicy) doprowadzony do granic mozliwosci powoduje,
ze grupy zanikaja na rzecz jednostek. Jednostka moze juz nie nawiazywacé
do Zzadnej konkretnej grupy lub tez eklektycznie nawigzywa¢ do wielu arbit-
ralnie wybranych i sprzecznych grup. Rynek to dzi$ nie tylko wielkie korpo-
racje, ale takze prywatne inicjatywy (r¢kodzieto), mate butiki czy sprzedaz
internetowa na portalach typu modna.pl lub portalach aukcyjnych (allegro.pl
czy ebay.pl). Zdaje si¢, ze dzi$ prawie kazdy, kto dba o swoj wyglad, nie tylko
stylizuje sig, ale tez z powodzeniem wykorzystuje i przerabia towary po swo-
jemu — uprawia brikolaz (,,nawet najbardziej obciachowe rzeczy mozna zesta-
wié tak, ze wygladaja fajnie”®), recycling przedmiotow (second-handy nie sa
juz miejscami, w ktorych zaopatruja si¢ najubozsi, ale magazynami czgSci).
Kazdy, kto poswigci na to troche czasu, moze by¢ kreatorem. Stad mnozenie si¢
matych sklepikow z bizuteria/moda recyklingowa, np. na krakowskim Kazi-
mierzu. W serwisie internetowym modna.pl mozna kupi¢ pojedyncze przed-
mioty robione przez licznych wspoétpracujacych z nim ,projektantdw” (w mo-
mencie pisania niniejszego artykutu ich liczba wynosita sto czternascie) za nie-
wygorowane kwoty (zblizone do cen produktow masowych). W ten sposob
moda na indywidualizm rozmywa granice modnego i niemodnego.

Pojawienie si¢ eklektyzmu w modzie, multipluralizm grup i styloéw, powo-
duje, ze coraz trudniej moéwié o obciachu. Wydaje si¢, ze prawie wszystko jest
juz dozwolone. We wspotczesnym spoteczenstwie wszystko definiuje si¢ ptyn-
nie. Coraz trudniej o konkretng kategorie obciachu, jak w czasach, gdy wiadomo
byto, co jest faux pas. Dzi$ wystarczy silniejsza osobowos¢, czy raczej moc-

% [Online]. Protokot dostepu: http://auto.webbest.pl/articles.php?article_id=23 [21 marca 2011].
%7 ], Fiske, op. cit., s. 37.
% Komentarz uzytkownika ,;robaczek”. [Online]. Protokét dostepu: http:/familijnie.blogspot.com/

2009/12/obciachowe-mazenstwo_7998.html [21 marca 2011].
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no ekstrawertyczny celebryta, by zdefiniowac¢, ze co$ nie jest juz obciachem.
Michat Wisniewski, pokazujac si¢ w maksymalnie kiczowatym, pomaranczo-
wym ubraniu, zaznacza jedynie spdjnos¢ wlasnego stylu39. Kogos, kto przeja-
wia permanentny brak gustu, mozna podejrzewac o to, ze posiada wlasnie gust
specyficzny. Indywidualizm, ograniczajac dany styl do jednostki, ktora go pro-
muje, nie zezwala na ocen¢ nikomu z zewnatrz, nie przyjmuje krytyki zadnej
z grup, do ktorych 6w kto$ nie pragnie juz naleze¢ (nastgpuje zerwanie SOjuszy
spotecznych i walka w pojedynke niczym btedny rycerz). To, co jednego Zenuje,
innemu wydaje si¢ fascynujgce. Nie oznacza to, ze Wisniewski nie jest swiado-
my tego, Ze jego stroje sg obciachowe; on raczej bawi si¢, gra obciachem. Ob-
ciach wyzwala, daje ujscie kreatywnej i swawolnej wolno$ci. Karnawalizacja
obciachu wspiera ,,mode¢” bez hierarchii, bez podziatow spotecznych, bez norm
i regut. Dlatego tez cho¢ gra obciachem staje si¢ coraz bardziej popularna i ,,to-
czy si¢ w warunkach réwnoprawnosci rozmaitych stylow, upodoban i miar
przyzwolenia — reguly gry traca czytelnosé™*’. Granice miedzy obciachem i mo-
da zacierajg si¢ — nie ginie jednak sama potrzeba pedu i zmian.

»Wokot obciachu — pisze Mirostaw Filiciak, badacz nowych mediow —
toczy si¢ nieustanna gra, w ktoérej oceniajacy (i wydajacy sady o obciacho-
wosci) chwile p6zniej moze nieoczekiwanie sta¢ si¢ ocenianym — zwlaszcza
ze we wszystkich sferach kultury tak istotng role odgrywa dzi$ gra z konwencja
1 nigdy nie wiadomo, czy mamy do czynienia z obciachem, czy moze juz z no-
wym trendem, wykorzystujagcym pozorng obciachowos¢ do wyrafinowanej
zabawy. Image w konwencji «krétko z przodu, dlugo z tytu i wasy na przedzie»
$mieszy u kierowcy autobusu, ale wzbudza uznanie, gdy prezentuje go, po-
wiedz‘gly, wiasciciel butiku w hipsterskiej nowojorskiej dzielnicy Williams-
burg”™.

OBCIACH KATEGORIA POPKULTURY

Jesli za Johnem Fiske® bedziemy rozumieli popkulture jako sfere pub-
liczna, w ktorej poprzez znaczenia rozgrywaja si¢ stosunki wladzy migdzy gora
(systemem) a dotem (spoteczenstwem), to wyzej przedstawione ujgcie obciachu
na kazdym kroku ujawnia nam jego zwiazek z popkulturg. Podsumowujac, ob-
ciach jest kategoria: 1) dynamiczna, posiadajaca ptynne odniesienie, zrelatywi-
zowane do aktualnych standardow grupy; 2) antynomiczna, stale bedacag w opo-
zycji do kogo$ (grupy) i czego$ (mody). Obciach pietnuje, oSmiesza, dzieli —
obciach zniewala i rzadzi. Obciach to narzedzie kulturowej przemocy i nieto-

% [Online]. Protokét dostepu: http:/gwiazdy.trendz.pl/czy-to-obciach-czy-to-kicz-styl-na-wisnie
[21 marca 2011].

%0 M. Peczak, op. cit.

“! Ibidem.

“2 |bidem, s. 5, 23-24.
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lerancji. Obciach, w przeciwienstwie do mody, jest pojgciem negatywnym;
jest czyms, co przychodzi z zewnatrz i méwi: ,,kto nie jest ze mna, jest prze-
ciwko mnie”. Jest on niczym klaps dany dziecku, upupia, zawstydza i powoduje,
ze jestesmy sklonni malpowac tych, ktoérych uznajemy za autorytety, za ludzi
sukcesu czy po prostu za fajniejszych od nas.

Trudno powiedzieé, czy to, ze dzi$ obciach rozmywa si¢ i traci swg moc,
wynika z tego, ze zyskujemy dystans do siebie samych, a przez to nabieramy
anarchistycznej postawy do sztucznie stworzonych i narzucanych nam regut,
czy tez obciach ma si¢ gorzej z racji coraz bardziej zindywidualizowanego
i narcystycznego spoteczenstwa.

ABSTRACT

A contemporary culture scholar is, out of necessity, a researcher in the field of popular cul-
ture. Hence, if its essence is to be revealed, the attention needs to be paid to concepts that
have become pivotal in the field. Over the last several years, obciach has become one of such
key-concepts. This word, hard to translate into English, is a slang equivalent for infamy or dis-
grace and sometimes blunder. It has turned out to be an incredibly broad, flexible and at the sa-
me time catching category that functions in everyday life. It also accompanies the fashion as its
rearguard, being simultaneously something more than just its negative image, that is non-
fashion. Obciach, linked to the political incorrectness, seems closer to the anthropological
concept of taboo. It aims at playing the role of an avoiding-pursuit compass pointing to the sour-
ce of contamination (impurity) that one needs to evade in order to prevent his or her social
death. Negatively, it also indicates things worth knowing, supporting and engaging in.

The aim of this article is to present briefly the birth of the notion of obciach. One needs
to explore where the concept comes from, what has defined its popularity and the reason for it
being used, i.e. why it has been needed. It is also worth examining who declares a particular
thing, behaviour or aspiration to be comprised in the category and what is exactly meant by it.
Furthermore, we will investigate the cause of our fear of obciach, the manner in which it con-
trols us and the way to avoid it. Finally, we will conduct an analysis of popular instances of ob-
ciach and of the attempts to familiarise it, as manifested in the paradox of fashion for obciach.
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