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THE MASS MEDIA IN PASTORAL MINISTRY.
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Srodki spolecznego przekazu stawiaja duszpasterstwo w nowej
perspektywie. Z jednej strony daja one wiele mozliwosci gloszenia
I'wangelii, a z drugiej s dla Kosciola prawdziwym wyzwaniem'. Te
ilwa oblicza zastosowania mass medidw w duszpasterstwie sygnalizu-
jii potrzebg ponownego zdefiniowania i okreslenia duszpasterstwa
N XT wieku.

’od wplywem wspotezesnej kultury, nauki i techniki wytaniaja si¢
nowe granice misji Kosciota™. Na szczegdlng uwage zastuguje
wial cyfrowy, ktory jest jednoczesnic bezgranicznym obszarem mi-
iyinym. Dotad nieznane miejsce bytowania ludzkiego, jakim jest wir-
funlnosé, ,otwiera pole do powstania nowej przestrzeni ludzkiego
ilzialania, przestrzeni obejmujacej nie tylko zycie spoleczne czy mass
imcdia, ale rowniez indywidualne doznania i wyobrazenia oraz fizycz-
i i psychiczne przezycia uczestniczacego w niej aktywnego lub bier-
iepo podmiotu. (...) Nowa rzeczywisto$c (...) stata si¢ wyznacznikiem
nytuacji czlowieka w $wiecie, (...) nowym zrédlem jego aktywnodci,

(...) obszarem nowego rodzaju uczestnictwa czlowicka™. Stad tez
iulnicje potrzeba tworzenia e-duszpasterstwa, czyli nowych form du-

! Zob. D. Emmanuel, Challenges of Christian communication and broadcasting:
monologue or dialogue?, London 1999, p. 10-15.
lan Pawel 11, Posynodalna adhortacja apostolska ,, Christifideles laici” (ChL), 44.

M. Miczka-Pajestka, Podmiot czlowieka w perspektywie nowoczesnej techniki,
Iiclsko-Biata 2005, s. 91.
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chowego towarzyszenia czlowiekowi. Coraz wigcej osob korzysta
z internetu, z réznych powodow zamyka si¢ z egzystencjalnymi pyta-
niami i watpliwo$ciami w §wiecie wirtualnym, i dlatego nie mozna tej
nowo powstalej przestrzeni pozbawi¢ duchowosci®.

Kosciot probuje sprosta¢ temu wyzwaniu i coraz cz¢sciej patronu-
je réznym medialnym inicjatywom, shuzacym duchowemu rozwojowi
cztowicka (prowadzenie blogow, produkcja filmow, poradnictwo in-
ternetowe, tworzenie prasy katolickiej itd.). Ta jednak nowa perspek-
tywa obecnosci srodkéw spolecznego komunikowania w duszpaster-
stwie nie jest wolna od naruszen zasad etycznych. Benedykt XVI
2 okazji 42. Orgdzia na Swiatowy Dzien Srodkow Spolecznego Prze-
kazu wyraznie zaznaczyl, ze ,w tej dziedzinie [mass mediow] nie-
zbedna jest «info-etykay, tak jak istnieje bioetyka w dziedzinie medy-
cyny badan naukowych zwiazanych z zyciem™

Potrzeba etyki w sferach dziatalnosci publicznej jest fundamental-
na, gdyz dotyczy czlowieka, staje w obronie jego najwazniejszych
praw. ,,Gdy komunikacja traci etyczny punkt odniesienia i wymyka
sie spod kontroli spolecznej — zauwazyt Ojciec Swiety — przestaje sie
liczy¢ z centralnym miejscem czlowieka i jego nienaruszalng godnos-
cia, co grozi negatywnym wplywem na jego sumienie i jego decyzje,
a w ostatecznosei uzaleznieniem wolno$ci i samego zycia 0sob™.
Koniecznos¢ normatywnej etyki mass mediow podyktowana jest $ci-

4 W $wiecie wirtualnym z tatwo$cia mozna dostrzec wiele niepokojacych sytuacji,
zachowan degradujacych czlowieka i obrazajacych Boga, $wiadczacych o postepuja-
cym, cyfrowym poganstwic. Wiele jest takze przykladow czynéw, swiadczacych
o upadku kultury oraz o znikomej wiedzy, stad tez $wiat wirtualny jest ogromnym
wyzwaniem kulturowym, moralnym i religijnym, a zwlaszcza misyjnym. Swiat wir-
tualny jako nowa przestrzei misyjna to zjawisko, wymagajace szerszego i bardziej
gruntownego opracowania.

s Benedykt XVI, Srodki spolecznego przekazu na rozdrozu migdzy gwiazdorstwem
a shizbq. Szukaé prawdy, by sie niq dzieli¢. Oredzie na 42. Swiatowy Dzien Srodkow
Spofecznego Przekazu, ,,L’Osservatore Romano™ 2008 nr 3, s. 8-10; Jan Pawel I1, List
apostolski ,, Il Rapido sviluppo (RS), 9; Papieska Komisja ds. Srodkéw Spotecznego
Przekazu, Instrukcja duszpasterska ,,Communio et progessio” (CP), 4; zob. R. Podpo-
ra, Watykan i Internet, ,e-mentor” 2007 nr 1, s. 73-76.

s Benedykt X VI, Srodki spolecznego przekazu na rozdrozu..., art. cyt., n. 4.
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ilym zwiazkiem migdzy osoba a srodkami spolecznego przekazu’.
I''zckaz medialny ma wptyw na odbiorce gtownie dlatego, ze utozsa-
it on tres¢ przekazu z rzeczywistoscia®. W mysl tej wlasciwosei
mediow srodowiska duszpasterskie powinny mie¢ $wiadomosé, ze
Jrodki przekazu potrafig zardwno umacniad, jak i niszezy¢ tradycyj-
ne wartosci w sferze religii, kultury i rodziny™. Stad tez wynika — jak
siuwazono na Soborze Watykanskim IT — ze , jest rzecza (...) koniecz-
i, by wszyscy, ktorzy ich uzywaja, znali zasady porzadku moralnego
I fcisle je w tej dziedzinie weielali w zycie™'.

INFO-ETYKA W DUSZPASTERSTWIE

Odpowiedzialnos¢ za etyczng poprawno$¢ komunikowania maso-
wego ponoszg wszyscy, nie tylko ci, ktorzy korzystaja z mediow $wia-
lomice i dobrowolnie''. Nawet ci, pozbawieni odbiornikow telewizyj-
nych, radiowych czy gazet sa nieustannic poddawani wplywom
kultury medialnej. Jan Pawel 11 w kontekécie mass mediow mowit
nawet o potrzebie ,,uzdrowienia” oraz o konieczno$ci powrotu do
.szlachetnych celow™"?. Warto zatem przedstawi¢ podstawowe zasady

Zob. 7. Sarelo, Media w shizbie osoby. Etyka spolecznego przekazu, Toruf 2002, s. 51.
"Por. B. Reeves, C. Nass, Media i lud=ie, thum. H. Szczerkowska, Warszawa 2000,
i 15; M. Laskowska, Wspolczesne mity na temat szczescia, czyli wplyw mediow na
Jewo postrzeganie, Kolekcja Communio™ 2008 t. 18, s. 167; Papieska Rada ds. Srod-
kow Spotecznego Przekazu, ,, Aetatis novae”. Instrukcja duszpasterska o przekazie

spolecznym w dwudziestq rocznicg ogloszenia instrukceji ,, Communio et progressio

(AN), 4; RS, 3.

"AN, 4.

" Sobor Watykanski I1, Dekret o $rodkach spolecznego przekazu Inter mirifica (IM),

A: Pawel VI, Odbiorca komunikacji spolecznej: oczekiwania, prawa i obowiqzki,

w: M. Lis (red.), Oredzia papieskie na Swiatowe Dni Komunikacji Spolecznej (1967-
'002), Czgstochowa 2002, s. 79.

ILRS, 8.

" Jan Pawel 11, Komunikacja spoleczna pomostem pomiedzy wiarq i kulturq. Oredzie

na I8. Swial(m[v Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu, 4, w: Oredzia papieskie...,

wrt. eyt., 125; zob. IM, 12.
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etyczne, ,,uszlachetniajace” przestrzen srodkow spotecznego komuni-
kowania. W kontekscie zastosowania ich w duszpasterstwie pojawia
si¢ przede wszystkim pytanie o to, jakie $rodki przekazu mogg byé
wykorzystywane w celach duszpasterskich. Watpliwos¢ ta dotyczy
tredci oraz formy przekazu, a nie $rodkow, gdyz Kosciot XXI wieku
jest juz $wiadom koniecznosci stosowania wszystkich: radia, prasy,
internetu i telewizji. W obecnych czasach bardziej zmaga si¢ on z po-
dejmowana w mass mediach problematyka, krzywdzaca czlowieka
i godzaca w autorytet Kosciota. Ponizsze etyczne zasady stanowig
jednoczesnie kryterium doboru $rodkéw masowego komunikowania
w duszpasterstwie i ukazujg ideal normatywny ich wzajemnej relacji.

Szacunek dla Komunikatu

Podstawowym celem i uzasadnieniem korzystania ze $rodkow
spotecznego przekazu w Kosciele jest przyblizenie wiernym Ewange-
lii, ktora jest podstawa chrzescijanskich wartosci. Fundamentalnym
zatem kryterium tworzenia medialnego przekazu ewangelicznego,
badZ wyboru odpowiedniego filmu w celach duszpasterskich, jest po-
szanowanie sfowa Bozego, pamigtajac, ze ,,tre$¢ przekazu zawsze de-
terminuje sam przekaz”. Dziennikarz czy duszpasterz, si¢gajac po
odpowiedni film dla parafian, powinien ustali¢, na ile scenariusz prze-
kazu spetnia ten wymog.

W etyce dziennikarskiej o szacunku wzgledem komunikatu nie
mowi sig, gdyz szanowa¢ mozna osobg lub jej prawa. Stanowi o tym
piata zasada Karty Etycznej Mediow, nawolujaca do poszanowania
ludzkiej godnosci, praw, dobr obywatelskich, a szczegdlnie prywat-
nosci i dobrego imienia™*. Wzgledem informacji najwazniejszy jest
przede wszystkim obiektywizm w jej przekazie oraz prawdziwosé.

* Jan Pawet 11, Srodki spolecznego przekazu pomostem pomiedzy wiarq i kultura.
Or (’d"l(’ na 18 Swiatowy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu, 1 Osservatore Ro-
mano” 1984 nr 5, s4.

"' W. Niewegtowski, Dziennikarz — nosiciel integralnej wizji czlowieka i swiata,
w: R. D. Grabowski, Z. Kobylinska (red.), Dziennikarski etos, Olsztyn 1996, s. 29;
1. Dobosz, Prawo i etyka w zawodzie dziennikarza, Warszawa 2008, s. 132.
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W odniesieniu jednak do komunikatu, jakim jest stowo Boze — osobo-
wy Bog — szacunek w przekazie jest w pelni uzasadniony — ,,Wiara
thrzescijanska nie jest (...) «religia Ksiggi». Chrzedcijanstwo jest re-
lipig stowa Bozego, «nie stowa spisanego i milczacego, ale Stowa
Weiclonego i Zywego»™s. Pismo Swigte jest zatem ,.zywa wypowie-
tzig™'e.

I'a wlasciwo$¢ Komunikatu (stowa Bozego) zaklada takze inna,
burdzo dla niego charakterystyczng cechg — sprawczosé. Wspomniat
o nicj Benedykt XVI w encyklice Spe salvi, zaznaczajac, iz ,.chrzesci-
junskie orgdzie nie tylko «informuje», ale rowniez «sprawia». Ozna-
cza to, ze Ewangelia nie jest jedynie przekazem tresci, ktore moga by¢
poznane, ale jest przestaniem, ktore tworzy fakty i zmienia zycie™"’.
(‘ccha ta $cisle zwigzana jest ze zbawczg funkcja stowa Bozego. Pis-
mo Swiete jest — jak okreslit Jan Pawet IT — | «wielkim kodeksem»
przekazu orgdzia nie ulotnego ani przypadkowego, lecz posiadajacego
rusadnicze znaczenie ze wzglgdu na swoja zbawcza warto$¢™'s.

Ta wlasciwos¢ ewangelicznego przekazu stawia takze w innym
twietle odpowiedzialno$¢ tego, ktory przekazuje Ewangeli¢ — duszpa-
ulerza czy dziennikarza. Moze ona by¢ stopniowalna w zaleznosei od
lego, w jakim kontekscie jest ono przekazywane. W Dobrej Nowinie
wyrdznia si¢ bowiem warstwe informacyjna, aksjologiczng i prakseo-
logiczng". W przypadku przekazywania Ewangelii jako informacji
(1la historycznego i kulturowego), etycznie dobry przekaz skupia si¢
przede wszystkim na ukazaniu prawdy historycznej — danych zgod-

" Katechizm Kosciola Katolickiego (KKK), 108.

" Sobér Watykanski II, Konstytucja dogmatyczna o slowie Bozym ,, Dei verbum”
(KO), 25.

' Benedykt XVI, Encyklika ,,Spe salvi” (SpS), 2; zob. R. Hajduk, Apologetyka pa-
vtoralna. Duszpasterska odpowied: Kosciola na wyzwania czaséw wspolczesnych,
Krakow 2009, s. 45-62; M. Laskowska, Sprawcza rola przekazu w ,,Spe salvi”,
w: K. Parzych-Blakiewicz (red.), Zbawienie w nadziei. Wokol encykliki ,,Spe salvi”
Benedykta XVI, Olsztyn 2010, s. 143-158.

"RS, 4.

'"). Lewandowski, W nadziei jestesmy odkupieni. Komentarz do encykliki Benedyk-
ta XVI ,,Spe salvi”, Warszawa 2008, s. 10.
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nych z rzeczywisto$cia. Informacja jest jednak poczatkiem poglebio-
nej refleksji — formacji. W przekazie warstwy aksjologicznej (gdzie
pojawia si¢ pytanie: Jakie ma znaczenie informacja o Bogu dla jej
odbiorcy?) lub prakseologicznej (urzeczywistnianie ustyszanych
prawd, konkretne dziatanie) odpowiedzialno$¢ glosiciela jest znacznie
wiegksza, gdyz rzutuje na decyzje i postawe czlowieka. Nadawca,
dziennikarz czy duszpasterz, ukazujacy tresé¢ ewangeliczng za pomocg
$rodkow spotecznego przekazu — nie odpowiada za sama tres¢ Ewan-
gelii, bo ona jest stata, odwieczna i niezmienna. Czlowiek jednak od-
powiada za forme, srodek, kontekst i cel przekazu.

Poszanowanie Komunikatu, jakim jest Ewangelia stanowi takze
podioze do szanowania zawodu dziennikarza, zajmujacego si¢ tema-
tyka religijng, a takze do mediow katolickich. Jest to jednak apel skie-
rowany przede wszystkim do samych dziennikarzy. Jan Pawet II od-
nosnie ich zawodu powiedziat: ,Niech wigc ci, ktorzy wykorzystuja
$rodki przekazu spolecznego do celow ewangelizacji, wnoszac tym
samym wktad w budowe podtoza kulturalnego, w ktorym czlowiek,
swiadomy swego zwiazku z Bogiem, staje si¢ bardziej czlowiekiem,
beda przeswiadczeni o swym wzniostym postannictwic™. Przy innej
okazji okreslit dziennikarzy jako swoich ,towarzyszy podrozy™'. Te
i wicle innych, podobnych wypowiedzi ukazuja, jak bardzo Kosciot
ceni zawod dziennikarza. Mimo jednak przywileju gloszenia Ewange-
lii, zawod dziennikarza katolickiego nie jest powszechnie szanowang
profesja”. Dla ludzi miodych praca w katolickich instytucjach me-

2 Jan Pawel 11, Komunikacja spoleczna pomostem..., art. cyt., s. 123; Jan Pawel II,
Srodki spolecznego przekazu w shuzbie spoleczenstwa bardziej sprawiedliwego, wol-
nego i zjednoczonego. Przemowienie do uczestnikéw prac Kom Programowej
Europejskiej Unii Radiowej (3.04.1981), w: M. Miller (red.), 1)~lunul\unmo wedlug
Jana Pawla II, Warszawa 2008, s. 49.

2! Jan Pawel I, Wymiar spoleczny jest racjq bytu nowoczesnego dziennikarstwa.
Audiencja dla dziennikarzy prasy zagranicznej we Wloszech (27.01.1984), w: M. Mil-
ler (red.), Dziennikarstwo..., art. cyt., s. 36.

2 Na temat dziennikarstwa religijnego brakuje weiaz poglebionej refleksji naukowej.
Problemy pojawiaja si¢ juz przy probie zdefiniowania tego zawodu: Jak nalezy okre-
$li¢ dziennikarza zajmujacego si¢ tematyka religijna — dziennikarzem, publicysta re-
ligijnym, katolickim? Jan Pawel Il uzywal okreslenia: ,dziennikarz katolicki” (Jan
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dinlnych rzadko postrzegana jest jako atrakcyjna. Dzieje si¢ niestety
lnk w duzej mierze z przyczyny samych dziennikarzy, zajmujacych si¢
i tematyka, lub katolickich $rodowisk medialnych (potrzeba wigcej
lumy z racji wykonywanego zawodu, odwagi w polemice oraz lepsze
przygotowanie merytoryczne). Niemniej jednak istnieje koniecznos$é
przypominania o whasciwym pojmowaniu tego zawodu.

Dobro odbiorcy

W kontekscie stosowania srodkow spotecznego przekazu w dusz-
pasterstwie, zaznacza si¢ wyrazniej niz przy wykorzystywaniu ich na
innych plaszczyznach — stuzebny charakter. Benedykt X VI zadal py-
lunie, sugerujace rzeczywiste przeznaczenie mediow: ,,Czy nie nale-
saloby raczej sprawi¢, aby pozostaly one na stuzbie osoby i dobra
wspolnego i sprzyjaly «formacji etycznej czlowicka, we wzrastaniu
wzlowicka wewnetrznego»?”* Poczucie zawodowej stuzby prowadzi
(o poszanowania odbiorcy, a takze do staranno$ci etycznej przekazu.

Media sq dla dobra czlowieka, nigdy odwrotnie. W pracy duszpa-
slerskiej sa one tak dobierane, by tresci przyczyniaty si¢ do duchowe-
10 i moralnego wzrostu odbiorcy. Trudno niestety dostrzec, by taki cel
przy$wiecal wszystkim mediom. Raczej zauwazy¢ mozna ukierunko-
wanie na zysk. W tym przypadku czgsto ukrytym celem dzialan me-
(ialnych jest che¢¢ panowania nad odbiorca, manipulacja®.

Stowo ,,stuzba” w terminologii wspolczesnej kultury jest rzadko
uzywane, jawi si¢ przede wszystkim jako niemedialne. Lubiane jest
za$ w teorii, stosowane w obietnicach, chwytach reklamowych, za-
pewnieniach przedwyborcezych, lecz nie zawsze ma ono przetozenie
w praktyce.

Pawet 11, Dziennikarz katolicki. Przestanie do Migdzynarodowej Unii Prasy Katoli-
chiej z okazji 75-lecia jej powstania (6.12.2002), w: M. Miller (red.), Dziennikar-
siwo..., art. cyt., s. 66.
Benedykt XVI, Srodki spolecznego przekazu na rozdrozu..., art. cyt., 3; zob. SpS, 22.
"W tym przypadku media maja wytacznie charakter biznesowy i trudno tu podejmo-
wac problematyke etyczna, gdyz ona jest drugorzedna. Zob. J. Pleszczynski, Etyka
dziennikarska, Warszawa 2007, s. 68.
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zastosowania $rodkow spotecznego przekazu w duszpasterstwie. Od-
nosi si¢ on np. do blogéw prowadzonych przez duchownych oraz do
wszelkich, innych stron internetowych, ktore oferuja réznego rodzaju
pomoce duchowe — lekturg duchowa, muzyke chrzescijanska, a takze
katechezy, nauki rekolekcyjne®. Szczegdlnie te inicjatywy ukazuja,
ze wspolczesne srodki spolecznego komunikowania sa ogromnym
wsparciem w duszpasterstwie™. Coraz czg¢éciej zauwaza sig, ze ,ta-
twiej cztowickowi watpiacemu zrobi¢ ruch «mysza» niz wybrac si¢ na
rozmowg z ksigdzem w parafii, w ktorej na co dzien nie bywa™".
»Stuzebne™ media to te, ktére maja poczucie misji*®. Stuzy¢ od-
biorcy nie oznacza wcale przekazywania mu wylacznie tych tresci,
ktérych on wymaga lub oczekuje. Majac na uwadze jego autentyczne
dobro — rozwdj ku wyzszym duchowym i intelektualnym standardom
— przedstawiamy mu tresci wartosciowe®. Postawa stuzebna objawia
si¢ m.in. w dzialaniu na rzecz integralnego i caloSciowego rozwoju
cztowieka i spoteczenstwa, ktory powinien obejmowac — jak zazna-
czyt Jan Pawel II — trzy wymiary: kulturowy, transcendentny i religij-
ny*. Zastosowanie srodkéw spotecznego przekazu w duszpasterstwie
pie musi zatem sprowadzac si¢ wylacznie do emitowania filmow wy-

Shizebny charakter medidw zaznacza si¢ szczegdlnie w kontekscie i

* Zob. RS, 7; A. Adamski, Ksiqdz w blogosferze, ,Kultura-Media-Teologia™ 2010
nr 2, 8. 99-111; Tenze, Wirtualna ambon(k)a. Kaplan — bloger. Referat wygloszony na
I Migdzynarodowej Konferencji Naukowej Formacji Medialnej ,.Ksiadz & media™ na
Katolickim Uniwersytecie Lubelskim 31 maja 2010 r.

% Zob. M. Robak, Zarzuccie siec¢. Chrze$cijanie wobec wyzwan Internetu, Warszawa
2001, s. 90-91; P. Siuda, Religia a internet. O przenoszeniu religijnych granic do
cvberprzestrzeni, Warszawa 2010, s. 196-208.

7 D. Kowalczyk, Poszukujqc Boga w komputerze. Internetowe rekolekcje wielko-
postne, Krakow 1998, s. 6.

* Moga by¢ takze stuzalcze media, dzialajace pod dyktando np. wladzy, przelozo-
nych, partii.

#To kolejny dylemat, z jakim zmagaja si¢ media publiczne — w jaki sposéb przygo-
towa¢ wartosciowe programy, by nie zosta¢ odrzuconym na korzy$¢ mediow komer-
cyjnych — programow rozrywkowych i lekkich.

¥ Jan Pawel 11, Encyklika ,,Sollicitudo rei socialis” (SRS), 46; Benedykt XVI, Ency-
klika ,, Caritas in veritate” (CV), 8, 11, 17.
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lyesnie religijnych. Moga to by¢ jak najbardziej tresci o charakterze
uniwersalnym — o poswigeeniu, mitosei bezinteresownej itd. Glow-
nym kryterium doboru filmu czy ksiazki dla duszpasterskiego przeka-
1 bedzie intencja nadawey — czy rzeczywiscie mial on na uwadze
obro odbiorey?

Ohrona ludzkiej godno$ci

|/ podstaw zasad etyki dziennikarskiej znajduje si¢ poszanowanie
ludzkicj godnosci®. Wiasciwos¢ ta— jak zauwazono w instrukeji dusz-
puterskiej Communio et progressio — wynika z natury $rodkow spo-
locznego przekazu®. Zagadnienie natury mediow czgsto jest niestety
interpretowane w oderwaniu od natury ludzkiej*.

(iodnosé ludzka jest zrodlem bezwarunkowego poszanowania 0so-
by ludzkiej*. Jej obrona zostala powierzona przez Boga kazdemu™.
Icnrol Wojtyta stusznie niegdy$ okreslil ,,wolanie o godno$¢ osoby
lidzkicj za najwazniejszy glos naszej epoki™’. Srodki spolecznego
pizckazu obeene w duszpasterstwie to zatem te, ktore — jak juz wezes-
nic) wspomniano — kierujg si¢ przede wszystkim dobrem cztowieka,
iluzy integralnemu rozwojowi jego czlowieczenstwa — tylko takie
media zastuguja na wyrdznienie, ktore rozumieja swoje wladciwie
micjsce w bytowaniu osoby ludzkiej i realizujg si¢, bedac dla cztowie-
k1 wielkiej sprawy prawdy o nim, o $wiecie i naturalnie o Bogu™*.

"' Zob. AN, 7.
! Pupicska Rada ds. Srodkow Spolecznego Przekazu, Etyka w Srodkach spolecznego
preckazi (ESSP), 6.

P, 14: P. 1. Foley, Godnos¢ ludzka podstawq dzialania mediow, B-KAI 1995
nlo,s. 13,
"I Guz, Troska o filozofi mediow godnq czlowicka, w: A. Balicki, T. Guz, W. Lis
(1), Srodki przekazu. Informacja czy manipulacja, Lublin 2008, s. 15.

lan Pawel 11, Encyklika ., Veritatis splendor” (VS), 50; zob. T. Williams, Godnos¢
mvoby ludzkiej, thum. L. Balter, ,,Kolekcja Communio™ 2008 nr 18, s. 67-72.

SRS, 47.
K. Wojtyla, Czlowick jest osobq. Pr Wi vygl w Radiu Watykanski)
,I'l 10.1964), w: K. Wojtyta, Aby Chrystus si¢ nami postugiwal, Krakow 1979, s. 216.

"1 Guz, art. cyt., s. 13-14.
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Zbigniew Sareto w kontekscie godnosci ludzkiej zaznaczyl po-
trzebg stworzenia cztowiekowi przez media — dodajmy, takze przez
srodowiska, ktore korzystaja z nich — warunkow do jego samoreali-
zacji*. Plytka rozrywka, informacja, publicystyka nie beda jej shuzy-
ty. Jak zaznaczyt Pawet VI, ,,media moga ubogaca¢ cztowicka, moga,
tez pozbawia¢ go godnosci™. To cenna uwaga, stanowigca jedno-
cze$nie kryterium wyboru pomocy multimedialnych dla celéw
ewangelizacyjnych i duszpasterskich. Doskonale to obrazuje uwaga
na temat filmu: ,,Film musi pamigta¢ o zachowaniu godnosci czto-
wieka, ktéry zostal stworzony na «obraz i podobiefistwo boskiey,
rozwijac¢ jego ludzkie sily i cnoty, naprowadza¢ na wlasciwa droge,
po ktorej kroczy¢ bedzie od rzeczy dobrych ku lepszym — tak byl
widz opuszczat salg kinowa weselszy, bardziej wolny i wewnetrznie
lepszy™.

Godnos¢ ludzka to takze godno$¢ rozumu, ktéra sktania czlowieka |
do zachowania spojnosci migdzy trescia — to, czym ,karmi” si¢ inte-
lekt a jego dostojenstwem i wielko$cig, pierwotnym przeznaczeniem |
do poznawania prawdy. Jak napisano w Gaudium et spes, ,natura in-
telektualna osoby ludzkiej udoskonala si¢ i powinna dozna¢ udosko-
nalenia przez madro$¢, ktora umyst cztowieka tagodnie pociaga ku
poszukiwaniu i umitowaniu tego, co prawdziwe i dobre™*. Kierujac
si¢ ta zaleznoscig przy doborze pomocy multimedialnych, daje si¢ od-
biorcom nie tylko szans¢ na formacj¢ ku najwyzszym warto$ciom, ale
takze ku temu co, niewidzialne i boskie. Z godnos$cia wiaze si¢ zatem
scisle ,,powotanie eztowieka do tacznosci z Bogiem™*. Odpowiednie
tresci mogg zatem shuzy¢ umacnianiu tej relacji — poglebianiu zycia
duchowego.

¥ Zob. Z. Sarelo, art. cyt., s. 121.

4TI Polski Synod Plenarny, Ewangelizacja kultury i srodkéw spolecznego przekazu,
Warszawa-Poznan 2001 (PSP), 28.

W, Leszezynski, Kosciol i film. Z problematyki stosunku Kosciola katolickiego do
Silmu (1895-1963), Warszawa 1966, s. 111-112.

* Sobor Watykanski II, Konstytucja duszpasterska o Kosciele w $wiecie wspélczes-
nym ,, Gaudium et spes” (KDK), 15.

“ KKK, 27.
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Dzigki temu podstawowemu etycznemu warunkowi w duszpaster-
skim przekazie medialnym promowane sg takie postawy, jak: ofiar-
noic, lojalno$é, mitosé do blizniego, poswigcenie dla drugiego, dla
ipolecznodei itd.

I'rawda — podstawowym wymogiem gloszenia

Przekaz medialny obecny w $rodkach spotecznego przekazu to
przede wszystkim przekaz prawdy*. Tak by¢ przynajmniej powinno.
I'rawda stawia wymagania wobec dziennikarzy. Do nich Kosciot wie-
lokrotnie apelowal o $wiadomos¢ powagi troski w przekazywaniu
jo"". Prawda zobowiazuje takze duszpasterzy. Wydaje si¢ oczywiste,
Je w duszpasterstwie nalezy uzywac srodkow przekazu, zawieraja-
cych tre$¢ prawdziwa. Warto jednak przywota¢ kilka zasad odnosnie
medialnego przekazu prawdy na tym polu dziatalnosci Kosciota.

Dokument Etyka w srodkach spolecznego przekazu przypomina, ze
praktyka spotecznego przekazu w samym Kosciele musi by¢ przy-
kladna i nienaganna, stosowac si¢ do najwyzszych standardow praw-
domownosei, odpowiedzialnosei, wrazliwosei na prawa czlowicka
oraz innych obowigzujacych zasad i norm™*. Zasada ta stawia duszpa-
slerzom ogromne zobowigzanie, lecz gdy jest respektowana i prakty-
kowana zapewnia klarowno$¢ postawy. To wazne szczegolnie w obec-
nym kontekscie dziejowym, kiedy Kosciol spotyka si¢ z wielka
nicufmodeia. Kazdy brak prawdy moze czlowicka skrzywdzi¢, a nawet
siszezyé. Stad tez zawod dziennikarza, pisarza to niezwykle odpowie-
zialna stuzba spoteczna. Jak zaznaczyt Jan Pawet II w przemowieniu
skicrowanym do dziennikarzy: ,,stuzba prawdzie, stuzba ludzkosci za
posrednictwem prawdy warta jest najlepszych lat waszego zycia, wa-
nzego najwspanialszego talentu, waszych najwigkszych wysitkow™.

YRS, 3; K. Czuba, dz. cyt., 43-45.

" Zob. Jan Pawel 11, Przemowienie na stulecie katolickiego dziennika ,,La croix”
(13.04.1983), w: M. Miller (red.), Dziennikarstwo wedlug Jana Pawla 11, Warszawa
008, 5. 149-153.

¥ iSSP, 26.

"Tamze.
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Najwazniejszym, a jednoczesnie najtrudniejszym, obowiazkiem
wzgledem prawdy jest wierno$¢ wzgledem niej. W kontekscie srodo-
wiska duszpasterskiego i medialnego, ktore moga i stuza sobie nawza-
jem, a przede wszystkim czlowiekowi warto przywotaé stowa Bene-
dykta XVI, ktory wyraznie zaznaczyl, ze ,wiernos¢ czlowickowi
wymaga wierno$ci prawdzie™®. Ona jedyna — jak dalej zauwazyl —
gwarantuje mu wolno$¢, a przeciez m.in. celem postugi duszpaster-
skiej jest wychowanie cztowieka wolnego.

Wiernosé prawdzie warunkuje skuteczno$¢ przekazu prawdy. Tam
bowiem, gdzie pojawia si¢ postawa chwiejnosci i niestabilno$ci wzgle-
dem niej, $wiadectwo nie ma zbyt duzego oddziatywania. Owszem,
mozna mie¢ watpliwosci co do prawdy. Na tym bowiem polega takze
jej poszukanie i poznawanie. Wiernos¢ zaklada jednak stale, trwate,
odwazne i zdecydowane trwanie przy niej. ,,Badzcie wierni prawdzie
i jej przekazywaniu, poniewaz prawda pozostaje, prawda nie zginie.
Prawda nie przeminie i nie zmieni si¢”™" — apelowal Jan Pawet I1.

»Najmocniejsza obrona cztowieka, najlepsza obrona i oczyszczenie
$wiata odbywa si¢ tam, gdzie (...) utrzymuje si¢ prawo prawdy ze wzgleg-
du na nig sama. Bo urzeczywistnienie prawdy czlowicka jest rownoczes-
nie czgscig urzeczywistnienia prawdy $wiata™". Stowa te trafnie ukazuja
oblicze prawdy. Co do ich stusznosci nie ma nikt raczej watpliwosci. Po-
trzeba poznania prawdy, zycia w prawdzie to jedna z najsilniejszych ludz-
kich potrzeb. Spory zaczynajg si¢ w momencic zadawania pytan o to,
czym ona jest. Zbyt wicle czynnikow zaktoca jej prawidlowe poznanie
i dlatego dazenie do prawdy to zadanice i wysitek®'. Ten trud przyniesie
rezultaty wtedy jednak, gdy prawda bgdzie mitowana®.

®CV, 9; zob. Jan Pawel 11, Wiernosé prawdzie w $rodkach spolecznego przekazu. Do
przedstawicieli Wloskiej Federacji Tygodnikéw Katolickich (28 XI), L’ Osservatore
Romano™ 1993 nr 3, s. 36-37.

4 Jan Pawel 11, Przemdwienie do pracownikéw srodkow komunikacji spolecznej akre-
dytowanych przy ONZ (2.10.1979), w: M. Miller (red.), Dziennikarstwo..., art. cyt.,
5.52.

30 J. Ratzinger, Prawda w teologii, ttam. M. Mijalska, Krakéw 2001, s. 42-43.

3! Zob. J. Ratzinger, dz. cyt., s. 43; K. Czuba, dz. cyt., s. 43.

%2 Jan Pawel 11, Encyklika ,, Fides et ratio” (FR), 16.
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'odstawowym zadaniem dziatalno$ci duszpasterskiej jest ukaza-
ie ludziom prawdy, jaka jest Jezus Chrystus®. Warunkuje ona wybor
ulpowiednich $rodkow spotecznego przekazu ku formowaniu wier-
iiych. Dobry film, prezentacja multimedialna, ksiazka, muzyka maja
uwicrdzaé wierzacych w wyznawanej Prawdzie™. Warto jednak do-
ilnd, 7 ,,wszyscy wierni uczestnicza w zrozumieniu i przekazywaniu
prawdy objawionej™. Nie tylko zatem duszpasterz jest odpowie-
ilzinlny za dobor $rodkow przekazu ewangelicznego, ale takze wierni

ich postawa wzgledem nowych metod formacji (np. otwartos¢ na
edia w parafii). Sama inicjatywa kaptana nie wystarcza.

/. prawdy i wolnosci wynika dobro. Jak zaznaczyl kard. Joseph
Itnizinger, ,,edy cztowiek zbliza si¢ do prawdy, staje si¢ dobry, podob-
nle jak i $wiat wokot niego™®. Dobro w pracy dziennikarza moze
uznacza przede wszystkim intencjg jego dziatania. Tworca, ktory kie-
iije si¢ tym kryterium dazy do tego, by jego dzielo przekazywato war-
fodct. W tym przypadku dobro mozna rozumice¢ jako postawe, ktora

eterminuje” kazdy czyn. Dobro moze by¢ takze rozumiane jako te-
innt medialny — prasowy, filmowy lub muzyczny. To szczegdlnie cen-
i informacja dla duszpasterzy, ktorzy wiasnie tym moga si¢ sugero-
wil przy wyborze formacyjnych srodkéw spotecznego przekazu.

W kontekscie duszpasterstwa warto zaznaczyc¢, ze przyklady wier-
fiodel prawdzie sa moenym i dobrym motywem tematyki np. filmu czy
lniyzki. Odbiorcy imponuja one, stawia siebie — wlasne poglady i czy-
iy w konfrontacji z nimi. Wspolczesna kultura, promujaca przyjem-
no6¢, ulotnosé, brak zobowigzaf, glgbszych relacji, szeroko rozumia-
iy poprawno$¢, nie sprzyja rozwojowi w  kierunku heroizmu.
I 1zywdzacym skutkiem wspoltezesnej kultury jest to, ze prawda stata
iy domeng bohaterow, a nie ludzi.

KKK, 213, 2465.

"W, Gawlik, Dobry film. Problematyka wartosciowania i duszpasterskiego znacze-
Wit filmu, w: F. Adamski (red.), Kosciol a kultura masowa, Krakow 1984, s. 135-143;
P, 608

KKK, 91.
I Ratzinger, dz. cyt., s. 43.
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Mowienie prawdy, myslenie i kierowanie si¢ nig w dziataniu — nie
tylko w poprzednim systemie politycznym — wymaga odwagi. Takze
dzi$, w obliczu kulturowego , totalitaryzmu”, ktérego obrazem jest
konsumpcjonizm, kryzys etyczny i aksjologiczny, przekazywanie
prawdy jest trudne. W tym znaczeniu Kosciot — tak, jak bylo do tej
pory — jest miejscem i spolecznoscia, w ktorej winno si¢ promowac tg.
wartosé, ksztaleié, takze za pomocg $rodkow spotecznego przekazu,
w kierunku postawy bycia $wiadkiem prawdy. Przykladem tego sa fil-
my o heroicznych postawach, np. Popieluszko. Wolnos¢ jest wsrod
nas, ktorego bohater — pozornie zwyczajny kaptan — oddaje zycie za
prawdg. Obraz ten porusza widza do glebi, na dlugo pozostawia wiele
pytan do siebie i otoczenia o miejsce prawdy w codziennym zyciu.
Budzi on tez w odbiorcy poczucie zdrowej zazdrosci o tego typu po-
stgpowanie oraz cheé bardziej starannego przestrzegania przykazaf
Bozych. Przykladem tak silnego oddziatywania przekazu medialnego
na postawy ludzkie s takze ksigzki i filmy o Janie Pawle I1.

MEDIA W DUSZPASTERSTWIE —
ZAGROZENIA NATURY MORALNEJ I ETYCZNEJ

Zastosowanie srodkow spoleczneg\o przekazu niesie ze soba takze
pewne zagrozenia, na ktére warto zwrdci¢ uwage. Jednoczes$nie uka-
zuja one przyklady rzeczywistych naruszen etycznych w tej dziedzi-
nie. Ze wzgledu na podjeta tematyke ponizsza analiza zawiera jedynie
negatywne przyktady. Nie jest to wigc calosciowy obraz uzycia me-
diow w Kosciele.

Nowe $rodki przekazu a niezmienne stowo Boze

W kontekscie wspotezesnej kultury, z ktorg Scisle wigze si¢ poja-
wienie nowoczesnej technologii, zaistnialy naturalnie w duszpaster-
stwie watpliwosci co do tradycyjnych metod przekazu Ewangelii. Do-
tyczy to m.in. kazan. Pytania o ich skuteczno$¢ stawiane sa coraz
czgsdciej i staly si¢ zasadne az do takiego stopnia, ze ,,na Zachodzie
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dyskutuje si¢ nawet nad tym, czyby kazan nie zastapic jaka inng forma
pisekazu™’. Ta odwazna propozycja moze stanowi¢ impuls do zasta-
nowienia si¢ nad zalezno$cia nowych, weiaz zmieniajacych sig srod-
liw spolecznego przekazu, ze stowem Bozym, niezmiennym i od-
wiecznym.

Itelleksja nad miejscem i sposobem przekazywania Ewangelii za
pomocy wspolezesnych narzedzi spotecznego komunikowania to za-
lunie nie tylko dla duszpasterzy. Kazdy chrzescijanin, ktoremu bliska
joul troska o duchowo$¢ wspolnoty parafialnej, badz grupy modlitew-
ne), powinien zada¢ sobie podstawowe pytania: W jakim kontekscie
snwia Ewangeli¢ pojawienie si¢ Srodkdw spolecznego przekazu? Czy
dowu Bozemu nie zostanie dodana otoczka masowosci, a nawet ko-
imere)i? Czy nie zaginie posrod wiadomoscei niewaznych? I w koncu,
vy zastosowane w duszpasterstwie srodki przekazu nie przystonia
lomunikatu sitg obrazu i dzwigku? W kulturze ,,stanéw chwilowych”,
juk przyjaé na zawsze, do konca zycia Ewangeli¢ i wedlug niej zy¢?
Ink skloni¢ czlowieka wychowywanego do Zycia ,,bez zobowigzan™,
ez koniecznosei , kontynuacji” czegokolwick do codziennego, syste-
mintycznego studiowania Ewangelii oraz weielania jej w zycie? Ko-
inlcezno$é przeanalizowania powyzszych watpliwosci jest uzasadnio-
i przede wszystkim wspolezesng kulturowg mentalnoscig. W mysl
Ileologii postmodernizmu neguje si¢ istnienie prawdy obiektywnej,
17y w ogole jakichkolwiek wartosei. Stad tez proponuje si¢ cztowie-
kowi, by nauczyt si¢ ,,zy¢ w sytuacji catkowitego braku sensu, pod
snnkiem tymezasowosci 1 przemijalnogei™®.

Przykladow dominacji techniki nad stowem Bozym nie brakuje.
(7¢sto w dobrej wierze przekaz stowny probuje si¢ urozmaici¢ dzwig-
licm, obrazem tak bardzo, ze w konsekwencji wszelkie stowo traci
nutentyezny sens. Jakiekolwiek pomoce maja jedynie petni¢ funkcje
rugorzedna, pomocnicza. Nowoczesna technika powinna wydoby-
wa¢ z odwiecznego i niezmieniajacego si¢ stowa Bozego to, co w nim
nnjwazniejsze. W Ewangeli¢ merytorycznie ingerowac nie mozna, je-
ilynic dostosowywac¢ do niej formg przekazu.

I, Olszanski, Glosié stowo Boze. Rekolekcje dla kaznodziejow, Krakow 2001, s. 13.
I'R, 91: zob. FR, 46; PSP, 13.
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Warto takze w tym kontek$cie wspomnie¢, Ze zadne wspotczesne
metody gloszenia stowa Bozego nie zastapig tradycyjnych jego form,
tj. homilii, pogadanek, rozmowy duszpasterskiej. Mozna z tatwoscia
zauwazy¢, ze $wiat juz wystarczajaco podporzadkowany jest mediom.
Ma to ogromne konsekwencje. Pod ich wptywem zmienia si¢ przede
wszystkim cztowiek. Coraz bardziej traci on kontakt z cisza. Galeno-
sfera (strefa ciszy) w poréwnaniu do ikonosfery (strefy obrazu), logo-
sfery (strefy stowa) czy sonosfery (strefy dzwigku) zajmuje coraz
mniejsza przestrzen w ludzkiej mediosferze. Prowadzi to do zaniku
zmystu kontemplacji, modlitwy, a takze uwaznego stuchania, kon-
struktywnej rozmowy>’. Kosciol nie moze zatem ulegac¢ spolecznej
ckspansji nowoczesno$ci. Poprzez tworzenie przestrzeni dla ciszy
i stowa stwarza on mozliwo$¢ dotarcia do czlowicka. Pojawia si¢ wie-
le propozycji konkurencyjnych dla ciszy, a przeciez wzrost duchowy
i psychiczny cztowieka bez dojrzatej galenosfery i logosfery, czyli bez
ciszy i stowa jest niemozliwy.

Komercjalizacja doktryny

Media uczynily rozrywke pierwszorzgdna formg przekazu, nieza-
leznie od tego, czy dostarczaja wiadomoscei tragicznych czy pozy-
tywnych, radosnych. W tak rozumianych srodkach spotecznego
przekazu trudno jest przedstawic tresci ewangeliczne, ktére do roz-
rywki nie naleza.

Dziennikarze katoliccy, takze duszpasterze, szukaja zrodet duzej
ogladalno$ci programéw rozrywkowych, majac nadziejg, ze w nich
tkwi sekret dobrego i skutecznego przekazu medialnego. By dotrze¢
do wspolczesnego odbiorcy, przygotowywane sg filmy, programy,
artykuty, ksiazki, muzyka, plakaty z przestaniem ewangelicznym
w wersji lekkiej, hastowej, skrotowej, obyczajowej, obrazkowej, nie-
kiedy po prostu rozrywkowej. Do ,,przystosowania” tresci religijnych

9 Por. A. Lepa, Funkcja logosfery w wychowaniu do mediow, L6dz 2006, s. 117-118;
M. Laskowska, Teologiczne podstawy wychowania do galenosfery, ,Pedagogika
Christiana™ 2009 nr 24, s. 139-150.
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il wspolezesnosci zachgcano w Communio et progressio stowami:
\zcby wyktad prawd wiary stat si¢ rzeczywiscie pociggajacy i utrzy-
imywal uwage w napigeiu, nalezy korzysta¢ w granicach mozliwosci ze
iodkow spolecznego przekazu oraz dostosowac sposob tego przekazu
o 1ch stylu i specyfiki™. W tej metodzie tkwi oczywiscie sposob do-
tnicia do cztowieka, bo jest ogromna szansa, ze takim przekazem zain-
teresuje sig on, lecz jest tu takze duzo putapek. Jedna z nich jest komer-
tfnlizacja doktryny Kosciota. Trzeba wyraznie zaznaczy¢, ze Ewangelia
(0 tresei niekiedy trudne, wymagajace permanentnego dojrzewania du-
thowego. Ukazywanie ich wylacznie w formie lekkiej moze odbiorce
wprowadzi¢ w blad poprzez zrelatywizowanie Dobrej Nowiny. Od-
hiorca moze wowcezas odnie$¢ wrazenie, ze wiara chrzescijanska nie
jeut Iekka 1 przyjemna religia. A ona przeciez wymaga jednoznacznego
upowiedzenia si¢ za Chrystusem, przyjmujac calg Jego nauke.

Szezegdinym przykladem komercji doktryny chrzesceijanskiej sa
iwicta Bozego Narodzenia. Dla potrzeb zaspokojenia ludzkich wra-
ren, potrzeby przezycia milego, $wiatecznego czasu, tradycje chrzes-
cijanska przybiera si¢ w $wiecidetka i inne ozdoby. W wielu miejscach
ui rzeczywiscie figurki Swigtej Rodziny, lecz przedstawione w otocz-
cerozrywkowej, komercyjnej, przez co ewangeliczny przekaz nie jest
pelny. Traci wige on na prawdzie i rzetelnosei®'.

W kontekscie duszpasterstwa warto zasygnalizowa¢, ze na tym
polu pojawia si¢ wiele tego typu putapek. Mozna ulec pokusie zmate-
fnlizowania, przyczyni¢ si¢ do splycenia godno$ci $wiatyni oraz
I'wangelii poprzez przesadne stosowanie srodkéw multimedialnych
podezas np. homilii. To komercyjne podejscie do doktryny Kosciota
obejmuje rowniez konsumpeyjne — ,,dane statystyczne sugeruja, ze
pewne osoby odwiedzajace religijne witryny WWW mogg by¢ w sta-
nic swego rodzaju «szalenstwa zakupowegoy, chwytajac i wybierajac
clementy religijne, pasujace do ich osobistych gustow. Tendencja ze

CR 131,
' Dokumenty Koéciofa podejmuja takze temat ,,zdrowej formy popularnej rozryw-
k1", ktora przybliza¢ ludziom ma wiasnie Kosciota. Taka rozrywka moze stuzy¢ dobru
wslowicka — gromadzi rodziny, pomaga rozwiazywaé codzienne problemy, podnosi na
tuchu chorych, samotnych, starszych, fagodzi monotonig zycia. Zob. ESSP, 9.
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strony niektorych katolikow do selektywnosci w uznawaniu naucza-
nia Kosciota jest uznanym problemem w innych kontekstach; potrzeb-
ne jest wigeej informacji na temat tego czy, i w jakim stopniu, problem
ten wzmacniany jest przez internet”®.

Fakty a warto$ci

W dobie pospiechu, ulotnosci informaciji to, co trwale, tradycyjne,
odwieczne i niezmienne, np. stowo Boze lub inne wartosci sa zagro-
zone odrzuceniem. Pojawia si¢ rowniez cz¢sto mylne przekonanie, ze:
wazne sg jedynie fakty, a nie warto$ci®. Traktuje si¢ nickiedy Ewan-
geli¢ jak kazdy inny przekaz, ktory ma znaczenie chwilowe i z czasem
traci na aktualno$ci. W momencie jednak, gdy wartosci ,,zostaja za-
ciemnione, samo nasze czlowieczenstwo ulega pomniejszeniu i czto-
wiek latwo traci sprzed oczu swoja nadprzyrodzona godno$é’®.
W tym kontekscie wytania si¢ wazny aspekt zastosowania srodkow:
spolecznego przekazu w duszpasterstwie. Fakty sq elementem infor-
macji, a wartosci — formacji. Ewangelia zas jest nie tylko informacja,
ale ma w sobie warto$¢, majaca duzy wplyw na formacje¢ czlowieka.
Wierni oczekujg od duszpasterzy wyjasnienia znaczenia Bozych stow.
O wiele trudnej jest dobra¢ odpowiedni $rodek masowego przekazu,
wiarygodnie ukazujacy sens wartosci chrzescijanskich niz same dane
historyczne. Czg¢sto jednak traci si¢ czas na spory o fakty, ktére
w duszpasterstwie tez sa potrzebne, ale nie sq wazniejsze od whasci-.
wego znaczenia Ewangelii i jej odniesienia do zycia osobistego. |

Nie medium, ale tresé¢

Ludzie szukajg nowych metod zglgbiania formacji duchowej. Od-
powiedzi na pytania dotyczace tego, ktdra telewizja czy radio sg ku
temu dobre i wartosciowe szukaja w Kosciele. I tu tkwi pewne zagro-

62 Papieska Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Koscidl a Internet (K1), 9.

% Zob. B. Zeler, U. Zydek-Bednarczuk, Homo communicans w $wiecie wirtualnym,
w: B. Konopka (red.), Czlowiek a Swiaty wirtualne, Katowice 2009, s. 90.

o Jan Pawel 11, Internet — nowym forum..., art. cyt., 4.
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uiie. Dylemat ten, w kontekscie zastosowania mediow w duszpaster-
iwic, jest stuszny i konieczny do zasygnalizowania. Pojawia si¢ bo-
wiem watpliwosé, czy duszpasterz moze sugerowa¢ wiernym, ktore
medium masowe stuzy rozwojowi duchowemu i moralnemu. Kazdy
ilinzpasterz oceni sam we wlasnym sumieniu, jak w tej kwestii nalezy
iy zachowa¢. Warto jednak wspomnie¢, ze w przypadku polskich
nirodkow medialnych mozna zaobserwowac duza rozbieznos¢ i brak
juinosei. Tworza si¢ podziaty w spotecznoscei koscielnej na zwolenni-
ldw 1 przeciwnikow jednej czy drugicej prasy lub telewizji katolickie;.
Wazclkie spory spoteczne, dotyczace kwestii moralnych, etycznych
(i1 vitro), spotecznych (obrona krzyza), politycznych (wybory prezy-
ilenckice), narodowych (katastrofa lotnicza pod Smolenskiem), predzej
vy pozniej beda widoczne w tym, kto z jakiego medialnego $rodowi-
il si¢ wywodzi, kto, co czyta i czego stucha. Warto zatem nicustan-
inle przypominaé o wytycznych Kosciota, o rzeczywistym przeznacze-
il mediow katolickich: ,,muszg stuzy¢ dobru wspolnemu, to znaczy
wipicraé prawo wszystkich do informacji i by¢ glosem wiarygodnym,
nicuwiklanym w niczyje interesy, zardéwno polityczne, jak i ekono-
miczne”™®,

By rzeczywiscie media shuzyty budowaniu jednosci i osobistej
duchowej formacji, warto skupi¢ si¢ na proponowaniu konkretnego
filmu, lektury, artykutu, audycji, majac jednak przy tym zawsze na
wrpledzie ograniczone zaufanie co do zgodno$ci zawartosci meryto-
iyeznej z nauczaniem Koéciota. Niektore publikacje o charakterze re-
lipzijnym niestety zawieraja bledne idee, przed czym ostrzega Kosciot
w dokumencie Kongregacji Nauki 1 Wiary pt. Instrukcja o niektérych
uspektach wykorzystywania srodkéw spolecznego przekazu w promo-

o/l nauki i wiary®.

'SP, 88.

/ob. Kongregacji Nauki i Wiary, Instrukcja o niektorych aspektach wykorzystywa-
nlua Srodkéw spolecznego przekazu w promocji nauki i wiary, w: W trosce o pelni¢
wihary 1966-1994, Z. Zimowski, J. Krolikowski (thum.), Tarnow 1995.
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POSTULATY ETYCZNO-PASTORALNE
DLA DUSZPASTERZY

W zwiazku z powyzej przedstawionym obrazem zastosowania
srodkow spolecznego przekazu w duszpasterstwie, a takze wynikaja-
cych z tego tytutu zagrozen, warto zaproponowa¢ formy udoskonale-
nia wzajemnej wspolpracy. Te wytyczne o charakterze etycznym i pa-
storalnym przede wszystkim skicrowane s do duszpasterzy. Co
jednak wazne, bez wspolpracy ludzi mediow oraz pozostatych wier-
nych, otoczonych troska duszpasterska zaangazowanie samego kapta-
na moze okazac¢ si¢ mato skuteczne.

Celem ponizszych postulatow jest takze ukazanie potrzeby powo-
fania §rodowiska ludzi — w obrgbie Kosciola i mass mediow — kieruja-
cych si¢ zasadami etyki dziennikarskiej. Owszem, obowiazuja one
glownie dziennikarzy, ale nie tylko, odnosza si¢ takze do odbiorcow.
Ci, ktorzy znaja co najmniej podstawowe wymogi dobrego komunika-
tu medialnego wiedza, czego wymagaé od jego nadawcow oraz jakiej
tresei szuka¢ dla wlasnego rozwoju.

Dialog ze wspolczesng kultura

By przekaz Ewangelii za pomoca srodkow spotecznego komuni-
kowania shuzyt formacji, konieczny jest dialog Kosciola ze swiatem.
kultury. Tylko w tym klimacie mozliwe jest tworzenie dobrych pomo-
cy duszpasterskich z wykorzystaniem nowej techniki. |

Koscidt na dialog byl i jest nieustannie otwarty. Do takiej postawy
zachgea ,,0d samego poczatku gloszenia Ewangelii”®. Ten dialog wy-
nika z natury Kosciota —,,Bog bowiem, objawiajac si¢ ludowi swemu
az do pelnego okazania si¢ w Synu Weielonym, przemowit stosownie
do stanu kultury wlasciwego réznym epokom™®. Koéciét poznajac
wiec poszezegolne kultury, narodowosci, za pomoca srodkow i metod

:
|
\
:
:

7 FR, 70.
% KDK, 58.
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dlu tych spotecznoscei charakterystycznych, glosit orgdzie ewange-
liczne. Jest to dlatego tak wazne, poniewaz ,,w dialogu z réznymi kul-
tinmi Kosciol byt 1 pozostaje gwarantem podstawowych wartosci
lidzkich™”. W konteks$cie zastosowania srodkow spotecznego komu-
nikowania w duszpasterstwie dialog ten oznaczalby przede wszystkim
ulwarto$é na wiedz¢ o wspolezesnym czlowieku™. Kaplan, stajac
pized decyzja 1 wyborem zastosowania np. pomocy multimedialnych
il celow duszpasterskich, zadaje sobie najpierw pytanie o tozsa-
oS¢ 1 mentalno$¢ odbiorey. Jest to bowiem czlowiek, ktory dojrzewa
I wzrasta w kulturze medialnej. Watki serialowe, kinowe, czy te obec-
i w programach rozrywkowych, ale takze pseudokulturowych i pseudo-
publicystycznych staja si¢ rzeczywistym udzialem rodzin, ludzi mlo-
ilych i starszych. A zatem tematy poruszane przez media, a dotyczace
imoralnoset 1 kultury cztowieka, powinny by¢ obecne takze na ambo-
e’ Zagadnienia lansowane — lub narzucane — przez popkulture, kul-
(¢ masowa obecne na ekranach telewizyjnych czy w prasie, juz nie
(ylko kolorowej, mogg jednak prowadzi¢ do Ewangelii, ale tylko wte-
ily, pdy nie sa lekcewazone i s3 odpowiednio zinterpretowane. Poraz-
Iy ogromng wydaje si¢ by¢ rozbrat migdzy tym, czym zyje cztowiek,
i lym, co styszy on na ambonie. Ko$ciot musi prowadzi¢ dialog
¢ ezlowiekiem. Jego zagubienie — juz wspolczesnie zdiagnozowane —
lylko si¢ nasili, gdy po ustyszanej homilii czy po spotkaniu grupy
modlitewnej dojdzie on do wniosku, ze to, czym zyje (problemy finan-
wwe, zawodowe, rodzinne) dla Ewangelii 1 nauczania Kosciota jest
ubce. Stowo Boze jest przeciez Dobra Nowing. Jej odbiorcy nie moga
od niej uciekaé, jak niestety czgsto si¢ to dzieje. Duszpasterz, ktory

W. Kawecki, Dialog Kosciola i kultury, ,,Ateneum Kaptanskie” 2009 z. 2, s. 272.

I'oznanie prawdy o cztowieku, o jego naturze jest — jak okreslit prymas kard. Stefan
Wynzynski — wielkim ratunkiem dla $§wiata wspolczesnego”. Zob. S. Wyszynski,
Kicanie w bazylice Jasnogorskiej (2.11.1956) (fragm.), w: K. Klauza (oprac.), Kos-
viol i media, Warszawa 2002, s. 59.
" Tuk tez mozna rozumie¢ posrednie zastosowanie srodkow spolecznego przekazu
w duszpasterstwie. Kaplan korzysta z mass mediow, zwlaszcza z telewizji, prasy,
internetu, by wiedzie¢, czym w danym czasie zyje spoleczenstwo, a zwhaszcza para-
I, w ktorej postuguje.
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stara si¢ zrozumie¢ cztowieka, a takze wspoélczesng kulturg, quzid‘
wiernym pomagat w budowaniu wewngtrznej spojnosci egzystencjal- |
nej, ktorej fundamentem jest jedno$¢ zycia i Ewangelii.

Dialog z kultura zaklada takze dojrzata konfrontacje z nia. W wielu
przypadkach ukazuje ona bt¢dna koncepcje cztowieka. Oparta na nie-
jasnych, iluzorycznych, a przede wszystkim czgsto sprzecznych z ludz-
ka naturg zasadach, nie sprzyja budowaniu i umacnianiu warto$ci takich
jak rodzina, wychowanie, samowychowanie oraz umiejg¢tne ocenianie
zjawisk. W tym konteks$cie warto doda¢, iz wazne jest, by z jednej
strony mie¢ wiedzg na temat wspotezesnych kulturowych uwarunko-
wan rozwoju cztowieka, a z drugiej trzymac si¢ tradycji — antropolo-
gicznej wizji cztowieka, fundamentem ktorej jest Biblia”.

Formacja do dobra

Telewizja prezentuje to, co proste, fatwe, w tym takze duzo zla,
antywartosci. W tym kontekscie William Bennett (minister edukacji
w administracji Ronalda Reagana) wysunal trafny wniosek: ,,Ludzie
(...) jakby zapomnieli, ze dobro wymaga ciaglej zachgty, a zlo tylko
przyzwolenia””. Do dobra zatem nieustannie trzeba si¢ formowag,
ksztalci¢ i dojrzewac. Proces ten zaktada wysitek i state ukierunkowa-
nie woli na akt formacji ku dobremu. Dotyczy to takze wychowywa-
nia nadawcow oraz odbiorcow do dojrzatego przekazywania oraz od- !
bierania komunikatu medialnego. A taka formacja — zwlaszcza
w obecnym kontekscie kulturowym duszpasterstwa — jest konieczna,
o co wielokrotnie apelowat Jan Pawel II". Formacja taka powinna
zawiera¢ elementy edukacji medialnej, a takZze etyki dziennikarskiej.
Juz na Soborze Watykanskim Il wyrazne zaznaczono, ze praca czto-

> Wielu pastoralistow podkresla takze konieczno$¢ powrotu do Biblii i Tradycji —
Zrodel chrze$cijanstwa, np. o. prof. Viktor Schurr. Zob. W. Radowski, Kryzys i odno-
wa przepowiadania Slowa Bozego w ujeciu Viktora Schurra, ,Studia Redemptory-
stowskie™ 2008 nr 6, s. 230-238.

7% W. Bennet, cyt. za: J. Petry-Mroczkowska, Amerykarnska kultura masowa (cz. 2),
W dmd;c" 1999 nr 6, s. 77.

7 Zob. W. Luzynski, Przestanie spoleczno-moralne Jana Pawla Il do Polakéw. Ma-
terialy do wykladéw nauki spolecznej, Torun 2008, s. 146-148.
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wicka z udzialem pomocy technicznych na rzecz tego, by ziemia
przynosita plony i stawata si¢ godnym mieszkaniem dla catej rodziny
ludzkicj” wpisana jest gigboko w zamyst Bozy. Czlowiek ,,tym sa-
mym doskonali tez samego siebie, a rownoczesnie wypetnia wielkie
jnzykazanie Chrystusowe oddania si¢ na stuzbg¢ swym braciom™”.

Wychowanie do krytycznego odbioru mediéw

Duszpasterstwo stwarza okazj¢ do formacji medialnej. Kaptan, kto-
1y przywoluje podezas homilii tytuty dobrych ksiazek, poezji, filmow
wyczula wiernych na pigkno i dobro. Ukazujac takze ewangeliczne

hwasty” w mediach, skfania takze odbiorcow ku postawie krytycznej.

I'ostawa ta stanowi o sile parafii, gdyz wierni, ktorzy madrze korzystaja
e drodkow spotecznego przekazu potrafig odrozni¢ dobro od zta, sa
12 bardziej odporni na réznego rodzaju manipulacje. Krytycyzm nie
joul jednoznaczny z nieufno$cia, poniewaz jego natura jest dynamiczna,
sklania cztowieka do dociekliwego poznawania. Nie jest biernym, bez-
mysinym, emocjonalnym wydaniem osadu wzglgdem przekazu, lecz
vlektem rzetelnej analizy. Wychowanie do krytycznego odbioru me-
iliow jest dtuzszym procesem — wymaga prowadzenia tych, ktorzy uka-
/11, na jakich zasadach nalezy dobiera¢ program telewizyjny (przez ro-
ilzicow, duszpasterzy, nauczycieli, medioznawcow, etykow).

Krytyczna postawa wzglgdem mediow to nie tylko umiejgtnosé
wybicrania konkretnych stacji, audycji, lektur, stuzacych rozwojowi
infegralnemu czlowieka, lecz takze zdolnos¢ oceniania zjawisk pre-
sentowanych w mass mediach, ustosunkowania si¢ osobistego do
przedstawianej sytuacji, gloszonych pogladow. Dotyczy to tresci poli-
lycznych, religijnych, ale takze kulturowych.

W konteks$cie duszpasterstwa warto zatem zwroci¢ szczegdlna
wage na kulturg, o co apelowat Jan Pawet II: ,,Wobec rozwoju kultu-
1y, ktora si¢ odznacza oderwaniem nie tylko od wiary chrze$cijanskiej,
ile wreez od wartosei ludzkich (...) Kosciot jest w petni §wiadom tego,
juk pilne z punktu widzenia duszpasterskiego jest poswiecenie kultu-

KDK, 57.
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rze specjalnej uwagi™. Krytyczny odbiér mediow to umicjetnos
rozpoznawania w przekazie medialnym cech kultury odpersonalizo:
wanej, ktora pozbawiona jest koncepcji cztowieka jako osoby, ukie
runkowania nie na jego dobro, lecz na korzysci, np. natury handlowe;,
Stad tez jej nosnikiem sa tresci sklaniajace do konsumpcji, hotdujae
wreez prymitywizmowi”. Innym niebezpieczenstwem medialnym s
przekazy charakterystyczne dla tzw. kultury funkcjonalnej i utylitary:
stycznej, ktora charakteryzuje irracjonalizm, rezygnacja z poszukiwa:
nia obiektywnej prawdy, a w konsckwencji takze komercjalizacja
i marketyzacja. Czlowick utozsamiany jest wigc z rozrywka, sensacjg.
Warto takze zwrdci¢ uwage na coraz bardziej rozpowszechniang kul
turg zdesakralizowana, ktorej jednym z oznak jest zanegowanie war-
toéci chrzescijanskich jako podstaw humanizmu. Sacrum jest o$mie-
szane i stawiane w opozycji do profanum’™.

Krytycyzm odbioru obok umiarkowania i jego selektywnosci jest.
elementem tzw. ascezy medialnej. A $rodowiska oraz dziatania dusz-
pasterskie stwarzaja odpowiednie warunki i przestrzen do formowania
tej postawy, ktora motywowana jest konieczno$cig wyboru wigkszego
dobra. Wobec silnie postgpujacego wplywu mediow na decyzje i dzia-
fanie czlowieka potrzeba ksztaltowania wiernych do ascezy jest bar-
dzo duza. Jest takze droga do samodyscypliny, samokontroli, poswig-
cenia wartosci nizszych dla wyzszych, co z kolei prowadzi do
wolnoéci, czyli wigkszej odpornosci na manipulacjg”.

i
Formacja do dojrzalej apologetyki ;

Przygotowywanie wiernych i duszpasterzy do odpowiedzialnego’
korzystania z mass mediow w Kosciele winno obejmowac takze przy-
gotowanie do dojrzalej apologetyki. Srodki spolecznego przekazu

6 ChL, 44.

77 Zob. W. Kawecki, Proba diagnozy wspolczesnej kultury, ,Studia Redemptorystow-
skie” 2008 nr 6, s. 146.

8 Zob. tamze, s. 147-148.

" Zob. M. Drozdz, Media — wychowanie — asceza, ,,élqskic Studia Historyczno-Teo-
logiczne™ 2006 z. 2, s. 360-363; A. Lepa, Media a postawy, £.6dz 2003, s. 121.
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jiki wspolezesny areopag staly si¢ miejsce wymiany wszelkich idei
Liarnych $wiatopogladow, czgsto bardzo sprzecznych z naukg Kos-
inln. W tym kontekscie Kosciot i media stoja po przeciwnych stro-
naeli, kieruja si¢ odmiennymi celami®. Duszpasterstwo XXI wieku
nie powinno lekcewazyé tej spolecznej sytuacji, gdyz wielu wier-
inyeh, doswiadezajac tego rozbratu, nie wie, w jaki sposob reagowac.
Waito zatem w tym kontekscie zwrocié¢ uwage na formacj¢ ku dojrza-
Ief npologetyce®. Formacja chrzescijan w tym kierunku jest funda-
mentalna. Znajomo$¢ nauczania Kosciola, uzupelniana na biezaco
wiedza religijna zwigkszajq krytycyzm odbiorcy, wrazliwo$¢ na nie-
pinwdziwe informacje. Swiadomy odbiorca szuka odpowiedzi na
niirlujace pytania w wielu zrodtach, by doj$é¢ do prawdy. Nie wszyscy
jeidnak sg przygotowani do intelektualnej analizy danego zjawiska
iotyczacego Kosciota przedstawionego w mass mediach. Czgsto
wiedy szukaja podpowiedzi we wspdlnotach, spotecznosciach dusz-
pinterskich. Zanim zabiorg glos w swoim $rodowisku, wolg niekiedy
nnjpicrw ustyszec i pozna¢ zdanie swojego proboszcza. Takie zjawi-
ko sygnalizuje, ze jest potrzeba, by Kos$ciot stawal si¢ takze miej-
vem formacji medialnej. Duszpasterz, ktory cieszy si¢ duzym auto-
tylelem moze w rzeczywisto$ci wiele dobra w tej kwestii poczynic.
Ni samej obronie czy ochronie prawd aktywnos¢ chrzescijanska nie
moze sig zakonezy¢®.

W kontekscie apologetyki warto zasygnalizowa¢ sytuacje, gdy do-
thodzi do przewinienia ze strony ludzi KoSciota, a jego przeciwnicy
iy podstawy do oskarzenia. W tym przypadku dziatalno$¢ duszpa-
ilerska moze by¢ miejscem i okazja, by wiernych uczy¢ wilasciwej

Zub. Gi. Lecicki, Referat wygloszony podczas 26. Ogélnopolskiego Sejmiku Rodzin-
Wi w Rzeszowie (7.11.2009).

' Zob. R. Hajduk, Apologetyka pastoralna, Krakéw 2009.

Wiarto w tym miejscu przywota¢ posta¢ Duszpasterza Tysiaclecia kard. Stefana
Wynzyinskiego, ktory jako mtody kaptan w latach 30., czyli w okresie wyt¢zonej pra-
1y dzicnnikarskiej i redaktorskiej apelowat, by prasa katolicka nie ograniczala si¢
wylyeznie do apologetyki, ale powinna podejmowa¢ wlasne inicjatywy gloszenia
Fwangelii. S. Wyszyniski, Spoleczeristwo i prasa a wychowanie mlodziezy, ,,Ateneum
Kaplanskie” 1933 nr 32, s. 180.
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wzgledem tego typu sytuacji postawy, a wigc: nie ucieczka, nie zata-
janie informacji, tuszowanie, nie bagatelizowanie problemu, lecz rze-
telna informacja®. Zadanie to niewatpliwie trudne, ale konieczne do
przepracowania w Koéciele.

Znamienne dla duszpasterstwa jest to, ze media sa ,,darem Bozym™
i ze Jan Pawel II pracg dziennikarza poréwnat do swojej pasterskiej
postugi w Kosciele. Natura mediow oraz ludzi pracujacych w nich jest:
dobro: ,,Misja prawdziwego dziennikarstwa jest uszlachetnia¢ dusze,
budzi¢ wrazliwo$¢ na bolesne miejsca epoki, umacnia¢ najwyzsze:
wartosci. To zadanie stato przed dziennikarstwem przez stulecia i za-.
wsze begdzie aktualne. Nie mozna mowic o prawach cztowieka, zapo-
minajac o prawie do obrony przed demoralizacja™*. Niestety, niemal-
ze codziennie mozna zauwazy¢ wiele przypadkow naruszen zasad
etyki dziennikarskiej w mediach. Wolne od etycznie ztych postgpo-
wail nie sg takze formy stosowania srodkéw spotecznego przekazu
w Kosciele.

Powazna przeszkoda w wykorzystaniu srodkow spofecznego prze-
kazu w duszpasterstwie jest brak zaufania do mediow. Czgsto jest to.
niestety postawa charakterystyczna dla ludzi zwiazanych z Koscio-
tem. Ta ostroznos$¢ wzglegdem medioéw z jednej strony jest zrozumiata,
gdyz wynika z potrzeby dystansowania si¢ od tych srodkéw spotecz-
nego przekazu, ktore czgsto znieksztalcajg lub osmieszajg doktryne
Kosciota. Z drugiej zas, tresci te nie stanowia Zzadnych podstaw ku
temu, by zrezygnowac z korzystania z mass mediow w duszpaster-
stwie. ,,Kosciot bytby winny przed swoim Panem, gdyby nie uzywat
tych potgznych pomocy, ktore ludzki umyst coraz bardziej usprawnia
i doskonali” — pisat Pawel VI®. Odpowiedzialnos¢ wzgledem przeka-

¥ Zob. M. Przybysz, Crisis management w Kosciele. Zarzqdzanie kryzysami ,,od
zakrystii”, ,Homo Dei” 2009 nr 4, s. 55-70.

* T. Lyko, Media i transformacja spoleczna: przypadek Ukrainy, w: Za wolno$é
waszych i naszych mediow, Wroctaw 2006, s. 26.

 Pawet VI, Evangelii nuntiandi (EN), 45.
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ywinia $wiatu Ewangelii jest znacznie wazniejsza niz osobiste prze-
lunania i uprzedzenia. Nalezy raczej wzmacnia¢ postawg zaufania niz
i*. Wielokrotnie wypowiadat si¢ na ten temat Jan Pawet II,
jidkreslajac wyraznie, ze ,,wykorzystanie tak poteznych §rodkow, ja-
limi dysponuje dzi$ cztowiek, wymaga wielkiego poczucia odpowie-
ilrinlnodei ze strony wszystkich zainteresowanych. Méwiac stowami
inntrukeji duszpasterskiej z 1971 r., srodki przekazu sa «martwymi
inizgdziami». To, czy beda stuzy¢ celom, dla ktérych zostaly nam
ilane, zalezy w wielkiej mierze od madrosci i poczucia odpowiedzial-
iniel, z jakimi bedziemy je wykorzystywaé™.

W kontekscie zastosowania $rodkow spotecznego przekazu w Kos-
tiole, zarowno media, jak i etyka jawia si¢ jako szczegdlny rodzaj

luzby™. Srodki spotecznego komunikowania, ,liczac si¢ z wymoga-
ini ctyki, muszg stuzy¢ budowaniu zycia bardziej ludzkiego™. Ko$-
1101, majac na uwadze to, ze ,,$wiat wspolczesny sktonny jest sprowa-
ilei¢ czlowieka jedynie do wymiaru horyzontalnego™ rozumie, ze
wipolpraca ze $rodkami spolecznego przekazu ma szans¢ odzyskaé
irlowicka, uratowac go.

Wytyczne, dotyczace wychowania do odbioru mass mediow oraz
twingelizowania i katechizowania za ich pomoca, praktykowane
W duszpasterstwie oraz w $rodkach spotecznego przekazu mogg bar-
ilzie) przyblizy¢ cztowicka XXI wieku do Kosciota. By jednak ta sym-
liloza Ko$ciota i mediow przynosita dobre efekty, konieczne jest zaan-
pnzowanie zarowno ludzi $wieckich, jak i duszpasterzy. Chrzedcijanin

duchowo uformowany, dojrzaly, dbajacy takze o rzetelna wiedze

nenlnos

 Zob. S. Frankiewicz, Odpowiedzialnosé, wspolpraca, zaufanie, ,,\Wiez” 1992 nr 11,
JRE{

lun Pawel 1, Srodki spolecznego przekazu w stuzbie jednosci i postepu rodziny
hiel-hicj. Oredzie na 25. Swiatowy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu (24.01.1991),
Wi Dziennikarstwo wedlug Jana Pawla II, M. Miller (red.), Warszawa 2008, s. 121.

lun Pawel 11, Przemowienie do uczestnikéw zebrania Europejskiej Unii ds. Radia
(11.04.1984), w: Dziennikarstwo..., art. cyt., s. 54.

lan Pawel 11, Audiencja dla dziennikarzy prasy zagranicznej we Wloszech
(!7.01.1984), w: Dziennikarstwo..., art. cyt, s. 42.

1M, 8.
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religijng — nie Igka si¢ nowych metod przekazu. Odwaznie korzyst:
7z nich, majac petng $wiadomo$¢ ich zalet i mozliwosci oraz brakow
i putapek. Kaptan za$, $wiadomy tego, Ze jego parafianie ,,zarzadzas
ni”, kuszeni, manipulowani, ksztalceni sg przez media, otwiera sig n:
nie, na formacj¢ ku poznawaniu ich mechanizméw, by w ten sposéb
by¢ blizej cztowieka’.
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Streszczenie
Wspolczesne srodki przekazu coraz czgsciej sa uzywane w dziatalnosci
pastoralnej Kosciota. W prezentowanym opracowaniu podjeto analiz¢ zasad
etycznych obowigzujacych w mediach pod katem wykorzystywania ich do
celow duszpasterskich. Przedstawiono rowniez obraz wspélpracy i wzajemne-
go przenikania si¢ tych dwoch srodowisk, wykazujac przy tym na zagrozenia
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tego plynace. Zaproponowano réwniez wytyczne pastoralno-dziennikarskie
il obu $rodowisk, majace na celu polepszenie wzajemnej wspotpracy, a tym
wmmym zwigkszenie skutecznosci przekazu ewangelicznego.
Kowa kluczowe: etyka mediow, dziatalnos¢ duszpasterska.

Summary

(‘ontemporary mass media are more and more often used in the pastoral
ictivity of the Church. In the presented study there was undertaken the analy-
uiw of ethical rules in effect in media regarding their usage for pastoral goals.
I'here was also presented the image of cooperation and mutual penetration of
{liese two environments, showing the threats that result from this. There were
ilio suggested the pastoral-journalistic guidelines for both environments,
aiming at the improvement of mutual cooperation, and thus the increase of
the effectiveness of gospel medium.
Key words: media ethics, pastoral activities.



