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Swiat mody — $wiat zombie, czyli opowie$é o Zombie Boyu,
modelkach, modelach i nas, konsumentach
MICHAL WOJCIAK®

Wprowadzenie

Motyw zombie jest jednym z najpopularniejszych w popkulturze. Mozemy go odna-
lez¢ zaréwno w grach wideo, komiksach, jak i w tekstach naukowych (LAuro, EMBRY
2008: 85). Zostal spopularyzowany przez twércéw filmowych ze szczegdlnym wskaza-
niem na rezysera Nocy Zywych trupow George’a A. Romero. Zrealizowany w 1968 ro-
ku, film wraz z dziesie¢ lat mtodszym Switem gywych trupéw odczytywany jest jako
metafora konsumpcyjnej kultury, uksztattowanej po II wojnie swiatowej (FINLAY
2007: 131). Réwniez $wiat mody, z pozoru unikajacy tematéw takich, jak $mier¢, cho-
roba, czy rozktad ciala, prezentujacy to, co ladne, wypiclegnowane, gtadkie i wymu-
skane, nie pozostat obojetny na popularyzujacy sie motyw zywych trupéw.

Na wstepie nalezy przede wszystkim zdefiniowad figure zombie, ktérej wspdtceze-
sne popkulturowe znaczenie jest dalekie od pierwowzoru. W haitaiskim folklorze
opartym na wierzeniach voodoo mozemy odnalez¢ rytual magiczny umozliwiajacy ozy-
wienie ciata zmartego tak, aby stato si¢ ono niewolnikiem wykonujacym okreslone roz-
kazy. W kinematografii zombie zostato utrwalone jako potwér, ktérym staje si¢ kazdy
ugryziony przez zywego trupa cztowiek (LAURO, EMBRY 2008: 97). Podazajac tym
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tropem, stwierdzi¢ mozna, ze zombie — zagdne krwi ozywione cialo pozbawione umie-
jetnosci logicznego myslenia, §wiadomosci czy zdolnosci odczuwania emocji — nie po-
siada cech osobowosciowych. Fizycznie jego ciato podlega procesowi rozktadu, stad
wystepujace krwawe rany, blados¢, czgsto takze brak koniczyn lub organéw wewnetrz-

nych.

Wykorzystanie motywu zombie w modowych edytorialach

W 2009 roku fotograf mody Steven Klein, chetnie realizujacy kontrowersyjne sesje
eksplorujace tematyke zwigzang m.in. z seksualng przemoca, religia czy wojng stworzyl
dla francuskiej edycji magazynu ,,Vogue” krwawy cykl zdje¢ Lara Fiction Noirz udzia-
lem modelki Lary Stone, ktdrej poswigcono lutowe wydanie. Koncept oparty na pre-
zentacji rozneglizowanej modelki wcielajacej si¢ w postaé niejednoznaczng do okresle-
nia, co$ pomiedzy wampirem a Zywym trupem, zdominowanej, ale i dominujacej to-
warzyszacych jej modeli okazat si¢ na tyle odwazny, ze ostatecznie nie wszystkie zdjecia
trafity do drukowanej wersji miesiecznika. Fotograf natomiast opublikowat cato$¢ na
swojej stronie internetowej, opatrujgc publikacje dodatkowym graficznym elementem
w postaci napisu uncensored (ang. ‘bez cenzury’), pisanego duza czerwong czcionks.
Jedno z niepublikowanych zdje¢ przedstawia damsko-meska pare na przednich siedze-
niach w samochodzie, przy czym modelka ze $sladami krwi na dtoniach oraz dekolcie
bezceremonialnie pali papierosa obok ciata modela z zakrwawiong twarzg. Nie wia-
domo, czy twarz ta jest spalona czy w stanie rozktadu. Kadr ten przywotuje obraz oséb
odpoczywajacych po sfinalizowanym akcie seksualnym. Fotograf zapytany o inspira-
cje stwierdzil: ,,Zainteresowata mnie tajemnica i moc krwi, ktéra wzbudza w nas pier-
wotng reakcje, odczytywana jest w kontekscie religii, budzi groze i obrzydzenie, jest
faktem biologicznym. Dla mnie krwawe zdjecia s3 o tym, ze krew jest elementem ta-
czacym cialo i dusze” (THE IMAGIST 2009)".

Podobne motywy znalazly si¢ w edytorialu The Foster Twins, opublikowanym
w magazynie , MILK X” w listopadzie 2009 roku. Czarno-biate zdjecia prezentujg Ju-
liet Wesley i Brandona Wilsona w le$nej scenerii, wystylizowanych na androgeniczne

rodzefistwo z dtugimi czarnymi wlosami (THE FASHIONISTO 2009). Przyjmowane

' Przektad whasny za: It was the mystery and power of blood... How it stirs in us a primal reaction, be
it religious, or that of horror and revulsion or viewing it merely as a biological fact. For me, the blood
images are about how blood links the body and the soul".
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przez nich pozy sugeruja, ze Oto mamy do czynienia z tajemniczymi postaciami, zawie-
szonymi miedzy zyciem a $miercia. Jedno z uje¢ pokazuje pare w pozydji horyzontalnej
ze splecionymi dtofimi, zamknietymi oczami oraz kwiatami w rekach opartych na tor-
sie, co jednoznacznie wywotuje skojarzenia z pozycja, w jakiej uktada si¢ zmarlych
w trumnie. Inny kadr pokazuje modelke przykutg taicuchem do drzewa. To motyw,
ktéry czesto pojawia sie w filmach o zombie. Ugryziona osoba zostaje przykuta w oba-
wie przed zblizajac si¢ przemiana, jest jeszcze czlowiekiem, ale wkrétce zaczyna kasaé
niczym wiciekty pies.

W kontekscie zombicznych narragji interesujaca wydaje sie zrealizowana dla ma-
gazynu ,,Dazed and Confused” sesja Disturbia (listopad 2013). Wigkszos¢ zdjeé to gru-
powe ujecia modelek wystylizowanych na gospodynie domowe z amerykarskich
przedmies¢ lat piecdziesigtych i sze$¢dziesiatych. Blada cera, sifice, bielone oczy oraz
ciemne usta upodabniaja je do Zywych trupéw. Przyjmowane przez bohaterki zdjeé
pozy przywotuja na mysl seri¢ obowiazkéw domowych, takich jak m.in. usypianie
dziecka, sprzatanie mieszkania, czy robienie zakupéw (DAZED DIGITAL 2013). Mozna
te historie traktowad jako rozwiniecie konwencjonalnych fabut o zombie, ktére z re-
guly oparte s3 na schemacie rozprzestrzeniajacej si¢ epidemii. Garstka nieskazonych
$wiadkéw odpiera ataki wrogo nastawionych nieumartych. W tym wypadku zombie
zdajg si¢ uktadad zycie wedlug ludzkich regul, tworzac rutyne dnia codziennego,

by¢ moze w $wiecie, w ktérym nie pozostal juz zaden zywy cztowiek.

Zombie Boy — bezposrednia obecnos¢ figury zombie w $wiecie mody a kon-
tekst kulturowy

Apogeum popularnosci watek zywych trupéw w modzie oraz mediach gléwnego nur-
tu osiggnal za sprawa wytatuowanego Ricka Genesta, znanego szerszej publicznosci
jako Zombie Boy. W wieku pi¢tnastu lat zdiagnozowano u niego raka mézgu; po uda-
nej operacji mlody czlowiek opuscit rodzinny dom i wyjechal do Montrealu, gdzie
dziatat jako performer. Postanowil z wykorzystaniem techniki tatuazu przeistoczy¢
swoje cialo, ktére zdobig m.in. wizerunki 138 kosci, 178 insektéw, biohazardowy sym-
bol, twarz za$ pokryta jest wizerunkiem czaszki, z ktérej wylania si¢ gabczasty mézg.
Jego postad zafascynowata w 2011 roku Nicole Formichettiego, wczesnego dyrektora
kreatywnego marki Thierry Mugler. Nawiazal on wspétprace z nietypowym mode-
lem, zapraszajac go do udziatu w pokazie oraz kampanii wizerunkowej domu mody na

sezon jesien-zima 2o11/2012. Przypieczetowaniem sukcesu byt udziat w teledysku Lady
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Gagi Born This Way, w ktérym wokalistka wcielita si¢ w role Zombie Girl z makija-
zem nawigzujacym do tatuazy kontrowersyjnego Kanadyjczyka (Zombie Boy 2015).
Kontekst funkcgjonowania Zombie Boya w popkulturze stanowi odwotanie do
pokazéw dziwolagdw, tzw. freak shows, zapoczatkowanych we wezesnym renesansie,
a mocno spopularyzowanych w XIX wieku, szczegélnie w Stanach Zjednoczonych
(Borjas 2013: 44). Ideg tej formy masowej rozrywki byta prezentacja 0séb z réznego
rodzaju deformacjami wrodzonymi badz nabytymi, np. kobiety z brods, blizniat sy-

jamskich, cztowieka-lwa:

Dziwolagi wzbudzajg zaréwno przerazenie, jak i fascynacje, przede wszystkim nie dlatego, ze majg
jakie$ utomnosci czy talenty, ale dlatego, ze s3 stworzeniami niejednoznacznymi. Ich zycie zaprze-
cza ogdlnie ustalonemu porzadkowi spotecznemu. [...] Zagrazaja oni definijom, na podstawie

ktorych klasyfikujemy ludzi, ich ple¢ czy tozsamosé (LacH 2010: 36-37).

Podazajac tym tropem mozemy okresli¢ Ricka Genesta jako postaé taczaca w so-
bie cechy osoby zywej oraz zmarlego, kogo$ zyjacego na granicy zycia i émierci. Dowo-
dzi to réwniez, ze chod instytucja gabinetéw osobliwosci upadta, to przetrwata jej idea.
Poczatkowo teatry oraz cyrki po 1900 roku zaczety wyswietlaé filmy o réznego rodzaju
potwornosciach, w latach trzydziestych horror stat si¢ jednym z najpopularniejszych
gatunkéw filmowych, a kiedy pojawila si¢ telewizja, zaczely tez powstawaé doku-
menty prezentujace kulisy operadji chirurgicznych np. rozdzielenia bliznigt (Lach
2010: 38-39). Widz, obcujac z tego typu tresciami, odnajduje czy wrecz tworzy swoje
poczucie bezpieczefistwa, ktérego podstaws jest ,poczucie cielesnej integralnosci z in-
nymi” (LACH 2010: 41). Postaci dziwolagdw tacza antagonizmy i pomagaja nam lepiej
poczué swoja cielesnos¢ w granicach obowigzujacej normy.

Zombie Boy jest réwniez wspélczesnym ucielesnieniem estetycznych konwenciji
prezentowania $mierci, wyksztalconych i utrwalonych w epoce $redniowiecza, ktére

mozna przywola taciniskg formuly memento mori.

Sredniowiecze starato si¢ w rozmaity sposéb oderwaé czlowieka od doczesnych spraw i ziemskich
rozrywek, a réwniez sttumi¢ wrodzone zamitowanie do tanica. Paradoksalnie wlasnie t¢ forme
przejawu radosci zycia niejako wykorzystano, aby unaoczni¢ caty mizerie i krucho$¢ ludzkiej egzy-

stendji, kazac zywym stangé w tanecznym kregu ze $miercig (ZUKOW-KARCZEWSKI 1989: 4).

— tak o epoce pisat Marek Zukow-Karczewski, analizujac jeden z najpopularniej-
szych motywéw owego czasu, jakim jest taniec Smierci (danse macabre). Idea prezen-
towania $mierci pod postacig szkieletu prowadzacej korowdd taneczny oséb wszyst-

kich stanéw i warstw spolecznych wyksztalcita si¢ w dwunasto- i dwudziestowiecznej
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literaturze, przenikajac stopniowo réwniez do innych dziedzin twérczosci, takich jak
malarstwo czy muzyka. Co wigcej motyw ten stat sie forma teatralnych widowisk ko-
Scielnych, organizowanych poczatkowo w formie procesji, a z czasem urozmaicanych
elementami tafica oraz dialogéw prowadzonych pomiedzy $émiercig a zaproszonymi
uczestnikami (ZUKOW-KARCZEWSKI 1989: 4). W bernefiskim muzeum zachowa sie
nawet kostium $mierci pochodzacy z XV wieku. ,,Sktadata si¢ nat maska wyobrazajaca
trupig czaszke oraz zétta obcista szata z wymalowanym wizerunkiem szkieletu” (Zu-
KOW-KARCZEWSKI 1989: 4). Zatem pokazy, sesje zdjeciowe czy teledyski z udzialem
ekscentrycznego modela moga by¢ odczytywane jako wspélczesna, popkulturowa
wersja tafica $mierci.

Wtasnie w sztuce $mier¢ czesto przywolywana jest pod postacig takich symboli,
jak ludzka czaszka, klepsydra, Sciete kwiaty czy wspomniany ludzki szkielet. Jednym
z malarzy chetnie wykorzystujacych ten rodzaj symboliki byt Hans Baldung Grien, po-
chodzacy z Niemiec uczent Albrechta Diirera, zyjacy na przetomie XV i XVI wicku.
Na wielu jego obrazach $mier¢ pojawia si¢ pod postacig trupa z gnijacym ciatem,
z czaszkg zamiast twarzy. Z reguly ztowroga postaé towarzyszy mlodej, atrakcyjnej,
niezameznej kobiecie, $ciskajac ja za wlosy — Smierd i Panna (Baldung Grien, 1517),
catujac — Smier¢ i Panna (Baldung Grien, 1518-1520), czy trzymajc klepsydre nad
glowa — Trzy etapy Zycia kobiety i Smierd (Baldung Grien, 1510).

Przywotane konteksty pokazuja, ze w kazdej epoce $mier¢ jest na rézne sposoby
obecna, moze to by¢ bardziej jawne, wrecz ostentacyjne, ale moze stanowié réwniez

temat tabu, jak to czgsto dzieje si¢ obecnie:

Wspétczesna masowa kultura skazuje na coraz wigksza marginalizacje zjawisko umierania. Zwia-
zana z nim kulturowa norma zmienila swéj charakter: to milczenie stato si¢ fundamentalnym,
glebokim nakazem, ktérego przerwanie wywotuje konsternacje, a nawet zgorszenie (KACZMAREK

2009: 166).

Agnieszka Kaczmarek zwraca uwage, ze $mieré jest wlasciwie nieobecna poza kon-
tekstem teologicznym (perspektywa wiecznosci) oraz hospicyjnym (oswajanie $Smierci,
opieka nad umierajacymi). Milczenie przetamywane jest tez przez dyskusje nad kon-
trowersyjnym tematem eutanazji (KACZMAREK 2009: 165). Posta¢ Zombie Boya rein-
terpretuje na nowo zapomniane watki i estetyki, ucielesnia to, co z wielkim trudem
wypierane, ale tez stanowi wyjatek od reguly, umacniajac tym samym panujacy porza-
dek.

Rick Genest wydaje si¢ by¢ osobg w petni sSwiadomg kontekstéw, w jakich funk-

cjonuje, na co wskazujg wypowiedzi udzielane w wywiadach:
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Koncepdja zombie jest czgsto uzywana jako metafora galopujacego konsumpcjonizmu. Z tego
punktu widzenia bunt jest czym§ punkowym. Oryginalnie posta¢ zombie ma swoje Zrédlo w cza-
sach wielkich epidemii, kiedy palono chorych w obawie przed ich powrotem po $mierci. Dla wielu
zombie to symbol reprezentujacy wszechobecng ksenofobie. Ja w moim zyciu czesto bytem od-

rzucany, nienawidzony, czy nierozumiany (FREW 2012)%

W innej rozmowie podkresla znaczenie tatuazy jako elementu uwydatniajacego

indywidualne cechy:

Modyfikacje ciata oznaczajg dla mnie wolno$¢é, kontrolowanie wasnego wizerunku. Wielu ludzi
w twoim Zyciu prébuje pokierowaé ci¢ w pewnym okreslonym kierunku. To moga by¢ nauczy-
ciele, rodzice, autorytety. Niekoniecznie ten kierunek bedzie odpowiedni dla Ciebie, dlatego mu-

sisz by¢ zdolny, aby oderwaé si¢ od tego i by¢ sobg (MAYES 2012)3.

Trudno oceni¢, naile tego typu wypowiedzi stanowig rzeczywiste poglady Kana-

dyjczyka, a na ile s3 nadbudowang ideologia. Wprowadzaja jednak kolejny kontekst,

w ktérym mozna dostrzec polaczenie miedzy swiatem zombie a §wiatem mody. Szcze-

gdlnie silnie jest to obecne w tym stwierdzeniu: ,Moje cialo przedstawia anarchig. Jako

anarchista wzywam do rewolucji. Pierwszym krokiem rewoludji jest prowokacja. Poja-

wiajac si¢ jako martwy za zycia, wymykam si¢ prawom natury” (MICHALAK 2015)*

Figura zombie — estetyczny ,margines” w duchu subkultury punk

Odrzucenie naturalnego porzadku Zycia i $mierci jest zbiezne z rozumieniem aspektu

estetycznego subkultury punk jako ruchu zagarniajacego to, co pochodzi z marginesu.

Punk definiowany jest jako mlodziezowa kontrkultura, ktéra narodzita si¢ ok. 1974

roku w Nowym Jorku lub ok. 1975 roku w Londynie, oparta na niezadowoleniu oraz

2

Przektad wtasny za: ,The zombie concept is also often used as a metaphor for runaway consumer-
ism. Rebelling from this notion is the very meaning of punk. The origins of the zombie creature came
about from stories of people being buried alive in times of plagues and such crises; that would come
out the other side ‘transformed’. Zombies, to many, represent a pervasive xenophobia. As in my life,
| was often out-casted, hated or misunderstood".

Przektad za: ,Body modification means freedom, controlling your image to me. Many people in your
life try to push you in a certain direction. It may be teachers, parents or authority figures that push
you in places that may not work for you and you have to be able to break away from that and be
yourself".

Przektad za: "My body art depicts anarchy. As an anarchist, there is a call for revolution. The first
stage of a revolution is defiance. Appearing to be dead while alive defies the very laws of nature
itself".
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frustracji wobec stanu dominujacej kultury gtéwnego nurtu. W Stanach Zjednoczo-
nych to przede wszystkim mtodzi ludzie reprezentujacy klase srednig buntowali sie
wobec wartosci tej klasy, natomiast w Wielkiej Brytanii przedstawiciele srodowisk ro-
botniczych wyrazali sprzeciw wobec burzuazyjnego stylu zycia (BoLTON 2013: 12).

Niezaleznie od Zrédet, kontekstu czy ram definicyjnych punk wywart ogromny
wplyw estetyczny na wspdtezesng kulture, co podkreslata zorganizowana w 2013 roku
w nowojorskim The Metropolitan Museum of Art wystawa Punk: Chaos to Couture,
prezentujaca potaczenia estetyczne pomiedzy punkowymi ubraniami z lat siedemdzie-
siatych a kreacjami wspélczesnymi, sygnowanymi markami znanych doméw mody.
Z pozoru wydaje si¢, Ze zestawianie ze sobg np. zdjecia garsonki Chanel (S1ms 2011) ze
zdjeciem Sida Viciousa (MORRIS 1977), wokalisty Sex Pistols, to taczenie dwdch, zu-
pelnie przeciwstawnych kontekstéw: komerdji oraz bytu, ktéry z zalozenia tej komer-
qji sie sprzeciwial. Oczywiscie jezeli rozpatrywad zorganizowang ekspozycje oraz kata-
log towarzyszacy wystawie w kategoriach tylko i wyltacznie poszczegdlnych elementéw
punkowych, ktére moda wspdélczesna wykorzystuje, to wydarzenie to moze by¢ inter-
pretowane jako miatkie, jednowymiarowe, komercjalizujace t¢ subkulture.

Jednak, jak pokazuje Anna Antonowicz w tekécie Uropia mody punkowej — od
kontestacji do muzeum, wystawa jest obrazem znacznie szerszego zjawiska. Autorka
powotuje sie przede wszystkim na posta¢ Malcolma McLarena, menadzera grupy Sex
Pistols, ktéry wspélnie z Vivienne Westwood otworzyt w latach siedemdziesigtych

w Londynie butik SEX, oferujacy punkowe ubrania:

Wizja punka wedtug stylisty Sex Pistols to nie tylko bunt klasowy, ale przede wszystkim wszecho-
garniajgca permanentna rewolucja w rnys'leniu, osiggana przez propagowanie utopijnej estetyki
w duchu awangardy dadaistéw w celu stawiania oporu wobec §wiata konsumpcji i wszelkich au-

torytetéw oraz tworzenia nowej kultury (ANTONOWICZ 2014: 231).

Cytat ten podkresla przede wszystkim ciggtos¢ historyczng ruchu punk, czerpia-
cego z dadaistycznych tradycji dekompozycji, ktéra znalazta swéj wyraz w sposobie
ubierania opartym na wykorzystaniu technik DY, czyli ,,zréb to sam” (farbowanie,
rozpruwanie, cigcie, rozdzieranie, spinanie agrafkami), taczeniu kontrastowych ele-
mentéw, jak np. strdj uczennicy z podartymi kabaretkami i mocnym makijazem, czy
zmianie statusu (agrafka jako forma bizuterii, nagos¢ jako ubiér). Wtasnie te sposoby
tworzenia nowych znaczenn wywarly ogromny wplyw na wspétczesng mode, niepo-
réwnywalny z zadnym innym Zrédlem inspiracji. Z tymi dziataniami jest réwniez
zwigzana utopijno$¢ punka: ,to momenty wolnosci dla kreatora, ale réwniez mo-

menty aktywnosci dla odbiorcy, ktérego $swiadomosé zostaje wyrwana z pasywnosci
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poprzez zaskoczenie, poruszenie czy zgorszenie kreacja tworcy i jej przestaniem” (AN-
TONOWICZ 2014: 238). Interpretacja ta jest tozsama z definicjag mody wspdtczesnej, ro-
zumianej jako zbidr trendéw czesto wzajemnie sprzecznych, ale na tyle réznorodnych,
by kazdy konsument mégt znalez¢ co$§ odpowiedniego dla siebie, a co wiecej, aby miat
mozliwo$¢ zmiany swojej tozsamosci wraz z tym, co nosi (ANTONOWICZ 2014: 242).
Wedlug Antonowicz $wiat na progu XXI wieku jest wcieleniem idei mody punk: ,Re-
alizowanie punkowej utopii moze si¢ zatem jawic jako idylla wolnosci, zabawy i samo-
spetnienia albo jako pickto relatywizmu” (ANTONOWICZ 2014: 243). OdpowiedZ na
pytanie, czy aktualny brak normatywnosci, obecny w réznych dziedzinach zycia, jest

utopia czy dystopia, pozostaje kwestig indywidualna, zresztg zgodnie z duchem czasu.

»Zombicznos$¢” ciata modela - unifikacja kontra indywidualizm

Wspomniana juz Vivienne Westwood uznawana jest za ,matke chrzestna” stylu punk
i mimo wielu sezonéw w branzy nadal tej stylistyce hotduje. W jej kolekcjach odnaj-
dziemy zaréwno wiktoriafiskie suknie, t-shirty z wywrotowymi hastami, jak i oversi-
zowe marynarki z meskiej szaty. Czesto wykorzystywanym motywem dopetniajacym
eklektyczne stylizacje, jest mocny, wrecz karykaturalny, makijaz przywotujacy skoja-
rzenia z zywymi trupami — na przyktad w sezonie jesief-zima 2011/2012 twarze mode-
lek pokryte byty bialg farbg oraz czarnym tuszem w okolicach oczu, ust, nosa (VLa-
Mos 2011). Podobny zabieg wykorzystano réwniez w pokazie jesiefi-zima 2013/2014,
gdzie czern zastapity kolory: m.in. niebieski, zielony czy z6tty (ToNDO 2013). Pokazy
brytyjskiej projektantki sa jednym z wielu przyktadéw dziatari obrazujacych bez-
wzglednos¢ estetyczng mody. Modelki, modele o podobnych wymiarach, prezentuja
jednolite stylistycznie ubrania, podobne fryzury oraz makijaze. Zabiegi te sprawiajg, ze
ich indywidualne cechy staja sie trudno dostrzegalne. Gust czy osobiste preferencje nie
majg znaczenia. Wazna jest wizja projektanta, stylisty, oséb odpowiedzialnych za ma-
kijaz oraz uczesanie. ,,Czy ciala zombie nie mozna by poréwna¢ do ciata modela, z dro-
biazgowo spreparowanym makijazem, ubiorem, akcesoriami i wprawionym w ruch
na wybiegu?” (BORJAS 2013: 48).

W 2011 roku Zombie Boy pojawit sic w kampanii kosmetykéw marki Derma-
blend. Pomyst byt oparty na prostej idei uzycia podktadu na ciele modela tak, by do-
ktadnie ukry¢ tatuaze (BELTRONE 2011). Zabieg ten miat na celu wypromowanie pro-
duktéw jako znakomicie spetniajacych zadanie, do ktérego zostaly stworzone, czyli
maskowania niedoskonatosci. Po kosmetycznej przemianie Rick Genest nie réznit si¢

whasciwie niczym od innych modeli. Przywotujac przyktad tej kampanii, Weronika
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Perez Borjas zwraca uwage na pewng przewrotno$¢ kontekstéw. Modele i modelki re-
prezentujacy okreslone standardy urody o wiele tatwiej poddajg si¢ przemianom niz
tak charakterystyczny model jak Zombie Boy. W reklamie kosmetykéw Kanadyjczyk
»po raz pierwszy w petni uosabia $miertelng posta¢ ozywionego trupa” (Borjas 2013:
50). Wszystkie inne dzialania z udziatem Ricka Genesta, z ktérych czesé przywotana
zostata w niniejszym artykule, skoncentrowane byty na wykorzystaniu indywidual-
nych cech; w sesji dla firmy kosmetycznej stal sic on jednym z reprezentantéw obowis-
zujacych urodowych tendengji.

Ta charakterystyczna dla zombie anonimowos¢, wynikajaca z uniemozliwiajagcego
identyfikacje personalng procesu rozktadu ciata i pojawiajacej si¢ w miejsce utraty toz-
samosci zadzy krwi, w $wiecie mody znajduje swoje metaforyczne rozwinigcie. Nie bez
przyczyny, ogladajac pokazy mody, czesto trudno wyzby¢ sie wrazenia obcowania
z ,armig manekinéw”. Co wigcej, w jezyku francuskim stowo ,,mannequin” oznacza
zaréwno manekina, jak i modelke (DZI1D0O 2006: 190). Pierwsza modelkg prezentujacy
ubrania byta zona Charlesa Wortha, ktéry w potowie XIX wicku zalozyt w Paryzu
sW0j3 pracownie, a proponujac klientkom wtasne rozwigzania, zainicjowat ere projek-
tantéw. W kontekscie ,plastycznosci” os6éb parajacych sie demonstrowaniem ubran
interesujgco przedstawiaja si¢ dzialania domu mody Maison Margiela. W pokazach
couture w ramach paryskiego tygodnia mody na sezon jesiefi-zima 2013/2014 (TONDO
2013) oraz wiosna-lato 2014 (VLAMOS 2014) wszystkie modelki prezentowaly sie w bi-
zuteryjnych maskach. W efekcie widzowi, ogladajacemu dokumentujace wydarzenie
nagrania lub zdjecia, towarzyszy odczucie patrzenia na jedng i t¢ samg osobeg, ktdra
tylko zmienia stréj.

Idea postrzegania ciata modela jako zombicznego zdaje si¢ by¢ obecna w pracach
Japonki Fumie Sasabuchi, urodzonej w Tokio, a tworzacej w Niemczech (Re-T1T-
LE.COM 20I5). Jej prace charakteryzuje wykorzystanie m.in. zdje¢ modelek z magazy-
néw mody i dodanie do nich anatomicznych szczegétéw, odstonietych jakby spod
powierzchni skory: kosci, miesni, narzagdéw. Jak ujat to jeden z kuratoréw sztuki Bern-

hart Schwenk, w rekach artystki dtugopis staje sie:

[...] rodzajem wyimaginowanego skalpela. Sama autorka niczym anatomista lub taksidermista od-

stania to, co ukryte pod powierzchnig. Rezultatem jest hybrydowy obraz ciata, taczacy elementy
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starannie zaaranzowanej estetyki reklamy z klinicznym naturalizmem, charakteryzujacym anato-
miczne studium rysunkowe. Z calg pewnoscig prace te nie zostalyby opublikowane w I$nigcych

czasopismach, z ktdrych czerpane s3 materiaty do przerébek (ASIART ARCHIVE 2015)°.

»Wirusowos¢” wspotczesnej mody - trend jako wirus

W filmowych przedstawieniach pojawienie si¢ zombie oznacza epidemie. Kazdy ugry-
ziony przez zombie sam staje si¢ zywym trupem. Ten chorobowy wymiar przywotuje
skojarzenia z terminem wirusowosci (ang. viral), wywotujacym asocjacje z sity nowych
mediéw, jaka jest nieograniczona mozliwos¢ reprodukowania tresci. ,W $wiecie,
w ktérym zyjemy, wirus rozprzestrzenia si¢, zarazajac komoérke gospodarza, ktéra na-
stepnie przy kazdym podziale replikuje takze czes¢ wirusa. Film wirusowy dziata na
podobnej zasadzie, infekujac umyst kazdego, kto go obejrzy” (LEVINSON 2010: 116).
W podobny sposéb dziataja trendy.

Analize pojecia oraz rozwdj jego znaczenia na przestrzeni XX wieku sformutowat
Henrik Vejlgaard w ksigzce Anatomia trendu. Tytul ksigzki wpisuje sic we wspom-
niang nomenklature¢ medyczng. ,, Trendy nie dotyczg tylko stylu i wzornictwa. Wpty-
waja one takze na to, co jemy i pijemy, co lubimy czytad, jakie filmy chcemy ogladac,
oraz inne dziedziny, w ktérych uzywamy stowa gust (lub smak) do opisania naszych
preferencji” (VEJLGAARD 2008: 277). Autora interesuje przede wszystkim trend w zna-
czeniu dtugofalowego procesu zmiany, a nie sezonowej mody, ktdre to uzycie jest po-
wszechnie spotykane w mediach. W rozwoju i inicjowaniu trendéw kluczowa role od-
grywaja trendsetterzy, czyli pionierzy, popularyzatorzy trendéw. Pojecie pojawito sie
w latach sze$édziesigtych XX wieku. Kreatoréw trendéw mozna spotkaé w réznych
grupach, ale najwickszy ich odsetek odnalez¢é mozna wéréd mtodych ludzi, projektan-
téw, artystow, oséb majetnych, celebrytéw, homoseksualnych mezezyzn, subkultur
wrazliwych stylistycznie. Im wigcej poszczegdlnych grup przyjmie dang tendengje, styl,
zachowanie, tym wigksze prawdopodobienistwo na wylonienie si¢ trendu i jego poja-
wienie si¢ w gléwnym nurcie (VEJLGAARD 2008: 87). Zachowania wobec trendéw sg

rézne i zalezg od wielu czynnikdw, jak osobowo$¢, status majatkowy, spoleczny, ilosé

5 Przektad whasny za:,[..] as a kind of imaginary scalpel with which she devotes herself to the wearers
of sumptuous clothes, rather like an anatomist or a taxidermist, opening up their immaculate sur-
faces to carefully expose what is lying hidden beneath them. The result is hybrid images of the body
which merge the carefully orchestrated aesthetics of advertising with the clinical naturalism of ana-
tomical studies — drawings which, it must be said, most definitely would not have been published in
this way in the kind of glossies from which Fumie Sasabuchi draws her material”.
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wolnego czasu, elastycznosé, wiek etc. Autor wyrdznia szes¢ grup trendowych (VEJ-
LGAARD 2008: 113): trendsetterzy, podazajacy za trendami, wezesni mainstreamowcy,
mainstreamowcy, pozni mainstreamowcy, konserwatysci.

Rozwdj trendu jest procesem spotecznym. Rozpoczyna sie w grupach trendsette-
réw, pojawiajac si¢ w kolejnych, az do grupy konserwatystéw. W zjawisku istotng role
odgrywaja réwniez miejsca. Swiatowe trendy rodzg si¢ m.in. w Nowym Jorku, Paryzu,
Londynie, Mediolanie, Tokio. Trendy dotycza naszych zmystéw, pojawiajg si¢ zatem
w nastepujacych obszarach (VEJLGAARD 2008: 212): w tym, co widzimy i czytamy (np.
wzornictwo, sztuka, literatura); w tym, co smakujemy (np. potrawy i napoje); w tym,
co wachamy (np. perfumy); w tym, co styszymy (np. muzyka, jezyk); w tym, co czu-
jemy (np. taniec i podréze).

Wsréd analizowanych trendéw autor wymienia np. pojawienie si¢ jeanséw i ich
upowszechnienie, popularyzacje motocykli czy popularnosé iPoda oraz innych gadze-
téw marki Apple. Nie kazda sezonowa moda, tendengja staje si¢ trendem. ,,Po pierw-
sze, w dzisiejszym $wiecie mamy do czynienia z takg nadprodukcjg nowych styléw
i tendencji, Ze nawet najbardziej zapaleni trendsetterzy nie s3 w stanie ich wszystkich
przyswoié. Po drugie, niektére innowagje sa zbyt ekstremalne, by mogly znalez¢ swoja
grupe odbiorcédw, nawet wérdd trendsetteréw” (VEJLGAARD 2008: 197).

Autor konkluduje, ze w branzy odziezowej proces rozprzestrzeniania nie moze
by¢ juz szybszy od obecnie panujacego systemu. Przykladem jest hiszpaniska marka
Zara, ktéra potrzebuje zaledwie dwéch tygodni na wprowadzenie nowych produktéw
do sprzedazy. Jedli dany dom mody prezentuje swoja kolekcje na wybiegu, Zara jest
w stanie stworzy¢ wzorowany produkt i wprowadzi¢ go do sklepéw zanim jeszcze jego
drozsza wersja pojawi sic w luksusowych butikach (VEJLGAARD 2008: 253) — w dzi-
siejszym $wiecie proces rozprzestrzeniania sie trendéw przebiega szybciej niz kiedykol-
wiek dotad, ale z wielu powodéw prawdopodobnie w najblizszej przysztosci nie ule-

gnie dalszemu przyspieszeniu (VEJLGAARD 2008: 253).

Epidemia jako krytyczna metafora konsumpc;ji

Epidemia zombie moze by¢ zatem odczytywana jako metafora rozpowszechniania
trend6éw, co stanowi punkt wyjécia do krytycznych rozwazan na temat mody, rozu-
mianej jako masowo$¢ przeciwstawiona indywidualizmowi. Podobnie jak w przy-
padku zombicznego wymiaru pracy modeli warto przywotaé jako exeplum twérczosé
artystyczng. Duet fotograféw z Holandii, Ari Versluis i Ellie Uyettenbroek (UyET-
TENBROEK, VERSLUIS 201s), realizuje serie zdje¢ ludzi ubranych w podobnym stylu
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pod nazwg Exacttitudes. Do tej pory stworzyli ponad 150 cykli, z ktérych pierwszy po-
wstal w 1994 roku. Idea projektu polega na wyszukiwaniu podobnie ubranych oséb,
ktére nastgpnie sa zapraszane do studia i fotografowane w analogicznej pozie. Kazdy
cykl sktada sie z dwunastu portretéw. Wéréd nich mozemy znalezé: hipsteréw z Rot-
terdamu, pracownikéw korporagji z Pekinu czy rockowych Francuzéw z Bordeaux
(UYETTENBROEK, VERSLUIS 2015). W pierwszej chwili patrzacemu na zdjecia wydaje
sie, ze widzi na nich jedng osobg lub rézne, ale w tym samym stroju. Jednak prawie
identycznie ubrane osoby reprezentuja ten sam styl, co pozwala stwierdzi¢ istnienie
swoistych grup oséb mieszkajacych w danym miescie. Tym samym potwierdzona zo-
staje zasada Georga Simmela o modzie jako fenomenie klasowym oferujacym unikato-
wos¢ zjednej i mozliwos¢ identyfikadji z drugiej strony (SIMMEL 2007: 276), w efekcie
czego mamy do czynienia z mniej lub bardziej u§wiadomiong uniformizacj. Ludzie
reprezentujacy okreslony styl moga by¢ postrzegani przez pryzmat zainfekowanej
grupy zombie. ,, Tak jak ludzie zombie nie s spotecznie wyizolowane — preferuja zycie
w grupie, w ramach budowanych $rodowisk; tak jak my aktywnie kolonizujg prze-
strzeny; tak jak my — przynajmniej na Zachodzie — starajg si¢ rozprzestrzeni¢ poza lo-
kalny region, zdominowa¢ ludzi i miejsca” (WEBB, BYRNAND 2008: 84)°5.

Taki sposéb myslenia o modzie wpisuje sic we wspomniang w tekscie krytyke
konsumpdji, a takze refleksje naukows, taczacy postaé zombie z krytyka kapitalizmu.
»Jednostka w systemie kapitalistycznym czesto definiowana jest jako zombie” (Lavu-
RO, EMBRY 2008: 92). W tej perspektywie autor 1 shopped with a zombie, Philip Hor-
ne, przytacza scene z filmu Swit zywych trupdw (1978), w ktérejjedna z bohaterek, Fran,
obserwuje thum zombie gromadzacy sie wokét centrum handlowego i pyta towarzy-
szacego jej partnera: ,Co oni robig? Dlaczego tu przybywaja? [What are they doing?
Why do they come here?]”, na co Stephen odpowiada: ,, To rodzaj instynktu. Pamigd,
tego, co robili. To bylo wazne dla nich miejsce kiedy zyli [ Kind of instinct. Memory.
What they used to do. Thus was an important place in their lives]” (HORNE 2002: 97).
Zorganizowane w lipcu 2013 ,niejawne, jednorazowe przedsiewzigcie [ Undisclosed
one-time-only event]” (ALEXANDER WANG 2013), ktdre stato si¢ punktem wyjscia dla
filmu promujacego marke T by Alexander Wang, zdaje si¢ by¢ odwolaniem do przy-
wolanej sceny. Zaden z oczekujacych na rozpoczecie zapowiadanego wydarzenia no-

wojorczykéw nie wiedzial, co tak naprawde sie zdarzy. Kiedy nastata pora i rozsunety

6 Przektad za: ,Like humans, zombies aren't social isolates — they seem to prefer to live in groups,
within built environments; like us, they actively colonize spaces for themselves; like us - at least in
the West — they seek to spread well beyond their local region, and to dominate people and places”.
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sic drzwi pomieszczenia, przed ktérym zgromadzeni byli fani projektanta, wyswiet-
lone zostato filmowe zaproszenie do zakupéw. Sam Alexander Wang zaoferowat zgro-
madzonym mozliwo$¢ dostgpu do ubran z tworzonej przez siebie linii. Przybyte osoby
mogly bezptatnie wynies¢ dowolng liczbe odziezy. Sceny ,,zakupéw” zostaly w krét-
kim filmie pokazane w zwolnionym tempie i prezentuja ludzi walczacych ze soba,
przewracajacych wieszaki, niszczacych dekoracje. Zamykajace etiudg ujecia prezentuja
opustoszaly przestrzen, w ktérej pozostaly tylko manekiny, sztendery i $mieci. Zom-
biczna zadza krwi zyskala realny wymiar konsumpcyjnego pozadania.

Jen Webb i Sam Byrnand opisuja globalny kapitalizm jako bezgraniczny i niena-
sycony, oparty na zasadzie generowania gtodu lub pragnienia u 0séb, ktére niekonie-
cznie maja konkretna, praktyczna potrzebe zwiazang z posiadaniem danego obiektu.
Jako konsumenci zuzywamy wigcej, niz tak naprawde potrzebujemy, ale ten przesyt
jestkonieczny, aby system kapitalistyczny mégt funkcjonowad. Kazdy przedmiot, pro-
dukt posiada wartos¢ dodang, nadawang mu przez reklame i zabiegi marketingowe
(WEBB, BYRNAND 2008: 91). Moda nadaje ubraniom wartos¢, ktéra niekoniecznie
zwigzana jest z jakoscig czy trwato$cig danego asortymentu. Wyrzucamy ubrania nie ze
wzgledu na zuzycie, ale dlatego, ze przestaly by¢ modne. Nie jeste$my tez w stanie ra-
cjonalnie wskaza¢ dlaczego dana marka jest lepsza niz inna i dlaczego logo jest wyznacz-
nikiem statusu. ,Mozemy odczytywaé kapitalizm jako samo replikujacy sie, ende-
miczny wirus [So we can read capitalism as a self-replicating endemic virus]” (WEBB,

BYRNAND 2008: 91).

Podsumowanie

Zderzenie kategorii mody oraz motywu zywych trupéw dostarcza szerokich interpre-
tacyjnych ram dla rozwazan estetycznych, definicyjnych, antropologicznych, socjolo-
gicznych czy kulturoznawczych. Przywolujac postaé zombie, wyrazamy pewng praw-

de o nas, ktdérg dostrzec mozna w przywotanym cytacie:

Kiedy staniemy si¢ zombie i stracimy naszg zdolnos¢ subiektywnego oraz racjonalnego myslenia,
nie bedzie réznicy pomigdzy nami. Dlatego tez kiedy staniemy sie postludZmi, nie bedziemy tego

wiedzie¢” (LAURO, EMBRY 2008: 108)".

" Przektad wtasny za: ,When we become zombis, when we lose our subjectivity and the ability to ra-
tionalize, there will be no difference between the two. Therefore, when we truly become posthuman,
we won't even know it".
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Zombie to nie tylko popkulturowa figura, ale i metafora nas jako oséb zderzaja-
cych si¢ z antagonistycznymi kategoriami. Do momentu, do ktérego posiadamy punkt
odniesienia, mozemy prowadzi¢ rozwazania i filozoficzne dyskusje. Moda w swojej

ulotnodci jest tak naprawde bardziej Smiertelna niz zywa, a my razem z nig.

English summary

Zombies, much like vampires, are one of the most frequently used figures in popular
culture at the dawn of the 21* Century. One can also observe this motif in the fashion
industry, where it is based in mechanisms used to incite controversy. The starting
point for the chapter The World of Fashion—The World of Zombies: A Story about
Zombie Boy, Models and Us Consumers by Michal Wéjciak is an analysis of selected
photo shoots and fashion shows for the presence of iconographic elements from nar-
rative films about the living dead. A broad array of cultural contexts is cited, including
the aesthetics of imaging death in the Middle Ages as well as punk counterculture.
The undead character is also treated as a metaphor for the world of fashion, where
values like uniqueness and identification collide. On the other hand, the category of
the epidemic allows us to look critically at the phenomenon of the spread of trends as
a part of the capitalist system that is based on surplus production and unlimited con-

sumption.
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