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Informowanie, krytyka i agitacja w wybranych tygodnikach
opinii o kandydatach w wyborach prezydenckich w 2015 roku

Wstep

Opracowanie niniejsze stanowi fragment wynikéw szerszych badan
poswieconych problematyce sposobu prezentowania w mediach kandydatéw na
prezydenta w wyborach na ten urzad, ktére odbyty sie w Polsce w maju 2015
roku. Punktem wyjscia naukowych dociekarn uczyniono refleksje, ze wiedza
wyborcéw dotyczgca polityki krajowej w ogéle, w tym takie wyboréw
prezydenckich i kampanii poprzedzajacej te elekcje, ma gtdwnie charakter
posredni. Obywatele podejmujg decyzje wyborcze gtdwnie w oparciu
o informacje, jakie zostang im zaprezentowane w mediach (Nimmo 1981, s. 241-
287; Schiffer 2009; Lilleker 2006, s. 114-117). To one stanowig Zrédto wiedzy
o tym, kto kandyduje, jakie sg doswiadczenia polityczne kandydatéw, czy
dotychczas mieli okazje zrealizowac inne zobowigzania wyborcze, ktére sktadali,
czy tez na ile w ogdle realizowalne sg sktadane w trakcie kampanii obietnice.

Tygodniki opinii, okredlane takize mianem tygodnikéw spoteczno-
politycznych, nalezg do grupy czasopism adresowanych do tej czesci
spoteczenstwa, ktéra wykazuje zainteresowanie biezgcymi problemami
politycznymi. Nalezy domniemywaé, ze w tej grupie odbiorcow dominujg
czytelnicy biorgcy udziat w wyborach, ktérzy siegajg swiadomie po prase, by
uzyskac bardziej pogtebiong wiedze, od tej, jaka dostepna jest w codziennych
telewizyjnych programach informacyjnych oraz by zapoznac sie z szerszymi
komentarzami i opiniami dotyczacymi zycia spoteczno-politycznego. Zadaniem
badawczym, jakie zostato postawione przed analizg zawartosci wybranych
tygodnikéw, jest wskazanie, jakie cele mozna przypisa¢ nadawcom: informowanie
o wyborach i kandydatach, ich krytykowanie czy tez agitacje, a wiec sugerowanie
czytelnikom, by wybrali okreslonego kandydata. Wybdr formy komunikatu
medialnego dostosowany zostat do ukrytych celdéw jego nadawcy.

Sposdb przekazywanie informacji o kandydatach w wyborach prezydenckich
mozna ocenia¢ takie z perspektywy kultury informacyjnej dziennikarzy
zamieszczajacych analizowane teksty i ich kompetencji informacyjnych.
Wywieranie wptywu na zachowania i postawy czytelnikdéw poprzez dostarczanie
bfahych, sensacyjnych, nieistotnych informacji o kandydatach na urzad
prezydenta, postugiwanie sie sloganami, stereotypami, propaganda, agitacja,
krytykanctwem i fatszem przeczy zasadom etyki dziennikarskiej obligujacej do
przekazywania obiektywnej i rzetelnej informacji, wolnej od mody, fragmentaciji,
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powierzchownosci, braku spdjnosci, zapewniajgcej rowne szanse wszystim
kandydatom.

Metodologia

Analizie poddano wybrane tygodniki opinii, ktére ukazaty sie w okresie
szesciu tygodni poprzedzajacych | ture wyboréw prezydenckich, czyli dzied 10.
maja 2015 roku. Uzna¢ nalezy, ze okres péttora miesigca poprzedzajgcy wybory to
czas, w ktérym tresci prasy moga bezposrednio wptywac na przekonania i decyzje
wyborcze czytelnikow.

Zdecydowano o wyborze trzech tytutdéw tygodnikéw. Kryteriami doboru
byty wynik tzw. ,rozpowszechniania ptatnego razem” oraz wskaznik
opiniotwdrczosci medidw wyrazony liczbg cytowan. Pod uwage wzieto dane
Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy oraz Instytutu Monitorowania Mediéw za
marzec 2015 roku — miesigc w ktérym rozpoczeto badania. W tabeli 1 zestawiono
dane z marca z danymi za kwiecien i maj, a wiec pozostate miesigce, w ktdrych
ukazywaty sie numery tygodnikéw bedgcych przedmiotem badan. Dane za marzec
2015 roku pozwolity wybrac ,,Newsweeka”, , Polityke” i ,,Wprost”. To wifasnie te
trzy tygodniki we wskazanym okresie miaty najwyzsze wyniki rozpowszechniania
ptatnego razem oraz byty tygodnikami najbardziej opiniotwdrczymi. Nalezy
podkresli¢, ze wyzsze wyniki rozpowszechniania razem, cho¢ nieporéwnanie nizszy
wskaznik opiniotwdrczosci, miat ,Gos¢ Niedzielny”. Ze wzgledu na specyfike tego
tygodnika nie zostat on jednak wziety pod uwage w badaniach.

Tab. 1. Rozpowszechnianie ptatne razem wybranych tygodnikéw spoteczno-
politycznych

Tytut Marzec 2015 Kwiecien 2015 Maj 2015
»Newsweek Polska” 123 555 112 260 104 331
»Polityka” 116 377 118 738 115 726
»Wprost” 113 288 105 500 103 687

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy dostepnych na
portalu wirtualnemedia.pl.

Tab. 2. Najbardziej opiniotwdrcze tygodniki (opiniotwdrczosé mierzona liczbg
cytowan)

Tytut Marzec 2015 Kwiecien 2015 Maj 2015
»Wprost” 386 146 81
,Newsweek Polska” 200 88 145
,Polityka” 72 44 51

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Instytutu Monitorowania Mediéw, Najbardziej
opiniotwdrcze polskie media w marcu 2015 roku, s. 9; Najbardziej opiniotwdrcze polskie media
w kwietniu 2015 roku, s. 9, Najbardziej opiniotwdrcze polskie media w maju 2015 roku, s. 9.
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Analizie zawartosci (szerzej na temat tej metody i mozliwosci jej
zastosowania: Roberts 1997; Krippendorff 2004; Riffe, Lacy, Fico 2005; Richardson
2007) poddano zatem po sze$s¢ numerdw kazdego z trzech tygodnikow (numery
od 14 do 19), ktére ukazaty sie bezposrednio przed dniem pierwszej tury wyboréw
prezydenckich. Do badania przygotowano klucz kategoryzacyjny, ktérego
zadaniem byto okreslenie mozliwie wielu cech materiatdw zwigzanych
w jakikolwiek sposéb z kampanig wyborczg badz ktérymkolwiek z kandydatow.
Zaprezentowane ponizej wyniki badan umozliwiajg udzielenie odpowiedzi,
w jakim stopniu media manipulujg czytelnikami i w jakim stopniu informujg
o kampanii i kandydatach, na ile za$ krytykujg biorgcych udziat w wyborach lub
wrecz agitujg za ktéryms$ z nich. Stuzy temu analiza nastepujgcych kategorii
branych pod uwage w badaniu zawartosci analizowanych tygodnikow:

o liczba materiatéw dziennikarskich poswieconych wyborom prezydenckim,
o widocznosé kandydatéow w tygodnikach opinii,
o wydZwiek materiatéw poswieconych kandydatom.

Charakterystyka materiatéw poswieconych wyborom prezydenckim

Problematyka wybordw prezydenckich zostata w okresie sze$ciu tygodni
poprzedzajgcych date pierwszej tury wyboréw podjeta na famach badanych
tygodnikow 85 razy. Istnieje nieznaczna rdzinica pomiedzy liczbg materiatow
dziennikarskich zamieszczonych w kazdym z analizowanych periodykow. Najwiecej
publikacji znalazto sie w tygodniku ,Polityka”— 35 tekstdw, nieco mniej
w tygodniku ,,Newsweek” — 27 materiatédw, zas najmniej w tygodniku ,Wprost” —
tacznie 23 teksty.

Tab. 3. Liczba materiatéw dziennikarskich poswieconych wyborom prezydenckim
w analizowanych tygodnikach

Tytut Liczba materiatow
»Polityka” 35
»Newsweek Polska” 27
»Wprost” 23
tacznie 85

Zrédto: opracowanie wiasne.

Analizujgc tres¢ kazdego z materiatow, ktére podejmowaty problematyke
wyborow prezydenckich, kampanii wyborczej oraz kandydatéw, prébowano
wyselekcjonowac teksty, ktdre nie zawieratyby elementéw oceny kandydatdw,
a wiec miaty charakter wytgcznie informacyjny. Ogétem na tamach ,Newsweeka”,
»Polityki” i ,,Wprost” jedynie 14,1% publikacji nie oceniato zadnego z kandydatéw.
Takie ,neutralne” teksty najczesciej dotyczyty metod gtosowania, znaczenia
wyborow prezydenckich i samego urzedu lub tez prezentowaty liste osdéb, ktére
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ztozyty wymagang liczbe podpiséw, by stangé do wyborczej rywalizacji. Najwyzszy
odsetek publikacji informujacych znalazt sie w tygodniku ,Wprost” — 21,7%, za$
najnizszy w ,,Newsweeku” — ponizej 10% wszystkich publikacji.

Tab. 4. Liczba materiatéw dziennikarskich w analizowanych tygodnikach
informujgca (bez elementéw oceny) o kandydatach, wyborach, procedurach
wyborczych

Materiay bez elementéw oceny
Tytut tygodnika ) . .
Liczba materiatéw Wskaznik procentowy
»Newsweek Polska” 2 7,4%
»Polityka” 5 14,3%
»Wprost” 5 21,7%
tacznie 12 14,1%

Zrédto: opracowanie wiasne.

Widocznos$¢ kandydatow w tygodnikach opinii

Badane tygodniki opinii nie poswiecity tyle samo uwagi kazdemu
z kandydatéw (wykres 1). Najczesciej pisano o Andrzeju Dudzie i Bronistawie
Komorowskim. W dalszej kolejnosci pod wzgledem czestotliwosci wystepowania
materiatdw przywotujacych kandydata uplasowali sie Magdalena Ogdrek, Janusz
Korwin-Mikke i Pawet Kukiz. O pozostatych osobach pretendujacych do urzedu
prezydenta tygodniki opinii wzmiankowaty jeszcze oszczedniej, zwykle w tekstach,
w ktorych jedynie wspomniane zostato ich nazwisko.

Tygodnik ,Newsweek” (wykres 2) — jako jedyny w catym badanym okresie —
ani razu nie wspomniat o najmniej popularnych kandydatach: Grzegorzu Braunie,
Marianie Kowalskim, Pawle Tanajno i Jacku Wilku. Z kolei dwém gtéwnym
pretendentom do urzedu prezydenta poswiecit wiecej tekstow niz wszystkim
pozostatym.
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Wykres 1. Czestotliwos¢ wystepowania informacji o kandydatach
w analizowanych numerach tygodnikéw opinii
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Wykres 2. Czestotliwos$¢ wystepowania informacji o kandydatach
w analizowanych numerach tygodnika ,,Newsweek”
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Zrédto: opracowanie wiasne.
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W tygodniku ,Polityka” czestotliwos¢, z jakg pisano o kandydatach na
prezydenta réwniez pozwala formuftowa¢ wnioski, ze cieszacy sie wiekszym
poparciem cieszyli sie wiekszg widocznoscig na kartach tygodnika, mierzong liczbg
tekstéw, w ktdrych wymieniono ich nazwisko, jednak w mniejszym stopniu niz
w ,,Newsweeku”. Uwage zwraca jednak, ze cho¢ podobnie jak w , Newsweeku”
najczesciej wspominany byt Andrzej Duda, to jednak drugie miejsce zajeta
Magdalena Ogorek, trzecie Janusz Korwin-Mikke i Pawet Kukiz, za$ Bronistaw
Komorowski znalazt sie dopiero na czwartym miejscu. Liczba tekstéw
poswieconych urzedujgcemu prezydentowi stanowita nieznacznie ponad 40%
liczby materiatow, w ktérych wspomina sie o Andrzeju Dudzie. Biorgc pod uwage
czestotliwosé, z jaka w ,Polityce” pisano o poszczegdlnych kandydatach na
prezydenta — mimo wskazanej dysproporcji w zakresie liczby publikacji
poswieconych A. Dudzie i B. Komorowskiemu — moéwi¢ mozna o najwiekszym
rozproszeniu w zakresie zainteresowania kandydatami. Mimo istnienia wyraznych
liderow, o ktérych opublikowano najwiecej tekstéw, ,Polityka” w wiekszym
stopniu od pozostatych tygodnikdw poswiecita uwage takze kandydatom mniej
znaczacym.

Wykres 3. Czestotliwos$¢ wystepowania informacji o kandydatach
w analizowanych numerach tygodnika ,Polityka”
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Tygodnik ,Wprost”, podobnie do ,Newsweeka”, najwiecej tekstow
poswiecit dwém kandydatom, ktdrzy nastepnie znalezli sie w drugiej turze
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wyborow prezydenckich. Inaczej jednak, niz w poprzednich omdwionych
periodykach, to Bronistaw Komorowski, a nie Andrzej Duda, byt kandydatem,
ktéremu tygodnik poswiecit wiecej tekstow. O kazdym z kandydatéw do urzedu
prezydenta wspomniano w czasie kampanii wyborczej przynajmniej raz, przy czym
najmniej uwagi ,,Wprost” poswiecito Januszowi Palikotowi. CzesSciej niz o nim
wspominano nawet o osobach, ktére nie byty powszechnie znane przed
podjeciem decyzji o wzieciu udziatu w wyborach, np. Pawle Tanajno czy Jacku
Wilku.

Wykres 4. Czestotliwos¢ wystepowania informacji o kandydatach
w analizowanych numerach tygodnika , Wprost”
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Zrédto: opracowanie wiasne.
Wydziwiek materiatéw

Niemniej istotne od samej obecnosci w mediach nazwisk oséb biorgcych
udziat w kampanii wyborczej, jest kontekst, a co za tym idzie wydiwiek
materiatow, ktére tygodniki poswiecity kandydatom na prezydenta.
W przeprowadzonych badaniach scharakteryzowano kazdy materiat, w ktéorym
wystepuje nazwisko kandydata, weryfikujgc, czy jest on oceniany pozytywnie,
negatywnie czy tez tekst pozostaje neutralny wobec osoby kandydata.

Lider obecnosci w analizowanych tygodnikach, A. Duda, tylko w jednym
materiale umieszczconym w tygodniku ,Wprost” zostat przedstawiony
w pozytywnym swietle. W przypadku obydwu pozostatych tygodnikéw w zadnym
numerze nie udatfo sie odnalez¢é materiatdw pozytywnie wypowiadajacych sie na
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temat kandydatury Andrzeja Dudy. W tygodniku ,Newsweek” poza jedng
neutralng wypowiedzig, wszystkie mialy jednoznacznie krytyczny wydzwiek.
W ,Polityce” opinii negatywnych byto wprawdzie wiecej, jednak poza nimi
wystepowaty takze publikacje o charakterze neutralnym. W tygodniku ,Wprost”
poza jednym materiatem pozytywnym wystepujg takzie publikacje neutralne
i negatywne.

Tab. 5. Wydzwiek materiatéw poswieconych Andrzejowi Dudzie w analizowanych
tygodnikach

: Liczba materiatéw dziennikarskich
Tyt pozytywne negatywne neutralne
,Newsweek Polska” 0 12 1
»Polityka” 0 14 6
»Wprost” 1 3 4
tacznie 1 29 11

Zrédto: opracowanie wiasne.

Publikacje poswiecone Bronistawowi Komorowskiemu we wszystkich trzech
tygodnikach miaty bardziej wywazony charakter. Najprzychylniejsza temu
kandydatowi byta ,Polityka”, ktdéra zamiescita zaledwie jedng informacje
negatywng, pozostate za$ miaty charakter pozytywny lub neutralny. Uwage
w przypadku tego tygodnika zwraca w szczegdlny sposéb publikacja zawarta
w numerze wydanym bezposrednio przed wyborami, w ktérej redaktor naczelny
zwrocit sie bezposrednio do czytelnikdw z apelem, by w wyborach poprzec
wifasnie Bronistawa Komorowskiego. Mimo, iz pozostate tygodniki nie
zdecydowaty sie na tak jawne poparcie ktdregokolwiek z kandydatow, wyraznym
pozostaje fakt, ze Komorowski byt kandydatem, o ktérym najczesciej pisano
pozytywnie badZz neutralnie. Wzgledna réwnowaga pomiedzy publikacjami
aprobatywnymi, neutralnymi i krytycznymi wobec Komorowskiego wystgpita
w przypadku tygodnika ,Newsweek”. W tygodniku , Wprost” odnalezé mozna
najmniej tekstéw o wydiwieku pozytywnym, jednak liczba materiatéw
neutralnych przewyzsza liczbe artykutdw krytycznych.

Tab. 6. Wydzwiek materiatow poswieconych Bronistawowi Komorowskiemu
w analizowanych tygodnikach

Liczba materiatow dziennikarskich

Tytut

pozytywne negatywne neutralne
,Newsweek Polska” 3 4 3
»Polityka” 4 1 4
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»Wprost” 1 6 9

tacznie 8 11 16

Zrédto: opracowanie wiasne.

Analiza wydzwieku tekstdw poswieconych trzem kolejnym kandydatom na
prezydenta, o ktérych badane tygodniki pisaty najczesciej, a wiec Magdalenie
Ogodrek, Januszowi Korwin-Mikke oraz Pawtowi Kukizowi, pozwala wskaza¢, ze
rownie rzadko pojawiaty sie publikacje o wydZwieku pozytywnym w odniesieniu
do kazdego z nich. Ani ,,Newsweek”, ani ,Polityka” nie zamiescity nawet jednego
tekstu aprobatywnego poswieconego ktéremus z trzech wymienionych
kandydatéw. Z kolei tygodnik ,Wprost” o kazdym z nich wypowiedziat sie
pozytywnie dokfadnie raz.

Tab. 7. Wydzwiek materiatéw poswieconych Magdalenie Ogdérek w analizowanych
tygodnikach

Liczba materiatow dziennikarskich
Tytut pozytywne negatywne neutralne
,Newsweek Polska” 0 5 1
»Polityka” 0 14 3
»Wprost” 1 2 3
tacznie 1 21 7

Zrédto: opracowanie wiasne.

Istnieje wyrazna tendencja w zakresie liczby tekstdw negatywnych
poswieconych Magdalenie Ogodrek, Januszowi Korwin-Mikke i Pawtowi Kukizowi
w analizowanych tygodnikach. W przypadku kazdego z kandydatéw najwiecej
materiatdw o wydzwieku negatywnym opublikowata ,Polityka”, zas najmniej
krytycznych tekstéw znalazto sie w tygodniku ,Wprost”.

Tab. 8. Wydzwiek materiatow poswieconych Januszowi Korwin-Mikke
w analizowanych tygodnikach

Liczba materiatéw dziennikarskich
Tytut pozytywne negatywne neutralne
»Newsweek Polska” 0 2 2
,Polityka” 0 7 4
»Wprost” 1 2 5
tacznie 1 11 11

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Teksty neutralne najczesciej wystepowaty w tygodniku ,Wprost”. Ich liczba
przewyzszata liczbe tekstéw, w ktérych o trdjce kandydatow pisano negatywnie.
W tygodniku ,Polityka” liczba tekstow o wydzwieku neutralnym zawsze
ustepowata liczbie tekstéw krytycznych. Jedynie w ,Newsweeku” relacja liczby
tekstdw neutralnych do krytycznych nie byta taka sama w przypadku kazdego
z trzech kandydatow. W przypadku Magdaleny Ogdrek liczba tekstéw neutralnych
byta nizsza od liczny tekstédw krytycznych. O Januszu Korwin-Mikke napisano tyle
samo tekstéw neutralnych i krytycznych. Z kolei Pawtowi Kukizowi ,Newsweek”
nigdy nie poswiecit ani jednego tekstu neutralnego, wszystkie nawigzujgce do tego
kandydata miaty charakter krytyczny.

Tab. 9. Wydzwiek materiatow poswieconych Pawtowi Kukizowi w analizowanych
tygodnikach

Liczba materiatéw dziennikarskich
Tytut pozytywne negatywne neutralne
,Newsweek Polska” 0 3 0
»Polityka” 0 8 5
»Wprost’” 1 1 3
tacznie 1 12 8

Zrédto: opracowanie wiasne.

Podsumowanie

Przeprowadzona analiza zawartosci trzech najbardziej opiniotwdrczych
tygodnikow pozwala na sformutowanie kilku wnioskéw. Po pierwsze
w periodykach dominowaty teksty krytycznie odnoszgce sie do kandydatow.
Zdecydowanie mniej publikacji agitowato za wyborem okreslonego z nich.
Marginalna byta takze liczba i znaczenie materiatdw petnigcych funkcje
informacyjne, czy to dotyczace kandydatéw czy wyboréw Ilub procedur
wyborczych.

Ogromne znaczenie w ramach dyskursu medialnego poswieconego
zgtoszonym kandydatom na urzad prezydenta przypisaé nalezy widocznosci
medialnej, a wiec czestotliwosci, z jakg — niezaleznie od kontekstu i wydzwieku —
prezentowano ubiegajgcych sie o urzad gltowy panstwa. Badania dowodzg, ze
mniej znani kandydaci zostali pozbawieni szans na szerszg prezentacje swoich
sylwetek czy programéw w tygodnikach opinii. Mimo, iz badania dotyczyly
publikacji w periodykach, ktére ukazaty sie przed pierwszg, a nie przed drugg turg
wyboréw prezydenckich, dwém sposrdd jedenastu kandydatow, ktérzy byli
liderami sondazy, badane tygodniki poswiecity niemal 40% wszystkich publikacji.
Poza naturalnymi liderami sondazy w prasie szanse na obecnos$¢ mieli przede
wszystkim kandydaci oryginalni badZ to ze wzgledu na samga kandydature (jak
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Magdalena Ogérek), badz ze wzgledu na poglady i osobowos¢ (Pawet Kukiz, Janusz
Korwin-Mikke). Takie wtasnie kryterium selekcji oséb i tematow wpisuje sie we
wspodiczesng tendencje do tego, by prezentowaé tresci atrakcyjne, niecodzienne
i kontrowersyjne (Klepka 2013, s. 35).

Wyniki pierwszej tury wyboréw prezydenckich odzwierciedlaty medialng
widoczno$é dwdch kandydatéw prezentowanych najczesciej. To wtasnie Andrzej
Duda i Bronistaw Komorowski znalezli sie w drugiej turze. Warto jednak
podkresli¢, ze ostateczny wynik drugiej tury wyboréw nie odpowiadat
wydzwiekowi publikacji. Zwyciezcg zostat kandydat, o ktorym badane tygodniki
najrzadziej pisaty dobrze i najczesciej publikowaty teksty krytyczne.

Przedstawiona analiza moze by¢ tez wykorzystana do sformutowania
whnioskdw na temat poziomu kultury informacyjnej obu stron procesu
komunikacyjnego. Dbatos$¢ o jakosciowo dobrg informacje jest przedmiotem
zainteresowania ekologii informacji. Zabezpieczenie srodowiska informacyjnego
cztowieka w celu ochrony jednostki przed zagrozeniami wynikajgcymi ze
Swiadomego znieksztatcania komunikatéw do niej adresowanych, tgczy sie
z wysokim poziomem kultury informacyjnej. Poczucie ulegania manipulacji
informacjg wymaga nie tylko rozwinietej sSwiadomosci informacyjnej, ale takze
bycia dojrzatym informacyjnie. Dojrzato$¢ te osigga sie w wyniku wychowania
informacyjnego, a jej deficyt — jak wynika z przedstawionych badan — jest znaczny.
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Streszczenie

Opracowanie przedstawia cze$¢ wynikdw badan analizy zawartosci medidéw
przed wyborami prezydenckimi w 2015 roku w Polsce. Celem badan byta ocena,
jaki typ materiatdbw wystepuje w tygodnikach najczesciej: informacyjne,
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krytykujgce czy agitujgce. Analizie poddano gtéwnie czestotliwos¢ publikowania
na temat kandydatéw oraz wydzwiek publikacji.
Stowa kluczowe: analiza zawartosci, tygodniki, wybory

Informing, criticism and agitation in selected weekly papers
about candidates in presidential elections in 2015

Abstract

The article presents part of results of media content analysis before
presidential election in 2015 in Poland. The purpose of the research was to
evaluate what type of journalist material occurs most frequently: connected with
informing, criticism or agitation. The analysis included the frequency of the
publication about candidates and the overtone of publication.

Keywords: content analysis, weekly papers, elections
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