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[ ...] it has never been in my power to study anything — mathematics, metaphysics,
gravitation, thermodynamics, optics, chemistry, comparative anatomy, astronomy, psychology,
phonetics, economics, the history of science, whist, men and women, wine, metrology — escept

as a study of semiotic.

List do Lady Welby z 23 grudnia 1908 r. (LW, 5.85-86)'

1 [...] nigdy nie byto w mej mocy traktowac cokolwiek — matematyke, etyke, metafizyke,
grawitacje, termodynamike, optyke, chemig, astronomie porownawczq, psychologie, fonetyke, ekonomie, historie
nauki, wista, mezczyzn i kobiety, wino, metrologie, inaczej niz jako studium semiotyki. Peirce C. Zaniedbany

Argument i inne pisma z lat 1907-1913, ttum. Stanistaw Wszotek, wyd. Papieska Akadamia Teologiczna,
Krakow 2005.



Wstep

Euro, czyli Pilkarskie Mistrzostwa Europy w Pilce Noznej, trzecia co do wielkosci
impreza sportowa (po Olimpiadzie i Mistrzostwach Swiata w Pilce Noznej), zostala w 2012
roku rozegrana na terenie Polski i Ukrainy. Zosta¢ gospodarzem tak wielkiego wydarzenia
znaczy przygotowac si¢ do niego nie tylko od strony administracyjnej czy organizacyjnej, ale
takze mentalne;j.

W niniejszej pracy chciatabym postawi¢ nastgpujace pytanie: czy Polacy potrafia
uczestniczy¢ w migdzynarodowym S$wiecie organizowanym na terenie wilasnego kraju?
Najwigksze wyzwanie, jakie zostalo postawione przed polskim spoteczenstwem, polegalo na
sprawieniu, aby przybysze z catej Europy poczuli si¢ w Polsce jak w domu, zgodnie z hastem
przewodnim catej imprezy ,,Poland feel like at home”. Pozostala jednak problematyczna
kwestia, zwigzana z konieczno$cig uczestnictwa w nieznanym Polakom dotad wydarzeniu
duzej rangi. Jak zatem przywita¢ gosci z catej Europy i razem z nimi uczestniczy¢ w tej duzej
sportowej imprezie?

Na podstawie konkretnych przyktadow reakcji spotecznych na wydarzenia podczas
Euro, zaczerpnigtych z prasy i innych relacji medialnych, postaram si¢ obroni¢ nast¢pujaca
teze: spoleczenstwo polskie wykorzystalo narzucone przez organizatorow Euro 2012
schematy uczestnictwa w sportowej imprezie masowej jako okazje do pokazania
przywigzania do wilasnej tozsamos$ci narodowej oraz wyniesienia jej ponad mi¢dzynarodowy
charakter imprezy. Odwotujac si¢ z kolei do innego, bardzo waznego wydarzenia, ktore miato
miejsce w czerweu 1979 roku, czyli I pielgrzymki Jana Pawta II do Polski, moge stwierdzi¢,
iz pielgrzymka ta odegrata ogromng role w ksztaltowaniu podejécia polskiego spoteczenstwa
do uczestnictwa w imprezach masowych o charakterze wspdlnotowym. Przypadek Euro 2012
wydaje si¢ bardzo szczegolny, bioragc pod uwage ogromny wptyw, jaki wywieraja sport oraz

narracja sportowa na wyobrazni¢ spoteczng. Jak pisze Umberto Eco:

Istnieje wigc pewna gleboka sfera wrazliwosci zbiorowej, ktorej nikt — czy to z przekonania,
czy tez ze wzgledu na jakies demagogiczne kalkulacje — nie odwazyl by si¢ tkng¢. Istnieje wiec pewna
gleboka struktura Zbiorowosci, ktorej Glowne Spoiwo, ulegajace rozkladowi, zagrozitoby wszelkim
mozliwym zasadom tworzenia wspolnot, a wigc takze istnieniu cztowieka na ziemi, przynajmniej w



takiej formie, w jakiej istniat on przez ostatnie par¢ dziesigtkow tysiecy lat. Sport to Czlowiek, Sport
to Spoleczeﬁstwoz.

Szczegblng uwage poswiecam obserwacji wydarzen 1 atmosfery panujacej w
Warszawie podczas pitkarskich mistrzostw. Nie bez znaczenia jest fakt, ze jako mieszkanka
Warszawy bytam ich bliskim obserwatorem i uczestnikiem.

Na wstepie chce podkresli¢ fakt ogdlnie do$¢ znany: Mistrzostwa Europy w Pilce
Noznej Euro 2012 byty pierwsza imprezg masowg organizowang w powojennej Polsce na tak
wielka skale. Do tej pory najwigkszym wydarzeniem masowym byly jedynie pielgrzymki
Jana Pawta II do Polski. W celu glebszego zrozumienia zachowan spotecznych, jakie mozna
bylo zaobserwowa¢ podczas Euro 2012, postaram si¢ zestawi¢ ze sobg te dwa wydarzenia,
pomimo licznych dzielacych je rdéznic. Pielgrzymki papieza do Polski miaty bowiem
charakter duchowy i polityczny, a zwlaszcza I pielgrzymka, ktora odbyta si¢ w czerwcu 1979
roku. Euro natomiast bylo impreza, ktérej gldwnymi celami byly zabawa i wspdlne
przezywanie pitkarskich emocji.

Kolejne pytania przeze mnie postawione s3 nastepujace: czy jest mozliwe, aby
podroze Ojca Swigtego do Ojczyzny miaty jakikolwiek wplyw na pdzniejszy sposéb odbioru
przez spoleczenstwo wydarzenia, jakim bylo Euro? Czy masowy udzial Polakéw w wizycie
Jana Pawla II mogt przyczynic€ si¢ do tego, ze nauczyli si¢ oni tworzenia swojego zbiorowego
wizerunku i1 wyrobili sobie pewne sposoby kreowania go w przestrzeni medialnej? Na koniec
najwazniejsze pytanie: czy Jan Pawetl II w trakcie swojej I pielgrzymki do Polski mogt
nauczy¢ Polakow tego, jak zbiorowos$¢ ma witaé pielgrzyma, dzigki czemu mozliwe byto
otwarcie si¢ narodu na rzesze kibicéw z innych krajow podczas Euro?

Praca sktada si¢ z pigciu rozdzialdw. W pierwszym rozdziale postaram si¢ zdefiniowaé
najwazniejsze terminy oméwione w tej pracy, do jakich zaliczaja si¢ foZsamos¢ narodowa i
narod. W drugim rozdziale z kolei postaram si¢ przyblizy¢ przebieg I pielgrzymki papieza do
Polski, dzigki zachowanym na mikrofilmach numerom ,,Tygodnika Powszechnego” z tego
okresu, przechowywanym w Bibliotece Narodowej w Warszawie, dzigki ktorym mozliwe
staje si¢ zaobserwowanie nie tylko przebiegu calego wydarzenia, ale i reakcji na nie polskiego
spoteczenstwa. W rozdziale trzecim zamierzam z kolei podda¢ analizie sam przebieg imprezy
Euro 2012, zwracajac szczegdlng uwage na to, w jaki sposéb Polacy uczestniczyli w tym
migdzynarodowym widowisku. Dalej, w rozdziale czwartym, postaram si¢ odpowiedzie¢ na

pytanie, za pomocg jakich struktur, znakéw i odwotan tworcy tego wydarzenia komunikuja

2. Umberto Eco, Podziemni bogowie, przel. Joanna Ugnewska i Piotr Salwa, wyd.Czytelnk, Warszawa 2007, s.
216.
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si¢ z odbiorcami. Jakiego rodzaju jest ono widowiskiem, §wietem lub rytualem? Odwotuje si¢
tu do pojecia widowisko, majac na mysli zdarzenie, przebiegajace wedtug ustalonych zasad,
przedstawione dla publicznosci, uzywajace pewnych symboli i odbywajace sie w $cisle
okreslonym czasie oraz przestrzeni.

Zaproponowany uklad, jak sadzg, pozwoli mi to na udzielenie odpowiedzi na
powyzsze pytania, ktore pomoga w zrozumieniu i interpretacji tych zachowan spolecznych,
jakie mialy miejsce podczas Mistrzostw Europy w Pifce Noznej Euro 2012, rozegranych na

terenie Polski.
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Rozdzial 1.

Pojecia narodu i tozsamosci narodowej

Rozwazania dotyczace zbiorowej tozsamos$ci medialnej nalezy rozpocza¢ od wyjasnie-
nia pojec, takich jak tozsamos¢ narodowa 1 narod. Na pojecie tozsamosci narodowej sktadaja
si¢ nastgpujace elementy: wspolnota, tradycja, kultura, historia, terytorium, symbole
narodowe, jezyk oraz przede wszystkim nardd. ToZsamos¢ narodowa to poczucie
przynaleznosci do wspdlnoty, ktora poshiguje si¢ tym samym jezykiem, przynalezy do
okreslonego terytorium oraz postuguje si¢ ustalonymi symbolami narodowymi’. Jak podaje J.
Grzybowski, ,tym samym nardd jest ,,wspoOlnota wyobrazong”, konstruktem zlozonym z
symboli i rytualéw potaczonych kategoriami terytorialnymi i administracyjnymi’®.

Zajmujac si¢ tozsamoscig zbiorowa, nalezaloby przyjrze¢ si¢ jej poprzez pryzmat
narodu rozumianego jako wspdlnota wyobrazona. Rozwazaniom nad pojeciem wspolnoty
wyobrazonej oddawato si¢ wielu badaczy, a najbardziej znani z nich to B. Anderson —
amerykanski politolog i historyk oraz T. Edensor — autor cennego opracowania poswigconego
tozsamosci narodowej’. B. Anderson zdaje si¢ ignorowa¢ aspekt polityczny i spoteczny
wladzy oraz administracyjng strukture panstwa, zwracajac szczegodlng uwage na to, ze narody
konstruuja swoja tozsamo$¢ za pomoca kontekstow doswiadczenia spotecznego i
kulturowego, pojmowanych w sposob wyobrazony®. W przypadku badan kultury masowej
podejécie to wydaje si¢ szczegdlnie adekwatne. Wspomniany badacz podkresla ogromny
wpltyw mediow, ktore — jego zdaniem — pomagaja tworzy¢ zbiorowa tozsamos$¢ narodowa.
Przywigzuje on przy tym szczegdlna wage do medidow drukarskich, ktore w czasach obecnych
odchodza na drugi plan. Od momentu rozpowszechnienia si¢ pot¢znego Srodka przekazu
wizualnego, jakim jest telewizja, nie mozna bowiem zgodzi¢ si¢ z tym, ze nardd jest
reprodukowany i reprezentowany tylko i wylacznie za pomoca form tekstu drukowanego.
Kibic kadry narodowej nie musi czyta¢ prasy codziennej, aby wiedzie¢, jak moze on wyrazi¢

przywiazanie do wlasnej tozsamos$ci narodowej. W trakcie ogladania transmisji z meczy

3. S. Wojtkowiak, Tendencje globalistyczne a sprawa zachowania polskiej integralnosci i tozsamosci
narodowej, ,Res Humana” 2005, nr 2-3, s. 30-35.

4. J. Grzybowski, Byt, Tozsamos¢, Naréd. Proba wyjasnienia formuly ,,tozsamosé¢ narodowa” w perspektywie
metafizyki, Warszawa 2012.

5. T. Edensor, Tozsamos¢ narodowa, kultura popularna i Zycie codzienne, Krakow 2004,

6. T. Edensor, op. cit.
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pitkarskich rozgrywanych na poziomie migdzynarodowym moze on obserwowac stroje
rodakoéw kibicujacych na zagranicznych stadionach. Komentatorzy sportowi podtrzymuja
natomiast symboliczng wi¢z pomigdzy sportowcami, komentatorami i kibicami, uzywajac
wspolnotowego zaimka MY, czyli obserwatorzy, uczestnicy, a takze MY jako nardd.

Nalezy podkresli¢, iz sposob, w jaki prowadzona jest narracja sportowa w trakcie
zmagan na arenie mi¢dzynarodowej, daje widzom przed telewizorami poczucie
przynaleznosci do wspdlnoty, jaka jest naréd’. Telewizyjne transmisje z wydarzen sportowych
stajg si¢ doskonala okazjg na to, aby przynajmniej przed telewizorem, w symbolicznie
zalozonej koszulce kadry Polski, w trakcie ogladania zmagan ,,bialo-czerwonych”, poczué
przynalezno$¢ do wigkszej wspdlnoty, jaka jest nardd. Ten wlasnie aspekt sportowej narracji
zostat wykorzystany w trakcie Euro. Innymi slowami, owo kibicowanie kadrze, zakladanie
biato-czerwonych koszulek oraz wywieszanie flag na samochody, pozwolito Polakom poczu¢
wspolnote, jaka tworza. Innego rodzaju wyzwaniem dla spoteczenstwa jest stworzenie swego
rodzaju zbiorowego wizerunku, ktoéry bedzie prezentowany na arenie mig¢dzynarodowe;.
Potrzebg utworzenia takiego wizerunku wywohija srodki masowego przekazu.

Niewatpliwie Euro 2012 bylo ogromnym wydarzeniem medialnym. Mecze, jak i wy-
darzenia z calej imprezy sportowej transmitowane byty nie tylko w telewizji czy radiu, ale
takze w Internecie. Byla to okazja dla Polakéw, aby zaprezentowaé si¢ jako nowoczesne,
europejskie spoleczenstwo, a takze szansa na podj¢cie walki ze stereotypami. Polacy jako
gospodarze pitkarskich Mistrzostw mogli zaprezentowa¢ si¢ jako nardd goscinny i
pozbawiony uprzedzen. Powstaty jednak dylematy, jak stworzy¢ taki wizerunek i skad bra¢
przyktad, skoro, jak do tej pory, jedyng formg wydarzen masowych o podobnej skali znang
wspolczesnym Polakom byly pielgrzymki Jana Pawla I1.

7. T. Edensor, op. cit.
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Rozdzial 2.

Tworzenie tozsamosci narodowej a rola mediow

1. Papieskie pielgrzymki jako lekcje goscinnos$ci

Dla obserwatora i badacza kultury wydarzenia masowe stanowia idealne pole do
badan nad stanem $wiadomos$ci spoleczenstwa, sa takze okazja do przyjrzenia si¢
zachodzacym w niej zmianom. Proba zrozumienia, czym bylo Euro 2012 w Polsce, wymaga
odniesienia go do innego wydarzenia o charakterze masowym. Najwazniejszym i
najwigkszym §wietem zbiorowo celebrowanym, majacym charakter ,,imprezy masowe;j”, byla
pierwsza pielgrzymka Jana Pawta II do Polski. Zestawienie tych dwdch, diametralnie réznych
wydarzen moze z poczatku budzi¢ pewien sceptycyzm, okazuje si¢ jednakze perspektywa
pozwalajaca na odkrycie pewnych schematow zbiorowego dziatania spoleczenstwa.

Pierwsza pielgrzymka papieza do ojczyzny byla wydarzeniem o charakterze
religijnym 1 politycznym. Spoleczenstwo targane licznymi konfliktami wewnetrznymi czekato
na stowa otuchy. Wybor Karola Wojtyly na stanowisko glowy ko$ciota rzymsko-katolickiego
obudzit nadzieje na to, ze pojawi si¢ duchowy przywddca, ktérego tak bardzo potrzebowali w
tamtym czasie Polacy. Decyzja, ktora zapadia podczas konklawe w 1978 roku w Watykanie,
wywolata fale spotecznej euforii wsrod Polakow mieszkajagcych w kraju, jak i tych
przebywajacych poza granicami kraju. Gdy po o$miu miesigcach pontyfikatu papiez
przyjechal do ojczyzny, caty kraj zwrécit oczy w kierunku ,,namiestnika Chrystusowego”.
Przyjecie papieskiej pielgrzymki bylo nie tylko waznym wydarzeniem historycznym,
duchowym 1 politycznym, ale takze ogromnym wyzwaniem dla wspdlczesnego
spoleczenstwa, ktore jednoczylo si¢ najczesciej w chwilach trudnych i1 naznaczonych
zbiorowym cierpieniem. Po raz pierwszy w swej powojennej historii nardd polski na tak
ogromng skale brat udziat w wydarzeniu, ktérego gtéwnym celem bylo okazanie radosci i
goscinno$ci wobec pielgrzyma, na ktorego skierowany byl wzrok setek tysiecy ludzi.
»Podczas podrézy zagranicznych Jan Pawet IIodwiedzit 130 krajow 1 ok. 900
miejscowosci. Niektore kraje odwiedzit kilkakrotnie m.in. Polske, Francje, USA, Meksyk,
Hiszpanig, Portugali¢. Laczna dlugos$¢ pielgrzymkowych drog Jana Pawta II wynosi ok. 1 min
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700 tys. km™®. W kazdej z tych wypraw towarzyszyla mu rzesza dziennikarzy i reporterow.
Na wilasnym przyktadzie pokazal swoim rodakom, jak wazna rolg petnig srodki przekazu,

takie jak telewizja, radio czy prasa. Jak mozna przeczyta¢ na jednym z katolickich portali:

By¢ moze na skutek wieloletniego obcowania ze §wiatem pozbawionym wolnosci stowa Karol
Wojtyta stworzyl sobie pozytywna wizje mediow ,,wolnego $wiata”, dostrzegajac w nich
potencjalnych sprzymierzencow, ktorzy mogli dopomoéc mu jako rzecznikowi nadziei na wyzwolenie
uci$nionych Kos$ciotéw i1 narodow. Oczywiscie dla kogo$, kto przywykl do tradycyjnej nieufnosci, a
przynajmniej rezerwy srodowisk kos$cielnych i kurialnych wobec mediow, postawa Jana Pawla II byla
czym$ catkowicie nowym’.

Jan Pawet II nie tylko byt §wiadomy sity, jaka posiadaja media masowe, ale takze
potrafit stworzy¢ swoj medialny wizerunek nowoczesnego i otwartego przywodcy kosciota

rzymsko-katolickiego. Z tych wzgledow pisano o nim:

Jan Pawel Il ma niezwykla zdolno$¢ poshugiwania si¢ gestami i znakami, bardzo ,,mocnymi” i
wymownymi, poprzez ktore przekazuje swoje oredzie jeszcze skuteczniej niz stowem moéwionym czy
pisanym. Gestami wykonywanymi w miejscach o duzym znaczeniu symbolicznym, bedacych celami
jego podrozy apostolskich. Ktéz moglby zapomnieé postaé Papieza modlacego sie przed Sciang
Placzu $wiatyni jerozolimskiej i jego dlon wkladajacg kartke papieru w szczeling w murze? Albo
Papieza obejmujacego stopy Ukrzyzowanego w Dniu Przebaczenia w roku Wielkiego Jubileuszu? Te
gesty to wydarzenia historyczne, to kamienie milowe w dziejach Kosciota naszych czaséw. Jako osoba
sprawujgca obecnie piecz¢ nad archiwum Watykanskiego Osrodka Telewizyjnego mam §wiadomos¢,
ze te obrazy sa dokumentami historycznymi nie mniej istotnymi dla przysziosci niz te, ktore
przechowuje si¢ w znacznie bardziej szacownych i znanych Archiwach Watykanskich'’,

W trakcie jego pierwszej wizyty w Polsce reporterzy z catego $wiata skupili uwage
nie tylko na jego osobie, ale i na jego ojczyznie. Przezycie duchowe spoleczenstwa polskiego
nie bylo juz intymne i wewngtrzne, a stato si¢ wydarzeniem ogo6lnoswiatowym. Lzy radosci,
usmiechy i1 zywe oklaski wiernych staty si¢ ujeciami filmowymi, zdaniami cytowanymi w
prasie, nagraniami audio. Razem zlozyty si¢ na wizerunek Polakéw jako poboznego narodu,
przywiazanego do wilasnej historii, tradycji i wiary.

Mozna powiedzie¢, ze Jan Pawet II ujawnil nowa sit¢ medidow masowych, by moéc ja
w peli wykorzysta¢ do stworzenia tozsamosci medialnej calego narodu. Swieto duchowe,
jakim byta pielgrzymka papieza do Polski, pozwolita na zbudowanie schematu przyjecia

pielgrzyma, otwarcia si¢ na goscia. Papieska lekcja narodowego $wigtowania rados$ci z okazji

8  Pielgrzymki, www.janpawel2.pl/jan-pawe-ii/pielgrzymkil (28.08.2013).
9. Jan Pawel II i media, www.opoka.org.pl/biblioteka/T/TH/THO/25jp/lombardi_media.html (28.08.2013).
10. Ibidem.
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powitania byla systematycznie powtarzana. W trakcie swojego pontyfikatu Jan Pawet II
odwiedzit Polske osiem razy. Czgstotliwo$¢ tych przyjazdow pozwolita na utworzenie
pewnego schematu reagowania spoteczenstwa na wydarzenia o charakterze uroczystym i
jednocze$nie masowym. Polacy nauczyli si¢ nie tylko wita¢ Papieza jako przybysza, ale takze
gosci¢ go w kraju przez okreslony czas. Wizyty papieza trwaty od kilku do kilkunastu dni, nie
byly wigc wydarzeniem skupionym na jednodniowym $wigtowaniu. Rozciagniete w czasie i
w przestrzeni pielgrzymki papieskie zmuszaly spoleczenstwo do zbudowania modelu
goscinnosci, co oczywiscie nie umkngto uwadze komentatoréw miedzynarodowych.

W 1979 roku nar6d gromadnie powital ,Papieza Polaka”, potem przyjmowal go
jeszcze siedem razy. W roku 2012 Polacy podjeli si¢ powitania na swoim terenie innych
narodow, traktujac te zbiorowosci jako swoistych gosci-pielgrzymow. Dzigki lekcjom
narodowego powitania, jakie dal papiez w 1979 roku, Polacy najpierw nauczyli si¢ wita¢
,,SWojego” pielgrzyma, po to, by opanowac sztuke zbiorowego ,,Dzien dobry”. W roku 2012
Polacy przyjeli tysigce przybyszow, mowigcych innym jezykiem, zaprosili ich do swoich
miast, wykorzystujac zaproponowany kod komunikacyjny typowy dla imprezy masowej
(hasto, logo, hymn Euro), ktéry umozliwial w porozumienie si¢ z kolorowym thumem.
Jednocze$nie, $rodkami je¢zyka imprezy masowej, starali si¢ podkresli¢ wlasng tozsamos$¢
narodowg tak, by nie znikng¢ w wymieszanej kulturowo masie przybyszow z calej Europy.
Jan Pawet II otworzyl thum na rados$¢, na mozliwos$¢ przezywania wspdlnie spotecznej euforii.
Po latach jednoczenia si¢ w smutku, nauczyt Polakow przezywania spolecznej radosci.

Te¢ wlasnie rados$¢ Polacy probowali ozywi¢ w sobie na Euro 2012. Jak si¢ okazuje,
czysto ludyczny 1 konsumpcyjny charakter tego wydarzenia nie mégt wzbudzié¢ takiej sity,
emocji 1 zaangazowania, jakie zaobserwowa¢ mozna bylo w trakcie kolejnych papieskich
pielgrzymek. Najwazniejsze jednak jest to, ze z pelng Swiadomos$cia spoteczenstwo polskie
podjeto si¢ wyzwania stworzenia zbiorowej tozsamosci medialnej. Dzieki lekcji, ktorg Polacy
otrzymali podczas o$miu pielgrzymek papieskich, stworzenie wizerunku Polski go$cinne;j
stalo si¢ mozliwe. Papiez nauczyt Polakow wykorzystania do tego celu mediow, pod

dyktando ktérych odbywaty si¢ pilkarskie Mistrzostwa Europy.
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2. Podroz Bialego Pielgrzyma

Atmosfera polityczna w kraju w roku 1979 byla napigta. Spetany przez system
komunistyczny kraj powoli probowat podnosi¢ si¢ z upadku, zbierat sity do tego, by z czasem
zerwa¢ narzucone na niego peta. Rozpedu nabraty wszelkie zorganizowane dziatania oporu
przed wiadzg komunistyczng. Istnialy wtedy juz KOR i ROPCiO, a w niedlugim czasie
zostaty powotane do zycia: Towarzystwo Kursow Naukowych, Wolne Zwiazki Zawodowe,
Ruch Mlodej Polski i Konfederacja Polski Niepodlegltej. Zycie codzienne stawato si¢ dla
spoteczenstwa coraz ci¢zsze, obowigzywaty kartki na cukier, podwyzszano cen¢ benzyny oraz
innych surowcow energetycznych, co powodowato narastajaca falg niezadowolenia. Jednakze
na scenie mi¢dzynarodowej rzad prowadzit nadal propagand¢ sukcesu. Plan przybycia
Papieza do Polski wladze komunistyczne przyjety bardzo niech¢tnie. Na odmowe nie mogty
sobie jednak pozwoli¢, gdyz moglo to nie tylko wywota¢ konflikt z kosciolem, ale takze
negatywng reakcj¢ migdzynarodowa.

Sam termin przyjazdu papieza byl problematyczny. Wstepna data wyznaczona na
dzien 8 maja (liturgiczny obchdd ku czci Stanistawa w Polsce przypada wlasnie na 8 maja)'’
zostala przez rzad kategorycznie odrzucona. Po wielu pertraktacjach i dyskusjach, w ktorych
udzial brala takze Moskwa, ustalono mozliwa date na pierwsze dni czerwca. Wladze
komunistyczne obawialy si¢ przede wszystkim spotecznych skutkéw wizyty papieza,
wszelkiego rodzaju buntoéw oraz wzmocnienia wspdlnoty tworzonej przez Kosciol. Staraty sie
ingerowa¢ w sam przebieg pielgrzymki, podjete byly nawet proby uniemozliwienia papiezowi
odwiedzin na terenie Slaska, starano sie ograniczy¢ liczbe wiernych uczestniczacych w
spotkaniach, np. poprzez wprowadzenie limitu kart wstgpu na uroczystos¢. W trakcie calego
przedsigwzigcia, jakim byla wizyta Jana Pawla 11, wladze uaktywnily wszelkie mozliwe drogi
inwigilacji spoleczenstwa, jednakze tym, co budzilo najwigksze przerazenie rzadzacych, byt
realny brak kontroli nad samym Papiezem i jego publicznymi wypowiedziami'?.

Papiez przyleciat do Polski drugiego czerwca. W programie jego wizyty znalazty si¢
odwiedziny Warszawy, Gniezna, Cze¢stochowy, Krakowa, Kalwarii Zebrzydowskiej,
Wadowic, Os$wigcimia i Nowego Targu. Trasa podrézy Jana Pawla II miala znaczenie
symboliczne. Wadowice i Nowy Targ stanowity powr6t do wiasnych korzeni Papieza, czyli

osobisty aspekt pielgrzymki. Odwiedzenie wszystkich trzech historycznych stolic Polski

11. Swiety Stanistaw, biskup i meczennik, gléwny patron Polski, www.brewiarz.pl/czytelnia/swieci/05-08.php3
(28.08.2013).

12 I pielgrzymka Jana Pawla II do Polski, www.muzeumjp2.pl/pielgrzymki/i-pielgrzymka-jana-pawla-ii-do-
polski/3 (28.08.2013).
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mialo na celu podkreslenie wagi historii i tradycji kraju. Wizyta w Warszawie 1 O$wiecimiu
miala stuzy¢ oddaniu czci miejscom naznaczonym historyczng martyrologia. Pielgrzymka do
Czgstochowy 1 Kalwarii Zebrzydowskiej podkreslata znaczenie postaci Maryi oraz jej opieki
nad polskim kosciotem. Papieska pielgrzymka miata trzy punkty kulminacyjne: wygloszenie
homilii na placu Zwycigstwa w Warszawie, akt oddania Matce Boskiej Czgstochowskiej na
Jasnej Gorze oraz spotkanie z wiernymi na krakowskich Bloniach'.

W trakcie tych kilku dni padlo wiele stow, ktore do dzi§ zapisaly sie¢ w pamigci
Polakow. Najwazniejsze z nich, otoczone atmosferg mistycyzmu, padly na placu Zwyciestwa

w Warszawie:

I wolam, ja, syn polskiej ziemi, a zarazem ja, Jan Pawel II, papiez, wotam z catej glebi tego
tysigclecia, wolam w przeddzien Swieta Zestania, wolam wraz z wami wszystkimi: Niech zstapi Duch
Twoj! Niech zstapi Duch Twoj! I odnowi oblicze ziemi. Tej Ziemi! Amen'.

Polacy przyjeli te stowa jako blogostawienstwo dla nadchodzacych zmian. Staty si¢
one stowami otuchy, ktore obudzily w narodzie nadzieje na lepsze jutro. Z punktu widzenia
historykéw 1 socjologdw, to wlasnie pielgrzymka papieza miala znaczacy wplyw na tworzenie
si¢ ruchu Solidarnosci w 1980 roku. Wiadze komunistyczne od poczatku probowaty sthumic
entuzjazm narodowy, zwigzany z papieska wizytg. Starano si¢ zniech¢ci¢ wiernych do udziatu
w mszach $wigtych prowadzonych przez papieza oraz ostrzegano przed nieopanowanym
thimem, mogacym stanowi¢ fizyczne i realne zagrozenie dla uczestnikow tych wydarzen.
Jednakze wszelkie proby zniechgcenia Polakéw do uczestnictwa w pielgrzymce poniosty
kleske. Spragnieni Papieza rodacy tysigcami wybiegli na ulice, by wita¢ swojego religijnego
przywodce. Ulice kolejnych miast wypetniaty si¢ po brzegi za kazdym razem, gdy pojawic si¢
mial na nich Karol Wojtyta. Thumy skandowaly jego imig, rzucano na ulice kwiaty, w r¢kach
trzymano recznie robione transparenty z napisami ,,Witaj w domu” czy ,,Slask kocha
papieza”. Entuzjazm uczestnikow wszystkich papieskich wystapien byt tak wielki, ze czasem
trudno bylo dojs¢ do glosu samemu papiezowi. Setki tysigcy wiernych nie przestawato
$piewac 1 bi¢ braw po kazdym zdaniu wypowiedzianym przez namiestnika Watykanu.

Na ulicach i w domach panowat nastrdj radosci, a nawet euforii. Wszelkie rozmowy
dotyczyty w jaki§ sposob wizyty Papieza. Dzieciom w szkotach zadawano namalowanie

laurki dla ,,naszego papieza”. W rezydencji biskupiej dostepne byly ksiggi pamiatkowe, w

13. Ibidem.
14. Jan Pawel II, Pielgrzymki do Ojczyzny 1979-2002. Przemowienia. Homilie, opr. J. Poniewierski, Krakow
2005, s. 25.
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ktérych mozna bylo ztozy¢ osobisty wpis z okazji wybrania Jana Pawla II na tron Piotrowy,
jak 1 podzickowaé¢ za odwiedzenie ojczyzny. Obszerne pig¢ toméw ksiag pamigtkowych
zostalo zlozone do archiwum Krakowskiej Kurii Metropolitarnej'”.

Poczu¢ atmosferg tamtych dni pozwala lektura ,, Tygodnika Powszechnego” z czerwca
1979 roku. Temat wizyty Jana Pawta Il zdominowat tres¢ catego tygodnika. W 22. numerze J.

Turowicz nastgpujacymi stowami opisuje, czym bedzie wizyta Karola Wojtyty:

Dla cztonkéw kosciota, ktory jest w Polsce, a przeciez i dla bardzo wielu ludzi, ktérzy si¢ do
tego czlonkostwa nie poczuwaja bedzie to wydarzenie ,,nie z tej ziemi”, wydarzenie historyczne,
ktorego znaczenie jest trudno ujaé w stowa'®.

W kolejnych zdaniach artykulu stara si¢ on opisa¢ emocje, jakie beda towarzyszyly
powitaniu papieza: ,Bedziemy Go witaé ze wzruszeniem 1 miloscig, z radoscig i
entuzjazmem. (...) Nie bedzie w tym powitaniu ciasnego nacjonalizmu czy szowinizmu™'’. Ta
wypowiedz zdaje si¢ najlepiej odzwierciedla¢ nastawienie spoleczne wobec papieskiej
wizyty.

Warto jednak przytoczy¢ takze fragment artykutu A. Gotubiewa pod tytutem Czy
chcemy wita¢ Ojca sw. Jana Pawla II, kiedy odwiedzi nas w ojczyznie? Zadane przez
Gotubiewa pytanie jest prowokacyjne i stanowi pewne wyzwanie skierowane do czytelnikow.

Jak pisze autor:

Cala Polska czeka na przyjazd do naszego kraju papieza- wierzacy i niewierzacy, kazdy troche
inaczej, majac rozne motywy i zainteresowania. (...) A my katolicy Polacy? Co my mozemy
odpowiedzie¢ naszemu rodakowi oraz Ojcu, czy my mozemy go wita¢? Chyba jedynie gotowoscig w
przyjeciu wezwania (...) bo nie rekwizyty zewngtrznego splendoru s3g mu u nas potrzebne, gdyz one sa
jedynie zewngtrznym przystrojeniem, formg, ktéra moze by¢ tylko porywem chwilowego
entuzjazmu'®,

Autor zacytowanego przeze mnie artykulu porusza w nim bardzo wazng kwestig,
zwigzang z pielgrzymka papieza: jak spoleczenstwo ma Go przywitac? Jak przygotowaé si¢
na t¢ duchowa wizyte, skad wzig¢ przyktad? Przeciez jest to pierwsze tego typu wydarzenie

na tak ogromng skalg. Golubiew zacheca, by nie przywigzywaé zbytniej uwagi do

15. A. Biela, Psychologiczne aspekty pielgrzymki Jana Pawla II do Polski w dniach od 2 do 10 czerwca 1979
roku, www.wtl.us.edu.pl/e107_plugins/wtl ssht/index.php?numer=13&str=233-278 (28.08.2013).
16. J. Turowicz, Namiestnik Chrystusa na Polskiej Ziemi, ,,Tygodnik Powszechny* 1979, nr 22, s. 1.
17. J. Turowicz, Namiestnik Chrystusa na Polskiej Ziemi, ,,Tygodnik Powszechny* 1979, nr 22, s. 1.
18. .A. Golubiew, Czy chcemy wita¢ Ojca sw. Jana Pawia II kiedy odwiedzi nas w ojczyznie?, ,,Tygodnik
Powsze-chny“ 1979, nr 22, s. 3.
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zewngetrznych atrybutdOw, namawia natomiast do glgbszego przemyslenia celu wizyty Ojca
$w., do préby podejscia do tego wydarzenia od strony przezycia duchowego. Atmosferg

oczekiwania, ale oczekiwania §$wiadomego poruszyt w swej rubryce P. Wierzbicki:

A czy jest mozliwe, by zdarzyto si¢ oczekiwanie, nie oczekiwanie pojedynczego cztowieka,
ale oczekiwanie grupy ludzkiej, spotecznosci, narodu, takie, w ktorym by na to, co nastapi oczekiwata
zbiorowos¢ bedaca nie widzem, lecz aktorem? Wszyscy czegos oczekujg. Czego$ w czym sami za
chwile wezma udziat. Czy jest mozliwe takie oczekiwanie? Jest. Tak si¢ zaczynaja wielkie Swieta i
wielkie wydarzenia historyczne".

P. Wierzbicki zwraca w swym artykule uwage na ten aspekt, ktory zdaje si¢ kluczowy
w rozwazaniach na temat budowy zbiorowej tozsamos$ci narodu, bioracego udzial w
wydarzeniu na tak wielka skalg. Uzywajac zwrotu akfor daje do zrozumienia czytelnikom, ze
beda oni mieli za zadanie nie tylko przywitaé¢ Ojca Swictego w swoich sercach, ale takze
musza przyjaé na t¢ okolicznos¢ konkretng role. Beda bowiem brali udziat w wydarzeniu, na
ktére zwrdci uwage caly Swiat. Sygnalizuje on potrzebe stworzenia postawy, ktora bedzie
czytelna nie tylko dla naszych rodakéw, dla Papieza, ale takze dla migdzynarodowego
odbiorcy, ktory bedzie obserwowat cale wydarzenie za pomoca srodkéw masowego przekazu.
Wydarzenie, ktore jest nie tylko §wigtem Kosciota, ale jest przede wszystkim wydarzeniem
historycznym — co oznacza, ze nie tylko Papiez zostanie zapamigtany, ale 1 jego wierni. Na
barki uczestnikOw zostaje wigc narzucony zupelnie nowy cig¢zar, zwigzany z obowigzkiem
odpowiedniego zachowania i przyjecia postawy, ktora zostanie zapisana na kartach historii.

W kolejnych artykulach najczgéciej pojawiajacymi si¢ stowami byly: euforia, rados¢,
mito$¢, tzy szczesécia, duchowe przezycie, historyczne wydarzenie, wielki dzien dla Polski i
Polakow. Kwintesencja zdaje si¢ krotki tekst autora ukrywajacego si¢ pod pseudonimem
Spodek

Zatem witajagc Jana Pawla II mam na mys$li réwniez ,,basniowa” stron¢ historii. To, co
mogloby by¢ mysleniem, jest realne. (...) Na spotkanie z papiezem nalezy zabra¢ ze sobg serce, nawet

jezeli jest w nie najlepszym stanie. ,,Kto kocha — jak méwi Norwid - widzie¢ chce cho¢ cien postaci/ i
+9920

tak si¢ kocha matk¢ — ojca — braci””.
W tym krotkim fragmencie artykulu widoczne jest nawigzanie do tradycji
romantycznej narracji. Wydarzenie historyczne zestawione z basnia, z czym$ na granicy

marzenia, ktore stalo si¢ rzeczywiste. Serce jako symbol mito$ci, ktore nalezy ze sobg zabraé

19 P. Wierzbicki, Oczekiwanie, ,,Tygodnik Powszechny* 1979, nr 22, s. 3.
20 Spodek, Papiez nad Wislg, ,,Tygodnik Powszechny* 1979, nr 22, s. 4.
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na spotkanie, jest atrybutem nie tyle romantycznego kochanka, co wiernego patrioty.

Tak emocjonalnych tekstow prasa peerelowska nie publikowala od dawna. Stanowilo
to spora przeciwwage wobec negatywnych i pelnych obaw gloséw pochodzacych z kregow
elit rzadzacych. Intelektualisci polscy jednym glosem nawotywali do wspdlnego
uczestnictwa, nie tylko fizycznego, ale i duchowego, w tak waznej chwili dla calego narodu.
W tym samym numerze Tygodnika pojawilo si¢ takze oficjalne powitanie Jana Pawta II,
napisane przez biskupow polskich: Stefana Kardynata Wyszynskiego, BP Bronistawa
Dabrowskiego, BP Stefana Barele i ABP Franciszka Macharskiego. Dokument spisany zostat
22 marca 1979 roku na 168. konferencji Episkopatu Polskiego.

Wszystkie dzieci Boze milenijnej Polski, zawsze wiernej, otwierajg na spotkanie Glowy
Kosciota i Syna Narodu, swoje serca, tesknigce mitoscig i wiara. (...) Kosciot chrystusowy w Polsce
wita Ojca Swietego z zywa wiarg w przekonaniu, ze zarébwno w Rzymie jak tez w Warszawie,
Gnieznie, na Jasnej Gorze czy w Krakowie — jest On zawsze dla nas znakiem fgczno$ci z catym
kosciotem Powszechnym. ,,Ubi Petrus ibi ecclesia” — ,,Gdzie Piotr tam Kosciot”. (...) Papiez dla ludu
Bozego jest znakiem zywej wiary”'.

Do utworzenia pelnej narracji wokot pielgrzymki Karola Wojtyly, warto wspomnie¢ o
artykule T. Szyma pod tytutem Z serdecznej ksiegi, w ktérym opublikowane zostaly wpisy do
ksiag pamigtkowych, otwartych dla odwiedzajacych w siedzibie biskupiej w Krakowie. Autor

tekstu na podstawie wpiséw wiernych komentuje to wydarzenie w nastepujacy sposob:

Zyjemy w jakim$ nowym wymiarze, migdzy niewiarygodnymi wydarzeniami w ciggtym ,,0d”
- ,,do”, od 16 pazdziernika ubieglego roku do 2 czerwca roku obecnego. I gdy teraz niecierpliwie
odliczamy ostatnie dni, jakie dziela nas jeszcze od powrotu Bialego Pielgrzyma na ojczysta ziemig,
znowu wracamy pamiecia do pierwszych chwil po wyniesieniu Go na stolice Piotrowa ™.

Posrod kilkunastu wpisow wiernych, opisujacych rado$¢ i1 uniesienie towarzyszace
odwiedzinom papieza, pojawia si¢ jeden, ktory zdaje si¢ by¢ o tyle ciekawy, iz nawigzuje do

przetomu medialnego tamtego okresu:

Bog zapta¢ za wielki dar serca i umystu dla wszystkich nas biednych rodakow. Za moznos¢
uczestnictwa w tej wiekopomnej uroczystosci wielkiego pontyfikatu w dniu 22.X.78. Od tego dnia
odczuwamy wage telewizji>.

21 Biskupi polscy na powitanie Ojca sw. Jana Pawta Il w Polsce, ,,Tygodnik Powszechny* 1979, nr 22, s. 2.
22 T. Szyma, Z serdecznej ksiegi, ,,Tygodnik Powszechny* 1979, nr 22, s. 2.
23 Ibidem.
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Ten krotki wpis zdaje si¢ wyraza¢ pojawiajaca si¢ w spoleczenstwie intuicje co do
przysztej rangi przekazu telewizyjnego. Poczawszy od pierwszej pielgrzymki Jana Pawta II
do Polski, przez wiele lat transmisje z jego wystapien, mszy $wietych czy wyglaszanych
homilii cieszyly si¢ ogromna ogladalnoscig. Miliony ludzi na calym $wiecie towarzyszyty
polskiemu papiezowi przez caty jego pontyfikat, od momentu wyboru na tron Piotrowy, az po
transmisje z papieskiego konania i pogrzebu. Byl On mistrzem gestu, a ta umiejetnosé
wykorzystywat przy wszelkich wystapieniach medialnych, dzieki czemu byly one nie tylko
przejmujace, ale tez posiadaly niezwykla wymowno$¢, ktéra z czasem stata si¢ cecha
charakterystyczng Papieza Polaka. Rozkwit medidw natomiast pozwolit na to, by slowa z
homilii i kazan docieraty do najdalszych zakamarkéw $wiata, dzigki audycjom radiowym i
przekazom telewizyjnym.

Pierwsza relacja z wizyty Jana Pawla II ukazala si¢ w 23. numerze ,,Tygodnika
Powszechnego” z roku 1979. W rubryce ,,Obraz Tygodnia” redakcja w odpowiedzi na

zainteresowanie czytelnikow pisze:

Ojciec $w. Jan Pawel II witany z entuzjazmem i uniesieniem przez ogromne rzesze ludzi
rozradowanych, ale i wstuchanych z wielkg uwaga w stowa namiestnika Chrystusa. Tym historycznym
dla kraju wydarzeniom poswigcamy tyle miejsca, ile tylko zdotamy™.

Gazeta staje si¢ bliska czytelnikowi. Towarzyszy i relacjonuje wydarzenie o randze
historycznej. Zdaje si¢ nawet, ze redakcja poczuwa si¢ do odpowiedzialno$ci dziejowej za jak
najlepsze zrelacjonowanie wizyty papieza w Polsce. ,,Pos§wiecimy tyle miejsca, ile tylko
zdolamy” — zobowigzuje si¢. W ten sposdb nawigzuje si¢ pakt pomigdzy czytelnikiem a
redakcja gazety — pakt, ktorego fundamentem jest wizyta papieza, a gldwnym zadaniem
doktadanie staran, by nast¢pne pokolenia miaty do czego wracaé. Po stronie uczestnikéw lezy
odpowiednie przyjecie Glowy Kosciota, natomiast po stronie wolnej (lub chocby
koncesjonowanej prasy) godne tego zrelacjonowanie. Artykuty publikowane w ,,Tygodniku
Powszechnym” byly materialnym dowodem dla spoleczenstwa na to, ze nie tylko moze ono
zaistnie¢ w mediach, ale tez jego reakcje na masowe zdarzenia sg na biezagco komentowane i
podawane do szerokiej publicznej wiadomosci.

Na pierwszej stronie papieskiego numeru ukazat si¢ reportaz S. Kisielewskiego
»Spotkanie z Warszawa”. Oddaje on w znakomity sposdb nie tylko cala atmosfere

wydarzenia, ale 1 infrastruktur¢ Warszawy w tych wyjatkowych dniach.

24 Obraz tygodnia, ,,Tygodnik Powszechny* 1979, nr 23, s. 1.
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Warszawa — miasto trudne, gorzkie, nieraz ironiczne, miasto trzezwe i na co dzien nieskore do
zapatow. (...) Wszelkie jednak obawy prysty i rozwiaty si¢ natychmiast, w nasycony stoncem, upatem
i zielenig poranek drugiego czerwca. Objawita si¢ oto Warszawa: serdeczna, ufna, solidarna, sktonna
do entuzjazmu i zaciekawiona bez pozy krasnego medrkowania czy ,,podwojnego myslenia”.
Wszystko przeszle i terazniejsze, zawile i rozwarstwione zjednoczylo si¢ nagle w reakcji
bezposredniej, pogodnej a cierpliwie intensywnej, przy tym w formach swych niespodziewanie
nowoczesnej. (...) Kolorowy gesty thum czesto z kwiatami, nie rzadko z biato z6itymi choragiewkami,
oraz transparentami oblepit dookolne ulice. Tlum réznobarwny, letnio, bezpretensjonalnie ubrany,
dziwnie naraz uspokojony, rozpogodzony i odprezony. (...) Tradycja wiejska ustgpila miejsca
migdzynarodowej nowoczesnosci. (...) Dziwy dzieja si¢ zaiste w tej Warszawie, do tego wszedzie
petno lodow i zimnych napojow, czego jeszcze dwa dni temu szukaé mozna byto ze Swiecs. (...) Tak
Warszawa wysilita si¢ naprawde, aby przyjac¢ jak trzeba swych dumnych gosci. 1 to Warszawa
zjednoczona i oficjalna oraz nieoficjalna pospotu. (...) Plac faluje thumem zebraty si¢ tutaj i na
dookolnych ulicach thumy ludzi, ale znowu nie ma ttoku czy zametu, osobliwie dobra organizacja..
Wszystko podzielone na sektory, pilnie oraz starannie strzezone przez swa koScielna mtodziez w
kolorowych furazerkach. (...) Wzdhuiz ulic niezliczone kioski, ogrodki, prowizoryczne bufety i
kuchenki, a w nich cudownosci: parowki z ,keczupem”, bigos, kietbasa, gulasz, wszystko predko,
sprawnie, uprzejmie, serdecznie. I napoje wszelkie, zimne, z lodu, soki, oranzady, cola, piwo...oczom i
podniebieniu nie wierz¢, to¢ moje marzenia zrealizowane, Warszawa jeszcze raz tego dnia
przemieniona. A wigc ,,Dla chcacego nic trudnego.... Wprawdzie komunikacja troche¢ nawala, nie
mozna jednak przeciez mieé¢ wszystkiego naraz”.

Wyjatkowy w swej naturalno$ci komentarz jest barwnym i jakze bliskim odbiorcy w
tamtym czasie reportazem na biezaco. Bez podejmowania prob gigbszych interpretacji, autor
reaguje ,,na goraco” i opisuje wydarzenie przede wszystkim z punktu widzenia przecigtnego
uczestnika. Padaja takie okreslenia jak nowoczesnosé, atmosfera migdzynarodowa,
bezpretensjonalnie, spokojnie — wszystko to jest zaskakujaco nowe. Najwicksza uwage
Kisielewski poswigca jednak samej Warszawie. Zachwyca go nie tylko organizacja, ale
przede wszystkim — co przy wspolczesnych imprezach masowych moze wydawac si¢ dos¢
$mieszne — gastronomiczna strona calego przedsigwzigcia. Kioski i bufety wypetnione
smakotykami byly kuriozum na warszawskich ulicach. Pomimo braku do$wiadczenia
wszystko zostalo wspaniale zorganizowane, przy czym podkreslona zostaje nie tylko
sprawnos¢, ale i uprzejmo$¢ obshugi ulicznych bufetow. W tej relacji brak jest patosu, jaki
pojawiat si¢ w artykulach przed wizytg Papieza. Jest natomiast narracja, ktéra réwnie dobrze
moglaby dotyczy¢ masowej imprezy o charakterze ludycznym, zabawowym i beztroskim.

Jednakze, wraz z kolejnymi dniami, ten narodowy wybuch euforii zmienit si¢ w

narodowe zadumanie, modlitw¢ 1 kontemplacj¢. Stowa pochodzace z wystapien papieza

25 S. Kisielewski, Spotkanie z Warszawg, ,,Tygodnik Powszechny* 1979, nr 23, s. 1.
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zastagpily mowe¢ dziennikarzy 1 reporterow. W kolejnych numerach ,Tygodnika
Powszechnego” pojawiaty si¢ tylko fragmenty z kazan i homilii Jana Pawtla II. Pierwszej
proby, ale jakze gleboka i trafng, interpretacji tych wydarzen podjat si¢ ksiadz J. Tischner, juz

po wyjezdzie Papieza, w 28. numerze ,,Tygodnika Powszechnego”.

Wracajac do domu z pustoszejacych placow i ulic kazdy z nas czul, jak ogarniata go troska,
by czego$ nie zaprzepasci¢, nie zgubic¢, by nie zmarnowac niezwyktego daru naszych czasow. (...) |
wreszcie to co intymne: byli§my z sobg — sobg. Nie wiem jak si¢ to dzieje, ze gdy On jest sobg, kazdy
staje si¢ sobg. Kazdy nazywal siebie swym wlasnym imieniem. Inaczej siebie nie nazywat. To bycie
soba trzeba wzia¢ pod opieke, utrwali¢ je, ocali¢ dla nadchodzacego jutra®.

Spoteczenstwo polskie w tych o$miu dniach pielgrzymki papieskiej doznato poczucia
sity 1 narodowej solidarno$ci. W glowach zmgczonych codziennoscig i brakiem perspektyw
na lepsze jutro Polakodw pojawit si¢ promien nadziei. Po latach pierwsza podr6z Jana Pawta II
do ojczyzny zostala nazwana wydarzeniem przelomowym, ktérego konsekwencje miaty
wplynaé na rozwdj wydarzen w kolejnych, burzliwych latach przemian i walki o nowa,
wyzwolona Polske. Najciekawszym aspektem tego wydarzenia jest uformowanie si¢
poczatkéw $wiadomosci medialnej Polakow, wyrazajacego si¢ w poczuciu, ze publiczne
zachowania spoleczenstwa sg utrwalone i komentowane. Okazja do ogladania samych siebie
otwiera mozliwos$ci kreowania swojego wizerunku przed innymi, natomiast srodki masowego
przekazu pozwalajg na to, by wlasnie ten wizerunek mogt zosta¢ pokazany nawet daleko poza
granicami Europy.

Migdzynarodowa impreza masowa o charakterze konsumpcyjnym, jaka bylo Euro
2012, byfa nie lada wyzwaniem dla nowoczesnego spoteczenstwa polskiego. Glownymi
korzy$ciami, ktore miaty wyplyna¢ z bycia gospodarzem pilkarskich Mistrzostw Europy,
mialo by¢ wsparcie rozwoju gospodarczego i ekonomicznego kraju oraz utworzenie
pozytywnego wizerunku Polski na arenie mi¢gdzynarodowej. W przeciwienstwie do pierwszej
papieskiej pielgrzymki, Euro 2012 organizowane bylo przy ogromnym poparciu rzadu, a dos¢
zdystansowanym podejSciu ze strony spoteczenstwa. Administracyjny, propagandowy
entuzjazm, z jakim poprowadzono te¢ masowa impreze, ghichy byl na opory spoleczne.
Glownym zadaniem postawionym przez rzad wobec obywateli bylo zajecie przez nich
postawy gospodarza. Polacy mieli by¢ gospodarzem przybyszow z calej Europy. Przybyszow
niepotaczonych wspolnym wyznaniem ani zadng wyzsza potrzeba, a jedynie zebranych po to,

by w trakcie pitkarskich rozgrywek kibicowaé¢ zawodnikom i zaspokoi¢ potrzebg rozrywki.

26 . Tischner, Idgc przez puste Blonia, ,,Tygodnik Powszechny* 1979, nr 28, s. 3.
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Kibice z catej Europy przybyli, by wzig¢ udzial w wydarzeniu o charakterze czysto
rozrywkowym 1 konsumpcyjnym. Jak ich zrozumie¢? Jak ich powita¢? Przede wszystkim
jednak: jak bawi¢ si¢ z nimi? Oto najwazniejsze pytania, na ktore nikt wczesniej nie udzielit
satysfakcjonujacej odpowiedzi, czyli takiej, ktora pomogtaby przygotowaé sie¢ w petni do
uczestnictwa w tym ogromnym sportowym wydarzeniu. Z tego wzgledu wielkim
zaskoczeniem dla rzadu, mediéw, ale i dla samych Polakéw byt sukces Polski jako
gospodarza Euro 2012. Cata impreza odbyta si¢ bez zadnych wigkszych incydentoéw, bawiono
si¢ bardzo dobrze, a — co najwazniejsze — bezpiecznie.

Pozostaje wigc pytanie o fenomen polskiej goscinnosci, zaprezentowanej na tak
ogromng skale przed Europa, nastawiong zresztg bardzo sceptycznie do decyzji o przyznaniu
Polsce 1 Ukrainie roli gospodarza Mistrzostw Europy. Symboliczna, odzwierciedlajaca
nastawienie do Polski jako gospodarza Euro, stata si¢ wypowiedz angielskiego pitkarza Sola

Campbella, opublikowana na tamach brytyjskiego dziennika ,,The Sun”:

Najpierw powinno si¢ powiedzie¢: chcecie taki turniej, rozwiazcie swoje problemy. Dopodki
tego nie zrobicie, nie zastuzycie na organizacj¢ mistrzostw w swoich krajach. Zostancie w domu,
obejrzyjcie w telewizji, nie ryzykujcie, bo wrocicie w trumnie”’.

Negatywny wizerunek polskich kibicow ukazany zostat takze w przejmujacym filmie
,»Stadiony nienawisci”’, ktory zostal wyemitowany w stacji telewizyjnej BBCI. Film
dokumentalny, nagrany kilka miesiecy przed rozpoczeciem Euro, prezentuje polskich kibicow
jako nacjonalistow 1 agresywnych rasistow. Podkresla atmosfer¢ nienawisci oraz przemoc,
ktére towarzysza pitkarskim rozgrywkom na terenie Polski i Ukrainy. Wyemitowanie tego
dokumentu wywotalo falg protestéw nie tylko w Polsce, ale takze za granicg. Film zostal
oceniony jako dokument utrwalajacy 1 propagujacy stereotypy. Po jego wyemitowaniu w
stacji BBC1 Polskie Ministerstwo Spraw Wewnetrznych przestalo do brytyjskiej stacji
sprostowanie dotyczace tego materiatu. Rzeczniczka resortu M. Wozniak skomentowata film

nast¢pujacymi sfowami:

Jest nam niezwykle przykro, ze materiat zawiera jedynie opinie jednej osoby. W materiale nie
znalazty si¢ np. wypowiedzi zagranicznych ekspertow w zakresie bezpieczenstwa. Polska policja
wspolpracuje z zagranicznymi policjami, w tym réwniez z brytyjska. Zabrakto takze wypowiedzi
brytyjskiej policji na temat bezpieczenstwa Euro 2012. Pragne zaznaczy¢, ze na czas turnieju do

27. ,,Nie jedzcie do Polski bo wrdcicie w trumnie“. Wieloletnie obrzydzanie Polski przez nasze autorytety
przynosi  efekty, www.wpolityce.pl/dzienniki/dziennik-lukasza-adamskiego/29438-nie-jedzcie-do-polski-bo-
wrocicie-w-trumnie-wieloletnie-obrzydzanie-polski-przez-nasze-autorytety-przynosi-efekty (28.08.2013).
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Polski przyjada rowniez oficerowie tacznikowi m.in. brytyjskiej policji, ktorzy beda wspotpracowali i
wymieniali si¢ informacjami z polskimi policjantami®,

Pomimo protestow i1 podjetych prob sprostowania tresci w filmie, odbilo si¢ to
niekorzystnie na wizerunku Polski jako gospodarza pitkarskich Mistrzostw. Na czas trwania
Euro przed Polakami postawiono kolejne zadanie: mieli zaprzeczy¢ stereotypom dotyczacym
polskich kibicow i pokazaé, ze wszelkie problemy zwigzane z rasizmem i nacjonalizmem sg
juz dawno rozwigzane. Incydenty §wiadczace o ksenofobii i nacjonalizmie narodowym byty
sporadyczne 1 dotyczyly niewielkiej grupy kibicéw, majacych na celu raczej popsucie
politycznych plandw rzadu, niz okazanie wrogosci wobec europejskich kibicow. W
calosciowym obrazie wydarzenia te zostaly potraktowane jako sporadyczne, skrajne i
nieznajdujace poklasku u zdecydowanej wigkszosci $wietnie bawiacych si¢ i przyjaznych
polskich gospodarzy.

W trakcie papieskich pielgrzymek Polacy nauczyli si¢ sposobow budowania swej
narodowej tozsamos$ci w mediach. Ozdobione ulice, flagi w dloniach oraz u$miechy przed
kamerami braly si¢ z do$wiadczen wyniesionych podczas papieskich wizyt. Polacy
przezywali pitkarskie emocje, okazali goscinno$¢ wobec zagranicznych kibicéw, jednakze nie
uczestniczyli w Euro rozumianym jako $wigto migdzynarodowe: nie przyjeli logo, hymnu czy
maskotek Euro jako symboli, ktore miaty tworzy¢ wizerunek kibica pitkarskich Mistrzostw
Europy. Potraktowali oni te elementy jako podstawe¢ do stworzenia wiasnych atrybutéw
kibica: nie byl to jednak kibic Euro, tylko kibic Polski.

Potrafili tez przyja¢ zagranicznych gosci, jednak prawdziwe zaangazowanie podczas
tego wydarzenia bylo widoczne tylko w trakcie trwania rozgrywek z udzialem kadry
narodowej. Utworzenie ,alternatywnych stref kibica” — ktére szczegdtlowo zostang opisane w
dalszej czesci pracy — pokazalo, ze najlepiej bawiono si¢ we wlasnym, domowym zaciszu,
wsrod sgsiadow 1 znajomych, a strefy kibica pozostaly tylko chwilowg atrakcja. Odwiedzenie
tych miejsc miato bardziej na celu zaspokojenie ciekawos$ci, niz che¢ $wiadomego
uczestnictwa w mi¢dzynarodowej imprezie. Polacy, jak si¢ okazuje, nie potrafig uczestniczy¢
w wydarzeniu, ktére ma na celu jedynie zabawe¢ w migdzynarodowym towarzystwie,
potraktowali oni zatem Euro jako wyzwanie, ktérego celem nie byla sama zabawa, lecz tez
zamanifestowanie tozsamos$ci narodowej oraz walka ze stereotypami, ktére budowaty

wizerunek Polakéw jako narodu pelnego rasistow, ksenofobdéw i agresywnych nacjonalistow.

28. BBC ostrzega przed ,, stadionami nienawisci *‘, www.tvp.info/informacje/swiat/bbc-ostrzega-przed-
stadionami-nienawisci/7511527 (28.08.2013).
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3. Pitka — pitkarz — stadion — mecz. Euro jako widowisko

Termin widowisko definiowany jest na wiele sposobow. Przyjmuje sie, ze jest to:

instytucja kulturowa, powotana do symbolicznego wykonywania (formutowania, odgrywania
i przezywania) komentarzy metaspotecznych, widowiska kulturowe s3 wazng dziedzing
funkcjonowania spoleczenstwa, poniewaz — wskutek ich zaprogramowania w czasie i przestrzeni,
rytualnej, ludycznej, i estetycznej organizacji oraz wymogu bezposredniego 1 zbiorowego
uczestnictwa — dokonujg zeSrodkowania si¢ spoleczenstwa na aktywnym podtrzymywaniu i
redefiniowaniu tradycji oraz refleksji o spotecznych wiezach i komunikacji, refleksji, przebiegajacej w
ramach komunikacji umozliwiajacej za kazdym razem odnowienie tych wiezi’.

Euro 2012 to bardzo dobry przyktad widowiska jako instytucji kulturowej. Wymagato
zaangazowania spolecznego, przed i w trakcie swojego trwania. Co wazne, wymagalo pewne;j
zmiany w mentalnosci spoleczenstwa, przyjecia nowych postaw i odrzucenia pewnych
przestarzalych $wiatopogladow. Widowisko juz w samym swoim zalozeniu wymaga
zbiorowego uczestnictwa. Euro bylo o tyle cickawym przyktadem, o ile Polacy zostali wrecz
zmuszeni do uczestnictwa w nim, w mniejszym lub wigkszym stopniu. Jezeli nie brali udziatu
fizycznie w tym wydarzeniu, to z pewnoscig musieli zaja¢ jakie$ stanowisko wobec tego
tematu. Uczestnictwo calego spoteczenstwa w tym widowisku na tak ogromna skale i1 na tak
nowym gruncie umozliwito uzyskanie wspaniatego wgladu w jego kondycje. Z pewnoscia
racjc ma Umberto Eco, ktory okreslit zjawisko kulturowe, oddajace sytuacje przecigtnego

odbiorcy mediéw przed Euro, i nazwat je:

multiplikacja $rodkow przekazu. Gdzie szuka¢ §rodka masowego przekazu? Czy jest nim
reklama na tamach gazety, czy jest nim program telewizyjny, czy tez sam podkoszulek? Mamy tu do
czynienia nie z jednym, lecz z dwoma, trzema, a moze wigcej mass mediami, oddzialujagcymi na
roznych kanatach. Media ulegly multiplikacji. Ale niektore z nich dziataja jako media mediow, tj.
media do kwadratu™.

Euro 2012 atakowato Polakow z kazdej strony, nie tylko w przestrzeni radia, telewizji
czy internetu, ale tez zycia codziennego. Najlepszym przyktadem moga by¢ regaly sklepow

spozywczych. Tlos¢ artykuldow opatrzonych logiem Euro lub odwotujacych si¢ do tematyki

29 E. Barba, N. Saverse, Sekretna sztuka aktora. Stownik antropologi teatru, Warszawa 2005.
30 U. Eco, Multiplikacja srodkow przekazu , (w tegoz:) Semiologia zycia codziennego, Warszawa 1999.
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pitkarskich Mistrzostw byla ogromna. Ze stowem kibic mozna byto kupi¢ zarowno kielbasg,
jak 1 dziecigce pieluszki. Juz samo to mogloby poshizy¢ jako materiat egzemplifikacyjny dla
catej rozprawy naukowej. Z punktu widzenia semiotyki bylo to bardzo ciekawe, gdyz
odbiorca mial do czynienia z cala gamg specjalnych znakow. Niektore z nich byly
zaprojektowane ,,0dgoérnie”, niektore byly ,piracka” podrobka, inne za$ tworzyly sie¢
spontanicznie na naszych oczach. Dlatego tez uwazam, ze wlasnie narz¢dzia semiologiczne
moga szczego6lnie pomocne przy wszelkich probach interpretacji widowiska Euro. Przekonuje

o tym Eco:

Semiologia bada wszystkie zjawiska kulturowe tak, jak gdyby byly systemami znakéw —
przyjmujac hipotezg, ze rzeczywiScie wszystkie zjawiska kultur sg systemami znakéw, a wiec
zjawiskami komunikacji. Czynigc tak, semiologia spelnia pewne wymagania, szeroko stosowane w
roznych wspoélczesnych dyscyplinach naukowych, usitujacych wtasnie na najrézniejszych poziomach
sprowadzi¢ badane przez siebie zjawisko do faktéow komunikacji’’.

Tworcy pitkarskiego $wigta, jakiego Polacy byli $wiadkami i — chcac czy nie cheae —
uczestnikami, komunikowali si¢ z nimi nie poprzez dyskusje czy ciche podszepty, lecz gltosny,
krzykliwy monolog, trudny do zrozumienia. Jednakze organizatorzy tego widowiska dobrze
wiedzieli, jak skonstruowa¢ ten strumien komunikacyjny, za pomoca jakich sktadnikow
mozna z niego stworzy¢ fatwo przyswajalny tekst dla tak wielkiej i r6znorodnej grupy ludzi,
jaka byli jego uczestnicy. Do tego celu stworzone zostaly konkretne struktury, majace na celu
wprowadzenie KODU EURO w zycie. Uzywam ponizej wielokrotnie sformulowania

struktura, majac na mysli nastepujace jego rozumienie:

Obserwujemy rézne istoty ludzkie i stwierdzamy, ze dla wykrycia cech wspdlnych, ktére by
nam pozwolity mowi¢ o réznych zjawiskach przy uzyciu jednorodnych srodkéw, musimy dokonaé
pewnego uproszczenia. | tak mozemy sprowadzi¢ cialo ludzkie do pewnej sieci relacji, ktore
stwierdzamy w szkielecie, a szkielet przedstawi¢ w postaci graficznie uproszczonej. W ten sposob
wyodrebnimy pewna strukture wspolna wigkszej liczbie istot ludzkich, pewien schemat relacji,
opozycji i roznic mi¢dzy elementami wyraznie odrebnymi, dajacymi si¢ przedstawi¢ w formie linii o
roznej dlugosdci i potozeniu. Jasne jest, ze ta struktura jest juz kodem: systemem regul, ktorym ma
podlega¢ (chociazby z niezliczonymi odmianami) pewne cialo, aby mozna byto je pojmowac jako
ciato ludzkie™.

31 .U. Eco, Nieobecna struktura, Warszawa 1996.
32 U. Eco, Nieobecna struktura, Warszawa 1996.
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Wazne jest takze podkreslenia wagi, jaka semiotyka przywigzuje do kwestii pamigci
kulturowej. Jest ona podstawowym zbiorem, z ktérego pomoca tworzone sg wcigz nowe
struktury we wszelkich przejawach dzialalno$ci tworczej czlowieka. Tak o pamigei

kulturowej pisze J. Lotman w szkicu pod tytutem Pamiec kultury:

Stata aktualizacja rozmaitych tekstow minionych epok, stata obecno$¢ — $wiadoma i
nie§wiadoma — w synchronicznym przekroju kultury glebokich, nieraz bardzo archaicznych jej standw,
aktywny dialog kultury terazniejszosci z roznorodnymi strukturami i tekstami, nalezacymi do
przesztosci, kazg zakwestionowaé plaski ewolucjonizm, zgodnie z ktérym minione kultury
upodabniajg si¢ do kopalnych dinozauréw, a S$cisly linearyzm jej rozwoju jest odpowiednim
instrumentem badawczym. Czasami przeszto$¢ kultury posiada dla jej dalszego rozwoju wigksze
znaczenie niz jej terazniejszos¢™.

W trakcie Euro 2012 zostaly uruchomione bardzo rozne fragmenty zbiorowej pamiegci
kulturowej. Jej zasoby miescily w sobie zarowno elementy kultury ludowej, jak i popularnej,
a nawet tej kojarzacej si¢ z okresem PRL-u. Co ciekawe, w trakcie trwania mistrzowskich
rozgrywek (omowionych szczegélowo w dalszej czgsci pracy) w zachowaniach spolecznych
mozna bylo zauwazy¢ swobodne korzystanie z zasobow pamieci kulturowej. Pamig¢ ta stata
si¢ bardzo pomocna dla uczestnika Euro, ktory po czesci dzieki temu tatwiej mogt odnalez¢
si¢. w roli uczestnika lub obserwatora tego pitkarskiego widowiska, co staralam si¢
udowodni¢, zestawiajac Euro 2012 i I papieska pielgrzymke Jana Pawta II. Niektore symbole
zostaly uzyte w calkiem nowoczesnych formach. Mam tu na mysli na przyklad uzycie
symboliki flagi i toposu i umieszczania jej w waznych dla kraju momentach na zewnatrz
domu — zostalo to wykorzystane i przeksztalcone w nowoczesng forme, jaka byly rozciagliwe
nakfadki na samochodowe lusterka, dzigki czemu kierowca samochodu moégt czué si¢ nie
tylko kibicem Euro, ale i patriota.

Gléwnym zywiotem i1 napedem Euro jest konsumpcja. W trakcie tego wydarzenia
kwitnie przede wszystkim przemyst ustugowy, handlowy i medialny. Wylonienie zdobywcy
tytulu pitkarskiego mistrza Europy czy integracja w ramach wielokulturowego, europejskiego
spoteczenstwa to tylko zewngtrzne opakowanie, majace malo wspdlnego z realnym
wymiarem machiny, jaka jest Euro. Dobrze oddaje to J. Fiske: ,,A zatem dany produkt musi
koniecznie stara¢ si¢ odwotywa¢ do wartos$ci wspolnych dla wszystkich ludzi, zaprzeczaé

9934

réznicom spotecznym™”. Przewodniag mys$la Euro bylo wlasnie zaprzeczenie réznicom

spolecznym.

33 J. Lotman, Pamig¢ kultury, Gdansk 20009.
34 J. Fiske, Zrozumiec kulture popularng, Krakow 2010.
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Przez ten krotki czas odbiorca miat skupi¢ si¢ przede wszystkim na wspolnym
uczestnictwie w masowej imprezie. Uczestniczy¢ w spektaklu (imprezie sportowej) znaczyto

jednak konsumowac nie tylko towary, ale i znaki.

Spektakl jest momentem, w ktorym towar totalnie opanowuje zycie spoteczne. Nie tylko
odniesienie do towaru stato si¢ widoczne, ale nie wida¢ nic poza nim: $wiat, ktory widac, jest jego
$wiatem. Nowoczesna produkcja ekonomiczna rozprzestrzenia swa dyktature ekstensywnie i
intensywnie. W okrggach mniej uprzemystowionych jej krolestwo, w ktorym kilka towarow odgrywa
role gwiazd — jest juz obecne jako wyraz imperialistycznej dominacji czotowych okregow
produkcyjnych. W owych strefach zaawansowanych przestrzen spoteczna jest opanowana przez
nakladajace sie sukcesywnie warstwy geologiczne towarow™.

Spektakl, z jakim spoleczenstwo mialo do czynienia w Polsce latem roku 2012,
opanowat zycie spoleczne za pomoca mechanizméw konsumpcji. Za kilkaset euro mozna
bylo kupi¢ nie tylko bilety na sportowe widowisko, ale i swdj udziat w tworzeniu historii,
zgodnie z hastem ,,Creating history together”. W cen¢ wliczona byla tez przynaleznos$¢ do
miedzynarodowej grupy, posiadajacej podobne do nas potrzeby i porozumiewajacej si¢ za

pomoca wspolnej sfery symbolicznej. Jak ujmuje to Bausinger:

Codziennoéci mozna przeciwstawi¢ pojecie $wieta. Swicto to wykroczenie z ram
codziennosci, okres, w ktorym nie dziata si¢ jedynie dla zabicia czasu ani tez nie czyni si¢ z niego
wiasciwego uzytku. Przeciwnie: czas §wigta zostaje wyniesiony ponad rutyn¢ powszednich dziatan.
Moja teza bylaby nastepujgca: pitka nozna jest matym $wigtem wyodrebnionym z codziennych
zabiegdw i powinnosci, oderwanym od monotonii obowiazku®*

Mecze pilkarskie odbywaja si¢ cyklicznie. Kazdego roku zostaje zaplanowany $cisle
okreslony harmonogram rozgrywek. Cykl ten jest zalezy od rangi meczy i klasyfikacji,
wedlug ktorej dane druzyny prowadza swoje rozgrywki. To wilasnie cykliczno$¢ jest bardzo
waznym aspektem tego wydarzenia. Nadaje pewien rytm, dzigki ktéremu kibic moze poczu¢,
ze jego czas jest wypeliony czym$ statym, niezmiennym i z gory ustalonym. Uczucie
spokoju, niepodwazalno$¢ planu pitkarskich rozgrywek zapewniaja komfort zblizony do tego,
jaki daje podzielenie roku na takie momenty, jak Nowy Rok, $wieta czy wakacje.
Harmonogram pitkarskich rozgrywek zawiera pewna okre$long przewidywalnos¢. Wiadomo,

kto kiedy z kim gra, ale nie mozna by¢ pewni wynikéw tych spotkan, ani tego, kto zagra w

35 G Debord, Spoleczenstwo spektaklu, Gdansk 1998.
36. H. Bausinger, Male swigta na co dzien: pitka nozna, (w:) Antropologia widowisk. Zagadnienia i wybor tek-
stow, pod red. L. Kolankiewicza, Warszawa 2005.
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rozstrzygajacym sezon finale. Patrzac caloSciowo mozna odnies¢ wrazenie, iz mamy do
czynienia z wydarzeniem, ktore jednocze$nie daje poczucie stato$ci i pewnosci, jak i
pozostawia pewna bezpieczng szczeling na uczucie zaskoczenia — kontrolowany niepokoj, dla

wiernych kibicow porownywalny z otwieraniem bozonarodzeniowych prezentow.

Sztywne ramy 1 ustalone reguly meczu prowadza do rutyny. W tym sensie jednak rowniez
$wigta sg powtorzeniami — zawsze jednakowe, cho¢ w idealnym przypadku jednoczesnie zawsze inne.
Jednak pitka nozna ma przewage nad takimi $wigtami, jak Wielkanoc i Boze Narodzenie. Barwnos¢
pisanek wydaje si¢ niemal monotonna w poréwnaniu z nieskonczong liczbg wariantow meczu
pitkarskiego®’.

Jednak oprocz cyklu, w ktorym odbywaja si¢ wszystkie rozgrywki w danym sezonie,
pitka nozna ma jeszcze jeden wilasny, charakterystyczny miernik czasu. Mowa tu o
magicznych dziewiecdziesigciu minutach, w trakcie ktérych ,,wszystko moze si¢ zdarzyc”.
Pojedynek pitkarski podzielony jest na dwie czterdziestopigciominutowe polowy, ktoére
rozdziela pigtnastominutowa przerwa. Przerwa ta jest bardzo ciekawa, z antropologicznego
punktu widzenia. To wiasnie w trakcie jej trwania dochodzi do najbardziej interesujacych
konwersacji, sporéw, chwil zatamania, z drugiej za$ strony kwitnie wtedy zycie towarzyskie,
nawiazuja si¢ nowe znajomosci oraz trwaja pitkarskie small-talks. Na trybunach rozpoczyna
si¢ ruch. Nastepuja przemieszczenia. Kibice udaja si¢ do barow, by zaspokoi¢ pragnienie lub
zakupi¢ prowiant na kolejng polowe meczu. Przesiadaja si¢ takze, by przez chwile
podyskutowa¢ z zapoznanym na innym meczu znawcg futbolu lub z dawno niewidzianym
znajomym. Co ciekawe, zazwyczaj jednak wracaja na zaj¢te przez siebie na poczatku miejsca.
Mamy wigc do czynienia z interesujacym przykladem dziatania proksemiki, ktéoremu z
pewnoscia mozna by przyjrze¢ si¢ blizej, chocby za pomoca narzedzi danych przez E. T.
Halla w tek$cie Ukryty wymiar. Pomimo iz stadionowe krzesetka rozmieszczone sg prawie na
kazdym stadionie tak samo i zainstalowane nieruchomo, to mozna zaobserwowaé, ze
publiczno$¢ (zwlaszcza na rozgrywkach ligowych — im nizsza ranga, tym ciekawsze
przypadki) zajmuje bardzo specyficzne miejsca, nie tylko wzglgdem osi stadionu, ale tez
wzgledem siebie. Niektore trybuny sa wrecz oblegane, za$ pewna ich czgs$¢ za kazdym razem
swieci pustkami.

Doda¢ nalezy, iz w trakcie catego meczu, trwajacego wraz z przerwa sto pie¢ minut,

zaangazowani kibice moga doswiadczy¢ zabawy i gry odnoszacych si¢ do wszystkich

37. H. Bausinger, Male swigta na co dzien: pitka nozna, (w:) Antropologia widowisk. Zagadnienia i wybor tek-
stow, pod red. L. Kolankiewicza, Warszawa 2005.
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czterech kategorii, zaproponowanych przez R. Cailloisa®®. Naleza do nich:

Agon: ,,Cala grupa gier i zabaw ma charakter zawodow, to znaczy walki w warunkach
sztucznie stworzonej rdwnosci szans, pozwalajacej antagonistom zmierzy¢ si¢ w sytuacji
idealnej, dzicki ktorej zyskana przewaga jest $cisle wymierna i niepodwazalna™.

Jezeli przyjrzymy si¢ dokladnie pitkarskim kibicom, to oczywistym stanie si¢, ze
wiekszos¢ z nich w trakcie meczu utozsamia si¢ z ulubiong druzyng. Nie tylko zewngtrznie
(klubowe koszulki, szaliki i czapki), ale takze wewnetrznie, przezywaja emocje tak samo (w
subiektywnym mniemaniu), jak pitkarze na boisku. Po przegranym meczu pitkarze rozpaczaja
w szatni, a kibice ich druzyny na stadionie. Gdy pada bramka, zdobywajaca ja druzyna nie
kryje swojej rado$ci, natomiast wierni fani krzycza z uniesienia na widowni. Powszechnie
znane jest takze zjawisko tzw. ustawek. Sg to przed- lub pomeczowe bdjki, w ktoérych udziat
biorg kibice dwoch roéznych druzyn. Walki te zazwyczaj prowadzone s3 za miastem, w
okreslonym z géry miejscu, a ich przebieg czesto jest bardzo krwawy. Jezeli patrze¢ na kibica
jako na osobg utozsamiajacg si¢ ze zbiorowoscig grajaca na boisku, to oczywiste bedzie, ze w
tym momencie zabawa, jaka jest kibicowanie, spetnia w zupelos$ci cechy Agonu. Na meczu
pitkarskim, dzigki $cisle ustalonym zasadom, mamy warunki sztucznie stworzonej réwnosci
szans, wynik meczu jest wymierny i niepodwazalny, za§ we wspolzawodnictwie licza si¢
takie cechy, jak: wytrwalo$¢, sita, pami¢¢ i pomystowos$¢. Patrzac z bliska mozna zda¢ sobie
sprawe, ze o te same cechy walcza zagorzali kibice na stadionie. Prezentuja oni przed soba
nawzajem sifg, w postaci groznych okrzykow i wszelkich symbolicznych gestow, chwalg si¢
czgsto wytrwalo$cia, pomystowoscia (przescigaja si¢ w roznego rodzaju matych
przedstawieniach). Przykladem takie wydarzenia, jak mecz pomig¢dzy Gornikiem Zabrze a
Lechem Poznan, ktory miat miejsce w roku 2005. Kibice Gornika drwiac z przekupstwa
trenera przeciwnej druzyny, w trakcie meczu wyjeli wezesniej przygotowane folie w kolorze
srebra i transparent, ktorego tekst nawigzywal do znanej wowczas reklamy czekolady Milka.
Widniejacy na nim napis byt nastepujacy: ,,a $wistak siedzi, siedzi i zawija w te sreberka”.

Alea: To wszelkie gry polegajace na decyzji, ktéra nie zalezy od gracza i na ktdrg nie
ma on zadnego wplywu. Zwycigstwo zalezy tu jedynie od losu®. Kibice nie maja zadnego,
realnego wplywu na wynik i przebieg pitkarskiego spotkania. Rezultat swojej druzyny
wewnatrz grupowej narracji czesto przypisuja losowi. Zdania takie jak: ,,Los nam dzisiaj

sprzyjal” czy ,, Los sie na nas uwzial” ustysze¢ mozna na kazdym stadionie.
Y. y y

38 R. Caillois, Gry i ludzie, (w:) Antropologia widowisk. Zagadnienia i wybor tekstow, pod red. L. Kolankie-
wicza, Warszawa 2005.

39 Ibidem.

40. Ibidem.
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Mimicra: ,,Wszelka gra czy zabawa zaklada czasowe przyjecie, jesli nie iluzji
(jakkolwiek stowo ,.iluzja” znaczy wlasnie wejscie w gre: in lusio), to w kazdym razie §wiata

zamknietego, umownego i do pewnego stopnia fikcyjnego”*'

. Kibice piltkarscy w momencie,
gdy wchodza na trybuny stadionu, utozsamiajg si¢ z graczami na boisku, w rozumieniu ich
jako calos$ci druzyny. Widac¢ to w tekstach przyspiewek: ,, My wygramy”, ,,My si¢ nie damy”,
czy ,,My wam pokazemy”. Odniesienie do zbiorowego MY, czyli symbolicznego narzedzia
identyfikacji z druzyna, jest jednym z przykladdéw, pokazujacych cechy uczestnictwa w
wyimaginowanym $wiecie*’. Patrzac obiektywnie, zaden z kibicow danej druzyny nie
zachowuje si¢ na co dzien tak jak na stadionie. Tam bowiem stworzony zostaje inny $wiat, w
ktérym kibic czuje si¢ tak wazny jak gracz na boisku i czuje z nim iluzoryczng, dla niego
osobiscie bardzo realng w danym momencie, wigz.

Ilinks: Do ostatniej kategorii naleza gry i1 zabawy polegajace na dazeniu do
oszolomienia ,,[...] Niezaleznie od typu Ilinks idzie o to, by uczestnik osiagnat swego rodzaju
spazm, trans lub upojenie, wobec ktorych rzeczywisto$é nagle traci swe prawa””. Thim,
halas, razace o$wietlenie, alkohol, ruchy grupowe tzw. ,,fala”, to wszystko w odpowiednim
nat¢zeniu prowadzi do oszolomienia i uczucia oderwania si¢ od rzeczywistosci. Kibice,
ktorzy zajmuja miejsce na tak zwanej ,,zylecie”, spodziewaja si¢ dokladnie takich doznan.
Dowodem na dziatanie wymienionych przeze mnie powyzej czynnikow moga by¢ przyklady
irracjonalnego zachowania kibicow, takie jak: wybieganie na boisko, pozbywanie si¢ ubran
czy nawet (z czym mieliSmy do czynienia na stadionie Warszawskiej Legii) wyrywanie
krzesetek znajdujacych si¢ na trybunach (kibice zniszczyli trybuny na stadionie wlasnej
druzyny).

Proba z kolei opisania zjawiska, jakim jest kibicowanie druzynom pitkarskim, za
pomoca kategorii Caillois** pozwoli mi na interpretacje calego wydarzenia, jakim jest Euro.
Catla struktura tego wydarzenia jest stworzona przez specjalistow, ktorzy bardzo dobrze znaja

siec na potrzebach przecietnych kibicow. Probujg da¢ im to, czego tamci potrzebujg, w

41 Ibidem.

42. ,,7Z powyzszego mozna wysuna¢ wniosek, iz identyfikowanie si¢ z jaka$ kategorig zalezy od przyjmowanej
przez podmiot definicji tego, jakie cechy wystarczajg, aby znalez¢ si¢ w zbiorowosci o okreslonych cechach.
Autoidentyfikacja wynika z konieczno$ci wyodrgbnienia réznic migdzy ,ja” i ,,nie-ja”, a takze migdzy ,,my” i
Lhie-my”, przy czym kategoria ,,nie-my” (wszyscy niepodobni) jest rOwnie wazna w procesie identyfikacji, co
kategoria ,,my” (wszyscy podobni). Pytanie o granice pomi¢dzy kategoriami spolecznymi odnie$¢ wigc mozna
do pytania o mechanizm regulujacy dzielenie ludzi w danej sytuacji na ,,swoich” i na ,,obcych”. Spotecznie
wyznaczone granice pozwalaja podmiotowi na wptywanie na swe identyfikacje (juz niekoniecznie — tozsamosci)
i na akcentowanie wilasnych roznic”. Wigcej na ten temat: J. Kubera, Po postmodernizmie, czyli silne
identyfikacje i stabe tozsamosci, ,,Nauka” 2013, nr 1, s. 104-105.

43 Ibidem.

44 Ibidem.
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przyjemnie opakowanej formie. Ze wzgledu na zasigg imprezy i r6znorodno$¢ publicznosci,
organizatorzy wyrzec si¢ musza jednakze wszelkich przejawéw skrajnosci. Dlatego tez
probuja wszystkie te uczucia, jakie wywotuje zabawa w kibicowanie, uja¢ w bezpiecznej i
skomercjalizowanej formie Euro. Odpowiedzig na to w Polsce byly szeroko komentowane
protesty polskich tzw. kiboli, dla ktorych Euro stanowi obraz¢ i zaprzeczenie pitkarskiej
kultury. W wypowiedziach przebijaly si¢ takie komentarze, takie jak: ,,Nie chcemy meczy, na
ktére przychodzi cata rodzinka i urzadza sobie sobotni piknik, niech wezmg swoje kocyki i
spie...* do lasu” czy ,, Falszywi kibice, na falszywych meczach”. Jednakze polscy tzw. kibole
pozostali niewielka grupa, z uwagi na tysigce osob, ktore odwiedzily stref¢ kibica i euro-
stadiony. Substytuty zaproponowane przez UEFA okazaly si¢ wystarczajace dla znaczne]
wigkszosci zainteresowanych. Zamiast glebokiego utozsamienia si¢ z wlasng druzyna,
glosnych krzykoéw, pomagajacych odreagowac milczenie w pracy czy upajania si¢ atmosferg
$cisku 1 oszotomienia, organizatorzy Euro zaproponowali ide¢ stworzenia ponadnarodowego
MY, z odwotaniem si¢ do nowych, uniwersalnych symboli (maskotki czy logo) i zastgpieniem
oryginalnych przy$piewek piosenka z popkulturowej listy przebojow. Piwo preferowane
zwykle w trakcie ogladania meczu zastgpili niskoprocentowym alkoholem, sprzedawanym w
strefie kibica.

UEFA, organizujac pitkarskie Mistrzostwa od wielu lat, stworzyta pewnego rodzaju
tradycje. Ustalona cyklicznos$¢ rozgrywek, z gory przyjeta forma, a nawet struktura znakowa,
ktora ulega tylko lekkim korektom, tworza mistrzowska tradycje. Oddajac mysl

kulturoznawcy, Michaela Fleischera:

Wzor porzadku tradycji bazuje na nastgpujacej wilasciwosci: przeszte wydarzenia, aktualne
cechy i kiedy$ oddziatujace decyzje nie ging bezpowrotnie, lecz wprowadzone sa do pamigci systemu i
zapamigtywane na rézny sposob, stuzac do budowy nastepnych wydarzen. Jesli interpen-dencje
opisuja zwigzek wydarzen i cech pomiedzy sobg, to tradycja charakteryzuje nastg-pstwo zjawisk.
Funkcjonuje ona generalnie na dwoch poziomach. Z jednej strony przez tradycjonalizacje nosnikow
funkcji, a z drugiej no$nikow informacji®.

Narracja stworzona wokot Euro opiera si¢ na pewnych dawno ustalonych strukturach.
W zalezno$ci od panstwa goszczacego impreze, w jezyku tego wydarzenia wypelniane sg
mate luki, ktore pozwalaja dopasowac je do nowej sytuacji przestrzenno-kulturowej. Mamy tu
do czynienia z dwoma skrajno$ciami tego specyficznego jezyka. Z jednej strony, jego ogolny

zarys zostal stworzony z okazji pierwszych mistrzostw, czyli okolo pigédziesiagt trzy lata

45 M. Fleischer, Teoria kultury i komunikacji, Wroctaw 2002.
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temu, a do pewnego stopnia jest nadal w uzyciu, z drugiej za$ strony — regularnie co cztery
lata jezyk ten jest zmieniany i dopasowywany do aktualnych okolicznosci. Te okazyjne wersje
jezyka sa bardzo krotko w uzyciu, a po zakonczeniu wydarzenia, dla jakiego jest on
dedykowany, zostaja odstawione na pdtkg. Ten okazjonalny jezyk ma krotki, ale bardzo
intensywny zywot, ogromny zasi¢g medialny i1 faczy tysigce odbiorcow tego wydarzenia.
Jednakze po utracie jego daty waznosci staje si¢ kodem martwym, niepotrzebnym nikomu i
niespetniajacym podstawowych funkcji komunikacji. Jego elementy sa stworzone tylko dla
tego wydarzenia, a ich substancja jest zbudowana z czastek niemajacych zadnego znaczenia w
$wiecie poza tym widowiskiem.

W dalszej czesci pracy przedstawione zostang dokladnie poszczegdlne aspekty

przebiegu Euro, zar6wno jako widowiska, jak i przez pryzmat jezyka, jakie ono tworzy.

4. O pitce noinej stow kilka. Historia Euro i organizacja imprezy

Zanim przystapi¢ do dalszych rozwazan, dotyczacych odbioru Euro 2012 w Polsce,
uwazam za nieodzowne powiedzie¢ kilka stow na temat tego, czym sa Mistrzostwa Europy w
Pilce Noznej. Postaram si¢ przyblizy¢ w skrocie histori¢ i oficjalng strukture tego sportowego
wydarzenia. Mistrzostwa Europy w Pilce Noznej to rozgrywki sportowe, organizowane przez
Uni¢ Europejskich Zwiazkow Pitkarskich (UEFA) dla seniorskich reprezentacji pitkarskich,
pochodzacych ze Starego Kontynentu. To trzecie najwigksze sportowe wydarzenie na $wiecie,
po Igrzyskach Olimpijskich oraz Mistrzostwach Swiata w Pilce Noznej*’. Pierwsze tego typu
rozgrywki odbyly si¢ we Francji w roku 1960 pod nazwa Puchar Narodow Europy. Oficjalnie
Mistrzostwami Europy nazwano turniej, ktorego gospodarzem byly Wiochy w 1968 roku.

W pierwszych finalach (1960-1976) dopuszczone do startu byly tylko cztery
reprezentacje. W latach 1980-1992 mozliwo$¢ udzialu miato osiem druzyn. Od 1996 do 2012
roku w finalach brato udziat szesnascie reprezentacji. W planowanych Mistrzostwach Europy
w 2016 roku majg zagra¢ dwadzie$cia cztery druzyny. Eliminacje prowadzone sa wedle
dwuetapowego systemu rozgrywek. Pierwszym etapem sg eliminacje, w ktérych uczestnicza
wszystkie seniorskie reprezentacje krajow zrzeszonych w UEFA (53 panstwa), ktore zglosity

si¢. w odpowiednim terminie i sg petnoprawnymi czlonkami UEFA. Przed rozpoczgciem

46..http://archiwum.ukie.polskawue.gov.pl/HLP/files.nsf/0/0A9AE72B0671CA17C125759F00275FSE/$file/Rap
ort NIK EURO 2012 kwiecien2009.pdf (strona ministerstwa spraw zagranicznych)
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meczy przeprowadzane sg oficjalne losowania w celu ustalenia miejsc danych druzyn w
poszczegolnych grupach eliminacyjnych. Drugim etapem jest turniej finatowy (tj. wlasciwe
Mistrzostwa Europy). W roku 1980 wprowadzony zostal system mieszany, tzn. najpierw
runda grupowa, a potem faza pucharowa, do ktorej awansuje szesnascie druzyn. Mistrzostwa
Europy odbywaja si¢ co cztery lata, w latach parzystych. Eliminacje do Euro zaczynaja si¢
jesienig dwa lata wczesniej od turnieju finalowego. Pierwszym gospodarzem rozgrywek byta
Francja w 1960 roku. Potem kolejno w 1964 roku - Hiszpania, 1968 roku - Wiochy, 1972
roku- Belgia, 1976 roku - Jugostawia, 1980 roku - Wiochy, 1984 roku - Francja, 1988 roku-
Republika Federalna Niemiec, 1992 roku Szwecja, 1996 roku - Anglia, 2000 roku - Belgia i
Holandia, 2004 roku - Portugalia, 2008 roku - Austria i Szwajcaria, 2012 roku - Polska i
Ukraina. W 2016 roku historia zatoczy koto i rozgrywki po raz kolejny odbeda si¢ we Francji.
Beda to pietnaste Mistrzostwa Europy.

Od 1980 roku udzial w finatach ma zapewniony gospodarz (badZ gospodarze)
rozgrywek. W tym samym roku po raz ostatni rozegrany zostat mecz o trzecie miejsce. W
Mistrzostwach Europy zdobywca zlotego medalu zawsze uczestniczy w eliminacjach
nast¢pnych mistrzostw. Tytut Mistrza Europy zostat obroniony tylko raz, przez reprezentacje
Hiszpanii w 2012 roku. Na pierwszych rozgrywkach ogladalno$¢ wynosita 78 958 (19740 na
mecz), a na ostatnich 1 440 896 (46 481 os6b na mecz). We Francji kibice mogli ogladaé
pitkarskie zmagania tylko na dwdch stadionach, natomiast w 2012 roku turniej toczyt si¢ juz
na o$miu obiektach sportowych.

Na kazde Mistrzostwa Europy projektowana jest nowa pitka, ktora posiada unikalny
wzOr oraz niepowtarzalng nazwe. Oficjalng pitkag Euro 2012 byla zaprojektowana przez firme
Adidas ,,Tango 12”. Zaprezentowano ja na gali losowania grup turniejowych 2.12.2011 roku
Producent opisuje ja w nastepujacy sposob: Tango 12 sklada si¢ z trzydziestu dwoéch
termicznie laczonych paneli, ktore pokryte sa ziarnista, wypukla faktura majaca na celu
ulatwi¢ kontakt z butem i kontrole nad pitka. W czarne panele pitki wpisane sg trzy specjalne
grafiki, nawigzujace do kultury ludowej Polski i Ukrainy. Na konturach szesciu okrggow,
tworzonych przez dwadzieScia cztery biale panele, znajduja si¢ barwy narodowe
organizatoréw mistrzostw’'. Chluba Mistrzostw Europy w pilce noznej jest Puchar Henriego
Delaunaya. Oryginalne trofeum zaprojektowane zostalo w 1960 roku przez Arthura
Bertranda, a wykonane przez ztotnika Chobillona w Paryzu na cze$¢ prezesa Francuskiego

Zwiazku Pitki Noznej Henriego Delaunaya. Puchar ten nie pozostaje wlasnos$cia zwycigskie;j

47 .http://news.adidas.com/GLOBAL/PERFORMANCE/adidas-presents-official-match-ball-for-uefa-euro-
2012/s/05953e49-6137-43ef-b3ec-abc65a58f68e
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druzyny, tylko jest przekazywany co cztery lata kolejnemu zdobywcy tytulu. W zwiazku z
tym, ze pierwowzor ma zbyt duza warto$¢ historyczng, w 2006 roku pojawita si¢ idea
zastapienia go nowa, bardziej wspolczesng wersja. Nowe trofeum jest o osiemnascie
centymetrow wyzsze i o dwa kilogramy ci¢zsze. Autorem projektu jest Pierre Delaunay, ktory
zachowal taki sam ksztalt i historyczng nazwe na cze$¢ swojego ojca. Prace zlotnicze nad tym
pucharem powierzono zakladowi Asprey w Londynie™.

Tradycyjnie przed kazdymi mistrzostwami puchar odbywa podr6z przez miasta
gospodarza rozgrywek, gdzie publiczno$¢ moze przyjrze¢ mu si¢ z bliska. Przed rozgrywkami
Euro 2012 pierwszym miejscem, w ktore zawital puchar, byt Palac Kultury i Nauki w
Warszawie. Jego prezentacja rozpoczela si¢ od konferencji prasowej, na ktorej dziennikarze
jako pierwsi mogli go zobaczy¢, by potem mogl ruszy¢ w dalsza podrdz po stolicy w eskorcie

trzech samochodéw i dwoch dwupoziomowych autobuséw oraz maskotek Euro 2012%.

48 http://www.uefa.com/
49 http://www.mowimyjak.pl/fakty/euro-2012/gdzie-i-kiedy-mozna-zobaczyc-puchar-mistrzostw-europy-
2012,118 40858.html
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Rozdzial 3.

Przebieg wydarzen w ramach Euro 2012 w Polsce

1. Euro w Polsce czas zaczqgé! Przygotowania do Euro 2012

Decyzja o przyznaniu Polsce i Ukrainie pitkarskich Mistrzostw Europy zostala
oficjalnie ogloszona przez Prezesa UEFA 18 kwietnia 2007 roku w Cardiff. Wér6éd innych
kandydatow na gospodarzy Euro 2012 pojawity si¢ takie kraje jak: Wlochy,
Wegry/Chorwacja, Turcja i Grecja. Organizacja tak wielkiego przedsigwzigcia niosla ze sobg
nie tylko nowe nadzieje na pobudzenie rozwoju gospodarczego i kulturalnego kraju, ale
przede wszystkim ogromne obawy. W prasie codziennej nie braklo artykutow, ktorych
glownym tematem bylo pytanie: czy zdazymy przed Euro? Popularnymi pytaniami
dziennikarzy telewizyjnych i radiowych byly: ,,Czy mozliwe, ze UEFA odbierze Polsce
Euro?”, ,,Co z autostradami przed Euro?”, ,,Gdzie pomiescimy gosci z tylu krajow?” i na
koniec: ,,Jak poradzimy sobie, gdy Euro 2012 okaze si¢ wielkg klapa?”.

Pomimo coraz wigkszej liczby obaw w mediach masowych, promowane byty akcje
agitacyjne takie jak: ,,Polacy 2012. Wszyscy jeste§my gospodarzami”, ,,Wszyscy kibicujemy
Euro 2012!”, ,Bramki poparcia”, akcja ,,Szaliki” czy ,.Zostan przyjacielem Euro 2012”.
Glownym koordynatorem Euro 2012 byt Michael Platini. Prasa nie przestawata donosi¢ o
kolejnych wizytach prezesa UEFA w kraju. Skonstruowana przez UEFA lista zadan do
wykonania przez panstwa-gospodarzy stanowila nie lada wyzwanie. Budowa stadionow,
kilometry nowych drog, zapewnienie bazy hotelowej, modernizacja dworcéw i lotnisk,
zapewnienie bezpieczenstwa, ochrony oraz opieki medycznej, przygotowania centrow
pobytowych dla druzyn pitkarskich, zorganizowanie odpowiedniego transportu. Euro 2012 w
Polsce zago$cilo w nastgpujacych miastach: Warszawa, Wroctaw, Poznan 1 Gdansk. Nasz
ukrainski sgsiad organizowal z kolei rozgrywki w Kijowie, Doniecku, Charkowie i Lwowie.
Na czterech polskich stadionach mecze obejrzato 685 tys. kibicow z zagranicy i 750 tys. z

Polski. Na organizacje catej imprezy miasta wydaty taczng sume¢ 195 min ztotych (koszt bez
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budowy stadionéw), a dochody z turystyki wyniosty ok. 1,45 mld ztotych™”.

W trakcie przygotowan do Euro, jak i podczas trwania calej imprezy, pracowaty przy
jej organizacji tysigce wolontariuszy z catego kraju, co $wiadczylo nie tylko o duzym
spotecznym zainteresowaniu impreza ale i o potrzebie osobistego zaangazowania w to

ogromne przedsigwzigcie.

2. Warszawa jako miasto goscinne

Stolica musiala odpowiednio przygotowac si¢ na inwazj¢ pitkarskich kibicow z calej
Europy. Dla zapewnienia odpowiedniego transportu wprowadzono liczne zmiany w
rozktadzie jazdy komunikacji miejskiej. Uruchomiono linie specjalne, m.in. autobusy
oznaczone literg F, ktore mialy ulatwi¢ dotarcie do strefy kibica. Rozklad pociggow i
tramwajow takze podlegal wyjatkowej reorganizacji. Centralnym punktem mistrzostw Europy
w Warszawie miata by¢ strefa kibica, umiejscowiona na placu Defilad, w poblizu Patacu
Kultury i Nauki. Obiekt zostal otwarty siddmego czerwca, na dzien przed rozpoczeciem
imprezy. Zamknigcie nastgpito pierwszego lipca okoto godziny pigtej nad ranem. Obszar ten,
specjalnie wydzielony i oznakowany, mial zapewni¢ miejsce dla stu tysiecy kibicow.
Wewnatrz znalazty si¢ m.in. boiska do rekreacyjnej gry w pitke, punkty gastronomiczne,
stanowiska informacyjne, telebimy, na ktorych mozna bylo ogladaé pitkarskie rozgrywki,
trybuny mieszczace kilka tysigcy osoOb oraz zaplecze sanitarne. Glowng atrakcja byt
gigantyczny telebim o rozmiarach 147 m*, najwigkszy, jaki do tej pory postawiono w Polsce.
Na miejscu oferowany byt niskoprocentowy alkohol, a wejscie do strefy bylo bezptatne. W
czasie jej funkcjonowania odwiedzitlo ja 1 282 tys. os6b. Na samym meczu finalowym
pojawilo si¢ 36 tys. kibicow.

Oprocz oficjalnej strefy kibica, powstato takze drugie miejsce do $wigtowania, czyli
sponsorowany przez Calsberga Fun Camp, ktory miescil sie na Zoliborzu, nieopodal Centrum
Olimpijskiego. Bylo to ogromne pole namiotowe, dajace mozliwo$¢ noclegu dla pigciu tys.
0osob. Na jego terenie znajdowaly si¢ miejsca dla camperéw, namioty mieszkalne, domki
holenderskie, namiot ze scena, na ktorej w przerwach pomigdzy rozgrywkami odbywaty si¢
koncerty, bary szybkiej obslugi, catlodobowy sklep spozywczy, boiska do pilki noznej i

siatkowki plazowej. Do strefy Calsberga mogt zawita¢ kazdy, a wejScie, podobnie jak w

50 http://www.tvn24.pl/sport,4/ile-polska-zarobila-na-turystach-podczas-euro,296664.html

39



strefie kibica, bylo bezptatne. Dla kibicow z Rosji powstata oddzielna strefa kibica,
mieszczaca si¢ na warszawskim Torwarze. Osrodek sportowy wynajat tam Rosyjski Zwigzek
Pitki Noznej na okres dziesigciu dni. Zapotrzebowanie na odrgbng strefe thumaczone zostato
faktem, iz reprezentacja Rosji rozegrata trzy spotkania w Warszawie, a ilos¢ kibicow ze
Wschodu oszacowano na okoto 40 000. Wstep do rosyjskiej strefy byl zastrzezony tylko dla
Rosjan. Warszawskie ulice natomiast zalata fala znakow Euro. W trakcie Mistrzostw pojawity
si¢ trzy tysigce tabliczek informacyjnych z logo Euro 2012. Byly to drogowskazy, tablice
informacyjne i szyldy reklamowe. Ich gléwnym celem byta informacja, jednak bardzo szybko
staly si¢ popularne, a nawet kultowe. Zgloszono 300 przypadkoéw naruszenia znakéw Euro.
Dla niektorych pasjonatow staty si¢ cennym tupem i oryginalng pamiatka. Zainteresowani
probowali zardwno nielegalnych, jak i legalnych sposobow ich nabycia. Zarzad drog
miejskich otrzymywat wiele telefondw z propozycjami odkupienia tabliczek Euro.

Oczywi$cie nie zabraklo takze zieleni. Stoleczne trawniki, bgdace pod zarzadem
miasta, zapetity si¢ od wycietych wzorow pitek i logo Euro. Sadzono specjalne kompozycje
kwiatowe, ktore uktadatly sie¢ w symbole mistrzostw. Warszawskie mosty ubarwione bytly
kolorami teczy. Most Srednicowy i most Poniatowskiego byly specjalnie podswietlone na
okazje rozgrywania mistrzostw. Akcje kolorystyczne nawigzywaly m.in. do barw druzyn,
ktére w danym momencie rozgrywaly mecze. Na wyglad stolicy miat wptyw nie tylko $cisty
projekt infrastruktury przygotowanej dla Euro. Warszawa zostala dostownie zaklejona
bilbordami, plakatami i wszelkimi rodzajami reklam. Branza marketingowa rozkwitla w
petnym tego stowa znaczeniu. Pomystow nie brakowalo: od standardowych juz, ogromnych
bilbordow, zaslaniajacych cate budynki, po ekstrawagancje, na ktérg pozwolita sobie firma
Orange, w postaci ogromnego balonu ustawionego przy Moscie Swictokrzyskim.

Warszawa stala si¢ polem bitwy w reklamowej wojnie o uwage Euro-kibicow.
Zdawalo sig, ze nie zostanie ani jedno miejsce wolne od reklamy. Prawdziwa batalia rozegrata
si¢ na warszawskich mostach i plazach. Praska strona Warszawy, na ktdrej miesci si¢ Stadion
Narodowy, byla prawie catkowicie przejgta przez koncern Coca-coli. Okolice stadionu
wypetniaty bilbordy z hastami ,,Pilkoszal“. Na pobliskiej plazy utworzona zostata strefa,
sponsorowana przez producenta tego napoju. Kilkadziesiat lezakoéw 1 parasoli ustawionych na
nabrzezu Wisly na do$¢ dlugi czas wpisato si¢ w krajobraz stotecznej rzeki. Na odcinku Watu
Miedzeszynskiego, od Stadionu do zjazdu na tras¢ Lazienkowska, byt reklamowy szlak Coca-
cola Company. Po drugiej stronie Wisly terytorium swoje oznaczat z kolei koncern Pepsi.
Poniewaz kolorystyka Stadionu Narodowego idealnie wkomponowala si¢ w strategi¢

reklamowg Coca-Coli, Pepsi nie data za wygrang i nowy stadion Legii Warszawa, ktory miat
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posiada¢ sentymentalng nazw¢ im. Kazimierza Dejny, zostat ochrzczony oficjalnie mianem
Pepsi Areny.

Takze i po tej stronie Wisle nie dano konsumentom odetchnaé. Jej dzikie dotad piaski
przeznaczono na Pepsi Plaze, wypetniong po brzegi parasolkami, stolikami, lezakami i
namiotami z logo tego koncernu. Warszawiacy zaczeli dzieli¢ Warszawe podlug udziatow
kampanii reklamowych. Coraz czg$ciej pojawialy si¢ w rozmowach mieszkancow
humorystyczne zdania typu: ,,JJedziesz dzi§ na radosng strong zycia Coca- Coli 7, ,,Mam co$
do zalatwienia po Pepsi stronie®, ,,Ja mieszkam tam, gdzie pija Cole, a ty 7, czy odwolujace
si¢ do odwiecznego sporu zwolennikow dwoéch rodzaju napojow ,Ja mieszkam po
prawdziwej stronie Warszawy, tam gdzie jest Cola, bo pijac Pepsi to tak, jakby$ placit w
sklepie pienigdzmi z Monopoli“. W ten oto sposéb marketingowa batalia wkroczyta nie tylko

na warszawskie ulice, ale nawet w codzienng warszawskg gwarg.

3. Wroclaw jako miasto goscinne

W trakcie trwania pilkarskich rozgrywek Wroctaw odwiedzito 300 tys. kibicow.
Najwieksza ich czgs$¢ stanowili Czesi, na drugim miejscu Rosjanie, trzeci byli Grecy. Euro
okazalo si¢ dla tego miasta wyjatkowo przychylne. Calg imprez¢ nazwano sukcesem, a prasa
mi¢dzynarodowa nie szczedzita komplementow. Czesi rozegrali we Wroclawiu az trzy
spotkania (Czechy — Rosja, Czechy — Grecja, Czechy — Polska), co spowodowalo, ze nasi
sasiedzi mieli czas na dobrg aklimatyzacj¢. Dowodem na to, jak dobrze poczuli si¢ w naszym
kraju, byty chociazby nagléwki prasowe: ,, Polacy smutni po wyjezdzie Czechow* i ,,Polacy
tesknig za Czechami*.

Wroclaw cigzko zapracowal na sukces. Sercem wroclawskiego wydarzenia
sportowego byta zaprojektowana w samym centrum strefa kibica. Obejmowata rynek, Plac
Solny oraz cze$¢ ulicy Otawskiej i Swidnickiej. Zostala tak zaprojektowana, aby moc
pomiesci¢ 35 tys. kibicow. Na miejscu pitkarskie rozgrywki mozna bylo oglada¢ na czterech
telebimach, co jednak wymagalo dobrej kondycji, gdyz mecze ogladaé trzeba bylo na stojaco,
a za miejsca siedzace nalezalo uiSci¢ optatg. Oczywiscie nie zabraklo takze strefy VIP, do
ktorej nalezatlo wczesniej wykupi¢ bilety wstepu. Strefa byta wyposazona w liczne punkty
gastronomiczne i rozrywkowe. Oprocz sportowych zmagan, odwiedzajagcy mogli takze

wystuchaé licznych koncertow. Duze kontrowersje wywotatlo umiejscowienie przeno$nych
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toalet. Rzad niebiesko bialych ,,Toy-Toy’ow* stangl przed samym Ratuszem, co stanowito
malo estetyczny widok na wroctawskim rynku. Pojawilo si¢ wiele negatywnych opinii
dotyczacych tego projektu, a wroctawskie ,kibelki“ stanowily goracy temat w dyskusjach
wsrod mieszkancow Wroclawia. W trakcie trwania mistrzostw stref¢ odwiedzito 645 tys.
kibicow, co oznacza, ze frekwencja w zupelos$ci dopisala. Ilosciag odwiedzajacych mozna
bylo si¢ jednak chwali¢ sie, dopoki grata polska kadra. Wraz z zakonczeniem jej wystepow
strefa zaczeta $wieci¢ pustakami. ,,Nie pomogly nawet specjalnie zorganizowane wystepy” —
przyznaje Robert Leszczynski - rzecznik strefy’'. Ogromnym sukcesem Wroclawia byla
wspaniata aklimatyzacja czeskich kibicéw. Polacy bardzo ciepto ugoscili sasiadow.

Przed meczem Polska — Czechy az trudno bylo uwierzy¢ w to, co dziato si¢ na rynku
Wroclawia. Zamiast gwizdow, przepychanek czy groznych przyspiewek kibice obu druzyn
robili sobie wspdlne zdj¢cia, obejmowali si¢ i1 przepuszczali w drzwiach. Po ich wyjezdzie
brakowalo balonowego lewka w ich barwach nad hotelem Monopol, a stadion na
Oporowskiej znoéw stat si¢ tylko starzejacym si¢ obiektem pitkarskim, zamiast dumng euro-
areng.

Podczas mistrzostw gwiazdy czeskiej pitki zzyly si¢ mocno z Wroclawiem, czym nie
moze si¢ pochwali¢ zadne inne miasto w Polsce. Tylko oni w fazie grupowej turnieju w
jednym miejscu mieszkali, trenowali i rozegrali wszystkie mecze. Podopieczni trenera
Michala Belka czuli si¢ wiec u nas jak prawdziwi gospodarze, a obronca Tomds Sivok
swobodnie chodzit modli¢ si¢ do kosciota §w. Doroty, bramkarz Petr Cech zagral w Teatrze
Lalek koncert na perkusji, a wszyscy reprezentanci wybrali si¢ na niedzielny obiad do ratusza.
Niektorzy wracali z niego na piechot¢ — nie jak gwiazdy europejskiego futbolu, ale niemal jak
zawodnicy Slaska. Nade wszystko jednak Czesi Wroclawiem sie zachwycili i byt to zachwyt
szczery. ,,Jo sa Polacy, ci, z ktorymi walczymy za chwil¢ na $mier¢ i zycie?” — pytal
zszokowany rzecznik reprezentacji Jaroslav Kolar, gdy przed meczem z biato-czerwonymi
nasi kibice zgotowali im owacj¢ na Oporowskiej. ,,To jest absolutnie niesamowite. Co$
podobnego zdarza mi si¢ po raz pierwszy w karierze i wydaje mi si¢, ze moze si¢ dzia¢ po raz
ostatni. To chyba mozliwe tylko w Polsce albo tylko we Wroclawiu” - méwit z kolei obronca
Tomas Sivok, gdy po wyeliminowaniu Polakow Czechéw witato pod Monopolem prawie 300
osob, z ktorych wiekszos¢ jeszcze przed chwilg plakata z powodu kleski. Nic dziwnego, ze

gdy czeskim pitkarzom przyszto na ¢wiercfinat z Portugalig przenies¢ si¢ do Warszawy,

51 http://m.wroclaw.gazeta.pl/wroclaw/1,106542,12059293.html
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wszyscy choralnie stwierdzili: ,,Najchetniej przenieslibysmy to spotkanie do nas™?,

Wroctaw jako jedyne miasto-gospodarz bylo areng prawdziwej asymilacji w gronie
pitkarskich kibicow. Mysle, ze ogromny wpltyw na to mial fakt, iz Czesi dosy¢ dhlugo
zamieszkiwali we Wroctawiu i polscy kibice mieli wystarczajaco duzo czasu, by si¢ z nimi
zaprzyjazni¢. Nie ulega watpliwosci, ze wplyw ma takze blisko$¢ sgsiedztwa oraz brak
negatywnych konotacji historycznych. Jednakze trzeba przyzna¢, ze Wroclaw stat si¢ mitym
akcentem w kulturze polskiego kibicowania. Nalezy podkresli¢, iz Euro-szat we Wroctawiu
skonczyl si¢ wraz z ostatnim meczem polskiej kadry, a gdy Czesi opuscili miasto, to wraz z

nimi opuscit je klimat Euro.

4. Gdansk jako miasto goscinne

Mieszkancy Gdanska w trakcie Euro byli gospodarzami podczas czterech meczy
pitkarskich mistrzostw. Ponad 150 tys. kibicow z zagranicy przyjechalo, by uczestniczy¢ w
tym wydarzeniu. Drugie tyle polskich fandw pilki odwiedzilo Gdansk. W strefie kibica
sprzedano 21 ton jedzenia i 106 tys. litrdw piwa. Pierwszy mecz rozegrano 10 czerwca
pomigdzy reprezentacja Wiloch i Hiszpanii. Kolejno odbyly si¢ nastepujace spotkania: 14
czerwca Hiszpania — Irlandia, 18 czerwca Hiszpania — Chorwacja i1 22 czerwca Grecja —
Niemcy. Siddmego czerwca otworzono gdanska strefe kibica. Zlokalizowana byta na placu
Zebran Ludowych. W jej centrum umieszczony zostat telebim o wielko$ci 100 m*. Nieopodal
miescita si¢ scena, na ktorej w dni bez pilkarskich rozgrywek, odbywaty si¢ koncerty i inne
wydarzenia kulturalne. Polityka wladz miasta skupita si¢ przede wszystkim na
bezpieczenstwie. Policja, ochrona, monitoring— to gldwne hasta, ktore pojawiaty si¢ w prasie
przed rozpoczgciem rozgrywek. Mieszkancy czuli si¢ bezpiecznie, to samo mozna powiedzie¢
o kibicach. Nie obeszlo si¢ jednak bez zgrzytow w innych kwestiach. Tak jak we Wroclawiu,
gdzie rynek zostal obstawiony toaletami, tak w Gdansku mieszkancy narzekali na braki w

zakresie sanitarnym, a Euro ich zdaniem ,, §mierdziato®.

52 http://euro2012.gazeta.pl/eurowroclaw/1,115135,12002253,Euro_we Wroclawiu_zakonczylo sie z wyjazde
m_Czechow.html
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5. Poznan jako miasto goscinne

Miasto Poznan wydalo na pitkarskie Mistrzostwa 20,5 mln ztotych, zarobito jednak
niebagatelng sume 242 min zlotych. Duza cze$¢ tego dochodu przyniosty publikacje w
zagranicznej prasie na temat Euro w Poznaniu — tak podsumowuje ekonomiczng sytuacje
Poznania po Euro prezydent Ryszard Grobelny.

Na poznanskim stadionie rozegrane zostaly trzy mecze; 10 czerwca (Irlandia —
Chorwacja), 14 czerwca (Wlochy — Chorwacja) i 18 czerwca (Wlochy — Irlandia). W maju
2012 rozpoczgto budowe Fan Zon w Poznaniu, mieszczacej si¢ na placu Wolnosci i Al
Marcinkowskiego. Na przestrzeni 17 000 m” znajdywaty si¢ dwie trybuny, mieszczace 2 tys.
0s6b, telebim o powierzchni 100 m’, trzy mniejsze telebimy o powierzchni 28 m* oraz 30
ekranow 42-calowych. W trakcie przerwy meczu finalowego na scenie wystapit prezydent
miasta Ryszard Grobelny i poinformowat zgromadzonych, ze stref¢ kibica odwiedzito 7 000
0sob.

Polscy kibice nie mogli odzalowaé faktu braku polskiej reprezentacji w finale, ale na
pocieszenie starali si¢ dotrzyma¢ kroku kibicom z Hiszpanii i Wioch. Plac Wolnosci podzielit
si¢ na Wloska i Hiszpanska strefe pitkarskich fanow. W strefie kibica zorganizowano
Poznanskie Dni Sportu. Ich otwarcie uswietnity byle gwiazdy druzyny Lecha Poznan. Oprocz
sportowego klimatu nie zabraklo takze koncertow i innych wydarzen kulturalnych. Sztab
organizacyjny oraz wiladze Poznania wielokrotnie z dumg podkre$laty dobre opinie, ktore
pojawity si¢ po Euro w zagranicznej prasie, dotyczace ich miasta. Pod wzgledem
organizacyjnym Poznah poradzil sobie z catym przedsigwzigciem bez wigkszych problemow.
Kibice bawili si¢ kulturalnie, nie odnotowano powazniejszych komplikacji. Miatlo miejsce
kilka pozytywnych akcentow migdzynarodowych, takich jak zakochani w Poznaniu
Irlandczycy, ktérzy oprocz duzej sumy pieniedzy zostawili w centrum Wielkopolski flagi z

napisami ,,Irish people thanks in Poznan®.

6. Strefy Kibica — przestrzen konsumpcyjna

Konsumpcjonizm to postawa, w ktorej gtdéwnymi wyznacznikami jakosci zycia sa
zakup 1 wykorzystanie dobr materialnych, czgsto niewspotmierne z realnymi potrzebami. Za

»Swigtynie konsumpcji” uwaza si¢ hipermarkety, galerie handlowe oraz parki rozrywki. Na

44



rozpowszechnienie si¢ tej postawy wsréd wspolczesnego spoleczenstwa ogromny wplyw
maja reklama i marketing. W produkcji towarow przeznaczonych do masowej konsumpcji,
jako$¢ przestaje mie¢ znaczenie, gldwnym wyznacznikiem staje si¢ ilo$¢ sprzedanych
egzemplarzy.

Obecnych krytykow kultury konsumpcyjnej mozna podzieli¢ przynajmniej na dwa
obozy: moralistow 1 partyzantdw. Morali$ci to mysliciele, z reguty akademiccy (filozofowie,
politolodzy i socjologowie), a partyzanci to dzialacze spoteczni, dziennikarze i inne osoby
aktywnie zaangazowane w zwalczanie patologii kultury konsumpcyjnej. Do pierwszego
obozu mozna zaliczy¢ Zygmunta Baumana, Jeana Baudrillarda i Juliet B. Schor. Do obozu
drugiego takie osoby, jak: Naomi Klein, Susan Linn czy Kalie Lasn. Charakterystyczne dla
obydwu obozow jest skupienie uwagi na czyms, co nalezaloby okresli¢ mianem ekstremow
konsumeryzmu (czy wtasnie patologii kultury konsumpcyjnej), oraz przekonanie, ze owe
ekstrema te stajg sie czynnikiem dominujacym, okreslajacym charakter $wiata spolecznego™.

Na miano takiego konsumpcyjnego ekstremum zastuguja Strefy Kibica, z uwagi na
ich masowy charakter oraz kryteria oceny ich efektywnos$ci — narracja prasowa skupia si¢
przede wszystkim na wielkich liczbach, podkreslajac setki i tysigace odwiedzajacych, co shizy
promowaniu kultury konsumpcyjnej. Bary szybkiej obstugi, stoiska z artykulami
reklamowymi oraz pamigtkami czy niezwykle modne w ostatnim czasie stanowiska
umozliwiajace ogdlny dostep do najnowszych wersji gier komputerowych, to glowne
elementy skladajace si¢ na Fan—zon. W centrum poszczegdlnych stref umieszczony jest
zawsze ogromny telebim (ich wielki rozmiar za kazdym razem podkreslany jest nie tylko
przez organizatoroéw, ale i dziennikarzy), ktory stanowi gléwng atrakcje, dzigki czemu kibice
moga poczu¢ namiastk¢ prawdziwej obecnosci na pitkarskim stadionie.

Poprzez przyjrzenie si¢ poszczegdlnym elementom tych stref, mozliwe staje si¢
stworzenie wizerunku kibica Euro. Wejscie do stref bylo bezptatne, co oznaczalo ze kazdy,
bez wzgledu na status materialny, moze przekroczy¢ jej prog. Napoje, ktore byly tam
sprzedawane, nalezaly do sieci najpopularniejszych koncernéw, takich jak Coca-cola czy
Carlsberg. Oferta gastronomiczna ograniczala si¢ do hotdogéw 1 hamburgerow, czyli
niskowarto$ciowego pozywienia stanowigcego charakterystyczny positek spozywany w
trakcie duzych imprez masowych. Artykuty odziezowe oraz réznego rodzaju pamiatki byty
staranie oznaczone logo wydarzenia i pochodzily z masowej produkcji. Proponowane

wydarzenia o charakterze rozrywkowym ograniczaty si¢ do wystepéw popularnych zespotow

53. http://www.dziennikarze-wedrowni.org/index.php?option=com_content&view=article&id=6:kultura-
konsumpcji-jako-kultura-wyzwolenia&catid=2:prawa-szpalta
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muzycznych. Kibic Euro, zaprojektowany jako odbiorca tego miejsca, to przecigtny,
wspofczesny konsument. To zarazem usmiechnigty kibic, pragnacy obejrze¢ mecz na duzym
ekranie, w towarzystwie hotdoga i puszki Coli. Jego zmysty skupione sg przede wszystkim na
odbiorze kolorowej oprawy oraz muzycznego i odglosow tlumu, ktory pozwala czué si¢

uczestnikiem wydarzenia masowego, a przy tym medialnego — bo modnego.

7. W Swiatecznym nastroju. Wspolnota Euro 2012

Mecz to czas wyjatkowy. Jest to widowisko realizujace pewne funkcje dla os6b w nim

uczestniczacych. Jak twierdzi Albert Jawlowski:

Widowisko to jest swoista metaforg dramatu spotecznego. Zakwestionowanie rezultatu gry
mozna bowiem potraktowaé jako symboliczne peknigcie. Z kolei zasada podwazania rezultatu (
wpisana w konwencj¢ prowadzenia gry jako konieczny warunek jej odtwarzania) powoduje, ze
pekniecie przeradza si¢ w forme symbolicznego kryzysu. Samag gre, czyli dzialanie prowadzace do
ustanowienia nowego rezultatu, mozna potraktowac jako proces przywrocenia rownowagi. W kazdym
kolejnym cyklu gra odtwarza swoja strukture oraz powtarza si¢ zgodnie z w miar¢ stabilnymi i
statymi, regulami ( mimo to reguty w kolejnych cyklach moga ulega¢ nieznacznym modyfikacjom),
dlatego sposob, w jaki przeprowadzono gre, potwierdza ich zasadno$¢ i prawomocno$¢. Proces ten
konczy si¢ symboliczng reintegracjg. Widowisko tego typu tworzy wigc skonwencjonalizowany
tancuch rytualnych odtworzen, stad m.in. poréwnanie do cyklicznie odtwarzanego mitu >*.

Do tego wyjatkowego wydarzenia nalezy si¢ odpowiednio przygotowaé. Specjalne
stroje w barwach ulubionej druzyny, kolorowe szaliki z wyszytymi hastami klubowymi czy
wyuczone przyspiewki — to wszystko posiada swa techniczng nazwe, jaka jest oprawa meczu.
Im wigkszy poziom rozgrywek, tym bardziej pieczolowicie nalezy si¢ do nich przygotowac.
Oczywiscie nie kazdy mitos$nik pilki noznej jest zaangazowany w to tak samo. W przypadku
futbolu kontinuum cech, pomie¢dzy kibicem fanatykiem a kibicem telewizyjnym, jest
ogromne. Kibicem fanatykiem nazywa¢ mozna osobe, ktora nie tylko chodzi na kazdy mecz
swojej ulubionej druzyny, rozgrywany na miejskim stadionie, ale takze jezdzi na wszystkie
mecze wyjazdowe. Zbiera on zdje¢cia, autografy, koszulki, nagrywa filmiki z treningow, a
niekiedy publikuje w internecie, tworzy kluby kibicow, uktada przy$piewki, a na $cianach
swojego mieszkania wiesza historyczne szaliki i zdjgcia zawodnikéw ukochanej druzyny.

Kibic telewizyjny traktuje sobotni mecz jako forme relaksu przed telewizorem. Rzadko bywa

54 Albert Jawtowski, Swiety tad, rytual mitu mundialu, wyd. Akademickie i profesjonalne, Warszawa 2007
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na stadionie. W domowym zaciszu, w towarzystwie kilku butelek ulubionego piwa, przezywa
pitkarskie emocje na wygodnej kanapie przed odbiornikiem telewizyjnym. Miedzy tymi
dwoma podej$ciami do futbolu jest ogromna réznica. Kazdy jednak kibicuje na swoj wlasny
sposob. Kazdy pitkarski pasjonat ma swoja ulubiong druzyng i to jej rozgrywki wzbudzaja w
nim najwieksze emocje.

Euro jest jednak takim $wigtem, ktére jednoczy wszystkich kibicoéw poszczegolnych
druzyn. Dlaczego tak jest i na jakiej zasadzie to dziata, postaram si¢ ponizej wytlumaczyc.
Zaczng od spraw czysto technicznych — regulaminu. W Euro nie ma druzyn klubowych,
natomiast sg reprezentacje narodowe. Oznacza to, ze w kazdej reprezentacji moga grac
zawodnicy z réznych druzyn krajowych. Wybierani sg przez specjalnie do tego celu
oddelegowanego trenera — selekcjonera. Nie ma podzialu na Wisle Krakéw czy Legie
Warszawe — wszyscy graja dla jednej sprawy — dla Polski. Ta podstawowa zasada jest bardzo
wazna, gdyz znosi podziat wspdlnot stalych, typu kibice danego klubu, na rzecz wspolnoty
tymczasowej, czyli kibice kadry narodowe;.

Wspoélnota ta jest konstruowana tylko na czas trwania rozgrywek, takich jak
mistrzostwa Europy czy mistrzostwa $wiata, powraca jednak cyklicznie co kilka lat. W
zwigzku z tym potrzebuje pewnego kodu, dzigki ktéremu moze zaistnie¢ nie tylko wsrod
zainteresowanych, ale takze w kulturze. Uzywajac slowa kod mam tu na mysli okre$lone
symbole 1 znaki, ktore integruja kibicow, pozwalajac im na stworzenie wspolnej ramy
zachowan do tego widowiska, a takze daja mozliwo$¢ zachowania, a nawet podkreslenia,
wlasnej tozsamosci kibica. Ten kod to nie tylko znaki czy symbole materialne, ale takze
sposob zachowania i1 uczestnictwa w wydarzeniu. To nie tylko $piewy na trybunach, ale
przede wszystkim techniczne rozmowy o poziomie jakosci gry poszczegdlnych zawodnikow.
To godziny spgdzone na omawianiu taktyki druzyny. To dyskusja na temat tego, czy dany
zawodnik jest akurat najlepszym $rodkowym pomocnikiem w kraju i czy to wilasnie on
powinien znajdowac si¢ w narodowej kadrze. Lista tematow do oméwienia zdaje si¢ nie mie¢
konca. Dla kibicow jest o tyle wazne, ze wszyscy graja i kibicuja dla jednej sprawy, dla
jednego klubu — czyli dla kraju. Nie bez znaczenia okazuje si¢ fakt, iz pitka nozna jest
najpopularniejszym sportem na $wiecie, nie tylko pod wzgledem ogladalnosci, ale i udziatu

sportowcow. Pisze o tym m.in Tomasz Michaluk:

Pitka nozna, ze wzgledu na swoich mitos$nikow, jest sportem wyjatkowym. Oprocz bogatej
historii oraz wspoltczesnie bardzo glgbokiego zakorzenienia w semiosferze, istniejg czynniki
immanentne pitki jako gry przede wszystkim druzynowej, ktore zwigkszaja jej popularnos¢ w
stosunku do innych gier i sportow, np. koszykowki, siatkowki czy hokeja. Umiejetnos¢ gry w pitke
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pojawia si¢ w momencie, kiedy nauczymy si¢ chodzi¢. Bycie za mlodym na kopanie pitki oznacza
bycie za mtodym na poruszanie si¢ o wiasnych nogach. Umiejetnos¢ gry w pitke jest w peni
skalowana, tzn. nie istnieje minimalny(ani maksymalny) poziom umiejetnosci, ponizej ktorego
niemozliwe jest zaangazowanie si¢ w rozgrywke i odczuwanie ptynacej z niej przyjemnosci. Tak wigc
w pitke moga i graja wszyscy. Zdobycie punktu lub uzyskanie widocznej przewagi nad rywalami
odbywa si¢ w sposob oczywisty i daje graczom niezwykla satysfakcje™.

Tak wielka popularno$¢ tego sportu sprawia, ze jest ogromna rzesza ludzi, ktérzy zna
jego podstawowe zasady, co juz daje pierwszy impuls do rozméw. Kolejng sprawg jest to, ze
prawie kazdy me¢zczyzna na $wiecie ogladat chociaz raz mecz pitkarski, jesli nie na zywo, to
chociaz w telewizji. Daje to podstawy do podjecia rozmowy, nawet gdy dana osoba nie jest na
co dzien kibicem i nie oglada zadnych meczy — rozgrywki reprezentacji po prostu nadaja si¢
$wietnie na temat typowo meskiego small talk. Podsumowujac, Euro to wydarzenie, ktére
integruje nie tylko aktywnych kibicow pitkarskich, ale takze ogromng meska czgsé
spoteczenstwa, ktdra na co dzien niekoniecznie §ledzi biezace rozgrywki. Jest to o tyle
cickawe, Ze integracja ta jest bardzo intensywna, ale krotkotrwala. Z goéry posiada okreslona
date wazno$ci. Gdy dobiegaja konca rozgrywki z udziatlem kadry, wygasaja takze pitkarskie

emocje polskich kibicow.

8. Figura bricoleur a zachowania kibicow na Euro 2012

Claude Lévi-Strauss w ksigzce pod tytutem Mys! nieoswojona proponuje nastepujace
podejscie: bricoleur to postawa, dzigki ktorej probujemy przystosowaé sie do nowych
sytuacji, wykorzystujac znane nam juz wczesniej sposoby dzialania. Bricoleur to
majsterkowicz, bo przy pomocy znanych mu przedmiotdw tworzy co$ nowego, i, W
przeciwienstwie do inzyniera, doskonale przygotowanego do nowego przedsiewziecia,

zawsze improwizuje.

Swiat narzedzi bricoleura jest zamkniety, a regula gry jest zawsze postugiwanie sie srodkami
bedgcymi pod rgka, tzn. w kazdej chwili skonczonym zasobem przedmiotowi materiatow,
niejednorodnym z tego wzgledu, ze sklad jego nie wigze si¢ z aktualnie realizowanym planem ani
zresztg z zadnym planem szczegdlnym, lecz jest przypadkowym rezultatem wszystkich nadarzajacych

55 Tomasz Michaluk, Semiotyczne i pragmatyczne zagadnienia teorii sportu, wyd.Akademi wychowania
fizycznego we Wroctawiu. Wroctaw 2011.
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si¢ okazji odnowienia czy wzbogacenia posiadanego zasobu lub tez nawigzywania do poprzednich
konstrukeji i destrukeji’.

Organizatorzy Euro przyjmuja postawe¢ uczonego, poniewaz tworzg nowe wydarzenie
1 dedykowany mu system znakowy. Jednakze posiadaja oni §wiadomo$¢, ze odbiorcami tego
kodu nie zawsze begda osoby z podobnym zapleczem odniesien kulturowych i konotacji
symbolicznych. Dlatego tez probuja stworzy¢ taka strukture, gdzie znajdzie si¢ miejsce dla
podejscia typu bricoleur: ,,Uczony - tworzy zdarzenia (zmieniajac §wiat) za pomocg struktur,
bricoleur tworzy struktury za pomoca zdarzen .

Euro jest nowym wydarzeniem dla Polski. Wspolcze$nie nie byla w tym kraju
organizowana impreza mi¢dzynarodowa na tak wielkg skale. Oczywiscie nie tylko Polska
znalazta si¢ w takiej sytuacji. Cala idea Euro polega na tym, by rozpowszechnia¢ pitke nozna
nie tylko w krajach dobrze rozwinigtych i przygotowanych, ale i w tych, dla ktoérych stanowi
to nie lada wyzwanie. W zwigzku z tym organizatorzy proponujg sportowe widowisko w
takiej strukturze, aby mogto si¢ ono dopasowac¢ do panstwa-gospodarza. W tym celu zostaty
stworzone konkretne znaki. Maja one na celu polaczy¢ to, co znane, z czym$ zupehie
nowym.

Chciatabym si¢ w kolejnym rozdziale skupi¢ na nast¢pujacych znakach Euro: logo,
hasto i maskotki. Uwazam, Ze sg to elementy, dzigki ktorym to sportowe wydarzenie miato
sta¢ si¢ blizszym 1 bardziej ,,udomowionym”. Mamy tu do czynienia z zupetnie odwrotnym
podej$ciem niz to proponowane przez Levi-Straussa, mianowicie w sferze nowych znakow
odbiorca ma odnalez¢ co§ dobrze mu juz znanego i przyswojonego, co zarazem odwoluje si¢
do dobrze juz ugruntowanych w naszej kulturze symboli. Mistrzostwa Europy w Pifce Noznej
maja by¢ wydarzeniem sportowym, taczacym kibicoOw bez wzglgdu na ich pochodzenie, status
materialny czy roznice kulturowe. Przed organizatorami staje ogromne wyzwanie, jak
polaczy¢ tych wszystkich ludzi, by mogli za pomoca konkretnych znakéw odwota¢ si¢ do
wspolnej wyobrazni kulturowej, pomimo réznic, jakie migdzy nimi istnieja, oraz pozwoli¢ im

na zachowanie swojej narodowej tozsamosci.

Czynnosci typu bricolage staly si¢ cechg charakterystyczng zachodniej kultury konsumpcji
péznej nowoczesnosci. Hasto ,,zréb to sam” zaowocowato przemystem kultury zorientowanym
bardziej na to, co niedrogie i praktyczne, niz na luksus i splendor™.

56 Claude Levi- Strauss, Mysl nieoswojona, przel. A. Zajaczkowski, wyd. K R, Warszawa 2001, s. 32-33

57 Claude Levi- Strauss, Mysl nieoswojona, przel. A. Zajagczkowski, wyd. K R, Warszawa 2001, s. 39.

58 Tim Dant, Budowanie i zamieszkiwanie, ttam. Lukasz Franczak, Krzysztof Niwelinski, [w:] Kultura
materialna w rzeczywistosci spotecznej, red. Janusz Baranski, wyd. Uniwersytet Jagielonski, Krakow 2007.
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Rozdzial 4.

Symbole Euro

Euro 2012 w sensie marketingowym nie rdzni si¢ niczym od seriali czy programow
rozrywkowych, do ktorych licencje nabywaja polskie stacje telewizyjne. Wowczas
przedmiotem zakupu nie jest tylko sam pomyst, lecz takze dokladne zasady jego realizacji.
Nabywajacy otrzymuja gruba ksigge opisujaca krok po kroku, co maja zrobi¢, aby odtworzy¢
sukces pierwotnej realizacji. Jednoczes$nie zakazane jest odstgpstwo od tego, co stanowi rdzen
idei. To prawo gatunku, ktore ma bazowa¢ na tym, co znane i uznane, a nie nowe i
zaskakujace. W tym sensie przepis na Euro przypomina Lordowska koncepcje formuty,
wedlug ktorej tworca ma poshugiwaé si¢ tylko wspdlnie przyjetym kapitatem elementow
znaczacych 1 z nich uktada¢ swoja opowies¢, a nie probowacé zaskoczy¢ odbiorce czyms$ mu

nieznanym’”.

1. Maskotki - Slavek i Slavko

PN

SEER

EURO2012

POLAND-UKRAINE

2. Podobizna Slavko i1 Slavka

59 .Jakub Myszkorowski, Analiza oficjalnej komunikacji organizatora Euro 2012 a Uefa w kontekscie zderzenia
globalnosci(standaryzacja) z lokalnosciq (indywidualizacja), [w:]Stadion-Miasto-Kultura. Euro 2012 i
przemiany kultury polskiej,wyd. Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2012
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3. Slavek 1 Slavko na ulicach miasta

Zanim zajme si¢ szczegdlowo opisem maskotek Euro, chcialbym krotko przedstawié
samg ide¢ maskotek sportowych. Czym mianowicie jest maskotka? Do czego stuzy? Co ma
symbolizowac? To szereg podstawowych pytan, na ktére nalezy odpowiedzie¢, aby zrozumie¢
istote symboliki uzywanej w sporcie. Obserwujac sport wyczynowy na $wiecie, a zwlaszcza
druzynowy, mozemy zauwazy¢ oczywisty fakt, iz kazda z druzyn zawsze posiada jaki$
symbol — tutaj: herb, logo czy wizerunek. Pojawia si¢ on przy nazwie druzyny, na koszulkach
zawodnikow i na fladze z barwami klubu. Bardzo czgsto do tego celu wykorzystywane sa
podobizny zwierzat, z ktorymi utozsamia si¢ dana druzyna. Zwierz¢ takie staje si¢ swojego
rodzaju talizmanem, majacym przynies¢ szczescie. Jak wiadomo, w sporcie przesady i
wszelkiego rodzaju zabiegi o charakterze potocznej magii maja ogromne znaczenie. Zwierzg-
opiekun nie tylko symbolizuje dang druzyne, ale takze jest swojego rodzaju uciele$nieniem jej
cech. Przyktadem moze by¢ pitkarska druzyna Legii Warszawa. Przez wiele lat jej maskotka
byt orzet. Ptak ten poprzez swoja symbolik¢ oraz zwigzane z nim konotacje kulturowe
stanowil idealne odzwierciedlenie ducha sportowego druzyny. Szybkos¢, drapieznos$¢ i sita —
bez watpienia takimi cechami pragnie si¢ pochwali¢ wielu sportowcow.

W historii $wiatowego futbolu najbardziej znang maskotka byl Willi, ktéry pojawit si¢
na mistrzostwach $wiata w 1966 roku. Byt to sympatyczny lew, ubrany w pitkarski str6j. Od
samego poczatku swojej kariery zdobyt ogromng przychylno$¢ publicznosci. Pierwsza
maskotka towarzyszaca rozgrywkom pilkarskich mistrzostw Europy pojawila si¢ we
Wiloszech w 1980 roku. Drewniany Pinokio, z nasuni¢ta na czolo czapka, na ktérej widniat

napis Europa, na stale wpisal si¢ w histori¢ $wiatowego futbolu. Kolejno co cztery lata

51



pojawialy si¢ koguty, kroliki, lwy, a nawet tak egzotyczne pomysty, jak polaczenia Iwa z
diabtem — Euro 2000 w Belgi i Holandii. Kazda z maskotek w jaki$ sposob nawigzywata do
miasta — gospodarza imprezy nie tylko wygladem, ale takze imieniem. Wspomniany przeze
mnie lwi diabet nosit imi¢ Benelucky, co miato symbolizowaé zjednoczenie Belgi, Holandii i
Luksemburga w trakcie trwania Euro” . Projektanci oprawy wizualnej Euro co cztery lata
stajg przed duzym wyzwaniem. Za kazdym razem musza stworzy¢ symboliczng maskotke,
ktoéra nie tylko bedzie si¢ kojarzy¢ z panstwem-gospodarzem, ale i odwola si¢ do calej idei

Euro.
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4. Wszystkie dotychczasowe maskotki pitkarskich Mistrzostw Europy.

Obserwujac historie maskotek, towarzyszacych Mistrzostwom Europy w Pilce Noznej,
mozemy zaobserwowac pewne ich cechy wspolne: pitkarski strdj, barwy narodowe, imi¢
nawigzujace do tradycji lub nazwy miast/panstwa organizujacych impreze, szeroki usmiech i
towarzyszaca im pitke. Kolejne te cechy tworza pewien szablon, pod ktoéry, co cztery lata,

podstawiany jest tylko inny wariant ludzkiego lub zwierzgcego przedstawienia. Dzieki

60 http://calapolskakibicuje.pl/maskotki-mistrzostw-europy-ktora-najlepsza-
galeria,artykul.html?material id=4fa8e73al6f1da7853000000&4eb1054a9a22dd685a030000-
zdjecie=4+#zdjecie
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takiemu rozwigzaniu ,,gotowiec” tatwo daje si¢ dostosowac do kazdej kolejnej imprezy. Euro
to w koncu zabawa (przypomina nam o tym sama maskotka-dziecigca zabawka), ktorej ma
towarzyszy¢ mocno zaznaczony aspekt narodowy (barwy pitkarskich strojow lub wizerunku),
taczacy sie z rywalizacja sportowa (pitka).

Slavka i Slavko zaprojektowalo amerykanskie biuro Warner Brothers. Analogicznych
do nich blizniakd6w mogli§my obejrze¢ podczas mistrzostw Europy cztery lata wczesdniej,
rozegranych w Austrii 1 Szwajcarii. Blizniacy z 2008 roku nosili imiona Trixa i1 Flixa. Warto
zauwazy¢, ze w przypadku imion obydwu blizniaczych par mato mamy nawigzah do panstw
goszczacych Euro, jedynie ich stowianskie pochodzenie.

Chcialabym ponizej przyjrze¢ si¢ bardziej szczegétowo maskotkom Euro 2012. W
celu doktadnego ich zinterpretowania postuze si¢ klasyczng teorig znaku Charlesa Sandersa
Peirce'a®’. Pragne nadmienié, ze semiotyka jest uznanym narzedziem badawczym przy

interpretacji zdarzen sportowych:

Sport jako struktura znakow ikonicznych (obrazowych) pozostaje rodzajem gry. Z kolei gra
jest sposobem nasladowania rzeczywisto$ci spotecznej. Tworzy ona sytuacj¢ skonstruowang celowo
dla wlaczenia jednostki do znaczeniowego zycia spotecznego.[...] Gry ujmowane w perspektywie
semiotycznej, posiadaja podwojng naturg: sa konwencja regut zachowan i ich kombinacji niezbednych
w celu sklasyfikowania i zdefiniowania ich funkcji. Z drugiej za$ strony symbolika gier shuzy
ustaleniu spotecznego sensu i spolecznego znaczenia zachowan ludycznych, a takze ujawnia mityczne
korzenie wartosci rdzennych danego typu kultury®.

Triadyczna koncepcja znaku C.S. Peirce’a zaklada, ze kazdy znak posiada swoje
przedstawienie (reprezentamen), materi¢, czyli znak i obraz, ktdry tworzy si¢ w wyobrazni
odbiorcy, taczacy dany przedmiot/wydarzenie z jego reprezentamenem (tzw. interpretant).
Slavek i Slavko to ,blizniacy, dynamiczni i przyjaznie nastawieni do innych.”®, jak
przedstawia maskotki Euro jeden z organizatoréow, Frantisek Laurence. Przyjmijmy, ze
maskotki Slavek i Slavko maja symbolizowa¢ dynamicznie rozwijajacy si¢ kraj, pozytywnie
nastawiony wobec obcokrajowcow. Jednakze maskotki te sa dla Polakow nowym znakiem,
jezeli chodzi o kontekst ich uzycia, zwigzany z uczestnictwem w wydarzeniach na duzg skale.
Projektanci Slavka i Slavko odwotali si¢ do czego§ dobrze znanego spoleczenstwu — do

toposu, jakim jest polska goscinnos$¢. Jest to bardzo dobrze w kulturze ugruntowane

61. Hanna Buczynska-Garewicz, Wybor pism semiotycznych / Charles Sanders Peirce, przet. Ryszard Mirek,

Andrzej J. Nowak, wyd. Znak - Jezyk — Rzeczywisto$¢, Warszawa 1997

62 Zbigniew Krawczyk, Sport jako symbiol [w:] Z.Dziubinski, Sacrum a sport, wyd. Salezjanska Organizacja
Sportowa Rzeczpospolitej Polskiej, Warszawa 1996. s.12. 14-15

63. http://mistrzostwa.eu/stadiony/maskotki-euro-2012.html
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spojrzenie na podej$cie naszych pobratymcow do gosci z innego kraju. Jezeli akceptujemy
interpretant, czyli pozytywny wizerunek, a takze znaczenie (przedmiot), ktore jest nam
przedstawione, jako Ze czujemy si¢ gospodarzami, to nowym elementem zostaje juz tylko
sam reprezentamen — mianowicie maskotki. W ten oto sposdb, za pomoca dwoch dobrze
znanych nam elementow, latwiej przyswoi¢ nowos¢, jaka jest sama maskotka. Organizatorzy
Euro, zanim wprowadza co$§ nowego, wczesniej musza to zinterpretowaé i za pomoca
znanych elementéw wprowadzi¢ w nowy obieg znaczeniowy.

Projektanci maskotek maja jednak na celu to, by ich dzieto stalo si¢ czym$ wigcej, niz
tylko znakiem sportowego wydarzenia. Ma ono pehli¢ rolg towarzysza, a nawet
wspohluczestnika wydarzen. Slavek i Slavko zostali bowiem ozywieni. Spaceruja po ulicach
Warszawy, biorg udzial w otwarciu pierwszego meczu oraz we wszystkich punktach
kulminacyjnych imprezy. Maja by¢ przedstawicielami panstw-gospodarzy. Powinni
towarzyszy¢ kibicom i by¢ swojego rodzaju talizmanem. Z tym bowiem aspektem ich ,,pracy”
wigze si¢ cata tradycja maskotek sportowych. To kolejny nowy zwyczaj, stabo zakorzeniony
w polskiej tradycji $wigtowania. Nietatwe zatem zadanie staneto przed Slavkiem i1 Slavko,
aby dotrze¢ do polskich kibicow. Obydwaj chlopcy ubrani sg w pitkarskie stroje o barwach
narodowych, wilosy ich sa pokryte takze odpowiednimi kolorami. Nie posiadaja jednak
zadnych cech szczegdlnych w ich wygladzie, takich jak specyficzne rysy twarzy czy inne
elementy fizjonomii, umozliwiajace przypisanie im okreslonego pochodzenia narodowego.
Dzigki temu sg w pewien sposdb uniwersalni, mozna pokusi¢ si¢ nawet o stwierdzenie, ze
kazdy kibic Euro moze by¢ Slavkiem lub Slavko.

Jednakze ci mlodzi chlopcy ubrani sa w stroje pitkarskie i nie jest to typowy stroj
kibica, lecz ubior, ktory jest zarezerwowany dla pilkarzy. Wybor wilasnie takiego wizerunku
odwoluje si¢ do zalozenia Euro, zgodnie z ktéorym wszyscy jesteSmy bohaterami tego
wydarzenia. Tworzymy je razem i jesteSmy wazni tak samo, jak czionkowie kadr
narodowych, grajacy na boisku. Do tej idei odwoluje si¢ takze hasto Euro: Creating history
together, ktorego szczegodlowa interpretacja zajme si¢ w dalszej czesci tego tekstu. Jak
zauwazyl Roland Barthes w tekscie Tour de France jako epopeja®, narracja, jaka jest
tworzona wokot wydarzenia sportowego, ma ogromny wplyw na jego odbior. W calej
kampanii reklamujacej Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej Euro2012 motywem przewodnim
byta interakcja uczestnikow z samym wydarzeniem. Hasta takie jak ,,Wszyscy jeste§my

2 9

druzyna narodowg”, ”Razem tworzymy przyszio$¢” czy ,,Polsko, wpadnij w pitkoszal” miaty

64. Roland Barthes, Mitologie, przet. Adam Dziadek, wyd. Aletheia, Warszawa 2008.
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nie tylko zacheci¢ do czynnego udzialu w kibicowaniu ale i do przyjecia perspektywy,

zgodnie z ktorg kazdy kibic jest wartos$cig sam w sobie i kazdy kibic tworzy Euro.

2. Logo Euro 2012
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POLAND-UKRAINE

1. 5. Oficjalne logo Euro 2012

" CREATING HISTORY
TOGETHER

Il. 6. Ceremonia nadania logo.
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Dla kazdej duzej imprezy sportowej, typu olimpiada czy mistrzostwa Europy,
projektowane sg specjalne znaki graficzne — logo. Prezentowane sg zazwyczaj nie duzej niz
kilkadziesiat dni. Jest to okres przed rozpoczg¢ciem imprezy, w trakcie 1 bardzo krétko po niej.
W tym niedlugim czasie ich obecnos$¢ jest bardzo widoczna i ma ogromny zasieg. Ich
przygotowaniem zajmuja si¢ firmy graficzne, ktore gromadzg setki pomystow tworzac projekt
nowego znaku. Historia logo mistrzostw Europy dzieli si¢ na dwa etapy. Do pierwszego z
nich zaliczamy lata od 1960 do 1992 (z wylaczeniem 1980 roku, w ktérym logo odrdzniato
si¢ od pozostalych). W tych latach na logo Euro skladaty si¢ akronim UEFA, flaga kraju-

gospodarza oraz rok, w ktorym odbywata si¢ impreza.

—_—
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IL. 7. Logo Euro 1960-1992.

Drugi etap zaczat si¢ w roku 1996, odkad to na kazde mistrzostwa jest projektowany
oryginalny i unikalny znak. Projekty sa bardzo zréznicowane. Maja jednak kilka statych
elementow, takich jak: nazwa imprezy, skrét UEFA, nazwa panstwa goszczacego wydarzenie

oraz rok, w ktorym odbywaja si¢ mistrzostwa.
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Il. 8. Logo Euro 1996-2008.

Logo Euro 2012 w Polsce i na Ukrainie jest kwiat zlozony z trzech pakéw 1 wspolnej
todygi, ktory to projekt stworzyta portugalska agencja reklamowa Brandia Central, ktéra od
lat wspotpracuje z UEFA. Po lewej stronie jest kwiat w barwach Polski, po prawej w barwach
Ukrainy, a z korzenia wyrasta pitka. Logo to, wedlug organizatoréw, ma symbolizowaé
przyjazn obydwu krajow oraz taczacy je element, jakim jest pitka nozna. W swojej strukturze
nawigzuje do tradycyjnych ukrainskich wycinanek.

W przypadku tego logo pomystodawcy postuguja si¢ najlatwiejszym ze sposobow
oznaczania i odwoluja si¢ do najprostszych znakéw, mianowicie barw flag narodowych i1
samego przedstawienia pilki noznej. Za pomoca tych najbardziej ugruntowanych w
swiadomosci zbiorowej znakow probuja wprowadzi¢ calkiem nowy znak, jakim jest
konkretne logo i zupetlnie nowy, w $§wiadomosci Polakow, interpretant, jakim jest wspdlne
miedzynarodowe $wieto — czyli Euro.

Samo logo oznacza dla kibicow, organizatorow i obserwatoréw mistrzostw skrot
myslowy. Za pomocg znaku graficznego ma oddac¢ cala sytuacje, do ktorej si¢ odnosi. Jednak
w przypadku Euro musi spetia¢ kilka dodatkowych funkcji. Przede wszystkim powinno
reprezentowaé ide¢ wydarzenia, ducha sportowej rywalizacji oraz jej mig¢dzynarodowy
charakter. Poza praktycznymi, marketingowymi aspektami jego wykorzystywania w tym
przypadku, logo Euro ma by¢ tez symbolem dla kazdego kibica, symbolem, dzigki ktéremu
moze on zidentyfikowaé siebie jako uczestnika. Jest takze swego rodzaju znakiem

przewodnikiem.
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I1. 9. Tablica informacyjna w Warszawie

Logo pojawia si¢ na tablicach informacyjnych, na drogowskazach, pomaga poruszaé
si¢ kibicom po specjalnie wyznaczonych dla nich $ciezkach. Oznacza ono strefy, gdzie moga
oglada¢ rozgrywki, bawi¢ sig¢, je$§¢ czy przenocowaé. Prowadzi uczestnikow wiasnymi
drogami i konstruuje przestrzen, w jakiej maja si¢ porusza¢. Waznym aspektem jest samo
oddzielenie uczestnikow wydarzenia od reszty osob, niebioracych udziatu w mistrzostwach.
Mamy tu do czynienia z podstawowym podzialem na MY i ONI. MY w znaczeniu osoby
swietujace Euro 1 ONI, czyli osoby obojetne. Wydzielenie drog oraz stref na czas Scisle
okre$lony powoduje podzialy nie tylko wsrdd ludzi, ale i w obrebie przestrzeni miasta.
Pojawia si¢ podstawowe pytanie: dlaczego uczestnicy Euro musza chodzi¢ specjalnymi
drogami, porusza¢ si¢ dedykowanymi liniami autobusowymi czy jada¢ obiad w konkretnych
restauracjach? Poteguje to odczucie Euro jako sytuacji wyjatkowej, specjalnej i
niecodziennej. Jego uczestnicy maja wlasne prawa, wlasne przestrzenie zawlaszczone w
obrgbie infrastruktury miasta, a takze wilasny kod, za pomoca ktéorego moga si¢ poruszaé
wedle zaplanowanego scenariusza.

Bardzo ciekawa wydaje si¢ struktura znakowa Euro, poniewaz stanowi ona kod
miedzynarodowy, mocno zobrazowany, gdyz musi by¢ zrozumialy bez wzgledu na barierg
jezykowa i odmienne wzorce kulturowe. UEFA od poczatku organizowania mistrzostw
Europy coraz bardziej doskonali swoja struktur¢ znakowa i dopasowuje graficzng strong
wydarzenia do aktualnego rynku wizualnego. Wielkie wydarzenie sportowe, jakim jest Euro,

staje sie towarem, w ktory zainwestowane sg ogromne fundusze, a czas na jego sprzedanie
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jest bardzo ograniczony. Czas jest tu najtrudniejszym wyzwaniem. Od chwili oficjalnego
ogloszenia graficznych elementéw, reprezentujacych dany turniej, jest go niewiele. Wraz z

ostatnim meczem konczy si¢ zywot catej symboliki. Wszelkie znaki, nawet te, ktore odniosty

medialny i komercyjny sukces, tracg swdj sens.

3. Haslo Euro 2012

CREATING

2 ISAK

I1. 10. Haslo Euro 2012.

II. 11. Polskie tlumaczenie hasta Euro 2012.
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Hastem Euro 2012 w Polsce i na Ukrainie jest zdanie — Creating history together. Od
czasu jego oficjalnej prezentacji przez media przetoczyl si¢ spor na temat jego polskiego
thumaczenia, oficjalnie brzmi ono: Razem tworzymy przyszlos¢. Zwolennicy twierdza, ze jest
ono jak najbardziej poprawne i adekwatne pod wzglgdem przekazu. Oponenci utrzymuja, ze
historia w angielskiej wersji hasta jest niestusznie przettumaczona w polskiej wersji jako
przysztos¢. W zwiazku z tym doszukujg si¢ w tej zmianie tak zwanego drugiego dna.

Pozwole sobie pokrotce przyblizy¢ charakter tego sporu. Wedlug jednego z
przedstawicieli Polskiego Zwigzku Pitki Noznej, Adama Giersza, stowo przysztos¢ pojawito
si¢ w polskim tlumaczeniu dlatego, ze ma si¢ o wiele lepiej kojarzy¢ niz historia: ,,Nam
historia kojarzy si¢ przede wszystkim z tym, co bylo. Zalezalo nam na czym$ bardziej

kreatywnym, dlatego zaproponowali$my zmiang tlumaczenia”

. ,,Dyskusja na temat zmiany
w tlhumaczeniu hasta trwata bardzo dlugo podczas zebrania forum komitetu wykonawczego
UEFA” — tlumaczyl Giersz.

Oczywiscie nie obylo si¢ takze bez watkow politycznych. Dziennikarze ,,Gazety
Wyborczej” zauwazyli podobienstwo hasta Euro do hasta kampanii wyborczej PSL z 2007
roku, ktore brzmiato Razem tworzymy lepszq przyszlos¢. Natychmiast pojawity si¢ pytania
dotyczace mozliwych powigzan obu hasel®®.Warto doda¢, ze pierwszy raz w historii Euro
hasto zostalo zaprezentowane w tak oficjalny sposob®’. Prezentacja odbyla si¢ w Kijowie
przed monastyrem $w. Michata Archaniola, a na uroczystosci pojawili si¢ kolejno Michel
Platini, Grzegorz Lato i Hryhorij Surkis (prezes ukrainskiego zwiazku pitkarskiego). Nie
zabraklo tez przedstawicieli ukrainskiego rzadu — prezydenta Wiktora Juszczenki i premier
Julii Tymoszenko. W poprzednich edycjach mistrzostw hasta byty krétsze i prostsze. W 2008
roku slogan brzmial Expect emotions, a cztery lata wczesniej Viva O 2004! .

Warto spojrze¢ na to hasto klasyczng $ciezka interpretacyjna, zaproponowana przez
Jakobsona®® . Kazdy tekst ma nadawce i odbiorce. Jest zaprojektowany z mysla o tym, do
kogo ma trafi¢. Odbiorc¢ mozemy w tym przypadku tatwo zdefiniowa¢ jako uczestnika Euro.
Kto jednak zacheca kibicow do tworzenia czego§ wspdlnie? Do czego ma by¢ to
odwolaniem? Na pewno za najwazniejszym aspektem calego przedsigwzigcia, jakim jest
Euro, kryje si¢ zaimek MY. W jezyku angielskim, czyli zdecydowanie bardziej uniwersalnym

1 jedynym zrozumiatym dla gosci z zagranicy, hasto zach¢ca odbiorcg do tego, by tworzyt on

65 http://www.pardon.pl/artykul/10386/historia_- w_polsce to szowo zakazane/4

66 .http://wyborcza.pl/1,76842,7364171,Euro2012 tworzy przyszlosc Razem z  PSL .html

67 .http://sport.wp.pl/kat, 37154, title,Razem-tworzymy-no-wlasnie-co,wid, 1177463 5,wiadomosc.html
68.Roman Jakobson, W poszukiwaniu istoty jezyka: wybor pism, Tom 1, red. Maria Renata Mayenowa, wyd.
PIW Warszawa 1989.
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razem z innymi histori¢. Pytanie podstawowe jest — dla kogo i czyja histori¢ maja oni
wspolnie tworzy¢? Ranga wydarzenia pitkarskiego jest w tym momencie podniesiona do
wydarzen, ktore tworza europejska histori¢. Co ciekawe, nie tylko same rozgrywki maja
zosta¢ zapamigtane, ale wszyscy uczestnicy powinni si¢ zaangazowa¢ w to wydarzenie na
tyle, by warte bylo ono zapamigtania. Mozna stwierdzi¢, ze goscie z zagranicy tworza
histori¢, gospodarze Euro natomiast majg tworzy¢ przyszios¢. Nie mozna nazwacé tej rdznicy
w tlumaczeniu subtelna, jest bowiem typowym przyktadem opozycji binarnej: historia kontra
przyszto$¢. Znane i1 nieznane. Zalozeniem hasta w obydwu wersjach jezykowych bylo
wspodlne tworzenie, jednak jak mozna tworzy¢ to wydarzenie, skoro dla jednych ma by¢ ono
przysztoscia, a dla drugich natomiast historig? Decyzja o tej wersji tlumaczenia zostata
podjeta przez Polski Zwigzek Pitki Noznej. Wedtug owego gremium slowo historia pociaga
za soba zbyt wiele negatywnych konotacjii, w zwigzku z dawnymi konfliktami
miedzynarodowymi. Lepiej odwola¢ si¢ do tego, co bedzie, a nie do niechlubnych czasow z

przesztosci.

4. Struktura znakowa Euro

Euro to obecno$¢ obcych druzyn, ktéore musza by¢ dobrze przyjete, nawet jesli w
pierwszym meczu pokonaja polska reprezentacje. Integracja w gronie kibicow z zasady jest
prosta i nie potrzebuje wsparcia, jesli oparta jest na dumie ze zwyci¢stwa. Integracja wokot
druzyny przegrywajacej wymaga¢ moze ,,innego”, ,,obcego”, ,,wroga” i bedzie integracja nie
wokot druzyny, ale przeciwko tym, ktérzy sa od niej lepsi. Takie uczucia wzmagaja
zazwyczaj tabloidy. Warto zastanowi¢ si¢, jak mozna jednocze$nie wspiera¢ polskg druzyng i
jej kibicow, a przy tym nie doprowadzi¢ do zamieszek czy wzrostu niecheci do obcych® .

Na uwage zashuguje wigc to, w jaki polskie spoleczenstwo prébowalo sprosta¢ temu
wyzwaniu i oswoi€ si¢ z nim. O zmianie w $wiadomosci kibica nast¢pujaco pisze Jakub Mosz

w swoim teks$cie Sport jako zrodto tozsamosci lokalney:

Wspotczesni kibice muszg zaakceptowaé, charakterystyczng dla czasu ponowoczesnosci,
rosnaca obecnos¢ ,,obcych” w swojej lokalnej przestrzeni. Akty tozsamosciowe muszg dzi$, zwlaszcza

69 Anna Landau-Czajka, Sport a integracja narodowa, [w:] Ekonomiczne i spoteczne aspekty organizacji
EURO 2012, red. Ireneusz Michatkow i Jurij Kariagin, wyd.Uczelnia Warszawska im. Marii Sktodowskie-
Curie, Warszawa 2011
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W przestrzeni sportu, akceptowaé réznorodnosé. [...] Swiat sportu dostarcza przestanek do budowania
tozsamosci o charakterze inkluzywnym traktujacej ,,obcych” jako ,,swoich obcych””.

Atmosfer¢ panujaca przed Euro bardzo dobrze ujat w swym tekscie Euro 2012 i
dyskursy tozsamosciowe Piotr Majewski:

Mozliwos¢ przybycia licznej grupy kibicow zagranicznych , ktorym bedzie trzeba ,,co$” i
,jako$” pokazaé, sprawia ze coraz wigcej 0sOb zaczyna si¢ zastanawiac ,,co” 1 ,,w jaki sposob” w ich
najblizszej i dalszej okolicy warte jest zaprezentowani’ .

Jak polscy kibice probowali si¢ odnalez¢ w realiach kulturowych wspétczesnego
kibicowania? Aby odpowiedzie¢, poshuize si¢ obserwacjami poczynionymi podczas

analizowanych mistrzostw Europy.

5. Strefy Kibica kontra bramy i podworka

Organizatorzy Euro 2012 przewidzieli cala infrastrukture dla kibicow. W jej sklad
wchodzity linie autobusowe, hotele, telebimy, a takze strefy kibica. Najciekawszym
zjawiskiem jest stworzona przez polskich kibicow alternatywa dla stref kibica. Zanim ja
jednak przedstawig, wspomne¢ o zaplanowanych przez organizatoréw miejscach dla fanow
pitki noznej, w ktérym mozna bylo wspdlnie oglada¢ mecze i bawi¢ si¢ w trakcie pitkarskich
rozgrywek.

Strefy kibica to wydzielony teren w kilku miejscach Warszawy. Znajdowaly si¢ tam
miejsca do ogladania pitkarskich spotkan na telebimach, punkty gastronomiczne, a takze
wszelkie atrakcje zorganizowane przez oficjalnych sponsorow. Nie zabraklo oczywiscie
punktow informacyjnych, przewodnikow oraz calej infrastruktury, przewidzianej przede
wszystkim dla obcokrajowcow. Strefy kibica cieszyly si¢ w trakcie Euro ogromnym
zainteresowaniem, bo byly czym$§ zupelnie nowym 1 przyjemnie zaaranzowanym, w
konsumpcyjnym tego stowa znaczeniu. Na podwoérkach oddalonych od centrum dzielnic,
takich jak Praga, Brédno czy Targowek, powstaly jednak alternatywne strefy kibica. Na

zamieszczonym ponizej zdjeciu udato mi si¢ uchwyci¢ taka wlasnie ,strefe”, ktora powstata

70 Jakub Mosz, Sport jako Zrodto tozsamosci lokalnej, [w:] Spoleczne i kulturowe wartosci sportu, red. Jerzy
kosiewicz, wyd. Akademi wychowania Fizycznego w Warszawie, Warszawa 2007

71 Piotr Majewski, Euro 2012 i dyskursy tozsamosciowe, [w:|Stadion-Miasto-Kultura. Euro 2012 i przemiany
kultury polskiej,wyd. Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2012.
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spontanicznie, tuz przed samym rozpoczeciem pierwszego meczu z udzialem Polakow.

I1. 18. Kibice w trakcie meczu Polska — Rosja, Warszawa-Brodno.

W samochodzie umieszczono telewizor plazmowy. Dookota rozwieszone zostaty flagi
Polski, natomiast na fawkach i1 piaskownicy zasiedli najblizsi sgsiedzi, przyozdobieni w
narodowe barwy. Nie zabraklo taniego alkoholu, piwa oraz przekasek. Wszelkie akcje na
boisku byly bardzo emocjonalnie komentowane, a z pobliskich balkonéw ustysze¢ mozna
bylo znajome okrzyki radosci i niedtugo potem rozczarowania. Po zakoficzonym meczu
wierni kibice nie rozchodzili si¢ $piesznie, tylko pozostawali na swoich miejscach, by
uspokaja¢ emocje do pdznego wieczora. Podobne strefy mozna bylo zaobserwowac na innych
podworkach, a takze w praskich bramach. Byly one zdecydowanie bardziej przyjazne dla
okolicznych kibicéw, niz te stworzone przez organizatordw, z uwagi na koszta i bliskie im
otoczenie. Zaobserwowane przeze mnie zjawisko ma wiele wspdlnego z przedmiotem badan
prof. Rocha Sulimy, oméwionym doktadnie w ksiazce Antropologia codziennosci’”. Opisane

tam typy libacji alkoholowych zdaja si¢ mie¢ wiele wspdlnego z alternatywnymi strefami

72. Roch Sulima, Antropologia codziennosci, wyd. Uniwersytetu Jagielonskiego, Krakow 2000
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kibica. Z pewno$cia jedng z najwazniejszych cech 1aczacych bedzie przestrzen.
Umiejscowienie spotkania w niedalekiej odlegtosci od bloku, pomiedzy piaskownica a
osiedlowym $mietnikiem, posiada pewne nawigzania do tradycji spozywania alkoholu na tzw.
winklach. Na co dzien jednak obszar piaskownicy nie jest specjalnie dekorowany przy
organizacji wieczornych spotkan alkoholowych. Mamy tu do czynienia z sytuacja wyjatkowa.
Ozdoby, flagi, szaliki oraz ubidr o0sOb uczestniczacych w tym spotkaniu, podkres$laja
okazjonalno$¢ tego wydarzenia. Ozdobienie okolic piaskownicy ma na celu przegrodzenie jej
na czas pitkarskich rozgrywek od przestrzeni uzytkowania codziennego, jak i nadanie jej
nowego znaczenia symbolicznego, mianowicie przestaje ona by¢ miejscem przypadkowych
spotkan, o charakterze czysto rozrywkowym, i staje si¢ miejscem do zorganizowania libacji,
co wigzalo si¢ do tej pory z aspektem nielegalnym tych spotkan, gdyz spozywanie alkoholu w
miejscach publicznych jest niedozwolone. Piaskownica poprzez jej udekorowanie zyskuje
status zaakceptowanego przez lokalng spoteczno$¢ miejsca spotkan towarzyskich a poprzez
range wydarzenia (mecz z udzialem Polakow) staje si¢ w pewien sposob nietykalna:
przechodzace nieopodal patrole policji nie reaguja na akty spozywania napojow
wysokoprocentowych w trakcie tego spotkania.

Podsumowujac, obszar zaanektowany przez spotecznos$¢ sasiedzka zostat w pewien
sposob oddzielony, a, poprzez samg czynno$¢ dekorowania, zyskat status miejsca naszego —
czyli sgsiedzkiego, w pehni legalnego, a nawet od§wietnego. Tym samym wpisujac si¢ na state
w przestrzen podworka jako obszar zaakceptowany, a nawet dedykowany dla sasiedzkich
spotkan, nie tylko o charakterze towarzyskim ale i taczacym najblizsza spoleczno$¢ w
waznych dla niej momentach. Warto odwota¢ si¢ do koncepcji bricoleur, ktora to postawa jest
tu bardzo widoczne. Spontaniczne tworzenie przestrzeni dla wspdlnego kibicowania byto
czym$ nowym, ale mies$cilo w sobie pewne dobrze znane dla spoteczenstwa elementy, takie
jak: flagi, sasiedzka atmosfera, kult duzego ekranu i tani alkohol. Wykluczylo jednak tak
wazny dla organizatora aspekt wspolnego migdzynarodowego $wigtowania. Alternatywne
strefy byty dedykowane tylko dla ,,samych swoich”.

Whnioskowaé mozna z tego, ze obchodzimy $wigto, ale tylko jego polski aspekt i tylko
w polskim towarzystwie. Przerabiamy to, co jest narzucone z zewnatrz, na swoj sposob
oswajamy i1 podkreslamy swoja tozsamo$¢. Nie dbajac jednak przy tym zupeinie o zewngtrzny
wizerunek. Euro bylo w tym przypadku tylko w momencie, gdy grala Polska i tylko dla
polskich kibicéw z sgsiedztwa. Niewatpliwie pozytywnym aspektem ,,alternatywnych stref”
byt element jednoczenia si¢ i chg¢ przezywania pitkarskich emocji w towarzystwie sgsiadow,

a nie tylko w zaciszu wlasnego domu przed swoim telewizorem plazmowym. Mamy tu do
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czynienia z zagarnigciem publicznej przestrzeni i potraktowaniem jej jako wiasnej, wspolnej
przestrzeni sgsiedzkiej. Jest to do$¢ nietypowe zachowanie, ktore trudno zaobserwowac przy
okazji innego wydarzenia sportowego. Dlaczego takie wilasnie strefy kibica nie powstawaty,
gdy plywaczka Otylia Jedrzejczak zdobywata medale olimpijskie czy gdy siatkarze
reprezentacji Polski walczyli na mistrzostwach? Wydaje mi si¢, Ze to wlasnie nowa sytuacja,
w jakiej zostali postawieni polscy kibice, zachgcita ich do takiego zagospodarowania
najblizszej przestrzeni. Znalezli si¢ oni w sytuacji, gdy maja by¢ gospodarzem, maja
swigtowaé wspolnie z kibicami z calej Europy, z uzyciem regut i symboli, z ktérymi nie
wiedza dokladnie, co tak naprawdg¢ zrobi¢. Naturalnym wydaje si¢ przyjecie postawy
obronnej i strach przed utraceniem narodowej tozsamos$ci w momencie, gdy do miasta
rodzinnego zostaja zaproszone tlumy gosci z innych panstw, a do tego wigkszo$¢ miejsc w

Warszawie staje si¢ na ta chwile przeznaczona specjalnie dla nich.

6. Flagi kontra maskotki Euro 2012

Kibice pilki noznej zawsze deklarowali swoja przynalezno$¢ za pomoca specjalnych
przedmiotow. Niektére z nich sg uzyteczne (weliana czapka i szalik w barwach klubowych
zapewniaja cieplo), natomiast innych (proporce, przypinki, flagi) uzywa si¢ po prostu do
machania, przypina si¢ je do ubran, wiesza na $cianach i samochodach™. Slavek i Slavko
zdecydowanie zapehili potki polskich sklepéw. Usmiechnigtych blizniakdéw mozna bylo
kupi¢ zarowno w kiosku, sklepie spozywczym, jak i na stacji benzynowej. Na ulicy byli juz
natomiast duzo rzadszym gos$ciem. Pluszowych chlopcow bezdyskusyjnie wyparly male,
plastikowe flagi narodowe, sprzedawane na ulicach nawet przez azjatyckich ,,autochtonow”.
Ciekawym zjawiskiem jest przeniesienie zwyczaju, zawieszania flag na balkonach, do
umieszczanie ich na samochodach. Przez caty okres Euro samochody w Warszawie byty
dostownie oflagowane.

Znaczenie symboliczne samochodu opisywat juz m.in. Roland Barthes w Mitologii'*
jak i prof Roch Sulima w Antropologi codziennosci” . Samochéd jako nosnik wartosci,

uliczna ekspozycja a nawet symbol czasu, otworzyl przed jego uzytkownikami nowe pole do

73 Tim Dant, Wstep: kopiec z kamienia i miniatura stroju sportowego, przet. Anna Grzegorzek [w:] Kjultura
materialna w w rzeczywistosci spolecznej, red. Janusz Baranski, wyd. Uniwersytet Jagielonski, Krakéw 2007
74 Roland Barthes, Mitologie, przet. Adam Dziadek, wyd. Aletheia, Warszawa 2008.

75 Roch Sulima, Antropologia codziennosci, wyd. Uniwersytetu Jagielonskiego, Krakow 2000.
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oznakowania. Nie musi to by¢ juz warszawska Syrenka, bowiem dostgpnos¢ do szerokiej
gamy zagranicznych marek spowodowal, ze sam samochdd staje si¢ symbolem dobrobytu, o
tyle ciekawy, gdyz pozostawia w swojej konstrukcji miejsce na nowe oznakowanie, co
pozwala na dopasowanie poszczegdlnych jednostek do potrzeb uzytkownika. W trakcie Euro
shuzyt natomiast do manifestowania uniwersalnych wartosci i podkreslenia tozsamos$ci

narodowej.

1 Biatystok
-

11.19. Flagi na ulicach Warszawy.

I1. 20. Flagi na lusterkach warszawskich samochodoéw
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Patriotyczny symbol przeniost si¢ z domowego zacisza na ulice. Samochod z flaga
podkreslat nie tylko zamoznos¢, ale i patriotyczne tesknoty kibica. Moze to takze oznaczac
akceptacje wzmozonej mobilnosci spoleczenstwa. Patrzac na zwyczaj przyozdabiania
samochodow wsérod dzisiejszych kierowcow, najbardziej widoczne jest to w przypadku
pojazdéw ciezarowych, ktorych kabiny dekorowane sg pluszowymi zabawkami. Jednak ta
grupa spoleczna sklonna jest do tworzenia atmosfery domowej w swojej cigzarowce, gdyz
spedza tam wickszo$¢ dnia pracy. Co ciekawe, Slavek i Slavko bardzo rzadko pojawiali si¢ za
szybami warszawskich samochodow. Zdawali si¢ oni zbyt mi¢dzynarodowi dla polskiego
kibica, ktory pozostaje wierny polskiej fladze i stara si¢ mie¢ ja zawsze przy sobie w trakcie
miedzynarodowego $wigta. Maskotki sportowe sg zdecydowanie zbyt nowym elementem w
kulturze polskiego kibicowania, aby mogly by¢ symbolem naszego uczestnictwa w tym
wydarzeniu. Wydaje si¢ takze, ze maja za malo polski charakter. Ich design byl zbyt
bezosobowy i nie posiadat wystarczajacej ilosci nawigzan do narodowych symboli, aby zosta¢

zaakceptowanym i wchlonigtym jako rekwizyt potrzebny do §wigtowania.

7. Hymn polskiej reprezentacji Koko koko euro spoko

1. 17. Zespot Jarzegbina
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Wielkim wydarzeniom sportowym od zawsze towarzyszy muzyka. Mistrzostwa
Europy pod tym wzgledem nie odbiegaja od tej reguty. Trzeba zatem wspomnie¢ o piosence,
ktéra zagrzewala polska kadr¢ do boju. Na zorganizowanym przez TVP, Polskie Radio i
PZPN koncercie pod tytutem ,Hit Bialo-Czerwonych”, przed publicznosciag zostaty
zaprezentowane zespoly i1 skomponowane przez nie utwory, sposrod ktorych zostata wybrana
oficjalna piosenka polskiej kadry. O wyborze przeboju dla druzyny Franciszka Smudy
zadecydowali telewidzowie, a glosy mozna bylo odda¢ wysylajac SMS na podany numer.
Swoje piosenki zagrali Chemia, Wilki, Feel, Liber, Jarzebina, kabaret OT.TO, Poparzeni
Kawa Trzy, Ino Ros, Qumple, Maryla Rodowicz oraz MC Sobieski. Wynik konkursu zostat
ogloszony po oficjalnej prezentacji skladu polskiej kadry na Euro 2012. Ogromnym
zaskoczeniem bylo zwycigstwo mato znanego w kregach popkulturowych zespotu Jarzgbina.
Kobiecy zespot ludowy pochodzi z Janowa Lubelskiego. W sklad zespotu wchodzi osiem
kobiet w przedziale wiekowym 32-82 lat, zajmujacych si¢ Spiewem od dhluzszego czasu. Maja
na swoim koncie wiele nagréd w konkursach piosenki ludowej. Ponizej zamieszczam tekst

zwycieskiego utworu.

Ciesza si¢ Polacy, cieszy Ukraina,
Ze tu dla nas wszystkich Euro si¢ zaczyna,
Ze tu dla nas wszystkich Euro si¢ zaczyna.

Hej!

Kokokoko Euro Spoko,
Pilka leci hen wysoko,
Wszyscy razem zaspiewajmy, naszym doping dajmy. /2x

Nasi dzielni chtopcy to bialo-czerwoni,

Wygra¢ im si¢ uda
Ucieszy si¢ Smuda
Wygra¢ im si¢ uda
Ucieszy si¢ Smuda

Hej!

68



Kokokoko Euro Spoko,
Pitka leci hen wysoko,

wszyscy razem zaspiewajmy, naszym doping dajmy. /2x

Orzelki biegajcie zwawo po murawie,
Zdobywajcie gole i bedzie po sprawie
Zdobywajcie gole i bedzie po sprawie

Kokokoko Euro Spoko,
Pitka leci hen wysoko,

wszyscy razem zaspiewajmy, naszym doping dajmy. /2x

Nie mysl sobie bracie, ze rady nie damy
Nie klopocz si¢ siostro

My Euro wygramy.

Podktad muzyczny byt utrzymany w atmosferze piosenki ludowej, tylko przy refrenie
wigczone zostaly elementy gitarowe i basowe. Chorzystki ubrane byty w tradycyjne stroje z
obszaru wschodniej Polski. Zespot Jarzgbina zaprezentowat si¢ wyjatkowo oryginalnie na tle
pozostalych wykonawcow, ktorzy postawili w swoich utworach nacisk na komercjalny aspekt
imprezy. Wynik glosowania polskiej publiczno$ci wywotal spore zaskoczenie. Tym bardziej,
ze w konkursie startowaty dobrze znane gwiazdy polskiej muzyki popularnej. Piosenka kadry
narodowej, na tle innych utworéw muzycznych, towarzyszacych imprezom sportowym,
stanowila swego rodzaj wylom od ogblnie przyjetego nurtu, w ktérym prym wioda utwory
typowe dla muzyki stylu dance i pop. Dlaczego Jarz¢bina wygrata? Po ogloszeniu wynikow i
zakonczeniu koncertu, w mediach i w$rdéd internautow rozgorzata dyskusja. Glosy byty
podzielone: jedni uwazali wygrang Jarzebiny jako przejaw stabego polskiego gustu, inni
natomiast twierdzili, ze Polacy zakpili z calego konkursu i na przekdr zaglosowali na
najbardziej zenujacy utwor. Wybor telewidzéw byl symptomatyczny dla zjawiska, jakie
opisuje w mojej pracy. Polacy podczas migdzynarodowej imprezy, jaka bylo Euro, bawili si¢
swietnie, jednakze w sferze symbolicznej, jaka zostala im narzucona, prébowali mocno
zaznaczy¢ akcent narodowy. Oficjalny hymn polskiej reprezentacji jest tego bardzo dobrym

przyktadem.
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8. Symbole Euro 2012 - folkloryzm czy postfolkloryzm narodowy?

Inaczej ma si¢ sprawa z folkloryzmem, ktory polega na stosowaniu w szczeg6lnych
sytuacjach komunikacyjnych poszczegdlnych gatunkow folkloru, pojetego tutaj szeroko.
Folklor ,,stosowany” jest juz czym$§ wtérnym, mniej lub wigcej sztucznym i oderwanym od
swego dotychczasowego srodowiska, w ktorym wyrdst, od konkretnego zycia okreslonej
warstwy czy warstw spolecznych.[...] Folkloryzm cechuje si¢ czterema podstawowymi
cechami, ktéore mozna traktowac¢ jako opozycyjne wobec cech folkloru autentycznego
(zywiotowego). Sa to:

1. Swoista interpretacja tradycji ludowej polegajaca na wydobywaniu z niej tylko
tych elementdéw, ktére sg interesujace z racji ich atrakcyjnej formy czy ze
wzgledu na walor emocjonalnego przyciggania potencjalnych odbiorcow [...].

2. Prezentowanie tych wybranych tre§ci w formie mniej lub bardziej
przetworzonej, czesto zinterpretowane; |...]

3. Ukazywanie tych elementéw w sytuacjach specjalnie wywolanych,
odmiennych od kontekstu autentycznego ich wystepowania. Obecnie
wlasciwie stanowig one pewien wypracowany kanon, ,juruchamiany” przy
okazji festiwalu, przegladu, wystepu, wowczas tylko, kiedy istnieje
zapotrzebowanie na folklor.

Efektem tych trzech cech jest, programowe niejako, oddzielenie nadawcow (aktorow)
od widzéw (odbiorcow) '

Symbole stworzone na potrzeby Euro 2012 (logo, piosenka itp.) w nastepujacy sposob
nawiazuja do kultury ludowej. Logo mistrzostw, jak opisuja je sami tworcy, ma nawigzywac
do ludowych wycinanek. Motyw kwiatowy zostal w tym celu spleciony z elementami
pitkarskimi. Przypadek Jarzebiny, bo tak mozna nazwac calg sytuacje wyboru i szukania
wizerunku piosenki dla polskiej kadry, jest pomieszaniem kultury ludowej (stroje chorzystek,
melodyka piosenki, sposéb wykonania) z kulturg popularng (tre$¢ piosenki, nawigzania
muzyczne do muzyki stylu pop, wystep na scenie posrod gwiazd estrady muzyki popowej
oraz samo uzycie piosenki 1 wizerunku jej wykonawczyn w celu zachecenia pitkarzy do gry i

publicznos$ci do kibicowania). Narracja znakowa Euro 2012 jest swoistym przyktadem

76. Wojciech Jozef Burszta, Od folkloru lokalnego do postfolkloryzmu ,,narodowego®, [w:]
Od mowy magicznej do szumow popkultury, wyd.SWPS | Academica®, Warszawa 2009
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folkloryzmu, albo nawet postfolkloryzmu, opisanego przez Wojciecha Burszte:

Wymienione w niniejszym szkicu cechy folkloryzmu powoduja, ze poddaje si¢ on stosunkowo
fatwo kolejnym zubozeniom semantycznym. Faza posfolkloryzmu charakteryzuje si¢ jednak nie tylko
maksymalnym uproszczeniem tresci przekazu folklorystycznego, jego kulturowego tadunku, ale tez
jego zupelnym oderwaniem od kontekstu kulturowego. Kultura wspotczesna pelna jest przyktadow
postfolklorystycznego funkcjonowania znakow ludowosci. ... ]

Pilkarskie = Mistrzostwa Europy sa idealnym przykladem nowoczesnego
multikulturowego $wigta. Wymieszanie struktur znakowych kultury popularnej, ludowe;,
miedzynarodowej, powoduje, ze efektem jest bezwartosciowos¢ znakow tworzacych jezyk
catego wydarzenia. Odsytaja one bowiem do zupetnie pustych konotacji, tak spreparowanych,
ze przestajg one przynaleze¢ zaréwno do struktury znakowej kultury ludowej, jak i
popularnej. Stworzona zostaje nowa struktura, ktora opiera si¢ tylko i wylacznie na kolejnych,
wyjetych ze znaczeniowego Srodowiska symboli, znaczeniach. Znaczenia te w swej substancji
posiadaja wiele cech z opisanych przez Baudrillarda symulakréw. Z punktu widzenia
semiotyki mamy do czynienia z opisang przez Umberto Eco hipersemioza: znakiem, ktory
odwotuje si¢ do kolejnego znaku, ten natomiast do jeszcze nastepnego. Uczestnik Euro zdaje
sobie spraw¢ z potrzeby odczytywania i1 przetwarzania kodu stworzonego przez to
wydarzenie. Jezeli jednak kod ten sktada si¢ w wigkszosci z elementdw, ktdre nie odwoluja
si¢ tak naprawde do zadnych realnych odniesien czy warto$ci, to odbiorca tego kodu zostaje
weciggniety sita w sytuacj¢ komunikacyjna, z ktorej wyjdzie ,,z pustymi rekami”.

Postuze si¢ tu prosta metaforg: przyjmijmy, ze bierzemy udzial w zorganizowanym
grzybobraniu. Zostaje nam wyznaczony las (obszar poszukiwania grzybow), moment, w
ktérym zaczniemy i skonczymy grzybobranie (ustalone ramy czasowe) i towarzysze podrozy.
Wybierajac si¢ na to grzybobranie zdajemy sobie sprawe, ze musimy rozumie¢ i umiec¢ si¢
poshugiwaé kilkoma kodami: odpowiedni ubidr, ktory zapewni nam komfort i uznanie w
oczach pozostatych uczestnikdw; sprawne rozroznianie rodzajow grzyboéw (kolejny kod);
zrozumienie calej sytuacji, jakg jest grzybobranie. Najwazniejszym jednak celem w calej
imprezie jest wyniesienie grzybow z lasu. Uczestniczac w takim zorganizowanym $wigcie
cztowiek oddaje si¢ w rgce ekspertow, co powinno zapewni¢ oczekiwany efekt — czyli peten
koszyk grzybow. Cala ta sytuacyjna metafora ma postuzy¢ do tego aby pokaza¢, iz sytuacja
komunikacyjna utworzona dla imprezy, jaka bylo Euro, jest jak zorganizowane grzybobranie,
po ktorym mozna wyjs¢ bez ani jednego grzyba. Owszem mozna sobie porobi¢ zdjecia,

poczu¢ atmosferg, ale tak naprawde nie ma si¢ tego, po co si¢ przyszio na tg zorganizowang
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wyprawe. Jedyne, co realnie posiadamy, to uczucie zmgczenia i §wiadomo$¢ bezsensownego
nachodzenia si¢ po lesie. Nie mozna jednak ztozy¢ zazalenia, gdyz organizator zawsze moze
powiedzie¢, ze wina lezy albo po naszej stronie (zbyt mata wiedza, zaangazowanie,
znajomos$¢ kodu), albo po stronie natury, losu czy szczg$cia. Uczestnik Euro bierze udziat w
calym wydarzeniu, uczy si¢ wielu kodow, a tak naprawde okazuje sie, ze organizator tego
zorganizowanego grzybobrania od poczatku zakladal wybor lasu, w ktéorym nie ma grzybow.
Zarowno organizator Euro, jak i organizator zorganizowanego grzybobrania zdaja sobie
spraw¢ z istnienia kodow, za pomoca ktéorych porozumiewaja si¢ z uczestnikami. W
przypadku wycieczki na grzyby, kody, ktore sa stworzone na to wydarzenie, odsyltaja do
realnych, warto§ciowych znaczen, dzigki ktérym cate zdarzenie przynosi odbiorcy konkretne
korzys$ci. W przypadku Euro natomiast caly kod jest tylko i wylacznie strukturg zlozong z
pustych znakow (znaki te nie posiadaja ugruntowanego znaczenia w kulturze),
nieprzynoszacych zadnych realnych wartosci, elementy tego kodu odsytaja odbiorce,
metaforycznie mowigc, w ciemny las. Co wigcej, wyuczone na t¢ okazje umiejetnosci
odczytania tego kodu przydatne sg tylko jednorazowo i to jeszcze tylko i wylacznie na bardzo

krétki czas.
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Rozdzial 5. Wydarzenia wokot Euro 2012

1. Obchody Swieta Bozego Ciala w czasie trwania Euro 2012

TRENEREW
55T PAN JETUS.
pOLOSTAN

Il. 21. Zdjecie prezentujace oltarz polowy, zbudowany z okazji obchodow $wigta Bozego

Ciala.

W Warszawie nawet kosScielne obchody $wieta Bozego Ciata nie uchronity si¢ od
atmosfery pilkarskiego szalenstwa. Powyzej zamieszczone zdj¢cie zostalo zrobione w
Warszawie siodmego czerwca. Na zdjeciu uchwycony zostal od$wigtnie przystrojony oltarz,
bedacy jedna ze stacji ruchomej procesji. W jego centralnym punkcie zawieszony zostal

wyjatkowo ciekawy i niepowtarzalny plakat. Wida¢ na nim boisko pitkarskie, dwie pitki, a w
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srodku kompozycji okreg stworzony z flag krajow Europy. Otoczony narodowymi symbolami
napis glosi: ,,Trenerem jest Pan Jezus. Pozostan w jego druzynie”. Koto, w ktorym znajduje
si¢ powyzej przywolane zdanie, kojarzy si¢ z oplatkiem eucharystycznym. Umieszczenie
pitkarskich motywow w obszarze symboliki ko$ciota katolickiego wydaje si¢ bardzo
interesujacym zjawiskiem.

Swieto Najéwictszego Ciata Chrystusa jest ruchome. Obchodzone jest w kosciele
katolickim najwcze$niej 21 maja, najpozniej za$§ 24 czerwca, 60 dni po S$wietach
wielkanocnych. W tradycji ludowej nazywane jest §wigtem Bozego Ciala. Jest to uroczystos¢
liturgiczna ku czci Najswigtszego Sakramentu. W trakcie obchodow przez ulice kazdej parafii
przechodzi procesja 1 zatrzymuje si¢ przy czterech wybudowanych z tej okazji oltarzach
polowych, gdzie czytana jest ewangelia. Oltarze przygotowywane s3 przez oddelegowanych
do tego celu parafian. Zwyczajowo zdobione sg kwiatami, a w centralnym miejscu ustawiany
jest obraz §wietego. Warszawski przyktad ottarza polowego, uchwycony na zamieszczonym
przeze mnie zdjeciu, odbiega w swym wygladzie od przyjetej tradycji: na sfer¢ sacrum zostaje
nalozona symbolika z obszaru profanum. Mamy tu do czynienia z pewnym pe¢knigciem
wczesniej dos$¢ pilnie przestrzeganych zasad. O czym moze $§wiadczy¢ tak zaprojektowany
przez wiernych oftarz $wigteczny? W pewien sposob obserwujemy na tym przykladzie
rozluznienie surowej ko$cielnej struktury symbolicznej. Zaczyna ona tworzy¢ pewne luki,
dzigki ktorym wierni moga $wigto koscielne postrzegaé jako blizsze i bardziej osobiste.
Wydaje mi si¢ jednak, ze warszawski oltarz nie jest symptomem poczatku nowej rewolucji w
Kosciele Katolickim, pozostaje raczej oryginalnym przykladem przeniknigcia atmosfery
sportowych emocji w sfere zwigzang z wiarg. Pisze o tym ks. Stanistaw Kowalczyk, ktory
szuka w swojej pracy Sport a Religia: Opozycja czy komplementarnosc¢? elementdw faczacych

sport i zycie religijne:

Aktywno$¢ sportowa i zycie religijne to dwie rozne sfery ludzkiego zycia. Sg one
autonomiczne w swoich zakresach dziatania, celach i stosowanych srodkach. Tym niemniej jednak nie
sg one przeciwstawne sobie, lecz mogg i powinny by¢ ujmowane komplementarnie. Istnieje szereg
warto$ci 1 sprawnosci moralnych, ktéore s3a obecne tak w aktywno$ci sportowej jak i w zyciu
religijnym”” .

Urzekajaca wydaje si¢ sama metafora, w ktorej Chrystus jest trenerem, a wierny

zawodnikiem. Jej powstanie opiera si¢ na popularnym mechanizmie narracji, gdyz ksi¢za

77 Stanistaw Kowalczyk, Sport a Religia: opozycja czy komplementarnosc, [w:] Sacrum a sport, red. Zbigniewa
Dziubinskiego, wyd. Salezjanska Organizacja Sportowa, Warszawa 1996
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prowadzacy msze bardzo czesto objasniaja sens przestania Pisma Swigtego wiernym za
pomoca metafor z zycia codziennego. Nie wiadomo, czy pomystodawca sentencji z ottarza
polowego byli parafianie, czy tez jest to cytat jednego z duchownych. Okreslenie nadawcy
dopowiedzialoby szereg mozliwych S$ciezek interpretacyjnych. Przyktad warszawskiego
oltarza pokazuje, moim zdaniem, w wyjatkowo dostowny sposéb symboliczne przecigcie si¢
obu struktur. Na jednej ptaszczyznie kod symboli kosciota katolickiego zaanektowat symbole
zwigzane nie tylko z zyciem codziennym, ale i mi¢dzynarodowa tozsamoscig. Umieszczenie
wszystkich flag druzyn, bioracych udzial w Euro, bez wzgledu na réznice w wyznawanych
przez te kraje odlamach chrzescijanstwa, idealnie pasuje do motywu przewodniego Euro

2012, jakim jest wspolne tworzenie i uczestnictwo w tym sportowym wydarzeniu.

2. Solidarnos¢ na czas zaloby. Echa tragicznego wypadku w Bydgoszczy

W trakcie trwania pitkarskich mistrzostw jednym z miast, ktdre goscily zagranicznych
kibicow, byla Bydgoszcz. To wilasnie to miasto najbardziej upodobali sobie Irlandczycy.
Podczas ich pobytu miat miejsce wypadek, ktory wstrzasnat catg Polska. James Nolan, 21-
letni Irlandczyk, ktory przybyt do Bydgoszczy, aby kibicowa¢ podczas Euro, po spedzonym z
przyjacidtmi wieczorze oddzielit si¢ od grupy i nie wrdcit na noc do hotelu. Informacja o
zaginigciu Jamesa bardzo szybko dotarla do wladz miasta oraz podana zostala w mediach.
Cale miasto zaangazowalo si¢ w poszukiwania mtodego kibica. Po kilku dniach wylowiono
ciato z rzeki. Przeprowadzona identyfikacja zwlok potwierdzita wczesniejsze obawy. Sekcja
zwlok pozwolita ustali¢, Ze $mier¢ Jamesa spowodowana byta utonigciem. Wykluczono udziat
osob trzecich. Ten tragiczny wypadek wstrzasnal Bydgoszcza. Na ulicach pojawily sig
irlandzkie flagi. Mieszkancy spontanicznie zareagowali na doniesienia o wypadku, by uczci¢
pamig¢ po Irlandczyku, a w miejscu, gdzie zostalo wylowione cialo, zaczeto zapalaé znicze.
Irlandzkie flagi wisialy przed budynkiem urz¢du gminy, na rynku, przed restauracjami, ale i
na balkonach mieszkancéw Bydgoszczy.

Prezydent miasta Bydgoszczy Rafal Burski apelowal o upamigtnienie irlandzkiego

kibica nast¢pujacymi stowami:

»W zwigzku z tragicznym wydarzeniem, ktorego jesteSmy swiadkami w Bydgoszczy, w
imieniu wszystkich bydgoszczan, pragne wyrazi¢ smutek oraz solidarnos¢ z bliskimi, mieszkancami,
strong irlandzka oraz kibicami Euro 2012 (...). Oddajmy hotd najlepszym Kibicom turnieju i niech to
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bedzie dzien solidarnosci z tymi, ktorych ta niepotrzebna $mier¢ dotkngta najbardziej. Ten apel kieruje
9578

nie tylko do mieszkancow Bydgoszczy, ale do wszystkich Polakow” ™.

W trakcie wywiadu z dziennikarzami TVN 24 Burski powiedzial, ze James Nolan
,Zostanie symbolicznie naszym mieszkancem”, prosit mieszkancow Bydgoszczy aby wyrazili
swoj smutek, szacunek ale i solidarnos¢, poprzez wywieszenie Irlandzkich flag na terenie
starego rynku i catej Bydgoszczy. Mieszkancy natychmiast zareagowali na stowa prezydenta
Burskiego, juz po kilku godzinach cata Bydgoszcz zostala udekorowana irlandzkimi flagami.
Wydarzenia, jakie miaty miejsce w Bydgoszczy, stanowig bardzo dobry przyklad nie tylko
solidarnos$ci polskich kibicoéw, ale i $wiadczg o niezwyktej goscinnosci, jaka okazali w trakcie
Euro. Mieszkancy Bydgoszczy udowodnili, ze potrafig nie tylko bawié¢ si¢ z zagranicznymi
kibicami, ale takze towarzyszy¢ w najtrudniejszych momentach. Bydgoszcz na tych kilka dni
stala si¢ ,,malg Irlandia”.

Rozwieszone flagi, palace si¢ znicze oraz Zzywe zaangazowanie mieszkancow
stworzyly medialny wizerunek Polakéow jako narodu goscinnego, otwartego, a, co
najwazniejsze, pomocnego. Bydgoszcz nie byla obojetna wobec tego wydarzenia, mozna
powiedzie¢, ze wrecz wykorzystala w jaki§ sposob sytuacje, zwracajagc uwage nie tylko
polskich medidow, ale i europejskich. Tak zywe, zewnetrzne 1 symboliczne zaangazowanie
spolecznosci bydgoskiej w upamietnienie Jamesa Nolana $wiadczy o tym, ze Polacy
doskonale zdawali sobie sprawe z medialno$ci imprezy, jaka bylo Euro. Dlatego tez potrafili

wykorzysta¢ 6w moment przed kamerami do budowy zbiorowego wizerunku narodu.

3. Polacy o Polakach. Dyskusje po zakonczeniu mistrzostw

Pitkarskie Mistrzostwa byly jednym z ulubionych tematéw dyskusji medialne;.
Zardéwno przed ich rozpoczeciem, w trakcie trwania i po zakonczeniu calej imprezy, w prasie
pojawilo si¢ sporo artykutdw dotyczacych catego wydarzenia. Lista tematéw zdawala si¢ nie
mie¢ konca. Zbyt wygérowane fundusze przeznaczone na budowe stadionow, wybodr kadry i
jej sponsora, wyglad koszulek reprezentacji, polscy kibice i ich prowokacyjne zachowanie
wobec Rosjan, op6znienia w przewidzianych terminach budowy infrastruktury czy miejsce

noclegu ekip zawodniczych to tylko niektore z nich. Chcialabym poswieci¢ nieco uwagi

78 http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,0page,11,title,Prezydent-Bydgoszczy-planujemy-
upamietnic-21-letniego-Jamesa-Nolana-z-Irlandii,wid,14664449,wiadomosc.html?ticaid=1113c7
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wypowiedziom, ktore pojawity si¢ po zakonczeniu Euro 2012 w Polsce. Chodzi o dyskusje,
czy Polacy odniesli sukces jako organizatorzy, czy zadluzyli kraj jeszcze bardziej?Warto

przytoczy¢ kilka ciekawych glosoéw, ktdre pojawity si¢ w trakcie ,,euro-debaty”.

Mariusz Janicki, ,Polityka”: Do tej pory polskie tlhumy mialy przewaznie charakter
religijno-martyrologiczny. Wielkie masy ludzi kojarzyly si¢ zjakimi§ przelomowymi, czesto
dramatycznymi wydarzeniami, jak polityczne zmiany, wielkie Zaloby, papieskie wizyty czy ostatnio, w
przypadku katastrofy smolenskiej, kiedy objawit si¢ lud smolenski. Teraz nagle wyrost eurolud,
amorficzna spotecznie wspdlnota, owinigta w narodowe symbole, niepoddajaca si¢ zadnym
jednoznacznym socjologicznym definicjom. I zmieszana z przybyszami z Europy, ktorzy dotad w
takich duzych, niejako zorganizowanych grupach, nie przyjezdzali. Byla to wigc takze sposobnosé
poczucia wspolnotowosci europejskiej, nie tej na papierze czy wyrazanej w dotacjach, ale realnej
bliskos$ci. Uderza optymizm tych zbiorowosci iich afirmacyjny charakter. Nie jest to thum ani za
czyms, ani przeciw czemus, niestuzacy ani Tuskowi, ani Kaczynskiemu, jest to thum zasadniczo na
»tak”. Objawito si¢ spoleczenstwo w stanie czystym, zbiorowos¢ ludzi majacych wiasne biografie,
historie i problemy, ale szukajacych doSwiadczenia spontanicznej wspodlnoty, umiejacych si¢ bawic
i cieszy¢ dorobkiem nie tylko wtasnym, ale — po raz pierwszy tak wyraznie — zbiorowym.[...]”.

Autor artykutu zamieszczonego powyzej zwraca szczego6lng uwage na fakt zaistnienia
nowej zbiorowosci podczas Euro, ktdrg nazywa ,euroludem”. Wspdlnoty, ktéra, aby nie
znikng¢ w wsrdd thumow europejskich przybyszow, ,owija” si¢ w symbole narodowe.
Charakter tej zbiorowos$ci jest pozytywny, a reakcje spontaniczne. Zwraca uwage na
docenienie dorobku, jakim byla wspdlna wspodlpraca przy organizacji tego wydarzenia.
Wspolpracy nienarzuconej przez administracyjne struktury i przede wszystkim spoteczne;.
Euro bylo okazja do poczucia wspdlnoty, jaka jest nardd, oraz doswiadczenia europejskosci i
to ,,nie na papierze czy wyrazanej w dotacjach, ale realnej bliskosci”. Roch Sulima

przedstawia to nastepujaco:

Bylismy $wiadkami polaczenia swiatowego festiwalu, medialnego show, z tradycja polskiego
wesela. Polska poszla w konkury, na to wesele sprosiliSmy setki tysigcy przybyszow z Europy — i stalo
si¢ to chyba po raz pierwszy w dziejach. Do tej pory nie mieliSmy wydarzenia w takiej skali,
w milionach pojawiaty si¢ u nas jedynie najezdzcze armie. Ale biesiadnikow trzeba ugoscic¢. Odrodzit
si¢ wiec — albo narodzil w nowej formie — etos goscinnosci. I okazato si¢, ze przyjmowanie gosci
przysparza¢ moze wigcej dumy niz narodowy wiec. To poprzez go$cinno$¢ poczuliSmy si¢ patriotami,
a nie — za sprawg plemiennych bojow z Rosjanami na rondzie Waszyngtona. Ale najwazniejszg zmiang
jest ostateczne wysadzenie zelaznej kurtyny, ktora dotad wciaz jeszcze tkwita w naszej mentalnosci.
Do tej pory nieustannie dorastaliSmy do standardow zachodnich. A teraz §wigtujemy, ze osiggneliSmy
dorostosé, europejska petnoletnios¢. WyzbylisSmy si¢ kompleksow — mozemy wiec sobie pozwoli¢ na

79 .http://www.polityka.pl/kraj/analizy/1528403,1,czego-dowiedzielismy-sie-o-sobie-dzieki-euro.read
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rozne niedoskonato$ci. Jak chocby przegrana, ktora nie jest juz traktowana jak kleska. To podcina
korzenie temu stanowi umystu, ktéry pielegnowat mitologic narodowych porazek.*’.

Euro mozna zatem postrzega¢ jako egzamin z dojrzatosci, ktory pokazal ,.europejska
petoletno$¢” Polakdw. Proba walki ze stereotypami zakonczyta si¢ sukcesem, wlasnie dzigki
ozywionemu toposowi gos$cinnosci. To wiasnie goscinno$¢ stata si¢ wyznacznikiem udziatu
Polakéw w Euro. Dzigki niej mozna bylo przejs¢ do porzadku nad nieumiejetnoscia
uczestnictwa i zabawy w miedzynarodowym s$wigcie. Polska w trakcie Euro nie miala si¢
bawi¢ — miata z pelng odpowiedzialno$cig poczué si¢ gospodarzem. Goscie, ktorych przyjeta,
byli nie tylko mile zaskoczeni panujaca wsréd Polakdéw pozytywna atmosferg, ale takze
brakiem uprzedzen i chegcig udzielenia pomocy w kazdej sytuacji, jak na prawdziwego
gospodarza przystato. Na rzadowe, medialne i administracyjne poparcie imprezy zwrdcit
uwage Janusz Anderman w artykule opublikowanym w ,,Gazecie Wyborczej”. Wizerunek
Euro tworzyly przede wszystkim media. Zbudowaly one narracje wokot tego wydarzenia,
opierajaca si¢ na pozytywnych reakcjach uczestnikow, zaréwno polskich, jak i zagranicznych.
Zdjecia u$miechnigtych kibicow, bawiacych si¢ wspolnie z europejskimi fanami footballu
zapehily nie tylko strony gazet, ale i wszelkie reportaze zamieszczone w internecie. Jednak
jak mozna okresli¢ osoby, ktore sa na tych zdjeciach? Czy wydarzenie, jakim bylo Euro, stato
si¢ przelomem kulturowym, czy tylko wydarzeniem o charakterze czysto konsumpcyjnym?

Nie brakowato zwolennikow drugiej tezy:

I wreszcie, chwata Panu, koniec tej szopki z Euro. Co prawda, przeprowadzono badania opinii
publicznej, z ktorych wynika, Zze z mistrzostw zadowolonych jest 80 proc. obywateli, a
niezadowolonych 14 proc., ale nie badzmy dzie¢mi. Po pierwsze, badania ordynarnie sfalszowano, a
po drugie, kim sa ci zadowoleni? To zindoktrynowane moskiewskie pachotki Putina i szwabskie
stugusy wodzone na pasku Merkel. Ale juz koniec. Powtorzmy za poetka: "Nie bedzie Niemiec plut
nam w twarz idzieci nam sowiecil![...]Obecny ob6z wiladzy w Polsce i sekundujgce mu media -
czytamy w ,,Gazecie Polskiej Codziennie” - bedg si¢ staraty uczyni¢ z Euro 2012 »mit zalozycielski”
ich Rzeczypospolitej i wykreowa¢ pokolenie Koko. [...] Pokolenie Koko jest totalitarnie
u$miechniete[...]"".

Na sposob, w jaki konstruowana byla medialna narracja Euro, zwraca szczegdlna

uwage Tomasz Pigtek w swoim artykule ,,Stuku puku, ale kuku.”

80 . http://www.polityka.pl/kraj/analizy/1528403,3,czego-dowiedzielismy-sie-o-sobie-dzieki-euro.read
81 http://wyborcza.pl/1,76842,12072142,Nieslawny koniec pokolenia Koko.html
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TVP w jednym tylko wydaniu ,,Wiadomo$ci” trzykrotnie pokazala ten sam gol Kuby
Blaszczykowskiego. Gol, przyznaje, wspanialy, ale nie ma co si¢ nim tak nieustannie onanizowac.
Kazde osiggnigcie przepuszczone przez wielokrotng masturbacj¢ nieuchronnie si¢ dewaluuje
(pierwsze prawo Pigtka, tak to nazwijmy, oparte na wieloletnim do$wiadczeniu). Tutaj niestety
masturbacja nie ograniczyla si¢ do prostego powtarzania satysfakcjonujacej czynnosci, ale przybrala
wymiar laboratoryjny. Pokazano matematyka tlumaczacego, dlaczego Kuba idealnie porusza si¢ po
boisku zgodnie z rachunkiem rézniczkowym, catkowym i macierzowym, oraz fizyka, ktéry objasnit
nam trajektori¢ lotu pitki po strzale. Cate wydanie ,,Wiadomosci” (podobnie jak kazde wydanie od
poczatku Euro) po§wiecone byto tylko turniejowi. Swiat zewnetrzny przestat istnieé. Wyspy Fidzi na
przyktad mogtyby spokojnie pograzy¢ si¢ w oceanie. Gdyby oszotomione diabelskim sokiem Gumisie
zrownaly z ziemig Hiszpani¢, TVP wzigtaby to pod uwage tylko pod katem omawiania szans
hiszpanskiej reprezentacji na boisku[...]**.

W jadowity sposob Piagtek zwraca uwage na to, jak bardzo media skupily si¢ na
pitkarskich rozgrywkach. Wielokrotnie powtarzane momenty ,,sukcesu”, takie jak pojedyncze
gole lub rozradowani polscy kibice, pomagajacy gosciom z Irlandii, byly prawie jedynymi,
jakie pokazywala Polska telewizja. Euro miato by¢ sukcesem i bylo. Zaréwno polska prasa,
jak 1 telewizja dotozyly do tego wszelkich staran. Euro 2012 w Polsce wprowadzito nowe
symbole w przestrzen dyskusji publicznej. Watek mistrzostw byl na tyle dlugo omawiany w
mediach, ze powotane zostaly do istnienia konkretne, nowe pojecia (lub starym nadano nowe
znaczenia). Czesto nie proste, lecz zlozone, odsylajace nawet nie do konkretnego
zdarzenia/przedmiotu, ale do catej dyskusji na jego temat. Takie jak np. stadion przeptacony
(dyskusja finansowo-gospodarcza), kibice (dyskusja kibol kontra ojciec z rodzing), hymn
kadry (kokoko euro spoko: obciach czy tradycja?), strefa kibica (dyskusja o formie i
umiejscowieniu) oraz potrzeba nadania konkretnej etykiety calemu wydarzeniu. Euro 2012 w
Polsce jako znak odsyla z kolei do dyskusji — klgska czy porazka? To pytanie zdaje si¢
najwazniejszym punktem w narracji wokot catego wydarzenia. Nie proste skojarzenie, tylko
samo pytanie sygnuje pitkarskie mistrzostwa. Dla spoteczenstwa nieprzyzwyczajonego do roli
gospodarza tak wielkiego przedsigwzigcia przekaz medialny byt jasny: administracja nie
poradzita sobie z przemys$leniem infrastruktury oraz rozwigzah finansowych, natomiast
wesole 1 us$miechnigte spoleczenstwo zamaskowato niedociggnigcia rzadzacych. Polacy
zobaczyli samych siebie w telewizji 1 internecie jako nardd radosny, przywigzany do wilasne;]
tozsamosci oraz otwarty na gosci z Europy.

Zadzialal podobny mechanizm, jak ten, ktéry zaobserwowa¢ mogli§my podczas
papieskich pielgrzymek. Nardd dostat rolg gospodarza, wykonat ja najlepiej, jak mogt, media

mialy natomiast to zilustrowac i przekaza¢ nie tylko dla potomnych, ale takze do wiadomosci
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miedzynarodowej. Pomimo wielu potknig¢ i1 kilku incydentéw, Polacy sprostali zadaniu i
staneli na wysoko$ci zadania. Stworzyli wspolny wizerunek medialny, odpowiedni, by

walczy¢ ze stereotypami, juz ,,nieaktualnymi”, dotyczacymi polskiej mentalnos$ci.

Podsumowanie

W trakcie rozgrywek Mistrzostw Europy w pilce noznej w Warszawie pojawity si¢
dwie odrebne struktury znakowe. Jedna z nich byla sztucznie zaprojektowana przez
organizatorow Euro, a $ciSle rzecz ujmujac, przez zarzad UEFA. W zamierzeniu tworcow
miata ona by¢ systemem znakdéw na potrzeby migdzynarodowego wydarzenia sportowego.
Zostala tak zaprojektowana, by umozliwi¢ odwotanie si¢ do symboli ugruntowanych w
mi¢dzynarodowej kulturze masowej. Ze wzgledu na swoja ikoniczno$¢ miata przetamywac
bariery jezykowe i sta¢ si¢ wspolnym systemem komunikacji dla nowej grupy osob,
powigzanej tymczasowymi wig¢zami, a zatem tylko 1 wylgcznie na czas trwania wydarzenia.
Swiadcza o tym oméwione przez mnie logo, hasta i maskotki Euro.

Bardzo wazng cechg calego kodu jest czas. Mam tu na uwadze fakt, iz zywot
wszystkich znakow skonstruowanych na potrzeby tego wydarzenia byt bardzo krotki.
Posiadaty one ogromna sit¢ medialng i szeroki zakres, jednakze ich okres waznos$ci byt z gory
ustalony 1 wynosit kilka miesiecy. Przed rozpoczeciem Euro znaki te bytly zywe i mocno
rozpoznawalne, zaroOwno w przestrzeni miasta jak i w strefie medialnej. natomiast juz kilka
dni po zakonczeniu mistrzostw odeszty w zapomnienie. Wszystkie produkty firmowane
logiem Euro 2012 w dniu rozegrania ostatniego meczu automatycznie stracity racje bytu.
Ogromna masa przedmiotow i symboli trafita do kosza.

Z semiotycznego punktu widzenia mamy zatem do czynienia z powstaniem krotkiego,
dynamicznego jezyka znakow, ktory zostat stworzony, doktadnie zaprojektowany, wrzucony
w obieg zycia spotecznego, celem nadania sensu nosnej perswazyjnie kategorii MY, na
zaledwie kilka chwil. Celem bylo zintegrowanie wokoét tego celu bardzo duzej grupy ludzi na
bardzo kroétki czas. Nasuwa sie skojarzenie z relacja typu ,,fast-foodowego™: fatwo, szybko i
przyjemnie. Jest to dla mnie w pewien sposob jeden z przejawow generalnej tendencji,
obecnej dzi§ w migdzyludzkiej komunikacji, do intensyfikowania i sptycania relacji, dzigki
czemu relacje te niosg ze soba zadnych konsekwencji i po ich zakonczeniu mozna umiesci¢

wszystko w koszu z napisem recykling.
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I1. 22. Kibice udajacy si¢ na mecz Polska-Rosja, Warszawa.

W odpowiedzi na tg sztucznie zaprojektowang struktur¢ polscy kibice utworzyli
wlasng, odnoszaca si¢ do wspolnej wyobrazni symbolicznej. Tak chociazby strefy kibica
zostaly zastgpione przez sasiedzkie zgromadzenia, wyzej nazwane ,,alternatywnymi strefami
kibica”. Maskotki Slavek i Slavko przegraty w walce o popularno$¢ z plastikowymi flagami.
Natomiast hasto Euro ,,Razem tworzymy przyszio$¢” zostalo zastgpione przez kultowe w
odczuciu polskich kibicéw ,,Polacy, nic si¢ nie stato”. W strukturze znakowej UEFA zabrakto
bowiem miejsca na obcg symbolike. Kod znakowy zostal tak zaprojektowany, ze nie
pozostawial mozliwos$ci przekonstruowania go na tyle, by stat si¢ bardziej narodowy, tym
samym blizszy postawom polskich kibicow. Odnoszac si¢ z kolei do wspomnianej w pracy
postawy bricoleur, w nowej sytuacji, jaka byto Euro, zaistniala natomiast potrzeba przyjecia
postawy przez polskiego kibica Euro oraz wyboru przez niego sposobu udzialu w tym
wydarzeniu. Bricoleur musi oprze¢ si¢ o rzeczy, ktore zna i umie wykorzystywac. W ,,morzu”
nowosci, jakie zaproponowato UEFA, zabraklo jednak miejsca dla majsterkowicza. Celem
catej struktury znakowej UEFA bylo utworzenie wspolnego jezyka dla wszystkich
uczestnikow. Jednak przedstawiciele kraju gospodarza pozostali przy barwach biato-
czerwonych. Postarali si¢ z catego kodu wytuskaé jego najbardziej polskie aspekty, pomijajac
te migdzynarodowe.

Pozwolg sobie w tym miejscu na koncowe podsumowanie. Kazde wydarzenie masowe
organizowane na skal¢ europejska czy §wiatowa potrzebuje specjalnie na ten cel utworzone;j
struktury znakowej. Im wigksza jest rozbiezno$¢ kulturowa pomigdzy uczestnikami, tym
bardziej owa struktura powinna zostawia¢ luki na mozliwe dopowiedzenia i1 uzupehienia ze

strony uczestniczacych. Przypadek Euro w Polsce byt szczegdlnie ciekawy, poniewaz bylo to
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pierwsze tego typu wydarzenie na tak wielkg skale w naszym kraju w jego powojennej
historii. Jednakze czy celem Euro bylo tylko podkreslenie wagi oraz sity poszczegdlnych
wspolnot narodowych? Czy nie powinno by¢ to $wieto, ktore jednoczy we wspolnej zabawie
dojrzate juz i majace poczucie wlasnej wartosci narody? Polscy kibice wydawali si¢ przyjac
omoOwiong przeze mnie postawe¢ bricoulera — majsterkowicza, tworzac wlasng alternatywna
strukture znakowa. Byla to pewnego rodzaju strategia shuzaca odnalezieniu si¢ w nowe;j
sytuacji i nieznanym systemie znaczen. Jednak polscy ,,majsterkowicze” oswajajac Euro
pomineli, najwazniejszy, moim zdaniem, aspekt tego wydarzenia, jakim bylo wspolne
migdzynarodowe $wietowanie. Z tego wzgledu rézny byl widok u$miechnigtych,
spacerujacych Holendréow, pomimo tego, ze ich druzyna dawno odpadla z rozgrywek, od
obrazu lamentu i og6lnonarodowego niezadowolenia Polakéw po ostatnim meczu z udzialem
polskiej druzyny, ktéry tym samym zakonczyt udziat polskich pitkarzy w Euro 2012. Z
trudem ,,majsterkowicz” odnajdowal si¢ w tej sytuacji. Duzo czasu musi zatem uptyngé
jeszcze, aby w polskiej wyobrazni zbiorowe] mogt sie uksztaltowaé wizerunek
swigta/wydarzenia, ktére na celu ma jednoczy¢é wiele kultur, a nie ogranicza¢ si¢ do

podkreslania tylko 1 wylacznie jednej narodowej tozsamosci.

Il. 23. Warszawskie studzienki dzien po ostatnim meczu z udzialem kadry Polski
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