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Promowanie obszarow wiejskich w oparciu
0 wybrane gry i zabawy rekreacyjne

Z wykorzystaniem wspotczesnych
technologii informatycznych

Promoting Rural Areas Based on Selected Games and Recreation
with the Use of Modern Information Technology

Autorzy podjeli prébe okreglenia, jakie formy rekreacji sa najczesciej wskazywane przez respondentow jako mozliwe do reali-
zacji w przestrzeni wiejskiej, oraz przedstawienia mozliwosci wykorzystania wybranych gier i zabaw rekreacyjnych opartych
na nowoczesnych technologiach, ktore — jako alternatywne formy rekreacji plenerowej — moga znalez¢ zastosowanie w mar-
ketingu i promocji terenéw wiejskich. Artykul ma charakter teoretyczno-empiryczny. Scharakteryzowano w nim jedng z naj-
popularniejszych gier i zabaw terenowych ,,Geocaching”, ktora dzieki wykorzystaniu nowoczesnych technik informatycznych
moze wspomoc lokalne spolecznosci w propagowaniu aktywnosci i kultury fizycznej oraz jednocze$nie stac sie narzedziem pro-
mujacym obszary wiejskie. Badania w tym zakresie przeprowadzono w grupie 180 respondentéw w wieku od 15 do 50 lat,
w tym wérod uczniéw liceum ogdlnoksztalcacego, a takze studentow studiow stacjonarnych i niestacjonarnych. W badaniach
wykorzystano metode sondazu diagnostycznego w formie ankiety.

Przeprowadzone badania pozwalajg stwierdzi¢, ze 60,7% respondentéw uwaza tereny wiejskie za dobra przestrzen do jazdy na rowe-
rze. Dla 46,8% badanych wie$ jest atrakcyjnym terenem do uprawianie biegania, natomiast dla 35,3% ankietowanych — idealnym
miejscem na spacery. Ponadto wiejska przestrzen pozwala realizowaé aktywnos¢ fizyczng oparta na grach zespolowych (wedlug
31,6% badanych), sprzyja takze rekreacji wodnej (24% respondentéw), a takze jest terenem odpowiednim do uprawiania jazdy kon-
nej (14% badanych). Najmlodsza grupa ankietowanych (w wieku 15-19 lat) najczesciej wskazywata obszar wigjski jako miejsce na-
stepujacych aktywnosci: festyn rodzinny, imprezy integracyjne, zabawy taneczne.

Analiza wynikéw przeprowadzonej ankiety wskazala, ze blisko 87% respondentéw posiada telefon komérkowy z funkcjg modutu do
okreslania pozycji GPS, przy czym tylko 7,5% z nich ma zainstalowane w telefonie aplikacje, w tym mapy o charakterze turystycz-
nym hadz rekreacyjnym, wskazujace szlaki turystyczne, Sciezki rowerowe itp. Stwierdzono réwniez, ze 46,5% badanych slyszato
o grach geolokacyjnych, cho¢ nie zna doktadnie regut obowiazujacych w takich formach rekreacji. Obszar wiejski jest odpowiednig
przestrzenia do podejmowania aktywnodci fizycznej, a dzieki wykorzystaniu nowoczesnych technologii informatycznych warto pro-
mowac ciekawe i godne uwagi miejsca. Tym samym mozna wzmocni¢ zainteresowanie turystow nieznanymi szerzej walorami przy-
rodniczymi, historycznymi, kulturowymi konkretnego $rodowiska wiejskiego. Koszty takiej formy promocji sg relatywnie niskie.

Do osiagniecia zamierzonego celu zwigzanego z promogjg terenéw wiejskich i rozwojem kultury fizycznej konieczne staje sie
zaangazowanie oraz wspolpraca wszystkich osob odpowiedzialnych za reklame i marketing, a takze nauczycieli, instruktoréw
i innych ludzi propagujacych zdrowy styl zycia. Nowoczesne technologie sg narzedziem, aktywnos¢ rekreacyjna srodkiem, na-
tomiast obszar wiejski érodowiskiem, w ktorym powinny by¢ realizowane aktywnosci rekreacyjne pozytywnie wplywajace nie
tylko na rozwdj spoteczny oraz lepsze zagospodarowanie przestrzeni, lecz takze na rozwdj infrastruktury. Turystyka i rekre-
acja na obszarach wiejskich wplywa pozytywnie na tworzenie nowych miejsc pracy.

rekreacja, promocja obszarow wiejskich, nowoczesne technologie.

The authors attempted to determine what forms of recreation are mostly chosen by the respondents as suitable to perform in rural areas,
as well as to show possibilities for using selected recreational games and sports based on new technology, which — as alternative forms
of outdoor recreation — can be used in marketing and promotion of rural areas. The article has theoretical and empirical character. One
of the most popular outdoor games and sports called "Geocaching” was described. It uses modern information technology, which can
support local communities in promotion of activity and physical culture. At the same time it can become a tool promoting rural areas. The
research was carried out on a group of 180 respondents in the age ranging from 15 to 50 years old, including high school and college
students. In the research the method of diagnostic poll in the form of a questionnaire was used.



The research allows to assert that 60.7% of respondents consider rural areas as a good place for bicycle riding. For 46.8% of the questioned
countryside is an interesting place to train running, whereas for 35.3% of surveyed it is an ideal place for walks. Furthermore, a rural
area allows to develop physical activity based on team games (as stated 31.6% of surveyed), it favours water recreation (24% of
respondents), as well as is a proper place for horse riding (14% of questioned). The youngest group of surveyed (in the age varying from
15 to 19 years old) picked out rural areas the most for activities such as family fests, integration parties and dance games. The analysis of
survey results showed that 87% of respondents own a cell phone, which has a module locating GPS position, however only 7.5% of them
have installed an application including tourist or recreational maps showing tourist trails, bike lanes, etc. 46.5% of questioned has heard
of geolocation games, but do not know the rules of this form of recreation.

recreation, promotion of rural areas, modern technologies.

Wstep

Definicja obszaru wiejskiego zalezy od kryterium
uwzglednionego w danym kontekscie badawczym.
Wedlug podzialu administracyjnego przyjetego
przez Glowny Urzad Statystyczny tereny wiejskie
stanowig ponad 93% powierzchni Polski. W oparciu
o definicje Organizacji Wspdlpracy Gospodarczej
i Rozwoju (OECD), wedtug ktorej tereny wiejskie to
obszary o gestoéci zaludnienia do 150 os6b na km?2,
to 91,7% powierzchni Polski. Na podstawie norm
przyjetych przez Unie Europejska obszary wiejskie
zajmuja natomiast 83% powierzchni Polski. Nalezy
nadmieni¢, ze tylko co trzecia osoba w wieku pro-
dukcyjnym zamieszkujaca tereny wiejskie jest rol-
nikiem. Wynika to gtéwnie z faktu, ze przy duzym
rozdrobnieniu powierzchni poszczegélnych gospo-
darstw rolnych praca nie dostarcza satysfakcjonu-
jacych dla mieszkancow wsi dochodéw. W Polsce na
obszarach wiejskich obserwuje sie nadwyzke sity
roboczej 1, co jest z tym zwigzane, malg liczbe
miejsc pracy dla ludnosci bezrolnej (Bucka, 2014).
Szansg na znalezienie zatrudnienia moze byé roz-
wéj handlu, drobnej wytworczosci oraz ustug, m.in.
w bezposrednim otoczeniu gospodarczym towarzy-
szacym turystyce i rekreacji.

Waznym czynnikiem pobudzania aktywnoéci go-
spodarczej mieszkancow wsi jest dostep do Interne-
tu, ktéry w spoleczenstwach rozwinietych zalicza-
ny jest do katalogu podstawowych potrzeb infra-
strukturalnych (Banski, 2009). W ciagu ostatnich
10 lat obserwujemy w sferze dostepu do Internetu
olbrzymi skok cywilizacyjny, bowiem na terenach
wiejskich w roku 2004 wskaznik okre§lajacy liczbe
gospodarstw domowych z dostepem do Internetu
wynosit 15% (GUS, 2007). Wedtug danych z 2014 r.,
ponad 71% wiejskich gospodarstw domowych posia-
dato dostep do Internetu wobec 79,9% gospodarstw
w duzych miastach (GUS, 2014). Skoro ustugi zwia-
zane z dostepem do globalnej sieci staja sie coraz
powszechniejsze, nalezy sie zastanowic, czy istnieja
jeszcze inne, mniej znane mozliwoéci i kanaly stu-
zace promocji obszaréow wiejskich poza wykorzysty-
wanymi powszechnie od wielu lat serwisami i stro-
nami World Wide Web.

Internet ma wiele oczywistych zalet, lecz nalezy

mieé $wiadomo§¢ zagrozen wynikajacych z naduzy-
wania nowoczesnych technologii i §cile z nimi
zwigzanych. Wspomniane zagrozenia to glownie
uzaleznienie od Internetu, niekorzystny wplyw gier
komputerowych, zwlaszcza na miodych ludzi, zu-
pelny zanik lub oslabienie wiezi rodzinnych, zwigk-
szenie dystansu miedzypokoleniowego, rozpad
struktur spolecznych, izolacja spoleczna, przemoc
i wiele innych (Szeja, 2008). Z racji niedojrzalosci
emocjonalnej i psychicznej problem ten dotyczy
przede wszystkim dzieci i mlodziezy (Kirwil, 2011).
Innym niebezpieczenstwem coraz czesciej podno-
szonym przez badaczy przedmiotu jest fakt zaste-
powania fizycznej aktywno§ci aktywno$cia wirtual-
ng, angazujaca emocjonalnie uczestnika gry i powo-
dujaca mozliwo$é wystapienia wyzej wymienionych
zagrozen. Wirtualna gra w pitke nozna, skoki na
nartach na ekranie komputera, gra w golfa bez
opuszczania fotela to formy rozrywki elektronicz-
nej, ktore w coraz wiekszym stopniu wypieraja tra-
dycyjne sposoby rekreacji (Wotkowski, 2008).

Cel

W niniejszym opracowaniu podjeto prébe przed-
stawienia rozwigzan, ktore, wykorzystujac nowo-
czesne technologie, moga sta¢ sie narzedziem do
rozwijania aktywno$ci rekreacyjnej na obszarze
wiejskim w celu promowania i rozwijania lokalnego
potencjalu matych, wiejskich érodowisk. W zwiagzku
z tym zaproponowano przedstawienie mozliwoéci
wykorzystania gry (zabawy) rekreacyjnej o nazwie
,Geocaching”, ktéra jako alternatywna forma re-
kreacji plenerowej moze znalezé zastosowanie
w marketingu i promocji terenéw wiejskich. W ni-
niejszym artykule zaproponowano wykorzystanie
nowoczesnych technologii powszechnie dostepnych
dla dzieci, mlodziezy i oséb dorostych. Do takich
urzadzen mozna zaliczyé smartfony, tablety i kom-
putery. W przypadku zaproponowanej gry te urza-
dzenia nie stanowig zagrozenia dla aktywnego spo-
sobu spedzania czasu — sa wrecz niezbedne, aby
umozliwi¢ uzytkownikowi uczestnictwo w rekreacji
plenerowej. Zdaniem autoréw, Geocaching to jeden
z elementéw stuzacych do promocji ciekawych



1 warto$ciowych miejsc znajdujacych sie na tere-
nach wiejskich.

Dodatkowo autorzy niniejszego artykulu zbada-
li, jakie formy rekreacji sa najczesciej wskazywane
przez respondentéw jako mozliwe do realizacji
w przestrzeni wiejskiej, a takze jakie formy aktyw-
noéci ruchowej sg preferowane w zaleznoéci od wie-
ku badanego respondenta.

Materiat i metody

Badanie w opisanym powyzej zakresie zostalo
przeprowadzone w styczniu i kwietniu 2015 r.
z udzialem 180 0s6b w wieku od 16 do 50 lat, w tym
uczniéw liceum oraz studentéw nastepujacych kie-
runkéw: Zdrowie Publiczne, Turystyka i Rekreacja,
Wychowanie Fizyczne, Wydziatu Kultury Fizycznej
i Promocji Zdrowia Uniwersytetu Szczecinskiego
oraz studentéw studiéw niestacjonarnych na kie-
runku ,Zarzadzanie” w Wyzszej Szkole Biznesu
w Gorzowie Wielkopolskim. Jako narzedzie badaw-
cze postuzyla ankieta. Kwestionariusz ankiety za-
wieral pytania zwigzane z preferencjami respon-
dentow dotyczacymi charakteru i formy aktywnego
wypoczynku na obszarach wiejskich, a takze posia-
dania i sposobu korzystania z urzadzeh wyposazo-
nych w modul GPS, zainstalowanych aplikacji
umozliwiajacych (ulatwiajacych) uprawianie ak-
tywnej rekreacji fizycznej w terenie. Ponadto re-
spondenci zostali poproszeni o udzielenie odpowie-
dzi na pytania, czy i (je§li tak) w jakim zakresie
znaja reguly gier i zabaw terenowych opartych na
elektronicznej geolokalizacji.

Gry i zabawy rekreacyjne wykorzystujace tech-
nologie informatyczne stajg sie coraz bardziej popu-
larne, m.in. dzieki trwajacemu ciagle postepowi na-
ukowemu i technologicznemu przejawiajacemu sie
miniaturyzacja oraz rosngcg moca obliczeniowa
komputeréow. Duze znaczenie odgrywa rowniez do-
stepno$¢ cenowa sprzetu elektronicznego i rosnace
mozliwo$ci finansowe spoleczenstwa. Autorzy z bo-
gatej palety gier rekreacyjnych zaproponowali
,Geocaching”, ktérego powstanie zwigzane jest Sci-
§le z technologia precyzyjnej lokalizacji przestrzen-
nej w terenie. Podstawa systemu oparta jest na
amerykanskich satelitach GPS. Poczatkowo tech-
nologia ta byla zarezerwowana i wykorzystywana
wylacznie przez sily zbrojne i na potrzeby militar-
ne, lecz od roku 2000 z mozliwo$ci precyzyjnego
okre§lania pozycji geograficznej moga korzystac
uzytkownicy cywilni.

Idea gry jest bardzo prosta. Zadaniem uczestni-
kow jest odnalezienie ukrytego miejsca ,cache”
w oparciu o precyzyjne wspélrzedne geograficzne,
ktére pobiera sie ze specjalnie w tym celu stworzo-
nej strony internetowej z elektroniczng mapa. Kaz-
dy uczestnik gry moze ,ukrywac” lub ,szukac” tzw.

skrytek w terenie — w zaleznoéci od wlasnego wy-
boru. Oczywiscie konieczne sg warunki techniczne
umozliwiajace rozpoczecie oraz uprawianie Geoca-
chingu. Niezbednym wyposazeniem jest smartfon
lub tablet z modutem GPS, dostep do Internetu oraz
utworzenie i zarejestrowanie swojego profilu na de-
dykowanej stronie odpowiedniego serwisul,

Osoby odpowiedzialne za promocje obszaréow
wiejskich otrzymujg narzedzie, dzieki ktéremu mo-
ga dotrzet z informacjami o ciekawym, godnym od-
krycia nieznanym miejscu, okreslanym w tej apli-
kacji jako skrytka. We wspomnianym wecze$niej ser-
wisie, po zalozeniu odpowiedniego konta, mozna
rozpoczaé rozmieszczanie skrytek, w ktorych ukry-
wa si¢ drobne przedmioty. Wazne jest, aby wraz
z podaniem wspélrzednych geolokacyjnych tych
miejsc wzbogacié wpis o dodatkowe informacje. Mo-
ze to by¢ fotografia, opis okolicy, zagadka ulatwia-
jaca precyzyjne namierzenie celu, rys historyczny
itd. Zdaniem autoréw artykulu warto wykorzystac
przy tym mozliwo$é organizowania lokalnych, cy-
klicznych imprez. Na potrzeby opisywanej zabawy
rekreacyjnej nie jest konieczne, aby teren, na kto-
rym bedzie sie toczy¢ impreza, posiadal znaczace
walory turystyczne. Wystarczy bowiem pamietaé,
aby przy tworzeniu skrytki przestrzegaé podstawo-
wych zasad, do ktérych nalezy zaliczyé dostepnosc
miejsca, czyli zachowanie pewnej odlegtoéci od ru-
chliwych drég i $ciezek, tak aby skrytki nie odnala-
zla osoba przechodzaca tam przypadkowo. W trosce
o ochrone érodowiska nalezy dba¢ o wyznaczanie
tras z pominieciem miejsc bedacych ostoja dzikiej
zwierzyny, miejsc legowych i innych chronionych.
Ponadto nalezy pamietaé, ze skrytka umieszczona
na terenie prywatnym wymaga zgody wlasciciela
danego terenu. Umieszczenie jej blisko okien bu-
dynkéw sprawi, ze turysta bedzie widoczny i moze
wzbudzi¢ czyje$ podejrzenia lub obawy.

Ukryty przedmiot nie powinien wzbudzaé zain-
teresowania osob postronnych. Od chwili umiesz-
czenia skrytki konieczne jest co jaki$ czas jej nadzo-
rowanie, polegajace na sprawdzaniu jej stanu tech-
nicznego. Nalezy sie takze upewnié, czy realizowa-
na forma rekreacji nie spowodowata negatywnych
skutkéw w érodowisku przyrodniczyms?.

Warto sie zastanowi¢ nad wdrozeniem pomystu
tworzenia geoéciezek. Do typowych rozwigzan
w tym zakresie mozna zaliczy¢:

geosciezke ,ksztalt na mapie” — wyznaczona

trasa przyjmuje na mapie okreslony ksztalt,

geosciezke krajoznawcza — skrytki sg umiesz-
czone w miejscach interesujacych dla turysty,
geoSciezke przyrodniczg — jest ona poéwiecona
interesujacym walorom §rodowiska przyrodni-
czego,

geosciezke tematyczng — skrytki sg po$wiecone

jednemu okre§lonemu tematowi, mysli przewod-

niej, wydarzenius3 itp.



Nieodzownym przedmiotem umieszczanym we
wszystkich wymienionych powyzej skrytkach, kto-
re majg uzupelnia¢ polityke promocyjng terenéw
wiejskich, powinny by¢ gadzety reklamowe $cisle
zZwigzane z promowanym terenem.

Wyniki

Przeprowadzone analizy odpowiedzi zawartych
w kwestionariuszach na pytanie otwarte dotyczace
preferowanych form aktywnoéci fizycznej na tere-
nach wiejskich pozwalajg stwierdzié, ze 60,7% re-
spondentéw wskazalo jazde na rowerze jako naj-
czestszg forme ruchu. Innym sposobem czynnej re-
kreacji na tego typu terenie jest, wedlug 46,8% ba-
danych, bieganie. Tereny wiejskie sprzyjaja ponad-
to spacerom (35,3% odpowiedzi) oraz grom zespolo-
wym (32% odpowiedzi). W opinii 24% responden-
tow obecnoéc¢ zbiornika wodnego (jeziora) daje sze-
rokie mozliwoSci rekreacji. Z kolei 14% badanych
wymienito jazde konna. 32% uczestniczacych w ba-
daniu os6b zaliczylo do form aktywnoS$ci ruchowej
na terenach wiejskich zabawe taneczna, zabawe in-
tegracyjna, festyn rodzinny, fowiectwo, $wieto plo-
néw i inne (rysunek 1).

Wspolczesna technologia, w postaci tabletow
i smartfonéw, pozwala na wykorzystanie tkwigcych
w nich mozliwo$ei do aktywnego uczestnictwa
w wielu grach i zabawach rekreacyjnych. Analiza
wynikow wskazuje, ze tylko 5% studentéw Tury-
styki i Rekreacji oraz 7% studentéw Wychowania

Fizycznego zna zasady przynajmniej jednej gry lub
zabawy wykorzystujacej posiadany w urzadzeniu
modul GPS, ale 46,5% badanych slyszalo o takich
mozliwoéciach, cho¢ nie zna szczegéltowych zasad
tych form rekreacji.

Jedng z takich gier, opisang przez autoréw, jest
Geocaching, popularny w USA od 15 lat. Polega on
na wyszukiwaniu ukrytych w terenie skarb6w na
podstawie odczytow elektronicznych map oraz
wspolrzednych geograficznych pochodzacych z sys-
temu GPS. Znane sg jeszcze inne formy rekreacji
oparte na nowoczesnych technologiach, np. Shut-
terspot, Geodashing Golf, GeoVexilla i inne, lecz
Geocaching, zdaniem autoréw niniejszego opraco-
wania, pozwala zagospodarowa¢ — poza wartoS§cia-
mi waznymi dla potrzeb kultury fizycznej — mozli-
wosci tkwigce w promocji obszaréw wiejskich. Te-
reny wiejskie wydaja sie bowiem odpowiednig prze-
strzenig do propagowania ruchu. Jednocze$nie
przy okazji odkrywania przez uczestnikéw wspo-
mnianych celéw mozna promowac rowniez ciekawe
oraz godne uwagi miejsca o wysokich walorach
przyrodniczych, historycznych, kulturowych kon-
kretnego $rodowiska wiejskiego. Jest to dobry spo-
s0b na Igczenie aktywnego wypoczynku z pozna-
niem lokalnego érodowiska oraz na promocje malo
znanych, lecz z r6znych powodow cennych i intere-
sujacych miejsc.

Kolejnym waznym zagadnieniem zwigzanym
z formg aktywnoSci ruchowej na obszarach wiej-
skich jest rozpatrywanie preferencji rekreacyjnych
respondentéw z uwzglednieniem ich wieku (rysu-

Rysunek 1. Preferowane formy aktywnosci ruchowej wedtug respondentéw (N=180)
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Rysunek 2. Wiek respondentéw a preferowana forma aktywnosci ruchowej na obszarze wiejskim (N=180)
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nek 2). Analiza przeprowadzonych ankiet potwier-
dzita, ze jazde na rowerze najbardziej preferuja oso-
by w wieku 26-50 lat (96% badanych), a najmniej
osoby najmlodsze, czyli w przedziale wiekowym
15-19 lat (27% badanych). Tereny wiejskie sprzyja-
ja takze bieganiu, co potwierdzilo 70% responden-
tow w najstarszej grupie wiekowej i 18% w grupie
najmlodszych badanych (15-19 lat). Przestrzen
wiejska stwarza ponadto mozliwoé¢ odbywania spa-
ceréw wedlug 59% badanych w wieku 26-50 lat
oraz 18% badanych w wieku 15-19 lat. Z kolei 42%
respondentéw w grupie wiekowej 20-25 lat i 26%
respondentow w grupie wiekowej 26-50 lat upatru-
je w terenach wiejskich mozliwo$¢ uprawiania gier
zespotowych.

Inng propozycja aktywnego wypoczynku zglo-
szong przez ankietowanych jest jazda konna (26%
respondentow w kategorii wiekowej 20-25 lat oraz
7% badanych z przedzialu wiekowego 26-50 lat).
Formy rekreacji z wykorzystaniem dostepu do je-
ziora wskazalo odpowiednio: w grupie wiekowej
15-19 lat 9% badanych, w grupie wiekowej 20-25
lat 16%, natomiast w grupie osob najstarszych 48%
ankietowanych. Najmlodsza grupa respondentéw
(59%) wskazywala najczeSciej inne formy rekreacji
na terenie wiejskim, tj. festyn rodzinny, imprezy
integracyjne, zabawy taneczne, lowiectwo i inne.
Najmniej zwolennikéw ,,innych form rekreacji” by-
o w grupie o0sob z przedzialu wiekowego 26-50 lat.

Podsumowanie

Postep cywilizacyjny poza oczywistymi warto-
§ciami, ktore wnosi w sfere zycia ludzkiego, powo-
duje réwniez mozliwo$é wystgpienia zagrozen,

wéréd ktorych wymienia sie m.in. powszechng pa-
sywno§¢ fizyczna, izolacje od érodowiska, zagroze-
nia zdrowotne (Panczyk, 2012). Gry i zabawy ru-
chowe, imprezy rekreacyjne, wycieczki sg niezbed-
ne do zachowania zdrowia, rownowagi psychicznej,
dobrego samopoczucia (Siwinski, 2007). Aktywne
spedzanie wolnego czasu, rozwijanie zaintereso-
wan, kontakt ze érodowiskiem spolecznym i przy-
rodniczym pomaga ksztaltowa¢ odpowiednie cechy
charakteru, umiejetnoé¢ wspélpracy pomiedzy
ludzmi (Paczynska-Jedrycka i Lubkowska, 2013).

Podjeta przez autoré6w proba promowania no-
wych technologii na przykladzie gry ,,Geocaching”
nie jest pierwszym tego typu przedsiewzieciem.
Przynajmniej od kilkunastu lat te formy aktywnej
rekreacji rozwijajg sie z sukcesem w Europie Za-
chodniej oraz Ameryce Pétnocnej. W Polsce znane
jest §rodowisko naukowe skupione wokét badaczy
spolecznych na Uniwersytecie im. Adama Mickie-
wicza w Poznaniu, gdzie powstato pierwsze nauko-
we towarzystwo ludologiczne — Polskie Towarzy-
stwo Badania Gier.

Wyniki przytoczonych w niniejszym artykule ba-
dan wskazuja, ze — w szczeg6lno$ci wérod ankieto-
wanych przez autoréw osob — odsetek responden-
tow potrafiacych wskazaé chociaz jedng gre o cha-
rakterze geolokacyjnym wynosit tylko kilka pro-
cent.

Obserwujemy szybki rozwdj nowoczesnej techni-
ki i jej rosnaca obecno$¢ we wszystkich sferach zy-
cia czlowieka, dotyczy to réwniez form spedzania
wolnego czasu, wypoczynku i rekreacji. Nowocze-
sna technologia nie musi ogranicza¢ aktywnosci fi-
zycznej czlowieka. Nalezy czynié starania, aby in-
nowacyjne rozwigzania (takze techniczne) znalazly
sie w procesie dydaktycznym i wychowawczym stu-



dentéw kierunkéw ,wychowanie fizyczne” oraz
Jturystyka i rekreacja” (Lubkowska, 2014).
Badania wskazuja, ze obszary wiejskie nadaja sie
do realizacji m.in. takich form rekreacji ruchowej,
jak jazda na rowerze, bieganie, spacery, jazda kon-
na. Z pewnos$cig zwolennicy tych form aktywnoSci
mogliby skorzysta¢ z dodatkowych, niestandardo-
wych sposobow rekreacji stanowigcych urozmaice-
nie. Zdaniem autoréw artykulu korzystne jest dla
promocji obszaréw wiejskich zainspirowanie oséb
podejmujacych decyzje pomystem praktycznego wy-
korzystania opisanej w niniejszym artykule tereno-
wej gry rekreacyjnej ,,Geocaching”. Przedstawione
propozycje moga byé oczywiScie tylko dodatkowym
elementem w dzialaniach opartych na planach
marketingowych terenéw wiejskich, polegajacych
m.in. na tworzeniu skrytek i geo§ciezek.
Niniejszym opracowaniem autorzy chcieliby za-
checi¢ osoby odpowiedzialne za promocje obszaréw
wiejskich do praktycznego wykorzystania i wdroze-
nia na swoim terenie regut gry (zabawy) rekreacyj-
nej ,,Geocaching”. Umieszczenie dobrze przygoto-
wanych skrytek w odpowiednio dobranych miej-
scach w krotkim czasie moze zwigkszyé ruch tury-
styczny i rekreacyjny w terenie. Dodatkowo nalezy
prawidlowo — pod wzgledem marketingowym
1 promocyjnym — przygotowaé opisy, ktére znajda

Przypisy

1 https://www.geocaching.com/play (30.04.2015).
2 http://www.geocaching.pl/faq.php?article=hide (30.04.2015).
3 hitp://info.opencaching.pl/node/13 (30.04.2015).
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