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Abstrakt

Auf Schritt und tritt wird heutzutage akustisch bildlich fiir allerlei Erzeugnisse geworben.
Auf diese Weise werden Produkte der kiinfligen Kundschaft unentbehrlich und greifbar gemacht.
Dje dabei eingesetzten kosten werden kaum beriicksichtigt. Dieses Verfahren ist rentabel. Dank der
Einfiihrung anfangs der 80-ger Jahre des XX Jhs. Der Bio- Siegel fiir Bio- Lebensmittel wurde dem
Konsumenten die Wahl zwischen sgn. Gesunder Nahrung erméglicht und erleichtert. So werden
unsere Umwelt und Gesundheit verschont, und auch cine gewisse Ertragssteigerung fiir die Herstel-
ler und Lieferanten erreicht.
r Die Autoren machten uns klar, wie wichtig so ein Logo sein kann, natiirlich so eins, das den
Prinzipien und Anordnungen der Europaeischen Kommission fiir Oko- Landwirtschaft und Le-
bensmittel entspricht.

1. Einleitung

: Der Beitritt Polens in die Europiiische Union bietet die Chance an, die polnischen kolo-
g:;;ch erzeugten Nahrungsmittelmarken zu vermarkten und gleichzeitig neue Absatzmiirkte zu er-
obern,

Der einheitliche Markt fordert vor allem die Anpassung an die EU-Regeln im Bereich der
Produktionsqualititskontrolle und der auf den EU- Markt eingefiihrten Waren. Unternehmen, die
den freien Warenverkehr nutzen wollen, miissen sich zuerst an die Richtlinien der sgn. ,,neuen Auf-
fassung™ halten, welche die grundlegenden Anforderungen beziiglich der Sicherheit, der Gesundheit
und _des Umweltschutzes diverser (auch kologischer) Produktgruppen, aus Sicht des Verbrauchers
bestimmen. Um die Produkte auf den Markt zu bringen, miissen diese Anforderungen erfiillt sein.

' Das wichtigste Problem scheint aber diesbeziiglich der Schutz der Verbraucherinteressen zu
sein. Der Verbraucher soll solche Informationen erhalten, die ihm eine bewusste Auswahl beim
E_rwerb von Nahrung, auch der Bio-Nahrung erméglichen. Es gibt viele Mittel die diesem Zweck
dienen, doch in letzter Zeit erfreuen sich Systeme Gkologischer Zertifizierung groBer Beliebtheit.
Laut der durchgefiihrten Untersuchungen der Faktoren, die den Konsum der Bio-Nahrung beein-
flussen [14], ist die eindeutige und lesbare Kennzeichnung, vor allem aber die Verwendung von
graphisc_hen Zeichen fiir Produkte aus der dkologischen Landwirtschaft der Faktor, der zur Nach-
ﬁ"jdgeste:gerung fiir diese Nahrungsart beitragen konnte. Der Kunde schafft die Nachfrage und hat
Einfluss auf das Angebot und zugleich auf Umweltschutz, indem er sich fiir ein umweltfreundliches
Produkt entscheidet. Durch die Vermarktungsfunktion und die kommerzielle Funktion des Bio-
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Siegels werden die Bio-Produkte von dem Verbraucher einerseits identifiziert und andererseits
wiichst auf dem Absatzmarkt die Nachfrage danach.

Die Vorteile, die sich aus der Vermarktungsfunktion und der kommerziellen Funktion des
Bio-Siegels ergeben, haben eine doppelte Wirkung. Einerseits wird dem Verbraucher eine leichtere
Produktidentifikation ermdglicht, andererseits haben Marktprozesse, die von dem bewussten
Verbraucher gestaltet werden, einen Einfluss auf das prodkologische Verfahren des Herstellers und
bringen ihm ebenfalls mehrere Vorteile [19].

Der Begriff ,,Bio-Siegel* bezieht sich zugleich auf die Produktionsart, der damit verbunde-
nen technisch-organisatorischen Handlungen, sowie aufs Anbringen einer bestimmten Kennzeich-
nung auf die Verpackungen.

Die dquivalente Bezeichnung zum ,,Bio-Siegel” ist in der englischsprachigen Fachliteratur
der vom Wort ,,Etikett* (-label) stammende Begriff ,,ecolabelling”. Diese Kennzeichnung hat einen
groBen Bedeutungsrahmen, der ebenfalls legislative Handlungen, die mit dem Anbringen obligato-
rischer Informationen betreffs der Herstellungsart des Produktes verbunden sind, sowie jene die den
Anforderungen solcher Organisationen wie WHO und EU entsprechen, so dass das Siegel die Funk-
tion der Qualititsgewiihr ibernimmt,

Bei der Oko-Kennzeichnung werden die Produkte, die als umweltfreundlich eingestuft wur-
den, mit einem bestimmten Qualitiitszeichen (green label) versehen. Laut der Organisation fiir wirt-
schaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (OECD) ist dies ,eine freiwillige Etikettanbringung
seitens der &ffentlichen Organisationen zwecks der Verbreitung und Vermarktung unter den
Verbrauchern solcher Produkte, die sich im Vergleich zu anderen innerhalb der Gebrauchs- und
Funktionalparameter als umweltfreundlicher erwiesen haben* [2].

2. Kennzeichnung der Bio-Produkte

Die Kennzeichnung von Waren mit einem Bio-Siegel begann in der EU im Jahr 1992 [1,9]
und umfasste verschiedene Produktkategorien. Anfangs wurden die Nahrungsmittel jedoch nicht
beriicksichtigt. Die Norm ISO 14024 ,Umweltkennzeichnungen und -deklarationen® — Umwelt-
kennzeichnung Typ I — Grundsiitze und Verfahren [20] definiert das Programm der Umweltkenn-
zeichnung (ecolabelling).

Die Bio-Produkte in den EU-Léindern wurden zuerst mit Symbolen die von Herstellern oder
Lieferanten stammten, gekennzeichnet. Aber zur objektiven Einschiitzung brauchte man eine unab-
hiangige Organisation, die dieses Verfahren verwirklicht und Bio-Siegel erteilt. Bis heute werden
die Bekanntesten von ihnen auf dem Markt benutzt, identifiziert und akzeptiert.

Die Oko-Kennzeichnung im Nahrungsmittelbereich des EU-Marktes der Bio-Produkte ist
Folge der Annahme des Europdischen Handlungsplans beziiglich der Bio-Nahrung und der Oko-
Landwirtschaft. Dieser Plan umfasst 21 konkrete Verfahren, darunter auch die Organisation von
Informationskampagnen, die das bestimmte Logo des Produktes, das allen Anforderungen des Ge-
meinschafisrechts entspricht, bekanntmachen. So ein Logo informiert, wirbt fiirs konkrete Erzeug-
nis, sein Bild samt Produkt prigt sich vortrefflich ins Gedichtnis des kiinftigen Erwerbers ein. So
ein ist nicht obligatorisch, doch die Hersteller diirfen es benutzen, wenn ihre Produkite festgesetzte
Kriterien erfiillen [21].

Dafiir sorgte die Europiische Kommission mit der Anordnung (EC) Nr. 1935/95 vom 22.
Juni, die Anderungen und Erginzungen an der friiheren Anordnung vom Jahre 1991 (EEC Nr.
2092/91) [4] durchgefiihrt hatte. Wiederum im Mirz 2000 brachte eine weitere Kommissionsanord-
nung (EC) Nr. 331/2000 ein Logo fiir organische Produkte (Abbildung 3) [5]. Das Logo ist nicht
obligatorisch, doch die Hersteller diirfen es nur dann benutzen, wenn ihre Produkte folgende Krite-
rien erfiillen:

- mindestens 95% Bestandteile wurden aus kontrolliert dkologischem Anbau hergestellt,
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- das Produkt unterliegt den offiziellen Kontroll- und Inspektionsprinzipien,
- das Produkt stammt direkt vom Hersteller bzw. Verarbeiter und kommt in versiegelter Verpa-
ckung auf den Markt,

- auf dem Produkt befindet sich das Hersteller- bzw. Verarbeiteretikett sowie der Name und Code
des Kontrollorgans.

) Darunter Abb. 1 und das Logo der Oko-Landwirtschaft, deren Produktionsweise und Er-
zeugnisse die oben angegebenen Regeln erfiillen. Dem Kunden ist dieser Siegel auch schon gut von
der Fernsehwerbung bekannt.

Abb. 1: Das Logo der Europiiischen Kommission fiir die Oko-Landwirtschaft und ihrer
Produkte, die die Anforderungen der Richtlinien EEC 2092/91 erfiillen.
Quelle: Verordnung (EC) Nr. 331/2000 zur Richtlinie EEC 2092/91 [5].

3. Bio -Siegel in Deutschland

In Deutschland ist Demeter die bekannteste Organisation im Bereich der Oko-
!.andwirlschaﬂ und Oko ~Nahrung. Sie wurde im Jahr 1928 gegriindet. Ihr Organisationslogo wird
in der Abb. 2 aufgefiihrt. Ca. 3500 Lebensmittel wurden mit diesem Bio-Siegel etikettiert, darunter
auch Kosmetikprodukte und andere Produkte, die in Bio-Liden angeboten wurden.

Abb. 2: Demeter Bio-Siegel — Deutschland.
Quelle: http://www.europa.eu.int [10,11,13].

Neben_ der Organisation Demeter gibt es in Deutschland noch 7 andere Organisationen. Da-
z gehdren Blolgnd, Gia, Naturland, ANOG, Biokreis Ostbayern, BOW, Gkosiegel. Das Organisa-
tionslogo von Bioland stellt Abb.8. dar. Bioland wurde zum Ende der siebziger Jahre gegriindet.

Prqduzenten, die der Organisation seit 1981 angehiren, verkaufen ihre Produkte etikettiert, mit dem
»Bioland* —Siegel. Sieh Abb. 3.
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Bioland

Abb. 3: BIOLAND Bio-Siegel.
Quelle: htp://www.bioland.de [8].

In der Abbildung 4 wurde das deutsche Bio-Siegel fiir 6kologische Lebensmittel angefiihrt.
Es ist ein unabhéingiges deutsches Symbol fiir Lebensmittelprodukte und Erzeugnisse aller Marken,
die aus den Bio-Farmen stammen. GroBe Vereinigungen von Herstellern aus Lebensmittelbranchen,
Verbinde des dkologischen Ackerbaus, Verbraucherorganisationen, Landwirtschaftsverbéinde und
Regierungsorganisationen haben das Bio-Siegel ins Leben gerufen um dem Verbraucher eine siche-
re Auswahl von Produkten aus dem 6kologischen Anbau zu ermdglichen. Die Kosten der Werbe-
kampagne dieses Siegels beliefen auf 8,5 Milliarden DM. Obwohl die Organisation erst seit De-
zember 2001 existiert, hat sie schon Dank der Werbung und der damit verbundenen guten Qualitit
ihrer Produkte einen groBen Kundenkreis erreicht. Besonders das im biologischen Molkereiwesen
auf Milchflaschen angebrachte Bio- Siegel trug emsthaft zur Steigerung des Milchabsatzes bei.
Abb. 4 zeigt das schlichte ésthetische Logo.

e fmp pemt m

Abb. 4: Bio-Milch-Flasche etikettiert mit dem Bio-Siegel.
Quelle: hitp://www stadt-lippstadt.de [17], http:/www.bio-siegel.de [9].

4. Anerkannte Bio-Siegel in einigen EU- Lindern

Der Prozess der Oko- Kennzeichnung der Nahrungsmitteln ebenfalls auf dem EU-Markt hat
begonnen. Einige EU-Mitgliedsstaaten haben bereits in dem Bereich der Oko- Lebensmittel ein
eigenes Siegel gewihlt. Zu denen gehdren Belgien, Luxemburg, Frankreich, Schweden u.a. Dort
gibt es mehrere Einrichtungen, die die (Oko- Landwirtschaft und ihre Produkte testen. Fiir einen
bewussten Kunden ist die Kenntnis der Oko- Kennzeichnung vom groffien Wert. Diese Kennzeich-
nung bestiitigt doch die Qualitit und die Herkunft des Produkts. Das Produkt wird getestet richtig
eingeschitzt, gekauft und bringt dem Produzenten Renome und entsprechendes Einkommen. Bei-
spiel einiger anerkannter in Europa Produkte und ihre Siegel stellen wir anbei vor.

Belgien - hier gibt es zwei Siegel - das Siegel ,,Biogarantie* und ,,Belbior, die nicht nur den
heimischen Amateuren der damit gekennzeichneten Produkte bekannt sind. Diese unten angefiihr-
ten Logos sind Garanten der Spitzenqualitit, der gekennzeichneten Lebensmittel, deren &kologische
Herkunft zweifellos ist. Allgemein bekannt ist das Siegel ,,Belbior* dessen Namen von einer belgi-
schen Landbauregion abgeleitet, und mit Erfolg verwendet wurde. Sieh Abb.5, 6.
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Abb. 5: Bio-Siegel BIOGARANTIE (Belgien). Abb. 6: Bio-Siegel Belbior.
Quelle: htip://www.europa.eu.int [6, 13]. Quelle: http://www europa.euw.int [13, 16].

Auch Luxemburg, einer der kleinsten Staaten in Westeuropa, Mitglied der EU gruendete
einen Verein, dem 21 Oko-Farmen angehoren. Dort wird auf einer Gesamtanbaufliche von 550 ha
gesunde Nahrung produziert, die mit dem ,,BioLabel“- Siegel versehen ist. Dieses Logo zeigt Abb.
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Abb. 7: BioLabel Bio-Siegel (Luxemburg).
Quelle: hitp://www.europa.eu.int [8, 13].

In Frankreich sind 10 Organisationen titig, die Bio-Siegel in der Landwirtschaft verleihen.
Dazu gehoren Nature et Progress, Biofrane, ABF: ARAB, ABF: UNIA, ABF: SYNABIO, SABD,
ABF: FESA, UNIRAB, FNDCB, Bio Bourgogne. Das markante Bio-Siegel von ,,Bio Bourgogne*
zeigt Abb. 8.

B i O

Abb. 8: Bio-Siegel der franzisischen Organisation ,,Bio Bourgogne”.
Quelle: http:#www.europa.eu.int [13].

Das schwedische Bio-Siegel KRAV (Abb. 9) sollte ebenfalls erwiihnt werden. Dieses Bio-
Siegel wird von dem Pflanzerverband fiir dkologische Landwirtschaft verlichen. Alle Lebensmittel,
die mit dem Siegel etikettiert sind, wurden ohne Kunstdiinger hergestellt und auch ohne Einsatz von
chemischen Pflanzenschutzmitteln. Das Bio-Siegel KRAV wird in vielen anderen Lindern ge-
braucht und damit signierte Agrarprodukte erfreuen sich guten Rufes.
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Abb. 9: Bio-Siegel KRAV (Schweden).
Quelle: http://www.oekolandbau.de [16, 15].

5. Giitesiegel in Polen

Jahrzehnte fehlte der polnischen Wirtschaft das Interesse fiir Qualititsfragen der heimischen
Erzeugnisse. Vermutlich triigt daran Schuld das Fehlen im Vergleicht zu Westlindern einer Hand-
werkertradition und die landwirtschaftlichen Produkte Polens erfreuten sich auch ohne ,Siegel*
eines grofen Ruhmes. Die nach 1989 politischen und wirtschafilichen Veriinderungen und die er-
folggekronten Bemiihungen betreffs des Antritts zu der EU haben u.a. auch von der Agrartlebens-
mittelproduktion ein Giitezeichen ihrer Erzeugnisse erzwungen. Seit dem Jahr 1992 gibt es auch
hier auf dem Inlandsmarkt fiir Oko- Landwirtschafisprodukte ein Qualititssiegel. Es ist das Siegel
der zertifizierten Oko- Landwirtschaft vergeben vom PCBC — Polnischem Zentrum fiir Qualitits-
forschung und Zertifikationsverleihung. Sieh Abb. 10.

-
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Abb. 10: Siegel der zertifizierten Oko-Landwirtschaft vergeben durch PCBC (Polnisches
Zentrum fiir Qualitiitsforschung und —Verleihung).
Quelle: hitp//www ziemia.org [18].

Mit diesem Siegel wird bestitigt, dass unverarbeitete Ackerbauserzeugnisse und daraus ent-
standene Produkte, ebenso wie und von ihnen stammende Vieh und Federvieh Produkte und Er-
zeugnisse gemiB dem Gesetze vom 20. April 2004 beziiglich der Oko-Landwirtschaft (Dz.U.Nr 93
poz.898) (Gesetzblatt Nr 93 Pos. 898) hergestellt wurden.

Erwihnenswert ist das Logo ,,Ekoland - Abb. 11 dass im Jahr 1982 als Zeichen des damals
einzigen Vereins, der die polnischen Oko-Farmen attestierte, vergeben wurde und weiterhin benutzt
wird.

Abb. 11: EKOLAND Bio-Siegel.
Quelle: http://www.¢koland.org.pl [12].
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6. Resiimee

Mit diesem Artikel wurde ein Uberblick der zurzeit in den EU - Lindern aktuell angewand-
ten Giitesiegel fiir Lebensmittelartikel gegeben. Es wurden auch die geforderten Bedingungen dar-
gestellt. Entsprechend den gesetzlichen Anforderungen der Mitgliedslinder der EU sollten diese
Bio- Siegel bis zum 1. Januar 2009 giiltig sein. So fanden wir die selektive Prisentation einiger Gii-
tezeichen fiir Produkte der Oko- Landwirtschaft fiir begriindet. Wenn es aber dem Konsumenten
dienen soll, ist eine verschiirfte Kontrolle der Nahrungsherstellung und der Zertifikationsweise not-
wendig. Es ist besonders notwendig, da man einen riesigen Anstieg der Oko- Landwirtschaft und
ihrer Produkte bemerkt. Dabei ist die Handlungsweise der Landwirtschaftler nicht immer zuverlis-
sig.

Der Erwerber soll beim Kauf der Oko- Lebensmittel 100% tige Sicherheit ihrer besten Qua-
litit haben. Den unehrlichen Produzenten und Verkiiufern muss zugunsten der Konsumenten ein
Halt gesagt werden. Die Kenntnis der Oko- Siegel ist fiir uns alle wichtig. Achtend darauf tragen
wir persdnlich zum Schutz unserer Umwelt bei.

Von jedem von uns wird es abhiingen, was in den Familien gegessen wird. Beweis fiir die
grofle Bedeutung der Etikietierung, Priisentation und Werbung der Bionahrungsmittel ist das Inte-
resse des Europarlaments und - Rats deren Direktive 2000/13/WE gesetzgebend fiir diese Verfahren
ist.
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EKOZNAKOWANIE JAKO CZYNNIK STYMULUJACY KONSUMPCJE
ZYWNOSCI

We wspélczesnym $wiecie nieustajaco obcujemy z medialnymi reklamami wszelkich pro-
duktow. Funkcjonujace reklamy stwarzajg wrazenie, Ze produkty te sa niezbedne i bezposrednio
osiggalne. Koszty reklam sa ogromne jednak w zestawienie z osigganymi, zamierzonymi efektami
nie sg istotne.

Dzigki wprowadzeniu w latach 80. XX wieku ekoznakowania produktéw zywnosciowych
konsumenci uzyskali mozliwos¢ wyboru zywnosci ekologicznej sposrod calej gamy produktow
konwencjonalnych. Przez $wiadomy wybdr chronimy wiasne zdrowie, $rodowisko naturalne
i przyczyniamy si¢ do wzrostu obrotéw producentéw i dystrybutoréw ekozywnosci.

W niniejszym artykule Autorzy, poprzez dokonanie przegladu funkcjonujacych znakéw
ekologicznych przyblizaja spoleczenstwu waznos¢ problematyki ekoznakowania zgodnego z prze-
pisami unijnymi.

EKO - OZNACENI JAKO FAKTOR STIMULANCE KONZUMACE
EKOPOTRAVIN

V dneSnim svété jsme neustdle konfrontovini s medidlni reklamou na viechny produkty.
Reklama vnds vytvafi dojem, Ze tyhle produkty jsou lehce pofiditelné a nezbytné. Néklady
na uspé&inou reklamni kampari jsou sice enormni, ale ve srovnéni s finan¢nimi vysledky kampang se
jevi zanedbatelnymi.

Diky eko-oznadeni potravin, které se na trhu objevilo v 80. letech dvacatého stoleti,
spotfebitelé ziskali moZnost vybéru ekopotravin ze Siroké skaly konveé¢nich produkti. Védomym
vybérem chrinime na3e vlastni zdravi, Zivotni prostfedi a zarovef pfispivime ke zvySovani obratu
producentii a distributort ekopotravin.

V tomto &ldnku autofi, prostfednictvim peclivého zkoumani existujicich a fungujicich eko-
oznaceni, zvySuji védomi spolecnosti o diileZitosti eko-oznadeni potravin v souladu s predpisy EU.

ECOLABELLING AS A FACTOR STIMULATING THE CONSUMPUTION
OF ECO - FOODS

In today’s world we are unceasingly confronted with advertisements of virtually all the pro-
ducts. The existing commercials give the impression that these products are an easy to acquire ne-
cessity. The costs of producing a successful advertisement are enormous; however, when compared
to the achieved financial effects they prove most insignificant.

Owing to the major innovation in the 1980s - “eco-labeling” of foods - the consumers were
presented with the possibility of choosing ecofoods from the wide range of conventional products.
Through conscious choice we protect our own health, the environment and we also contribute to the
increase in the turnover of the producers and distributors of ecofoods.

In this article, the Authors, by carefully examining the existing and functioning eco-marks,
raise the society’s awareness of the importance of the eco-marking of foods in accordance with the
EU regulations.
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