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Wstep

W swej pracy (doktorskiej) napisanej pod koniec lat 70. Human replay. A theory of the
evolution of media Paul Levinson stworzyt teorig, zgodnie z ktorg $rodki przekazu ewoluujg w
bardzo szczegdlny sposob: ,,media stajg si¢ w swym funkcjonowaniu coraz bardziej «ludzkie», to
znaczy ulatwiaja komunikowanie, ktore coraz bardziej przypomina proces «naturalnego»
przetwarzania informacji przez ludzi albo taki, jaki istniat przed nastaniem danego medium™?, sg
one w coraz wiekszej zgodzie z czlowiekiem. Teori¢ te nazwal tendencja antropotropiczng.
Okresla ona ewolucj¢ medidow zachodzacg za sprawa selekcji dokonywanej przez cztowieka, w
ktorej toku funkcjonujg one w sposob coraz bardziej zblizony do dzialania ludzkich zmystow.
Levinson twierdzi, ze ,rownowaga, jaka staramy si¢ osiggnac, rozpisujac na glosy orkiestre
srodkow przekazu, ktorymi sie postugujemy, jest tylko odbiciem naszej wewnetrznej, z gory
zaplanowanej réwnowagi’?. Zaproponowal on trzycze$ciowy schemat:

1) w srodowisku komunikacyjnym, z ktérego korzystaliémy na poczatku, panowata rownowaga,
nie dzialaly tam jednak przedtuzenia zmystow, okreslat je bowiem zasieg wzroku, stuchu oraz
pamiec;

2) chcac przetamaé naturalne ograniczenia ludzkich zmystow stworzyliSmy $rodki przekazu
(media), jednak w ten sposob utracona zostata pierwotna rownowaga komunikacyjna, zanikt
ludzki czynnik (np. kiedy wymyslono alfabet w celu przedtuzenia ludzkiej pamigci, w niczym nie
przypominat on rzeczywistego Swiata);

1 P. Levinson, Migkkie ostrze, czyli historia i przysztosé¢ rewolucji informacyjnej, Warszawskie
Wydawnictwo Literackie Muza S.A., Warszawa, 2006., s. 13;
2 lbidem.
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3) dalsza ewolucja mediow przebiega w taki sposob, by zachowaé uzyskane w przesztosci
przedtuzenia ludzkich zmystéw, przywracajac rownocze$nie zatracone elementy $wiata
naturalnej ludzkiej komunikacji®.

Harold Innis* (1959) twierdzit, ze media w swym rozwoju pokonuja badz przestrzen,
badz czas, tak wiec pierwotne $rodowisko komunikacyjne rzadko znajduje si¢ w stanie
rownowagi. | tak, na przyktad, znajdowane w grobowcach hieroglify pozwolily informacji
przetrwa¢ w czasie, mozliwo$¢ zapisania znakow na papirusie sprawila, ze pokonata ona
przestrzen. Wynalezienie alfabetu, a wiele stuleci pdzniej druku daty poczatek ksigzce, ktora
przywroécita zaburzong rownowage pokonujac czas i przestrzen rownoczesnie. Dopiero jednak
telegraf, wynaleziony w XIX wieku, dzigki ktoremu mozna bylo wysyta¢ stowo pisane na
olbrzymie odleglosci i to w sposob niemal natychmiastowy przywrocit zaburzong wczesniej
rownowage. Wcigz jednak stowo pisane, bedace symbolicznym odwzorowaniem mysli i stowa
mowionego, pozostawato dos¢ daleko od naturalnego sposobu przekazywania informacji przez
cztowieka: od mowienia, sluchania i patrzenia. Kolejnym wynalazkiem, pozostajacym blizej
ludzkich zmystow stata si¢ fotografia. Pokonata ona czas, a jej nastepczyni — telewizja, odniosta
zwyciestwo nad przestrzenia, przekazujac obrazy na odlegto$¢ niemal bez opdznienia w czasie.

Telegraf i fotografia dziataty w sferze wizualnej: telegraf jako zupehie abstrakcyjny ciag
przesytanych na odleglos¢ kropek i kresek, pod ktorym kryla sie zaszyfrowana informacja, za$
fotografia jako zachowanie informacji w czasie. Wciaz jednak brakowato réwnowagi co do
liczby ludzkich zmystéw bioracych udzial w procesie komunikacji. W 1876 r. A. G. Bell
opatentowat telefon, pozwalajacy na przesylanie na odlegtos¢ ludzkiego glosu. Rownowaga
miedzy przestrzeniag a czasem zostata jednak przywrocona dopiero rok pdzniej, kiedy to Edison
wynalazl urzadzenie zwane fonografem. Cho¢ w pierwotnym zamys$le stluzy¢ ono mialo
rejestrowaniu rozméw telefonicznych (zachowanie komunikacji glosowej w czasie), bardzo
szybko zaczeto uzywaé go w zupetnie innym celu: umozliwit on zapis utworu muzycznego, ktory
dotychczas byt w swej rzeczywistej formie (wykonanie, nie za§ zapis w postaci partytury) ulotny
zardwno w czasie, jak i przestrzeni.

Z historii ewolucji mediow przedstawionej przez Levinsona wynika, ze stowo, mowa,
komunikacja oraz $rodki owej komunikacji odegraty niezwykle istotng role w rozwoju
cywilizacji (kultury). Nie wspomina on jednak o innych sktadnikach kultury, ktora, zgodnie
definicjg niemieckich romantykow, ksztattuje jezyk, sztuke, religie i historig®.

Stwierdzenie, ze komunikowanie stanowi cze$¢ kultury jest wlasciwie trywialne: jezyk
jest bezsprzecznie jednym z gléwnych narzedzi budowania kultury, komunikowanie jest jednym
z (podstawowych) rodzajow dziatalnosci cztowieka, a tworzone

% Ibidem, ss. 113, 114;
4 H. Innis w: P. Levinson, op.cit., s. 95;
5 R. Scruton, Przewodnik po kulturze nowoczesnej dla inteligentnych, wyd. Thesaurus, Poznan, 2006, s. 9 ;
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przekazy sa produktami interakcji spolecznej, ktore sprzyjaja ksztattowaniu si¢ tozsamos$ci osob
komunikujacych.

Podobnie jak komunikacja stanowi integralng cze$¢ kultury, by nie powiedzie¢, ze jest
jednym z gtéwnych jej filarow, tak innym jej elementem jest muzyka. Jak wynika z badan
etnomuzykologicznych, jest ona dzialalnoscig czlowieka, ktora towarzyszy mu od poczatkow
istnienia. Dokonujagc w tym miejscu pewnej ekstrapolacji mozemy zalozy¢, ze skoro tendencja
antropotropiczna ma swoje zastosowanie do ewolucji medidow, czyli $rodkéw komunikacji
(bedacych jednym ze sktadnikéw kultury), réwnie dobrze mozna ja zastosowaé do opisania
ewolucji innych elementéw kultury, w tym takze wtasnie muzyki i jej konsumpcji.

1. Nosniki muzyki i ich ewolucja

Na temat poczatkéw muzyki, jej funkcji i odbiorczosci istniejg rozne teorie. Darwin i
jego zwolennicy twierdzili, ze muzyka jest jedng z prostszych form komunikacji emocjonalne;j,
mitosnej, przypominajaca Spiew ptakow. Teoria Herberta Spencera, podjeta pdzniej przez
etnomuzykologa Mariusa Schneidera, posiada podloze fizjologiczne: zrodla Spiewu tkwig w
mowie ludzkiej, mowa cztowieka emocjonalnie pobudzonego staje si¢ bardziej zréznicowana
melodycznie. Carl Stumpf zrédet muzyki dopatruje si¢ w sygnatach stuchowych, nawotywaniach
si¢ ludzi z odleglosci: wtedy to mogli oni uswiadomi¢ sobie r6éznice w wysokosci dzwickow.
Jules Combarieu poszukuje zrodet w zakleciach zwigzanych z obrzedami magicznymi, Richard
Wallaschek — w wotaniach i nasladowaniu glosow zwierzgcych, na przyktad w czasie polowania,
Karol Bucher podkresla zwigzek muzyki z praca: czlowiek uswiadomit sobie najpierw rytm,
ktéry narzucit sie¢ mu przy wykonywaniu pracy zbiorowe;.

W kazdej z tych teorii mamy odwolanie do mowy, jezyka, komunikacji, nie jest wigc
chyba bezzasadne wiaczenie muzyki do dziedziny szeroko rozumianego komunikowania —
pozostajacego w sferze emocji (chociaz mozna przyja¢, ze muzyka ilustracyjna przekazuje
informacje¢ nie tylko o emocjach).

Jest faktem bezsprzecznym, ze nie istniejg kultury bez muzyki: zawsze istniaty Spiew i
instrumenty muzyczne. Muzyka jest ,,zjawiskiem spotecznym, a zatem odnoszg si¢ do niej prawa
spoteczne, w szczegdlnosci dotyczace prawidlowosci rozwoju. Jest zalezna od spoteczenstwa i
zmienia si¢ wraz ze zmianami zycia spolecznego.”®

Jakie funkcje petnita muzyka u swych poczatkow? Byla ona wpleciona we wszelkie
formy zycia spotecznego. Zwigzana byla z pracg, z obrzedami religijnymi, spotecznymi,
zabawami, tancami, ceremoniami spolecznymi. Mogta stluzy¢ pobudzeniu cztowieka, albo tez
uspokojeniu, przeniesieniu go w stan biernej kontemplacji, niezaprzeczalna jest magiczna sita
muzyki. Przyktadem moze tu by¢ chociazby muzyka chinska, ktorej ,,odrebnos¢ [...] wynika z jej
zwiazku z religia i filozofig. Wiara w nadprzyrodzone

6Z. Lissa, Zarys nauki o muzyce, Agencja Wydawnicza Ad Oculos, Warszawa - Rzeszéw, 2007, s.13 ;
193



Anna Anetta Janowska

sily i wychowawcze znaczenie muzyki sprawita, ze otaczano jg kultem”’

. Mozna powiedzie¢, ze
stale towarzyszyta cztowiekowi w codziennych czynno$ciach, dopiero p6zniej wydzielita si¢ jako
oddzielna gataz sztuki, stata si¢ celem samym w sobie, cho¢ trudno jest ustali¢ moment, w
ktérym to nastgpito. Juz Sumerowie traktowali muzyke dwojako: z jednej strony byla ona
akompaniamentem ceremonii religijnych, z drugiej — muzyka dworska, zacz¢to ja uprawiac dla
przyjemnosci. Stuzyta kultowi — w starozytnej Grecji wykonywano pies$ni ku czci bogdéw, jednak
niektore §wieta religijne mialy jednoczesnie charakter zabawy, rozrywki, chociazby Dionizje.

Mozemy przyjac, ze od momentu powstania, panowata w $wiecie muzyki rOwnowaga:
byta ona bliska cztowiekowi, jesli chodzi o przestrzen i o czas. Okres 6w odpowiada pod tym
wzgledem pierwszej czeSci schematu Levinsona: muzyka, podobnie jak formy komunikacji
ustnej, przekazywana byta i odbierana bezposrednio, za pomoca ludzkich zmystow (bierzemy tu
pod uwagge produkt, czyli dzwick, pozostawiajagc poza rozwazaniami sposob jego produkowania:
struny glosowe, czy tez instrument muzyczny).

Rownowaga ta zachwiana zostata wraz z wynalezieniem pierwszej notacji nutowe;.
Najstarsze znane nam pismo nutowe, to pismo starogreckie, z czego wynika, ze czlowiek
prébowat zapisywaé muzyke niemal tak dawno, jak zapisywat stowo méwione. Specjalne pismo
nutowe - notacja neumatyczna - zaczeto si¢ wyksztatca¢ w Europie dopiero okoto VII — VIl w., a
stuzylo ono do zapisu pierwotnego choralu rzymskiego. Chociaz byt to bardzo prosty zapis,
zawierajacy jedynie przyblizony zarys kierunku melodii, pozwolit on na jej przedluzenie w
czasie. OczywiScie zapis powoli si¢ udoskonalil, oddajac wysokos¢ dzwiekéw i stosunki
rytmiczne (notacja mensuralna). Dopiero w XVII-XVIII w. notacja muzyczna przyj¢la w
zasadzie wyglad identyczny z notacjg wspolczesna®, co pozwolito osobom znajgcym ten ,,alfabet*
odtwarza¢ utwor muzyczny w sposob zblizony do intencji kompozytora.

Dla rozpowszechniania muzyki, a wigc mozliwosci jej przedtuzenia w przestrzeni, co
mialo zarazem przywroci¢ utracong rownowage, ogromne znaczenie miato wynalezienie druku
nutowego, a nastgpito to wkrétce po wynalezieniu druku przez Gutenberga. Druk pozwolit (po
raz pierwszy w historii muzyki) na rozprzestrzenienie si¢ utworé6w po réznych osrodkach
muzycznych. Muzyka przestata wowczas by¢ wytworem lokalnym, bowiem wedréwki muzykow
objety catg dwczesng Europe®. Tak wiec zaczeta ona by¢ bardziej dostepna, po pierwsze dzieki
temu, ze muzycy obarczeni partyturami mogli dociera¢, jak niegdy$ trubadurzy, do réznych
miejsc, gdzie czekali na nich potencjalni odbiorcy i to w duzej liczbie (nie tylko wybrane sceny
na dworach szlacheckich). W coraz bardziej popularnych teatrach operowych tworcy mogli
prezentowaé swoje dzieta, znajdujac si¢ w ten sposob blisko odbiorcow. Po drugie, dzigki coraz
bardziej powszechnemu umuzykalnianiu (nie tylko wsrod

7 B. Schaeffer, Dzieje muzyki, Wydawnictwa Szkolne i Pedagigiczne, Warszawa, 1983r, s.20 ;
8 Z. Lissa, op.cit., ss. 39 — 44 ;
9 B. Schaeffer, op.cit., s. 136 ;
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warstwy szlacheckiej, ale zwlaszcza posrdd bogacacego sie mieszczanstwa, ktore miato ambicje
doroéwna¢ poziomem kultury arystokracji), utwory muzyczne zapisane w postaci partytur trafiaty
do domow, gdzie muzykowanie byto jedng z bardziej popularnych form rozrywki.

Nie nalezy jednak zapominaé, ze zapis nutowy, tak w formie pisanej odrecznie, jak i
drukowanej na papierze, dzigki czemu moégl, wraz z wedrujacymi muzykami, przemieszczac si¢
w przestrzeni, byt (i nadal pozostaje) tylko symbolicznym zapisem rzeczywistego dzwicku,
produkowanego przez ludzkie struny gtosowe lub tez instrument muzyczny. Spetniat on podobng
funkcje jak pismo dla mowy: dopiero odbiorca, czyli ,,czynnik ludzki” przywracat mu wiasciwa
postac, cho¢ pozostawatl w rownowadze, jesli chodzi o czas i przestrzen. Nie zmienia to jednak
faktu, ze konsumpcja muzyki (zarowno wykonywanie, ktéore bylo w tamtym okresie
umiejetnoscig dos¢ powszechna, jak i stuchanie), z elitarnej, zaczela si¢ stawac coraz bardziej
powszechna. Nastgpita jej wyrazna demokratyzacja.

Jednak az do konca XIX w. muzyka byla zjawiskiem, ktore odbierane by¢ moglo tylko 1
wylacznie na zywo, w bezposrednim kontakcie z muzykiem - nadawca tresci czy tez emocji. Brak
jej bylo rzeczywistego przedtuzenia w czasie i przestrzeni. Przetom nastapit w 1877 r., kiedy to
dzwick zostal po raz pierwszy zarejestrowany przez Thomasa Edisona za pomocg urzadzenia
nazwanego przez niego fonografem. Pierwszym no$nikiem dzwieku byl watek ostoniety cienka
cynowa folia. Nagranie na niej byto bardzo nietrwate i niewyrazne, jednak po raz pierwszy
maszyna przeméwila ludzkim gltosem.

Edison w taki oto sposob przewidywal zastosowanie skonstruowanego przez siebie
urzadzenia:

.- pisanie listow i wszelki rodzaj dyktowania bez pomocy stenografa;

- fonograficzne ksigzki, ktére udostgpnia literature ludziom niewidomym, bez zadnego wysitku z
ich strony;

- nauka wymowy;

- reprodukcja muzyki;

- "nagrania rodzinne" - zapis rozméw, wspomnien itp. cztonkow rodziny ich wlasnymi glosami, i
np. zapis ostatnich stow umierajacego;

- szafy grajace i zabawki muzyczne;

- zegary, ktdre artykutowang mowa przypominaja o poj$ciu do domu, porach positkdw itp.;

- przechowywanie wzorcow jezykowych, stanowiacych doktadng reprodukcje sposobu wymowy;
- cele edukacyjne - takie jak zapisywanie wyjasnien nauczyciela, do ktorych uczen moze siegnaé
w kazdej chwili, co utatwi ich zapamigtywanie;

- polaczenie z telefonem, ktore uczyni z niego przyrzad do odbierania informacji - pomocniczy
instrument do produkcji trwatych i bezcennych nagran™°.

10 hitp://www.hi-fi.com.pl/art_hifi txt.php4?idart=21;
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Jak wida¢ brat on przede wszystkim pod uwage mozliwo$¢ zapisywania ludzkiego glosu,
Mmuzyka znalazla si¢ zaledwie w dwdch punktach listy. Poniewaz jednak przy stosowanej przez
niego metodzie zapisu niemozliwe bylo robienie kopii - chcac bowiem uzyskac¢ kilka
egzemplarzy danego utworu, trzeba go byto za kazdym razem na nowo nagra¢ - trudno byto w
owym czasie mys$le¢ o wykorzystywaniu fonografu na masowag skale w nagrywaniu i
reprodukowaniu dziel muzycznych.

W 1887 r. Emile Berliner opatentowat gramofon, ktory tym réznit si¢ od fonografu, ze do
zapisu, zamiast woskowych cylindrow, stosowano ptaskie dyski, wytwarzane najpierw z cynku,
gumy, szkla, a w koncu zszelaku. Celem Berlinera byla przede wszystkim mozliwos¢
kopiowania nagranego dzwicku na skale przemystowa. Dopiero ten wynalazek umozliwit
prawdziwy rozwdj przemystu fonograficznego.

Nagrania na poczatku wykorzystywane byly przede wszystkim w rozwijajacym si¢
intensywnie na poczatku XX w. radiu. Dato to muzyce, po chwilowym zaburzeniu rownowagi
spowodowanej wynalezieniem urzadzenia stuzacego do przediuzenia jej w czasie, przedtuzenie
takze i w przestrzeni, bowiem dzigki falom radiowym muzyka mogla by¢ wysylana do jej
odbiorcow na duze odleglosci.

Cho¢ wigc sposob zapisywania muzyki uzyskal pewna rownowage — mogta ona by¢
zapisywana (trwanie w czasie) oraz przekazywana na odleglo$¢ (trwanie w przestrzeni) za
pomocg radia, wymagata jednak od odbiorcy ,,przywigzania” do odbiornika, co ograniczato jego
swobode. To nadawca decydowat przeciez i o czasie, i o rodzaju nadawanej muzyki, odbiorca byt
jedynie biernym stuchaczem.

Jednak rozw¢j przemystu nagraniowego, prace nad jako$cia nosnika, nad porg¢cznoscia
korzystania oraz nizsze ceny sprawity, ze zwickszyta sie podaz muzyki, a tym samym zaczat
wzrasta¢ na nig popyt. Coraz wigcej gospodarstw domowych miato wsrod sprzetow fonograf. Dla
przyktadu w Stanach Zjednoczonych, w 1920 r., bytlo to 16% gospodarstw (sama warto$¢
sprzedazy nagran w USA w 1921 r. osiggneta 106 min), za§ w 1960 r. juz 31%?". Kolejne lata
przyniosty walke no$nikow, co dla rynku muzycznego miato znaczenie przede wszystkim
ekonomiczne (nizszy koszt produkcji ptyt sprawil, ze mogly one by¢ tansze na rynku, za$
wytwornie mogly przeznaczaé¢ cze¢$¢ zasobow na inne produkcje; nizszy koszt sprzetu — to
wieksza dostepnos¢ dla konsumentdéw) oraz praktyczne (lepsza byla jakos¢ dzwigku, tatwosée
korzystania, trwato$¢). Pod koniec lat 40. ptyta standardowa o 78 obrotach na minut¢ zostata
zastapiona plyta winylowa o 33 obrotach na minutg. Dla odbiorcy réznica byla zasadnicza:
podczas gdy na standardowej ptycie mozna byto zapisa¢ zaledwie 4 min muzyki, na winylu — az
kilkanascie minut na jednej stronie! Duzo lepsza byla tez jako$¢ nagrania, tak wiec 1 sprzet
odtwarzajacy, i ptyty zyskiwaty coraz wigksze grono odbiorcow.

Konsument miat teraz duzo wigksza wolno$¢ korzystania z muzyki: nie byt juz zdany na
radio i jego propozycje, ale mogt kupi¢ ptyte i stuchaé jej w domu, w dowolnej

11y, Gabriel, T. Lang, The Unmamageable Consumer. Contemporary Consumption and its Fragmentation,
SAGE Publications, London, Thousand Oaks, New Delhi, 1995, s. 13 ;
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chwili. Inny wymiar zyskalo tez przemieszczanie muzyki w przestrzeni: poniewaz docierata ona
do konsumenta w postaci materialnej, jej zasigg moght by¢ nawet globalny (fizyczne
przemieszczanie si¢ no$nika).

Rownolegle rozwijata si¢ technika zapisu dzwigku na tasmie magnetycznej. Pierwsze
proby zostaly podjete doktadnie w tym samym czasie, kiedy Edison dopracowywal swoj
fonograf, czyli pod koniec XIX w. (nagrania na drucie). Pierwsza tasme wyprodukowano jednak
dopiero w latach 30. XX w., co znalazlo swoje zastosowanie przede wszystkim w studiach
nagran: oferowala ona mozliwo$§¢ montazu, czas trwania nagrania siegal ponad 30 minut,
mozliwa byta rowniez natychmiastowa kontrola zapisu. Najwazniejsza jej cecha byt jednak koszt:
tasma byta tania, proces nagrania duzo mniej skomplikowany i wygodniejszy niz w przypadku
plyt acetatowych. Wszystkie te elementy sprawily, ze przemyst fonograficzny, poczawszy od lat
50., zaczat si¢ rozwija¢ w niespotykanym dotad tempie.

Tas$my magnetofonowe, cho¢ duzo tansze, zaczety by¢ stosowane jako no$nik muzyki
przeznaczony do uzytku domowego - w postaci kaset magnetofonowych - dopiero na poczatku lat
60. Bardzo szybko zdobyly one popularnos¢ i to z kilku powodow: dzigki tasmie magnetycznej
po raz pierwszy pojawila si¢ mozliwo$¢ nagrywania utworéw w domu: konsument mogt
komponowa¢ wilasne sktadanki, mogl przegra¢ ulubione utwory na kasetg i stucha¢ muzyki w
samochodzie (maty rozmiar kaset pozwalal tatwo je transportowac). Cho¢ jako§¢ muzyki
przegranej na kasete nie dordownywata czesto oryginatowi zapisanemu na ptycie winylowej (do
dzi§ zreszta audiofile sg zdania, ze dzwick zapisany analogowo wlasnie na winylu jest duzo
lepszy niz ten, ktoéry znalez¢ mozemy na popularnej od lat 80. plycie CD), dla wielu
konsumentéw byto to mniej istotne, niz tatwo$¢ obcowania ztym no$nikiem: mozliwosé
kopiowania, dzielenia si¢ zasobami, mozliwo$¢ nagrywania. Wytwornie wydawaty wiec albumy
na ptycie winylowej (pozniej CD) rownocze$nie z wydaniem kasetowym, tanszym i bardziej
porecznym w uzyciu.

Na przetomie lat 70. i 80. pojawily si¢ kolejne dwa wynalazki, ktore w sposob zasadniczy
wplynety na ewolucje konsumpcji muzyki. Pierwszym z nich bylo wynalezienie przez firm¢ Sony
przeno$nego odtwarzacza kaset — walkmana, ktory zostat wprowadzony na rynek w roku 1979, w
Japonii. Na pomyst wpadl Masura Ibuka, inzynier, wspolzatozyciel Sony, ktéry chceiat stlucha¢
muzyki nie przeszkadzajac innym w pracy. Potaczyl wiec maly magnetofon ze stuchawkami. To
jednak Akia Morita — prezes korporacji — zauwazyt w tym pomysle potencjal na nowy produkt,
ktory moglby zmieni¢ sposob stuchania muzyki przez miodych ludzi. I rzeczywiscie, pomyst
okazal si¢ doskonaty: produkt byt niewielki (stuchawki wazyly okoto 50 gr) oraz dostgpny
cenowo dla szerokiej publicznosci (kosztowat 40 tys. jendw — okoto 130 USD, podczas gdy
poprzedni produkt Sony, Pressman przeznaczony dla dziennikarzy, kosztowat az 300 tys. jendw —
okoto 1000 USD), w dwa miesiagce udato si¢ sprzeda¢ 30 tys. sztuk Walkmanow, zas w ciagu
dziesieciu lat — 50 mIn'?. Dzigki temu muzyka

12 http://lowendmac.com/orchard/06/0915.html;
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stala si¢ naprawde mobilna: konsument mogt sobie stworzy¢ na kasecie wiasng kompilacje
ulubionych piosenek (pojemnos$¢ kasety wynosita 90 minut) i zabiera¢ ja ze soba wszgdzie,
gdziekolwiek sie udawat.

Drugim wynalazkiem byta ptyta kompaktowa (compact disc, CD) — rezultat wspolpracy
firm Philips i Sony. Na rynku pojawita si¢ ona w 1982 (USA i Azja) i 1983r. (Europa).
Podstawowe cechy odrézniajace ja od ptyty winylowej, to: zastosowanie technologii cyfrowej, co
sugeruje wyzsza jakos¢ dzwigku (jak wspomnieliSmy wyzej, zdania pasjonatow stuchania
podzielone sa w tej kwestii), mniejszy rozmiar oraz wigksza pojemnos¢. Cyfrowa jakos¢ dzwicku
sprawia, ze jest on czystszy, ostrzejszy, pozbawiony zakldcen, ktore pojawia¢ si¢ mogly na
ptytach analogowych (trzaski wywotane kurzem czy tez zarysowaniami powierzchni), w zwigzku
Z tym jest on bardziej zblizony do oryginatu i sprawia, ze przecietny stuchacz znajduje wicksza
przyjemno$¢ w shuchaniu. Poza tym CD nie zuzywa si¢ wraz z kolejnym odtwarzaniem, jak
dzieje si¢ to w przypadku ptyt winylowych czy tez kaset magnetofonowych.

Material zastosowany do produkcji CD, sposob zapisu i odtwarzania sprawiaja, ze jest
ona duzo bardziej wytrzymata od ptyty winylowej, a poniewaz ma mniejsze rozmiary, duzo
poreczniejsze jest postugiwanie si¢ tym nosnikiem. Niewatpliwym ulatwieniem jest tez fakt, ze
nagranie zapisane jest na jednej stronie — na CD miesci si¢ okoto 80 min. muzyki, podczas gdy na
winylu tylko okoto 50 min., w dodatku w dwoch cze$ciach, na dwoch stronach plyty.

Nie nalezy tez zapominaé, ze dzwigk w sposob cyfrowy zapisywano nie tylko na
produktach koncowych, czyli ptytach CD, sprzedawanych konsumentom. Cyfrowy zapis zaczat
rowniez by¢ stosowany w studiach nagran, co skroécilo czas calego procesu nagraniowego, a
przede wszystkim zmniejszyto koszty nagrania. Konsekwencja tego byto zwigkszenie produkcji
przez firmy nagraniowe oraz zmniejszenie kosztu produktu koncowego. Zwigkszyla si¢ podaz —
konsument mogl wybiera¢ sposréd duzo szerszej oferty, mogt tez zakupi¢ wigcej albumow ze
wzgledu na nizszg ceng. W USA sprzedaz ptyt kompaktowych byta po raz pierwszy wyzsza niz
ptyt winylowych w 1988 r.: 149,7 min. do 72,4 min. sztuk, ptyta winylowa zostata powoli
wyparta z rynku, stata si¢ produktem niszowym, dla koneserow i kolekcjonerow. Wygrata jakosé
i fatwo$¢ uzycia.

Potaczeniem walkmana — czyli catkowitej mobilnosci muzyki — z jakos$cig nosnika, ktory
byt wygodny, nie niszczyl si¢ w miar¢ uzytkowania, stat si¢ bardzo szybko discman: maty
przenosny odtwarzacz ptyt kompaktowych. Zostat wypuszczony przez firm¢ Sony na rynek dwa
lata po stworzeniu CD po to, by zwigkszy¢ zainteresowanie cyfrowymi nosnikami dzwigku wsrod
odbiorcy masowego [pomiedzy producentami no$nikow trwata w tym czasie walka o standardy:
Sony lansowat DAT (Digital Audio Tape) oraz minidisc, Philips - DCC (Digital Compact
Cassette)]. Miat rozmiar pudetka na CD i kosztowat okoto 160 USD*3.

13 http://www.sony.net/Fun/SH/1-21/h1.html;
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Tak wiec, wraz z wynalezieniem przenos$nych odtwarzaczy, ewolucja posungta si¢ o krok
dalej: muzyka znow stata si¢ bardzo bliska czlowiekowi, mogta mu towarzyszy¢ wszedzie, jak
niegdy$. Miata doskonalg jako$¢ — cyfrowa — bardzo bliska oryginatowi. Poza tym dzwiek, dzigki
wysokiej jakosci stuchawkom, docierat bezposrednio do uszu stuchacza, odcinajac skutecznie
inne dzwicki naptywajace ze Swiata zewngtrznego, pozostawat tylko cztowiek i jego muzyka.

Jednak i te wynalazki mialy swoje ograniczenia: kaseta do$¢ szybko si¢ zuzywala, zas
przenosny odtwarzacz CD narazony byt na drgania spowodowane ruchem, ktorych nie
rekompensowaty nawet instalowane w nim pdzniej systemy antywstrzasowe. Kolejna
niedogodnoscig byla pojemnos¢ nosnikow: 90 min. (czasami do 120) dla kasety 1 80 min. dla CD.
Pozostawalo ok. 1350 minut doby, ktore mozna bylo takze wypeti¢ muzyka, inng muzyka — jesli
nie chcialo si¢ odstuchiwaé wcigz tej samej ptyty lub kasety, badz tez nosi¢ ze soba pudetka
z nosnikami na wymiane (ok. 16 sztuk, by muzyka si¢ nie powtarzata).

Kolejnymi wynalazkami technologicznymi, ktére spowodowaty jeszcze wigksze
zblizenie muzyki i cztowieka byly internet oraz skompresowany format pliku dzwigkowego.

W 1987 r. Instytut Fraunhoffera w Niemczech rozpoczat dziatania na rzecz opracowania
efektywnego algorytmu kompresji danych dzwiekowych. Projekt nosit nazwe EU147. Jego celem
byto stworzenie sposobu na takg kompresje dzwigku, by zachowat on najwyzszg jakos¢. Chodzito
o stworzenie mozliwosci dla rozwoju telefonii cyfrowej oraz, np. tatwego przechowywania
archiwum rozmow telefonicznych. Eksperyment si¢ powiodt i na poczatku lat 90. wypracowana
w Instytucie metoda kompresji zostata udoskonalona przez MPEG - Moving Picture Experts
Group, stworzong w 1988 r. i skladajaca si¢ ze specjalistow réznych narodowosci. Powstat
bardzo wydajny algorytm zgloszony jako MPEG Audio. Pierwsza wersja tego algorytmu zostata
nazwana "Layer-1". Pozwalala na czterokrotne zmniejszenie objetosci pliku danych. Kolejno
powstawaly algorytmy dla "Layer-2" (kompresja os$miokrotna) i "Layer-3" (kompresja
dwunastokrotna). Poniewaz okazato sie, ze dalsze zwigkszanie stopnia kompresji grozi utratg
jakos$ci odtwarzanego dzwigku, na "poziomie trzecim" na razie poprzestano. Z utworu o objetosci
50 MB mozna bylo, bez wyraznie styszalnej - przynajmniej dla ucha przecigtnego odbiorcy -
réznicy otrzyma¢ utwor o rozmiarze 3 — 5 MB*,

W tym samym czasie, kiedy trwaly prace nad mp3 (w 1989 r.) porzucono projekt
Arpanet. Rozwinicta w jego ramach sie¢, przemianowana na Internet w 1983 r., zostata przejeta
najpierw przez uniwersytety i organizacje naukowe, pézniej za$ zaczely z niej korzysta¢ rowniez
osoby prywatne i instytucje komercyjne. Od 1991 r. Internet stat si¢ powoli powszechnym
narzedziem komunikacji®.

14 hitp://www.bbc.co.uk/h2g2/quide/A406973, http://www.bbc.co.uk/dna/h2g2/A157178;
15 hitp://pl.wikipedia.org/wiki/Historia_Internetu;
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Przy 6wczesnej predkosci taczy - 9,6 kbps - czas przesylania przez sie¢ informacji
wazacej okolo 4 MB, czyli tyle, ile przecigtny plik muzyczny w formie skompresowanej za
pomoca algorytméw wypracowanych w Instytucie Fraunhoffera, zmniejszyt si¢ z wielu godzin
do zaledwie 58 min.

Na pomyst rozpowszechniania plikéw muzycznych przez Internet wpadlo dwoch
studentow z Uniwersytetu w Kalifornii. W 1993 r. zatozyli oni IUMA (IUMA tlumaczone jako
Internet Underground Music Archive : podziemne archiwum muzyki w Internecie — pierwszy
»sktad” plikéw z muzyka). IUMA dystrybuowala to, czego nie chcialy sprzedawaé wielkie
wytwornie muzyczne. Byt to pierwszy cios zadany monopolowi koncernéw. Pliki kodowane byly
jeszcze w formacie MP2, nie byto interfejsu www, ale archiwum przyciagato wielu odbiorcow.

W 1996 r. zatozona zostata witryna DJ.com. Miata ona posta¢ radia internetowego i
dawata mozliwos¢ stuchania muzyki w streamingu (za pomoca istniejacych wowczas narzgdzi
nie mozna bylo jej zapisywac). Zupelie inng logika kierowali si¢ zalozyciele kolejnej
amerykanskiej witryny mp3.com, ktéra ruszyla dwa lata po uruchomieniu DJ. Zostala ona
stworzona jako zach¢ta dla nieznanych artystow do umieszczania tam swojej muzyki.
Interesujacym dla internautow dodatkiem okazato si¢ dolgczenie do niej strefy Mymp3.com,
gdzie uzytkownicy mogli tadowa¢ muzyke, ktorg mieli u siebie, we wiasnych ptytotekach.
Poniewaz jednak zatadowane tam pliki byly dostepne dla wszystkich, dziatalno$¢ strony uznano
za piracka. Zostala ona zamknieta w 2001 r.

Przetomem w powszechnym, globalnym dostepie do muzyki okazata si¢ technologia p2p,
ktérej pierwotnym celem bylo wykorzystanie mocy obliczeniowej polaczonych w sie¢
komputeréw (w ten sposob dziatat np. program SETI — poszukiwanie pozaziemskiej inteligencji).
Filozofia sieci p2p zaktadata dzielenie si¢, wspodtprace oraz komunikacje. Wykorzystal ja Shawn
Fanning, autor Napstera, czyli pierwszego systemu wymiany plikéw przez internet. Centralny
serwer stuzyl tam za wyszukiwarke plikow, umieszczonych na twardych dyskach komputerow
indywidualnych uzytkownikoéw programu. Scigganie utworu nastgpowato bezposrednio od osoby,
ktora go miata w swych zasobach, czyli w systemie peer-to-peer (réwny do réwnego). W lutym
2001 r. zanotowano rekordowa liczbe uzytkownikéw jednoczes$nie korzystajacych z tej sieci -
1,57 min. Dziatalno$¢ Napstera przemyst muzyczny uznat za piractwo, witryna zostata zamknigta
w 2002 r., jednak na jej miejsce powstato wiele innych systemoéw opartych na technologii p2p
(KaZaA, Morpheus, Audiogalaxy, eMule).

Dzicki opisanemu powyzej systemowi muzyka i sposéb obcowania z nig zatoczyty koto.
Stuchacze — tak jak u poczatkéw jej istnienia — mogli si¢ nig dzieli¢ z innymi czlonkami
spotecznosci (zaktadamy w uproszczeniu, ze sg nimi uzytkownicy internetu korzystajacy z p2p),
mogli tej samej muzyki stucha¢ niejako wspoélnie, udostepniajac innym swoje zasoby, chociaz
stuchanie to odbywato si¢ asynchronicznie. Jednoczesnie, zblizajac si¢ na powrdt do cztowieka i
do pierwotnych form obcowania z nig, muzyka zachowata dzigki ewolucji technologii swe
przedtuzenia w czasie (zapis) i1 przestrzeni (przekazywanie poprzez siec).
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Muzyke z internetu mozna zdoby¢ takze na kilka innych sposobow, poza
wykorzystaniem nielegalnych sieci p2p. Mozna $ciggna¢ ja legalnie z witryn udostepniajgcych
darmowe nagrania, badz tez zakupi¢ w jednym z wielu sktadow muzyki online. Rynek
zmonopolizowat Apple, dzieki efektowi synergii migdzy odtwarzaczem iPod wypuszczonym w
2001r. i sktadem iTunes otwartym w 2003 r. Od momentu otwarcia sprzedat on 2 mln nagran (w
samym 2006 r. az 1mln). Ta forma ptatnego udostepniania muzyki przez internet jest pewna
wariacja systemu p2p, charakteryzujaca si¢ kilkoma utomnosciami. Naklada ona na
uzytkownikow — stuchaczy szczegodlne ograniczenia, po pierwsze kosztu, jaki musza poniesc,
chcac uzyska¢ do niej dostep, a po drugie — przestrzeni, bowiem sktady z muzyka online
funkcjonuja tylko dla mieszkancoéw poszczegodlnych krajow (sprawdzane jest IP komputera oraz
miejsce wydania karty platnicze;j).

W miarg rozwoju muzyki cyfrowej (nie w formie materialnej, czyli zapisanej na CD, to
bowiem takze jest zapis cyfrowy, ale w formie niematerialnej, skompresowanej), walkmany i
discmany zaczety by¢ zastegpowane odtwarzaczami cyfrowymi mp3 (kiedy powstawaly nowe
formaty, na przyktad o lepszej jako$ci, dodawano do odtwarzaczy nowe funkcje), ktére nie tylko
mialy mniejsze wymiary, ale takze duzo wigksza pojemno$¢, wygodny ekran pozwalajacy
wybra¢ utwor wedle uznania oraz mozliwos¢ kasowania i nagrywania nowych utworow bez
straty jako$ci no$nika. Pierwszy taki odtwarzacz produkowany masowo pojawit si¢ na rynku
azjatyckim w 1998 r. (MPMan), miat on 32 MB pojemnos$ci opartej na pamigci flash (przy
sredniej objetosci jednego utworu rownej 5 MB mozna bylo ich zapisa¢ 8, a wigc liczba ta nie
byla imponujaca w poréwnaniu z pojemnoscia CD czy kasety). Pierwszy odtwarzacz plikow
mp3 z twardym dyskiem — Personal Jukebox — powstal w 1998 r., stworzony zostal przez
laboratoria firmy Compaq. Mial pojemno$¢ 6 GB, mozna bylo w nim zmiesci¢ okoto 1200
utwordéw lub 100 ptyt CD. Najwicksza popularnos¢ zdobyt jednak iPod, produkt firmy Apple,
ktory pojawit si¢ na rynku w pazdzierniku 2001 r., a ktérego pojemnos¢ wynosita 5 GB (twardy
dysk). Byt maty, wygodny, do tego pojemne wnetrze obudowane byto w eleganckie, industrialne
pudetko, co sprawito, ze stal si¢ on bardzo szybko symbolem bycia ,trendy” wsrdd
uzytkownikow odtwarzaczy mp3. W 2003 r. Apple otworzyt w internecie sktad z legalng muzyka
- iTunes, ktéry sprzedawal pojedyncze utwory za 0.99 USD i ktory bardzo szybko stal sie
dominujacym podmiotem na rynku muzyki sprzedawanej on-line.

Kiedy pojawit sie na rynku format mp3, discman nie chcial od razu ustgpi¢ pola
odtwarzaczom mp3, wyposazono go wigc w funkcje odtwarzania skompresowanych plikow.
Moégt on wtedy konkurowaé z pierwszym odtwarzaczem mp3, bowiem na plycie CD o
pojemnosci 700 MB mozna bylo zmiesci¢ ok. 160 utworow, co byto zdecydowang zaletg przy 32
MB pamigci flash. Jednak pozostaly ograniczenia zwigzane z samym nos$nikiem: na ptycie nie
mozna bylo ponownie nagrywac innych piosenek (wkrotce pojawily si¢ co prawda plyty CD RW,
ale i tak wygoda korzystania z takiego systemu byta duzo mniejsza, niz uzywanie malenkich
odtwarzaczy mp3, ktore miescity si¢ w kieszeni, tatwo je bylo podtaczy¢ do komputera
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1 zmieni¢ zawarto$¢, czy tez skopiowac bezposrednio pliki zakupione w sktadach internetowych).
Dominujgcym formatem kompresji plikow muzycznych pozostat pierwszy format — mp3,

kolejnym — stosowany przez Apple’a — AAC oraz WMA Microsoftu. Istnieja rowniez formaty o

otwartym kodzie, takie jak Ogg Vorbis, ktorych popularno$¢ jest jednak znacznie mniejsza.

Potgczenie wymienionych powyzej elementow: internetu o coraz wigkszej
przepustowosci, formatu kompresji plikow muzycznych o niewielkiej objetosci, ktorych
brzmienie dla przeci¢tnego odbiorcy, przy odtwarzaniu na przecigtnym sprzecie, mimo wycigcia
okoto 90% informacji, niewiele si¢ rdézni od wersji pelnobrzmieniowej (jako$¢ CD) oraz
odtwarzaczy plikow muzycznych o coraz wigkszej pojemnosci doprowadzito do sytuacji, ktora
zaistniata po raz pierwszy w historii: konsument ma nieograniczony ani czasem, ani przestrzenig
dostep do zasobow muzyki o nieograniczonej niemal objeto$ci. Ograniczenia w dostepie do
muzyki istniejace w przesztosci zostaty niemal zupehnie zlikwidowane.

Kolejnym watkiem, jaki mozna doda¢ do powyzszej historii ewolucji no$nikow muzyki
jest rosngca rola telefonow komorkowych jako minicentrow multimedialnych. Telefon
komorkowy, najbardziej wyewoluowane narzedzie komunikacji bezposredniej (brak ograniczen
w przestrzeni, brak ograniczen jesli chodzi o czas, czy tez moment korzystania ze wzgledu na
mobilnos¢), szybko stat si¢ rowniez podrecznym narzedziem do stluchania muzyki, cho¢ na razie
zaledwie 10% posiadaczy przenosnych odtwarzaczy uzywa telefondw jako podstawowego
narzedzia do stuchania muzyki'®. Interesujgce jest jednak samo polgczenie tych dwoch funkcji w
jednym medium w stosunku do zjawisk, jakim stuza: najbardziej pierwotny akt — bezposrednie
komunikowanie si¢ glosem z innym czlowiekiem potaczony zostal w tym samym urzadzeniu
z aktem stuchania muzyki. Mamy tu do czynienia ze szczegdlnym rodzajem konwergencji
technologicznej mediow (moéwi o tym Henry Jenkins w Kulturze konwergencji), dla ktérego
telefony staty si¢ kluczowe!’. Telefon przejat tutaj funkcje odtwarzacza, ktéry chcemy mieé przy
sobie w takim samym stopniu, w jakim odczuwamy potrzebe bycia ,,w zasiggu“, w kontakcie z
innymi.

Pierwszym produktem masowym w dzidzinie muzyki mobilnej byly ,,dzwonki®, ktore
pozwalaty uzytkownikom indywidualizowa¢ telefony. Pdzniej telefon zostal wyposazony w
stuchawki, podlaczenie do komputera i dodatkowa karte pamieci, na ktorej zapisywa¢ mozna
byto utwory muzyczne. Piosenki te mogly by¢ takze przypisywane — jako dzwonki telefonu — do
poszczegblnych kontaktow w ksiazce z numerami telefonow, tak wigc kazda z zaprzyjaznionych
0sOb mogta mie¢ swoja piosenke, ktora zapowiadata posiadaczowi telefonu przychodzace od nigj

potaczenie.
16 IFPI : Rapport_sur_la_musique_en_ligne_-_version_FR-2.pdf, www.irma.asso.fr;
o H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Wydawnictwa

Akademickie i Profesjonalne, Warszawa, 2007, s. 11;
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Obecnie coraz popularniejsza forma sprzedazy utworow jest umozliwienie abonentom
sieci komorkowych, na podstawie umow migdzy wlascicielami praw a operatorami sieci,
bezposrednie $cigganie piosenek na telefon wlasnie z sieci. Dzigki temu dostgp do muzyki staje
si¢ jeszcze prostszy, jeszcze szybszy, tak powszechny jak zwykta rozmowa. Wedlug danych IFPI
sprzedaz muzyki do telefondw komoérkowych stanowita 50 % sprzedazy muzyki cyfrowej w 2006
r., z czego 44% pochodzito z transakcji online, a 6% z subskrypcji. Wzrosta ona dwukrotnie w
2006 r. osiggajac warto$¢ miliarda dolarow?®. Wedtug badan przeprowadzonych w Wielkiej
Brytanii przez jednego z operatorow sieci komorkowych konsument chciatby miec
natychmiastowy dostgp do muzyki, ktora wtasnie ustyszat: 76% respondentéw w wieku od 16 do
24 lat gotowych jest zakupié niezwlocznie tytul, ktory wiasnie im sie spodobat?®.

Nowa technologia 3G, ktorej penetracja na §wiatowym rynku telefonii mobilnej szybko
ro$nie, umozliwia $cigganie poprzez sie¢ plikow o coraz wigkszej objetosci. Powstaje nowa
konkurencja nie tylko juz dla regularnej dystrybucji uzaleznionej od migdzynarodowych
wytworni  fonograficznych, ale i dla rynku internetowej dystrybucji, gdzie 80% zajmuje
wspomniany wyzej iTunes.

Dzigki rozwojowi technologii mozliwosci konsumpcji muzyki zmienily si¢ w sposob
znaczacy. Najpierw stuchano jej (tudziez wykonywano ja) na zywo, przy pracy, W chwilach
zabawy, dla uczczenia waznych wydarzen, podniostych chwil w zyciu pojedynczych oséb i
catych spolecznosci. Byta ona bliska czlowiekowi, znajdowata si¢ w zasiggu jego zmystow.
Pozniej zyskala swe przedtuzenia w czasie i przestrzeni dzigki wynalazkowi notacji nutowej,
druku, a p6zniej dzigki ewolucji w technologii. Mozliwo$¢ zapisu dzwigku, przekazywania go na
odlegtosé, pdzniej takze mobilno$¢ muzyki (przeno$ne odtwarzacze oraz potaczenie odtwarzaczy
z telefonami komoérkowymi) sprawita, ze znéw stala si¢ ona powszechnie dostgpna, wszgdzie
obecna, bliska czlowiekowi, ktory mogl swobodnie si¢ nig dzieli¢, tak bliska jak w momencie
swego powstania.

2. Muzyka jako zjawisko spoleczne

Muzyka jest czgécig kultury, jest wigc zjawiskiem spotecznym i — jak inne zjawiska —
rozwija si¢ rownolegle do nich. Rozwazajac ewolucje konsumpcji muzyki musimy wziag¢ pod
uwage rozwoj nie tylko sposobdw zapisu i odtwarzania (czyli srodkow przekazu), ktore owa
konsumpcje umozliwiajg w okreSlony spos6b i za pomocag okresSlonych $rodkéw, ale i
zachowania konsumentéw muzyki jako cztonkéw pewnej spotecznosci. Warto zaznaczyé¢, ze
konsumpcje¢ rozumiemy tutaj w sposob najbardziej bazowy i najszerszy, przeciwstawiajac ja
produkcji (ujecie burzuazyjnej

18 ZPAV : http://www.zpav.pl/aktualnosc.asp?idaktualnosci=107&lang=pl;
19 IFPI : Rapport_sur_la_musique_en_ligne_-_version_FR-2.pdf, www.irma.asso.fr;
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ekonomii politycznej)® lub tez jako konsumowanie pewnego dobra czy tez ustugi w celu
zaspokojenia swych potrzeb i pragnien. W przypadku muzyki przyja¢ mozemy w sposob
najprostszy, ze jej konsumpcja polega na stuchaniu w celu odebrania pewnych doznan
estetycznych oraz wymiany emocji. Bez watpienia wchodzi tu w gre zaspokojenie i innych
potrzeb — spotecznych — takich jak cheé przynaleznosci do wybranej przez stuchacza grupy
spolecznej, identyfikacja z nia, przezywanie wraz z grupa pewnych emocji.

W teoriach na temat powstania muzyki elementem, ktory wydawat si¢ warunkiem sine
gua non jej narodzin byl kontekst spoteczny. Muzyka byla bez watpienia jedna z form
komunikacji: za jej pomoca ostrzegano si¢ wzajemnie przed niebezpieczenstwem, przywolywano
duchy w czasie ceremonii religijnych, przekazywano takze emocje (pie$ni mitosne, Zatobne,
piesni towarzyszace pracy). Wykonywana byla i odbierana w grupie, w obecnosci innych
cztonkéw spotecznosci, przez nich byta nadawana do tych, ktorzy jej stuchali. Byta elementem
wspolnej kultury, przekazywanej na zasadzie uspotecznienia nowym pokoleniom. W ten sposob
budowano wiezi spoleczne: ,kazda z instytucji spotecznych odgrywata wlasciwa sobie role i
wszystkie posiadaly wlasne ceremonie inicjacji’?.

U swych poczatkéw muzyka miata funkcje badz komunikacyjne, badz religijne, stuzace
kultowi, tak wigc czysto praktyczne, trudno wigc tutaj mowic o jej konsumpcji we wspotczesnym
rozumieniu tego pojecia. Konsumowanie muzyki pojawito si¢ w zasadzie w momencie, kiedy
zaczeta ona spetnia¢ funkcje rozrywkowe: kiedy pojawit si¢ ,,zawod” trubadura opowiadajacego
zgromadzonej publicznosci historie o herosach i wladcach. Wtedy jednak uczestniczenie w takich
spektaklach odbywato si¢ na zasadzie zupelnej dobrowolno$ci: bard, za miske strawy i kat do
spania w gospodzie zabawial go$ci, ktorzy czasami nagradzali wytrawnego artyste drobnymi
sumami pieniedzy.

Pojecie prawdziwe]j publicznosci pojawito sie dopiero w momencie, gdy narodzity sie¢
teatry operowe. Opera stworzyla ,,w zakresie odbioru muzyki rzecz zupetnie nowa: publicznos¢,
ktoéra ptacac za bilety wstepu, miata wptyw nie tylko na samych kompozytorow, ale i posrednio
na muzyke™??. Gtowne, uprzywilejowane miejsce wéréd konsumentow spektaklu zajmowata
oczywiscie arystokracja, jednak na parter wpuszczano i biedniejsze warstwy spoteczenstwa, ktore
za drobna optata mogly bra¢ udziat w widowisku. Byty to wigc momenty dzielenia si¢ kultura, co
zawsze odbywalo si¢ w grupie.

Tymczasem kultura ponowoczesna zrezygnowala i z rytow przejscia, i ze wspolnego
obcowania z kulturg, dzielenia si¢ nig z innymi, ze wspodlnego jej konsumowania. Centralne
miejsce zajeto w niej rozcztonkowanie oraz indywidualizm. Tendencja

20 R. Williams, Keywords (1976), za A. Aldridge, Konsumpcja, Sic!, Warszawa, 2006, s. 10;
21 Idem, s. 151.
22 B. Schaeffer, op. cit., s. 106 ;
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ta pojawita si¢ — w przypadku muzyki — w momencie, gdy zaczgto jej stucha¢ w domowym
zaciszu, najpierw z radia, potem z gramofonu. Jeszcze wigksza indywidualizacja nastagpita w
momencie pojawienia si¢ przeno$nych odtwarzaczy muzyki: kazdy stuchacz mogl ja
konsumowac¢ sam, gdzie chciat i kiedy chcial. Rozcztonkowanie zaczeto si¢ przejawiac nie tylko
w wielosci trendow, w mnogosci oferty, ale w zasadniczej zmianie w konsumpcji muzyki
polegajacej na swego rodzaju ,.kwantyzacji”’. Od momentu powstania przemystu nagraniowego
produktem koncowym byt album (wydawany na ptycie, kasecie czy tez CD). Media lansowaly co
prawda pojedyncze utwory artystow, wydawane na singlach, ale nabycie pojedynczej piosenki
byto wlasciwie niemozliwe (mozna ja byto jedynie nagra¢ na kaset¢ z radia), poza tym tylko
jedna lub dwie piosenki z albumu byly promowane, a po to, by ustysze¢ inne, nalezato zakupic¢
caty album. Rozwdj internetu oraz formatéw kompresji dzwigku pozwolity na catkowita zmiane
w tej materii: pojecie albumu stato si¢ nieistotne, bowiem kazda piosenke kazdego niemal
wykonawcy mozna obecnie zdoby¢ $ciagajac ja przez sie¢ (90% wszystkich sprzedawanych on-
line produktow stanowia wiasnie pojedyncze utwory, cate albumy to zaledwie 10%)?. Ogélna
$wiatowa sprzedaz singli (pojedynczych utwordw) osiggneta w 2006 r. poziom 931 milionéw
egzemplarzy?*. Tak wigc konsument nie tylko moze dokonywaé konsumpcji muzyki catkowicie
indywidualnie, moze takze tworzy¢ sobie swoje wtasne ,,spersonalizowane” albumy, kompilacje
jednego artysty, badz ich wielu.

Tradycyjny model funkcjonowania przemystu muzycznego zaktadal konsumpcje masowa
czyli — migdzy innymi — konsumowanie muzyki w grupie. Najbardziej oczywistym przyktadem
tego typu konsumpcji jest zywy spektakl: jak niegdys, cztonkowie tej samej grupy (fani tej same;j
muzyki, tego samego wykonawcy) uczestnicza wspdlnie w widowisku muzycznym.

Czynnik ,,wspdlnej konsumpcji” przejawia si¢ w przypadku przemystlu muzycznego
takze w podstawowym mechanizmie jego funkcjonowania, ktéorym jest tzw. ,system
gwiazdorski” (star system). Polega on na tym, ze produkuje si¢ wielu artystow, jednak promuje
tylko Kkilku — tych, ktorzy wydaja sie najlepiej odpowiada¢ aktualnemu zapotrzebowaniu. Firmy
fonograficzne wykorzystuja tutaj zachowania mimetyczne konsumentoéw, system gwiazdorski
sprawdza si¢ doskonale w tym przypadku, dziatajac w oparciu o ogromne budzety wydawane na
globalng promocje¢ i marketing.*® Wytwornie fonograficzne wykorzystujg tutaj efekt skali, by
zmaksymalizowa¢ zyski przy takich samych kosztach. Taka sama muzyka, ci sami artysci
stuchani sg wigc — chociaz asynchronicznie (radio, ptyty CD, pliki cyfrowe §ciggane z internetu) -
masowo, globalnie.

Dlaczego mimetyzm jest tak istotnym czynnikiem zwigzanym z zachowaniem
konsumenta? Wspomniany juz wczesniej Roger Scruton wyjasnia to w sposob nastepujacy:

2 |FPI, Digital Music Report 2006, http://www.ifpi.org/content/library/digital-music-report-2006.pdf;
24 ZPAV : http://www.zpav.pl/aktualnosc.asp?idaktualnosci=107&lang=pl;
%5 N.Curien, F. Moreau, L industrie du disque, Editions La Decouverte, Paris, 2006, .38 ;
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,»wsérod ponowoczesnych konsumentéw zaniklto doswiadczenie cztonkostwa: zyja w $wiecie
chronionym przed zewnetrznymi i wewngtrznymi zagrozeniami i w ten sposob pozbawieni sg
pewnych elementarnych doswiadczen, ktére odnawiaja wiez spotecznego czlonkostwa.
Rezultatem tego jest nowy rodzaj izolacji spolecznej, ktory jest odczuwany réwnie silnie w
grupie, jak i w samotno$ci” 2. Tymczasem wszystkie istoty ludzkie sg zwierzetami spotecznymi,
tak wiec istnieje w nich zakorzeniona potrzeba taczenia rzeczy, bycia czescia jakiego$ wigkszego,
usprawiedliwiajacego nas przedsiewzigcia, ktore uszlachetni nasze skromne wysitki i ochroni nas
przed poczuciem, ze w ostatecznos$ci jesteSmy samotni. Deficyt cztonkostwa, z ktorym mamy do
czynienia w spoteczenstwie ponowoczesnym musi zosta¢ zaspokojony w inny sposob. Stad
wlasnie wylaniajg si¢ nowe formy ,,przylaczania si¢”?’.

Widocznym i dobrze zbadanym efektem sklonnosci do owego ,,przylaczania si¢” jest
spontaniczne powstawanie spotecznosci fanowskich, ktore opisuje Henry Jenkins w Kulturze
konwergencji. Rozwoj technologii znacznie utatwit ich dziatalno$¢, bowiem dzigki internetowi
grupy takie maja zasigg globalny. Tak wigec mimo ponowoczesnej izolacji i tendencji do
indywidualizmu powraca ch¢¢ dzielenia si¢ muzyka, obcowania z nig wraz z cztonkami wybrane;j
spolecznosci.

Na mimetyzmie oparte jest tez zjawisko megatrenddw?, czyli trendéw opisujacych
pewne zbiorowe zachowania, preferencje, sklonnosci. Jednym z nich jest ,,zbyt duzy wybor”
(choice overload), zgodnie z ktorym konsument majacy zbyt wiele elementow do wyboru unika
go, poddajac sie tatwo sugestii autorytetow w danej dziedzinie (mogg by¢ nim media promujace
produkty przemystu fonograficznego zgodnie z wytycznymi wytworni, badz tez grupa spoteczna,
do ktorej konsument chce przynalezeé, upodobni¢ sie, ulegajac obowigzujagcym w niej modom).

Wynikiem checi przynalezno$ci do grupy moga by¢ cieszace si¢ od prawie 10. lat
ogromng popularnoscia sieci wymiany plikow p2p. To wilasnie dzigki niej konsument moze
uczestniczy¢ w rytuale dzielenia si¢ kulturg, partycypacji w zbiorowej jej konsumpcji. Jednym z
najbardziej popularnych systemow wymiany plikow byt Napster. Ocenia si¢, ze w Szczycie
popularno$ci 6-7 mln 0séb dziennie korzystato z niego bedac jednocze$nie on-line. Jeszcze dzis,
wedlug szacunkoéw IFPI w sieciach peer-to-peer dochodzi do nielegalnej wymiany blisko 20
miliardéw nagrah muzycznych rocznie®. Bez watpienia jedng z motywacji dziatan pirackich jest
che¢ unikniecia placenia za muzyke, trudno jednak wytlumaczyé w ten sposob fakt dzielenia sig
posiadang muzyka z innymi. Tutaj przewaza pragnienie bycia w spolecznosci i spoteczny odruch
wspolnego przezywania kultury.

% R Scruton, op.cit., ss.151, 152 ;

27 R.Scruton, op.cit., 5.153 ;

% D.Florin, B. Callen, S. Mullen, J. Kropp, Profiting from  mega-trends,
http___ www.emeraldinsight.com_Insight_ViewContentServlet_Filename=_published_emeraldfulltextarticl
e_pdf_0960160401.pdf, 22.08.2007 ;

2 ZPAV : http://www.zpav.pl/aktualnosc.asp?idaktualnosci=107&lang=pl;
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Konsumpcja muzyki z punktu widzenia przemian spotecznych wykazuje tendencje, w
ktérej mozna znalez¢ analogie do sformulowanej przez Levinsona tendencji antropotropiczne;j.
Jest ona coraz blizej cztowiecka — fizycznie — dzigki nowoczesnej technologii, jest takze
powszechnie i w prosty sposob dostepna. Tak jak w czasach przednowoczesnych, towarzyszy mu
ona w najwazniejszych momentach zycia, w pracy, przy zabawie. Konsument nie tylko chce
stlucha¢ wszedzie i o kazdej porze (jak w komunikacji bezposredniej: chce rozmawiaé z innymi i
stucha¢ ich bez wzgledu na miejsce, w jakim si¢ znajduje), jednoczesnie pragnie dzieli¢ si¢
muzyka z czlonkami tej samej spotecznosci, wedlug na nowo zdefiniowanych zasad
przynaleznosci.

Podsumowanie

W niniejszym opracowaniu autorka starata si¢ wykaza¢, ze antropotropiczna teoria
stworzona przez Paula Levinsona, zgodnie z ktora $rodki przekazu ewoluujg w bardzo szczegdlny
sposob, czyli sg w coraz wigkszej zgodzie z cztowiekiem, ma takze zastosowanie do muzyki i jej
ewolucji (w aspekcie spotecznym i technologicznym).

Z przedstawionych rozwazan wynika, ze trzy etapy zaproponowane przez Levinsona:

1) poczatkowy etap réwnowagi: brak przedtuzen zmystoéw, blisko$¢ czynnika ludzkiego;

2) zaktocenie pierwotnej rownowagi komunikacyjnej, zanik czynnika ludzkiego, ale uzyskanie
przedhuzenia ludzkich zmystow;

3) powro6t do rownowagi: zachowanie przedtuzenia ludzkich zmystéw, przywrocenie zatraconych
elementow $wiata naturalnej ludzkiej komunikacji znajduja swoj odpowiednik takze i w
przypadku muzyki.

Z punktu widzenia przemian spotecznych ewolucja muzyki wykazuje tendencje, w ktorej
mozna znalez¢ analogie¢ do sformulowanej przez Levinsona tendencji antropotropicznej.
Ewoluuje ona w sposob coraz bardziej zblizony do funkcjonowania ludzkich zmystow oraz jest w
coraz wigkszej zgodzie z cztowiekiem. Konsument chce stucha¢ muzyki bez ograniczen w czasie,
przestrzeni, ani tez ograniczen wyboru. Jednocze$nie pragnie pozostawac¢ w bliskosci z innymi: in
touch, czyli w zgodzie z najbardziej pierwotnym odruchem przynalezno$ci do grupy.

Takze rozwoj technologi, dzigki ktoremu mozliwe stalo si¢ przedtuzenie trwania muzyki
W czasie i przestrzeni, sprawil, ze zndw moze ona towarzyszy¢ cztowiekowi zawsze 1 wszegdzie.
Dawniej stuchano muzyki (tudziez wykonywano j3) na zywo, w waznych momentach Zzycia
spotecznego i indywidualnego, Byla ona bliska cztowiekowi, znajdowata si¢ w zasiggu jego
zmyslow. Pozniej zyskala swe przedtuzenia w czasie i przestrzeni dzigki wynalazkowi notacji
nutowej, druku, a pozniej dzigki ewolucji w technologii. Mozliwo$¢ zapisu dzwigku,
przekazywania go na odleglo$¢, pdzniej takze mobilno$¢ muzyki (przenosne odtwarzacze oraz
potaczenie odtwarzaczy
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z telefonami komdérkowymi) sprawita, ze znow stala si¢ ona bliska cztowiekowi, tak bliska jak w
momencie swego powstania.
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