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tasciwe wykorzystanie mediéw w kampanii wyborczej stanowi istotny

problem, przed ktoérym stajg sztaby wyborcze w momencie rozpoczyna-
nia wybordw. Politycy, ich sztaby wyborcze, specjalisci od marketingu politycz-
nego musza siegac po coraz to nowsze narzedzia, by w ostatecznym rozrachun-
ku zdoby¢ gtos wyborcy. Wazna role w tym procesie odgrywaja nowe media.

Nowe media - narzedzie niezbedne

Nowe media to termin, ktéry w ostatnim czasie zyskat na znaczeniu. Odmie-
niany przez przypadki i dyscypliny stat sie czescig wielu dziedzin wspétczesne-
go zycia. Termin ten niesie za sobg powiew nowoczesnosci oraz zmiane do-
tychczasowego porzadku, gdzie role uczestnikéw i ich wzajemne powigzania
ulegly fundamentalnemu przeobrazeniu. To wtasnie cechy nowych mediow:
interaktywnos¢, szybko$c¢ czy obecnosé spoteczna (socjalnos¢), spowodowa-
ty, ze zaczeli sie nimi interesowac politycy. Mozliwos¢ emisji bogatego przeka-
zu, w wymiarze werbalnym i wizualnym, oraz uzyskania informacji zwrotnych
w rzeczywistym czasie uplasowaly nowe media na liscie narzedzi komunika-
¢ji politycznej. Politycy dostrzegli, ze ich wykorzystanie w czasie kampanii wy-
borczych jest nie do przecenienia. Zdaje sie to potwierdzac chociazby Face-
book, najszybciej rozwijajacy sie serwis spotecznos$ciowy na swiecie, ktéry
bije rekordy popularnosci. Powiedzenie ,nie ma cie na Facebooku, nie istnie-
jesz" stalo sie rzeczywistoscia nie tylko dla zwyklych ludzi, ale w szczeg6lnosci
dla politykéw, dla ktérych obecnosé w zyciu spotecznym jest bardzo wazna.
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Nowe media niosa za soba nieznane dotychczas typy dziatan wizerun-
kowych. Jednym z nich jest prowadzenie kont czy profili na serwisach spo-
tecznosciowych, ktére sa rodzajem stron WWW. Ich cecha charakterystyczna
jest interaktywnos¢, czyli komunikacja, takze w czasie rzeczywistym z innymi
uzytkownikami tych serwiséw oraz budowanie wiasnych baz znajomych. Naj-
popularniejsze serwisy to: Facebook, Nk.pl, MySpace, YouTube, Twitter, Blip
oraz skierowane na kontakty biznesowe za pomoca sieci Goldenline.pl czy
LinkedIn.com.

Kolejng mozliwoscia jest pozycjonowanie tresci', ktére ma spowodowadé
optymalizacje stron WWW oraz innych tresci pod wyszukiwarki internetowe.
Powszechne staje sie wykorzystanie marketingu szeptanego, ktory pofaczy ze
soba wszystkie konta na serwisach spotecznosciowych, udostepni linki do ar-
tykuiéw na blogach, stronie internetowej.

Nowe technologie zapewniajg nowym mediom niezwykle wazne dla
wspotczesnego cztowieka rozwigzania w zakresie mobilnosci. Notebook, te-
lefon komorkowy, iPhone, iPad - te technologie medialne umozliwiaja korzy-
stanie z globalnej sieci wszedzie tam, gdzie jest dostep, bez wzgledu na miej-
sce czy pore dnia.

Barack Obama, czyli jak to sie robi w Ameryce

O ogromne;j sile nowych mediéw przekonat sie Barack Obama, ktérego w 2008
roku ogtoszono ,internetowym prezydentem”2, Kampania w nowych mediach
od poczatku byta priorytetem dla sztabu przyszlego prezydenta Stanéw Zjed-
noczonych, co przesadzito o jej skutecznosci. Sztab wyborczy Obamy stworzyt
platforme angazujaca zwolennikow na rézne sposoby. Na stronie Baracka Oba-
my funkcjonowat activity index. Uzytkownicy byli nagradzani punktami za pod-
jecie konkretnych dziatan, np. dokonanie donacji, wziecie udziatu w wiecu czy
opublikowanie wpisu na blogu. W ten sposéb sztab wyborczy Obamy identy-
fikowat najbardziej aktywnych zwolennikéw przysztego prezydenta. Na szero-
ka skale rozwinieto serwis spolecznosciowy senatora z Illinois oraz znakomicie
wykorzystano istniejgce serwisy do zbudowania spotecznosci wokét kandyda-
ta. Na Facebooku Barack Obama miat 2,4 miliona znajomych przy 622 tysia-
cach znajomych Johna McCaina. Kanat Obamy na YouTube subskrybowato 31
tysiecy uzytkownikéw, a McCaina 2,8 tysiecy. Na MySpace Obama miat 840 ty-

' Z ang. SEO, czyli Search Engine Optimization.
2 Wiecej na ten temat: [Hardnen 2008].
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siecy znajomych, a McCain 218 tysiecy®. Kontakt z dziennikarzami odbywat sie
w duzej mierze przez konto na Twitterze. Po raz pierwszy w kampanii wyborczej
wykorzystano aplikacje mobilne. Nowoscig byta aplikacja na iPhone’a, ktdra za-
wierata m.in. wiadomosci o zblizajacych sie wydarzeniach kampanii czy mozli-
wos¢ dokonywania dotacji. Z kolei przez GPS mozna byto zlokalizowa¢ najbliz-
sze sztaby Obamy oraz stany, w ktorych cieszyt sie on najwieksza popularnoscia
i poparciem. Dodatkowo stworzono innowacyjng formute zbierania $rodkéw
na kampanie wyborcza, dzieki ktorej za pomoca niewielkich dotacji od milio-
ndéw osdb zebrano miliardy dolaréw. Zmobilizowano setki wolontariuszy, kt6-
rzy pracowali na rzecz Obamy. To wiasnie przeniesienie aktywnosci sympaty-
kéw z Internetu do ,realu” jest jednym z najwiekszych wyzwan wspétczesnych
kampanii i jednym z najwiekszych osiagniec specjalistow ze sztabu Obamy*.

Wyborcza arena polityczna a nowe media podczas
kampanii prezydenckiej w 2010 roku w Polsce

W Polsce Internet pojawit sie w 1991 rokuy, ale po raz pierwszy uzyto go do agi-
tacji wyborczej w wyborach parlamentarnych w 1997 roku. Za przelomowg
uznaje sie kampanie prezydenckg w 2000 roku. Wéwczas to wiekszos¢ kan-
dydatéw na prezydenta utworzyta swoje strony internetowe, na ktérych moz-
na bylo znaleZ¢ zyciorysy, programy polityczne, przeméwienia oraz informa-
cje, jak wigczy¢ sie w kampanie kandydata. Pojawity sie tez prawybory w sieci,
najpopularniejsze portale internetowe stworzyly za$ wiasne serwisy dotycza-
ce wyborow, na ktérych mozna byto wzig¢ udziat w sondzie badz uczestniczy¢
w ,czacie” z kandydatami [Polowczyk 2004: 98].

Podczas wyboréw prezydenckich w 2010 roku w Polsce nawigzywano
do kampanii Baracka Obamy. Gtéwne partie w polskim parlamencie - Platfor-
ma Obywatelska, Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz Sojusz Lewicy Demokratycznej
- wystaty swoich obserwatoréw do USA, by tam sledzi¢ techniki wyborcze,
stosowane przez sztab wyborczy Obamy?. Bilans dziatarh w wyborach w 2010
roku w Polsce, prowadzonych w nowych mediach, zostat oceniony przez sze-
$ciu specjalistéw z agencji interaktywnych. Ocenie zostali poddani kandydaci
na prezydenta RP w skali od 0 do 10. Najwyzsza note (Srednia 6,83) otrzymat
Bronistaw Komorowski. Drugie miejsce przypadto Grzegorzowi Napieralskie-

3 Stan z dnia 4.11.2008 [Techpresident 2010].
4 Wiecej na ten temat: [Deryto 2011].
5 Wiecej na ten temat: [Gornicka, Zwolinski 2008].
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mu (5,67), trzecie Andrzejowi Olechowskiemu (5,67).,W ocenie branzowych
ekspertéw, na miano najbardziej interaktywnego kandydata zastuzyt Broni-
staw Komorowski, ktory moze pochwali¢ sie najsolidniej przygotowang stro-
na internetowa oraz kampania display. Tuz za nim uplasowali sie Grzegorz
Napieralski i Andrzej Olechowski. Ten pierwszy —- za zaangazowanie w media
spotecznosciowe i préby marketingu wirusowego. Drugi — za krok w kierunku
telewizji internetowej i proby aktywizowania, a nie tylko informowania poten-
cjalnych wyborcow™, Pozostali kandydaci nie docenili sity nowych mediow.
Poza pojedynczymi stronami czy profilami na portalach spotecznosciowych
wiekszos¢ kandydatéw nie mogta pochwali¢ sie spektakularnymi osiagniecia-
mi w kampanii internetowej. Kampania prezydencka w 2010 roku pokazata
jednak, ze sztaby wyborcze starajg sie wprowadza¢ nowe media do promocji
kandydatow, cho¢ Internet wykorzystywany jest raczej w sposéb tradycyjny —
gtéwnie jako miejsce prezentacji kandydatéw i ich programéw.

Jednak przykfad dziataczki Solidarnosci, Henryki Krzywonos-Strychar-
skiej, jasno dowodzi, ze ogromna liczba 0s6b zainteresowanych polityka ko-
rzysta z sieci i aktywnie reaguje za jej posrednictwem. Po stynnym przemo-
wieniu Henryki Krzywonos-Strycharskiej w Sejmie w 2010 roku i komentarzu
do wypowiedzi Jarostawa Kaczyniskiego na jej profilu na Facebooku odnoto-
wano wzrost liczby znajomych o 40 tysiecy w ciggu jednego dnia. Ta reakcja
dowodzi ogromnej sity nowych mediéw, ktérej nie mozna lekcewazy¢. Poli-
tycy i ich doradcy zapowiadajg, ze w wyborach parlamentarnych 2011 roku
nowe media bedg szeroko wykorzystywane, aby dotrze¢ do grup wyborcow
miodych i aktywnych.

Wzorzec kampanii Baracka Obamy jest chetnie analizowany w kuluarach
politycznych w Polsce. Kazdy chciatby odnieé¢ sukces dzieki wykorzystaniu
sprawdzonych i skutecznych rozwiazan. Po narzedzia z obszaru nowych me-
diéw postanowili siegna¢ takze politycy samorzadowi.

Wybory samorzadowe - Tréjmiasto 2010

Internet stat sie jednym z najistotniejszych nosnikéw reklamy wyborczej,
takze w wyborach samorzadowych. Lokalni politycy powoli zaczynajg do-
strzega¢ potencjat komunikacyjny tego poteznego medium. | cho¢ nadal
najpowszechniejsza metodg komunikacji w kampaniach do organéw samo-
rzadu terytorialnego jest bezposredni kontakt kandydata z wyborca, to za-

& Wiecej na ten temat: [Dwornik 2010].
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den szanujacy sie polityk nie pominie nowych technologii w promocji swo-
jej osoby. Warto przy tym zaznaczy¢, ze najwieksze zastosowanie nowych
mediéw w kampanii ma miejsce w duzych miastach i jest charakterystycz-
ne dla wybordw personalnych, przykiadowo dla prezydentow miast [Seklec-
ka 2009: 229].

Nie inaczej byto podczas wyboréw samorzadowych 2010 roku w Tréjmie-
$cie. Cho¢ kandydaci na radnych oraz do sejmiku wojewddzkiego chetnie sie-
gali po nowe media w kampanii, to oczy wszystkich wyborcéw zwrécone byty
na dziatania kandydatdw na prezydenta Gdanska, Gdyni i Sopotu.

Gdansk

Gdansk to miasto, w ktérym od trzech kadencji rzadzit Pawet Adamowicz
z Platformy Obywatelskiej. To on byt niekwestionowanym liderem w sonda-
zach przedwyborczych. Wraz z nim w wyborcze szranki staneto sze$¢ innych
0s0b, zadna jednak nie zagrozita pozycji dotychczasowego prezydenta. Pa-
wet Adamowicz wygrat wybory w | turze, uzyskujac 53,78%’ gtoséw. Zwycie-
stwo w duzej mierze zawdzieczat skutecznej komunikacji z wyborcami, takze
przez nowe media.

Podstawowym internetowym kanatem komunikacji pomiedzy kandy-
datem a wyborca sa strony WWW. Daja one mozliwos¢ budowania trwatej
wiezi adresata z wyborca. Dzieki nim wyborca moze uzyskac informacje na
temat dziatalnosci komitetu lub kandydata, ale tez dotrzeé do prywatnej
sfery zycia politykdw. Poza tym, strony internetowe stuza dziatalnosci orga-
nizacyjnej sztabu - sg narzedziem w pozyskiwaniu funduszy oraz rekrutacji
wolontariuszy, niezbednych w tradycyjnej dziatalnosci zwigzanej z kampa-
nig [Cwalina, Falkowski 2006: 455-467]. Zalety tej formy komunikacji sprawi-
ly, ze w ostatnich wyborach samorzadowych w Tréjmiescie niemal wszyscy
kandydaci zdecydowali sie na prowadzenie strony internetowej. W Gdarisku
trzech gtéwnych kandydatow prowadzito wtasne witryny. Prezydent Pawet
Adamowicz, popierany przez Platforme Obywatelska, oraz Andrzej Jawor-
ski, kandydat Prawa i Sprawiedliwosci, zdecydowali sie na zmiane istnieja-
cych juz stron pod katem wybordw. Krzysztof Adamowicz, kandydat Soju-
szu Lewicy Demokratycznej, stworzyl nowa strone internetowa. Pozostali
kandydaci - Dariusz Adamowicz (,Nowy Gdansk"), Stanistaw Cora (,Czas na
zmiany”), Zofia Gosz (,Nowe spojrzenie Zofii Gosz") oraz Wojciech Podjacki

7 Dane ze strony Paristwowej Komisji Wyborczej [2010].
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(,Solidarny Gdansk”) - postawili przede wszystkim na kontakt z wyborcami
przez strony komitetéw.

Wsrdd stron internetowych kandydatéw zdecydowanie wyrdzniata sie
witryna prezydenta Pawla Adamowicza. Strona byfa tatwa w nawigacji, atrak-
cyjna wizualnie i dostarczata odwiedzajgcym najwazniejszych informacji
o kandydacie, dotychczasowej prezydenturze i kampanii. Strona byfa na bie-
z3co aktualizowana, dotyczyla spraw publicznych i prywatnych.

Pawet Adamowicz jako jedyny z kandydatéw wpadt na pomyst kontaktu
z wyborcami przez ankiety. Po prezentacji kazdego z czterech filaréw swojego
programu umieszczat na stronie nowa ankiete, w ktdrej pytat odwiedzajacych
o opinie. Wyborcy mieli wiec bezposredni wptyw na ksztatt programu prezy-
denta. Nie byt to jednak jedyny sposéb zaangazowania wyborcéw w kampa-
nie. Kazdy internauta mogt napisa¢ na stronie, dlaczego popiera prezydenta
Adamowicza, oraz zataczy<¢ swoje zdjecie. W ten spos6b swoje poparcie wyra-
zili m.in. anonimowi wyborcy Michat i Krystyna, ale tez Jacek Fedorowicz - sa-
tyryk i aktor oraz Leszek Blanik — sportowiec. Dodatkowo prezydent zachecat
odwiedzajacych do dokonywania wptat na kampanie, na co nie zdecydowat
sie zaden inny kandydat. Limit wptat na kampanie zostat szybko wyczerpany.
Na stronie gtéwnej znalazty sie tez odnoséniki do mediéw spotecznosciowych:
Facebooka i Twittera, gdzie wyborcy mogli wyrazi¢ swoje zdanie o kandyda-
cie. Strony te byty na biezaco aktualizowane, a prezydent czesto wiaczat sie
w dyskusje pod notatkami.

Kandydat postanowit rozdzieli¢ informacje zwigzane z kampaniag oraz
z zyciem prywatnym. Przez odnosnik umieszczony na stronie gtéwnej wybor-
cy trafiali na blog, na ktérym prezydent wstawia notatki od maja 2009 roku.
Tam Adamowicz umiescit swéj zyciorys oraz informacje o zyciu prywatnym.
Na stronie bloga znajdowat sie tez odnosnik do galerii umieszczonej w albu-
mie internetowym Picasa. Znajdowaly sie tam zdjecia zardwno z dziatalnoci
zawodowej prezydenta, jak i z zycia prywatnego. Na blogu znalazly sie takze
materiaty z prasy i telewizji dotyczace osoby prezydenta, ktéry, jak sam przy-
Znaje, ,zawsze stawiat na media”.

Pawel Adamowicz zrealizowat takze dos¢ kontrowersyjny pomyst wy-
kupienia reklamy w wyszukiwarce internetowej. Nie byloby w tym nic za-
skakujacego, gdyby nie fakt, ze po wpisaniu w wyszukiwarke nazwisk jego
kontrkandydatéw (Andrzeja Jaworskiego czy Krzysztofa Andruszkiewicza) na
pierwszym miejscu wynikow pojawiat sie link sponsorowany do strony Paw-
fa Adamowicza z komentarzem (,Pawet Adamowicz ma dobry program, ktéry
konsekwentnie realizuje” — w przypadku frazy ,Krzysztof Andruszkiewicz” czy
+Adamowicz ma lepszy i dopracowany, konsekwentny program dla Gdarska”
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- w przypadku wyszukiwanej frazy ,Andrzej Jaworski”)®. Taki sposéb wykorzy-
stania Internetu nie jest novum na polskiej scenie politycznej. Zostat wypro-
bowany juz przez Bronistawa Komorowskiego w wyborach prezydenckich.
Jednak na rynku lokalnym stanowit nowosc.

Krzysztof Andruszkiewicz, kandydat Sojuszu Lewicy Demokratycznej,
przystosowal estetyke strony internetowej do wizualnych elementéw par-
tii. Na stronie kandydat duzo miejsca poswiecit poparciu, ktérego udzielili
mu dziatacze Sojuszu. Jako jedyny kandydat w Tréjmiescie na stronie gtdw-
nej umiescit zdjecie z liderem partyjnym. Ponadto, strona zawierata biogra-
fie, wizje, program, galerie oraz dziat media ze spotami i portretami kandyda-
ta. Kandydat miat takze wiasny profil na YouTube, gdzie zamieszczat krotkie
klipy, oraz profil na Facebooku, gdzie umieszczat gtéwnie odnosniki do ma-
teriatéw w mediach. Andruszkiewicz dysponowat dwoma spotami wyborczy-
mi oraz dodatkowa stronga internetowa, ktora prezentowata go jako kandyda-
ta do sejmiku wojewddztwa.

Andrzej Jaworski z Prawa i Sprawiedliwosci na stronie internetowej
przedstawit swojg dziatalnos¢ polityczna. Na czas kampanii wyborczej zmie-
niono layout, nadajac mu cechy przedwyborcze. Kandydat zamieszczat takze
komentarze z poparciem na swojej stronie na Facebooku, a na wtasnym kana-
le YouTube umiescit m.in. spot wyborczy, przeglady prasy i wywiady.

Pozostali kandydaci w mniejszym stopniu wykorzystywali nowe media
w kampanii. Wszyscy promowali sie gtdwnie na stronach swoich komitetow,
gdzie umieszczano podstawowe informacje o kandydatach na prezydenta
oraz na radnych. Strone komitetu zdominowat Dariusz Adamowicz. Zbieznos¢
z nazwiskiem prezydenta wprowadzita wiele zamieszania i wzbudzita obawy
sztabu Pawla Adamowicza o przypadkowe pomytki, mogace odebra¢ mu gto-
sy. Dopelgdnger o takim samym nazwisku starat sie to wykorzysta¢ takze w In-
ternecie, przyciggajac uwage wyborcow zdecydowanymi barwami i duzymi
zdjeciami. Kandydaci positkowali sie takze Facebookiem, ale tylko Stanistaw
Cora stworzyt wtasny fanpage, reszta kandydatéw zdecydowata sie na profi-
le komitetow. Zofia Gosz, najstarsza kandydatka, nie miafa profili w serwisach
spofecznosciowych, jednak jako jedyna w gronie mniej znanych kandydatéw
prowadzita wtasna strone internetowa w formie bloga. Od 5 lipca 2010 roku na
blogu pojawito sie okoto 20 notek, w ktorych kandydatka przedstawiata swo-
je dokonania z poprzednich kadencji, przy okazji krytykujac dziatalnos¢ obec-
nych wiadz. Po wyborach aktywnos¢ kandydatki ograniczyta sie do dwéch no-
tek - z okazji rocznicy katastrofy smolenskiej oraz swiat wielkanocnych.

® Wiecej na ten temat: [Sielski 2010].
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Podsumowujac kampanie prezydencka w Gdansku, mozna stwierdzi¢, iz
nie byto niespodzianek. Kampania zmienita sie w one-man-show Pawla Ada-
mowicza®, To on najskuteczniej wykorzystat mozliwosci, jakie dajg nowe me-
dia. Pozostali kandydaci rozczarowali wyborcow.

Gdynia

,Gdyniski fenomen” - tak bez watpienia mozna nazwac sytuacje, ktéra ma
miejsce w tym miescie. Gdynia to miasto nowoczesne, liczne rankingi'® oraz
sami mieszkancy potwierdzaja, ze zyje sie tu najlepiej. Petniacy przez dwana-
Scie lat funkcje prezydenta Gdyni Wojciech Szczurek ponownie w 2010 roku
zostat obdarzony przez mieszkancéw najwiekszym mandatem zaufania. Po-
parcie 87,39%'' okazalo sie najlepszym wynikiem w Polsce. Gratulacje ptyne-
ty z catego kraju, takze od konkurentow, ktérzy nie mogli uwierzy¢ w taki sce-
nariusz wydarzen,

Czy na sukces Wojciecha Szczurka wpltyneta komunikacja z wyborcami?
Z pewnoscia. Przyjrzyjmy sie zatem, czy wykorzystano w niej nowe media.

Strategie wykorzystania nowych mediéw w kampanii Wojciecha Szczur-
ka mozna okreéli¢ jako pasywna. Kandydat nie miat wtasnej strony w Inter-
necie. Strona internetowa ,Samorzadnosci” (www.kochamgdynie.pl) - ugru-
powania, ktdre reprezentuje prezydent, zamiescita profil Wojciecha Szczurka.
Byta na biezaco aktualizowana, ale promowata komitet, nie kandydata. Inne
narzedzia to konto na Facebooku, profil nie byt redagowany bezposrednio
przez Wojciecha Szczurka. Miat kilkuset fanéw (okoto 400 oséb klikneto lubie
to"). Szczurek wykorzystat réwniez YouTube w celu udzielenia poparcia kan-
dydatowi na prezydenta Warszawy, Czestawowi Bieleckiemu. Wyborcy mogli
dotrze¢ w sieci do materiaiu z konwencji wyborczej ugrupowania urzedujgce-
go prezydenta na portalu wielkiemiasto.pl.

W wiekszym stopniu nowe media wykorzystat Wiestaw Byczkowski, kan-
dydat Platformy Obywatelskiej. Mimo iz rozpoczat swojg kampanie 20 wrze-
$nia 2010 roku, to juz wczesniej pojawit sie jego profil na Facebooku. Miat
wielu fandw (prawie 500 osob klikneto ,lubie to”). Profil zawierat informacje
o przebiegu kampanii, zdjecia, odnosniki do stron innych kandydatéw PO,

 Wiecej na ten temat: [Beniuszys 2010].

19 W 2007 r. Gdynia zajeta | miejsce w badaniu socjologicznym Diagnoza Spoteczna 2007
pod kierunkiem prof. Janusza Czapinskiego. W 2009 r. przeprowadzono przez Sie¢ Wspierania
Organizacji Pozarzadowych SPLOT i PBS DGA badania: Gdzie zyje sie najlepiej?, Gdynia zajefa
| miejsce. W 2010 r. Gdynia zwyciezyta w rankingu tygodnika , Przekréj” [Gdynia 2010].

"' Dane ze strony Paristwowej Komisji Wyborczej [2010].
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podzigkowania dla os6b zaangazowanych w kampanie. Ponadto, kandydat
miat konto na nk.pl, gdzie widniato ponad stu znajomych. Przedstawiano tam
zdjecia zwiazane z kampania. Miat tez wlasny kanat na YouTube, na ktérym
prezentowat swoj spot wyborczy, listy wyborcze PO Gdynia oraz materiaty wi-
deo z konwencji wyborczej partii kandydata. Oprécz wykorzystania mediow
spotecznoidciowych posiadat strone WWW, ktdra zawierala linki do Facebo-
oka, YouTube i Twittera'?. Mozna byto zapoznac si¢ tam z programem wybor-
czym, zyciorysem, galeria oraz aktualnosciami.

Kandydat Sojuszu Lewicy Demokratycznej Andrzej Rézanski nie miat
strony internetowej. Pod adresem www.andrzejrozanski.pl ukazywata sie tyl-
ko informacja o stronie w przygotowaniu. Kandydat dysponowat profilem na
Facebooku, ktéry zawierat niewielka ilos¢ informacji dotyczacych kampanii.
Plusem profilu byta jego aktualnos¢, informacje na biezaco monitorowane.

Strona internetowa Jacka Urbana byta prowadzona w formie bloga, moz-
na tam bylo znalez¢ zapiski z kampanii. Ponadto, kandydat prezentowany byt
na stronie KWW ,Nasza Gdynia". Miat prywatny profil na Facebooku, konto na
nk.pl ze zdjeciami plakatéw i ulotek wyborczych, kanat na YouTube z duza
(ponad 1800 plikéw) iloscia materiatéw dotyczacych kampanii, dziatalnosci
dziennikarskiej i spoteczne;j.

Z prezentowanej analizy wynika, ze nowoczesna Gdynia nie skorzysta-
ta z nowych mediéw podczas kampanii prezydenckiej. Kandydaci bardzo
ostroznie siegali po rozwiazania znane chociazby z amerykanskich przeka-
z6w kampanii Baracka Obamy. W wiekszosci lokalna spotecznos¢ oczekiwata
bezposrednich kontaktow face-to-face, ktére byly dla niej bardziej wiarygod-
ne. W zwiazku z tym kandydaci starali sie zaspokoi¢ oczekiwania wyborcéw
i w ograniczonym stopniu angazowali sie w nowe kanaty komunikacyjne.

Sopot
W Sopocie od dwunastu lat nieprzerwanie rzadzit Jacek Karnowski. Przez

wiele lat stawiany byt za wzdr samorzadowca. Dopiero ,afera sopocka”? za-
chwiata pozycja prezydenta. W czerwcu 2010 roku okazato sie, ze Karnowski

2 Na Twitterze pojawila sie jedna informacja, dotyczaca zatozenia konta.

3 W lipcu 2008 r. Stawomir Julke, sopocki biznesmen, oskarzyt Jacka Karnowskiego o za-
danie udzielenia korzysci majatkowej. Wedtug Julkego Karnowski miat zazadac dwdch lokali za
pomoc w uzyskaniu decyzji administracyjnej zezwalajacej na rozbudowe kamienicy. W wyniku
afery Karnowski wystapit z Platformy Obywatelskiej, ale nie podat sie do dymisji. W referendum
zapytal mieszkaricow o to, czy ma zrezygnowac. 62% gtosujacych opowiedziato sig za pozosta-
niem Karnowskiego.
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ponownie wystartuje w wyborach. W lipcu do walki o najwyzszy urzad w So-
pocie stanagt Wojciech Futek, dotychczasowy zastepca Karnowskiego. Rozpo-
czefa sie kampania wyborcza, ktéra od poczatku do korica rozgrywata sie wo-
kot gtownych kandydatow. Jej cze$¢ rozgrywata sie w Internecie.

W Sopocie na stworzenie strony internetowej zdecydowato sie czterech
kandydatow. Prezydent Jacek Karnowski, kandydat ,Samorzadnosci Sopot’,
nieoficjalnie popierany przez Platforme Obywatelska, oraz Tomasz Bojar-Fi-
jatkowski, kandydat Sojuszu Lewicy Demokratycznej, zmodyfikowali istnieja-
ce juz strony pod katem wyboréw samorzadowych. Wojciech Fulek, zatozy-
ciel ruchu,,Kocham Sopot”, nie zmieniat swojej dotychczasowej strony, jednak
umiescit na niej odnosnik do strony komitetu, na ktérej mozna byto poznac
kandydata przez pryzmat dziatalnosci stworzonego przez niego ruchu oby-
watelskiego. Jacek Karnowski rowniez korzystat ze strony komitetu, jednak
wieksza wage przywigzywat do aktualizacji swojej osobistej witryny. Piotr Me-
ler, kandydat bezpartyjny, stworzyt nowa witryne, dostosowana wytacznie do
samorzadowej kampanii wyborczej.

Strony kandydatéw, w wiekszosci przypadkéw, byty bardzo podobne.
Na uwage zastuguje strona prezydenta, ktéry siegnat po forme komunikacji
przypominajacg blog - jedno z coraz bardziej popularnych narzedzi wsréd
politykéw, ktére umozliwia bezposredni i nieskrepowany kontakt z wyborca-
mi. W, Aktualnosciach” Karnowski powiadamiat o spotkaniach, odnosit sie do
krytyki ze strony innych politykéw oraz mediow, dziekowat popierajgcym go
osobom. Na stronie internetowej Wojciecha Futka réwniez funkcjonowat od-
nosnik do bloga, jednak byt on nieaktywny. Pozostali kandydaci postawili na
krétkie notki informujace o najwazniejszych wydarzeniach kampanii.

Bardzo wazne dla wyborcy jest poznanie kandydata. W najciekawszy
sposob swoje dokonania przedstawit najmtodszy z kandydatéw, Tomasz Bo-
jar-Fijatkowski. Na giéwnej stronie umiescit on odnosnik do curriculum vi-
tae, w ktérym mozna przesledzi¢ edukacje oraz droge zawodowg kandydata,
a takze dowiedziec sig, ze jego hobby to kolekcjonowanie krawatéw. Biogra-
fia Karnowskiego ograniczyta sie do kilku zdje¢ oraz zdan dotyczacych prze-
sztosci polityka. Rozbudowany zostat natomiast dziat,Dla Sopotu’, w ktérym
Karnowski wymienit osiagniecia swojej prezydentury. Nietypowo o swoim zy-
ciu napisat Wojciech Futek, nie skupiajac sie zasadniczo na dotychczasowych
osiggnieciach w pracy w samorzadzie. W dziale ,Rodzina” mozna natomiast
obejrze¢ ,Gazete Urodzinowa", wydana na 50. urodziny Wojciecha Futka. Tam
kandydat w kontekscie swojego zycia opowiedziat o zmianach, jakie zaszly od
lat 50. w Sopocie. O wiele bardziej konwencjonalna forme - wypunktowany
zyciorys — umieszczono w dziale ,Praca” oraz na stronie komitetu. Piotr Meler
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nie wstawit odnosnika do swojego zyciorysu na stronie gtéwnej. Odnalezie-
nie notki, w ktérej kandydat podaje podstawowe informacje o sobie, wyma-
ga cierpliwosci. Dziwi tez fakt, ze kandydat nie umiescit na stronie informacji
o swoich osiggnieciach, cho¢ w ostatniej kadencji byt bardzo aktywnym rad-
nym. Piotr Meler oraz Jacek Karnowski i Tomasz Bojar-Fijatkowski na swoich
witrynach umiescili tez odnosniki do materiatéw o ich osobach, ktére ukaza-
ty sie w mediach.

Obok zyciorysu bardzo czesto pojawiajg sie galerie kandydatow. Moz-
na tam odnalez¢ zdjecia przedstawiajace kandydatéw w oficjalnych sytu-
acjach oraz w zyciu prywatnym, giéwnie z rodzing. Najbogatsza galerie na
swojej stronie zaprezentowat prezydent Jacek Karnowski. Tematyczny misz-
masz zdje¢, na ktérych prezydent pozuje ze znanymi politykami, wspina sie
po goérach czy pije piwo, budzi pewne zastrzezenia. Podstawowym bitedem
jest brak podpiséw pod zdjeciami. Nie wiadomo, z kim Jacek Karnowski wy-
mienia gorgce usciski oraz w jakich okolicznosciach powstato zdjecie z Mar-
garet Thatcher.

Wyborcy powinni mie¢ latwy dostep do programu kandydata. Na gtow-
nej stronie odnosnik do programu umiescit tylko Piotr Meler. Jego program
przedstawiat dtuga liste rozwigzan, ktére napisane za pomoca szarej czcion-
ki znikaty na jasnym tle strony. Jacek Karnowski i Wojciech Futek programy za-
miescili na stronach komitetow. Wojciech Futek w programie Teraz mieszkan-
cy”szeroka oferte skierowat do seniordw, zdajac sobie sprawe, ze w Sopocie to
Karnowski ma wieksze poparcie wsrod oséb starszych™, Program ,Sopot dla
seniorow” to 10 stron dokumentu, ktérego przeczytanie mogtoby sprawiac
problemy starszym osobom. W spéjny i konkretny sposéb program przedsta-
wit Tomasz Bojar-Fijatkowski. Jako jedyny swéj program ,Sopot blizej ludzi”
opart na pieciu filarach opisanych w formie grafu: jakos¢ ustug publicznych
i ekologia, sprawna komunikacja, fatwa przedsiebiorczos¢, dostepna stuzba
zdrowia i bezpieczenstwa oraz nowoczesna edukacja i spoteczefistwo obywa-
telskie. Co ciekawe, nie przedstawit go na stronie, a na profilu Facebook.

Coraz mniej popularna forma komunikacji jest list do wyborcéw. Dawniej
przesytany do skrzynek pocztowych, teraz umieszczany jest na stronach inter-
netowych. W liécie politycy umieszczajg zwykle bezposrednig zachete do od-
dania gtosu na konkretnego kandydata. Co ciekawe, w Sopocie na to narze-

% Wedtug sondazu telefonicznego, ktéry w dniach 28-30 listopada przeprowadzita pra-
cownia SMG/KRC na reprezentatywnej grupie 526 dorostych sopocian, 62% poparcia Futek miat
wsrdd mieszkancow w wieku od 35 do 44 lat, przy 34% badanych, ktdrzy opowiedzieli sie za
prezydentem miasta. Karnowski natomiast zdobyt 56% gtoséw wsréd mieszkancow powyzej 60.
roku zycia. W tej grupie tylko 32% gtosujacych udzielito poparcia Futkowi [Sandecki 2010].
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dzie komunikacji zdecydowat sie tylko Piotr Meler. W liscie do mieszkaricow
Sopotu zwrdcit on uwage na konflikt pomiedzy Jackiem Karnowskim a Woj-
ciechem Futkiem oraz przedstawit pomysty na odbudowe Sopotu po wielu la-
tach rzadéw dotychczasowych wiadz.

W kampanii wyborczej kandydaci czesto powotuja sie na znane osobi-
stosci. Wazne jest takze wsparcie konkretnej sity politycznej. Piotr Meler, cho¢
nie nalezy do zadnej partii, umiescit na stronie list napisany przez Zarzad Ko-
mitetu Prawa i Sprawiedliwosci w Sopocie, w ktorym jest on przedstawiany
jako cztowiek godny zaufania. U wszystkich kandydatéw pojawity sie takze in-
formacje o honorowych komitetach poparcia. Jacek Karnowski przedstawit je
w formie krétkich notek od 0sob popierajacych jego kandydature, uzupetnio-
nych zeskanowanymi dokumentami. Piotr Meler zaprezentowat swéj komi-
tet w postaci listy nazwisk. Podobnie uczynit Tomasz Bojar-Fijatkowski, jednak
umiescit ja na profilu Facebook. W sposéb nietypowy swéj komitet poparcia
przedstawit Wojciech Futek, ktory na stronie umiescit odnosnik do pliku wideo
na YouTube. Plik przedstawia osoby oraz krdtkie notki o ich dokonaniach.

Na organizacje strony internetowej sktadaja sie nie tylko sekcje zawie-
rajgce szczegdtowe informacje na temat dziatalnosci kampanijnej sztabu
wyborczego i samego kandydata, ale tez graficzny projekt strony [Cwalina,
Falkowski 2006: 456]. Wyglad strony wptywa na jej odbiér — dobrze zorgani-
zowana witryna kojarzona jest z profesjonalizmem. Strona internetowa po-
winna by¢ przejrzysta, atrakcyjna i fatwa w obstudze. W Sopocie najlepiej pod
tymi wzgledami wypadia witryna prezydenta Jacka Karnowskiego. Na gtéw-
nej stronie kandydat umiescit duzy banner ze swoim wizerunkiem na tle so-
pockiego molo oraz hasto:,taczy nas Sopot. Lacza nas jego mieszkancy”. Atu-
tem strony jest fatwosc nawigacji — wszystkie informacje posegregowane s3
w odpowiednio opisane dzialy. Na stronie gtdwnej uwage przyciagaja tak-
ze sondy oraz odnosnik do spotu kandydata w portalu YouTube. W podob-
ny sposéb zaprezentowal sie tez Piotr Meler, ktérego banner zawierat wi-
zerunek przedstawiony na tle morza. Ten kandydat jako jedyny umiescit na
swojej stronie herb Sopotu. Dodatkowo w centralnej czesci strony wstawio-
no spot kandydata. Strona Melera byta dos¢ trudna w obstudze, zdarzaly sie
bfedy w postaci tzw. martwych linkéw. Kandydat jako jedyny tworzyt witry-
ne ,od podstaw’, stad zapewne réznego rodzaju niedociggniecia w organi-
zacji strony. Wojciech Futek witat gosci strony gtosem Elizy z audycji ,Kocham
pana, panie Sutku’, zastepujac jedynie imie bohatera swoim nazwiskiem. Poza
tym zamiast zdjecia na stronie gféwnej umiescit swéj portret. Co ciekawe, do-
minujacym kolorem na witrynach wszystkich kandydatéw jest niebieski — od
bfekitu po granat. Czestym zabiegiem kandydatéw zwiazanych z partiami po-
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litycznymi jest czerpanie z koloréw partii. Tomasz Bojar-Fijatkowski nie zdecy-
dowat sie na kolor czerwony, kojarzony z Sojuszem Lewicy Demokratycznej.
Nie umiescit takze logo ani zadnego odnosnika do strony partii. Jego strona
pod wzgledem wizualnym byta najmniej atrakcyjna.

Jedynym kandydatem, ktéry nie zdecydowat sie na utworzenie wilasnej
witryny, byt Jakub Swiderski, kontrowersyjny kandydat komitetu ,Demokra-
cja bezposrednia”. Jego program zawierat jeden postulat - Swiderski zamie-
rzat odebra¢ wiadze w miescie politykom i oddac jg mieszkaricom. Jakub Swi-
derski udziat w wyborach traktowat jako swoisty eksperyment naukowy. Jego
obecnos¢ w nowych mediach byta znikoma. W sieci od wielu lat istnieje stro-
na internetowa kandydata z okresu jego dziatalnosci jako radnego, jest jed-
nak nieaktywna i ma nieaktualne dane. Swiderski zrezygnowat takze z obec-
nosci w portalach spofecznosciowych.

Popularnos¢ mediéw spofecznosciowych docenily za to sztaby wybor-
cze pozostatych kandydatdéw. Wszyscy kandydaci mieli swoje profile osobi-
ste w portalu Facebook, przez ktéry mozna zaprosic polityka do znajomych.
Tomasz Bojar-Fijatkowski utworzyt takze fanpage, ktéry mozna ,polubic¢”. Na
pochwate zastugujg profile Jacka Karnowskiego i Tomasza Bojar-Fijatkowskie-
go, ktore na biezaco aktualizowano, niekiedy nawet przez mobilny Internet
WAP. Taktyka zastosowana przez obu kandydatéw polegata na angazowa-
niu odbiorcow. Umieszczano zdjecia, komentarze prasowe, wiasne progra-
my po to, by sprowokowa¢ wypowiedzi. Czesto tez udzielano bezposredniej
odpowiedzi w komentarzach. Na mniejsza skale mozliwosci Facebooka wy-
korzystat Wojciech Futek. Aktualizacje byly rzadsze, a komentarze dotyczyly
gtownie wydarzen kulturalnych i spotecznych. Niewiele informacji dotyczy-
to konkretnych dziatani podjetych w kampanii. Piotr Meler utworzyt profil spe-
cjalnie z okazji zblizajacych sie wyboréw. Na tablicy umiescit linki do swojej
strony internetowej, wypetnit tez rubryke ,Wiecej o". Tak niewielkie wykorzy-
stanie potencjatu Facebooka nie przysporzyto mu wielu fanéw - kandydat
zdobyt ok. 70 znajomych.

Na niespotykang dotad w wyborach samorzadowych skale media uczest-
niczyly w kampaniach wyborczych kandydatéw. Szczegélna popularnoscia
w mediach cieszyly sie debaty z udziatem kandydatéw na prezydenta. W | tu-
rze wyboréw dziennikarze zainicjowali trzy sopockie debaty', jedna z nich
powstata z myslg o internautach. 8 listopada 2010 roku ,Gazeta Wyborcza”
zorganizowata debate online, podczas ktérej uzytkownicy mogli zadac¢ py-

5 Debaty zorganizowaly: ,Polska Dziennik Battycki” (2.11), ,Gazeta Wyborcza” (8.11) oraz
Polskie Radio Gdansk (17.11). Do zadnej z nich nie zaproszono Tomasza Bojar-Fijatkowskiego
i Jakuba Swiderskiego.
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tania kandydatom. Niestety, odbyta sie ona w godzinach pracy i zaintereso-
wanie nig bylo niewielkie. Tuz przed Il tura po raz kolejny zaproszono gosci
- Jacka Karnowskiego i Wojciecha Futka, jednak na debate zgodzit sie tylko
prezydent. Ta debata réwniez prowadzona byfa online. Dziennikarze korzy-
stali takze z innych form informowania o kampanii, ktéra przed Il turg wybo-
row zmienita sie w swoiste reality show. Dziennikarze jednego z tréjmiejskich
dziennikéw opisywali kazdy krok kandydatéw, umieszczajac relacje w Inter-
necie. Informowano, ze Jacek Karnowski w przerwie miedzy debatami zjadt
w sztabie schabowego z suréwka, a Wojciech Futek oddat telefon petnomoc-
nikowi, bo nie nadazat z odbieraniem rozméw’s.

W sopockiej rywalizacji najwiekszy nacisk potozono na kampanie bez-
posrednia. W miescie, gdzie mieszka niecate 40 tys. mieszkaricdw, kampania
toczyla sie inaczej niz u wiekszych sasiadéw w Gdansku i Gdyni. Kandyda-
tom zalezato przede wszystkim na osobistym kontakcie z wyborcami, dlate-
go tez nowe media potraktowano jedynie jako ,dodatek” do kampanii. Jacek
Karnowski od wielu lat ma strone internetowa, ktéra jest na biezaco aktualizo-
wana, co swiadczy o powaznym traktowaniu tej formy promocji przez prezy-
denta. W pefni media spofecznosciowe wykorzystat natomiast Tomasz Bojar-
-Fijatkowski, ktéry profil na Facebooku uczynit podstawowa forma komunika-
¢ji internetowej z wyborcami. Pozostaje jednak niedosyt. Kampania w Sopo-
cie byfa dtuga i bezpardonowa, toczyla sie przede wszystkim w ,realu”.

Whioski

- Internet taczy cechy medidw tradycyjnych (prasa, radio, telewizja), ofe-
rujac kandydatom bardzo szeroki zakres mozliwosci;

- Zaden kandydat nie zatozyt (z wyjatkiem Byczkowskiego) i nie korzy-
stat z konta na serwisach Blip i Twitter;

— Aktywne wykorzystanie YouTube (zazwyczaj pokazywanie spotéw);

- Aktywne wykorzystanie portali spotecznoéciowych, zwtaszcza Face-
booka (uzycie aspektu psychologicznego);

- W wiekszosci sondazy trafnie wskazano zwyciezcéw (nie biorac pod
uwage Sopotu, gdzie odbyta sie Il tura), choé czeé¢ sondazy przewidy-
wata w Gdansku ,dogrywke”;

- Bardziej profesjonalne kreowanie kampanii przez kandydatéw do-
Swiadczonych i posiadajacych wiecej srodkéw (np. Adamowicz, Bycz-

' Wiecej na ten temat: [Sterlingow, Sowula 2010].
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kowski) niz przez tych mato znanych, reprezentujacych komitety lokal-
ne (np. Cora, Swiderski);

- Naszemiasto.pl opublikowato interesujacy tekst o tym, jak gtowni kan-
dydaci spedzili dzien gtosowania;

- Kandydaci w wiekszo$ci wykorzystywali nowe media w sposob znany
i przewidywalny - jedynie Adamowicz przez uzycie SEM wykazat sie
znajomoscig najnowszych technik;

- Kampania w nowych mediach traktowana jako dodatek do kampanii
tradycyjnej — samo stworzenie narzedzi nie jest synonimem sukcesu,
potrzebne jest zaangazowanie, ktérego brakowato w dziataniach wiek-
szosci kandydatow;

- Bardzo wysoki poziom subiektywizmu przy zapraszaniu kandydatow
do debat - pojawia sie pytanie, czy media rzeczywiscie sg niezalezne;

- Brak w wiekszosci mediow dziatajacych w catym Trdjmiescie przyjetej
konwencji relacjonowania kampanii — chaotycznos¢ i wybidrczos¢;

- Niemozliwe jest jednoznaczne stwierdzenie, ze wykorzystanie no-
wych mediéw zwieksza szanse, aczkolwiek na pewno nie zaszkodzi -
W. Szczurek, ktéry pomimo mniejszego wykorzystania Internetu, zde-
klasowat rywali swoim wynikiem wyborczym;

- Wydaje sie, ze mniej znani kandydaci nie wykorzystali nalezycie In-
ternetu, niekoniecznie do zwiekszenia poparcia, ale przynajmniej do
zbudowania znajomosci swoich nazwisk — przyktadem Gosz, ktéra
majac specjalny program dla ludzi mtodych, praktycznie tego nie ko-
munikowata.

Zakonczenie

Warto zaznaczy¢, ze nie nalezy oczekiwa¢ przenoszenia sposobu prowadze-
nia kampanii z kontynentu amerykanskiego. Niektére narzedzia mogga bo-
wiem okazac sie nie do przyjecia na polskim gruncie. R6znorodnos¢ kulturo-
wa musi by¢ bezwarunkowo uwzgledniona.

Réznice dotycza takze poziomu centralnegoi lokalnego wyboréw, na kto-
rych grupy wyborcéw majg nieco inne preferencje w stosunku do ich bezpo-
srednich reprezentantéw w samorzadach. Obywatele licza przede wszystkim
na kontakt osobisty, ktdry daje mozliwos¢ konfrontacji tresci programowych,
dostepnych w sieci, z rzeczywistg autoprezentacjg kandydata. Poziom lokal-
ny nie wyklucza uzycia nowych mediéw, ale nie mogg one zastapic czy wy-
eliminowa¢ kontaktéw bezposrednich. Jednak interaktywnos¢ sieci rozumia-
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na jako dwustronny sposob komunikowania kandydata z wyborcami stwarza
innowacyjne mozliwosci kontaktu. Sie¢ zapewnia narzedzia do budowy rela-
¢ji pomiedzy grupami wyborcow, ktorzy popieraja tego samego kandydata.
Nowe media maja szanse by¢ jednym z zasadniczych sposobéw komuniko-
wania sie z wyborcami. Pozwalajg na zdobycie wielu entuzjastow w krotkim
czasie oraz przygotowanie i umieszczanie informacji, niezbednych do kre-
owania wizerunku polityka. Coraz wiecej os6b korzysta z Internetu i tam po-
szukuje informacji dotyczacych kandydatéw. Stanowig oni potencjalng grupe
wyborcow. Internet moze by¢ tez sposobem na dotarcie do mtodszych grup
obywateli. Obecnie grupe uzytkownikéw Internetu definiuje sie w przedzia-
le wiekowym do 50 roku zycia. Naturalna wymiana pokolen sprawia, ze wraz
z uptywem lat ten przedziat bedzie rozszerzat sig o kolejnych wyborcéw, dla
ktorych Internet bedzie doskonale znanym Zrodtem pozyskiwania i zamiesz-
czania informacji oraz jednym z podstawowych kanatéw komunikacyjnych.

Jak podaje Maria Nowina-Konopka [2009: 243], ,Polscy politycy, swiado-
mi jakosciowych zmian w zakresie rywalizacji politycznej, coraz czesciej siega-
ja po najnowsze technologie informacyjno-komunikacyjne, stajace sie efek-
tywnym narzedziem walki o wiadze"
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