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Kreowanie obrazu kobiety
w rosyjskim dyskursie medialnym XXI wieku
na przykladzie serialu Deffchonki

STRESZCZENIE

W artykule podjety zostaje temat postrzegania i definiowania kobiecosci w Rosji za
pomocg produkgcji telewizyjnych. Przedmiotem badan jest kobieta w serialu telewizyj-
nym oraz perswazyjna rola mediéw w tworzeniu nowej rzeczywistosci. Narzedziem
badawczym jest materiat filmowy - serial (traktowany jako tekst kultury), stanowigcy
tto wydarzen oraz wskazujacy na kontekst kulturowy artykutu, czyli wspétczesng Mo-
skwe, ktorej specyfika determinuje role spoteczne wedtug ptci. Celem rozwazan jest
wskazanie czynnikéw wptywajgcych na dyskryminacje kobiet we wspétczesnej Rosji,
a takze wyjasnienie, dlaczego mezczyzna stat sie tak bardzo pozadanym podmiotem.

SLOWA KLUCZOWE

serial, wzory kobiecosci, Rosja, medialny obraz swiata

Tematem przewodnim artykutu jest dyskurs medialny oraz tworzenie w nim ob-
razu kobiety z perspektywy badan kulturoznawczo-antropologicznych. Cel pracy
to analiza swoisto$ci pojecia kobiety w rosyjskiej przestrzeni publicznej i pry-
watnej oraz kreowanie obrazu wspotczesnej Rosjanki. Tekst skupia sie na opisa-
niu problemu z perspektywy kobiet - interpretowanych jako tworczynie otacza-
jacej je rzeczywistosci. Przedmiotem badan jest kobieta w serialu telewizyjnym
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Deffchonki, emitowanym w Rosji w latach 2012-2014 na kanale TNT, oraz per-
swazyjna rola mediéw w tworzeniu wzorcow rzeczywistosci. Punkt wyj$cia roz-
wazan to przedstawienie tre$ci semantycznej pojecia ,kobieta”, a co za tym idzie
znaczenia pelnionych przez nig funkcji ptciowych, rodzinnych oraz spotecznych.
Serial stanowi material umozliwiajacy zbadanie sposobu kreowania wizerunku
kobiety w rosyjskojezycznym dyskursie medialnym, a takze wybranych wzorcow
zachowan (biorgc pod uwage jednostke, $wiadomo$¢ , kobiecosci” oraz charakte-
rystyczne dla danego regionu modele spoteczne).

Serial Deffchonki, jedna z najpopularniejszych wspotczesnych produkeji ro-
syjskich!, przedstawia tradycyjne i wspotczesne role kobiece. Proba odpowie-
dzi na pytanie, w jaki sposéb dochodzi do ich potgczenia, uwidocznita réznice
i podobienstwa pomiedzy stworzonymi w serialu wyobrazeniami. Ujety w dys-
kursie medialnym spoteczny, narodowy oraz naukowy obraz §wiata ma wptyw
na ksztattowanie stereotypéw dotyczacych ,nowej” kobiety - nowoczesnej, na-
lezacej do $wiata wspédiczesnego, okreslanej mianem kobiety ,nowej generacji”.
Serial jest takze narzedziem stuzgcym do pokazania jej wizerunku wykreowane-
go przez wspdiczesne rosyjskie media. Bohaterki Deffchonek reprezentuja trzy
stereotypowe wizerunki: bizneswoman, ,przecietnej” dziewczyny i seksbomby.
Czynnikiem, ktory je wszystkie tgczy, jest pragnienie mitosci, a zdobycie partne-
ra to ich gtéwny zyciowy cel (z tego wzgledu pod uwage zostali wzieci rowniez
otaczajacy je mezczyzni). Waznym czynnikiem jest takze wyglad zewnetrzny bo-
haterek, ktory Scisle wiaze sie z wykonywanymi przez nie profesjami (schludna
bizneswoman, seksowna fryzjerka, skromna filolozka). Serial Deffchonki podkre-
$la, jak wazna role w dzisiejszym $wiecie odgrywa dyskurs oparty na modzie,
urodzie i cielesnosci. Materiat filmowy stanowi swoiste tto, pokazujac kontekst
kulturowy artykutu - wspétczesna Moskwe, ktérej specyfika determinuje role
spoteczne kobiet. Trzy gtdwne bohaterki to reprezentantki stereotypowych
mieszkanek stolicy.

Medialny obraz $wiata a serial telewizyjny

Stwierdzenie, Ze nowoczesne spoteczenstwa zdobywajg wiedze na temat Swiata
poprzez media masowe, mozna uznac za truizm. Jak powiedziat Marshall McLu-
han, technologia elektroniczna - jako medium naszych czas6w - przeksztatca
i zmienia charakter stosunkow spotecznych, a takze wptywa na wszystkie sfery

! Wedtug rankingu portalu KinoPoisk.ru serial uzyskat $rednig ocene 5 na 10 punk-
tow - zob. Kunollouck - Bce ¢unbmel mnanetsl, Jegguonku, [online] http://www.kino-
poisk.ru/film/669855/ [dostep: 3.05.2015]. Indeks popularnosci serialu: http://www.
kinopoisk.ru/film/669855 /popular/ [dostep: 3.05.2015]. O zainteresowaniu widzéw
moze $wiadczy¢ réwniez fakt wyprodukowania w latach 2012-2015 az pieciu sezonoéw.
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naszego zycia®. Rolg dzisiejszych mediéw audiowizualnych jest przede wszyst-
kim socjalizacja. Uczg one, jak zy¢, kocha¢, nienawidzi¢ i rozwigzywac problemy,
a takze maja wptyw na ksztattowanie zycia publicznego®. Celem jest stworzenie
pewnego wyobrazenia i sposobu funkcjonowania w $wiecie. Specjali$ci daza do
wykreowania odpowiedniego scenariusza opowiesci, ktéra bedzie w stanie za-
wladna¢ opinig publiczng i poruszy¢ ludzi. Od zdarzen i faktéw wazniejsza jest
interpretacja, wykorzystanie i podporzadkowanie historii jakiemu$ zatozeniu®.
Media (w tym przypadku serial) nie odzwierciedlajg rzeczywistosci, lecz opowia-
daja swoja historie o $wiecie. Jak twierdzi Elizabeth Noelle-Neumann, uwypuklaja
one pewne tematy, a inne marginalizujg. Co wiecej, moga powodowac¢ znikanie
pewnych zdarzen, oséb czy idei ze zbiorowej $wiadomo$ci®. Media kieruja sie uni-
wersalnymi zasadami prawdy i obiektywizmu w opisie rzeczywistosci i doborze
informacji, jednakze te same zdarzenia bywaja czesto zupetnie inaczej interpreto-
wane i warto$ciowane. Duzy wptyw na przekazywane wypowiedzi ma charakter
audytorium. Zasada stosownosci czy tez identyfikacji, jak twierdzi Kenneth Burke,
dokonuje sie na kilku ptaszczyznach: jezyka, idei, przynaleznosci spotecznej, po-
stawy zyciowej lub regut postepowania, ktore sg wtasciwe w danej wspdélnocie®.
Zasada dziatania rynku jest prosta - im wieksza jednorodno$¢ zbiorowosci, do
ktorej ma by¢ skierowany przekaz, tym wieksze prawdopodobienstwo, ze w ra-
mach wspolnoty wystepowac beda podobne ideaty czy przekonania. Dzieki temu
tatwiej stworzy¢ spojny i skuteczny (pod wzgledem perswazji) przekaz’. Medial-
ny obraz rzeczywistos$ci nie stanowi wielostronnego, oryginalnego i pogtebionego
zrodta informacji o Swiecie. Nie jest on rowniez rzetelny czy w petni wiarygodny,
cho¢ daje odbiorcom wyobrazenie o otoczeniu i umozliwia jego wielokrotne ,0d-
czytywanie”®, Jak pisat Tomasz Goban-Klas, media masowe zawsze odnoszone sg
do przekazéw z innych Zrédet oraz doswiadczenia spotecznego odbiorcow®.
Zainteresowanie mediami (zaréwno polityczne, jak i komercyjne) opiera sie
na ich tatwo obserwowalnej atrakcyjnosci oraz szerokim zasiegu spotecznym?’.

2 Q. Fiore, M. McLuhan, War and Peace in the Global Village, New York 1968, s. 8.

3 B.Sobczak, Medialne obrazy $wiata z perspektywy retorycznej (na przyktadzie recepc-
ji medialnej Smiercii pochéwku Czestawa Mitosza), ,Poznanskie Studia Polonistyczne. Seria
Jezykoznawcza” 2011, t. 18 (38), z. 2, s. 35.

4 Ibidem, s. 36.

5 E. Noelle-Neumann, Spirala milczenia, ttum. J. Gilewicz, Poznan 2004, s. 34-25.

¢ K. Burke, Tradycyjne zasady retoryki, ttum. K. Biskupski, ,Pamietnik Literacki” 1977,
z.2,s.225-230.

7 B. Sobczak, op. cit., s. 37.

8 D. Kepa-Figura, P. Nowak, Jezykowy obraz swiata a medialny obraz $wiata, ,Zeszyty
Prasoznawcze” 2006, z. 1-2, s. 51-62.

9 T. Goban-Klas, Wartki nurt mediéw. Ku nowym formom spotecznego zycia informacji,
Krakéw 2011, s. 46.

10 Wtodzimierz Lenin uwazat kino za najwazniejszg ze sztuk. Warto zaznaczy¢, ze do-
ceniat jego mozliwo$ci zwigzane z propaganda - zob. ibidem, s. 45.
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Warto podkresli¢, Ze przekazy nie sg ksztattowane wytacznie przez dominujace
sity spoteczne. Media sa surowcem, z ktérego ludzie tworza osobiste poglady
o $wiecie!l. W swej istocie s3 one mediami domowymi i personalnymi, poniewaz
bezposrednio dotykaja zycia codziennego, czyli oséb i gospodarstw domowych.
Z tego powodu serial stanowi niezwykle interesujgce zZrédto informacji.

Serial jest narracyjng forma telewizyjng, prezentujaca w sposéb regularny
epizody i przedstawiajacg symultanicznie rozgrywajace sie historie z udziatem
statej grupy bohateréw. Te cechy dotycza zaréwno oper mydlanych, jak i seriali
fabularnych, miniseriali, telenowel i telenowel dokumentalnych'? Robert C. Al-
len datuje powstanie serialu telewizyjnego na lata trzydzieste XX wieku. Podaje,
iz gatunek powstat w Stanach Zjednoczonych i wzigt swéj rodowdd z krétkich
stuchowisk radiowych, ktérych odbiorcami miaty by¢ gospodynie domowe!3, Na
przetomie lat pie¢dziesiagtych i sze$¢dziesigtych serial przejeta telewizja'*. Opo-
wiadane w nim historie staly sie dtuzsze, a emisja nastepowata gtéwnie w porze
przed- i popotudniowej. Fakt, Ze kobiety staty sie coraz bardziej aktywne zawodo-
wo, zmusit instytucje telewizyjne do emitowania seriali wieczorem!®. Scenariusze
zdominowata tematyka zycia rodzinnego, relacji osobistych, konfliktéw w domu
lub pracy. Bez wzgledu na liczbe odcinkéw czy typ produkgcji telewizyjnej (serial
czy telenowela) celem stato sie pokazywanie szczesliwego zycia gtéwnych boha-
teréw, a przynajmniej szcze$liwego konca prezentowanej historii'®.

4

Tres$¢ poje¢ ,kobieta” i ,kobiecos$¢”.
Wyznaczenie funkcji ptciowych, rodzinnych i spotecznych

Telewizyjny mikrokosmos stanowi obszar ograniczonego patriarchatu, chociaz
w pewnym sensie stat sie przestrzenig kobiecg. W kulturze konsumpcyjnej pro-
dukcje telewizyjne sa masowa realizacjg kobiecych fantazji, a takze swoistego ro-
dzaju ucieczka. Programy informacyjne i kulturalne przedstawiaja kobiety w nie-
korzystnym lub fatszywym swietle, w przeciwienstwie do mezczyzn. W produk-
cjach fabularnych postaci zeniskie sa zdecydowanie bardziej zréznicowane. To

11 D. McQuail, Challenges for Communication Theory in the 21° Century, [w:] Changing
Media and Communications. Concepts, Technologies and Ethics in Global and National Per-
spectives, eds. Y. Zassouski, E. Varantova, Moskwa 1998, s. 35.

12 W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po ,Wielkim Bracie”, Krakéw 2004, s. 34.

13 W trakcie programu reklamowano rézne produkty: srodki piorace, lekarstwa, ar-
tykuty spozywcze. Dlatego gtéwnymi odbiorcami miaty by¢ kobiety.

1* R. C. Allen, On Reading Soaps: A Semiotic Primer, [w:] idem, Popular Culture. Produc-
tion and Consumption, Oxford 2001, s. 232-242.

15 P Nowicki, Co to jest telenowela, Warszawa 2006, s. 20.

16 B, Laciak, Kwestie spoteczne w polskich serialach obyczajowych - prezentacje i odbidr,
Warszawa 2013, s. 13.
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wilasnie $wiat fikcji pozwolit na transformacje dawnych rél i stereotypéw?’. Nie-
ustanne dialogi, monologi oraz rozmowy kobiet stuza ekspozycji ich probleméw
i redefinicji schematéw relacji spotecznych. Pokazuje sie blisko$¢ i mozliwos¢
dyskusji na najbardziej drazliwe tematy, tworzac w ten sposéb iluzje budowania
wspdlnoty. Telenowela ,posiada” wiadze. Przekazywane przez nig tre$ci maja
moc oddziatywania na odbiorcéw i wtasnie to jest jej najwiekszym atutem. Ten
gatunek telewizyjny zostat bez watpienia zdominowany przez kobiety. Sg one
gtéwnymi odbiorcami i bohaterami oper mydlanych. Wykorzystuja telenowele
nie tylko przeciwko mezczyznom, ale tez przeciw samym sobie, poniewaz w ten
spos6b utrwalajg stale pojawiajace sie schematy zachowan, modele wychowania
czy role spoteczne?®,

Perla Servan-Schreiber przedstawia ,tradycyjne” rozumienie kobieco$ci na-

stepujaco:

[...] kobieco$¢ jest doswiadczeniem bardzo osobistym, jest pokonywaniem kolejnych
stopni w procesie wtajemniczenia, codzienna praktyka, gra, ktéra nie ma konca. To
wybor sposobu bycia ze sobg i z innymi, ktéry decyduje o catym naszym zyciu. To
sztuka zycia. Jej ideatem jest madro$¢, jej cnota - troska o innych. Jej strategia - pojed-
nanie, najwazniejszym uczuciem - mitoéé. Jej moralnoécia - szczescie'®.

Wartosci takie jak mito$é, madrosé, szczeScie czy moralno$¢ ulegly juz redefi-
nicji. PowyzZsza definicja stanowi ideal, lecz nie odnosi sie w petni do obecnie
obowigzujgcych norm. Nalezy zauwazy¢, ze przelomowym momentem byto po-
jawienie sie praw kobiet (nierozpatrywanych w konteks$cie moralno$ci)?°. Dzieki
temu kobiecos¢ przestata by¢ instynktowna i mimowolna, stata sie Swiadomie
wybranym atrybutem jednostki.

Kobieta postrzegana przez pryzmat pici kulturowej jest istotg posiadajaca
wszystkie cechy kobiece, spetnia wyznaczone przez spoteczenstwo zadania i pra-
gnie mezczyzny?!. Podobne zasady obowiazujg réwniez pte¢ przeciwng (rézni-
ca polega na tym, ze mezczyzni majg pragnac¢ kobiet). Kazde zaburzenie na tej

17 L. Passerini, Ambiwalencja wizerunku kobiety w kulturze masowej, [w:] Antropologia
ciata. Zagadnienia i wybdr tekstéw, red. M. Szpakowska, Warszawa 2008, s. 125-126.

18 M. Baran, Telenowela latynoamerykariska wobec kultury jezyka i Swiata kobiet, [w:]
Oczekiwania kobiet i wobec kobiet. Stereotypy i wzorce kobiecosci w kulturze europejskiej
i amerykarnskiej, red. B. Ptonka-Syroka, ]J. Radziszewska, A. Szlagowska, Warszawa 2007,
S.422.

19 P. Servan-Schreiber, Kobiecos¢. Od wolnosci do szczescia, ttum. H. Gorazifnska-Fron-
tiére, Warszawa 1998, s. 24.

20 1, Butler, Uwiktani w pte¢, thum. K. Krasuska, Warszawa 2008, s. 69.

21 1. Holmes, M. Marra, Feminity, Feminism and Gendered Discourse: A Selected and
Edited Collection of Papers from the Fifth International Language and Gender Association
Conference (IGALA5), Cambridge 2010, s. 4.



96 KATARZYNA PASTERNAK

ptaszczyZnie powoduje niespdjnosé pomiedzy ptcig biologiczng i kulturowa. An-

tropolodzy na podstawie norm spotecznych wypracowali trzy kategorie podej$cia

do ptciowosci. Podstawowym kryterium byt podziat zadan spotecznych. Zarys
przedstawia sie nastepujaco:

1. Ptec stanowi podstawe przypisywania zadan spotecznych. Kobietom i mez-
czyznom wyznacza sie rézne role.

2. Okreslony zestaw zadan jest konsekwentnie przypisywany tylko jednej ptci
- kobiety najczesciej sa odpowiedzialne za dom i wychowanie dzieci, a mez-
czyzni wykonujg zadania wymagajace wysitku fizycznego i nieobecnosci
w domu.

3. Obok niewielkiej liczby zadan zwigzanych z ptcig biologiczng istnieje duze
zroznicowanie w wyznaczaniu rol przez kultury: to, co w jednym spoteczen-
stwie uznawane jest za kobiece, w innym moze by¢ charakterystyczne dla
mezczyzn?2,

Preferowane wzorce kobiecosci w Rosji
w kontekscie serialu Deffchonki

Bohaterkami serialu sa cztery mtode kobiety: Lola, Katja, Masza i Wasilica. Dziew-
czeta przyjaznia sie ze sobg i wspoélnie wynajmujg mieszkanie. Oprdcz tego tacza
je marzenia. Jedna pragnie wielkiej stawy i rozpoznawalno$ci na ulicach, druga
szybkiej i spektakularnej kariery, trzecia marzy o wrazliwym i troskliwym mezu,
czwarta za$ o tym, zeby $piewac. Kazda marzy o szczes$ciu w stolicy. Wszystkie
przyjechatly z Saratowa. Katja - inteligentna i dobrze wyksztatcona - nazywana
jest biurowym planktonem, Lola - profesjonalng blondynka. Masza i Wasilica to
siostry, ktore po prostu pragng lepszego zycia.

Wspotczesnie w rosyjskich mediach propagowane sg dwa typy kobiet, ktore
mozna odnalez¢ w serialu Deffchonki. Typ pierwszy stanowia:

¢ bizneswoman (tu swoj odpowiednik znajduje Katja);

e gospodyni domowa, Zona biznesmena (odpowiednik Maszy).

Typ drugi to:
e pracujaca matka - kobieta wypetnia ideat matki troszczacej sie takze o bu-
dzet domowy, ale tym razem praca jest jej wltasnym wyborem, a nie obywatel-
skim obowiazkiem. Staje sie ona niezalezna ekonomicznie, a to warunkuje jej
pozycje w sferze publicznej. Ow model potwierdza zakorzenienie w sowiec-
kich schematach, w ramach ktérych kobieta miata pracowac nie tylko w domu,
ale i dla panstwa (tu réwniez mozemy znaleZ¢ odpowiednik Maszy);

22 1. Marszatek, Kulturowe uwarunkowania kobiety we wspétczesnym spoteczeristwie,
[w:] Seminare. Poszukiwania naukowe, red. H. Stawniak, Krakéw 2008, s. 268.
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e gospodyni domowa - postawa charakterystyczna dla zachodniej klasy
$redniej. W tym modelu mezczyzna staje sie jedynym zywicielem rodziny. To,
co dla zachodnich feministek jest forma wyzysku, dla Rosjanek staje sie no-
wym stylem Zycia, dotad nieznanym, wskazujac raczej na ich uprzywilejowa-
ng sytuacje (docelowo dotyczy to wszystkich kobiet, poniewaz model ten re-
prezentuje nowg, tworzaca sie klase srednia);

¢ kobieta jako obiekt seksualnego pozadania - to marketing i urynkowienie
kobiecosci. Seksualnos¢ staje sie towarem, ktéry przyjmuje wiele form: od
pornografii i prostytucji do ,matzenstw z rozsgdku”. Obiekt i przedmiot kon-
sumpcji uzywany jest po to, by zapewni¢ odpowiedni status spoteczny. Dang
osobe okreslajg posiadane przez nig dobra materialne, na przyktad diamenty,
samochody, dom z basenem itp. (odpowiednikiem tego wariantu jest Lola)?.

Powyzsze modele wskazujg, Ze kobieta postrzegana jest stereotypowo, poprzez
utarte schematy kulturowe. Rosyjskie spoteczenstwo unika ,feminizowania” ko-
biet?*. Celem jest wyzbycie sie wyobrazenia o silnej kobieco$ci, ktéra przyttacza
mezczyzn cierpigcych z powodu ,kryzysu meskosci”. Reprezentanci ,silnej ptci”
zmagaja sie w serialu z trudno$ciami wynikajacymi z transformacji polityki socjal-
nej i mechanizméw rynku. Nie potrafig spetnia¢ odgérnie natozonych funkcji, na
przyktad zywiciela rodziny, przez co sa wypierani nie tylko ze sfery domowej, ale
i spotecznej. Pomimo tej stabosci w dalszym ciggu podkre$la sie, Ze to kobiety sa
od nich uzaleznione, poniewaz zdobycie mezczyzny gwarantuje pewna i pozadana
pozycje*®.

Popularne wyobrazenie kobieco$ci w zachodniej kulturze zaktada, Ze jest ona
stworzona z jednej strony po to, by ,wyglada¢” i ,by¢ piekng”, z drugiej zas, by
wykonywac okreslone czynnos$ci zwigzane z domem, erotyka oraz rodzeniem
i wychowywaniem dzieci. Mezczyzna dziata, a kobieta czeka. Ona jest statyczna
i wierna, on dynamiczny, o charakterze zdobywcy?®. Wzorce prawdziwej kobiety
i prawdziwego mezczyzny nie istniejg albo maja charakter wytacznie lokalny
(obowigzujacy w ramach konkretnej spotecznosci). Wiele funkcji mozna by przy-
porzadkowaé zaréwno kobiecie, jak i mezczyZnie, jednakze z powodu okreslo-
nych kulturowo wzorcéw nie jesteSmy w stanie wyj$¢ poza ustalone schematy?’.
Odwotywanie sie do natury i dowodzenie, Ze wyptywajq z niej takie, a nie inne
role spoteczne, rodzi naduzycia.

23 A. Temkina, E. Zdravomyslova, Transformacija gendernogo grazhdanstva v sovre-
mennoj Rossii, Sankt Petersburg 2003, s. 147-150.

24 A, Temkina, Feminizm: Zapad i Rossija, [w:] eadem, Preobrazhenie. Russkij feminis-
ticheskij zhurnal, Sankt Petersburg 1995, s. 5-17.

25 A. Temkina, E. Zdravomyslova, op. cit., s. 147-150.

26 M. Gimbut, Przettumaczy¢ i zrozumieé. Wzdr kobiecosci - perspektywa antropolog-
iczna, [w:] Oczekiwania kobiet i wobec kobiet..., op. cit., s. 359.

27 Ibidem, s. 400-402.
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Wspétczesnie ciato stato sie naszym ulubionym i najpiekniejszym przedmio-
tem konsumpcji. Piekno stuzy jako narzedzie, dzieki ktéremu kobiety wspét-
zawodnicza ze sobg o $rodki przywtaszczone przez mezczyzn - emocjonalny
dystans, polityke, finanse i seksualno$¢?8. Cechy, ktére w danej epoce uwaza sie
za piekne, s3 jedynie symbolami pozadanych kobiecych zachowan?’. XXI wiek
to epoka, w ktorej poczucie wtadzy nad wygladem zbiega sie ze zdolnoscia do
przeksztatcania go w najbardziej charakterystyczny znak zindywidualizowanego
,ja". Cztowiek jest swym wygladem i utozsamia sie z tym, co pokazuje w sposéb
fizyczny. Przed rewolucjg przemystowa przecietna kobieta nie mys$lata o urodzie,
tak jak dzieje sie to wspoétczesnie. Jesli nie byta arystokratka ani prostytutka, o jej
warto$ci $wiadczyty praca, sita fizyczna i ptodno$é®®. Proces, o ktérym mowa,
trwa od lat sze$cdziesigtych XX wieku, kiedy to towary i ustugi zaczety miec¢ cha-
rakter prywatny, a ich reklama zaczeta wptywaé bezposrednio na odbiorcéw me-
diéw. Owa personalizacja powotata do istnienia nowsq site. Ciato, o ktérym marza
kobiety, jest ich ciatem, ale doskonalszym?3. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze wszystkie
stosowane przez nie zabiegi, takie jak dbanie o wyglad zewnetrzny czy rozwdj
osobisty, stuza osiaggnieciu gtéwnego celu, czyli mezczyzny.

Podsumowanie i wnioski

Z perspektywy feministycznej kultura masowa jawi sie jako paternalistyczny
uktad sit, ktéry niweluje przyjemnos$¢ czerpang przez kobiety w trakcie ogla-
dania seriali. Obrona prawa kobiet do ich ogladania nie wigze sie z akceptacja
zawartych w nich tresci ani haset o charakterze ideologicznym czy politycznym.
Watki takie, jak dom, rodzina, uczucia, relacje miedzyludzkie, zwigzane sg wedle
feministycznych badaczy z ,tradycyjnymi” zainteresowaniami kobiet. Seriale
ujawniajg pewne aspekty ich wspolnych pragnien, ktére nie zawsze moga zostac
zrealizowane. Produkcje te przekonuja kobiety, ze ich najwazniejszym celem jest
szczeScie rodziny, jednoczes$nie pocieszajac je, gdy nie uda sie urzeczywistnic
tego zatozenia. Tak naprawde istnieja dwa typy kobiet w produkcjach telewizyj-
nych - matka rodziny i kobieta rozwiagzta, ktéra jest w stanie osiggnac sukces. Zty
odcien kobieco$ci pozwala odbiorczyniom uwolnic¢ sie od frustracji zwigzanych
z zyciem codziennym. Seriale w pewnym sensie przypominajg tradycyjne prze-
kazy ustne czy plotke, ktére kulturowo wykluczone s3 z publicznego, meskiego
dyskursu. Publiczno$¢ zdaje sobie sprawe, ze prezentowany w serialu Swiat jest

28 N. Wolf, Mit pieknosci, [w:] Antropologia ciata. Zagadnienia i wybdr tekstéw, red.
M. Szpakowska, Warszawa 2008, s. 103.

29 Ibidem, s. 103-105.

30 Ibidem, s. 104.

31 G. Vigarello, Historia urody, thum. M. Falski, Warszawa 2011, s. 223.
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nierealny. Mimo to traktuje go zupetnie autentycznie i jest w stanie przewidzie¢
kolejne wydarzenia w zyciu bohateréw. Produkcje telewizyjne pozwalaja na
chwile wytchnienia od pracy i stuza za pretekst do rozmowy. Stajg sie zatem
czes$cia relacji spotecznych. Nie da sie tez zaprzeczy¢, ze utrwalaja one pewne
wzorce dotyczace zachowan kobiet i mezczyzn. Tworza konkretng wizje Swiata,
w ramach ktorej kult piekna i samozadowolenia odgrywa pierwszoplanowe role.

THE CREATION OF THE IMAGE OF WOMEN IN 215" CENTURY RUSSIAN MEDIA
DI1SCOURSE BASED ON THE ANALYSIS OF TV SHOw “DEFFCHONKI”

ABSTRACT

The article titled The Creation of the Image of Women in 21° Century Russian Media
Discourse Based on the Analysis of TV Show “Deffchonki” discusses the perception of
and the attempt to define femininity in Russian television productions. The object of
the research is female characters in one particular TV show, as well as the role of the
media in the development of a new reality. The film material constitutes a sort of back-
ground and shows the cultural context of contemporary Moscow, as its specific nature
determines the social role of women. The objective of the article is to point out the
indicators that influence the discrimination of women in contemporary Russia, and
also to explain why men have become such a subject of desire.
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