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Girif
Polonya turizmindeki degięikliklerin incelenmesi ęok genię bir konudur. Turist 

trafigi, turizmin tanimlanmasina iliękin metodolojik ve verilerin bulunmasiyla ilgili 
problemlere ragmen kendi baęina buyuk bir sorun oluęturmaktadir. Turist trafigine 
dię ve ię turizm, giden ve gelen turizmi dahildir ve bu turistik trafigin buyuklugun- 
deki degięiklikler, gezi ve yol tariflerindeki degięiklikler kalię suresindeki, ulaęim tur- 
lerindeki, gezi duzenleme ęekillerindeki veya butun ekonomik alandaki degięiklikleri 
de kapsayabilir. Buna ek olarak, turist profilindeki degięiklikler ve motivasyondaki 
degięiklikler de soz konusu degięikliklere dahildir. Bu aęik nedenlerden dolayi, boy- 
lesine genię kapsamli bir kavram buyuk bir ęalięmanin bir bolumu ięin bile uygun 
degildir ve ayri bir ęalięmayi gerektirmektedir.

Bu nedenle, bu ęalięmanin amaci yurtdięinda seyahat eden Polonyali turistlerin 
ana rotasindaki degięiklikleri ve Polonya’nin Avrupa Birligi’ne katilimindan sonra 
Polonya’yi ziyaret eden yabancilarin sayisindaki degięiklikleri analiz etmektir. 1990’li 
yillarin baęinda baęlayan Dogu-Orta Avrupa’daki jeopolitik ve sosyo-ekonomik de- 
gięimler, insanlarin sosyal ve ęalięma hayatlarindaki hareketlilige radikal bir artię ve 
degięim getirdi. 1989’dan sonra Polonya’da meydana gelen siyasi, ekonomik ve sosyal 
geęięle birlikte, goę ve turizmi de ięeren hareketlilik mekanizmalari ve kaliplari da 
degięti. Polonyalilarin turizm hareketliligi uzun bir suredir buyuk olęude farklilik 
gostermektedir. Haraketliligin son zamanlardaki onemli artięi, Polonya toplumunda- 
ki en gorunur sosyal ve ekonomik degięimlerden biridir (Więckowski 2008).
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Gunumuzde turizm Polonya ekonomisinin en hizli buyuyen hizmet sektorlerin- 
den biridir (Tablo 1). Seyahat eden turistlerin sayisi ve rotasi oncelikle, ekonomik, 
turistlerin degerleri ve guvenligi gibi uę faktore baglidir. 2005-2015 yillari arasinda, 
bu faktorlerin her biri turistlerin kararlarini etkileyen degijiklikler geęirmijtir. Bu 
donemde, 2008-2010 doneminde yajanan kuresel ekonomik kriz, degijen turizm 
destinasyonu ve Polonyalilarin iki onemli turizm rotasi olan Misir ve Tunus’u etkile­
yen “Arap Bahari” uzerinde onemli bir etkisi olmujtur.

Yunanistan ve Ispanya’daki ekonomik kriz, Polonya’nin Avrupa Birligi’ne gir- 
mesi, Bulgaristan, Romanya ve Hirvatistan’in yeni AB uyelikleri Polonyali turistlerin 
seyahat rotasini belirleyen dij faktorlere eklenmelidir. Ayrica Avrupa’da bajta Belęika, 
Fransa, Almanya ve Ingiltere olmak uzere bu ulkelerdeki teror saldirilarinin turistle- 
rin bu ulkelere gitme ve oralarda kalma kararlari uzerinde etkisi olmujtur.

Tablo 1: 2004-2015 doneminde Polonya’dan yurt dijina giden turist sayisi
(milyon kiji)

2004 Yili 2005 Yili 2006 Yili 2007 Yili 2008 Yili 2009 Yili

6 300 6 200 7 300 6 900 7 600 6 300

2010 Yili 2011 Yili 2012 Yili 2013 Yili 2014 Yili 2015 Yili

7 100 6 300 10 000 12 950 10 243 10 906

Kaynak: (Iliej, Wendt, 2015) ve GUS (Polonya Hukumeti Istatistik Ofisi) istatistikleri.

1989dan sonra Polonya’dan yurtdijina yonelik turizmin gelijim i birkaę doneme 
ayrilabilir. Birincisi, Polonya’nin Avrupa Birligi’ne uye olmasindan onceki donemdir 
(1989-2004 donemi). Bir sonraki donemde 2005-2011 yillarinda turist trafigi 6,5­
7,0 milyon turist seviyesinde sabitlendi. Ve sonuncu donem de, 2012-2015 yillari 
arasinda turist sayisinin yilda ortalama olarak 10,0 ile 13,0 milyon arasinda seyrettigi 
donem.

1989 yilndan sonraki post-sosyalist donemde, Polonyalilar, yabanci turizmin 
ęekiciligini kejfettiler. Tabii ki bu turizm bięimi Polonya’da uzun suredir biliniyordu 
ancak siyasi sistemin degijmesi ve zenginligin artmasi Polonya’da kitlesel turizmin 
gelijmesine yol aęti. Donujum sistemi, yurt diji gezilerle ilgili daha kolay kararlar 
alinmasini sagladi. 1990’dan itibaren pasaport siniri kaldirildi ve yurt diji pasaportlar 
daha kolay ulajilir oldu. L. Balcerowicz tarafindan geręeklejtirilen ekonomik donu­
jum ve ekonomik reformlar, Polonya para biriminin satin alma gucunu guęlendirdi 
ve Zloty her yerde bozdurulabilir bir para birimi haline geldi. Siyasi ve ekonomik 
donujum ile birlikte, Polonyalilar kar amaęli, ticari amaęli ve ayni zamanda turistik 
amaęli seyahat etmeye bajladilar. 1991-2000 yillari arasinda Polonya’dan yurtdijinda
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ęikan turist sayisi 20 milyondan 56,7 milyona yukselerek buyuk bir patlama yaęandi. 
Sonrasinda ise, zayiflayan ekonomi ve 2003-2004’te Polonya zlotisinin reel degerinin 
duęmesiyle, 2004’te 37 milyon seviyesine ulaęan yurtdięi seyahatlerinde bir duęuę 
oldu. Bununla birlikte, Polonya’nin Avrupa Birligi’ne ve “Schengen”e katilimi, yurt- 
dięi gezilerinde ve turizm hareketlilignde onemli artięa neden oldu.

Yontemsel Sorunlar
Turizmin dogasi geregi, bu konudaki araętirmalar bir takim problemlerle karęi 

karęiyadir. Bu sorunlarin ilki turizmin tanimidir. Bu sorun sadece teorik degil, ayni 
zamanda yontemseldir. Kabul edilen tanima dayali olarak, turizmin boyutunu daha 
genię veya daha dar bir kapsamda tahmin edebiliriz. Bu genię tanim turizmi yurtięi ve 
yurtdięi hareketliligi olacak ęekilde -eger bu hareketlilik ię ya da ikamet yeri degięik- 
ligi degilse- tum hareket bięimleri olarak aęikliyor. Birleęmię Milletler Dunya Turizm 
Orgutu (World Tourism Organization - WTO) turizmi, gundelik hayatinin dięinda 
eglence, ię veya diger amaęlarla bir yildan daha az bir sure ile seyahat eden ve yaęayan 
insanlarin butun faaliyetleri olarak tanimliyor.

Dolayisiyla, turisti belirli bir yerde en az bir gun bulunan veya en az bir gece 
konaklama yapan bir kięi olarak tanimlayabiliriz. Ama bir yerde bu sureden daha 
az kalan insanlar da gunubirlikęi olarak tanimlanmaktadir. Ancak gunumuzde, ti- 
cari kar hedeflerinin ve seyahatle ilgili diger konularin net bir ęekilde ayrilmasi daha 
da zordur. Polonya turist trafigi Almanya, Fransa, Birleęik Krallik veya Irlandada- 
kine benzerdir. Bu ulkelerde, ęogunlukla mevsimsel olan turistik geziler oncelikle 
kar amaęlidir. Benzer ęagdaę sorunlar, bugunun Avrupa Birligi’nde yaygin olan gu- 
nubirlik turizm veya alięverię gezileri, bir gunluk sinir otesi gunluk gezileri ortaya 
ęikarmiętir. Genellikle, genię anlamda turizmin, gonullu bir hareket, geęici olarak yer 
degiętirme, gunluk yaęanilan yerden yeni dogal, sosyal veya kulturel ęevreye gidilmesi 
ile iliękili bir durum ve sureę oldugu genel olarak kabul edilmektedir. W TO ’nun 
1993’teki tanimi ile (Wendt; 2011), iktisatęilarin, politikacilarin ve tur operatorleri- 
nin araętirmalarinda bir artię oldu ve bu tanim ęogunlukla istatistiksel amaęlar ięin 
oluęturulmuętu. Turizm meselesi uzerinde ęalięmalar yuruten W TO’nun amaci, basit 
ve anlaęilmasi kolay, uygulanabilir uluslararasi standartlarla tutarli olan bir tanim ile 
dunyada kullanilacak bir tanim yaratmakti. Yillar boyunca, turizmin tanimi farkli 
araętirma yaklaęimlarinin sonucu olarak ortaya ęikan terimlerin kabul edilmię birkaę 
farkli tanimindan ortaya ęikan ęeęitli bilimsel disiplinlerin orneklerinden oluęmak- 
tadir. Bu tanim, turizmin sadece karmaęik bir olay degil, ayni zamanda disiplinler 
arasi olmasi ve biręok yaęam alaninda faaliyet gosterdigi geręeginden oluęmaktadir. 
Turizm endustrisi, ekonomistler, tarihęiler, psikologlar, sosyologlar veya cografyacilar 
tarafindan farkli ęekilde algilanip tanimlanmaktadir. Turizmi bir kavram olarak ta-
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nimlayan araętirmaciya bagli olarak, bu tanima turizmin ekonomik, kulturel, sosyal, 
mekansal ya da psikolojik yonleri dahil olabilir ya da olmayabilir. Turizmin kavra- 
minin ilk tanimlari oncelikle hareket halinde olma ve evden uzakta ikamet etme 
unsurlarini ięerirdi. ęagdaę turizm kavramlari, turistik faaliyetlerin gelięimi ile bir­
likte, sosyo-ekonomik unsurlari da ięermektedir. Bu tanimlar, ęogunlukla dinlen- 
me ve eglenceyi ticaret ile birleętirmekte ve bilimsel, dini, sosyal, ticari, sportif vb. 
diger amaęlari da goz onunde bulundurmaktadir. Bu nedenle, tarafli olmamak ve 
on yargidan kaęinmak amaciyla bu ęalięma, turizmin klasik tanimiyla tutarli olarak, 
bu kavramin ozgun olarak anlaęildigini varsaymaktadir. Bu tanim, orada konaklama 
amaciyla dinlenmek ya da eglenmek ięin her zaman yaęadigi alandan ayrilan bir seya- 
hati de ięerir. Turizm kavramini tanimlamak, bu konudaki araętirmalarin onundeki 
tek engel degildir. Bir diger sorun da, turist trafiginin buyuklugunu ve cografi ęeęit- 
liligini aęiklayan verilerin kullanilabilirligi ve guvenilirligidir. Avrupa Birligi ve Vize 
Muafiyet Programi dahilindeki en belirgin neden, ne sinir kontrolunun olmasi ne 
de sinir otesi trafik boyutunun dikkate alinmasidir. Seyahat edilen yerlere gore turist 
trafiginin hacmi hakkinda dogru bir veri elde etmek giderek zorlaęmaktadir. Diger 
bir sorun da, ulusal istatistik burolari ile turistlerin gittikleri ulkeler tarafindan sag- 
lanan istatistiklerde farkliliklar olmasidir. Bu nedenle, turist trafik hacmi analizinin 
olabilecek hatalarini azaltmak ięin Polonya’daki Merkezi Istatistik Ofisinin verileri 
kullanilmiętir.

Verilerdeki bu kisitlilik, butunsel bir yaklaęim ięin geręekten gerekli olan zayif 
bir teorik temel ile beraber, butun bir sureę olarak belirli alanlardaki turizm ile ilgili 
eksik olan araętirma ihtiyacina katkida bulunmaktadir. Bu turizm verilerinin yorum- 
lanmasinda da bazi sorunlara neden olabilir. Bu bizi, olęegin ve hareketlilik surecinin 
yapisinin fazla ya da eksik degerlendirilmesi hatasina goturur. Genel olarak, istatistik 
problemi sadece ulusal istatistik ofislerindeki farkliliklardan ęok daha kapsamli bir 
konudur. Ne yazik ki, konaklama tesislerinin sahipleri ya da genię anlamda mevcut 
turizm anlayięi, ozellikle vergi sorunu nedeniyle guvenilir verilere ilgi gostermiyor. 
Buna ilave olarak, uygulamada Polonyali turistlerin turistik gezi organizasyonlarin- 
da onemli bir rol oynayan munferit turist trafigini gosteren hiębir veri bulunma- 
maktadir. Bu nedenle, turist trafigi ęalięmasi amaciyla kapsamli veri tabani analizi 
yapabilmek ięin Varęova Turizm Enstitusu tarafindan yapilan bir anket kullanilmię- 
tir. Polonya dię turizmindeki degięiklikleri gostermek ięin, 2015 yilinda en populer 
oldugu bilinen ulkeler seęildi. Yapilan bu analize Polonya’nin komęusu olan ulkeler 
dahil edilmemiętir. ęunku bu ulkelerin bazilari AB uyesidir ve sinir kontrolu olma- 
digi ięin komęu ulkeye sinir otesi geęięlerde turist trafigini gosteren guvenilir bir veri 
mevcut degildir. Ote yandan, Polonya’nin Rusya ve Ukrayna ile kolaylaętirilmię sinir 
otesi geęięi ięin uluslararasi anlaęmasi (2016’da askiya alindi) mevcuttur. Ancak bu 
sinir geęięlerindeki istatistik, -tipki Belarus Cumhuriyeti orneginde oldugu gibi- tu-
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rizm amaęli yapilan seyahatleri degil, gunubirlik yapilan alięverię amaęli gezi sayisini 
gostermektedir.

2004-2011 Yillari Arasinda Polonya’daki Turizm Hareketliligi
Genel olarak, Polonya’daki ię turizm hareketliliginin orani (yurtięi gezileri) ulke 

dięi seyahatlere (yurtdięi gezileri) kiyasla %80’den fazlaydi ve Avrupa Birligi’ndeki 
en yuksek yuzdelerden birini temsil ediyordu. Yurt dięi hareketliligin nispeten duęuk 
olmasinin nedeni, yurtdięi gezilerinin pahali olmasi ve seyahat edeceklerin yabanci 
dil bilmemeleridir. Ięin asli, Polonyalilar tatillerini kendi ulkelerinde arkadaęlarini ve 
ailesini ziyaret ederek geęirirler. Yurtdięi turizm hareketliligine katilan Polonyalilari 
etkileyen unsurlar yaę, egitim, aylik gelir, sosyal ve ię hayati, evlilik durumlari ve ya- 
ęadiklari yerin buyuklugudur (kaę kięi yaęiyor). Yurtdięi seyahatlere egitim seviyesi 
yuksek insanlar daha yogun bir ęekilde katilmaktadir. Polonya’daki yurtdięi seyahatle- 
rin ęogunu universite mezunlari geręekleętirmektedir (Yurtdięi seyahatlerin %30’dan 
daha fazlasi). Digerleriyle karęilaętirildiginda, buyuk ęehirlerde yaęayanlar daha fazla 
yurtdięi seyahati yapmaktadir (500 000’den fazla nufuslu ęehirler: seyahatlerin %20 
den fazlasi; 100 000-500 000 nufuslu ęehirler: yaklaęik toplamin %20’si).

Varęova Turizm Enstitusunun istatistiki verileri ve anket araętirmasina dayana- 
rak, 2000-2009 yillari arasinda Polonya’daki turist sayisinin onemli olęude azaldigi 
soylenebilir. Dię Turizm Trafigi, 2009’da yurt dięindn Polonya’ya gelen 9,6 milyon 
turistten, on yil sonra yaklaęik 6,3 milyon turiste duętu. Inanę turizmi goz onune 
alindiginda 2009 yilinda Polonya’lilarin en ęok ziyaret ettikleri ulke yaklaęik 650 000 
turist sayisiyla Italya’dir. Polonyalilar tarafindan seęilen en populer turistik yerler Ak- 
deniz ulkeleriyle beraber Italya ve Hirvatistan’in da aralarinda oldugu Misir, Ispanya 
ve Fransadir (Tablo 2). Bununla birlikte, Fransa orneginde turist trafiginin Akdeniz 
ve Kizildeniz kiyilarinin dogal guzelliklerine kiyasla Paris’in tarihsel-kulturel ęekici- 
ligiyle daha fazla iliękili oldugu gorulmektedir. Avrupa’da krizin yaęandigi 2010’da, 
Polonya’da turizm hareketindeki buyumenin %11,5 oraninda oldugu gozlemlendi. 
Muhtemelen bu sonucu aęiklamak, Euro’ya gore yavaę yavaę daha fazla guęlenen 
Polonya para biriminin Euro ile karęilaętirilmasini hatirladigimizda daha kolaydir. 
Mali durumun daha iyi olmasi nedeniyle Polonya’dan yalnizca sadece ucuz Afrika 
ulkelerine degil, diger Avrupa ulkelerine de bir turist akięinin oldugunu gozlemledik 
(Fransa, Yunanistan, Ispanya ve Turkiye).
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Tablo 2: 2004-2011 doneminde Polonyali turistlerin ziyaret ettikleri bajlica ulkeler
(Bin kiji)

Ulkeler 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Hirvatistan 150 250 250 250 300 300 300 350

M isir 100 100 150 150 250 250 300 300

Fransa 200 300 200 450 350 200 450 150

Yunanistan 150 150 100 150 300 150 300 300

Italya 500 550 450 350 450 650 550 400

Ispanya 150 150 100 300 300 250 400 350

Turkiye 100 100 100 100 150 150 250 350

Toplam 6 300 6 200 7  300 6 900 7  600 6 300 7  100 6 300

Kaynak: (Iliej, Wendt, 2015) ve GUS (Polonya Hukumeti Istatistik Ofisi) istatistikleri

2000-2011 yillari arasindaki turizmdeki genel dujuje kiyasla, Misir ve Hirvatis- 
tan’da aęikęa gorunur bir turizm artiji geręeklejmijtir. 2004-2011 yillarinda Misir’a 
seyahat eden Polonyali turist sayisi 100 000’den 300 000’e, Hirvatistan’a gidenler 
150 000’den 350 000’e yukseldi. Bu durumda, ekonomik faktorler, turizm hareketli- 
liginde, her jeyden once uygun fiyatli hizmetlerde, iki ulkenin de eglence ve dinlen- 
me itibarinda artija neden oldu. Ayrica, 1989dan sonra Polonyali turistleri ulkeleri- 
ne ęeken, Yunanistan ve Ispanya’da turizm boyutunda aęikęa gorunur bir gerileme ya 
da durgunluk geręeklejti. Ayni donemde Yunanistan’a seyahat eden Polonyali turist 
sayisi 150 000’de kalirken, ispanya’da 150 000’den 250 000’e ęikmij, ancak 2009’a 
kadar 2000 yilindaki seviyeye ulajm ijtir ki bu donemde yaklajik 400 000 Polonyali 
turist ispanya’yi ziyaret etmijtir. Bununla birlikte, Polonya ekonomisinin istikrara 
kavujmasi ve ayni zamanda Yunanistan ve Ispanya’daki ekonomik krizin sona erme- 
sinden itibaren, 2009-2011 yillarinda Polonya turizminin hizla buyudugunu goz- 
lemleyebiliriz. ispanya’da Polonyali turist sayisi 2009-2011 doneminde 250 000’den 
400 00’e yukselmijtir. Yunanistan’a giden Polonyali turist sayisi ise ayni donemde 
150 000’den 300 000’e ęikmijtir. Fransa’ya seyahat eden Polonyali turist sayisi ise 
2009 yilinda 200 000’den 2010 yilinda 450 000’e kadar ęikmij ve 2011’de 150 000’e 
kadar dujmujtur.

Butun bu veriler yaklajiktir. Bazi turistler seyahatleri sirasinda birden fazla ul- 
keyi ziyaret ederler, bu nedenle belirli bir ulkeye yapilan ziyaretlerin sayisi ulkeden 
yapilan ęikij sayisini ajabilir. Ornegin, Almanya’ya gidijler ęok siktir, ancak bunlarin 
ęogu, Bati Avrupadaki diger ulkelere yapilan yolculuklarin bir paręasidir. Ayni jekil- 
de, Guney ve Guneybati Avrupa’ya seyahat eden Polonya vatandajlari genellikle ęek  
ve Slovak Cumhuriyetleri uzerinde seyahat ederler (Więckowski 2008).
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2011-2015 Yillari Arasinda Polonya’daki Turizm 
Hareketliligi
Polonya tatil turizminin buyuklugundeki degięikliklerin analizi, yapilan seya- 

hatlerin sebeplerinin degerlendirmesinin guęlugu yuzunden, daha en baęta turizm 
hareketliliginin temel rotasini belirleme sorununa yol aęmaktadir. 2012-2015 yillari 
arasinda yurtdięina seyahat eden on milyonun uzerindeki Polonyali arasindaki biręok 
kięi ię amaęli ya da aile veya arkadaęlarini ziyaret etmek uzere ulkeden ayrilmiętir 
(Tablo 3). Daha once belirtildigi gibi, klasik turistik seyahatler ile yurtdięina ailenin 
yanina yapilan ziyaretleri birbirinden ayirmak zordur. Bu nedenle, baęlica seyahat 
rotalarini belirleyebilmek ięin, bu araętirmada analiz edilen seyahatlerin % 57’den faz- 
lasinin (2015’deki ortalama seyahat sebepleri) “tatil, boę zaman degerlendirme, din- 
lenme ve eglence” amaęli olarak yapilan seyahatler oldugu kabul edilmiętir. Veriler, 
turizmin buyuklugunun degerlendirilmesinde buyuk farkliliklara yol aęan anketler 
kullanilarak toplanmiętir. Aslina bakilirsa, Avusturya, Hirvatistan, Almanya, Maca- 
ristan ya da Italya’da herhangi bir sinir kontrolu olmaksizin ozel araęlarla yapilan 
kolay seyahat hareketliligi yuzunden dogru turist sayisinin tam olarak saptanmasi 
mumkun degildir. Hava trafigi soz konusu oldugunda, ozellikle de ulke dięina yapi­
lan charter uęuęlarinda bu sayilari belirlemek mumkundur.

Tablo 3: 2015’te 14 yaęin uzerindeki yurtdięina ęikan Polonyalilarin 
yaptiklari seyahatler (Bin kięi)

Ulkeler Toplam
Tatil,

Eglence,
Dinlenme

Ię Seyahatleri
Arkadaę 

ve Akraba 
Ziyaretleri

Diger
Toplam

(%)

Toplam 10 906.40 6 239.20 800.5 3 338.00 528.6 57

En ęok seyahat edilen ulkeler (%57 tatil, eglence ve dinlenme amaęli yapilan seyahatler)

Italya 879.0 666.7 22.9 103.4 86.0 76

Hirvatistan 632.3 604.6 4.5 11.4 11.8 96

Yunanistan 545.6 522.3 6.5 10.6 6.2 96

Ispanya 499.5 410.4 16.7 57.1 15.4 82

Avusturya 375.0 244.1 30.4 82.5 18.1 65

Turkiye 369.8 355.7 5.2 2.6 6.2 96

Fransa 356.9 209.4 53.4 68.2 25.9 59

Macaristan 243.3 220.4 11.3 5.7 5.9 91

M isir 240.1 239.4 0.8 0.0 0.0 100

Bulgaristan 184.0 172.5 8.3 1.5 1.6 94

Portekiz 88.0 71.4 3.9 5.5 7.3 81

Tunus 79.3 78.7 0.0 0.6 0.0 99
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Diger sebeplerle yapilan seyahatler — % 57’den tatil, eglence, dinlenme amaęli seyahatler

Birleęik
Krallik 855.5 115.5 47.8 671.0 21.2 14

Isveę 248.5 105.4 21.2 115.0 6.8 42

Norveę 243.3 97.6 22.3 118.5 5.0 40

Hollanda 177.9 49.1 27.7 93.3 7.9 28

Irlanda 152.2 16.1 4.6 130.4 1.1 11

ABD 123.3 32.2 17.8 56.1 17.3 26

Belęika 109.1 20.8 31.2 53.1 4.1 19

Danimarka 95.0 35.7 17.0 37.2 5.2 38

S■> 69.1 23.1 7.5 37.7 0.8 33

Polonya’ya komęu ulkeler, alięverię, ię, aile ziyareti ve diger sebeplerle yapilan seyahatler

Almanya 2 198.70 451.7 278.3 1 357.0 111.8 21

ę e k
Cumhuriyeti 584.7 487.4 39.9 39.9 17.6 83

Slovakya 354.1 296.0 8.5 27.4 22.3 84

Litvanya 150.1 94.8 13.0 16.8 25.5 63

Ukrayna 145.5 30.2 .59. 90.9 14.8 21

Belarus 72.0 24.5 4.8 36.8 .95. 34

Rusya 69.3 23.2 14.7 24.9 .56. 33

Kaynak: Turystyka 2015, 2016, GUS, Warsaw dayali kendi ęalięmam.

Ikinci grup Polonyalilar ięin geleneksel olarak yurtdięinda ięgucu piyasasi olan 
ulkeleri kapsamaktadir. Oncelikle, Birleęik Krallik, Irlanda, Beneluks (Belęika, Hol­
landa ve Luksemburg) ve Iskandinav Ulkeleri (lsveę, Norveę ve Finlandiya) bu grupta 
bulunmaktadir. Uęuncu gruba Polonya’nin komęulari dahildir. Ulke sinirini geęię 
zorlugu aęisindan, Polonya’nin komęusu olan sinir ulkeler iki ayri kategoriye ayril- 
miętir. Bunlardan ilki, Schengen bolgesinde bulunan ve sinir trafigi hacmi ięin veri 
almanin zor oldugu ulkeleri ięermektedir. Buna ilave olarak, bu seyahatlerin bazilari 
alięverię gezileridir. Bu gruba Litvanya, Slovakya, ę ek  Cumhuriyeti ve Almanya da­
hildir. Almanya ve Litvanya’daki turizmin buyuklugune iliękin araętirmalardaki diger 
bir sorun, arkadaęlarini ve akrabalarini ziyaret eden Polonyalilarin ęoklugu (Tablo 
3) ve Almanya ile ilgili olarak da yerel piyasada ęalięan insanlardir. Ikinci kategoriyle 
ilgili olarak, ailelere yapilan gezilerin (Ukrayna ve Belarus’taki Polonya Diasporasi), 
gunubirlik alięverię gezilerinin, hatta mallarin yasadięi ithalatinin (sigara, alkol, yakit) 
ayirt edilememesi nedeniyle turist trafiginin hacmini dogru olarak tespit etmek zor- 
dur. Bu kategorideki ulkelere Rusya, Belarus ve Ukrayna dahildir.
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10 141 100 turisti ięeren veriler Polonya’dan yurtdijina seyahat edenlerin hep- 
sinin %93’unu temsil etmektedir. Polonyalilar en ęok Kenya, Fas, Tayland ve Balkan 
ulkelerine seyahat etmekte ve bu ulkeler yaklajik 7635 seyahat ile turizm hareketli- 
liginim %7’sini olujturmaktadir. Yukarida sunulan veriler, 2015 yilinda Polonyali 
turistlerin yurtdiji rotalarinin toplam on iki ulke oldugunu aęikęa gostermektedir. 
Bu ulkelerden 10 tanesini 180 000’den fazla Polonyali turist tercih etmijtir. Bu ulke­
ler: Italya, Hirvatistan, Yunanistan, Ispanya, Avusturya, Turkiye, Fransa, Macaristan, 
Misir ve Bulgaristan’dir. Diger iki ulke olan Portekiz ve Tunus’a, 2015 yilinda giden 
Polonyali turist sayisi sirasiyla 90 000 ve 80 000’lere ulajmijtir.

Tablo 4: 2011-2015 yilinda yurtdijina giden Polonyali turistlerin ana rotasi (Bin kięi).

Ulkeler 2011 2012 2013 2014 2015 2015 / 2011 

(%)

Pazar Payi* 

(%)

Macaristan 100 350 200 167 243 243 6

Fransa 150 450 700 374 357 238 8

Italya 400 800 1 100 827 879 220 20

Bulgaristan 100 200 150 162 184 184 4

Yunanistan 300 250 550 471 546 182 13

Hirvatistan 350 350 800 570 632 181 15

Avusturya 250 500 500 346 375 150 9

Ispanya 350 450 700 477 500 143 12

Turkiye 350 300 400 360 370 106 9

M isir 300 350 200 236 240 80 6

Toplam 10  ulke 2650 4000 5300 3989 4326 x 100

Toplam 6300 10000 12950 10243 10906 173 x

* Seęilen 10 ulkenin pazar payi

Kaynak: K. Janczak, K, Patelak, 2014, Uczestnictwo Polaków w wyjazdach turystycznych w 2013 
roku, Łódź, czerwiec 2014 dayali kendi ęalijm am . http://www.msport.gov.pl/statystyka-turystyka/ 
uczestnictwo-polakow-w-wyjazdach-turystycznych-w-2013-roku; Turystyka w 2014; 2015, GUS, 
Warszawa.

2011-2015 yillari arasinda Polonya’dan yurtdijina yapilan seyahatler %73 ora­
ninda artti. Seęilen grupta turistik trafigi hacmindeki degijimlerin analizi ięin ulke- 
lerdeki en buyuk yurtdiji seyahat artiji Macaristan’a yapilan seyahatlerde oldu. Bu- 
nun nedeni, 2011 yilinda nispeten az sayida turistin olmasi; 2011’e kiyasla 143000 
(2015) k ijilik  bir artijla bu rakam iki katina ęikti. Oransal buyume bakimindan ikin­
ci ve uęuncu siradaki Polonyali turistlerin geleneksel ugrak yerleri Fransa (% 238) ve

http://www.msport.gov.pl/statystyka-turystyka/
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Italya (% 220) oldu. Bu ulkeler bu yuksek rakamlari dunyanin tanidigi kulturel ve 
tarihi cazibelerine boręludur. Siradaki ulke, Polonyali turistlerin yeni rotasi Bulgaris- 
tan’dir; Bulgaristan 1989dan once de sosyalist ulkeler arasinda Polonyali turistlerin 
en populer seyahat rotasiydi. Beęinci sirada, ekonomik krize ragmen belki de bu 
sebepten dolayi Yunanistan vardi; burada otel fiyatlarinda duęUę yaęanmasi nedeniyle 
Polonyali turistler kitleler halinde ulkeye akin etti.

Polonyali turistler ięin Hirvatistan her zaman ęok turist ęeken bir ulkedir 
(%181). Hirvatistan sicak Adriyatik deniz kiyisinda bulunan, Guney Polonya’dan bir 
gunde bile ulaęilabilen muhteęem dogal guzelliklere sahip, anlaęilmasi kolay bir dili 
olan, dini ve kulturel bakimdan Polonya’ya ęok yakin olan bir ulkedir. Diger klasik 
rota olan dort ulke: Avusturya’nin kię turizmi, Ispanya ya da Turkiye’nin yaz turizmi 
ve yil boyunca turizmi olan Misir. Bununla birlikte, sonuncu ulke Misir, yurtdięina 
seyahat eden Polonyali turist sayisinda %20’lik bir duęuę kaydetmiętir (Tablo 4).

Polonya’dan Yapilan Charter Uęuflari
Hava taęimaciligi, 2004 yilindan once en yetersiz ulaęim yollarindan birini tem- 

sil ediyordu. Hava taęimaciligi, duz bir arazide, havaalaninda, gidię veya varię yerinde 
sikinti yaratir. Bundan dolayi, Polonyalilar uluslararasi seyahatlerde daha ęok otobus 
taęimaciligini tercih etmektedir. Polonyali turistler hava taęimaciligini tatil amaęli 
olarak gittikęe daha fazla kullanmaya baęladilar. Polonya’nin Avrupa Birligi’ne ka- 
tilimindan sonra, duęuk maliyetli hava ulaęimi daha fazla yayginlaęmaktadir. Hava 
taęimaciligindaki guęlu alanlardan biri charter uęuęlaridir ve Polonyalilar ięin en ęok 
kullanilan uluslararasi turistik ulaęim yolu olarak gorulebilir.

Polonya’dan turist trafiginin hacmi ięin farkli veriler, Sivil Havacilik Otoritesi 
(CAA) tarafindan, charter uęuęlarindaki en ilginę ęalięmalar da dahil olmak uzere 
detayli istatistik uęuęlarini tutan verilerdir. Bu da soz konusu verileri en guvenilir 
hale getirmektedir. Charter uęuęlarinda (Tablo 5), Turkiye, Yunanistan, Bulgaristan, 
Misir, Ispanya ve Israil havalimanlari Polonyali turistlerin seyahat rotasini en oncelik- 
lilerini oluęturmaktadir. 50000’in uzerindeki yolcu trafigiyle geriye kalan 11 seyahat 
rotasi arasinda Fas ve Portekiz havaalanlari da bulunmaktadir.
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Tablo 5: 2010-2015 doneminde Polonya’dan belirli seyahat rotalarina 
yapilan charter seferlerindeki degięimler

2015 ve
2010’daki
siralamalar

Havaalani
Kenti

Ulke
Yolcu sayisi (Bin kięi) 2015 / 2010 

(%)
2010 2015

4 / 11 Burgaz Bulgaristan 67.0 183.0 273

16 / 13 Varna Bulgaristan 58.1 75.5 130

Toplam 125.1 258.5 207

5 / 1 Hurghada M isir 558.6 167.9 30

13 / 3 Sharm El Sheikh M isir 408.9 108.9 27

14 / 22 Marsa Alam M isir 38.4 91.5 238

Toplam 1 005.9 368.3 37

2 / 5 Heraklion Yunanistan 144.6 215.5 149

3 / 6 Rodos Yunanistan 110.2 185.9 169

6 / 17 Zakinthos Yunanistan 40.0 156.6 392

8 / 16 Kos Yunanistan 40.4 137.0 339

10 / 19 Korfu Yunanistan 39.9 130.8 328

15 / 14 Chania Yunanistan 53.7 89.4 166

Toplam 428.8 915.2 213

9 / 15 Fuerteventura Ispanya 47.2 134.1 284

11 / 12 Tenerife Ispanya 61.8 120.4 195

18 / 9 Palma de Mallorca Ispanya 72.0 71.7 100

Toplam 181.0 326.2 180

12 / 8 Tel Aviv Israil 80.2 118.8 148

19 / 20 Agadir Fas 29.7 58.9 198

20 / 28 Faro Portekiz 22.9 55.0 240

1 / 2 Antalya Turkiye 444.3 458.5 103

7 / 7 Bodrum Turkiye 86.2 138.6 161

17 / 10 Dalaman Turkiye 70.7 72.2 102

Toplam 601.2 669.3 111

Kaynak: CAA (Varęova, Haziran, 2016) verilerine dayali kendi ęalięmam.
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Olaganustu dogal guzelliklere, zengin kultur mirasina ve turizm pazarini kazan- 
mada ęok onemli bir rolu olan gelijm ij bir pazarlama stratejisine ragmen (Herman, 
Wendt, 2011), 2010-2015 yillari arasinda Israil, Kanarya Adalari ve Turkiye’deki di- 
namik bir buyumeye ragmen, Misir ve Tunus havalimanlarindaki charter uęujlarinda, 
yolcu sayisindaki belirgin dujuj aęikęa gorulmektedir. Ispanyol havalimanlarindaki 
dujuj yalnizca Palma de Mallorca’da kaydedildi (Wendt et al., 2016). Polonya’dan 
gelen turist trafigindeki artij, Israil, Bulgaristan, Fas ve Yunanistan’a yapilan seyahat- 
lerde kaydedildi. Polonyali turistlerin trafigindeki benzer bir atij Hirvatistanda da 
oldu, ancak burada ęok daha onemli olan konu karayolu tajimaciligidir (Wiskulski,
2013; Wendt, Wiskulski, 2015).

50 000’den az charter trafigi bulunan havalimanlari Gran Canaria, Funchal, 
Malaga ve Barcelona’daki havalimanlaridir. Avrupa’daki ekonomik krize ragmen 
2010-2015 yillari arasinda Polonya’dan yapilan yolcu charter uęujlari, 3108 milyon- 
dan (2010) 3663 milyona (2014) yukseldi ve daha sonra hafif bir dujujle 2015’te 
3657 milyona geriledi.

Sivil Havacilik Otoritesinin charter uęujlarinda Polonyali turistlerin hareketlili- 
giyle ile ilgili verileri, ilk bej sirada Yunanistan, Turkiye, Ispanya, Misir ve son olarak 
da Bulgaristan oldugunu aęikęa gosteriyor (Tablo 6).

Tablo 6: Polonya’dan yapilan charter uęujlarindaki yolcu sayisi (2015 yili).

Ulke Yolcu sayisi Hareketlere katilim

Yunanistan 1 056 794 % 28.89

Turkiye 712 125 % 19.47

Ispanya 567 471 % 15.52

M isir 369 413 % 10.10

Bulgaristan 258 755 % 7.07

Kaynak: CAA (Varjova, Haziran, 2016) verilerine dayali kendi ęalijmam.

Turizm portallarindan aldiklari bilgilerle, Polonyalilar 2016’da yurt dijinda ger­
ęeklejen biręok teror saldirisindan haberdar oldular ve bu nedenle yurtdiji gezilerin- 
den ęok yurtięi seyahatleri tercih ettiler. 2016 yilinda en ęok seyahat edildigi bildi- 
rilen rotalar: Polonya (+%146), ę ek  Cumhuriyeti (+%131), Avusturya (+%122) ve 
Hirvatistan (+%94). 2016 yilinin ortalarinda Polonya turizm piyasasinda 2015 yilina 
gore turist tarafindan %5 daha fazla tercih edilen ulkeler: Yunanistan ile Bulgaristan 
(+%41), Ispanya (+%41) ve Italya (+%47).

Biręok teror saldirisi sonrasi olujan endijeler yuzunden Polonya turizminin ge- 
leneksel rotalari olan Fransa (-%28) ve Fas (-%46) populerligini yitirdi; Misir’a ya-
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pilan seyahatlerine olan guvensizlik derinleęti (-%73) ve en onemlisi Turkiye’de ger- 
ęekleęen terorist saldirilarin sonucu (Tablo 7) Polonyali turistlerin bu ulkelere olan 
ilgisi azaldi (-%64).

Tablo 7: 2011-2016 doneminde Polonya’dan Turkiye’ye geręekleęen charter uęuęlar*

Yil Yolcu sayisi Hareketlere katilim

2011 681 688 % 21.00

2012 586 752 % 18.53

2013 583 981 % 19.62

2014 702 752 % 19.19

2015 712 125 % 19.47

2016* 2 221 % 0.74

*1Q  Kaynak: (Bednarz, 2016).

1989 dan sonra Polonya’dan yurtdięina yonelik turizm hareketinin gelięimi fark­
li turist trafigi donemlerine ayrilabilir. Ilk olarak, 1989-2004 yillari arasinda pasaport 
ęikartmak taęra teękilatlari tarafindan buyuk olęude kisitlandi. Ardindan Polonya 
para biriminin sirasiyla Dolar ve Avro karęisindaki satin alma gucunde meydana ge­
len degięiklikler 2000 yilinda Polonya’daki turistik seyahatlerin once 9,6 milyona 
ulaęarak buyuk bir artię kaydetmesine, sonrasinda da ekonomik kriz nedeniyle 2004 
yilinda 6,3 milyona duęmesine neden oldu. Ikinci donem 2001-2005 donemini kap- 
siyor. Turist trafiginin hacmindeki degięimler, Polonya’daki ekonomik degięimler ve 
2008-2011 kuresel ekonomik kriziyle baglantilidir. Bu donemde Polonya’dan yurt­
dięina giden turist trafiginin azalmasi, 2011 ’deki “Arap Bahari”ndan etkilenmię, bu 
durum Misir ve Tunus’a seyahat eden Polonyali turist sayisinda bir duęuęe neden 
olmuętur. Uęuncu donemde, yapilan seyahatlerin sayisi 2011 yilinda 6,3 milyondan 
2012 yilinda yaklaęik 13 milyona yukseldi ve 2014-2015 doneminde geręekleęen 
seyahat sayisi 10,2-10,9 milyon seviyesinde istikrarli bir ęekilde seyretti.

2010 yilinda geręekleęen yurtdięi seyahatlerde 400000-500000’e ulaęan turist 
sayisi ile en populer rotalar: Italya, Fransa ve Ispanyadir; bu Ulkeleri 300000 turist 
ile Misir, Hirvatistan, Yunanistan ve 250000 turist ile Turkiye izledi. Yunanistan’daki 
ekonomik ve politik kriz, Turkiye’nin Polonya turizminin bir bolumunu satin al- 
masiyla sonuęlandi ve Turkiye Polonyalilarin ilk uę tercihleri arasina girdi. Bununla 
birlikte, 2015 yilinda Turkiye’de geręekleęen bombalama olaylari ve 2016 yilinda 
meydana gelen askeri darbe, ulkedeki Polonya turizminin boyutunu onemli olęude 
azalmasina neden oldu.

2015 yilinda en populer yerler Italya, Hirvatistan ve Yunanistandi; otel fiyatla- 
rinin duęmesinden ve diger Akdeniz ulkelerindeki risk artięindan sonra bu ulkeler



1 7 2
S o s y a l  B i l i m l e r  I § i g i n d a  P o l o n y a  C u m h u r i y e t i

Polonyalilar tarafindan en ęok ziyaret edilen ulkeler haline geldi. Avusturya yuksek 
populerligini nispeten ucuz olan kię konaklama tesislerine ve ęok iyi hazirlanmię 
kayak guzergahlarina boręludur. Tipki 2016 yilinin baęindan beri Turkiye’nin Po­
lonyali turistler tarafindan daha az tercih edilen bir yer haline gelmesi gibi. Duęuk 
guvenlik onlemlerine ragmen duęuk fiyatlar sayesinde, Misir Polonyalilarin hala ilk 
tercihlerinden biri olmayi surduruyor. 2015 yilinda Polonyali turistlerin ilgisini en 
ęok ęeken seyahat rotalari Bulgaristan ve Macaristan oldu.

Polonya’ya komęu olan ulkelere yapilan seyahatler surekli populerlik taęiyordu 
ve bu konuda lider olan ulke Almanya’ydi. ę ek  Cumhuriyeti ve Slovakya’nin komęu 
olarak yuksek bir paya sahip olmasi, sinir otesi bolge olmasi ve kięin yapilan kayak 
seyahatleri sebebiyledir. Belarus, Litvanya ve Ukrayna’ya yapilan seyahatlerin buyuk 
bir kismi akraba ziyaretleridir; bu ulkelerin her birinde Polonya kokenli buyuk insan 
gruplari yaęamaktadir. Ayni ęekilde, Ukrayna, Belarus ve Rusya’ya yapilan seyahat­
lerin ikinci onemli nedeni alięverię turizmidir. Almanyada neredeyse bir milyon Po­
lonyali nufus mevcuttur; dolayisiyla ęok sayida akraba ve arkadaę ziyareti, ię gezileri 
sinir otesi bolgelere geęięi gerektirmektedir.

Tipki Ingiltere, Irlanda, Isveę ve Norveę’e yapilan ęok sayida seyahatler, bu ul- 
kelerin boę vakit geęirmek ięin gidilen yerler degil, ięgucu goęu hedefi oldugunu 
gostermektedir. Italya’da durum farklidir. ęunku Italya bir yandan dunyaca taninmię 
kulturel degerlere sahiptir ve Polonyalilar ięin hac turizminin merkezidir, diger yan­
dan da yerel emek goęunun geleneksel rotasidir. Bununla birlikte, Italya’ya turistik 
seyahat yapan biręok Polonyali gezi programlarina Fransa’yi da dahil etmektedirler.

ię Turizm
Polonya’nin ię turizmi, sinira yakin bolgelerdeki sinirlarin ięlevlerinde meydana 

gelen degięiklikler ve komęu ulkelerdeki hareketliligin artmasindan etkilenmiętir (ih- 
tiyaęlar ve moda gibi nedenlerle turistik geziler, alięverię turizmi, bunlarin sayesinde 
artan gelirler ve boę zaman).

Sinirdan geęerek Polonya’ya girię yapan yabanci trafiginin analizi gostermekte- 
dir ki:

- 1980-2000 yillari arasinda, gunubirlik ziyaretęilerin yani sira Polonya’ya gelen 
ve Polonya’dan giden turistler de dahil olmak uzere tum sinir otesi dolaęimda buyuk 
bir artię meydana geldi; 2000 sonrasi donemde baęlangięta (ilk 2-3 yil boyunca) 
belirgin bir duęuę yaęandi ve bundan sonra hem turist hem de ziyaretęi sayisinda 
istikrarli bir artię gozlendi;

- Toplam yerli turist sayisi ięinde, komęu ulkelerden gelen turistler ve gunubirlik 
ziyaretęilerin payi ęok yuksektir (komęu ulkelerden gelen gunubirlik ziyaretęiler, bu
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tur ziyaretęilerin %91,5’ini olujturuyor); komju ulkelerden gelen ve Polonya’da en az 
bir gece geęiren turistler, toplam ziyaretęilerin %66,1’ini olujturuyor (Więckowski 
2010).

Yollarin kesijim noktasinda bulunan Polonyanin konumu, dogu-bati ve ku- 
zey-guney geęijini ęok onemli bir faktor haline getirmektedir. Tablo 8, Polonya’ya 
diger Ulkelerden gelenlerle ilgili verileri ięermektedir. Almanya’nin komju ulke olma 
konumu ve turizmin OzgUnlugU nedeniyle, AB-15 grubundan ayrilmijti. Gruplar 
ayri listelenen Ulkelerin listesinden “yabanci Ulkeler” olarak tanimlanmalidir. Bu 
grup ięine Amerika Birlejik Devletleri, Kanada, Japonya, Guney Kore ve Avustralya 
dahildir. Ajagidaki veriler Polonya’ya gelen yabancilari tanimlamaktadir. Bunlar hem 
gunubirlik ziyaretęileri hem de turistleri (Polonya’da en az bir gece konaklayan ya- 
bancilar) kapsamaktadir.

Tablo 8: 2005-2015 doneminde Polonya’yi ziyaret eden yabancilar (Bin kiji).

2005 2007 2009 2011 2013 2015

TOPLAM 64 606 66 208 53 840 60 745 72 310 77 737

EU 52 856 53 910 45 345 48 285 55 860 58 971

EU-15 39 502 40 823 28 545 28 470 31 890 36 385

A lmanya 3 7  4 36 3 8  103 2 6  070 2 5  740 2 8  900 31 681

Yeni AB Uyeleri 13 354 13 086 16 800 19 815 23 970 22 585

Schengen-olmayan komjular 10 529 10 932 7 390 11 130 14 850 16 479

Yabanci ulkeler 517 567 405 495 575 806

Digerleri 263 799 700 835 1 025 1 482

Kaynak: Turizm Enstitusune ait verilere dayali kendi ęalijmam.

2006 yilinda 65,1 milyon yabanci gelięi kayitlara geęti; bu 2005’e gore %0,8 
daha yuksek bir orandir. 2006’ya gore 2007’deki artij %1,7 idi. En buyuk artij, 
Portekiz, Irlanda, Luksemburg, Norveę, Ispanya, Turkiye, Estonya ve Belęika’dan 
gelen ziyaretęilerde oldu; %25’ten fazla oranda bir artij geręeklejti. 2008 Schengen 
bolgesi uyeliginin ilk yiliydi. Polonyali vatandajlar ięin kolaylajtirma ve dogu kom- 
julari ięin zorluklarla baglantiliydi: Ukraynalilar, Beyaz Ruslar ve Ruslar. Bu durum 
ayni zamanda Sinir Muhafizlarinin Schengen’in ię sinirindaki kayit hazirliklarin- 
daki eksikliginden de kaynaklaniyor. Sinirlarda trafik konusunda yeni bir ęalijma 
bajlatildi, ancak bu ęalijmanin tam dogru ve ayrintili olmadigini unutmamaliyiz. 
2008’de doviz kurlarinda ve petrol fiyatlarinda onemli dalgalanmalarin bir sonucu 
olarak ekonomik kriz ortaya ęikti. Bu durum, yabancilar sayisinda, 2007’ye kiyasla,
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%9 oraninda azalmaya neden oldu. Artię %12 oraninda olup, sadece yeni AB uyesi 
ulkeler grubunda kaydedildi.

Yerel Sinir Trafigi ile ilgili Ukrayna ile yapilan anlaęma 2009’da yururluge girdi. 
Bununla birlikte, sinir 53,8 milyon yabanci tarafindan geęildi; bu da 2008’e gore 
%10,2 oraninda azalma anlamina geliyordu. Yeni AB uyeleri arasinda yabancilardaki 
en buyuk artię Slovakya ve Litvanya’dan; AB uyesi olmayan ulkeler arasinda da Uk­
rayna ve Belarus’tan geldi. Ote yandan, yabancilar arasindaki en buyuk duęuę Alman 
turistlerde kaydedildi; bu oran % 24,7’ye kadar ulaęti.

2010 yilinda 58,3 milyon yabanci Polonya’yi ziyaret etti. -2009’a kiyasla bu 
%8,4 oraninda bir artię demektir- En buyuk artię Ukrayna, BeLarus ve Rusya’dan ge- 
lenlerde geręekleęti ve oran %31 oldu. En buyuk artięin oldugu ikinci grup %21’lik 
bir oranla denizaęiri ulkelerde oldu. Schengen bolgesinin dięindaki ulkeler ięin vize 
gereksinimi nedeniyle dogudaki komęular, 2008 baęindan itibaren Polonya’ya yap- 
tiklari seyahatleri sinirlandirdi. Bununla birlikte, 2010’da seyahat edenlerin sayisi 
2007 yilina yakin seviyelere ulaęti.

2011 yilinda Polonya’yi 60,7 milyon yabanci ziyaret etti. -bu oran 2010 yili 
oranlarina gore %4,1 daha fazladir- En buyuk artię, Schengen uyesi olmayan komęu 
ulkelerden geldi. Ote yandan, duęuę sadece AB-15 grubunda goruldu; kuęuk bir du- 
ęuęle bu oran -%2,5 olarak gozlendi. 2012’de Polonya, bir onceki yila oranla %10,9 
artięla 67,4 milyon yabanci tarafindan ziyaret edildi. En buyuk artię dogu komęula- 
rinda kaydedildi ve %20’ye ulaęti. Rusya’dan gelen ziyaretęilerdeki artię %44 duze- 
yindeydi. Bu artięin baęlica nedeni, EURO 2012 UEFA Avrupa Futbol §ampiyona- 
si’nin Polonya ve Ukrayna tarafindan duzenleniyor olmasiydi.

2013’te yapilan ankete gore, 2013 donemi Polonya’da geręekleęen yabanci tu­
rizm hareketi, 2012’ye gore ęok daha iyi bir donem oldu. Gelen ziyaretęilerin sayisi 
%7’lik bir artięla 72,3 milyon yabanciya ulaęti. Ayrica, artię egilimi, futbol turnuva- 
sinin popularitesinden kaynaklaniyordu. Bununla birlikte, soz konusu buyumenin 
temel nedeni, Temmuz 2012’de Rusya ile Yerel Sinir Trafiginin aęilmasi sonucun- 
da gunubirlik yogun ziyaretęi trafigi olarak duęunulmelidir. 2014’te Polonya 73,8 
milyon yabanci tarafindan ziyaret edildi. -bu oran 2013’e gore neredeyse %2 daha 
fazladir- En buyuk artię denizaęiri ulkeler grubunda kaydedildi ve oran %35,6 oldu. 
Ayni donemde, tek azalma yeni AB uyesi ulkeler grubunda gozlendi. 2015 yilinda 
Polonya’yi ziyaret eden yabanci turist sayisi 77,7 milyona ulaęti. Bu artię incelenen 
tum gruplarda %3,3 oraninda, denizaęiri ve diger ulkelerde de %9,6 seviyesinde ger­
ęekleęti.

Analiz yapilan donem suresince, Polonya’yi ziyaret eden yabanci turist sayisinda 
%20’den fazla artię oldu. En buyuk artię, “digerleri” grubuna dahil olan ulkelerde
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meydana geldi, ancak bu durum mutlak degerinden oturu turist trafiginin genel hac- 
mini onemli olęude etkilemedi. Polonya’yi ziyaret eden yabancilarin sayisindaki azal- 
ma AB-15 grubunda kaydedildi ve oran %7,9 oldu. Bu durum ozellikle Almanya’dan 
Polonya’ya gelen ziyaretęi sayisindaki azalma nedeniyle geręekleęmiętir.
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