doi: 10.19265/TKIM.2017.5121

Annette Siemes
Uniwersytet Wroctawski

Koniec popkultury?
Kultura popularna — diagnozowana
przez studentow

Streszczenie: Zarbwno popkultura, jak i kultura popularna (jako szersze pojecie) wydaja sie
dzisiaj tak wszechobejmujace, ze prawie niemozliwe staje sie ich okreslenie w ramach standar-
déw naukowych, a nie jedynie w ramach metafor lub w postaci opisu konkretnych przyktadéw.
Przedstawione w artykule badanie dotyczyto pytania, czy oraz w jakim stopniu pojecie kultury
popularnej wciaz stanowi adekwatng kategorie opisu dla aktualnych trendéw i zjawisk w obszarze
kultury. W empirycznie zorientowanej perspektywie nauki o komunikacji ogélna charakterystyka
zjawiska polega na swobodnym mieszaniu znakéw i symboli pochodzacych z réznych subkultur
i dyskursdéw oraz ich przeniesieniu na poziom interdyskursu (potocznie méwigc — mainstreamu),
co niekiedy powoduje sprzecznoici na poziomie semantyki. Ale jak zjawisko popkultury przed-
stawia sie z perspektywy studentéw, stanowigcych kiedys jedna z najbardziej wptywowych grup
spotecznych w ramach rozwoju popkultury? Celem badania byta rekonstrukcja obszaru kultury
popularnej ze wzgledu na jego semantyke oraz jako wielko$¢ komunikacyjna.

Stowa kluczowe: popkultura, semantyka, badanie ankietowe.

The end of pop culture? Popular culture — a diagnosis by students

Summary: Both pop culture and popular culture (as a broader term), nowadays seem to be so
universal that it gets nearly impossible to define them in a scientific framework and not only
by metaphors or by means of describing concrete cases. The research presented in this article
concerned the question, if and to what extent the term of popular culture still constitutes an
adequate category of description for current trends and phenomenons in the field of culture. In
an empirically orientated perspective of communication research, the main characteristics of the
phenomenon consist in a free mixture of signs and symbols deriving from different subcultures
and discourses and the transfer of those onto the level of interdiscourse (colloquially — mainstream),
which may cause semantic interference or, more directly speaking — nonsense. However, in what
way do students refer to the term of popular culture, belonging once to one of the most influencing
groups in the development of pop culture? The aim of the research was to reconstruct the field of
popular culture with regard to its semantics and as a communication category.

Keywords: pop culture, semantics, survey.
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Punk’s (not) dead.

Kiedys doprowadzitam do $miechu grupe studentéw, méwiac, ze kulture popularng
i popkulture okresli¢ mozna jako swego rodzaju zapiekanke. Sktadniki tej dziwacznej i nie
zawsze tatwo przyswajalnej potrawy to gospodarka i utwory kultury alternatywnej, ktére
w réznych proporcjach weszty w interdyskurs, a przygotowana zostaje ona w piecu glo-
balizacji'. Takie metaforyczne ujecie zagadnienia moze by¢ uzyteczne w ramach luznej
dyskusji na zajeciach (tak przynajmniej sadzitam w kontekscie wprowadzania w temat);
z naukowego punktu widzenia natomiast bez watpienia ma rézne wady, miedzy innymi
dlatego, ze nie jest ono doktadne i nie obserwuje zagadnienia z perspektywy zewnetrz-
nej, lecz wewnetrznej, prébujgc samemu byc¢ czescig popkultury poprzez wykorzystanie
humorystycznego zabiegu. W dalszej rozmowie na zajeciach (i w ramach niniejszego
artykutu) owa metafora stuzyta zatem tylko do tego, aby zilustrowac zasadniczy problem
naukowy warty badania. Ow problem polega na tym, 7e zaréwno popkultura, jak i kultura
popularna (jako szersze pojecie) wydaja sie dzisiaj tak ogélne oraz wszechobejmujace,
ze prawie niemozliwe staje sie ich okreslenie w ramach standardéw naukowych, a nie
jedynie w ramach metafor lub w postaci opisu konkretnych przyktadéw.

Popkulture rozumiem w tym kontekscie jako okreslenie obszaru kultury popularnej
rozwijajacego sie w specyficznej wersji od czaséw industrializacji i mediatyzacji spo-
teczenstw i czerpigcego swoje tresci z ruchéw subkulturowych i kultury alternatywne;j
(na temat alternatywnych subkultur por. Filipiak, 1999). Jesli chcemy okresli¢ kulture
popularng z punktu widzenia nauki o komunikacji, to bedziemy szuka¢ takiej formy
ograniczenia, ktéra pozwala na p6Zniejszg operacjonalizacje w kontekscie badan
komunikacji. W takiej perspektywie ogélna charakterystyka zjawiska polega na swo-
bodnym mieszaniu znakéw i symboli pochodzacych z réznych subkultur i dyskurséw
oraz ich przeniesieniu na poziom interdyskursu (potocznie méwigc — mainstreamu),
co niekiedy powoduje sprzecznosci na poziomie semantyki. Wigze sie ono poza tym
z odniesieniem do (zaktadanego jako wspélny) obszaru znanych i popularnych marek,
produktow, firm i innych elementéw ze $wiata konsumpcji oraz do utworéw kulturo-
wych i ikon z nimi zwigzanych.

W zwigzku z tg charakterystykg oraz w kontekscie zmediatyzowanych spoteczefistw
konsumpcyjnych kultura popularna dzis jest sitg rzeczy zawsze tym, co zostato okreslone

! Odnosnie do aspektu globalizacji por. Betts, 2010: ,Scholars seeking to understand the phenomenon
of globalization, extending beyond the regionalism and internationalization of the previous exchange of
goods and services, frequently declared it to be a conflation of economics and culture” (Betts, 2010: 3).
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jako popkultura (por. ang. pop culture, niem. Popkultur). To znaczy, ze stanowi zjawisko,
ktore w tej specyfice moze i mogto powstac tylko w ramach okreslonych warunkéw - po
industrializacji, mediatyzacji, w ramach kapitalistycznie zorganizowanego i zorientowa-
nego na konsumpcje spoteczeistwa (lub w ramach dazenia do tak zorientowanego
stylu zycia) oraz na tle ruchéw mtodziezowych i spotecznych lat 20. XX wieku, rewolt
studenckich i ruchéw buntowniczych w Europie i, po czesci, w Stanach Zjednoczonych
p6znych lat 60.

Opisang charakterystyke i zwigzane z nig zabiegi manifestujace sie w komunikacji
mozna miedzy innymi obserwowac w dziedzinie reklam, co zbadatam w innym miejscu
(por. Siemes, 2017). W ramach niniejszego badania natomiast skupitam sie na kwestii
okreslenia samego zjawiska. Ze wzgledu na wspomniany proces mieszania znakéw
i znaczeh mozemy rozumie¢ popkulture jako obszar, ktéry w bardziej dynamiczny
sposéb niz inne, silniej normatywnie zorganizowane obszary podlega ciggtemu nego-
cjowaniu. W zwigzku z tym postanowitam zaja¢ sie kwestig okreslenia tego obszaru
w ramach badan naukowych, rekonstruujac pole semantyczne pojecia ,kultura popu-
larna” z perspektywy studentéw. Badanie zatem w pewnym sensie odzwierciedla
wycinek wspomnianego ciggtego procesu negocjowania i moze stanowic¢ chwilowy
portret popkulturowosci (popkulturowego charakteru) samego procesu okreslania
kultury popularnej w obecnych czasach.

Problem badawczy i realizacja badan

W kontekscie trudnosci w ograniczeniu zjawiska, ktére odzwierciedlajg sie w literatu-
rze przedmiotu i wyrazajg miedzy innymi uzywaniem wyzej wspomnianych metafor,
pytaniem wiodgcym badania stato sie to, czy oraz jak/w jaki sposéb mozna w ogéle
ujac kulture popularng i popkulture? Czy jest to jeszcze mozliwe w aktualnych warun-
kach pozornie szybko zmieniajgcych sie trendéw i wszechobecnej nadmiernej oferty
pozornie réznorodnych (form) komunikacji? Perspektywe studentéw na pierwszych
zajeciach, tzn. wycinek perspektywy potocznej, wybratam z jednej strony ze wzgledu
na prowadzone przeze mnie zajecia z zakresu kultury popularnej, popkultury i kultury
alternatywnej, z drugiej strony natomiast perspektywa ta na podstawie przedstawio-
nych wyzej przemyslen jest w wypadku badania popkultury szczegélnie istotna, ale
w ramach analizy tematu raczej zostata zaniedbana.

Interesowatam sie tym, jak widzg temat osoby studiujace, przewaznie w mtodym wieku

i znajdujace sie, w zwigzku ze studiami, w mniej ustalonych kontekstach zyciowych niz
inne grupy spoteczne. Ze wzgledu na wspomniany kontekst historyczny, niezbedny dla
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powstania popkultury we wspétczesnej wersji, studenci stanowig (czy kiedys stanowili)
najbardziej wptywowa grupe, generujacg rozwéj popkultury. Mamy do czynienia
z pojeciem teoretycznym, ktére jak wiele innych kiedys$ zostato sformutowane, aby
uczyni¢ zjawisko, manifestujgce sie w sposéb réznorodny, obserwowalnym. Czy jed-
nak pojecie to nadal umozliwia ograniczenie i obserwacje czego$ z punktu widzenia
grupy, ktéra kiedys produkowata lezgcy u podstaw pojecia fenomen? Chciatam sie
dowiedzie¢, czy oraz w jakim stopniu pojecie kultury popularnej czy tez popkultury
wcigz stanowi adekwatng kategorie opisu dla aktualnych trendéw i zjawisk w obsza-
rze kultury. Kiedys bowiem byto tak (nawet jesli metaforyczne préby opisu sprawiaja
wrazenie wyjasnien): pojecie popkultury wskazywato na stosunkowo jednoznacznie (jak
na wymiary ogélnego zjawiska) zdefiniowane zjawisko o specyficznej charakterystyce,
ktérego zarys podatam wyzej.

Pytania, jakie zadatam w ankiecie, stosuje od dtuzszego czasu w ramach zajec¢ z kul-
tury popularnej jako element inicjujgcy i stanowigcy podstawe do dyskusji. Wyniki
przedstawione w niniejszym artykule pochodzg z ankiet, ktére zostaty przeprowadzone
w 2015 i 2016 roku w réznych grupach studenckich (studia stacjonarne i niesta-
cjonarne) na dwoch uczelniach (Uniwersytet Wroctawski i Uniwersytet SWPS filia
we Wroctawiu) w ramach studiéw communication design oraz grafiki. Respondenci
(N = 101) indywidualnie i samodzielnie wypetnili kwestionariusz papierowy zawierajgcy
cztery pytania na temat kultury popularnej. To ogélne okreslenie zostato uzyte, aby
uzyskac jak najszerszy obraz spontanicznych asocjacji (pytanie 1), obszaréw i aktual-
nych zjawisk (pytania 2 i 3) oraz korzeni (pytanie 4), wigzacych sie — z perspektywy
ankietowanych — z tematem. Stosujac pojecie ,popkultura”, pole widzenia mogtoby
by¢ zawezane np. do pop-muzyki lub pop-artu czy podobnych obszaréw tematycznych,
dla ktérych istniejg nazwy zawierajace skrét ,pop” (takie doswiadczenia wywiodtam
z dyskusji na zajeciach). Ankieta byta przeprowadzana na pierwszych zajeciach, bez
wczesniejszego omawiania czy wprowadzania do tematu. Prezentujgc wyniki w tabelach,
podaje czestosci i procenty odpowiedzi (nie respondentéw), gdyz celem badania byta
rekonstrukcja obszaru kultury popularnej ze wzgledu na jego semantyke oraz jako
wielkos¢ komunikacyjna (a nie poznawanie ,opinii” respondentéw czy opis nastawien
poszczegblnych oséb).

Wyniki

Juz wyniki dotyczace pierwszego pytania — o spontaniczne skojarzenia odnosnie do
pojecia ,kultura popularna” — wskazujg na to, ze ten obszar semantyczny manifestuje
sie w sposdb rozproszony, cho¢ posiada kilka elementéw, ktére okazujg sie stabilne
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w ciggu catego badania. Niemniej jednak odpowiedzi zaréwno na to pytanie, jak i na
pozostate wskazujg na brak adekwatnych i czesto reprezentowanych, wspélnych dla
respondentéw kategorii opisu. W ramach kategoryzacji wynikéw trzeba byto w zwigzku
z tym stworzy¢ ogblniejsze grupy, aby w ogéle uzyskac czytelny obraz. Kategoryza-
cja na takim poziomie, dotyczacym ogdlnego ukierunkowania odpowiedzi (a nie
tylko na poziomie leksykalnych podobienstw), pozwala na obserwacje zaréwno kilku
podstawowych cech kultury popularnej z perspektywy respondentéw (np. masowos¢,
homogennos¢, dostepnosé), jak i znaczacych zjawisk czy obszaréw (idole/celebryci,
moda/trendy, muzyka, sztuka — zob. tabela 1).

Tabela 1. Skategoryzowane odpowiedzi na otwarte pytanie: ,Co przychodzi mi na mysl w zwigzku z okres-
leniem »kultura popularna«?”?

Kategoria Odpowiedzi N | % odp.
'd:slfa;iz(génse Andy Warhol 5; Warhol 4; Marylin, Marylin Monroe, Merlin Mon-
ipfikc ine) ﬁ?az roe [sic!] 3; Coca Cola 2; Madonna 2; Britney Spears; Cambell
v) [sic/]; Chuck Berry; Coco Chanel; Harry Potter; lggy Pop; Janis 36 8,5
marki, A - .
celebryci (g6l Joplin; Michael Jackson; Muddy Waters; Pina
nie) celebryci 6; idol; ikony kultury; stawa; superbohaterowie
muzyka 23; muzyka pop 2; piosenki (pop) 2; disco; koncert;
muzyka muzyczne [...] hity; pop music 31 73
(kultura) masowa/dla mas 8; masowo3¢ 8; masa/masy 5; maso-
masowos¢, wa; masdwka; duza liczba odbiorcow; tworczos¢ masowa 29 6.9
dla wigkszosci kultura ,wiekszosci”; dla wiekszosci; projektowanie pod gusta ’
wiekszosci; wiekszos¢
moda/trendy moda 10; modna; trend/trendy 6; style/styl 3; nowe trendy;
(ogdlnie) trendy obowiazujace 27 6,4
moda (ubiér) ubidr 2; pokazy mody; sposdb ubioru; trendy mody
zachowanie/zachowania 5; zwyczaje 2; ogét zjawisk; wszechobec-
0a6t ziawisk/ na; zjawisko
got zjaw wychowanie 2; edukacja; maniery; ogdt norm; przyjete normy;
zachowan .
wychowan/norm tradydja; wzorce 24 5,7
zn‘;na 1762 " | znana; znane przez wszystkich; co$ gteboko zakorzenionego '
P! w spoteczefistwie na dany okres; dobrze znane zjawisko w spote-
wszystkich czehstwie
sposob spedzania wolnego czasu; styl zycia
sztuka sztuka 11; pop art 3; malarstwo 2; art pop, artysci pop; op art; 20 47
performance
2 Odpowiedzi w tabeli 1 i wszystkich pozostatych tabelach podane sa w pisowni oryginalnej.
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Kategoria Odpowiedzi N | % odp.
wtdrnos¢ 2; homogenicznos¢, homogenizacja; brak indywidualno-
homogennos¢, | ici; jednolitod¢; konformizm; nasladowanie; powtarzalnos¢; prze-
wtornos¢, cietna; przecietnos¢; stereotypowos¢; uniwersalnosé; uogélnienie 19 4,5
bezrefleksyjnos¢ | bagno; bezrefleksyjnos¢; brak gtembi [sic/]; nic wysokolotniego;
pogardzana przez snobéw
dostepnos¢ 7; ogdlnodostepna 5; czynnosci/przedmioty [...]
dostepnost do;tepng QIa ogotu; tatwo dostepna; [p(_)V\{szec’hn'le] dostepn?; 18 43
najbardziej dostepna w danym momencie; ogélnie dostepne;
ogodlnodostepnosc
media (maso- media 10; mass-media 4; media masowe 3; ,potaczenie” z media- 1
P ; . : 8 4,3
we) — ogdlnie mi [celebryci — show — plotki]
film/kino film 7; kino 4; filmowe hity; Netflix 13 3,1
. powszechnos¢ 5; nowoczesnos¢ 2; wspotczesnosc 2; (kultura)
powszechnos¢, , . oy " . .
N .. wspbtczesna; aktualnos¢; powszechna; powszechnie dostepna; 13 3,1
wspotczesnosé DN
terazniejszos¢
mainstream mainstream 11; interdyskursy [sic/] 12 2,8
komercja 3; cel komercyjny; drogi produkt tanim kosztem; kapita-
komercja lizm; konsumpcjonizm; obudowa dzieta kultury pop, np. gadzety, 11 2,6
gry, filmy itp.; rynek; sprzedaz; zysk
ludzie ludzie 5; spofecz_enstwo 3; grupy (spoteczne) 2; atrybuty danej 1 26
grupy spotecznej
prosta; prosty przekaz (uproszczenie); prostota przekazu; prosty
prosta, jezyk/styl; uproszczenie 10 24
zrozumiata zrozumiata/zrozumiatos¢ 2; kultura tatwa w odbiorze; mato wyma- ’
gajaca; mozliwosci interpretacji bez specjalistycznej wiedzy
subkultura subku[tgry 6; alternatywa; op6r; pomaranczowa alternatywa; 10 2.4
rewolucja
tv telewizja 6; talk show; tv; tv show 9 2,1
globalizacja globalizacja 4; globalnos¢ 2; globalna wioska; kultura globalna 8 19
ksigzki/literatura | ksigzki 4; literatura 2; beletrystyka; literatura popularno-naukowa 8 19
internet internet 7 1,7
kolory kolor/kolory 3; jaskrawe kolory; krzykliwe kolory; kolorowa; 7 17
kolorowe gazety
pop x popkultura 4; pop 3 7 1,7
rozrywka rozrywka 6; zabawa 7 1,7
indywidualnosé indywidualnos¢; innos¢; ludzie, ktorzy chcg sie wyrdzniad; osobo- 6 14

wos¢; réznorodnos¢; uniwersalny indywidualizm
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po 4 odpowiedzi | Ameryka/USA; historia; inspiracje 12 2,8
po 3 design; komunikacja; reklama; symbole 12 2.8
02 prasa; konkretne utwory; kicz; komiks; mtodziez; plakat; podziat; 18 43
P przekonania; teatr !
inne poiedvneze | " co$ potaczone z kulturg, doktadnie nie wiem; lata 70te; 20 47
pojedy postrzeganie; radio; sport; technologia; wiezi '
Suma 423] 100,0

Zrédto: badanie ankietowe przeprowadzone wiréd 101 studentow, 2015-2016.

Kolejnym ciekawym wynikiem uzyskanym w ramach pierwszego pytania jest to, ze
jedna z wiekszych wytaniajacych sie kategorii odpowiedzi odnosi sie do wrazenia,
ze kultura popularna stanowi 0gét zjawisk, zachowan lub nawet norm. Juz kilka-
krotnie w ramach zaje¢ doszlismy ze studentami do ,wniosku”, Zze trudne jest z ich
perspektywy (i trudne stafo sie z mojej perspektywy) okreslenie czegos, co — zwtaszcza
w kontekscie wszechobecnych urzadzen technologicznych, umozliwiajacych dostep do
internetu — wkroczyto w kazda sfere zyciowa. Kultura popularna zatem wydaje sie by¢
zawsze i wszedzie oraz — wszystkim. Naukowe okreslenie, opis i obserwacja wigzgcych
sie z tym zjawisk staja sie z takiego punktu widzenia przedsiewzieciem karkotomnym,
gdyz w perspektywie traktujacej popkulture jako jedyng mozliwg forme wyrazu zycia
ludzkiego oznaczatoby to probe opisu czegos, co ,jest, jakie jest, bo zawsze takim
byto i nie da sie inaczej".

Przewaza zatem (nieSwiadome) normatywne podejscie lub perspektywa, drastyczniej
to wyrazajac, syndromu idioty. Aby uniknag¢ nieporozumief — ani studentéw nie
uwazam za idiotéw, ani nauki za bezsensowna, lecz stosuje tu tylko termin z psycho-
logii. Obserwowac jednak mozna, ze potoczne podejscie do zagadnienia funkcjonuje
obecnie w normatywnie zorganizowanych ramach interpretacyjnych, ktére, jesli sa
zastosowane w wyzej opisanym ukfadzie (,jest, jak jest..."”), zostaty zdefiniowane jako
taki syndrom wiasnie. Obserwowaé mozna réwniez (jesli sie chce), ze naukowe podejicie
do zagadnienia przezywa aktualnie trudnos¢ w formie usprawiedliwiania sie w obliczu
tego, ze interesuje sie jakoby czyms banalnym, czego nie ma (nie da sie wyrdznic), bo
ostatnio jest wszedzie. Przypomina to trwajace od lat szukanie dowodéw dla istnie-
nia ciemnej materii, z tym ze nauki Sciste korzystajg z zalet wynikajgcych z jasnego
odgraniczenia teorii, metod i narzedzi badawczych od obserwowanych zjawisk i na
takiej podstawie, zamiast debatowa¢ w nieskonczonos¢ o tym, jak (wydaje im sie, ze)
jest, zajmujg sie empiryczng obserwacjg tego, jak jest.
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Tendencja identyfikacji - jesli nie wszystkiego, to przynajmniej szerokiej gamy - zagad-
nien, z ktérymi cztowiek zyjacy w zmediatyzowanym spoteczeristwie na co dzieh moze
miec stycznos¢, jako przynalezacych do kultury popularnej, potwierdza sie réwniez
w odpowiedziach na drugie pytanie, dotyczace obszaréw, w ktérych wedtug respon-
dentéw kultura popularna wystepuje (zob. tabela 2).

Tabela 2. Skategoryzowane odpowiedzi na otwarte pytanie: ,W jakich obszarach wystepuje wedtug mnie
kultura popularna?”

Kategoria Odpowiedzi N % odp.
muzyka muzyka 42; muzyka popularna; koncerty 6 49 11,8
film kino 24; kinematografia; film 17; filmy 2; filmografia; 46 11,0
Hollywood
sztuka sztuka 25; w.ystawy 4; dzieta sztuki 2; galerie (sztuki) 3; 37 8,9
malarstwo 3; sztuki plastyczne
media {ogolnie) mgdla 27; media masowe; media ogélnodostepne; sfera mediow 30 72
gtéwnego nurtu
tv telewizja/tv 29; seriale 30 7,2
wszedzie 4; zachowania (nasze —, sposéb —) 4; codziennos¢ 2,
zycie codzienne 2; ludzie; zycie ludzi; wszelkie formy twérczosci;
wszedzie, wszystko; w praktycznie kazdym obszarze; wystepuje na codzien;
zycie codzienne, | 95% rzeczy otaczajgcych na co dzien (miejsc, przedmiotow) 29 7,0
spoteczenstwo mozna zaliczy¢ wedtug mnie do kultury popularnej; Srodowisko,
w ktérym przebywamy, spoteczenstwo 4; zycie spoteczne 2; ruchy
spoteczne; spoteczny; w konstruktach spotecznych
internet internet Zfl;. net; nowe media; portale spotecznoiciowe; media 8 6,7
spotecznodciowe
literatura literatura 15; ksiazka/ksigzki 4; pisarstwo; czytelnictwo; lektura 22 53
moda moda 12; odziez 2; spos6b ubioru; stroj 16 3,8
teatr teatr/teatry 14; wystepy aktorskie 15 3,6
prasa prasa 8, prasa tabloidowa; czasopisma 2; gazeta/gazety 13 31
komunikacja jezyk 5; komunikacja 5; rozmowa/rozmowy 12 29
lifestyle lifestyle 4; styl/style zycia 4 8 19
muzeum muzeum/muzea 7; muzeum sztuki wspdtczesnej 8 19
reklama reklama/reklamy 9 2,2
radio radio 8 19
rozrywka rozrywka 7 1,7
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design etc. archlt.ektura; demgn;.gra}ﬁlfa; prOJektpwanle; wzornictwo przemy- 7 17
stowe; dom (wyposazenie); w wystrojach wnetrz

produkty/handel | produkty 2; handel; konsumpcjonizm; plan biznesu; sklepy 6 1,4

ulica ulica 4; miejsca publiczne 2 6 1,4

wydarzenia wydarzenia (- kulturowe/kulturalne) 4; pokazy 5 1,2

ponizej 5 odpo- | miasto 4; fotografia 3; po 2: gry komputerowe; obraz; religia; 15 36

wiedzi uczelnia '

inne pojedyncze Fp.: graffiti; modziez; polityka; subkultury; terytorium geogra- 1 2,6
iczne

Suma 417| 100,0

Zrédto: badanie ankietowe przeprowadzone wéréd 101 studentow, 2015-2016.

Konstatacja, ze kultura popularna wystepuje wszedzie lub ogélnie, w zachowaniach,
w zyciu ludzkim, codziennym czy spotecznym, stanowi jedng z wytaniajgcych sie wiek-
szych kategorii odpowiedzi. Respondenci odnosza sie do niej podobnie czesto jak do
obszaréw, ktére przyporzadkowaé mozna do klasycznych gatunkéw lub form medialnych.

Niemniej jednak, mimo stabilnosci, ktérg mozna obserwowaé ze wzgledu na ten
aspekt, trzeba zaznaczy¢, ze nie $wiadczy to o wysokim czy chocby umiarkowanym
stopniu zgodnosci wiekszosci respondentéw co do tej (lub jakiejs innej) kwestii. Ani
do tej kategorii odpowiedzi, ani do innych nie ma wystarczajgco duzo odniesien, by
mozna byto moéwic o spéjnej perspektywie wytaniajgcej sie z odpowiedzi. O ile ogblne
ukierunkowanie odpowiedzi staje sie widoczne w tym, ze mozna ugrupowac kilka
kategorii razem, o tyle z drugiej strony pozostajg one rozmyte i odnoszg sie do wielu
poszczegblnych tematdéw i specyficznych aspektdw.

Jedynym bardziej wspélnym obszarem odniesienia, ktéry stosunkowo czesto wystepuje
dostownie i utrzymuje sie na jednej z pierwszych pozycji w tabelach, jest muzyka. Inny
wspblny aspekt wielu odpowiedzi to ogélne ukierunkowanie na sfere medi6w.

Ciekawe natomiast jest to, co dzieje sie z tymi kategoriami méwienia, kiedy dochodzi
do bardziej konkretnego opisu zagadnienia: odpowiadajac na pytanie o konkretne aktu-
alne zjawiska, ktére wedtug ankietowanych zaliczyé mozna do sfery kultury popularnej,
po raz pierwszy da sie zaobserwowac stosunkowo wysokg zgodnos¢ w odpowiedziach
dotyczacg internetu jako gtéwnego miejsca manifestacji opisanych aspektéw szczegé-
towych. Okreslanie konkretnych zjawisk w tym kontekscie jest jednak zaniedbywane
oraz — jesli wystepuje — niespdjne. 0gblng ceche wiekszej liczby odpowiedzi stanowi
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jedynie skupienie sie na technologii; konkrety natomiast, opisywane na jej tle, sg juz
,zindywidualizowane” (por. tabela 3).

Tabela 3. Skategoryzowane odpowiedzi na otwarte pytanie: ,Jakie sg najbardziej aktualne zjawiska, ktore
bym zaliczyt/-a do sfery kultury popularnej (ogéine tendencje lub konkretne przyktady)?”

Kategoria

Odpowiedzi

% odp.

internet
(wsocial”
media, trendy
i mechanizmy
sieci)

facebook/fb 6; ogdlnie — popularnos¢ facebooka; ,lajki” na
facebooku; media spotecznosciowe 5; social media 2; social media
jako zrodto informacji; (przeSmiewcze) memy internetowe 4;
YouTube (popularnos¢, rozpowszechnienie) 3; youtuberzy; hashta-
gi 2; blogosfera; blogi pokazujace subiektywne odczucia wzgl. kul-
tury; vlogi; internet; internetowe zjawiska — gdy jedna osobowos¢
zrobi, a reszta chce to nasladowac; internetowe/medialne trendy;
grupowos¢ internetowa (nowe sposoby aktywnosci i asocjacji);
komunikacja w mediach spotecznosciowych; kultura chwalenia sie
swoim zyciem na fb, instagramie, snapchacie; dostepnos¢ kultury
w internecie (wszystko w ,nim” jest); bardzo szybki rozwéj interne-
tu utatwia dostep do szeroko pojetej kultury; instagram 2; Twitter;
challenge-akcje na Twitterze, Instagramie; politycy na Twitterze;
rozwéj e-medidw; aplikacje pomagaja nam lepiej zy¢; [platformy
do stuchania muzyki takie jak] spotify; popularyzacja srodkéw

przekazu (np. kultura pop w internecie); ruchy w internecie; rzeczy-

wisto$¢ wirtualna; gify; snapchaty; spoteczno$¢ w mediach i necie;
sprawdzanie wszystkiego w internecie, a nie gdzie indziej

51

18,1

moda, trendy

moda (- kreowana dla mas; — sposéb wyrazenia siebie) 6; trend/tren-
dy 5; podazanie za trendami; powstawanie trendéw; moda na ,cos”;
moda na wampiry (ksigzki Almy, seriale); modne musi by¢ dobre;
ogélna tendencja jest ta, ze zaczyna sie w matych grupach, a nastep-
nie wszyscy dookota biorg z niej przyktad; owczy ped; powielanie
pewnych schematéw i wzoréw (np. konkretny rodzaj muzyki); przyj-
mowanie trendéw/przekonan na wiare; szybka polaryzacja pogladéw;
tendencja do bycia ,fit"; tendencja do idealnego wygladu; wprowa-
dzajaca nowe trendy; wzbudzanie potrzeb

25

8,9

koncerty/
festiwale,
muzyka

koncerty 4; festiwale (muzyczne) 3; muzyka 2, Eurowizja; koncert
zespotu alternatywnego; muzyka pop; muzyka elektroniczna spo-
pularyzowana; nowa ptyta Justina Biebera; [nowa ptyta] Metallici;
rozw6j w muzyce; ludzie wchodzacy do jakichs subkultur przez np.
stuchang muzyke; np. w muzyce dodawanie elementéw dubstepu
do utworéw popowych; platformy do stuchania muzyki; popularne
festiwale typu Grammy; ta sama muzyka, ktéra jest nieustannie
puszczana w radio; ujednolicona produkcja muzyczna; w radio:
stacja Radio Zet, RMF FM

23

8,2

eventy

festyny; happeningi; konwenty; otwarte muzea; ré6znego rodzaju
eventy; spektakle; targi; wszelkie wydarzenie kulturalne; wszelkiej
masci eventy; wydarzenia kulturowe; wydarzenia kulturalne zwigzane
z czym$ nowym/popularnym/aktualnym; przedstawienia 2; wystapie-
nia uliczne; wystepy

17

6,0

60



Koniec popkultury? Kultura popularna — diagnozowana przez studentéw

»ja’ na selfie 2; brak prywatnosci, wszystko na sprzedaz; chec dzielenia sie 14 5,0
pokaz / z innymi swoimi osiggnieciami, np. na wernisazach, wystawach, pro-
w mediach jekcjach; che¢ pokazania sie z ,czym3” nowym w danym Srodowisku;
dazenie do zachowania indywidualnosci; ekshibicjonizm; wyrazanie
siebie; zachowania, ktére sg robione ,na pokaz”;
konkursy; przenoszenie ,zycia” na ekran; show muzyczne dla amato-
réw $piewania; reality show; zwracanie na siebie uwagi medioéw
celebryci celebryci; paparazzi; zachowania celebrytéw; Doda; Justin Biber; Kuba 7 2,5
Wojewddzki; One Direction
globalizacja | globalizacja 5; markowe produkty; wybér globalnych marek produk- 7 2,5
téw zamiast lokalnych wyrobéw
homogeniza- | homogenizacja; podobne zachowania; powszechna rozpoznawalnos¢; 7 2,5
cja, ujednoli- | schematyzacja postaci/fabut i korzystanie z modeli juz sprawdzonych;
cenie ta sama muzyka, ktdra jest nieustannie puszczana w radio; ujednolico-
na produkcja muzyczna; ujednolicenie
recykling fala powrotéw z kolejnej dekady/dekad; imitowanie lat 80 [muzyka, 7 2,5
trendéw film]; stylizacja na lata 70te; powrét do stuchowisk radiowych (sa,
ale na réznych kanatach, cho¢ nie majg juz takiego odbioru); Instax
Mini; wizerunek mezczyzny drwala — naturalnego i meskiego zamiast
,Boys bandow”; powrét kierunkdw craft & arts (wyroby rzemiedlnicze:
jedzenie, ubrania, meble itp.)
ubior czarne ubrania; styl ubierania; sposoby ubierania sig; ubiér; zmiana 7 2,5
sposobu myslenia w kwestii np. mody/ubioru; fryzury; tatuaz
brak odp. / brak odp. / nie wiem 6 2,1
nie wiem
makdonaldy- | makdonaldyzacja 3; Mc Donalds; amerykanizacja 6 2,1
zacja
sztuka sztuka; sztuka wspotczesna; cata sztuka wspotczesna; wernisaze; 6 2,1
wystawy; wystawa prac autorskich, np. artystow, plastykoéw
technologie technologia 2; technologia jest ,cool”; nowinki technologiczne; obiek- 6 2,1
ty ,kultu”; smartfony
tv, seriale seriale (telewizyjne) 3; telewizja 2; [czerpiemy pomysty] z seriali 6 2,1
style zycia style zycia (lifestyle); szczegolny lifestyle; ekologiczny styl Zycia; 6 2,1
podziat na grupy zréznicowane kulturowo; rozgatezienie; subkultury
uproszczenie | media wyznaczajg kierunek kultury popularnej, ktéra obecnie ma 6 2,1
sie podobac, a nie nies¢ ze sobg wartosci; im gtupsze, tym bardziej
popularne; [cata sztuka wspétczesna —] dorabianie idei do instalacji/
performancéw; dopasowanie tredci i sposobu jej przekazania
(medium) do odbiorcéw, nie odbiorcéw do tresci; tatwa w odbiorze;
stawianie przy tworzeniu czego$ bardziej na prostote i rozrywke niz
na merytoryke
kino / film kino 2; moze Star Wars?; premiera Star Wars; filmy fantasy/sci-fiction; 5 1,8
Hunger games i Maze runner — waleczne nastolatki; znamienne filmy
masowos¢ masowos¢; kultura masowa; nastawione na masowego konsumenta; 5 1,8
umasowienie; to szeroko pojeta kultura masowa, ktorej jesteSmy
Swiadkami
tradycja obrzadki; obyczaje; rytuaty; tradycje; Swieta 5 1,8
popularyzacja | popularyzacja kultury 2; kultura popularna wchodzi do mainstreamu; 5 1,8
przechodzi do interdyskursu; tendencja do wchtaniania przez rynek
alternatywnych koncepcji
rézne formy | billboardy (2); plakaty; reklama; lokowanie produktéw/wideo spon- 5 1,8

reklamy

sorowane
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Kategoria Odpowiedzi N | % odp.

po 4 kultura polityczna — np.: dyskusja polityczna; politycy na Twitterze 8 2,8

odpowiedzi dostepnos¢ miejsc i tresci

po 3 media; sposoby komunikowania/méwienia; szukanie sensu/inspiracji; | 12 4,3
tabloidy

po 2 anime/komiksy; kicz; seks; przenikanie sie symboli/kultur; weganizm; 12 4,3
zachowania

inne np.: imigracja; interesy; mieszkania w stylu ikea; prosumpcja; teatr 18 6,4

pojedyncze

Suma 282 | 100,0

Zrédto: badanie ankietowe przeprowadzone wérod 101 studentow, 2015-2016.

Pytanie trzecie, dotyczace zjawisk, jest zatem pierwszym pytaniem, na ktére odpowie-
dzi w ogble pozwalajg na stworzenie kategorii wiodacej, majacej wiekszy udziat we
wszystkich odpowiedziach. W ramach innych pytah powstate kategorie majg bardziej
réwny, tendencyjnie nieduzy udziat w sumie wszystkich odpowiedzi.

Tu, w pytaniu trzecim, obserwowa¢ mozna natomiast inng tendencje, wskazujacg ogdlnie
na raczej niski poziom zgodnosci: oprécz mocnej kategorii i wymiaru odpowiedzi, ktéra
stanowi internet, oraz oprocz trzech Srednio silnie reprezentowanych grup odpowiedzi
(moda, muzyka/koncerty, eventy), pozostate kategorie s3 juz znacznie mniejsze. Innymi
stfowy, réwniez tu mamy do czynienia z rozproszeniem i rozmyciem odpowiedzi, i to nawet
na poziomie jeszcze drobniejszych podziatdw niz przy pozostatych pytaniach. Jedynie
internet stanowi (bardziej) wspdlny punkt odniesienia, i to raczej jako migjsce, w ktdrym
mozna obserwowac rézne zjawiska — te jednak sg raczej juz tylko raz wymieniane przez
pojedynczych respondentéw. Elementem jednoczacym mniejsze grupy odpowiedzi
(i = prawdopodobnie - respondentéw) jest poza tym ogélna konstatacja, ze zjawisko
kultury popularnej to dazenie za moda i trendami oraz ich kreowanie, to muzyka i kon-
certy oraz wydarzenia i eventy.

Respondenci w pytaniu trzecim praktycznie nie wymieniajg konkretnych zjawisk na
poziomie ,meso”, to jest takim, ktéry znajdowatby sie miedzy np. wymienianiem kon-
kretnych marek i aktualnych ofert rynkowych (poziom ,mikro”) a poziomem ,makro”,
do ktérego nawigzuje odniesienie do internetu. Jedyne grupy odpowiedzi wskazujace
na taki posredni poziom opisu odnoszg sie np. do tematu autopromocji (kategoria
,ja" na pokaz, pojawiajaca sie w 14 odpowiedziach), globalizacji i homogenizacji (po
siedem odpowiedzi) oraz do zjawiska powielania i wykorzystywania starszych trendéw
w kontekscie konsumpcji (recykling trendéw — siedem odpowiedzi).
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Ciekawy jest przeskok w stopniu relewancji kategorii internet, ktéry mozemy obserwowac
w zaleznodci od poziomu ogélnosci czy szczegbtowosci pytania. W odpowiedziach na
pytanie o obszary wystepowania kultury popularnej internet zajat jedna z pozycji wiréd
innych podobnie relewantnych kategorii (7% odpowiedzi, tabela 2). W perspektywie
ogolnej sytuuje sie zatem na jednym poziomie (lub nawet nizej) z mediami, wymie-
nianymi w ramach tradycyjnego podziatu gatunkéw i form (muzyka, film, telewizja),
oraz innymi sferami (sztuka, ogélnie — obszar spoteczny). Kiedy natomiast pytamy
o aktualne zjawiska kultury popularnej, wtedy internet staje sie niekwestionowanym
wymiarem wiodgcym, ze stosunkowo duzym odstepem od pozostatych kategorii odpo-
wiedzi. Jest to o tyle godne uwagi i przemyslenia, ze internet lub tez (jakoby) konkretne
Loferty” w jego ramach (w sensie aplikacji i platform) stanowig tylko narzedzia, ktére
same w sobie sg treSciowo puste (aczkolwiek nie neutralne).

Nauka o komunikacji juz dtuzej wie, ze medium ksztattuje komunikacje®. Niemniej
jednak istnieje réznica miedzy wymienianiem medium i opisem spowodowanych przez
nie czy pojawiajacych sie w jego ramach zjawisk. Popkultura realizuje sie co prawda
za pomocg aktualnych w danym czasie narzedzi i moze by¢ przez nie ksztattowana
z uwagi na formy czy miejsce manifestacji, ale realizowana jest na poziomie semantyki
i znaczen (patrz wyzej). Jedli zatem chcemy obserwowac konkretne zjawiska, samo
okreslenie aktualnie stosowanych narzedzi stanowi¢ moze co najwyzej punkt wyjscia
i jeden z aspektéw, na ktére mozemy zwréci¢ uwage.

Poza narzedziami teoretycznie mozna by odnies¢ sie do przynajmniej dwoch innych
aspektéw zagadnienia, ktore umiesci¢ mozna na poziomie proceséw oraz na poziomie
semantyki (,tresci”, idei itp.). Ze wzgledu na poziom proceséw mozna bowiem zwrocic
uwage na ogélne zabiegi (sposoby méwienia itp.), manifestujgce sie w komunikacjach
i wigzace sie z kulturg popularng. Do nich nawigzuje kilka odpowiedzi zwracajgcych
uwage np. na nasilajgce sie tendencje ciggtego i wytgcznego kreowania autowize-
runku i dbania o niego oraz na procesy ujednolicania i recyklingu trendéw. Na tle
sumy wszystkich odpowiedzi pojawia sie jednak niewiele takich odniesien.

3 Odpowiednie rozwazania nie tylko byty podstawa skrzydlatego stowa ,the medium is the message”
(tez ,the medium is the massage”, wynikajace pierwotnie pono¢ z chochlika i pdZniej zaadaptowane jako
metafora) z prac Marshalla McLuhana. Réwniez Glinter Anders w ramach szerszych przemyslen na temat
technologii w kontekscie spotecznym podkreslit w tym samym czasie co McLuhan, Zze ,kazde urzadzenie juz
zawiera w sobie swe zastosowanie” (Anders, 1980 [1958]: 217, wedtug: Welzer, Pauen, 2015: 214). ,Tym
zwraca sie on [Glinter Anders — A.S.] przeciwko wyobrazeniu, wedtug ktérego artefakty techniczne miatyby
by¢ »moralnie neutralne«; wrecz przeciwnie, one wedtug niego zawsze juz przewidujg swoje oddziatywanie
oraz formy wykorzystania — i tak réwniez przewiduja, jaki wptyw wywierajg na warunki spoteczne/stan
spoteczenstwa” (Welzer, Pauen, 2015: 214).
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Praktycznie zadna grupa odpowiedzi nie nawigzuje bezposrednio do kwestii, czym
opisane narzedzia i procesy na poziomie semantyki sg wypetnione, to znaczy, jakie
znaczenia aktualnie sg negocjowane na obszarze kultury popularnej. Inaczej méwiac,
nie ma w materiale badawczym oraz w odpowiedziach na to pytanie praktycznie
niczego, co wskazatoby na obszar idei czy tez ideologii, ruchéw spotecznych, (sub)kul-
turowych, konkretnych dziatan itp. Jedyny wymieniany aspekt tresciowy (ideowy/
merytoryczny) to brak tredci (idei/merytoryki). Ale réwniez to ma miejsce bardziej
posrednio niz bezposrednio.

Niektére odpowiedzi i ich kategorie mozna interpretowac jako odniesienie do pro-
blematyki silnego ukierunkowania na konsumpcje, w ramach ktérego produkuje
sie ,idee” z tego, Ze nie ma (sie) idei i ze wszystko jest, jakoby, wymienialne (nie ma
znaczenia) lub - ogélniej — jako odniesienie do tematu kapitalistycznej organizacji
Swiata, a zatem tez kultury (np. kategoria: globalizacja, homogenizacja, populary-
zacja). Przy tym jednak nie zawsze staje sie widoczne, czy wigze sie to z aprobata,
czy dezaprobatag owych zagadnier. Odpowiedzi, ktére mozna w takim (lub w ogéle
w jakim$) kontekscie zinterpretowac, stanowig raczej wyjatek; a cho¢ niektére wskazuja
na krytyczny punkt widzenia, nie pozwala to na wyciggniecie wniosku, ze mamy do
czynienia z elementem wspélnym dla wiekszej grupy respondentdw.

Kolejny wynik wskazujacy na to, ze bardziej doktadne ujecie zjawisk popkulturowych
wydaje sie problematyczne badz trudne dla respondentéw, to stale malejaca liczba (suma)
odpowiedzi w ramach ankiety. Podczas gdy na pytanie pierwsze i drugie respondenci
podali jeszcze ponad 400 réznych odpowiedzi, na pytanie o zjawiska pojawia sie ledwo
300 wskazan relewantnych dla kategoryzacji. Moze to jednak po czesci wynikac z rosngcej
kompleksowosci odpowiedzi, ktére w tym wypadku czedciej byty formutowane w postaci
pétzdan, a rzadziej niz w pierwszym i drugim pytaniu stanowity hasta.

Ostatnie pytanie ankiety pozwala na swego rodzaju synteze dotyczaca kwestii okreslania
kultury popularnej, gdyz aby scharakteryzowac zjawisko, niezbedna jest Swiadomos¢
dotyczaca jego powstania i rozwoju w kontekscie historycznym. Pytajac wiec o korzenie
i poczatki zjawiska, uzyskujemy obraz tego, jak ta $wiadomos¢ jest zorganizowana. Nie
chodzito tu oczywiicie o sprawdzanie wiedzy, lecz o to, aby na podstawie odpowiedzi
moc zaobserwowac, czy — a jesli tak, to w jaki kontekst — respondenci wpiszg podane
przez nich wczedniej obszary i aktualne zjawiska.

Gtownym aspektem, do ktérego nawigzuje kilka r6znych kategorii odpowiedzi wyta-

niajgcych sie przy tym pytaniu, jest mediatyzacja oraz ogélnie dostepnos¢ kultury dla
,kazdego” czy tez dla ,mas”. Do mediéw w tym wypadku przewaznie odnoszono sie ze
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wzgledu na ich pojawienie sie ,w ogble” oraz w tradycyjnym ujeciu i podziale gatun-
kowym; internet natomiast w kontekscie pytania o historie stanowi (co zrozumiate)
bardzo mata kategorie (por. tabela 4).

Tabela 4. Skategoryzowane odpowiedzi na otwarte pytanie: ,Jakie przychodza mi na mysl korzenie kultury
popularnej (skad sie bierze/od czego sie zaczeta...)?”

Kategoria

Odpowiedzi

% odp.

media (masowe,
gatunki - tv, ra-
dio, bez internetu)

telewizja 3; popularyzacja telewizji; powstanie telewizji; powsta-
nie MTV; programy telewizyjne emitowane w USA; media (- kreu-
ja osobowosci) 2; rozw6j mediow/Srodkdw masowego przekazu 4;
radio 2; rozpowszechnienie radia; kreowana w znacznej czesci
przez media masowe; mediatyzacja; mozliwo$¢ masowego
przekazu tresci; od wystepowania w réznych kanatach medialnych
znanych i uwazanych za autorytet jednostek; ogélnie media; od
medidw; poczatek medidw masowych; powstawanie mediow;
rozpowszechnienie mediéw, srodkéw masowego przekazu;
rozpowszechnienie réznych mediéw (od druku do tv); rozwineta
sie przede wszystkim w XX wieku, a zwtaszcza po drugiej wojnie
Swiatowej, kiedy wszyscy mieli dostep do radia i telewizji; rozwdj
sieci komunikacji; ta sama informacja trafia do wielu odbiorcow;
upowszechnienie mediéw masowych

30

13,4

alternatywa,
kontrkultura,
subkultury

alternatywa wobec status quo, wobec zastanych struktur (do-
stepnych tylko dla elit); od potrzeby spotecznej, by tworzy¢ tresci
whbrew ogolnie przyjetym zasadom i normom; kultura alternatyw-
na — mato znane eksperymenty lub eksperymenty, ktére przypad-
kiem zyskaty popularnod¢; famanie tematdw tabu; moze nie od
samych narodzin kultury, ale gdy zaczeta sie rozwija¢, zwykle byta
kultura dominujaca oraz alternatywa do niej; bunt (- przeciwko
kulturze wysokiej) 2; kontrkultura/subkultury 2; awangarda; bu-
rzenie granic; chciano co$ powiedzie¢, co$ zmieni(a)¢; hipisi; kon-
tra do mainstreamu (staje sie mainstreamem); protesty; przemiany
spoteczne XX w.; punkowcy; rewolucja kulturalna; rewolucje

18

8,0

tradycja, zawsze
byta, zabawa

tradycja 2; bawienie gawiedzi na jarmarkach w $redniowieczu;
byta zawsze; byt to pierwszy rodzaj kultury, jaki powstat; dawne
rozrywki, ,zabawy”; od pojawienia sie rozrywki; kultura ludowa;
od starozytnych; pierwsze wystepy uliczne, ktére byty inicjowane
juz w zamierzchtych czasach; potrzeba rozrywki, wyluzowania sie,
odstresowania; zabawa; zawsze byta jakas kultura; zawsze byta,
tylko w innej formie; z codziennych rytuatéw

6,7

spoteczefistwo/
ludzie, zachowa-
nia, wychowanie

ludzie 2; dziatalnos¢; komunikacja miedzyludzka; ludzka natura;
nie narodzita sie w XX w., tylko w momencie powstania grup
spotecznych; rozwdj spoteczenstwa; w momencie powstawania
kast spotecznych; wydaje mi sie, ze kultura popularna powstata
w momencie, w ktérym ludzie zaczeli zy¢ Swiadomie, czuli potrze-
be obcowania z kulturg w réznych postaciach; wywodzi sie ze spo-
sobu zycia, bycia i zachowan poszczegdlnych nacji; z zachowan

i miejsc, do ktorych cztowiek musiat sie dostosowaé; zachowania
ludzi — ale mysle, Ze to jest cos innego

tendencje/wzory wyniesione z domu (wychowanie); wychowanie
sie w danym miejscu; styl zycia ludzi w danym otoczeniu
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Kategoria

Odpowiedzi

% odp.

[lata 70. XX wieku - 5]: chyba od lat 70. tego wieku; lata 70-80;
[masowa produkcja identycznych obrazkéw] z lat 70./80.7; od

lat 70., 80. wejscie do mainstreamu, przestaje by¢ tym, czym
byta; rewolucja kulturowa po 1970; okres powojenny; powojenny
rozwdj klasy Sredniej; rozwineta sie przede wszystkim w XX wieku,
a zwtaszcza po drugiej wojnie Swiatowej, [kiedy wszyscy mieli
dostep do radia i telewizji]; XIX wiek; XIX-wieczna kultura miesz-
czanhska; geneza - lata 20., ruchy reformatorskie (Bauhaus); lata
50., 60., lata 68. (np. praska wiosna); XX wiek; upadek muru
berlinskiego (dla nas)

14

6,3

dostepnosc / dla
wszystkich

od dostepnosci i powszechnosci; mozliwo3¢ szerzenia wtasnej opi-
nii; od tego, co stato sie powszechne; wyjscie kultury z galerii i te-
atru; rozrywka dla biednych i dla bogatych; wejscie kultury [do
sklepéw i] na ulice; tworzenie informacji, ktéra jest przyswajana
przez wiekszos¢ ludzi i zrozumiata dla nich; uproszczenie przekazu
dla lepszego zrozumienia; uproszczona kultura wysoka; sztuka
ma by¢ dostepna dla wszystkich kultur, [ludzie chcg by¢ czedcig];
przeznaczona dla kazdego bez wzgledu na wyksztatcenie; proste,
stereotypowe wytwory trafiajgce do ,niewybrednych” odbiorcow

54

produkcja maso-

wa, masowos¢

produkcja masowa 2; masowa [produkcja czegokolwiek]; masowa
produkgja identycznych obrazkéw z lat 70./80.7; masowos¢;
kultura popularna to masowa, ,uproszczona” kultura; kultura,
ktéra dociera do szerokiej rzeszy odbiorcéw; potrzeba dopasowa-
nia sztuki do duzego grona odbiorcéw; produkcja taniej powiesci
(spadek ceny uczestnictwa w kulturze); umasowienie sie [sztuki]

11

4,9

ikony

ikony (popularne osoby, ktére ksztattujg gusta); ikony w kazdej
dziedzinie réznej, np. artysci pop, modelki, youtuberzy; Andy War-
hol; Campbell; prekursorem, czy tez najbardziej znang persona
kultury popularnej jest Andy Warhol (ze stynng puszka Campbel-
la); Marilyn Monroe 2; narodziny Britney Spears, a wczesniej Tina
Turner i Cher; Myszka Miki; rozpowszechnianie poprzez idoli

4,5

USA, Zachéd

USA 3; ,amerykanizacja”; [programy telewizyjne emitowane w]
USA; zjawisko konsumpcjonizmu w USA; powielanie schematow
nadciggajacych z Zachodu; spetnianie ,amerykanskiego snu”;
Stany Zjednoczone; Wielka Brytania

4,5

brak odp./nie
wiem

brak odp. / nie wiem

4,0

industrializacja

rewolucja przemystowa (XIX w.) 3; industrializacja 2; masowa
produkcja czegokolwiek; pojawienie sie pojecia wolnego czasu

w nizszych warstwach spotecznych (XIX w.) na skutek uprzemysto-
wienia; produkcja przemystowa; uprzemystowienie

4,0

nasladowanie,
chec przynalez-
nosci

che¢ przynaleznosci; nasladowanie innych; podobienstwa spotecz-
ne; powtarzanie czegos przez spoteczenstwo; [rozpowszechnianie
poprzez idoli] (masy ludzi nasladuja konkretne jednostki); [sztuka
ma by¢ dostepna dla wszystkich kultur], ludzie chcg by¢ czeicia;
(np. muzyka z filmu ,Drive” nawigzujaca do lat 80. i bardzo po-
dobne brzmienie w co drugim filmie i reklamie po kilku latach)

3,6

globalizacja

globalizacja 5; rozpoczecie procesu globalizacji; rozpoczecie/
wzrost globalizacji

3,1

66



Koniec popkultury? Kultura popularna — diagnozowana przez studentéw

konsumpgja, komercja (reklama); konsumpcjonizm; bierze sie moim zdaniem 6 2,7
reklama gtoéwnie z lansowanych obecnie trendéw, gteboko powigzanych
z kwestig ekonomiczng; [wejicie kultury] do sklepéw [i na ulice];
rynek reklamy; zjawisko konsumpcjonizmu [w USA]

sztuka sztuka 3; jest potaczona tematycznie ze sztuka; potrzeba dopa- 6 2,7
sowania sztuki do duzego grona odbiorcéw; [umasowienie sie]
sztuki; wezedniej sztuka

po 4 odp. druk (popularyzacja, tani -); internet; muzyka popularna 12 5,4

po 3 moda; transport/motoryzacja 6 2,7

po 2 np.: Bauhaus/design; demokracja; kapitalizm; rozwéj technologii | 18 8,0

po 1 film; komiksy; podréze; rézne dzielnice miast; z powszechnych 8 3,6
pragnien

Suma 224 | 100,0

Zrédto: badanie ankietowe przeprowadzone wiréd 101 studentow, 2015-2016.

Jakkolwiek wazny moégt wiec by¢ internet w ramach opisu aktualnych zjawisk (pytanie 3),
zastaniajac przy okazji widok na pozostate aspekty zagadnienia — nie mielismy jeszcze
sytuacji, w ktérej bytby uznany nawet za punkt wyjscia dla catej kultury popularnej.
W obliczu ostatniego zdania nie musze pewnie wspominac, ze czego$ podobnego sie
obawiatam (ale dla jasnodci wspominam), gdyz na podstawie dyskusji w ostatnich kilku
latach na zajeciach z zakresu kultury popularnej oraz uzytkowania mediéw widze taka
tendencje wiasnie — wiary w internet jako Zrédto ,wszystkiego”. Prowadzac badanie,
bytam zatem ciekawa, jaka role bedzie on odgrywac w tym wypadku: czy po raz kolejny
bedzie notorycznie stosowanym ,jokerem”, zatatwiajgcym pozornie wszystkie potrzeby
komunikacji, wedtug hasta ,kto$ zadaje pytanie, ja odpowiadam »internet« i wszystko
jest zatatwione”. Na szczescie — nie, a przynajmniej nie notorycznie.

Dwie kategorie odpowiedzi (ktére nie sg duze, ale na tle pozostatych, réwniez nieobej-
mujacych duzej liczby odpowiedzi, zajmuja jednak 3. i 4. miejsce w tabeli) wskazuja
na ogoblne cechy i elementy Zzycia spotecznego i kulturalnego, i nawet na tradycje
jako zrédto kultury popularnej. Wynik ten po czesci moze by¢ spowodowany tym,
ze w pytaniach zastosowane zostato ogoélniejsze pojecie ,kultura popularna” (a nie
popkultura). Niemniej jednak ponowne podkreslanie tego, ze kultura popularna byta
,zawsze” lub wynika z ogélnej charakterystyki zycia spotecznego, wskazuje na to, ze
znaczace cezury XIX i XX wieku (industrializacja, lata 20., rewolta studencka) nieko-
niecznie s3 uwzgledniane przez wiekszos$¢ respondentéw. Pozwala to na wniosek, ze
te (oraz podobne) wydarzenia i zjawiska z najnowszej historii raczej nie s mocno
zakorzenione w tym, co bywa okreslane jako wspélna pamiec (pamiec¢ pokoleniowa,
kulturowa), i nie pojawiajg sie w (inter)dyskursie w roli znaczacych cezur wtasnie. W tym
samym kontekscie interpretowa¢ mozna dalej malejgca liczbe odpowiedzi (w relacji
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do poprzednich pytan). Réwniez ona wskazuje na to, ze aspekt historyczny tematu ma
stosunkowo mato wyrazista reprezentacje semantyczng wérdd respondentdw — innymi
stowy, ze mamy do czynienia z brakiem $wiadomosci odnosnie do historycznych korzeni
zjawiska. Ciekawe jest réwniez, ze prawie 10% respondentow twierdzi, ze nie wie, jakie
sg korzenie kultury popularnej lub skad sie bierze i od czego oraz kiedy sie zaczeta.

Pewna mata grupa odpowiedzi wskazuje jednak na industrializacje jako punkt wyjscia
oraz znacznie wieksza (na tle pozostatych kategorii odpowiedzi) wprost wskazuje na
alternatywe, kontrkulture i subkulture. Sam fakt powstania tej kategorii odpowiedzi
oraz to, ze znajduje sie ona w tabeli na drugim miejscu, jest zaskakujgcy w kontekscie
pozostatych kategorii, Swiadczacych o perspektywie, ktéra jest sprzeczna ze Swiado-
moscig dotyczgcg okreslonej specyfiki zjawiska wspotczednie.

Poza tym pojawia sie kategoria odpowiedzi dotyczacych prébnych okreslen punktu
poczatkowego lub newralgicznego w czasie (,lata ... ... wieku” — 6% odpowiedzi). Zawar-
tos¢ kategorii wskazuje jednak na to, ze wsréd respondentéw nie panuje zgodnos¢ co
do tej kwestii. Niemniej jednak w ramach przysztych, pogtebionych analiz warto by byto
spojrze¢ na konkretne (pod)grupy respondentéw i zbada¢ kwestie, czy odpowiedzi tych,
ktorzy wskazujg na sub- i kontrkulture oraz, na przyktad, na industrializacje jako korzenie
kultury popularnej, réznig sie od pozostatych réwniez w ramach innych pytan. Takie
analizy szczegétowe planuje w ramach kontynuacji badan na podstawie dalszych ankiet.

Jesli spojrzymy na wyniki uzyskane przy tym pytaniu z perspektywy ogélnej, widzimy
dos¢ niespojny obraz. Z jednej strony wazne konteksty i korzenie kultury popularnej
w jej wspotczesnej odstonie, takie jak mediatyzacja i ruchy alternatywne czy subkul-
turowe, sg jasno okre$lone i nazwane, z drugiej strony zas cze$¢ wiodgcych w tabeli
kategorii i niektére odpowiedzi, ktére mozna podsumowac w stabszych i bardziej
rozproszonych kategoriach, wskazuja na mniejszg Swiadomos¢ czy brak swiadomosci
odnosnie do specyfiki zagadnienia. Do tego ukierunkowania pasuje réwniez to, ze
w niektérych odpowiedziach myli sie konkretne zjawiska popkulturowe z ich korze-
niami — podawane sg efekty (np. ikony popkultury, komercja i konsumpcja), a nie (lub
rzadziej) poczatki historycznego rozwoju produkujacego owe efekty. Producent jest
zatem mylony z produktem. Jesli podsumowac odpowiedzi wedtug takiego ogélnego
podziatu, to okazuje sie, ze odpowiedzi wskazujgce na systemowe poczatki rozwoju
(tzn. na producenta, lub metaforycznie — na korzenie zjawiska) stanowig okoto potowy
wszystkich odpowiedzi. Druga potowa natomiast Swiadczy o stosowaniu perspektywy,
w ramach ktorej specyficzna charakterystyka zjawiska nie staje sie widoczna, gdyz
zaktada sie, ze ono zawsze juz istniato, lub pojawiaja sie odpowiedzi, w kt6rych podane
sg efekty (produkty) popkultury zamiast przyczyn (zob. tabela 5).
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Tabela 5. Podsumowanie kategorii odpowiedzi wedtug ogélnego charakteru (punktu odniesienia)

Charakter ogélny Kategoria — N odp. N | % odp.

odpowiedzi wskazujace media (masowe, gatunki - tv, radio, bez internetu) — 30
na producenta (punkty alternatywa, kontrkultura, subkultury — 18
wyjscia/przyczyny dalszego
rozwoju itd. — bez wzgledu
na ,poprawnosc”)

produkcja masowa, masowos¢ — 11

lata ... ... wieku - 14

dostepnos¢ / dla wszystkich — 12

industrializacja - 9

globalizacja - 7

inne, ponizej 5, np. druk, transport, kapitalizm - 16
suma 117 52,2
odpowiedzi ,,0g6Ine” tradycja, zawsze byta, zabawa - 15
(hasto: ,kultura pop. zawsze | spoteczenstwo/ludzie, zachowania — 15
byta, jest elementem USA, Zachod — 10

kazdego spoteczenstwa, - - " o
ludzkiej natury” itp.) nasladowanie, che¢ przynaleznodci — 8
sztuka — 6

inne ponizej 5, np. opera, $wiatopoglady, z powszech-
nych pragniei - 12

suma 66 29,5
odpowiedzi wskazujace ikony = 10
na produkt (zamiast na konsumpcja, reklama - 6

producenta — opisujgce
zjawiska/efekty popkultury
zamiast przyczyn/poczat-

inne (ponizej 5), np. internet, muzyka pop, moda, marki,
zalewanie rynku ,chinszczyzng” - 16

kow) suma 321 143
brak odpowiedzi / nie 9 4,0
wiem

Suma ogétem 224 100,0

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badania ankietowego przeprowadzonego wiréd 101 studentow,
2015-2016.

Zakonczenie

Ogblnie rzecz bioragc, wyniki badania wskazuja na to, ze z perspektywy potocznej co
najwyzej okreslana jest przestrzen technologiczna, w ramach ktérej manifestuje sie
kultura popularna/popkultura. Owa przestrzen przesuneta sie w krotkim czasie w sfere
majaca wytacznie reprezentacje cyfrowa. Sfera ta nie jest zupetnie odsprzezona od
pozostate]j rzeczywistosci spoteczno-komunikacyjnej, ale powoduje, ze to, co generu-
je popkulture — dziatanie konkretnych ludzi w konkretnym miejscu oraz komunika-
Cja w sensie negocjowania znaczen (i znaczenia) — wydaje sie coraz mniej relewantne.
W ramach tej wirtualnej sfery natomiast jedynie perpetuuje sie komunikacje, to znaczy
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liczy sie powielanie wymyslonych wczedniej gdzie indziej komunikacji, podczas gdy
nowe zawsze musi by¢ wprowadzane ,od zewnatrz".

Z perspektywy komunikacji jest to bardzo ekonomiczne, poniewaz dla takiego
perpetuowania potrzebnych jest mniej nowych idei (a zatem i mniej energii dla ich
produkgji). Wystarczy kilka, ktére moga by¢ perpetuowane i dywersyfikowane (kopio-
wane), poki sie nie zuzyja, po czym (dopiero) nastepny prosiak bedzie musiat biec
przez wirtualng wies. Ale wtasnie z tego powodu procedura ta nie jest zbyt bogata
w tresci i mato uzyteczna, jesli chodzi o wazne dla spoteczefistwa (tak przynajmniej
do tej pory myslelismy) produkcje irytacji i nowych mozliwosci, nowych przestrzeni
znaczeniowych.

Przedmiot odpowiedzi to w kazdym razie raczej miejsce oraz sposéb, w jaki popkultura
jest komunikowana, a nie to, co sie manifestuje oraz o co w danym wypadku chodzi
(o jakie tematy, ruchy, idee). Takim miejscem, na co wskazujg wyniki, jest ,internet” oraz
okreslone przez to pojecie r6znorodne formy masowo elektronicznie zaposredniczanych
komunikacji zdigitalizowanych, ktére sg produkowane i perpetuowane zaréwno przez
jednostki, jak i przez boty, grupy interesu oraz juz wczesniej zinstytucjonalizowane
media. Odpowiedzi dotyczace ,sposobu” odnoszg sie do mechanizméw, ktére staja
sie w tych ramach szczeg6lnie widoczne i odczuwalne, oraz do trendéw komunikacji,
takich jak np. pozornie samodzielnie wzmacniajace sie spirale superlatyzacji i drama-
tyzacji, pojawienie sie oraz konstruowanie méd i trendéw itd.

Konkretne idee i ruchy stanowigce przyczyny komunikacji, jakie mozna by przyporzad-
kowac polu kultury popularnej, wydaja sie natomiast w duzej mierze sfragmentary-
zowane - co wida¢ w pojawianiu sie tylko matych grup odpowiedzi odnoszacych sie
do takich wtasnie konkretnych tresci.

Jest tylko jeden obszar, ktéry, wydaje sie, zachowat stosunkowg samodzielnos¢ wobec
sfery wirtualnej w takim sensie, ze nie jest on przede wszystkim odnoszony do pyta-
nia, jaka technologia lub jakie ,oferty” marek (np. Facebook itd.) stanowig aktualnie
infrastrukture, w ramach ktérej jest on komunikacyjnie urzeczywistniany — to muzyka.
Niemniej jednak réwniez w ramach tego obszaru praktycznie nie ma wskazan dotycza-
cych tredci czy idei — jest on raczej widziany w zakresie jego ,eventowosci” (festiwale,
koncerty itd.) niz z punktu widzenia gatunkéw lub nosnikéw jakiego$ stanowiska/
nastawienia (w sensie ,message”).

Podane na poczatku tego tekstu motto jest chyba aktualne w obydwu wersjach oraz
w jednej, jesli potraktowac je szerzej.
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