
Rafał Klepka  – doktor nauk politycznych, adiunkt w  Instytucie Nauk 
o  Bezpieczeństwie Uniwersytetu Pedagogicznego im. Komisji Edukacji 
Narodowej w  Krakowie, prowadzi badania nad relacjonowaniem wybra-
nych zjawisk społecznych (głównie politycznych) w mediach, jego zainte-
resowania naukowe koncentrują się wokół komunikowania politycznego, 
wpływu mediów na postawy, opinie i zachowania wyborcze, problematyki 
stronniczości medialnej, manipulacji, propagandy oraz bezpieczeństwa 
medialnego; autor monografii Medialna walka o  dobrą zmianę. Obraz 
wyborów parlamentarnych w  2015 roku w  wybranych mediach, redaktor 
naukowy tomu Medialne obrazy świata. Wybrane problemy społeczno-

-polityczne w  mediach, współredaktor Vademecum bezpieczeństwa, autor 
szeregu artykułów naukowych, redaktor naczelny czasopisma „Annales 
Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia de Securitate”.

Jakub Idzik – absolwent studiów z bezpieczeństwa narodowego na Uni-
wersytecie Pedagogicznym im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie, 
interesuje się uzbrojeniem, sposobami prowadzenia wojny, a  także no-
wymi technologiami, komunikowaniem masowym oraz możliwościami 
wykorzystania analizy zawartości w naukach o bezpieczeństwie. Uczestnik 
krajowych i  międzynarodowych konferencji naukowych, autor i  współ-
autor artykułów naukowych, członek komitetu redakcyjnego czasopisma 

„Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia de Securitate”.

W książce wyniki swoich badań przedstawiają autorzy, którzy w zgodzie z wymaganiami me-
todologicznymi analizy zawartości mediów, jednak patrząc z  dystansem i  bez osobistego za-
angażowania, prezentują szczegółowe wnioski dotyczące zagadnień popularnych i  bieżących. 
Dołożono wszelkich starań, aby wszystkie rozdziały ukazujące wyniki badań empirycznych 
zbudowane były w podobny sposób. W pierwszej części każdego rozdziału zarysowano tema-
tykę badania, następnie omówiono metodologię procesu badawczego, obszernie przedstawiono 
wyniki analizy, na końcu zaś zaprezentowano ostateczne wnioski płynące z przedstawionego 
badania. Do analizy wybrano aktualne zagadnienia i problemy odnoszące się do polityki i bez-
pieczeństwa, które były przedmiotem zainteresowania mediów w ostatnich latach.
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wStęp

Oddajemy w ręce Czytelników drugi tom pracy zatytułowanej Medialne 
obrazy świata. Popularność pierwszej części książki sprawiła, że posta
nowiono zaproponować jej kontynuację w nowej, nieco innej odsłonie. 
W wydanej w 2018 roku pracy Medialne obrazy świata. Wybrane problemy 
społeczno-polityczne w mediach specjaliści z różnych dziedzin przed
stawiali swoje refleksje i analizy dotyczące problemów bliskich z ich 
perspektywy zawodowej. W niniejszej części wyniki swoich badań przed
stawiają autorzy, którzy w zgodzie z wymaganiami metodologicznymi 
analizy zawartości mediów prezentują szczegółowe wnioski odnoszące się 
do zagadnień popularnych i bieżących, na które starają się jednak patrzeć 
z dystansem i bez osobistego zaangażowania. Dołożono jednocześnie 
starań, aby wszystkie rozdziały ukazujące wyniki badań empirycznych 
zbudowane były w podobny sposób. W pierwszej części każdego roz
działu zarysowano tematykę badania, następnie omówiono metodologię 
procesu badawczego, obszernie przedstawiono wyniki analizy, na końcu 
zaś zaprezentowano ostateczne wnioski płynące z przeprowadzonego 
badania. Do analizy wybrano aktualne zagadnienia oraz problemy doty
czące polityki i bezpieczeństwa, które były przedmiotem zainteresowania 
mediów w ostatnich latach.

Pierwsze opracowanie ma charakter wprowadzający do badań i jako je
dyne prezentuje teorię. W tekście Jakuba Idzika i Rafała Klepki omówiono 
znaczenie mediów i sposobu prezentowania przez nie świata dla współ
czesnego rozumienia rzeczywistości, scharakteryzowano także analizę 
zawartości, jej główne założenia oraz uwarunkowania i etapy stosowania, 
przybliżając także Czytelnikowi sposób, w jaki w następnych artykułach 
empirycznych projektowano badania i wyciągano wnioski z ich wyników.
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Wstęp

Dalsze artykuły stanowią wyniki analizy zawartości mediów, najczęś
ciej tygodników społecznopolitycznych, gdyż to one są odbierane przez 
szczególnie zaangażowaną i zorientowaną część odbiorców mediów, dla 
których zagadnienia z zakresu polityki i bezpieczeństwa są ważne, osób 
zaangażowanych w poznawanie i kreowanie opinii na temat otaczającego 
ich świata oraz dzielenie się tymi opiniami. Nieznacznie rzadziej w roz
działach pojawiają się analizy materiałów medialnych pochodzących 
z dzienników lub programów telewizyjnych.

Przedmiotem zainteresowania badaczy był obraz policji i jego skan
dalizacja, obszernie odtworzone i scharakteryzowane przez Michała Pie
karza. Maciej Ujma przeanalizował sposób, w jaki media prezentowały 
protesty społeczne przeciw zmianom w polskim sądownictwie. Porówna
nie sposobu przedstawiania zamachów terrorystycznych w USA w 2001 
i we Francji w 2015 roku dokonane zostało przez Iwonę Biłkę. Dwa teksty 
dotyczą sposobu prezentowania w mediach problematyki uchodźców: 
badania Zuzanny Chudy i Katarzyny Korby. Sylwia NessingKaliciecka 
podjęła się analizy tego, jak media kreślą obraz zagrożeń wybuchem 
konfliktu na światową skalę. Estera Weredyńska przedstawiła sposób, 
w jaki media kreują wiedzę swoich odbiorców na temat służb specjalnych. 
To, jak prezentowano w mediach wyjście Wielkiej Brytanii ze Wspólnot 
Europejskich, badała z kolei Anna Bębenek.

Ważną grupę analiz umieszczono w rozdziałach przedstawiających 
medialne obrazy polskich współczesnych problemów. Damian Gardocki 
ukazał wyniki badań dotyczących zmian w Trybunale Konstytucyjnym 
widzianych oczyma mediów, Natalia Jakóbczyk organizacji szczytu NATO 
w Warszawie, Agnieszka Kapusta programu pomocy dla rodzin z dzieć
mi 500+, Bartosz Kasolik zagadnień bezpieczeństwa w parlamentarnej 
kampanii wyborczej, Agnieszka Pierzchała zaś sposobu, w jaki pisano 
o frankowiczach i możliwości udzielania im pomocy.

Jako redaktorzy tomu dołożyliśmy starań, aby dobór materiału ba
dawczego odnosił się do problematyki interesującej, ale też często kon
trowersyjnej, budzącej mieszane odczucia. Uważamy jednak, że analiza 
zawartości mediów tym różni się od analizy historycznej, że także wyda
rzenia, które dopiero co miały miejsce, mogą być przedmiotem analizy, 



Wstęp

o ile we właściwy sposób dobierze się materiał badawczy. Autorami badań 
są ludzie młodzi, często studenci lub doktoranci. Wierzymy w wiedzę 
i doświadczenie badaczy cieszących się ugruntowaną renomą w środowi
sku naukowym, mamy jednak nadzieję, że również bez naukowej rutyny, 
z nowym, świeżym spojrzeniem zarówno na fakty, jak i na ich medialne 
interpretacje cenne wnioski mogą wyciągać badacze, którzy dopiero 
stawiają pierwsze kroki w naukowym świecie. Spędziliśmy z większoś
cią z nich dużo czasu, by zaprojektować i przemyśleć badania, których 
owocem jest niniejszy tom. Wreszcie zarówno w gronie redaktorów, jak 
i autorów wyrażamy przekonanie, że badania mogą być pasjonującą 
przygodą, zabawą i czasem miło spędzonym na poznawaniu otaczającego 
nas świata. Mamy wielką nadzieję, że także i ten imperatyw dał o sobie 
znać w zamieszczonych w tomie tekstach.

Recenzji tomu podjęli się dr hab. Patrycja Szostok oraz dr hab. Jerzy 
Sielski, prof. UJD. W tym miejscu pragniemy serdecznie podziękować 
Im za trud recenzyjny. Praca wiele zawdzięcza Ich cennym wskazówkom 
i życzliwym uwagom.

Na zakończenie pragniemy też serdecznie podziękować naszym Men
torom i Współpracownikom, bez których wydanie tego tomu nie byłoby 
możliwe.

Jakub Idzik
Rafał Klepka
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Jakub Idzik, Rafał Klepka

o analizie zawartości, czyli jak badać 
medialne obrazy świata?

Wstęp

W uproszczonych, schematycznych i nierzadko żartobliwych uwagach 
na temat świata wypowiadanych przez internautów pojawia się często 
sformułowanie dowodzące, że jeżeli czegoś nie ma w internecie, to za
pewne coś takiego nie istnieje. Myśl ta ma wyrażać przekonanie, zgodnie 
z którym w internecie odnaleźć można absolutnie wszystko, co tylko 
nazwać lub wyobrazić sobie może człowiek. Ten swoisty pogląd odnosi 
się w praktyce nie tylko do zasobów sieci internet, ale do mediów w ogóle. 
Można pokusić się przy tym o postawienie tezy, wedle której zależność ta 
ma dwustronny charakter. Z jednej strony media starają się prezentować 
wszystkie możliwe zagadnienia, problemy i tematy dotyczące otaczającego 
nas świata, z drugiej strony jednostka, konsumując media, poznaje świat1.

Przyjąć można w sposób modelowy, że po jednej stronie zarysowanej 
zależności znajdują się media, które oferują odbiorcy szeroki asorty
ment wiedzy, informacji, danych i rozrywki. Media, kreując swoją ofertę, 
oczywiście biorą pod uwagę potrzeby, gusta, oczekiwania odbiorców, 
ale – co nie mniej istotne – kierują się także swoimi interesami, celami, 
dążeniami, potrzebami, które osiągają, choćby przynosząc zyski swoim 
właścicielom. Z drugiej strony także jednostki kierują się przy wyborze 
mediów i konkretnych produktów lub usług medialnych swoimi intere
sami, ceną, zainteresowaniem, potrzebami, dążeniami. Należy się jednak 

1 A. Hepp, Cultures of Mediatization, Cambridge 2013, s. 1–28.

DOI 10.24917/978838083196.1
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zgodzić, że media za sprawą stałej możliwości aktualizacji swojej oferty, 
ciągłego doskonalenia treści mogą bezustannie zbliżać się do oczekiwań 
odbiorców2. To właśnie sprawia, że stają się one w coraz większym stopniu 
odpowiedzialne za naszą wiedzę o świecie i opinie o zjawiskach, które 
w nim zachodzą3.

Powracając do zarysowanej zależności, jeśli czegoś nie ma w mediach – 
zapewne nie istnieje. Jeżeli coś jest bardzo często obecne w mediach – za
pewne jest ważne. W przypadku, gdy jakiś temat jest zwykle przed innym, 
musi być ważniejszy od tego, który następuje po nim. Miejsce szkoły, 
rodziny, grupy rówieśniczej, spotkań wyborczych, towarzyskiej wymiany 
opinii coraz częściej zajmują właśnie media. Informacje, które docierają 
do nas za ich pośrednictwem, są aktualniejsze od treści podręczników 
szkolnych, nierzadko wydają nam się bardziej współczesne od wiedzy 
gromadzonej przez dziesięciolecia przez dziadków, rodziców i nauczycieli. 
Wiedza o świecie politycznym niemal w całości czerpana jest z mediów, 
co pozwala zaoszczędzić czas, energię i środki niezbędne do osobistych 
spotkań z politykami czy uczestnictwa w wiecach wyborczych4.

Nie ulega wątpliwości, że zakres oddziaływania mediów pozostaje 
bardzo szeroki i stanowi przedmiot rozlicznych analiz, zarówno teo
retycznych, jak i empirycznych. Badacze odnoszą ten wpływ między 
innymi do wychowania, decyzji konsumenckich, rozrywki, zabawy, 
kultury i wielu innych dziedzin życia5. Mając na uwadze przedmiot 

2 S. Hjarvard, The Mediatization of Culture and Society, London–New York 2013, 
s. 1 i n.; A. Shehata, J. Strömbäck, Mediation of Political Realities. Media as Crucial 
Sources of Information [w:] Mediatization of Politics. Understanding the Trans-
formation of Western Democracies, eds. F. Esser, J. Strömbäck, Basingstoke 2014, 
s. 93 i n.

3 R. Klepka, Medialna walka o dobrą zmianę. Obraz wyborów parlamentarnych 
w 2015 roku w wybranych mediach, Kraków 2018, s. 13.

4 W.L. Bennett, R.M. Entman, Mediated Politics. An Introduction [w:] Mediated 
Politics. Communication in the Future of Democracy, eds. W.L. Bennett, R.M. Ent
man, New York 2001, s. 1.

5 F. Esser, History of Media Effects [w:] The Concise Encyclopedia of Communication, 
ed. W. Donsbach, Malden–Oxford–Chichester 2015, s. 352; H.M. Kepplinger, 
Media Effects [w:] The Concise Encyclopedia of Communication, dz. cyt., s. 349.
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zainteresowania niniejszego tomu, jako szczególnie ważne i godne 
podkreślenia pozostaje wskazanie, jak wielką rolę odgrywają media 
w zakresie wpływu na naszą wiedzę, opinie, postawy i decyzje odno
szące się do procesów politycznych i będącego w znaczącej części ich 
konsekwencją poczucia bezpieczeństwa. Badanie przekazów medialnych, 
systematyczny przegląd i analiza ich treści pozwalają zrozumieć, jakie 
są główne ramy tematyczne dyskursu na określony temat, jakie trendy 
odnoszące się do danego zagadnienia i sposoby jego interpretacji są 
w mediach obecne, jaka jest ranga problemów, jaki ich wydźwięk oraz 
przy użyciu jakich środków formułuje się określone treści, następnie 
docierające do odbiorców6.

Pierwszy rozdział tej pracy, wprowadzający do wyników badań empi
rycznych, ma za zadanie przybliżyć cel i istotę analizy zawartości mediów 
oraz przedstawić kolejne etapy jej prowadzenia. Tym samym starano 
się tu szczegółowo zarysować metodologię badań, które przeprowadzili 
autorzy kolejnych rozdziałów.

Analiza zawartości jako metoda badawcza

Analizę zawartości mediów w sposób nienaukowy, a więc amatorski, jest 
w stanie przeprowadzić w zasadzie każdy widz lub czytelnik, który zada 
sobie trud odbioru i porównania treści kilku serwisów informacyjnych 
bądź dzienników tego samego dnia. Nawet jeśli jego analiza będzie po
bieżna, szybko odniesie wrażenie, że treść tego, co przeczytał lub obejrzał, 
różni się doborem tematów, sposobem ich prezentacji, oceną zawartą 
w komentarzu czy felietonie i wieloma innymi parametrami. Niesyste
matyczny charakter takiego porównania, fragmentaryczna analiza, często 
przypadkowy dobór materiałów ograniczają oczywiście wartość wyników 
takiego „badania”. Jego przeprowadzenie zgodnie z rygorystycznymi 

6 R. Klepka, Analiza zawartości mediów. Dlaczego i do czego można ją wykorzystać 
w nauce o bezpieczeństwie i politologii?, „Annales Universitatis Paedagogicae 
Cracoviensis Studia de Securitate et Educatione Civili” 2016, nr 224, s. 35 i n.
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wymaganiami naukowej metody pozwala jednak w precyzyjny sposób 
określić rozliczne cechy medialnego przekazu.

Najpopularniejszą w polskiej literaturze przedmiotu definicję tego, 
czym jest analiza zawartości, zaproponował Walery Pisarek, określając 
ją jako: 

zespół różnych technik systematycznego badania strumieni lub zbiorów 
przekazów, polegającą na możliwie obiektywnym (w praktyce zwykle: in
tersubiektywnie zgodnym) wyróżnianiu i identyfikowaniu ich możliwie 
jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub treściowych, elementów 
oraz na możliwie precyzyjnym (w praktyce: zwykle ilościowym) szacowaniu 
rozkładu występowania tych elementów i na głównie porównawczym wnios
kowaniu. Analiza taka ma zmierzać przez poznanie zawartości przekazów 
do poznania innych elementów i uwarunkowań procesu komunikacyjnego7.

Gilbert Shapiro i John Markoff zbadali najpopularniejsze definicje 
analizy zawartości i na tej podstawie wskazali jej pięć cech, które naj
częściej powtarzały się we wszystkich z nich: naukowość, systematycz
ność, obiektywizm, powtarzalność oraz istotność8. Rozumienie natury 
i specyfiki każdego z atrybutów tej metody badawczej umożliwia w pełni 
zrozumienie jej istoty. 

Naukowy charakter analizy zawartości należy pojmować jako przeci
wieństwo refleksji towarzyszącej amatorskiej, przypadkowej konsumpcji 
mediów. Naukowa analiza prowadzona jest na podstawie zaplanowanego, 
racjonalnego schematu, tematyka badania podlega przed przystąpieniem 
do analizy zawartości naukowemu oglądowi, pozbawionemu emocji czy 
uprzedzeń. Wyniki badań opracowywane są przy użyciu narzędzi nauko
wych, podlegają recenzjom i ocenom w środowisku naukowym. Wskazać 
można zatem, że ocena zjawiska dokonywana przez naukowca powinna 

7 W. Pisarek, Analiza zawartości prasy, Kraków 1983, s. 45.
8 G. Shapiro, J. Markoff, A Matter of Definition [w:] Text Analysis for the Social 

Sciences. Methods for Drawing Statistical Inferences from Texts and Transcripts, 
ed. C.W. Roberts, Mahwah–New Jersey 1997, s. 12 i n.
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opierać się na racjonalnym i naukowym oglądzie świata. Badając dyskurs 
medialny poświęcony frankowiczom, naukowiec nie kieruje się osobistą 
sytuacją czy oceną zasadności aktywności państwa w udzielaniu pomocy 
zadłużonym. Jednocześnie, przystępując do badania, wymagana jest ana
liza pojęć, określeń, terminów, uwarunkowań prawnych związanych 
z kredytami udzielanymi w obcej walucie, w szczególności we frankach 
szwajcarskich, co umożliwia osobie prowadzącej analizę naukową sze
rokie spojrzenie na zawartość i intencje nadawcy medialnego przekazu.

Drugą cechą często wskazywaną jako kluczowa właściwość analizy 
zawartości jest systematyczność, która odnosi się do doboru materiału 
badawczego. Kryteria jego selekcji powinny być jasne, jednoznaczne 
i wynikające z obiektywnych przesłanek. Oznacza to, że treść, która ma 
być analizowana, jest wybierana zgodnie z jawnymi i konsekwentnie 
stosowanymi regułami. Przyjąć należy, że niemożliwe pozostaje zbadanie 
sposobu prezentacji danego zagadnienia lub tematu w całej prasie bądź 
we wszystkich programach informacyjnych, toteż analizy dokonywane są 
na podstawie konkretnych tytułów, określonych programów, w wybranym 
czasie. To właśnie dlatego dobór próby badawczej musi odbywać się zgod
nie z odpowiednimi procedurami, a każdy element musi mieć taką samą 
szansę na uwzględnienie w analizie. Ponadto cały proces badawczy ma 
być systematyczny, a więc wszystkie analizowane treści trzeba traktować 
dokładnie w ten sam sposób. W procedurach kodowania i analizy musi 
być zachowana jednolitość, a do całego badania należy stale stosować 
ten sam zestaw wytycznych9.

Przykładowo, chcąc analizować wybrany tygodnik pod kątem sposo
bu, w jaki prezentowany jest w nim określony polityk, systematyczność 
oznacza, że badane będą albo wszystkie numery periodyku, albo tylko 
z określonych miesięcy, albo wedle innego czytelnego kryterium. Jedynie 
wówczas analiza zawartości stanowi technikę badawczą służącą uzyskaniu 

9 M. LisowskaMagdziarz, Analiza zawartości mediów. Przewodnik dla studen-
tów: wersja 1.1, Kraków 2004, s. 14; D. Riffe, S. Lacy, F.G. Fico, Analyzing Media 
Messages. Using Quantitative Content Analysis in Research, Mahwah–New Jer
sey–London 2005, s. 20.
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nowej wiedzy, nie jest zaś narzędziem wykorzystanym do uzasadnienia 
poglądów autora badania. Odpowiednie stosowanie zasady systematycz
ności zapobiega celowemu manipulowaniu wynikami analizy zawartości. 
Wracając do wspomnianego przykładu, można założyć, że gdyby ukrytym 
celem badacza było wskazanie, że analizowany tygodnik zawsze pokazuje 
danego polityka w niekorzystnym świetle, wówczas brak systematyczności 
sprzyjałby uzyskaniu pożądanego wyniku. Aby go osiągnąć, wystarczyło
by wybrać te numery czasopisma, które zawierają dużo niekorzystnych 
materiałów na temat danej postaci życia politycznego.

Badania, których wyniki zaprezentowane zostały w tym tomie, opie
rały się na ściśle określonej zasadzie doboru materiału badawczego, która 
została wybrana przed przystąpieniem do badania. Dobór okresu do 
analizy zwykle wiązał się z terminem danego wydarzenia lub popularno
ścią problemu. Do badania wybierano zaś programy lub czasopisma na 
podstawie jawnych i zaprezentowanych w badaniu kryteriów. Zarówno 
poziom oglądalności, jak i dane dotyczące sprzedaży czy opiniotwórczości 
prasy uznać należy za obiektywne czynniki doboru, podobnie jak analiza 
kolejno wszystkich wydań programu czy numerów tygodnika pozwala 
mówić o systematycznym doborze materiału badawczego.

Obiektywizm traktować należy jako postulat albo jako ideę, do której 
powinni dążyć badacze. W istocie obiektywizm stanowi idealny stan, do 
którego osiągnięcia powinien dążyć każdy prowadzący proces badawczy. 
Oznacza to głównie, że jego osobiste cechy, przekonania i uprzedzenia nie 
powinny mieć wpływu na wynik badania. W analizie zawartości trudno 
osiągnąć doskonały obiektywizm. Specyfikacja jednostki analitycznej oraz 
dokładny skład i definicja odpowiednich kategorii to obszary, w których 
indywidualni badacze muszą dokonywać subiektywnego wyboru10. Istot
ne pozostaje jednak, by ocena danego polityka, państwa czy wydarzenia 
przez badacza nie stanowiła klucza interpretacyjnego do rozumienia 
i odbioru treści medialnych. Wydaje się, że założenie to jest najdalej 

10 K.A. Neuendorf, The Content Analysis Guidebook, Thousand Oaks–London–New 
Delhi 2002, s. 11; R.D. Wimmer, J.R. Dominick, Mass Media Research. An Intro-
duction, Boston 2010, s. 157.
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idącym wyzwaniem analizy zawartości. Wymaga od badacza dyscypliny 
i dystansu, który pozwala mu odejść od własnych poglądów i ocen na 
rzecz ścisłej analizy samej treści przekazu.

Odnosząc powyższą zasadę do prowadzonych badań, wskazać można, 
że działanie polegające na określeniu tematyki danego materiału, czę
stotliwości jego występowania, długości trwania czy objętości, miejsca, 
jakie zajęło, nie wymaga od badacza starań w zakresie bycia obiektyw
nym. W przywołanych przykładach badacz może celowo zniekształcić 
wynik swoich analiz. Jeżeli życzy sobie, by w jego analizie okazało się, że 
zwolennicy danego rozwiązania wypowiadali się częściej, niż miało to 
miejsce w rzeczywistości, wystarczy ich błędnie zakwalifikować i możemy 
uzyskać wynik taki, jakiego oczekujemy. Wówczas jednak ma miejsce nie 
tylko brak obiektywizmu badacza, ale w szczególności rodzaj oszustwa, 
które wynika z nieetycznego prowadzenia badań w ogóle. Odmiennie 
rysuje się problem obiektywizmu w przypadku oceny, czy dany news 
lub materiał prasowy jest korzystny lub niekorzystny wobec określonego 
wydarzenia bądź instytucji. Nie ulega wątpliwości, że w tym wypadku 
postawa badacza ma znaczenie, albowiem już określenie, czy dane wy
darzenie było atakiem, wojną, napaścią czy próbą pokazania siły, w za
leżności od nastawienia prowadzącego analizę może zostać ocenione 
jako wartościujące dodatnio bądź ujemnie. W przeprowadzonych w tej 
pracy badaniach, aby uniknąć nieobiektywnego wartościowania, tylko 
materiały silnie negatywnie lub pozytywnie oceniające dane zjawisko 
określano jako korzystne lub niekorzystne. Pozostałe, w których istniała 
wątpliwość, opisywano jako ambiwalentne. Tym sposobem dążono do 
możliwie jak najdalej idącego powstrzymania możliwości subiektywnej 
oceny analizowanej treści. Podnieść jednak należy, że zgodnie z przyto
czonymi opiniami teoretyków w podanym zakresie zawsze ocena badacza 
ma do pewnego stopnia charakter subiektywny.

Kolejną często wskazywaną cechą omawianej metody badawczej 
jest powtarzalność osiąganych rezultatów. Według generalnych założeń 
analiza powinna przynieść te same wyniki przy powtórzeniu badania, 
a także w sytuacji, gdyby inny badacz przeprowadzał to samo bada
nie. Definicje operacyjne i zasady klasyfikacji zmiennych powinny być 
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jednoznaczne i wyczerpujące do tego stopnia, aby inni badacze, którzy 
powtarzają proces badawczy, podjęli te same decyzje i osiągnęli ten sam 
rezultat. Bez ustalenia jasnego zestawu kryteriów i procedur, które w pełni 
objaśniają metody doboru próby i kategoryzacji materiału, naukowiec 
nie spełnia wymogu powtarzalności wyników badania, co sprawia, że 
ich wiarygodność może zostać podważona. Przed przystąpieniem do 
analizy badacz powinien w jasny i jednoznaczny sposób określić, jak 
rozumie dane pojęcia, jakie jednostki będą przedmiotem badania, w jaki 
sposób będą one liczone. Tytułem egzemplifikacji wskazać można ko
nieczność precyzyjnego określenia, w jakiej jednostce prowadzone jest 
badanie. Bez tego trudno zrozumieć wynik badania wskazujący, że w 60% 
programów informacyjnych i 45% tygodników mówiono o zagrożeniu 
wybuchem wojny. Istotne jest zaznaczenie, czy badacz liczył wydania 
programów lub czasopism, w których występował wspomniany temat, 
czy może liczył liczbę newsów we wszystkich programach i materiałów 
prasowych we wszystkich periodykach, czy może liczył czas trwania 
wszystkich newsów oraz każdego z osobna, a także powierzchnię każdej 
publikacji i wszystkich z osobna. Bez wiedzy o sposobie liczenia, bez 
jego ustalenia i szczegółowego opisania nie ma mowy o wiarygodności 
i powtarzalności badania. Z tego właśnie powodu w przedstawionych 
wynikach badań czytelnik za każdym razem odnajdzie wskazania doty
czące sposobu rozumienia określonych zagadnień i liczenia danych, aby 
istniała potencjalna możliwość powtórzenia procesu badawczego.

Pojęcie istotności badania rozumieć można na wiele sposobów. Teo
retycy podnoszą w szczególności traktowanie go jako zgodności między 
pojęciami, zmiennymi i danymi a uogólnieniami wyników i ich odnie
sieniami do teorii. Innymi słowy, istotność odnosić należy do zgodności 
schematu klasyfikacji lub zmiennych i trafności interpretacji zmiennych 
treści względem ich przyczyn bądź konsekwencji11. Podać można kilka 
przykładów badań, które naruszałyby zasadę istotności. Próbując od
powiedzieć na pytanie, w jaki sposób prasa przedstawia spór dotyczący 

11 R.P. Weber, Basic Content Analysis, Newbury Park–London–New Delhi 1990, 
s. 18.



19

O analIzIe zaWaRtOścI, czylI Jak badać medIalne ObRazy śWIata?

Trybunału Konstytucyjnego i zmian w sądownictwie, można byłoby 
zestawić ze sobą dwa bardzo popularne tygodniki o wysokiej sprzedaży 
i znacznym udziale w rynku oraz dwa periodyki niszowe, następnie 
zaś przedstawić uśrednione wyniki. Takie postępowanie badawcze na
ruszałoby jednak zasadę istotności. Popularność i dostępność jednych 
treści była niewspółmierna do możliwości zapoznania się z treściami 
periodyków niszowych. Wyniki analizy periodyków tylko do pewnego 
stopnia mogą być więc porównywane. Podobnie naruszeniem zasady 
istotności byłoby przeprowadzenie badania tego, jak policja pokazywana 
jest w polskich programach informacyjnych i jak oceniają ją Polacy, gdyby 
badacz posługujący się komputerowymi narzędziami analizy uwzględnił 
przypadkowo w badaniu także materiały, które dotyczyły działań podej
mowanych w związku z zamachem na terenie USA. Tego rodzaju błędy 
czy nieścis łości niestety są prawdopodobne, zwłaszcza w komputerowej 
analizie materiału, jednak jeśli nie zostaną wyeliminowane, wówczas 
istotność wyników przeprowadzonego badania pozostaje wątpliwa.

Etapy prowadzonych badań

Pierwszym etapem badania zawartości mediów jest wybór tematu do 
analizy. W badaniach zaprezentowanych w tej publikacji autorzy sta
rali się poszukiwać problemów, które wywoływałyby emocje odbiorców, 
prowokowały do refleksji, dyskusji, a także na ich temat formułowane 
byłyby różne opinie. Właśnie dlatego wśród tematów znalazły się dyle
maty wokół przyjmowania w Polsce uchodźców, zmiany w Trybunale 
Konstytucyjnym, program 500+, perspektywy pomocy osobom, które 
zaciągnęły kredyty we frankach szwajcarskich czy trudna do wyjaśnienia 
śmierć Igora Stachowiaka. Choć nie ulega wątpliwości, że to najnowsze 
wydarzenia odbierane są jako najważniejsze i najbardziej emocjonujące, 
badacze sięgnęli również po tematy nieco bardziej odległe w czasie, co 
do których jednak oczekiwano dużego rezonansu medialnego. Badano 
więc, jak media pisały o zamachach terrorystycznych, konfliktach między
narodowych czy służbach specjalnych.
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Kolejny etap badania zawartości mediów wiązał się z doborem materia
łu do analizy. Na procedurę tę składały się dwa elementy: dobór medium 
oraz dobór okresu badawczego. Pamiętać należy, że w istocie nie da się od
powiedzieć na pytanie, jak media prezentują dany problem, gdyż zakłada 
ono, że przeprowadzone zostaną badania wszystkich mediów, co wydaje się 
zadaniem trudnym, a jeśli brać pod uwagę także media publikowane w in
ternecie – niemożliwym. Tym samym niezwykle istotny pozostaje wybór 
określonego programu lub tytułu do analizy. Najprostszym rozwiązaniem 
pozostaje wybór jednego programu, na przykład „Wiadomości TVP”, albo 
jednego tytułu prasowego. Prowadzone badania nie pretendują wówczas 
do prezentacji wyczerpującej analizy tego, jak temat przedstawiają media. 
Są tylko systematyczną analizą tego, w jaki sposób temat pokazywano 
w jednym medium. Badacze stawiają sobie jednak zazwyczaj ambitniejsze 
cele, chcą porównywać media ze sobą oraz dążą do odnalezienia ustaleń 
dotyczących prawidłowości czy zależności w sposobie nagłaśniania danej 
problematyki w określonych mediach. Kryterium doboru kilku mediów 
do analizy pozostaje najczęściej ich miejsce na rynku medialnym. Zasad
ne pozostaje porównywanie czasopism, które mają podobny nakład, lub 
programów cieszących się podobną widownią. Kryteriami służącymi do 
takich porównań może być również opiniotwórczość mediów mierzona 
liczbą cytowań. Nierzadko media zestawia się do analizy, mając także 
na uwadze z góry powzięte przekonanie, że reprezentują one określone 
poglądy, punkty widzenia czy sympatie polityczne. W przypadku polskich 
tygodników opinii porównanie sposobu, w jaki prezentują rzeczywistość 

„Newsweek” i „Sieci Prawdy”, pozwala na konfrontację oglądu danego 
zagadnienia przez magazyny o charakterze liberalnym i konserwatyw
nym. Niejako z założenia przyjmuje się, że program informacyjny tele
wizji publicznej, w szczególności po roku 2015, sprzyja partii rządzącej, 
analogiczny program głównej stacji komercyjnej, czyli TVN, sprzyja zaś 
opozycji i pozostaje krytycznie nastawiony do partii sprawującej władzę12.

12 R. Klepka, Relacjonowanie polityki w „Wiadomościach” TVP1 po wyborach parla-
mentarnych w 2015 roku: obiektywne czy stronnicze?, „Political Preferences” 2017, 
nr 17, s. 155–172.
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Dobór okresu badawczego uzależnić należy w szczególności od te
matu będącego przedmiotem badania. Istotne pozostaje w szczególności 
określenie przedziału czasowego, w którym istnieje logiczne uzasadnienie 
dla prowadzenia analizy, oraz jego konfrontacja z możliwościami bada
cza. Nie ulega wątpliwości, że badanie sposobu przedstawiania danego 
zamachu terrorystycznego w tygodnikach opinii pozwoli ustalić obecność 
tematu w numerze następującym po samym wydarzeniu oraz w kolej
nych numerach, jednak z czasem ekspozycja medialna problemu będzie 
coraz mniejsza. Ustalenie przedziału czasowego badania wymaga więc 
doboru okresu, w którym liczba materiałów pozostaje wciąż znacząca, 
okres badań zamknąć zaś można w chwili, gdy problematyka związana 
z wydarzeniem zaczyna mieć charakter ewidentnie marginalny. Istotne 
pozostają tu możliwości badacza. Analiza sposobu prezentacji kampanii 
wyborczej w mediach może obejmować zarówno okres dwóch tygodni, 
jak i dwóch miesięcy poprzedzających dzień wyborów. Niewątpliwie taka 
tematyka wymaga doboru okresu bezpośrednio poprzedzającego moment 
elekcji. Odpowiedź na pytanie, jak daleko w przeszłość należy sięgać, do 
pewnego stopnia uzależniona pozostaje od czasu i zasobów osobowych 
badacza lub zespołu badawczego. Dłuższy okres badania wymaga bez 
wątpienia większych nakładów czasu, ale jednocześnie przynosi szersze 
i bardziej szczegółowe wyniki13.

Kolejny etap badania polega na definiowaniu kategorii analitycznych. 
Pozornie wydaje się, że etap ten jest mało znaczący, gdyż badacz wie, 
jakie tematy są przedmiotem jego zainteresowania. Praktyka prowa
dzenia badań pozwala jednak wskazać na poważne trudności w ocenie, 
czy dany materiał poświęcony jest tematowi będącemu przedmiotem 
analizy, czy też nie, jeśli istota tematu nie zostanie precyzyjnie określona 
wraz ze wszystkimi mogącymi ewentualnie wystąpić uwarunkowaniami. 
Należy precyzyjnie wyznaczyć, które materiały według założeń badacza 
dotyczą analizowanego zagadnienia. Przed przystąpieniem do samego 
procesu analizy trzeba precyzyjnie określić, czy do korpusu materiałów 

13 S. Cottle et al., Mass Communication Research Methods, Houndmills–Basing
stoke–Hampshire 1998, s. 102–104.
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podlegających szerszej analizie włączamy te, które w całości są poświę
cone tematowi, czy także te podejmujące problem przy okazji innego 
głównego tematu, czy może również te, które w ogóle wymieniają choćby 
raz zagadnienie będące przedmiotem badania. Każde z rozwiązań ma 
swoje niewątpliwe zalety i mankamenty, jednak w tym zakresie koniecznie 
należy podjąć określone rozstrzygnięcia. Badacz przed przystąpieniem do 
analizy materiałów prasowych poświęconych możliwości wybuchu świa
towego konfliktu zbrojnego musi precyzyjnie określić, co rozumie pod 
pojęciem takiego wydarzenia. Analizując tematykę uchodźców, niezwykle 
popularną w drugiej dekadzie XXI wieku, należy precyzyjnie określić, czy 
badacza zajmuje jedynie problem uchodźców w Polsce, problem wywo
łany masowym uchodźstwem z Syrii, czy też w sposób szeroki analizuje 
zagadnienie, chcąc badać materiały obecne w danym medium odnoszące 
się w jakikolwiek sposób do uchodźców.

Po zdefiniowaniu kategorii analitycznych badacz przystępuje do prac 
nad kluczem kategoryzacyjnym. Jego odpowiednia konstrukcja, a więc 
wybór tych kategorii (cech), które będą odpowiednie do danego bada
nia, wymaga głębokiej i szczegółowej refleksji. Kategorie muszą zostać 
dobrane w taki sposób, by służyły właściwemu ujęciu analizowanego 
tematu. Każdy z elementów klucza powinien być podporządkowany 
celowi badawczemu. Za idealny powinno się więc uznać klucz katego
ryzacyjny posiadający wszystkie te cechy, które najpełniej odpowiadają 
postawionym hipotezom, problemowi badawczemu i pytaniom oraz 
źródłu przeznaczonemu do analizy w prowadzonych badaniach14. Klucz 
kategoryzacyjny powinien składać się z kategorii, które będą istotne, 
jednoznaczne, jednolite, rozłączne i wyczerpujące15. Istotność oznacza 
odpowiednią doniosłość wobec tematyki badań, czyli zakres związku 
z analizowanym zagadnieniem. Kategorie powinny być na tyle jedno
znaczne, by nie istniała możliwość zakwalifikowania tej samej jednostki 
do różnych kategorii przez różne osoby. Dla wszystkich osób pragnących 
powtórzyć badanie każda jednostka powinna mieć takie samo znaczenie. 

14 W. Pisarek, Analiza zawartości prasy, dz. cyt., s. 98.
15 M. LisowskaMagdziarz, Analiza zawartości mediów…, dz. cyt., s. 56–57.
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Jednolitość oznacza, że wszystkie kategorie powinny być klasyfikowane 
według tej samej zasady. Warunek rozłączności polega na tym, że każda 
jednostka zawartości klasyfikowana według pewnego konkretnego kry
terium jest przynależna tylko do jednej klasy odpowiedzi. Klucz musi 
być wyczerpujący, by uwzględniał wszystkie możliwe elementy proble
mu badawczego, jak i zawartości przekazu. Nie może się zdarzyć tak, że 
jakiegoś tekstu czy wyników poddawanych analizie nie da się umieścić 
w żadnej kategorii. Poniżej przedstawiony został przykładowy klucz 
kategoryzacyjny zastosowany do badań w tym tomie.

klucz kategoryzacyjny wykorzyStany w badaniu agnieSzki kapuSty 
„program 500+ w wybranych tygodnikach Społeczno-politycznych”

1. Data publikacji – kodowana w jednolitym zapisie rok/miesiąc/dzień.
2. Pozycjonowanie publikacji – szczególną pozycję materiałowi w piś

mie, a zarazem rangę tematyce nadaje umieszczenie go na pierwszej 
kolumnie/okładce pisma:

a) 0 – brak wzmianki o materiale na pierwszej kolumnie,
b) 1 – temat wspomniany na okładce, jednak niebędący tematem 

głównym,
c) 2 – wiodący materiał z okładki.

4. Powierzchnia publikacji – mierzona w cm2.
5. Miejsce materiału w strukturze dziennika – szczególna pozycja 

materiału w dzienniku. Pod uwagę brany jest tu psychologiczny efekt 
świeżości i efekt pierwszeństwa:

a) 0 – materiał umieszczony na początku numeru, efekt pierw
szeństwa,

b) 1 – materiał umieszczony w środku numeru,
c) 2 – materiał umieszczony na końcu numeru, efekt świeżości.

6. Temat publikacji – pod uwagę wzięto wszelkie informacje związane 
z programem Rodzina 500+ w okresie trzech miesięcy: marca, kwiet
nia i maja w roku 2016, prezentowane na łamach tygodników takich 
jak „Polityka”, „W Sieci”, „Newsweek”, „Do Rzeczy”:

a) W dużej mierze demografia,
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b) W dużej mierze ekonomia,
c) Polityka prorodzinna,
d) Zagrywka polityczna,
e) Inne.

7. Wydźwięk publikacji – czyli nacechowanie emocjonalne:
a) Neutralny – materiały wyważone, nieposiadające cech oceny 

wartościującej,
b) Negatywny – materiał jednoznacznie krytyczny, przedstawiający 

zjawiska, wydarzenia, osoby w negatywnym świetle,
c) Aprobatywny – publikacje wyrażające pozytywny stosunek autora 

do tematu, materiał przedstawiający zjawiska, wydarzenia, osoby 
w pozytywnym świetle,

d) Ambiwalentny – w przypadku niektórych materiałów nie jest 
możliwe ustalenie jednostronnego wydźwięku, kiedy mimo kry
tyki lub aprobaty przeważa neutralny ton autora albo kiedy kryty
ka miesza się z pochwałami.

8. Rodzaj publikacji – ze względu na trudności w jednoznacznym okreś
leniu gatunków wypowiedzi dziennikarskich, wynikających przede 
wszystkim z ich konwergencji, postanowiono wyróżnić kilka ich grup, 
co pozwala na bardziej intuicyjne klasyfikowanie tekstów: 

a) Wzmianka, informacja prosta – krótkie teksty informacyjne, 
pozbawione komentarza, zazwyczaj zbudowane na zasadzie od
wróconej piramidy, 

b) Relacja, artykuł, reportaż – dłuższe wypowiedzi publicystyczne 
podzielone na wprowadzenie, rozwinięcie tematu oraz jego pod
sumowanie, zawierają ocenę autora, 

c) Komentarz – stosunkowo krótka wypowiedź publicystyczna na
wiązująca do bieżących wydarzeń czy wypowiedzi innych osób, 
zawierająca opinię autora na ich temat, 

d) Felieton – dłuższa forma wypowiedzi, często dość swobodnie 
związana z tematem, nawiązująca nie tylko do wydarzeń bieżą
cych, ale również mniej aktualnych, zawierająca osobiste zdanie 
autora, często w formie ironicznej, 

e) Wywiad, rozmowa,
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f) Inna forma – publikacje trudne do zaklasyfikowania w którejś 
z grup, na przykład materiały rysunkowe, komiks i inne.

9. Powierzchnia zdjęć – każda ilustracja w publikacjach jest kategory
zowana oddzielnie, powierzchnia mierzona jest w cm2, a w trakcie 
analizy – również przez określenie procentowego udziału w publi
kacji.

10. Temat ilustracji – osoba lub obiekt będący głównym tematem zdjęcia:
a) Pojedynczy polityk,
b) Kilku polityków,
c) Grafika, rysunek, karykatura,
d) Człowiek,
e) Pieniądze,
f) Inne.

11. Wydźwięk ilustracji – czyli jej nacechowanie emocjonalne:
a) Neutralny – materiały wyważone, nieposiadające cech oceny 

wartościującej,
b) Negatywny – materiał jednoznacznie krytyczny, przedstawiający 

zjawiska, wydarzenia, osoby w negatywnym świetle,
c) Aprobatywny – publikacje wyrażające pozytywny stosunek autora 

do tematu, materiał przedstawiający zjawiska, wydarzenia, osoby 
w pozytywnym świetle,

d) Ambiwalentny – w przypadku niektórych materiałów nie jest 
możliwe ustalenie jednostronnego wydźwięku, kiedy mimo kry
tyki lub aprobaty przeważa neutralny ton autora lub kiedy kryty
ka miesza się z pochwałami.

W przypadku badań prowadzonych na bardzo dużej próbie, wykorzystu
jących dużą ilość materiału, a w szczególności w przypadku, gdy kodowa
niem materiału przy użyciu klucza kategoryzacyjnego zajmuje się wiele 
osób, zasadne jest przeprowadzenie badania pilotażowego i sprawdzenie 
niezawodności klucza. Działanie takie pomaga w przeciwdziałaniu sy
tuacji, gdy badacze odmiennie zrozumieli wybrane kategorie do analizy 
lub inaczej zapisują w książce albo arkuszu kodowym uzyskane wyni
ki. W przypadku badań, w których uczestniczy wielu koderów, także 
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w zespołach międzynarodowych, użyteczny pozostaje współczynnik 
Kappa, oceniający stopień zgodności dwukrotnych pomiarów tej samej 
zmiennej przez różne osoby16.

Ostatnim etapem badania pozostaje samo jego przeprowadzenie oraz 
opracowanie i omówienie wyników. Nie ulega wątpliwości, że dla zaanga
żowanego w tematykę oraz sam proces analizy badacza ten moment bada
nia jest najistotniejszy i przynosi najwięcej satysfakcji. Jego skuteczność, 
a co za tym idzie – wartość przeprowadzonej analizy w bardzo dużym 
stopniu pozostają jednak konsekwencją odpowiedniego przeprowadzenia 
poprzednich etapów postępowania badawczego. Uwagę zwraca także 
konieczność odpowiedniego, a w szczególności czytelnego i przejrzystego 
zaprezentowania wyników badania. Nawet najciekawsze wyniki badania 
przedstawione w sposób niezrozumiały dla odbiorcy nie osiągną zapewne 
celu, jaki postawił przed sobą badacz. W szczególności tabele i wykresy, 
zwłaszcza w przypadku ilościowej części analizy, stanowią właściwe na
rzędzia służące prezentacji wyników badania.

Podsumowanie

Analiza zawartości mediów, na co zwracano uwagę, jest wartościową me
todą badawczą, która wobec znaczącej roli mediów pozwala zrozumieć, 
skąd obywatele, wyborcy, społeczeństwa czerpią wiedzę, opinie i sądy 
na temat otaczającego ich świata. Przed samym badaniem zawartości 
mediów badacz stawiać może rozmaite cele, które determinują zarówno 
sposób, w jaki projektowane jest badania, jak i zakres oraz płaszczyzny 
interpretacji jego wyników. W tym kontekście Daniel Riffe, Stephen Lacy 
i Frederick Fico wskazują na cztery zasadnicze typy badań: 

 – samo przeprowadzenie analizy dla oszacowania występowa
nia określonych zmiennych lub częstotliwości ich występowania 
w czasie, 

16 J. Cohen, A Coefficient of Agreement for Nominal Scales, „Educational and Psy
chological Measurement” 1960, Vol. 20, No. 1, s. 37 i n.
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 – analiza zawartości połączona z badaniem czynników wpływają
cych na treść, 

 – analiza zawartości połączona z inną metodą służącą przewidywa
niu wpływu na treść,

 – analiza zawartości połączona z badaniem efektów oddziaływania 
mediów na odbiorców17.

W niniejszym tomie badacze mediów najczęściej dążyli do realizacji 
pierwszego ze wskazanych typów badania. Tylko w niektórych opra
cowaniach odnaleźć można próby oceny czynników wpływających na 
treść czy spodziewanych efektów oddziaływania na odbiorców. Mimo 
wartościowych wyników, jakie przynosi analiza zawartości, która pozwala 
nam ustalić, czy dany temat był szeroko eksponowany przez media, czy 
mimo jego niewątpliwej wagi został przemilczany, czy i jak media oceniały 
wydarzenia lub zjawiska, jak ilustrowały prezentowane treści, istnieje 
duża trudność w interpretacji zakresu wpływu mediów na odbiorców. Jej 
przyczyn upatrywać należy w problemie związanym z badaniem wpływu 
w naukach społecznych w ogóle. Niestety badacz nie dysponuje narzę
dziem, które umożliwia precyzyjne ustalenie, że opinie, głosy w dyskusji 
czy decyzje wyborcze stanowiły konsekwencje odbioru danego przekazu 
medialnego. Określenie takiego wpływu byłoby możliwe wyłącznie w wa
runkach eksperymentalnych.

Interesującego przykładu zarysowanej niedogodności dostarczają 
wyniki badania zawartości tygodników opinii oraz telewizyjnych pro
gramów informacyjnych przeprowadzone przez autorów niniejszego 
opracowania18. Tematem badań był sposób prezentacji problematyki 
uchodźców w mediach przed parlamentarną kampanią wyborczą w 2015 
roku i po niej. W wyniku przeprowadzonych badań zauważyliśmy, że 
w okresie kampanii wyborczej, a także po niej silniejsze były te prze
kazy medialne, które uwypuklały niebezpieczeństwa i prezentowały 

17 D. Riffe, S. Lacy, F.G. Fico, Analyzing Media Messages. Using Quantitative Content 
Analysis in Research, dz. cyt., s. 34.

18 J. Idzik, R. Klepka, Media Coverage of Refugee Crisis. Some Evidence from Poland, 
„International Relations Review” 2018, No. 1, s. 59–68.
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uchodźców jako zagrożenie dla ładu i bezpieczeństwa. Z dużą dozą 
ostrożności zestawiliśmy wyniki dotyczące analizy zawartości z bada
niami opinii publicznej, w której respondenci mieli odpowiedzieć na 
pytanie, czy Polska powinna przyjmować uchodźców z krajów objętych 
konfliktami zbrojnymi. Okazało się, że w ostatnich miesiącach 2015 roku 
powiększył się udział przeciwników przyjmowania do Polski uchodźców, 
jednocześnie zaś zmniejszył odsetek ankietowanych, którzy zgodziliby się 
na ich przyjmowanie. Zestawienie to nie stanowi jednoznacznego dowodu 
oddziaływania mediów. Pozwala jednak na postawienie hipotezy o związ
kach między przeprowadzonymi wynikami analizy zawartości mediów 
a ocenami i postawami odbiorców. Nie należy przy tym zapominać, że 
badacz w zasadzie nie ma możliwości wykluczenia innego źródła wpływu 
i skłonny jest tłumaczyć analizowane zjawisko tym czynnikiem wyjaśnia
jącym, który wskazuje. Nie możemy zatem bez wątpienia uznać, że media 
wpłynęły na zmianę postaw, choć tak przypuszczamy. Przyjmujemy taką 
ewentualność za bardziej prawdopodobną od odwrotnej – czyli takiej, że 
pod wpływem zmiany postaw i ocen społecznych media zaczęły częściej 
krytycznie pisać o przyjmowaniu w Polsce uchodźców.

Zarysowane dylematy ilustrują meandry problematyki oddziaływania 
mediów na odbiorców. Świadomość, że zależność taka istnieje, poparta 
licznymi badaniami, choć trudna do oszacowania w indywidualnych 
przypadkach, prowokuje do wniosków o dużym znaczeniu i pokazuje 
możliwości, jakie niesie analiza zawartości. Mamy wielką nadzieję, że 
lektura wyników badań empirycznych zaprezentowanych w tym tomie 
pozwoli Czytelnikom na potwierdzenie tej tezy.
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o analizie zawartości, czyli jak badać medialne obrazy świata?

Celem rozdziału jest przedstawienie idei analizy zawartości jako metody ba
dawczej. Autorzy kreślą jej uwarunkowania i zasady stosowania oraz wyjaśniają, 
w jaki sposób przybliża ona wiedzę o otaczającym świecie, w szczególności 
w zakresie odnoszącym się do politologii i nauk o bezpieczeństwie. W rozdziale 
ukazano kolejne etapy postępowania badawczego, które należy podjąć w celu 
przeprowadzenia prawidłowej analizy zawartości. Tekst stanowi teoretyczne 
wprowadzenie dla analiz empirycznych znajdujących się w dalszej części książki.

Słowa kluczowe: analiza zawartości, media, tygodniki społecznopolityczne, 
polityka, bezpieczeństwo

on the analySiS of content, or how to Study the media imageS  
of the world?

The aim of the chapter is to present the idea of   content analysis as a research 
method. The authors outline its conditions and principles of application and 
explain how it approximates knowledge about the surrounding world, in par
ticular in the area related to political science and security sciences. The chapter 
presents the next stages of the research procedure, which should be undertaken 
in order to carry out the correct analysis of the content. The text is the theoreti
cal introduction for empirical analyzes found later in the book.

Keywords: content analysis, media, sociopolitical weeklies, politics, security
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mediach, redaktor naukowy tomu Medialne obrazy świata. Wybrane problemy 
społeczno-polityczne w mediach, współredaktor Vademecum bezpieczeństwa, 
autor szeregu artykułów naukowych, redaktor naczelny czasopisma „Annales 
Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia de Securitate”.
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Michał Piekarz

śmierć igora Stachowiaka  
a Skandalizacja medialnego obrazu 
polSkiej policji

Wprowadzenie

Urzędy o charakterze policyjnym funkcjonowały już w starożytności. 
Panujący ustanawiali urzędników do sprawowania funkcji administra
cyjnych, dbania o porządek publiczny, utrzymania bezpieczeństwa we
wnętrznego w państwie, a przede wszystkim dbania o posłuszeństwo 
ludności wobec suwerena, czyli władcy. Wraz ze zmianami warunków 
politycznych, ustrojowych i poziomu kultury materialnej organizacja po
licji ulegała zmianom. Jej struktura i sposoby działania nadal zależą od 
przemian zachodzących w procesach dziejowych. Na przestrzeni wieków 
wciąż jednak nie zmieniły się pryncypia i nadal od policji oczekuje się 
realizacji idei służby społeczeństwu i prawu1. 

Ważnym aspektem istnienia wszelkich społeczności pozostaje zatem 
dążenie do stworzenia i utrzymywania bezpieczeństwa publicznego2. 
Definiuje się je jako stan bez zagrożenia, czas, kiedy obywatel może czuć 
się względnie pewnie w otoczeniu, w którym przebywa. Bezpieczeństwo 
publiczne jest szeroko rozumianym terminem, stosuje się je zarówno 
względem całej społeczności, jak i jednego konkretnego człowieka. Może 

1 M. Rudnicka, Ogólna charakterystyka Policji jako formacji uzbrojonej i umundu-
rowanej oraz jej wielowymiarowość, „De Securitate et Defensione. O bezpieczeń
stwie i obronności” 2016, nr 2, s. 166.

2 A. Osierda, Prawne aspekty pojęcia bezpieczeństwa publicznego i porządku pu-
blicznego, „Studia Iuridica Lublinensia” 2014, nr 23, s. 89 i n.

DOI 10.24917/978838083196.2
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być rozumiane jako bezpieczeństwo w instytucjach prywatnych, takich 
jak sklepy spożywcze, małe rodzinne przedsiębiorstwa, jak również bez
pieczeństwo wszelkich instytucji publicznych, takich jak banki czy urzę
dy. Oznacza to, że istotą idei bezpieczeństwa publicznego jest unikanie 
i przeciwdziałanie wszelkim formom zagrożeń pochodzących zarówno 
od ludzi, jak i od sił przyrody3. W każdym państwie za działania takie od
powiadają ludzie pracujący w instytucjach, które wśród stawianych sobie 
celów mają zapewnienie bezpieczeństwa obywatelom. W Polsce jedną 
z najważniejszych instytucji tego typu jest policja – umundurowana 
i uzbrojona formacja służąca społeczeństwu, której jako główne zadania 
wyznaczono obronę ludności i ochronę bezpieczeństwa publicznego4.

Współcześnie, gdy informacja medialna odgrywa bardzo ważną rolę, 
media dzięki zastosowaniu nowych technologii stały się nieodłącznym 
elementem naszego życia. To one informują nas o tym, co wydarzyło 
się dzisiejszego poranka w naszej rodzinnej miejscowości, a także o ka
tastrofie na innym kontynencie. Codzienne wiadomości w prasie, tele
wizji i internecie kreują nasze poglądy. Każda instytucja, firma, a nawet 
organizacje rządowe dzięki środkom masowego przekazu chcą budować 
swój pozytywny wizerunek i za ich pośrednictwem wpływają na opinię 
publiczną. Celem niniejszego tekstu jest analiza sposobu prezentowania 
policji w wybranych mediach w kontekście wydarzeń związanych z za
trzymaniem i śmiercią Igora Stachowiaka.

15 maja 2016 roku na wrocławskim rynku zatrzymany został Igor 
Stachowiak, którego funkcjonariusze pomylili z poszukiwanym zbieg
łym Mariuszem Frontczakiem. Po zatrzymaniu 25letni mężczyzna 
został odwieziony do komisariatu policji WrocławStare Miasto przy 
ul. Trzemeskiej 12. Tego samego dnia mężczyzna zmarł we wspomnia
nym komisariacie po kilku godzinach przesłuchań. Przeprowadzona 
sekcja zwłok jako możliwe przyczyny zgonu wskazała obecność w ciele 
denata substancji psychoaktywnych, kilkakrotne rażenie prądem przez 

3 F. Skiba, Policja w Polsce, Szczytno 2015, s. 8.
4 P. Łabuz, Rola polskiej Policji w bezpieczeństwie wewnętrznym, „Kultura Bezpie

czeństwa. Nauka – Praktyka – Refleksje” 2015, nr 15, s. 161 i n.
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paralizator oraz wielokrotny, silny ucisk na szyję przez osobę lub osoby 
drugie podczas obezwładniania.

Rok po śmierci Stachowiaka, 20 maja 2017 roku telewizja TVN24 
nadała reportaż z cyklu Superwizjer przedstawiający efekty dziennikar
skiego śledztwa dotyczącego zdarzeń, które doprowadziły do śmierci 
Stachowiaka. Emisja reportażu wywołała wielostronną i złożoną dys
kusję i debatę medialną na temat tego wydarzenia. Celem niniejszego 
badania nie jest ocena ani analiza samego tragicznego w skutkach wy
darzenia, a jedynie zarysowanie specyfiki jego medialnego rezonansu. 
Wydarzenie to niewątpliwie w złym świetle postawiło polską policję, 
ponadto ma ono wiele cech charakterystycznych dla medialnego skandalu. 
W tym kontekście przeprowadzona została jego rekonstrukcja medial
na opierająca się na materiałach prasowych i audiowizualnych dostępnych 
w internecie po wpisaniu w wyszukiwarkę Google hasła „śmierć Igora 
Stachowiaka”. Do analizy wykorzystano materiał audiowizualny oraz zdję
cia z prasy pochodzące ze stu pierwszych wyników wyszukiwania. Celem 
przeprowadzonej analizy było zaprezentowanie wyłącznie dowodów na 
skandalizację przekazu, nie zaś weryfikacja jej poziomu.

 Na potrzeby badania przyjęto, że aby wydarzenie nabrało charakteru 
skandalu medialnego, na ogół dochodzi do wystąpienia równocześnie:

 – wydarzenia medialnego,
 – skandalu,
 – powtarzającej się dramatyzacji przekazu.

Metodologia

W niniejszym badaniu wykorzystano analizę zawartości mediów5. Doko
nano jej na podstawie poszukiwania cech skandalu medialnego w treści 
i prezentacji wydarzeń związanych ze śmiercią Igora Stachowiaka. Media 

5 R. Klepka, Analiza zawartości mediów. Dlaczego i do czego można ją wykorzystać 
w nauce o bezpieczeństwie i politologii?, „Annales Universitatis Paedagogicae 
Cracoviensis. Studia de Securitate et Educatione Civili” 2016, nr 224, s. 32 i n.
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kierują się w wyborze prezentowanej treści kryteriami, które sprawiają, 
że wydarzenie staje się atrakcyjne medialnie. Aby stało się media event, 
według badaczy powinno spełniać następujące cechy:

 – istnienie konfliktu: stwarza możliwość prezentacji racji różnych 
stron, ich argumentacji oraz wywoływania zainteresowania po
przez dramatyzację,

 – duże znaczenie dla odbiorców: zdarzenie powinno być postrzegane 
jako istotne, ale pośrednio także mające wpływ na doświadczenia 
widowni, bliskość wydarzenia jest dodatkowym czynnikiem prze
mawiającym za emisją lub publikacją,

 – czynnik czasu: uprzywilejowany charakter mają ostatnie wydarze
nia, zwłaszcza te, które miały miejsce w ciągu ostatnich 24 godzin 
i które można łatwo monitorować w miarę ich rozwoju,

 – prostota: znaczenie wydarzeń powinno być stosunkowo jedno
znaczne, różnorodność potencjalnych interpretacji powinna być 
ograniczona do minimum,

 – personalizacja: kładzie nacisk na ludzi, którzy „radzą sobie z ży
ciem na ziemi”, zamiast abstrakcyjnych opisów „pozbawionych 
twarzy” struktur, sił i instytucji,

 – zaskakujący charakter: zdarzenie powinno być nadzwyczajne, 
zgodne ze starą dziennikarską maksymą, że ciekawe jest, gdy 
człowiek ugryzie psa, a nie gdy zdarzy się odwrotnie,

 – ciągłość: oznaczająca szansę na to, by zdarzenie mogło się rozwijać, 
najlepiej w sposób utrzymujący napięcie przez dłuższy czas,

 – negatywizm: złe wieści są zwykle preferowane i o wiele chętniej 
omawiane od dobrych wiadomości6.

Aby nastąpiła skandalizacja przekazu, wydarzenie medialne musi 
mieć cechy skandalu. Hans Mathias Kepplinger w obszernym studium 

6 D.J. Boorstin, The Image. A Guide to Pseudo-events in America, New York 1992; 
D. Dayan, E. Katz, Media Events. The Live Broadcasting of History, Cambridge–
London 1994; E. Katz, T. Liebes, „No More Peace!”. How Disaster, Terror and War 
Have Upstaged Media Events, „International Journal of Communication” 2007, 
Vol. 1.
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dotyczącym licznych skandali przedstawia charakterystyczne cechy ta
kiego wydarzenia:

 – istnienie nieprawidłowości o znaczącym charakterze,
 – analiza sprawcy i motywów jego działania,
 – piętnowanie sprawcy,
 – analizowanie detalicznie każdego drobiazgu zdarzenia i jego oko

liczności,
 – podobny do określonego typu zdarzeń, ale jednak oryginalny 

i inny (tak bestialskiego morderstwa jeszcze nie było…),
 – możliwość rozważania, czy sam sprawca nie jest też ofiarą,
 – poszukiwanie opinii publiczności (czy myśli pani, że to musiało 

się zdarzyć?),
 – wszyscy dużo wiedzą i myślą, że są świetnie poinformowani,
 – wszyscy są zbulwersowani i oburzeni,
 – winnych należy ukarać, ktoś musi być winny,
 – wydarzenie się rozwija, ciągle pojawiają się nowe fakty, które 

bulwersują jeszcze bardziej,
 – ważne są spekulacje, czy winny został wystarczająco ukarany,
 – występuje iluzja autonomicznego formułowania ocen,
 – występuje esencjonalne wnioskowanie z pozorów,
 – media cytują się wzajemnie, choć wszystkie mówią to samo, jednak 

zwiększa to intensywność przekazu,
 – akcentuje się głosy paniki i sprzeciwu,
 – musi wywoływać silne emocje7.

Wydarzenie medialne będące skandalem jest z reguły prezentowane 
w sposób charakterystyczny, który Kepplinger określa jako dramatyzację 
przekazu. Charakteryzują ją w szczególności:

 – etykieta horroru – przedstawianie wszystkiego jako jeszcze strasz
niejszego niż miało miejsce,

 – wywoływanie skojarzenia z przestępstwem,
 – tworzenie spekulacji wokół najgorszego możliwego scenariusza,

7 H.M. Kepplinger, Mechanizmy skandalizacji w mediach, przeł. A. Kożuch, Kraków 
2008, s. 9 i n.
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 – pokazywanie innych przypadków z przeszłości, co tworzy kolaże 
katastrof,

 – spiętrzenie przewinień,
 – przesada wizualna8.

Na podstawie analizowanego materiału badawczego odnoszącego się 
do sposobów mówienia o śmierci Stachowiaka dokonano – na licznych 
przykładach – identyfikacji zaprezentowanych elementów skandalizacji 
medialnej.

Wyniki

Podstawą skandalu jest potencjalna możliwość, że każdego człowieka 
spotka to samo, co ofiarę. W tym kontekście wskazanie tygodnika „Po
lityka” o szoku społecznym i tytuł Przepraszam, ale tu biją z podtytułem: 
Przerażenie, że każdego mogło to spotkać i nadal może sprawia, że odbiorca 
ma poczucie, że on też któregoś dnia może znaleźć się w sytuacji ofiary. 
Taka refleksja pogłębia poczucie bliskości z człowiekiem, który nie żyje, 
i jego rodziną. 

Znaczna część medialnych newsów i tekstów prasowych odnoszących 
się do śmierci Stachowiaka zawierała wyraźne wskazanie o rozwojo
wym charakterze wydarzenia. Najczęściej były to tytuły typu Nowe fakty, 
jak w „Uważam Rze” i tygodniku „Wprost”. Jeszcze bardziej sugestywny 
efekt osiągnęła telewizja TVN24 dzięki tytułowi Nowe pytania o śmierć 
Stachowiaka. Rozwój sytuacji wydaje się jeszcze bardziej dynamiczny, 
ponieważ wobec istnienia nowych pytań z czasem pojawią się też nowe 
odpowiedzi, czyli nowe fakty.

8 Tamże, s. 33–34.
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Rysunek 1. Tytuł artykułu w tygodniku „Do Rzeczy”

Źródło: https://dorzeczy.pl/kraj/30132/Sprawa-smierci-Igora-Stachowiaka-wciaz-
nierozwiazana-Nowe-fakty-polityczna-interwencja.html (dostęp: 19.04.2018).

Wydarzenie medialne według Kepplingera powinno być proste w od
biorze. Tytuł w „Do Rzeczy” – Policjant, który użył paralizatora, stracił 
pracę – uznać należy za bardzo jednoznaczny. Jasne pozostaje, że zawinił 
policjant i strata pracy to elementarna kara, która musi go spotkać. Istotą 
skandalu jest nieprawidłowość. Znakomite określenie jej sensu, które 
byłoby proste w przekazie, znalazło się w tytule na portalu RMF24: Błąd 
wrocławskiej policji: Igor S. był w kajdankach, kiedy policja użyła paraliza-
tora. Informacja o licznych nieprawidłowościach i zdjęcie protestujących 
młodych ludzi ze zdjęciem Igora dopełniają skali konfliktu, w którym 
wszystkie strony mogą prezentować swoje racje.

Skandal, jak wskazywano, musi dotyczyć człowieka, a więc musi 
istnieć ofiara. „Polityka” w swoim tekście już w tytule zaznaczyła dramat 
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zwykłego człowieka, dodając jeszcze, że miała miejsce „tragiczna śmierć 
niewinnego człowieka na komisariacie”, potęgując tę wypowiedź w dru
gim zdaniu pytaniem: „czy ktoś poniesie odpowiedzialność?”.

Skandal sprawia, że dziennikarze wchodzą w szczegóły, a znaczenia 
nabierają wszystkie okoliczności, o których można opowiedzieć. Dzięki 
temu odbiorca będzie bardziej identyfikował się z ofiarą. Właśnie dlatego 
tak często mówi się o kolorze swetra Stachowiaka, o tym, co miał w to
rebce, czy i w jakich okolicznościach ojciec dowiedział się o jego śmierci. 
Ilustrują to następujące fragmenty medialnych przekazów:

Pojechałem do rodziców na niedzielny obiad i tam panowie policjanci przy
jechali i powiadomili nas, że syn został pomylony z innym człowiekiem, 
że spadł z krzesła i po prostu umarł, nie żyje, taki był pierwszy przekaz 
policjantów – powiedział w „Faktach po Faktach” ojciec Igora, Maciej Sta
chowiak. – Był pomylony z jakimś innym człowiekiem, osobą poszukiwaną 
do odbycia kary – dodał.

Autorka filmu w niedzielę rano szła do pracy do jednego z pubów na wro
cławskim Rynku. Po drodze widziała mężczyznę w jasnych spodniach i po
marańczowym swetrze. Stał z rękoma w kieszeniach. Chwilę później była 
już w pubie. Widziała radiowóz podjeżdżający do mężczyzny. Potem drugi. 
Młody mężczyzna siedział na ławce i wyciągał wszystko z kieszeni.

W torebce, którą miał ze sobą w chwili śmierci, Stachowiak trzyma drewniany 
różaniec, pałkę teleskopową, dwa telefony komórkowe, ładowarkę i klucze. 
Znaleziono w niej także 30 złotych 62 grosze i kupiony dzień wcześniej 
kupon totolotka.

Wydarzenie będące skandalem mimo swej jednoznaczności musi 
jednak do pewnego stopnia rodzić także wątpliwości. Tygodnik „Wprost” 
uczynił tytułem wypowiedź Ziobry: „Zdaniem jednego z biegłych nie 
było dowodów, że Igor Stachowiak był bity i kopany przez policjantów”. 
Skandal dzięki takim spekulacjom nabiera większego rozmachu. Odbior
cy mogą przez chwilę mieć wątpliwości, czy może policja jest w całości 
odpowiedzialna za zaistniałą sytuację. 
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W medialnych przekazach dotyczących skandali duże znacznie mają 
złe wiadomości. Tytuł z tygodnika „Polityka”: Policjanci i prokuratura 
bez winy dotyka najważniejszego zagadnienia skandalu, problemu winy 
i odpowiedzialności. W skandalu, jak już mówiono, ktoś musi być win
ny, zatem powinien ponieść surową karę. Dlatego tabloid „Fakt” zadaje 
pytanie: „Policjant od paralizatora usłyszy zarzut zabójstwa?”. Winny nie 
tylko musi zostać w jednoznaczny sposób znaleziony, określony, ale także 
wina powinna zostać zdemaskowana, a medialne spekulacje dotyczyć 
muszą tego, czy kara jest dostateczna. W tym kontekście otrzymywanie 
wynagrodzenia, co sygnalizował tygodnik „Wprost” w tytule: Oprawca 
Stachowiaka podpadł samemu Macierewiczowi. Mimo to nadal pobiera 
wynagrodzenie, daje do zrozumienia, że wymierzona kara jest za mała.

Media zwykle formułują oceny, przy czym niekiedy wydaje się, że są 
one niezależne i przemyślane. Znakomitym przykładem tytułu, który 
dowodzi iluzoryczności formułowania samodzielnych ocen, jest pyta
nie „Faktu”: Co jeszcze ukrywa policja w sprawie śmierci Stachowiaka?. 
Ten tytuł, co istotne, nie pozostawia wątpliwości, że coś jest ukrywane, 
dopuszcza się jedynie odpowiedź na pytanie: Co? Skandal sprzyja tak
że wnioskowaniu z pozorów. Często wnioski te nie są wypowiedziane 
wprost. Przykładem może być połączenie w „Super Expressie” informacji 
o tym, że Stachowiak nie miał śladów pobicia podczas zatrzymania, ze 
zdjęciem maszerującej młodzieży z transparentem „Zabiliście Igora”. 
Należy zwrócić także uwagę, że media wzajemnie się cytują, co zwięk
sza wiarygodność i dynamikę oraz ilustruje skalę problemu. „Gazeta 
Wrocławska” jest cytowana przez „Super Express”, a „Gazeta Wyborcza” 
cytuje TVN24.
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Rysunek 2. Tytuł artykułu w „Gazecie Wrocławskiej”

Źródło: http://www.se.pl/wiadomosci/polska/gazeta-wroclawska-igor-nie-mial-
sladow-pobicia-podczas-zatrzymania-kolejne-zamieszki-pod-komisariate_839181.html 
(dostęp: 19.04.2018).

Media starają się zaakcentować głosy paniki i sprzeciwu. Tylko w Fakcie! 
Tak dziś wyglądają oprawcy Igora Stachowiaka – to tytuł artykułu opisującego 
zarzuty, które po kilkunastu miesiącach postawiono policjantom. Medialne 
relacje wywołują silne emocje: strach, sprzeciw, gniew. Doskonałym przykła
dem wydarzenia, które może zostać włączone w skandal, jest przesłuchanie 
w prokuraturze dziennikarza, autora reportażu w telewizji TVN24.

Na zakończenie należy zwrócić uwagę na dramatyzację przekazu. Wy
darzenia były prezentowane przy użyciu skrajnych pojęć i ilustrowane 
wielokrotnie powtarzanymi makabrycznymi i brutalnymi zdjęciami, jak 
strzały z paralizatora czy obrazy z zatrzymania Stachowiaka. Dramatyzacja 
wiąże się także z opisem rzeczywistości w kategoriach budzących skojarze
nia z przestępstwem lub przynajmniej złamaniem norm, stąd dociekanie 
tygodnika „Newsweek”, co ukrywa minister Kempa w związku ze swoją 
wizytą we Wrocławiu. Spekulacja wokół najgorszego scenariusza stanowi 
dodatkową możliwość zwiększenia dramaturgii. Tytuł dziennika „Fakt”: 
Dramatyczne wyznanie ojca: Tak bestie z policji mordują mi syna! stanowi 
przykład takiej właśnie spekulacji. Nieodłącznym elementem dramatyzacji 
są także kolaże katastrof, a więc przywołanie wydarzeń, które są podobne 
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do skandalu. Podtytuł w „Newsweeku”: Na polskich komendach bije się 
więźniów wzmocnić mogłyby jedynie liczby, dlatego „Wprost” poszukuje 
statystyk, ile osób zginęło kiedykolwiek na komendzie lub w toku inter
wencji. Tytuł 16 zgonów w wyniku interwencji robi wrażenie i sugeruje, 
jakie są problemy polskiej policji.

Technika spiętrzenia przewinień pozwala mediom utrzymać uwagę 
odbiorców na dłużej. Nieprawidłowość, która miała miejsce, zostaje 
spotęgowana kolejną. Jak donosi „Wprost”, komendanci w związku ze 
skandalem odeszli na emeryturę, ale dostali wysokie odprawy. „News
week” z kolei wskazywał, że minister Zieliński wiedział o brutalności 
policji, ale niczego nie zrobił.

Przesada wizualna polega z kolei na prezentacji makabrycznych frag
mentów wydarzeń, w tym ich wielokrotnym powtarzaniu, jak również 
zestawianiu ze sobą zdjęć, które szokują, na przykład zdjęć głowy Stacho
wiaka przed zatrzymaniem i po śmierci lub zdjęcia z nagrobka Stachowia
ka w połączeniu z grupą policjantów w tle.

Rysunek 3. Zdjęcia z programu „Superwizjer” nadanego przez TVN24

Źródło: TVN24.
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Wnioski

Medialna skandalizacja wymyka się jednoznacznej ocenie. Niewątpliwie 
jest wartością dla społeczeństwa, gdyż wymusza działanie i rodzi poczucie, 
że nikt nie może łamać zasad. Medialne piętnowanie jest kompensacją 
tego, że instytucje nie funkcjonują w sposób doskonały. Media z pewnością 
reagują szybciej niż sądy, prokuratura czy inne instytucje. Skandal prowadzi 
w konsekwencji do działania prewencyjnego, które z większą ostrożnością 
każe patrzeć na zjawiska związane z problemem, który już zaistniał.

Nie ulega jednak wątpliwości, że skandale mają także swoją cenę. 
Skutki dla winnych mogą być większe niż w identycznej sytuacji, która 
nie stałaby się skandalem, gdyż opinia publiczna oczekuje surowej kary. 
Wreszcie skutki mogą ponosić również inne osoby. Wydarzenie z Wro
cławia wpłynęło niewątpliwie negatywnie na wizerunek całej policji, choć 
miało jednostkowy charakter.

Jak wynika z badań empirycznych medialny wizerunek polskiej policji 
jest zły. Zwykle tematowi policji towarzyszy zdjęcie radaru i wypisywane
go mandatu. Medialny obraz policji często wiąże się z przedstawianiem 
wydarzeń związanych z policją w określonych ramach – policjanci są 
zwykle czemuś winni, sama praca policji zaś polega głównie na wy
pisywaniu mandatów i łapaniu kierowców, którzy jeżdżą zbyt szybko. 
Z przeprowadzonych badań wynika, że policja w polskich mediach nie 
jest traktowana jako temat szczególnie ważny, wydaje się, że pojawia się 
głównie w razie porażki lub niepowodzenia służb mundurowych oraz 
akcji drogowych9. Badania pokazują, że media nie poszerzają wiedzy 
o policji, raczej podążają w kierunku sensacji ekscytującej czytelników. 
Skandale związane z policją dopełniają tego obrazu.

Analiza skandali medialnych, ich dynamiki, przyczyn i prezentacji jest 
interesującym wyzwaniem badawczym. Każdy przypadek jest inny, jednak 
narzędzia medialne użyte do ich przedstawienia są podobne. Postępu
jąca komercjalizacja mediów jest czynnikiem sprzyjającym prezentacji 

9 M. Piekarz, Medialne obrazy policji i policjantów [w:] Medialne obrazy świata. Wybra-
ne problemy społeczno-polityczne w mediach, red. R. Klepka, Kraków 2018, s. 47–60.
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skandali w mediach. Dalsze badania nad treściami medialnymi w kon
tekście skandali stwarzają zatem obiecujące perspektywy.
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śmierć igora Stachowiaka a Skandalizacja medialnego obrazu  
polSkiej policji

Celem tekstu jest analiza medialnego skandalu w kontekście wizerunku polskiej po
licji. W pracy zarysowano teoretyczne uwarunkowania wystąpienia skandalu oraz 
jego popularności w mediach, a także wskazano cechy wydarzenia kwalifikującego 
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się jako skandal i sposoby jego medialnej prezentacji. Następnie przedstawiono, 
jak mechanizmy skandalu działały w sposobie prezentowania w polskich mediach 
śmierci Igora Stachowiaka. Był to młody człowiek zatrzymany przez policję na 
Rynku we Wrocławiu. Po przesłuchaniu, w czasie którego użyto wobec niego 
paralizatora, mężczyzna zmarł. Po roku prywatna telewizja TVN nadała reportaż 
dotyczący tej śmierci. Od tego czasu wydarzenie stawało się coraz bardziej popu
larne i emocjonujące publiczność. Pisały o nim kolejne gazety, z każdym dniem 
nabierało też cech skandalu. W artykule na podstawie wybranych przykładów 
z polskiej prasy i telewizji dokonano medialnej rekonstrukcji skandalu. Analiza 
została skonfrontowana z zarysowanymi wcześniej zagadnieniami teoretycznymi.

Słowa kluczowe: skandal, medialny obraz, śmierć w mediach, analiza zawartości

the death of igor Stachowiak and the Scandal of the media image  
of the poliSh police

The aim of the article is to analyze the media scandal in the context of the image 
of Polish police. The thesis describes the theoretical conditions for the scandal 
and its popularity in the media, as well as the features of the event qualifying as 
a scandal and the ways of its media presentation. Next, it was pointed out how 
the mechanisms of scandal worked in the manner of presenting the death of Igor 
Stachowiak in the Polish media. He was a young man detained by the police in 
the Market Square in Wrocław. After the interrogation, during which the stun 
gun was used, the man died. After a year, TVN’s private television broadcasted 
a report about this death. Since then, the event has become increasingly popular 
and exciting audiences. More newspapers were written about him, and more and 
more scandalous features. In the article, a media reconstruction of the scandal 
was made on the basis of selected examples from the Polish press and television. 
The analysis was confronted with the theoretical issues outlined earlier.

Keywords: scandal, media picture, death in media, content analysis

Michał Piekarz – ukończył studia na kierunku bezpieczeństwo narodowe na 
Uniwersytecie Pedagogicznym im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie, 
interesuje się nowymi technologiami, komunikowaniem masowym oraz możli
wościami wykorzystania analizy zawartości w naukach o bezpieczeństwie.
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Estera Weredyńska

obraz Służb Specjalnych  
w tygodnikach Społeczno-politycznych

Wprowadzenie

Zapewnienie oraz utrzymywanie wielowymiarowego poziomu bezpie
czeństwa to jedne z priorytetowych zadań demokratycznego państwa. Tyl
ko prawidłowe rozpoznanie zagrożeń zewnętrznych i wewnętrznych jest 
w stanie zagwarantować prowadzenie działań zapobiegawczych, których 
konsekwencją jest stabilność i możliwości rozwoju państwa. Standardem 
dla zapewniania bezpieczeństwa w dobrze zorganizowanym państwie jest 
powołanie służb specjalnych1, które odgrywają ważną rolę w tworzeniu bez
pieczeństwa narodowego2 danego państwa. Oznacza to, że zadaniem służb 
specjalnych jest ochrona struktur organizacyjnych, czyli jasno określonych 
ram instytucjonalnych, w skład których zalicza się: społeczeństwo, kształ
towanie życia społecznego i publicznego oraz gospodarczego. Natomiast 
o kształcie wyżej wspomnianych ram orzekają normy prawne i zasady, które 
regulują organizację funkcjonowania systemu państwa.

Pojęcie „służby specjalne” zostało wprowadzone do polskiego usta
wodawstwa w 1996 roku przy nowelizacji3 ustawy o Urzędzie Ochrony 

1 M. Bartnik, Rola Służb specjalnych w zakresie ochrony bezpieczeństwa i porządku 
publicznego [w:] Bezpieczeństwo państwa, red. W. Lis, Lublin 2014, s. 125.

2 Przez pojęcie bezpieczeństwa narodowego rozumiana jest zdolność narodu 
(w szerszym ujęciu – państwa) do ochrony jego wartości wewnętrznych przed 
zagrożeniami płynącymi z zewnątrz. Zob. M. Brzeziński, Bezpieczeństwo we-
wnętrzne państwa. Wybrane zagadnienia, Warszawa 2009, s. 37.

3 Nowelizacja została dokonana Ustawą z dnia 8 sierpnia 1996 r. o zmianie niektó
rych ustaw normujących funkcjonowanie gospodarki i administracji publicznej 
(Dz. U. Nr 106, poz. 496).

DOI 10.24917/978838083196.3
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Państwa z dnia 6 kwietnia 1990 roku4. Wówczas służbami specjalnymi 
nazwano dwa z grupy organów państwowych, które w tym czasie działały 
w obszarze bezpieczeństwa państwa. Po nowelizacji art. 4 o UOP do tego 
rodzaju służb został zaliczony Urząd Ochrony Państwa i Wojskowe Służby 
Informacyjne. Z kolei poza kategorią zostały organy: Policja, Żandarmeria 
Wojskowa oraz Straż Graniczna. Natomiast w aktualnie obowiązującym 
tekście jednolitym regulaminu Sejmu Rzeczypospolitej stwierdza się, że 
służbami specjalnymi są kolejno: Agencja Bezpieczeństwa Wewnętrznego, 
Centralne Biuro Antykorupcyjne, Agencja Wywiadu, Służba Kontrwywia
du Wojskowego oraz Służba Wywiadu Wojskowego5.

Działalność służb specjalnych stanowi jeden z elementów tworzenia 
zaufania politycznego i społecznego między władzą a obywatelami, toteż 
ich funkcjonowanie, a zwłaszcza zagadnienia związane z ich działaniem, 
wzbudza uwagę mediów. W państwie demokratycznym zadaniem służb 
specjalnych powinna być przede wszystkim aktywność dążąca do ochrony 
wolnościowych i demokratycznych zasad ustrojowych. Służby w spo
sób legalny mogą obserwować i inwigilować działające organizacje oraz 
partie, ale tylko wtedy, gdy zaistnieją ku temu uzasadnione podejrzenia. 
W związku z tym funkcjonowanie organów państwowych, które stoją na 
straży bezpieczeństwa wewnętrznego państwa, jest tematem, po który 
potencjalnie mogą sięgać media.

Niniejszy rozdział został poświęcony obecności polskich służb spe
cjalnych w mediach. Badanie ma na celu udzielić odpowiedzi na pytanie, 
jaki obraz służb specjalnych kreowany jest w polskich tygodnikach spo
łecznopolitycznych. Analizie poddano częstotliwość podejmowania te
matyki służb specjalnych, zakres zagadnień związanych z nimi, wydźwięk 
materiałów prasowych oraz ich konwencję gatunkową.

4 6 kwietnia 1990 roku Sejm Rzeczypospolitej przyjął pakiet tzw. „ustaw policyj
nych”, to jest Ustawę o Policji, Ustawę o Urzędzie Ochrony Państwa, Ustawę 
o urzędzie Ministra Spraw Zagranicznych.

5 Art. 142 ust. 2 Uchwały Sejmu RP z dnia 30 lipca 1992 roku – Regulamin Sejmu 
Rzeczypospolitej (tekst jedn. M. P. z 2012 r., poz. 32 z późn. zm) – dalej Regulamin 
Sejmu.



49

ObRaz służb specJalnych W tygOdnIkach spOłecznO-pOlItycznych 

Metodologia

U podstaw niniejszego rozdziału leży próba odpowiedzi na pytanie, jaki 
obraz polskich służb specjalnych kreowany jest przez media. Przeprowa
dzona analiza zawartości została ukierunkowana na materiały prasowe, 
w których występują bądź współwystępują polskie służby specjalne. Wspo
mnianemu badaniu zostały poddane wszystkie wydania dwóch tygodników 
opinii: „Newsweek Polska” i „Polityka” w okresie od 1 listopada 2015 roku do 
1 listopada 2016 roku. W wyznaczonym czasie badania zaszły duże zmiany 
na polskiej scenie politycznej, które dokonały się w konsekwencji wyborów 
parlamentarnych i prezydenckich oraz związanej z nimi zmiany rządzących.

W okresie, w którym zostało przeprowadzone badanie, poziom mie
sięcznej sprzedaży ogólnej6 obu tygodników utrzymywał się na względnie 
stałym poziomie. W przypadku periodyku „Newsweek Polska” w grudniu 
2015 roku można zaobserwować wzrost sprzedaży do 141 tys. egzempla
rzy, która zarazem jest największą wartością w czasie objętym badaniem. 
W następnych miesiącach zauważona została tendencja spadkowa, aż do 
lipca 2016 roku, gdy sprzedaż wyniosła 118 812 egzemplarzy. Natomiast 
w trzech ostatnich miesiącach badania sprzedaż utrzymywała się na 
stałym poziomie, z niewielkim wzrostem we wrześniu 2016 roku.

Tabela 1. Poziom sprzedaży tygodnika „Newsweek Polska” w okresie od listopada 
2015 do października 2016 roku

Miesiąc Sprzedaż

Listopad 2015 124 684

Grudzień 2015 141 042

Styczeń 2016 117 961

Luty 2016 121 260

Marzec 2016 118 682

Kwiecień 2016 108 697

6 Sprzedaż ogółem dotyczy zarówno egzemplarzy w formie drukowanej oraz ewy
dań, jak i formy prenumeraty, analogicznie do wydań papierowych i ewydań.
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Miesiąc Sprzedaż

Maj 2016 109 326

Czerwiec 2016 107 326

Lipiec 2016 118 812

Sierpień 2016 107 498

Wrzesień 2016 110 239

Październik 2016 107 491

Źródło: opracowanie własne na podstawie www.wirtualnemedia.pl. 

Sprzedaż „Polityki” utrzymywała się na podobnym poziomie. Tak 
jak w przypadku „Newsweek Polska” w grudniu 2015 roku odnotowano 
wzrost o ponad 131 tys. egzemplarzy, co zarazem było największą war
tością sprzedażową w czasie przeprowadzania badania. W kolejnych 
miesiącach tygodnik odnotował znaczną tendencję spadkową, by już 
w marcu i kwietniu 2016 roku nastąpił znaczny wzrost.

Tabela 2. Poziom sprzedaży tygodnika „Polityka” w okresie od listopada 2015  
do października 2016 roku

Miesiąc Sprzedaż

Listopad 2015 112 644

Grudzień 2015 131 295

Styczeń 2016 124 983

Luty 2016 115 768

Marzec 2016 120 312

Kwiecień 2016 129 298

Maj 2016 112 271

Czerwiec 2016 116 671

Lipiec 2016 123 686

Sierpień 2016 119 903

Wrzesień 2016 114 128

Październik 2016 115 471

Źródło: opracowanie własne na podstawie www.wirtualnemedia.pl. 
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W związku z identyczną częstotliwością ukazywania się obu czasopism7 
zdecydowano się na zastosowanie pełnej próby badawczej – to znaczy, że 
analizie zostały poddane wszystkie egzemplarze periodyków. Zatem we 
wspomnianej wcześniej cezurze czasowej łącznie przebadano 104 numery 

„Newsweek Polska” i „Polityki” – po 52 egzemplarze każdego.
W badaniu za jednostkę klasyfikacji przyjęto pełną wypowiedź – pu

blikację, rozumianą jako „jednostka zawartości dziennika lub czasopisma 
wyodrębniająca się na kolumnach funkcjonalnie, treściowo i graficznie 
jako osobna całość, zwykle opatrzona własnym nagłówkiem”8. Z kolei 
jednostkę obliczeń stanowił centymetr kwadratowy.

Płaszczyzną, która została poddana badaniu, jest powierzchnia sta
nowiąca powierzchnię faktyczną czasopisma, czyli część zadrukowaną. 
Wzięcie pod uwagę powierzchni, na której znajdują się niezadrukowane 
fragmenty, mogłoby znacznie zniekształcić wyniki przeprowadzonego 
badania.

W celu analizy powstał klucz kategoryzacyjny, który odzwiercie
dlał potrzeby przeprowadzanego badania. Podczas tworzenia klucza 
dążono do spełnienia postulatu postawionego przez W. Pisarka, który 
twierdził, że: 

kategorie klucza w analizie zawartości powinny zawsze i bez wyjątku od
powiadać celowi i problematyce badań (warunek zgodności), wyczerpywać 
problem i materiał badawczy oraz maksymalnie jednoznacznie (warunek 
jednoznaczności); jest też rzeczą pożądaną, aby ponadto były one oszczędne, 
oparte na podziale logicznym i rozłączne9.

Zatem publikacje dotyczące polskich służb specjalnych zostały zba
dane pod następującym kątem:

 – daty publikacji, która została zakodowana w schemacie rok/mie
siąc/dzień,

7 „Newsweek Polska” ukazuje się w poniedziałki, z kolei „Polityka” w środy.
8 J. Maślanka, Encyklopedia wiedzy o prasie, Wrocław 1976, s. 254.
9 W. Pisarek, Analiza zawartości prasy, Kraków 1983, s. 99.
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 – pozycjonowania publikacji – wyróżnione zostały następujące ob
szary: wiodący temat z okładki; materiał, który został wymieniony 
na okładce tygodnika, jednak nie jest jego głównym tematem,

 – powierzchni publikacji, która została zmierzona w centymetrach 
kwadratowych,

 – tematu publikacji – pod uwagę brano materiały, w których wy
stępowały bądź współwystępowały polskie służby specjalne, kla
syfikując je w kontekście ich działań, zmian w ujęciu prawnym, 
a także komentarzy oraz innych publikacji,

 – wydźwięku publikacji, czyli ich nacechowania emocjonalnego; 
klasyfikowane jako pozytywne (pochwalne), negatywne (krytycz
ne), neutralne (bezstronne) lub ambiwalentne (dwuwartościowe),

 – rodzaju publikacji – informacja na okładce, relacja, reportaż, arty
kuł, felieton, wywiad, komentarz bądź inna forma, jak na przykład 
rysunek satyryczny.

Tabela 3. Wzór klucza kategoryzacyjnego
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Źródło: badania własne.
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Wyniki

W pierwszej kolejności analizie została poddana częstotliwość, z jaką 
na łamach obu wybranych tygodników opinii pojawiały się materiały, 
w których występowały bądź współwystępowały teksty poświęcone 
polskim służbom specjalnym. Pozwoliło to na zaobserwowanie ten
dencji oraz wnioskowanie, w jaki sposób była podejmowana tematyka 
polskich służb specjalnych na łamach prasy opiniotwórczej. Pod uwagę 
została wzięta częstotliwość ukazywania się publikacji w każdym mie
siącu przeprowadzania analizy (to jest od 1 listopada 2015 do 1 listopada 
2016 roku).

Oba tygodniki wykazywały ograniczone, a nawet sporadyczne zainte
resowanie tematyką polskich służb specjalnych. W pierwszych miesiącach 
analizy, to jest w listopadzie i grudniu 2015 roku, można zaobserwować 
stałe zainteresowanie materią służb specjalnych w przypadku obu ty
godników. Z kolei w styczniu 2016 roku w „Polityce” nie ukazała się ani 
jedna publikacja dotycząca służb specjalnych; co ciekawe, w tym czasie 
w „Newsweek Polska” dwukrotnie odnotowano materiały na temat ba
danej problematyki. W lutym 2016 roku w obu tygodnikach pojawił się 
jeden materiał, w którym występowały bądź współwystępowały służby 
specjalne. 

Co interesujące, od marca 2016 roku do końca przeprowadzania ana
lizy, czyli października 2016 roku, problematyka służb specjalnych była 
podejmowana naprzemiennie przez oba periodyki.
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Wykres 1. Rozkład w czasie publikacji dotyczących służb specjalnych w badanych 
tygodnikach

Źródło: badania własne.

W okresie badania ukazały się 104 wydania obu periodyków, zatem 
analizie zostały poddane 52 numery „Newsweek Polska” i analogicznie 
52 numery „Polityki”. W badanym okresie tematyka polskich służb 
specjalnych bądź jej współwystępowanie w tekście zasadniczo podej
mującym inny temat zostały zidentyfikowane w obydwu periodykach 
łącznie 24 razy. W „Newsweek Polska” badana materia pojawiała się 
w 14 publikacjach, z kolei w „Polityce” tematyka pojawiła się zaled
wie w 10 tekstach.

Wobec tego można postawić tezę, że na łamach prasy opiniotwórczej 
temat polskich służb specjalnych traktowany jest w sposób niemalże 
marginalny.
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Wykres 2. Liczba publikacji dotyczących służb specjalnych w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

W pierwszym z analizowanych tytułów, czyli „Newsweek Polska”, 
liczba publikacji dotyczących polskich służb specjalnych okazała się 
większa niż w „Polityce”. W „Newsweek Polska” powierzchnia tekstów 
wyniosła prawie 9 tys. cm2, z kolei w przypadku „Polityki” materiały 
zajęły znacznie mniejszą powierzchnię – ponad 5 tys. cm2. Zatem 
łącznie w obu periodykach materiały, w których występują bądź współ
występują zagadnienia dotyczące polskich służb specjalnych, zajęły 
14 425 cm2.
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Wykres 3. Powierzchnia publikacji dotyczących służb specjalnych w badanych 
tygodnikach (w cm2)

Źródło: badania własne.

Interesującym zagadnieniem okazał się sposób ilustrowania tekstów 
dotyczących polskich służb specjalnych w obu badanych tygodnikach. 

„Newsweek Polska” znacznie częściej podejmował tematykę służb spe
cjalnych, co niewątpliwie musiało przełożyć się na powierzchnię zdjęć, 
która wyniosła około 5,5 tys. cm2. Natomiast „Polityka” opublikowała 
niewiele mniej materiałów, w których występowały bądź współwystę
powały służby specjalne, jednak powierzchnia zdjęć zajęła zaledwie 
1,5 tys. cm2.

Widoczna różnica w powierzchni zajętej przez zdjęcia związana jest 
z szatą graficzną obu tygodników. Co ciekawe, „Newsweek Polska” za
prezentował nową oprawę w listopadzie 2015 roku, czyli w momencie 
przeprowadzania przez autorkę analizy zawartości. Wydawca periodyku 
na swojej stronie internetowej napisał: „Duże zdjęcia otwierające dzia
ły nadają tygodnikowi magazynowy charakter. Kolejne zróżnicowane 
otwarcia tekstów mają ułatwić Czytelnikowi poruszanie się po treściach 
gazety”10. 

10 „Newsweek Polska” w nowej odsłonie, www.ringieraxelspringer.pl/newsweek
polskawnowejodslonie (dostęp: 22.07.2017).
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Z kolei „Polityka” wykazała się znacznym minimalizmem w kwestii 
ilustrowania treści. Oczywiście jest to zgodne z ogólnym wizerunkiem 
tygodnika, który w 2016 roku odświeżył swoją szatę graficzną oraz winietę, 
zaznaczając przy tym, iż: „(…) zespół graficzny starał się, aby «Polityka» 
zyskała na elegancji, a jednocześnie stała się przyjaźniejsza, bardziej 
komfortowa do czytania”11.

Wykres 4. Powierzchnia zdjęć w publikacjach dotyczących służb specjalnych w ba-
danych tygodnikach (w cm2)

Źródło: badania własne.

W przypadku „Newsweek Polska” służby specjalne okazały się tema
tyką, która siedmiokrotnie została zakwalifikowana jako temat wiodący 
z okładki. Materiały te dotyczyły przede wszystkim działalności partii 
rządzącej, jak na przykład tekst z numeru 46 (9–15 listopada 2015) o ty
tule Odmrażanie IV RP czy Wojna jastrzębi z numeru 22 (23–29 maja 
2016). Materiały te trzykrotnie zostały wspomniane na okładce czasopis
ma, ale jednocześnie nie były jego głównym tematem. Co interesujące, 
były to tematy, które wzbudzić mogły szczególną ciekawość nie tylko 

11 „Polityka” z odświeżoną szatą graficzną i winietą. Nowa cena, www.wirtualnemedia.
pl/artykul/politykazodswiezonaszatagraficznaiwinietanowacena (dostęp: 
22.07.2017).
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u stałych czytelników, jak na przykład materiał opublikowany w nume
rze 23 (30 maja–5 czerwca 2016) pod tytułem Robił to jawnie, opisujący 
kulisy sprawy aresztowanego za szpiegostwo Mateusza Piskorskiego. 

Z kolei materiały, o których wzmianka nie pojawiła się w pierwszej 
kolumnie, dotyczyły między innymi tekstu z numeru 37 (5–11 września 
2016) pod tytułem Jak Colonel handlował polską bronią o działalności 
handlarza bronią, który został zatrzymany na Ibizie.

Wykres 5. Ekspozycja materiałów dotyczących służb specjalnych w tygodniku 
„Newsweek Polska”

Źródło: badania własne.

Publikacje, w których występowały bądź współwystępowały jako te
mat polskie służby specjalne w tygodniku „Newsweek Polska”, to przede 
wszystkim teksty zakwalifikowane do kategorii gatunkowej relacja, artykuł, 
reportaż. Teksty te dotyczyły przede wszystkim działań partii rządzą
cej w kwestii budowania gabinetu ministrów, jak na przykład materiał 
pod tytułem Odmrażanie IV RP, który ukazał się w numerze 46, do
tyczący obsady cywilnych służb specjalnych przez osoby, które darzy 
zaufaniem wicepremier PiS, Mariusz Kamiński. Z kolei następny artykuł, 
zamieszczony w numerze 49 (30 listopada–6 grudnia 2015), pod tytułem 
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Puszczone w niepamięć, odnosił się do pośpiechu w sprawie ułaskawienia 
M. Kamińskiego. Kolejny tekst, Minister zwalnia nocą, został opubliko
wany w numerze 2 (4–10 stycznia 2016); służby specjalne wspomniane 
są w nim w kontekście działań mających miejsce w nocy 18 grudnia 2015 
roku – czyli wkroczenia Bartłomieja Misiewicza do Centrum Kontr
wywiadu NATO w Warszawie. Późniejszy tekst ukazał się w numerze 23 
pod tytułem Wojna jastrzębi, w którym służby specjalne ponownie wspo
minane są w kontekście M. Kamińskiego i obsadzania przez niego stano
wisk spółek Skarbu Państwa przez byłych funkcjonariuszy służb cywilnych.

Dość często tematyka służb specjalnych pojawiła się w wywiadach. 
W numerze 46 ukazała się rozmowa z byłym premierem Kazimierzem 
Marcinkiewiczem. Wywiad opatrzony został dużą ilustracją przedstawia
jącą portret byłego premiera, który swą formą nawiązywał do polskiej 
szkoły plakatu z lat 60. ubiegłego wieku. W tym wywiadzie na stronie 23 
pojawiło się odniesienie do służb specjalnych oraz likwidacji Wojskowych 
Służb Informacyjnych, które „zamiast służyć bezpieczeństwu narodowemu, 
narażały nas na niebezpieczeństwo”. Z kolei w numerze 3 (11–17 stycznia 
2016) opublikowano rozmowę z przedstawicielem fundacji Panoptykon12, 
która dotyczyła wchodzącej w życie nowelizacji o pobieraniu przez służby 
specjalne danych pocztowych, telekomunikacyjnych oraz internetowych. 
Ostatni wywiad, w którym pojawiła się wzmianka o służbach specjalnych, 
znalazł się w numerze 27 (27 czerwca–3 lipca 2016) na stronie 36. Rozmo
wa dotyczyła działalności Mateusza Kijowskiego, który w tym czasie pełnił 
funkcję przewodniczącego Komitetu Obrony Demokracji oraz twierdził, 
że był inwigilowany przez Centralne Biuro Antykorupcyjne.

W pozostałych formach, które zostały wyróżnione w kluczu kate
goryzacyjnym, takich jak: felieton, komentarz czy rysunek satyryczny, 
w przypadku „Newsweek Polska” nie odnotowano zainteresowania służ
bami specjalnymi. Oznacza to, że redaktorzy tego tygodnika niechętnie 
komentują i wypowiadają się w tej materii.

12 Organizacja działająca od kwietnia 2009 r., mająca na celu działanie na rzecz 
wolności i ochrony praw człowieka w społeczeństwie nadzorowanym. Strona 
internetowa organizacji znajduje się pod adresem www.panoptykon.org.
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Wykres 6. Formy gatunkowe publikacji dotyczących służb specjalnych w „News-
week Polska”

Źródło: badania własne.

Znaczną część publikacji, bo aż dziesięć, w tygodniku „Newsweek 
Polska” stanowiły materiały, które odnosiły się do służb specjalnych 
w kontekście ich działań. Przede wszystkim były to teksty zaliczone 
do obszerniejszego gatunku dziennikarskiego, które opatrzone były 
dużymi ilustracjami – zazwyczaj z aktywnymi politykami, co od razu 
sugerowało swoistego rodzaju wykorzystywanie służb specjalnych 
w polityce.

W kwestii zmian prawnych dotyczących służb specjalnych uwagę 
tygodnika przykuły przede wszystkim zmiany związane z tak zwaną 

„ustawą inwigilacyjną”, które zostały omówione we wcześniej już wspo
mnianym wywiadzie Pod okiem służb z numeru 3. Co ciekawe, drugi ma
teriał zakwalifikowany do tej kategorii, który pochodzi z numeru 46, ma 
również formę wywiadu – z byłym premierem, K. Marcinkiewiczem.

Z kolei materiały, które zostały przypisane do kategorii innych publi
kacji związanych ze służbami specjalnymi, to dwa teksty. Pierwszy z nich 
ukazał się w numerze 46 pod tytułem Złote dzieci, CBA i brzytwy i przy
tacza relacje osób pracujących w Powszechnym Zakładzie Ubezpieczeń 
i ich kontaktów z tajnymi agentami Centralnego Biura Antykorupcyjnego. 
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Drugi tekst, z numeru 37 (5–11 września 2016), o tytule Jak Colonel hand-
lował bronią, wspominany był już wcześniej.

Co ciekawe, w „Newsweek Polska” nie odnotowano żadnego materiału 
dotyczącego służb specjalnych, który byłby komentarzem.

Wykres 7. Tematyka publikacji dotyczących służb specjalnych w tygodniku „News-
week”

Źródło: badania własne.

Podczas przeprowadzania analizy tygodnika „Newsweek Polska” moż
na zauważyć, że wydźwięk badanych publikacji jest w pewien sposób 
zachowawczy. Aż osiem tekstów zostało zakwalifikowanych jako am
biwalentne (dwuwartościowe). W kategoriach negatywne (krytyczne) 
i neutralne (bezstronne) zakwalifikowane zostały po trzy materiały. Ne
gatywne nastawienie periodyku dotyczyło wspominanych już wcześniej 
materiałów:
1. Puszczone w niepamięć o ułaskawieniu M. Kamińskiego z numeru 49 

(30 listopada–6 grudnia 2015),
2. Minister zwalnia nocą, mówiący o czystkach przeprowadzanych 

w nocy w Ministerstwie Obrony Narodowej w numerze 2 (4–10 stycz
nia 2016),
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3. Pod okiem służb – wywiad z ekspertem o potencjalnej inwigilacji służb 
specjalnych z numeru 3 (11–17 stycznia 2016).
Z kolei neutralne nastawienie tygodnika dotyczyło:

1. Wywiadu z byłym premierem K. Marcinkiewiczem z numeru 46 
(9–15 listopada 2016),

2. Na celowniku PiS z numeru 40 (20–26 czerwca 2016) o założeniu 
podsłuchu Adamowi Hoffmanowi,

3. Wywiadu z M. Kijowskim z numeru 27 (27 czerwca–3 lipca 2016).
Co interesujące, żadnego z materiałów zamieszczonych w „Newsweek 

Polska” nie zakwalifikowano jako pozytywnego.

Wykres 8. Wydźwięk publikacji dotyczących służb specjalnych w tygodniku 
„News week Polska”

Źródło: badania własne.

W przypadku „Polityki” materiałami, które zostały zakwalifikowane 
jako wiodące tematy z okładki, były dwa teksty: pierwszy z nich ukazał 
się w numerze 47 (18–24 listopada 2015) jako temat tygodnia o tytule 
Minister wojny, natomiast drugi z nich został opublikowany w numerze 8 
(17–23 lutego 2016) również jako temat tygodnia o tytule Tajemnica? 
Publiczna!, podejmujący temat inwigilacji przez służby specjalne.
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Tekstami, które zostały wspomniane na okładce, ale jednocześnie 
nie stanowiły głównego tematu, były cztery publikacje. Pierwszy z nich 
opublikowano w numerze 46 (9–17 listopada 2015) pod tytułem 10 win 
Tuska, został on okraszony ironiczną ilustracją butelek wina, na których 
etykietach znalazł się były premier Donald Tusk. Druga publikacja, o ty
tule Władza zbiera siły, ukazała się w numerze 14 (30 marca–5 kwietnia 
2016) i dotyczyła oczekiwań władzy wobec obywateli w kwestii zagrożenia 
terrorystycznego. Trzeci tekst, Gabinet strachów z numeru 27 (29 czerw
ca–5 lipca 2016), odnosił się do politycznych zadań Centralnego Biura 
Antykorupcyjnego. Ostatni artykuł, Sowa i nieprzyjaciele, który ukazał się 
w numerze 40 (28 września–4 października 2016) wspomina rozwiązanie 
Wojskowych Służb Informacyjnych wraz ze skutkami tej decyzji.

O czterech tekstach nie wspomniano ani na okładce, ani w pierwszej 
kolumnie. Pierwszym z nich był felieton Daniela Passenta Hokus-pokus 
z numeru 48 (25 listopada–1 grudnia 2015), który poruszał temat działań 
partii dominanta i ułaskawienia M. Kamińskiego. Kolejnym tekstem był 
materiał pod tytułem Tajemnica? Publiczna!. Trzeci materiał, który nie 
został wspomniany w pierwszej kolumnie, to tekst Ile zarabiają służby 
z numeru 13 (23–29 marca 2016). Ostatnim z kolei materiałem zakwali
fikowanym do tej kategorii był wspominany artykuł Sowa i nieprzyjaciele.

Wykres 9. Ekspozycja materiałów dotyczących służb specjalnych w tygodniku „Polityka”

Źródło: badania własne.
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Publikacje, w których odnotowane zostało występowanie bądź współ
występowanie tematyki polskich służb specjalnych w periodyku „Polityka”, 
to przede wszystkim aż osiem tekstów zakwalifikowanych do kategorii 
relacji, artykułu i reportażu. Znaczną część stanowiły materiały dotyczące 
swoistego rodzaju układu na linii partii rządzącej i służb specjalnych, jak 
wspominany wcześniej tekst: Minister wojny z numeru 47 czy Gabinet 
strachów PiS z numeru 40.

Z kolei w felietonach problematyka służb specjalnych została odnalezio
na dwukrotnie. We wcześniej już wspominanym Hokus-pokus D. Passenta 
z numeru 48, w którym opisana została kwestia ułaskawienia M. Kamiń
skiego. Drugim felietonem, w którym pojawiła się analizowana tematyka, 
był materiał pod tytułem CBA czuwa J. Paradowskiej, która podjęła kwestię 
wykorzystywania Centralnego Biura Antykorupcyjnego w celu kontrolo
wania „wydawania funduszy unijnych w czasie rządów PO – PSL”.

Co ciekawe, w „Polityce” nie pojawił się żaden materiał, który zostałby 
zakwalifikowany do kategorii wywiad, komentarz bądź inna forma (na 
przykład rysunek satyryczny).

Wykres 10. Formy gatunkowe publikacji dotyczących służb specjalnych w tygodni-
ku „Polityka”

Źródło: badania własne.
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Tygodnik „Polityka” o służbach specjalnych pisał przede wszystkim 
w kontekście ich działań. Do tej kategorii zaliczonych zostało aż osiem 
tekstów, które dotyczyły między innymi ułaskawienia M. Kamińskiego 
czy wykorzystywania cywilnych służb specjalnych w politycznych roz
grywkach.

Tylko jeden tekst odnosił się do służb specjalnych w ujęciu zmian 
prawnych. Był to wspominany wcześniej materiał, który ukazał się w nu
merze 8 (17–23 lutego 2016) pod tytułem Tajemnica? Publiczna! i dotyczył 
tak zwanej „ustawy inwigilacyjnej”. 

Tylko jeden tekst został też zakwalifikowany do kategorii innych 
publikacji związanych ze służbami specjalnymi. Materiał opublikowano 
w numerze 13 (23–29 marca) pod tytułem Ile zarabiają służby i odnosił 
się do wysokości zarobków funkcjonariuszy oraz żołnierzy.

Wykres 11. Tematyka publikacji dotyczących służb specjalnych w tygodniku „Polityka”

Źródło: badania własne.

Tygodnik „Polityka” tematykę polskich służb specjalnych przedstawił 
w sposób wyważony. Pięć publikacji, a więc połowa ze wszystkie materia
łów, zostało zakwalifikowanych do kategorii neutralnych (bezstronnych). 
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Zanotowano trzy publikacje o charakterze ambiwalentnym (dwu
wartościowym):
1. Tajemnica? Publiczna! z numeru 8 (17–23 lutego 2016),
2. Gabinet strachów PiS z numeru 27 (29 czerwca–5 lipca 2016),
3. Sowa i nieprzyjaciele z numeru 40 (28 września–4 października 2016).

Tylko dwa teksty z „Polityki” zostały zakwalifikowane jako negatywne 
(krytyczne) i obydwa ukazały się w formie felietonu. Pierwszy z nich, 
autorstwa D. Passenta, o tytule Hokus-pokus ukazał się w numerze 48. 
W tym materiale poruszono sprawę ułaskawienia byłego szefa Central
nego Biura Antykorupcyjnego. Natomiast drugi felieton – CBA czuwa 
J. Paradowskiej z numeru 27 – był na temat zadań ustawowych, jakie 
powinno wykonywać Centralne Biuro Antykorupcyjne, w porównaniu 
z tym, jakie zadania powierzane mu są w rzeczywistości. 

Wykres 12. Wydźwięk publikacji dotyczących służb specjalnych w tygodniku 
„Polityka”

Źródło: badania własne.

Tematyka polskich służb specjalnych okazała się kwestią względnie 
ważną dla tygodnika „Newsweek Polska”. Połowa publikacji, w których 
odnotowane zostało występowanie bądź współwystępowanie służb spe
cjalnych, była wiodącymi tematami z okładki. 
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Z kolei w przypadku drugiego badanego periodyku – „Polityki” – ba
dana tematyka zaledwie dwukrotnie pojawiła się na okładce. Tygodniki 
dość niechętnie poświęcały miejsce służbom specjalnym w pierwszej 
kolumnie. 

Tabela 4. Porównanie ekspozycji medialnej w „Newsweek Polska” i „Polityce”

„Newsweek Polska” „Polityka”

Temat wspomniany na okładce,  
niebędący jego głównym tematem

3 4

Wiodący temat z okładki 7 2

Brak wzmianki o materiale  
na pierwszej kolumnie

4 4

Źródło: badania własne.

Występowanie czy współwystępowanie problematyki polskich służb 
specjalnych na łamach obu tygodników opinii podejmowane było w róż
norodnych gatunkach dziennikarskich. Jednakże najczęściej tematyka 
służb specjalnych opisywana była za pomocą obszerniejszych form 
dziennikarskich, takich jak relacja, artykuł bądź reportaż.

„Newsweek Polska” czterokrotnie opublikował wywiady, w których 
wspomniana została kwestia działalności służb specjalnych lub odnie
sienie do bezpieczeństwa państwa tuż po rozwiązaniu Wojskowych 
Służb Informacyjnych. W „Polityce” nie ukazał się żaden wywiad, 
który w jakikolwiek sposób poruszałby problematykę polskich służb 
specjalnych, jednak to właśnie „Polityka” opublikowała dwa felietony, 
które odnosiły się do konkretnego politycznego kontekstu działalności 
służb specjalnych. 

Jako interesujący fakt warto również odnotować, że w obu tygo
dnikach dwukrotnie pojawiła się wzmianka czy informacja na okładce, 
która nawiązywała do służb specjalnych.
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Tabela 5. Zestawienie form gatunkowych dotyczących służb specjalnych w „News-
week Polska” i „Polityce”

„Newsweek Polska” „Polityka”

Wzmianka, informacja na okładce 2 2

Relacja, artykuł, reportaż 8 5

Felieton 0 2

Wywiad 3 0

Komentarz 0 0

Inna forma (np. rysunek satyryczny) 0 0

Źródło: badania własne.

Porównanie tematyki publikacji, w których występują bądź współ
występują służby specjalne na łamach obu tygodników, prowadzi do 
wniosku, że ich duża część odnosiła się przede wszystkim do działań 
prowadzonych przez służby specjalne. Natomiast do zmian prawnych 

„Newsweek Polska” odniósł się dwukrotnie, a „Polityka” tylko raz.

Tabela 6. Porównanie tematyki publikacji dotyczących służb specjalnych na 
łamach „Newsweek Polska” i „Polityki”

„Newsweek Polska” „Polityka”

Służby specjalne w kontekście ich działań 10 8

Służby specjalne w ujęciu zmian prawnych 2 1

Służby specjalne w komentarzach 0 0

Inne publikacje związane ze służbami specjalnymi 2 1

Źródło: badania własne.

Wydźwięk publikacji dotyczących służb specjalnych w przypadku obu 
tygodników był dość zachowawczy. W „Newsweek Polska” pojawiło się 
aż osiem tekstów o charakterze ambiwalentnym oraz trzy, które zostały 
zakwalifikowane jako neutralne i negatywne. Z kolei „Polityka” na swych 
łamach zamieściła pięć materiałów o charakterze neutralnym oraz trzy 
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ambiwalentne i dwa krytyczne. Żaden z tygodników nie zamieścił ma
teriału o charakterze pozytywnym.

Tabela 7. Porównanie wydźwięku publikacji dotyczących służb specjalnych na 
łamach „Newsweek Polska” i „Polityki”

„Newsweek Polska” „Polityka”

Pozytywne (pochwalne) 0 0

Negatywne (krytyczne) 3 2

Neutralne (bezstronne) 3 5

Ambiwalentne (dwuwartościowe) 8 3

Źródło: badania własne.

Wnioski

Polskie służby specjalne są tematyką, o  której mówi się stosunko
wo niewiele. Znalazło to swoje odzwierciedlenie w wynikach badań. 
Łącznie w obu periodykach liczba tekstów, w których odnotowano wy
stępowanie bądź współwystępowanie tematyki polskich służb specjalnych, 
wyniosła zaledwie 24.

W odniesieniu do tekstów, które zostały poddane analizie, można 
stwierdzić, że największe zainteresowanie obu tygodników wzbudziły służ
by specjalne w kontekście ich działań. Warto w tym miejscu zaznaczyć, 
że oba tytuły w swoich tekstach delikatnie sugerowały, iż działania służb 
specjalnych kierowane były pobudkami politycznymi rządzących. Oba 
tygodniki, pomimo swojej negatywnej postawy wobec partii rządzącej, 
wykazały się sporą zachowawczością, prezentując przy tym dość neutralną 
postawę.

Obraz polskich służb specjalnych przedstawiony na łamach „News
week Polska” i „Polityki” budzić może skojarzenia z literaturą szpiegowską. 
Służby zaprezentowane są w dosyć stereotypowy sposób. Przede wszyst
kim przeważa kontekst swoistej gry politycznej bądź polityki prowadzonej 
przez rządzących, a nie zagadnienia realizacji podstawowego zadania 
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tych służb, jakim jest zapewnienie bezpieczeństwa państwa. Wydaje się, 
że interesującą i obiecującą perspektywą dalszych badań byłaby próba 
określenia tego, jaką rolę odgrywają media w kształtowaniu wyobrażeń 
społecznych na temat funkcjonowania służb specjalnych.

Bibliografia

Bartnik M., Rola Służb specjalnych w zakresie ochrony bezpieczeństwa i porządku 
publicznego [w:] Bezpieczeństwo państwa, red. W. Lis, Lublin 2014.

Bezpieczeństwo państwa, red. W. Lis, Lublin 2014.
Brzeziński M., Bezpieczeństwo wewnętrzne państwa. Wybrane zagadnienia, War

szawa 2009.
Maślanka J., Encyklopedia wiedzy o prasie, Wrocław 1976.

„Newsweek Polska” w nowej odsłonie, www.ringieraxelspringer.pl/newsweek
polskawnowejodslonie (dostęp: 22.07.2017).

Pisarek W., Analiza zawartości prasy, Kraków 1983.
„Polityka” z odświeżoną szatą graficzną i winietą. Nowa cena, www.wirtualne

media.pl/artykul/politykazodswiezonaszatagraficznaiwinietanowa
cena (dostęp: 22.07.2017).

Uchwała Sejmu RP z dnia 30 lipca 1992 roku – Regulamin Sejmu Rzeczypospolitej 
(tekst jedn. M. P. z 2012 r., poz. 32 z późn. zm.).

Ustawa z dnia 8 sierpnia 1996 r. o zmianie niektórych ustaw normujących funk
cjonowanie gospodarki i administracji publicznej (Dz. U. Nr 106, poz. 496).

www.panoptykon.org (dostęp: 27.03.2019).
www.ringieraxelspringer.pl/newsweekpolskawnowejodslonie (dostęp: 

22.07.2017).
www.wirtualnemedia.pl/artykul/politykazodswiezonaszatagraficznaiwinieta

nowacena (dostęp: 22.07.2017).



71

ObRaz służb specJalnych W tygOdnIkach spOłecznO-pOlItycznych 

obraz Służb Specjalnych w tygodnikach Społeczno-politycznych

Rozdział ma na celu prezentację wyników badań analizy zawartości dwóch 
tygodników społecznopolitycznych w zakresie sposobu prezentowania przez 
nie służb specjalnych. Do analizy wybrano dwa tygodniki cieszące się w 2015 
roku wysokim poziomem sprzedaży i cytowalnością, czyli „Newsweek Polska” 
i „Politykę”. Okres badawczy od 1 listopada 2015 roku do 1 listopada 2016 roku 
nie został wybrany przypadkowo. Wówczas to dokonywały się znaczące zmiany 
w sposobie funkcjonowania służb w związku ze zmianami na stanowisku głowy 
państwa i szefa rządu, będącymi konsekwencją wyborów z 2015 roku. Analizie 
poddano zarówno częstotliwość występowania w tygodnikach materiałów na 
temat służb, jak i ich kontekst, wydźwięk oraz konwencje gatunkowe, po jakie 
sięgano w analizowanych czasopismach.

Słowa kluczowe: tygodniki społecznopolityczne, analiza zawartości, służby 
specjalne, medialne relacje polityki

picture of Secret ServiceS in Socio-political weeklieS

The chapter aims to present the results of research into the analysis of the con
tent of two sociopolitical weeklies in terms of how they present their special 
services. Two weekly magazines that enjoy high sales and quotes in 2015, ie 

“Newsweek Polska” and “Polityka”, were selected for the analysis. The research 
period from November 1, 2015 to November 1, 2016 was not chosen accidentally. 
At that time, there were significant changes in the way the services operate due 
to changes in the position of the head of state and the head of government, being 
a consequence of the 2015 elections. The analysis included both the frequency of 
occurrence in the weeklies of materials on the subject of services, as well as their 
context, overtone and species conventions applied for in the analyzed journals.

Keywords: sociopolitical weeklies, content analysis, special services, media 
policy relations
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Estera Weredyńska – absolwentka studiów z bezpieczeństwa narodowego na 
Uniwersytecie Pedagogicznym im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie, 
interesuje się polityką bezpieczeństwa w ujęciu regionalnym i globalnym, a tak
że współczesnymi konfliktami światowymi oraz możliwościami wykorzystania 
analizy zawartości w naukach o bezpieczeństwie.
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proteSty przeciw reformie Sądownictwa 
w relacjach wieczornych programów 
informacyjnych

Wprowadzenie

Protesty społeczne, jakie miały miejsce w lipcu 2017 roku, dostarczyły 
wartościowego materiału do analizy zawartości mediów prezentujących 
w tym samym czasie dokładnie te same wydarzenia. W tym okresie Polacy 
protestowali przeciwko zmianom w sądownictwie, które proponowała 
rządząca partia. Dotyczyły one nowelizacji trzech ustaw: o Krajowej 
Radzie Sądownictwa, ustawy Prawo o ustroju sądów powszechnych oraz 
ustawy o Sądzie Najwyższym. Ogólnym celem proponowanych rozwiązań 
było ograniczenie roli władzy sądowniczej, tak by rządzący mieli wpływ 
na personalny kształt wybranych instytucji. Sposób prezentowania przez 
media protestów stanowi warty analizy przykład tłumaczenia przez media 
złożonego i wielowymiarowego wydarzenia, które głównie telewizyjnym 
programom informacyjnym dawało spore możliwości w zakresie przed
stawiania, interpretowania i prezentacji właściwego sposobu rozumienia 
zjawisk politycznych.

W tym kontekście należy zwrócić uwagę, że dla wielu odbiorców 
medialnych przekazów dotyczących polityki ideałem byłoby, gdyby 
treści medialne powstawały z zachowaniem zasad obiektywizmu, bez
stronności oraz wyraźnym oddzieleniem komentarzy od faktów, a nawet 
z rezygnacją z formułowania dziennikarskich ocen prezentowanych wy
darzeń. Materiały medialne odnoszące się do polityki zgodne z takimi 
oczekiwaniami byłyby możliwie najwierniejszym obrazem rzeczywistości. 
Badacze mediów wskazują jednak, że nawet dziennikarstwo oparte na 
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faktach i pozbawione komentarza nie będzie nigdy wiernym odbiciem 
świata polityki1. Nawet wysoki poziom dziennikarskiego profesjonalizmu 
tylko do pewnego stopnia umożliwia stworzenie bezstronnego przekazu 
medialnego, obiektywizm jedynie pozornie jest zaś możliwy do osiągnię
cia. Z jednej strony już sam dobór materiału czy tematu prezentowanego 
w mediach, skrót wypowiedzi lub prezentacja tego, a nie innego cytatu 
z rozmowy z politykiem z konieczności są niezamierzonym odejściem 
od obiektywizmu. Z drugiej strony aktorzy polityczni bądź same media 
mogą mieć swoje cele w określonym kształtowaniu tworzonej treści2. 
Obiektywizm może być w tej sytuacji traktowany jako rodzaj idei, każdy 
przekaz medialny zaś sytuuje się w obszarze kontinuum pomiędzy pełnym 
obiektywizmem a skrajną stronniczością3. Założenie to ilustruje schemat 1.

Schemat 1. Kontinuum między obiektywizmem a stronniczością polityczną w prze-
kazach medialnych

Źródło: opracowanie własne na podstawie R. Klepka, Medialna walka o dobrą zmianę. 
Obraz wyborów parlamentarnych w 2015 roku w wybranych mediach, Kraków 2018, s. 37.

1 R. Klepka, Obrazy polityki w mediach. Podstawowe uwarunkowania [w:] Medialne 
obrazy świata. Wybrane problemy społeczno-polityczne w mediach, red. R. Klepka, 
Kraków 2018, s. 9 i n.

2 R. Klepka, Medialna stronniczość polityczna jako nowa forma cenzury: przypadek 
Wiadomości TVP [w:] Cenzuro wróć? Mechanizmy ograniczania wolności słowa 
w Polsce po 1990 roku, red. Z. Romek, K. KamińskaChełminiak, Pułtusk–War
szawa 2018, s. 189 i n.

3 R. Klepka, Relacjonowanie polityki w „Wiadomościach” TVP1 po wyborach parla-
mentarnych w 2015 roku: obiektywne czy stronnicze?, „Political Preferences” 2017, 
nr 17, s. 157.
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Mając na uwadze dotychczasowe rozważania, mówić można 
o dwóch, nierzadko trudnych do rozróżnienia, formach stronniczości 
medialnej. Pierwsza z nich, którą określić należy jako niezamierzoną 
stronniczość polityczną, w dużym stopniu pozostaje niezależna od 
twórców medialnego przekazu. Jest konsekwencją tego, że medialny 
obraz zjawiska pozostaje zawsze wycinkiem, fragmentem i skrótem. 
Każdy dziennikarz czy redakcja niezależnie od intencji wybierze inny 
fragment przemówienia, zilustruje swoją wypowiedź innym obrazem 
polityka, z uwagi na ograniczony czas trwania materiału lub objętość 
artykułu pominie wybrany fragment. Ten rodzaj stronniczości do pew
nego stopnia uznać można za naturalną konsekwencję medialnego 
relacjonowania rzeczywistości4.

Odmiennie traktować należy zamierzoną stronniczość politycz
ną. Polega ona na takim prezentowaniu zjawisk politycznych, by fa
woryzować wybraną stronę konfliktu politycznego, partię polityczną 
lub zwolenników określonego rozwiązania przy jednoczesnym bądź 
negatywnym ocenianiu strony przeciwnej, bądź w ogóle pomijaniu 
informacji o jej istnieniu. David N. Hopmann, Peter Van Aelst i Guido 
Legnante wskazują na trzy zasadnicze wymiary zamierzonej stronni
czości politycznej5. Pierwszy z nich odnosi się do widoczności aktorów 
politycznych, którym można poświęcić więcej lub mniej uwagi, a tym 
samym premiować lub eliminować ich punkty widzenia. Niebagatelną 
rolę odgrywa wydźwięk materiałów prezentowanych w mediach. Przy 
użyciu niezliczonej gamy środków istnieje możliwość wartościowania 
określonego aktora politycznego w sposób jednoznacznie korzystny 
lub krytyczny. Duże znaczenie będzie tu mieć forma dziennikarskiego 
komentarza, narracji, konfrontacji z przeszłością lub innym aktorem 
politycznym. Wreszcie trzeci wymiar dotyczy selekcji problemów, które 

4 R. Klepka, Medialna walka o dobrą zmianę. Obraz wyborów parlamentarnych 
w 2015 roku w wybranych mediach, Kraków 2018, s. 37.

5 D.N. Hopmann, P. Van Aelst, G. Legnante, Political Balance in the News. A Review 
of Concepts, Operationalizations and Key Findings, „Journalism” 2011, Vol. 13, 
No. 2, s. 247 i n.
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zostaną podjęte. Celowa selekcja może prowadzić do eliminacji wybra
nych punktów widzenia lub nadreprezentacji materiałów poświęconych 
określonemu zagadnieniu.

Metodologia

Celem badania było porównanie sposobu relacjonowania protestów 
przez trzy wiodące telewizyjne wieczorne programy informacyjne. 
Zastosowano klasyczną ilościową i  jakościową analizę zawartości6. 
W przeprowadzeniu badania poważnym dylematem badawczym był 
dobór okresu badawczego. Do analizy wybrano dni, podczas których 
miały miejsce liczne protesty przed skierowaniem do podpisu przez 
prezydenta ustawy o Sądzie Najwyższym. Do badania wybrano newsy 
odnoszące się do procedowania nad uchwaleniem ustawy o Sądzie 
Najwyższym i zawetowania dwóch ustaw dotyczących sądownictwa 
przez prezydenta z pięciu kolejnych programów nadawanych w dniach 
od 20 do 24 lipca 2017 roku. Na podstawie danych Nielsen Audience 
Measurement do analizy wybrano wieczorne programy informacyjne. 
W lipcu 2017 roku liderem oglądalności był program „Fakty” nadawany 
przez TVN, w dalszej kolejności „Wiadomości” TVP i „Wydarzenia” 
emitowane przez Polsat. Wydania tych trzech programów z tych samych 
pięciu dni 2017 roku zostały wybrane do porównania. Szczegółowe 
dane dotyczące oglądalności głównych programów informacyjnych 
przedstawia tabela 1.

6 Szerzej na temat analizy zawartości i procedur jej stosowania zob.: R. Klepka, 
Analiza zawartości mediów: dlaczego i do czego można ją wykorzystać w nauce 
o bezpieczeństwie i politologii?, „Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis 
Studia de Securitate et Educatione Civili” 2016, t. 6, nr 224, s. 32 i n.; W. Pisarek, 
Analiza zawartości prasy, Kraków 1983; M. LisowskaMagdziarz, Analiza zawar-
tości mediów. Przewodnik dla studentów: wersja 1.1, Kraków 2004.
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Tabela 1. Oglądalność (liczba widzów) wieczornych telewizyjnych programów 
informacyjnych w lipcu 2017 roku

Tytuł i godzina emisji Lipiec 2017

„Fakty” TVN, 19.00 2 255 369

„Wiadomości” TVP1, 19.30 1 944 303

„Wydarzenia” Polsat, 18.50 1 379 722

„Panorama” TVP2, 18:00 991 233

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych Nielsen Audience Measurement dla 
portalu wirtualnemedia.pl; M. Kurdupski, „Fakty” na czele oglądalności dzienników. 

„Wiadomości” straciły ponad 400 tys. widzów, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
ogladalnosc-programow-informacyjnych-lipiec-2017-wszystkie-serwisy-zanotowaly-
spadki (dostęp: 10.11.2017).

Wartościowy model badania zawartości telewizyjnych programów 
informacyjnych zaproponowany został przez uczonych z Network of 
European Political Communication Scholars. Ich celem była możliwość 
porównywania wyników analiz zawartości newsów dokonywana przez 
różnych badaczy w różnych państwach. W badaniu wykorzystano kon
cepcję pomiaru równowagi newsów (political balance in the news) ro
zumianą jako przeciwieństwo stronniczości (partisan media bias), czyli 
uprzywilejowania w zakresie prezentowania określonej partii lub poli
tyka7. W przedstawionym schemacie klucza kategoryzacyjnego propo
nowano kodować obecność polityków w newsach na jeden z czterech 
sposobów: gdy został wymieniony, zacytowany, pokazany lub gdy sam 
coś mówił. Wobec faktu, że w badanych newsach niemal zawsze polityk, 
który w ogóle w jakiejkolwiek formie się pojawił, także coś mówił, po
stanowiono widoczność mierzyć wyłącznie przez analizę wypowiedzi 
polityków, a do pomiaru wykorzystać nie liczbę wystąpień, ale ich czas, 
mierzony w sekundach. Drugi aspekt pomiaru równowagi newsów, czyli 
wydźwięk sposobu prezentowania polityków, przeprowadzono w całości 

7 D.N. Hopmann, P. Van Aelst, G. Legnante, Political Balance in the News…, dz. cyt., 
s. 241.
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zgodnie z zaproponowaną koncepcją. Schemat kodowania zaprezento
wany został w poniższej tabeli.

Tabela 2. Klucz kategoryzacyjny, część dotycząca wydźwięku newsów

Kategoria Instrukcja kodowania

Wydźwięk W badaniu kodowane są wszystkie newsy dotyczące analizowanych 
tematów.
Zmienna może zostać zakodowana na jeden z czterech sposobów:
(K) korzystny – news ma jednoznacznie pozytywną konotację dla 
aktora politycznego,
(N) niekorzystny – news ma jednoznacznie negatywną konotację dla 
aktora politycznego,
(A) ambiwalentny – news może zostać odebrany zarówno pozytywnie, 
jak i negatywnie,
(Ne) neutralny – news nie zawiera ani pozytywnych, ani negatywnych 
znaczeń czy konotacji.

Źródło: opracowanie własne na podstawie: R. Klepka, Medialna walka o dobrą zmianę. 
Obraz wyborów parlamentarnych w 2015 roku w wybranych mediach, Kraków 2018, 
s. 202.

W przeprowadzonych badaniach porównano widoczność i wydźwięk 
aktorów politycznych związanych z rządzącymi i z opozycją. Ponadto 
do klucza kategoryzacyjnego włączono analizę tematów newsów i ich 
narrację oraz dobór ekspertów występujących w programach. Ogółem 
zarejestrowano po 5 wydań „Wiadomości”, „Faktów” oraz „Wydarzeń” 
z dni od 20 do 24 lipca 2017 roku. Jako jednostkę rejestracji przyjęto 
pojedynczą informację (newsa), jednostką pomiaru zaś była 1 sekunda.

Wyniki

Do badania zakwalifikowano wszystkie newsy odnoszących się w ja
kikolwiek sposób do procedowania nad uchwaleniem ustawy o Sądzie 
Najwyższym i zawetowania dwóch ustaw dotyczących sądownictwa 
przez prezydenta oraz protestów przeciwko tym zmianom, nadane 
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w „Wiadomościach”, „Faktach” i „Wydarzeniach” w pięciu badanych wy
daniach programu w lipcu 2017 roku. W sumie analizie poddano 27 new
sów z „Faktów”, 18 newsów z „Wiadomości” oraz 32 newsy z programu 

„Wydarzenia”. Szczegółowe dane dotyczące liczby i czasu trwania newsów 
zgromadzono w poniższej tabeli.

Tabela 3. Analiza ilościowa i łączny czas trwania newsów objętych badaniem

„Fakty” TVN „Wiadomości” TVP „Wydarzenia” Polsat

27 newsów
1:23:35

18 newsów
1:13:39 

32 newsy
1:41:49

Źródło: badania własne.

Wieczorne programy informacyjne nadawane przez stacje komercyj
ne, „Fakty” i „Wydarzenia”, w większej mierze niż „Wiadomości” skupiły 
się na wydarzeniach związanych z reformą sądownictwa, jak i licznymi 
protestami towarzyszącymi pracom nad ustawą, poświęcając tej proble
matyce więcej czasu.

Tabela 4. Łączny czas poświęcony problematyce w stosunku do łącznego czasu trwania 
programu

czas trwania 
programów

czas poświęcony 
problematyce

odsetek (%) czasu  
poświęconego problematyce

„Fakty” 2:02:18 1:23:35 68,34

„Wiadomości” 2:34:42 1:13:39 47,61

„Wydarzenia” 2:12:35 1:41:49 76,79

Źródło: badania własne.

Łączny czas poświęcony badanej problematyce w stosunku do łącz
nego czasu trwania programów w tym okresie wyniósł w przypadku 

„Wiadomości” blisko 48%, w przypadku „Faktów” 68%, zaś w przypadku 
„Wydarzeń” prawie 77% czasu trwania programów. Doskonale obrazuje to 
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poziom zaangażowania danego serwisu informacyjnego w problematykę 
reformy sądownictwa oraz protestów z nią związanych.

Jak już wskazywano w części odnoszącej się do metodologii, za mier
nik widoczności polityków w obydwu programach przyjęto czas ich 
wypowiedzi mierzony w sekundach. 

Wykres 1. Widoczność rządzących i opozycji w medialnych relacjach (mierzona 
w sekundach) w newsach „Wiadomości”, „Faktów” i „Wydarzeń” dotyczących 
prac nad ustawą o SN, protestów społecznych i weta prezydenta

Źródło: badania własne.

„Wydarzenia” niemal przez tyle samo czasu przedstawiały wypowiedzi 
polityków PiS, co punkt widzenia opozycji. „Fakty” przez mniej cza
su prezentowały zarówno wypowiedzi polityków PiS, jak i PO, jednak 
więcej czasu poświęciły na wypowiedzi polityków partii opozycyjnych, 
Nowoczesnej i PSLu, oraz zbliżone do nich stanowisko prezydenta, mini
strów prezydenckich oraz rzecznika praw obywatelskich, którzy wyrażali 
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krytyczne wobec rządu opinie w sprawie ustaw dotyczących sądownictwa. 
„Wiadomości” prezentowały głosy partii rządzącej i opozycji, eksponując 
głównie wypowiedzi polityków PiS i PO, zdecydowanie rzadziej zaś dało 
się słyszeć wypowiedzi polityków innych partii opozycyjnych, Nowoczes
nej, PSL czy Kukiz’15. Mniej niż w pozostałych serwisach eksponowany 
był też prezydent oraz rzecznik praw obywatelskich.

W dalszej części badania każdy news na temat analizowanych proble
mów poddano ocenie pod kątem jego wydźwięku w stosunku do rządu 
i partii rządzącej. Wyniki przedstawiono w poniższej tabeli.

Tabela 5. Wydźwięk w odniesieniu do rządzących (wyrażony w liczbach) newsów 
dotyczących prac nad ustawą o SN, protestów społecznych i weta prezydenta

Serwis informacyjny / 
Kategoria

Korzystne dla 
rządzących

Niekorzystne 
dla rządzących

Neutralne wo-
bec rządzących

Ambiwa-
lentne

„Fakty” 0 13 9 5

„Wiadomości” 15 0 3 0

„Wydarzenia” 0 9 8 15

Źródło: badania własne.

Wydźwięk newsów w badanych wydaniach „Wiadomości”, „Faktów” 
i „Wydarzeń” wyraźnie się różnił. W „Wiadomościach” niemal wszystkie 
newsy były korzystne dla rządzących. Program nadawany przez TVP nigdy 
nie wskazał jakiejkolwiek krytycznej uwagi na temat rządu. Odmienny 
charakter miał wydźwięk programów telewizji komercyjnych. W „Faktach” 
i „Wydarzeniach” nie udało się odnaleźć żadnego newsa korzystnego dla rzą
dzących. Nie oznacza to jednak, że wszystkie materiały prezentowane w te
lewizji Polsat i TVN były jednoznacznie krytyczne. W obydwu przypadkach 
pojawiły się newsy ambiwalentne oraz newsy neutralne. Należy jednak 
podkreślić, że program „Wydarzenia” był najbardziej zrównoważony. Do
minowały tu newsy neutralne i ambiwalentne wobec rządzącej partii.

Wydarzenia z lipca 2017 roku „Wiadomości” najczęściej przedstawiały 
jako przerwanie bezkarności „kasty sędziowskiej”, w dalszej kolejności 
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wskazywano, że protesty społeczne przeciwników reform służą rewolucyj
nemu przejęciu władzy, natomiast trzecią osią tematyczną pod względem 
częstotliwości była problematyka ogólnej niesprawiedliwości sądów. Z ko
lei „Fakty” wszystkie materiały ogniskowały wokół dwóch wątków: reformy 
sądownictwa widzianej jako zawłaszczenie państwa i upolitycznienie jego 
struktur oraz manifestacji społecznych postrzeganych przez pryzmat 
żywiołowej, oddolnej reakcji społeczeństwa. „Wydarzenia” prezentowały 
głównie fakty, a dziennikarze i reporterzy starali się nie komentować 
wydarzeń i używać wyłącznie neutralnych słów.

Różne sposoby podejmowania analizowanych tematów w wieczor
nych programach informacyjnych kreowane były także przez stosowne 
narracje. W poniższej tabeli znajdują się cytaty wypowiedzi prezenterów 
oraz reporterów ilustrujące budowaną narrację oraz tłumaczące medialną 
ekspozycję i interpretujące wydarzenia.

Tabela 6. Wypowiedzi dziennikarzy programów „Wiadomości”, „Fakty” i „Wyda-
rzenia” jako przykłady sposobu budowania narracji wokół prac nad ustawą o SN, 
protestów społecznych i weta prezydenta

„Fakty” TVN „O tym jak sejm zmiótł niezależny sąd” – „Krzysztof Skórzyński”
„Tłumy z Konstytucją w rękach, starzy i młodzi, mali i duzi, z Pol-
ską w sercach, wolnością na ustach i solidarnością w pamięci”

„Wiadomości” TVP „Borys Budka zaatakował”
„totalna opozycja nie tylko straszyła”
o Donaldzie Tusku: „miał łagodzić spory, teraz sam jest ich twarzą”
o pośle Krzysztofie Mieszkowskim: „Histeria czy prowokacja? 
Kolejnego posła totalnej opozycji nie udało się uspokoić”

„Pierwsza prezes Sądu Najwyższego zdecydowała się na listowną 
presję na prezydenta”

„Wydarzenia” „Prezydent Andrzej Duda stoi przed trudną decyzją. Podpisanie 
trzech ustaw, w tym ustawy o Sądzie Najwyższym, oznacza 
implementację dokumentu z błędami, gdy ulica jest zdecydowa-
nie przeciwna. Złożenie weta oznacza konflikt z partią rządzącą 
i jej przywódcą. Przekazanie ustawy trybunałowi, który przejął 
PiS, oznacza podpisanie wszystkich ustaw”

Źródło: badania własne.
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W badanych newsach poza informacjami oraz komentarzami dzien
nikarskimi znajdowały się także opinie ekspertów. Ogółem w progra
mach dotyczących problematyki ustaw związanych z funkcjonowaniem 
sądownictwa, protestów społecznych i weta prezydenta w materiałach 

„Wiadomości” pojawiło się aż 14 opinii ekspertów. Wszystkie poza dwo
ma miały charakter przychylny dla rządzących bądź krytyczny dla opo
zycji, albo łączyły w sobie pozytywną ocenę rządu i krytykę opozycji. 
Zacytowanie jedynej wypowiedzi niekorzystnej dla rządzących miało 
miejsce tylko po to, aby następnie dziennikarze nadali jej krytyczny ton, 
a po niej zaprezentowali kilka opinii przeciwnych. W analogicznych 
programach nadawanych przez telewizję TVN przedstawiono zaledwie 
dwie opinie, jedna z nich była ambiwalentna w stosunku do rządzących 
i przedstawiała merytoryczne uwagi dotyczące samych reform, kolejna 
wypowiedź niosła pozytywny wydźwięk w stronę opozycji, sugerując, iż 
działania opozycji próbują ratować niezależne sądy. W „Wydarzeniach” 
opinie były najbardziej zrównoważone. Spośród 16 komentarzy połowa 
była negatywna, jeden pozytywny, pozostałe zaś ambiwalentne i neutralne.

Tabela 7. Wydźwięk komentarzy ekspertów w programach „Wiadomości”, „Fakty” 
i „Wydarzenia” w stosunku do rządzących (wyrażone w liczbach wypowiedzi)

Serwis  
informacyjny / 
Kategoria

Liczba 
komentarzy 
ekspertów

Korzystne 
dla rządzą-

cych

Niekorzystne 
dla rządzą-

cych

Neutralne 
wobec  

rządzących

Ambiwa-
lentne

„Fakty” 2 0 1 0 1

„Wiadomości” 14 12 1 0 1

„Wydarzenia” 16 1 8 6 1

Źródło: badania własne.

Uwagę zwraca także dobór ekspertów. W przypadku „Faktów” i „Wy
darzeń” byli nimi specjaliści zajmujący się omawianą tematyką, generało
wie oraz pracownicy naukowi. Ekspertami „Wiadomości” najczęściej byli 
z kolei publicyści prawicowych portali oraz tygodników opinii, a więc 
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Stanisław Janecki, Michał Karnowski i Jacek Karnowski (wSieci), Paweł 
Lisiecki i Rafał Ziemkiewicz (Do Rzeczy) czy Marzena Nykiel (wPolity
ce.pl). W odróżnieniu od programów nadawców komercyjnych w „Wia
domościach” zdecydowanie mniejszy odsetek wypowiedzi ekspertów 
stanowiły opinie naukowców.

Wnioski

Wyniki badania dowodzą, że analizowane programy informacyjne stacji 
komercyjnych zdecydowanie szerzej prezentowały racje opozycji, rza
dziej dokonywały bezpośredniego wartościowania i oceny, kto ma rację, 
częściej jedynie relacjonowały, rzadziej recenzowały działania aktorów 
politycznych. W programie TVP część wydarzeń, które w niekorzyst
nym świetle stawiały rządzących, nie została w ogóle zaprezentowana. 
Ponadto narracja w „Wiadomościach” TVP miała wyraźnie prorządowy 
charakter, a eksperci przywoływani w programie mieli stanowić jej 
uzasadnienie. Podsumowując, te same wydarzenia zostały przedsta
wione w zupełnie inny sposób w badanych wieczornych programach 
informacyjnych. „Wiadomości” TVP sprzyjały partii rządzącej, były 
antyopozycyjne, często skrajnie manipulujące, stosowały silne środki 
perswazji, co uznać można za formę rządowej propagandy. Natomiast 

„Fakty” TVN stosowały podobny mechanizm w przeciwną stronę, były 
zdecydowanie antyrządowe, sprzyjały opozycji, były stronnicze, głów
nie za sprawą stosowania antyrządowej retoryki. Widz, który ogląda 
wyłącznie jeden z programów, widzi tylko jeden z punktów widzenia – 
jeden z dwóch istniejących światów równoległych. Najbardziej neutralny 
pozostawał program „Wydarzenia”, który starał się przedstawić fakty 
w najbardziej zrównoważony sposób.

Reasumując, wskazać należy, że żadnemu z programów informa
cyjnych, nie tylko spośród badanych w tym opracowaniu, nie da się 
przypisać pełnej neutralności, jednak na podstawie przedstawionych tu 
wyników można stwierdzić, że „Wiadomości” w analizowanych okresach 
były najmniej zrównoważone, „Wydarzenia” zaś najbardziej neutralne.
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proteSty przeciw reformie Sądownictwa w relacjach wieczornych 
programów informacyjnych

Protesty dotyczące reform szeroko pojętego sądownictwa, które miały miejsce 
w Polsce w lipcu 2017 roku, były szeroko nagłaśniane przez media. Telewizyjne 
programy informacyjne stanowiące najpopularniejsze źródło informacji o po
lityce w różnym stopniu dążyły do neutralnej prezentacji protestów, ich genezy 
i zmian w polskim sądownictwie. W artykule przedstawiono wyniki badań za
wartości trzech wieczornych telewizyjnych serwisów informacyjnych w okresie 
pięciu najważniejszych dni, gdy trwały protesty. Analiza ta wiedzie ku wnioskowi, 
że programy informacyjne prezentowały rzeczywistość polityczną w różno
rodny sposób. Badaniu poddano widoczność aktorów politycznych, wydźwięk 
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problemów, ekspozycję tematów, dobór i stronniczość opinii ekspertów. Na
stępnie wybrano wypowiedzi dziennikarzy, które interpretowały przedstawiane 
fakty i nadawały im znaczenia. Na podstawie zebranych danych oceniono, na 
ile bliskie ideałowi neutralności politycznej pozostawały analizowane wydania 
programów informacyjnych.

Słowa kluczowe: protesty społeczne, medialne relacje polityki, programy infor
macyjne, analiza zawartości

proteStS againSt the reform of the judiciary in the coverageS  
of evening information programS

Protests regarding reforms of the broadly understood judiciary, which took place 
in Poland in July 2017, were widely publicized by the media. Television informa
tion programs being the most popular sources of information on politics have, 
to varying degrees, sought to present neutrally the protests, their origins and 
changes in the Polish judiciary. The article presents the results of research on the 
content of three evening television news websites during the five most important 
days when protests continued. This analysis leads to the conclusion that news 
programs presented political reality in a variety of ways. The research covered 
the visibility of political actors, the overtone of problems, the exhibition of top
ics, the selection and partiality of experts’ opinions. Then the journalists’ opinions 
were chosen, which gave meaning and interpretation to the facts presented. On 
the basis of the collected data, it was assessed to what extent the editions of in
formation programs remained closely related to the ideal of political neutrality.

Keywords: social protests, media policy relations, information programs, content 
analysis
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Wprowadzenie

Historyczna geneza sądownictwa konstytucyjnego sięga Stanów Zjedno
czonych Ameryki Północnej. Pojęcie badania konstytucyjności w USA 
zostało określone jako judical review i zostało wprowadzone po decyzji 
sądu z 1803 roku1. Sąd Najwyższy uzyskał prawo do interpretowania 
konstytucji w procesie ustalania zgodności hierarchiczności aktów praw
nych. W praktyce oznacza to federalne i stanowe ustawodawstwo2. Model 
amerykański polega na incydentalnej kontroli ustaw i aktów administra
cyjnych w ramach postępowania sądowego3. Kontrola w tym systemie 
odbywa się podczas indywidualnych spraw i wówczas, gdy jedna ze stron 
zgłosi niekonstytucyjność aktu, który stanowi podstawę w wydaniu orze
czenia. W europejskim modelu nie istnieje droga odwoławcza, natomiast 
w amerykańskim wyroki mogą być zaskarżane w trybie instancyjnym 
właściwym dla danej sprawy i mają znaczenie dla rozstrzygnięcia tej 
sprawy4. Z kolei początek europejskiego sądownictwa konstytucyjnego, 
jak wskazuje Eugeniusz Zwierzchowski, stanowiły pojedyncze orzeczenia 
Sądów Najwyższych poszczególnych państw5.

1 P. Laidler, Sąd Najwyższy Stanów Zjednoczonych Ameryki, Kraków 2012, s. 11.
2 Tamże.
3 M. MasternakKubiak, Ustawa o Trybunale Konstytucyjnym, Warszawa 1998, s. 13.
4 E. Zwierzchowski, Sądownictwo konstytucyjne, Białystok 1994, s. 48.
5 Tamże, s. 44.
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Pierwsze państwa europejskie, które wprowadziły do swojego systemu 
politycznego sądownictwo konstytucyjne, to: Grecja, Rumunia, Portugalia, 
Dania i Norwegia. Model europejski wyodrębnił spory konstytucyjne i dla 
ich rozstrzygania ustanowił odrębny, specjalny i jednoinstancyjny organ typu 
sądowego6. Jednym z twórców idei powstania sądów konstytucyjnych był 
Hans Kelsen, a utworzony przez niego model, określany następnie mianem 
kelsenowskiego, był wprowadzany w krajach kategorycznymi decyzjami 
prawodawcy, który zrywał z ówczesną tradycją konstytucyjną, stanowiącą 
także reakcję na rządy totalitarne lub autorytarne7. Koncepcja Hansa Kelsena 
opierała się na hierarchiczności aktów prawnych składających się z licznych 
poziomów. Według niego „norma nie ma sama w sobie wartości prawnej; 
nabiera jej tylko w takim stopniu, w jakim może być odniesiona do innej 
normy, która z kolei sama jest w identycznej relacji z normą wyższego rzędu 
itd.”8 W modelu kelsenowskim kontrola konstytucyjności norm stanowi 
gwarancję porządku prawnego. Według Eugeniusza Zwierzchowskiego 

„orzeczenia o niezgodności aktu z Konstytucją są zasadniczo ostateczne 
i wywołują bezpośrednie skutki erga omnes, tzn. norma uznana za niezgodną 
z Konstytucją jest eliminowana z porządku prawnego”9.

W  Polsce Trybunał Konstytucyjny10 zajmuje szczególną pozycję 
w ustroju państwa. Jest on umiejscowiony obok sądów, lecz w rozumieniu 
Konstytucji nie jest on sądem. Biorąc pod uwagę niejednolity charakter 
władzy sądowniczej, TK jest organem władzy sądowniczej, nie należy 
jednak do organów wymiaru sprawiedliwości11. W odróżnieniu od Sądów, 

6 E. Zwierzchowski, Europejskie modele scentralizowanej kontroli konstytucyjności 
aktów prawnych [w:] Prawo i kontrola jego zgodności z konstytucją, red. E. Zwierz
chowski, Warszawa 1997, s. 74.

7 K. Wojtyczek, Sądownictwo Konstytucyjne w Polsce. Wybrane zagadnienia, War
szawa 2013, s. 23.

8 D. Rousseau, Sądownictwo konstytucyjne w Europie, przeł. M. Granat, Warszawa 
1999, s. 20.

9 E. Zwierzchowski, Europejskie modele scentralizowanej…, dz. cyt., s. 75.
10 Dalej także w skrócie TK.
11 B. Szmulik, Wpływ transformacji ustrojowej na Trybunał Konstytucyjny RP [w:] 

Społeczeństwo, państwo, władza, red. M. Żmigrodzki, M. Chmaj, Lublin 1995, s. 151.
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Trybunał Konstytucyjny bada zgodność aktów niższego rzędu z aktami 
wyższego rzędu oraz wykonuje inne zadania określone w Konstytucji, 
które należą wyłącznie do tego organu władzy sądowniczej. Orzeczenia 
sądów powszechnych są zindywidualizowane i odnoszą się do ograni
czonego kręgu podmiotów12. Natomiast orzeczenia TK mają charakter 
ogólny i są powszechnie obowiązujące. Warto dodać, że nad działalnością 
orzeczniczą TK nikt nie sprawuje nadzoru judykacyjnego, chociażby Sąd 
Najwyższy czy Naczelny Sąd Administracyjny13. Do zadań TK należy 
rozstrzyganie sporów kompetencyjnych między centralnymi konstytu
cyjnymi organami państwa. Pozwala to na zachowanie i wzmocnienie 
zasady demokratycznego państwa prawnego, ponieważ funkcjonujące 
w demokratycznym państwie organy powinny wszelkie swoje działania 
podejmować w obrębie granic, jakie im narzuca sama Konstytucja14. Na
leży zauważyć, że w pewien sposób TK wpływa na pozostałe organy pań
stwa, ale nie narusza ich istotnych kompetencji. Z drugiej strony władza 
ustawodawcza wpływała na Trybunał Konstytucyjny, posiadając wyłączne 
prawa wyboru sędziów na dziewięcioletnią kadencję, lecz nie naruszała 
jego podstawowych kompetencji. Potwierdzenie powyższego wzajemnego 
wpływu organów centralnych możemy znaleźć w słowach Małgorzaty Ma
sternakKubiak, według której „zachowanie postulatów równowagi trzech 
wyodrębnionych władz wymaga, aby stosunki pomiędzy poszczególnymi 
władzami opierały się na wzajemnym oddziaływaniu i hamowaniu, nie 
są też wykluczone wzajemne zazębienia zakresu działania organów usta
wodawczych i wykonawczych”15. Wobec tego Trybunał Konstytucyjny 
charakteryzowała zasada niezależności, lecz władza wykonawcza i usta
wodawcza dysponowały pewnymi uprawnieniami kreacyjnymi wobec TK. 
Tę niezależność określić należy jako przejaw realizacji zasady trójpodziału 

12 E. Zwierzchowski, Sądownictwo konstytucyjne, Białystok 1994, s. 192.
13 A. Zieliński, Współdziałanie Naczelnego Sądu Administracyjnego z Trybunałem 

Konstytucyjnym, „Państwo i Prawo” 1989, nr 5.
14 P. Sarnecki, Spory kompetencyjne przed Trybunałem Konstytucyjnym, „Przegląd 

Sejmowy” 2009, nr 5(94), s. 11.
15 M. MasternakKubiak, Ustawa o Trybunale Konstytucyjnym, Warszawa 1998, s. 17.
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władzy. Trybunał Konstytucyjny posiadał również autonomiczne prawo 
w sprawach personalnych i dyscyplinarnych16.

Po latach funkcjonowania Trybunału Konstytucyjnego na podstawie 
ustawy z 1997 roku postanowiono zmodyfikować pozycję tej instytucji 
i uchwalono nową ustawę. Projekt nowej ustawy wniósł do Sejmu Prezy
dent RP i została ona uchwalona 25 czerwca 2015 roku17. Celem projektu 
było wprowadzenie zmian do trybu wyboru sędziów, umocnienie pozycji 
Trybunału i usprawnienie postępowania przed TK. Ponadto „definiuje 
podstawowe z punktu widzenia postępowania konstytucyjnego pojęcia, 
takie jak zakres zaskarżenia, wzorzec kontroli czy też przedmiot kon
troli”18. W porównaniu ze starą ustawą nowa została wzbogacona o 46 ar
tykułów. Ponadto określono TK jako organ władzy sądowniczej, którego 
zadaniem jest sprawowanie kontroli nad porządkiem konstytucyjnym 
RP. W tym miejscu warto przytoczyć słowa Piotra Tulei, który twierdził, 
że Trybunał „przestaje (…) być negatywnym ustawodawcą, a staje się 
strażnikiem konstytucji”19. Dodano również w artykule 18, że sędzią 
Trybunału może być wybrana osoba, która wyróżnia się wiedzą praw
niczą. Jest to nowość, ponieważ w ustawie z 1997 roku nie było takiego 
zapisu. Wprowadzono zasadę „jednorazowego” wstępnego rozpoznania 
skarg i wniosków o legitymacji w składzie trzech sędziów. Przyjęto także 
rozwiązanie decydujące o tym, czy dana „sprawa zostanie rozpoznana na 
rozprawie, czy na posiedzeniu niejawnym, o czym zdecyduje skład orze
kający z własnej inicjatywy albo po rozpatrzeniu wniosku w tej kwestii”20. 

16 K. Wojtyczek, Sądownictwo Konstytucyjne w Polsce…, dz. cyt., s. 102.
17 Ustawa z dnia 25 czerwca 2015 r. o Trybunale Konstytucyjnym, Dz.U. z 2015 r., 

poz. 1064.
18 Informacja o istotnych problemach wynikających z działalności i orzecznictwa 

Trybunału Konstytucyjnego w 2013 r., Warszawa 2014, s. 21.
19 P. Tuleja, Trybunał Konstytucyjny – negatywny ustawodawca czy strażnik kon-

stytucji? [w:] Instytucje prawa konstytucyjnego w dobie integracji europejskiej. 
Księga jubileuszowa dedykowana Prof. Marii Kruk-Jarosz, red. J. Wawrzyniak, 
M. Laskowska, Warszawa 2009, s. 575.

20 Informacja o istotnych problemach wynikających z działalności i orzecznictwa 
Trybunału Konstytucyjnego w 2015 r., Warszawa 2015, s. 11.
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Dodatkowo ustawa z 25 czerwca 2015 roku regulowała szczególne tryby 
postępowania przed TK, określiła status sędziego Trybunału w czasie 
kadencji i w czasie spoczynku oraz doprecyzowała warunki, w jakich 
sędzia TK może się podjąć dodatkowego zatrudniania lub innego zajęcia21. 

Do ustawy z 25 czerwca 2015 roku zgłoszono przepis przejściowy, 
który zapoczątkował konflikt wokół Trybunału Konstytucyjnego. Poseł 
Robert Kropiwnicki zaproponował dodanie art. 135a, który regulował 
wybór sędziów TK w VII kadencji Sejmu. Według posła Kropiwnickiego 
Trybunał bez poprawki 135a mógł zostać zablokowany w swoich pracach 
na sześć miesięcy. Jego zdaniem „Trudno sobie wyobrazić, żeby nowy 
parlament podczas pierwszego posiedzenia wybierał sędziów Trybunału. 
(…) Najpierw wybiera się prezydia, potem kształtuje się rząd i można 
powiedzieć, że (…) najwcześniej w okolicach lutego czy marca parlament 
zająłby się pracami nad wyborem sędziów do Trybunału Konstytucyj
nego (…) żeby nie blokować prac Trybunału, proponuję, aby do sędziów, 
których kadencje upływają w tym roku, zastosować taką procedurę 
wyboru, żeby móc zgłaszać kandydatury w ciągu 30 dni od czasu wejścia 
w życie ustawy”22. W wyniku tego przepisu Sejm dokonał wyboru pięciu 
sędziów TK, w tym dwóch, których kadencje wygasały na początku 
VIII kadencji23. Dwa dni przed wyborami parlamentarnymi posłowie 
opozycji zakwestionowali konstytucyjność ustawy z dnia 25 czerwca 2015 
roku i złożyli wniosek o jej zbadanie do Trybunału Konstytucyjnego. 
Wnioskodawcy oskarżali Sejm, że naruszył zasady poprawnej legislacji, 
naruszył zasadę demokratycznego państwa prawa oraz prawa Sejmu 
VIII kadencji w zakresie wyboru sędziów Trybunału. W ostateczności 
grupa posłów, która złożyła wniosek do TK 10 listopada 2015 roku, wy
cofała go i Trybunał Konstytucyjny umorzył postępowanie. Wówczas 

21 Tamże.
22 Pełny zapis przebiegu posiedzenia Komisji sprawiedliwości i Praw człowieka 

(nr 235) Komisji ustawodawczej (nr 128) z dnia 6 maja 2015 r., http://orka.sejm.
gov.pl/Zapisy7.nsf/0/57E9E415582DFB1EC1257E44004CA7FC/$file/0452907.
pdf (dostęp: 20.02.2019), s. 29–30.

23 A. Szmyt, Spór o tryb wyboru i kadencję Prezesa Trybunału Konstytucyjnego, 
„Przegląd Sejmowy” 2016, nr 2(133), s. 10.
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doszło do sytuacji, w której omawiany już wniosek został ponownie zło
żony do Trybunału Konstytucyjnego przez posłów PO. W międzyczasie 
Prezydent RP nie przyjął ślubowania od wcześniej wybranych sędziów 
przez poprzednią kadencję. 

Jednocześnie Sejm w dniu 19 listopada 2015 roku uchwalił nową 
ustawę o TK24. Zostały zmienione kryteria wyboru sędziego Trybuna
łu, uchylono art. 137 i w jego miejsce wprowadzono art. 137a. Przyjęto 
w nim wówczas ponowny termin zgłaszania wniosków na sędziego 
TK w miejsce sędziów, których kadencje upłynęły w 2015 roku. Nowa 
ustawa wprowadzona przez PiS miała na celu umożliwienie wyboru pię
ciu członków Trybunału Konstytucyjnego. Po ogłoszeniu nowej ustawy 
o TK Pierwszy Prezes Sądu Najwyższego, Krajowa Rada Sądownictwa, 
Rzecznik Praw Obywatelskich i grupa posłów 23 listopada 2015 roku 
złożyli wniosek do Trybunału Konstytucyjnego w celu zbadania jej 
konstytucyjności. Posłowie w swoim wniosku podkreślali, że pięciu 
(spornych) sędziów zostało wybranych przez Sejm VII kadencji i ak
tualny Sejm nie może ponownie dokonać wyboru nowych sędziów, 
ponieważ ich mandaty nie wygasły25. Rzecznik Praw Obywatelskich 
wskazał we wnios ku, iż jedynie odmowa złożenia ślubowania może 
stanowić podstawę do zrzeczenia się stanowiska sędziego Trybunału26. 
Z kolei Pierwsza Prezes Sądu Najwyższego oznajmiła, że „dokonywanie 
zmian w ustawie o Trybunale Konstytucyjnym w niezwykłym pośpiechu, 
bez konsultacji z organizacjami pozarządowymi, bez zasięgnięcia opinii 

24 Ustawa z dnia 19 listopada 2015 r. o zmianie ustawy o Trybunale Konstytucyjnym, 
Dz. U. z 2015 r., poz. 1928.

25 Wniosek grupy posłów na Sejm o stwierdzenie niezgodności z Konstytucją prze
pisów ustawy z dnia 19 listopada 2015 r. o zmianie ustawy o Trybunale Konsty
tucyjnym (Dz. U. z 2015 r., poz. 1928), dokument dostępny w Internetowym 
Portalu Orzeczeń Trybunału Konstytucyjnego, http:///ipo.trybunal.gov.pl/ipo/
Sprawa?&sygnatura=K%2035/15#uzasadnienia_czesc_13159 (dostęp: 20.02.2019), 
s. 7–10.

26 Wniosek Rzecznika Praw Obywatelskich z 23 listopada 2015 r., http://ipo.trybu
nal.gov.pl/ipo/Sprawa?&pokaz=dokumenty&sygnatura=K%2035/15#uzasadnie
nia_czesc_13159 (dostęp: 20.02.2019), s. 3–17.
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ekspertów jest niezgodne z zasadami tworzenia prawa, które powinny 
być stosowane w demokratycznym państwie prawnym”27.

Trybunał Konstytucyjny uznał, że sporny art. 137a ustawy o TK jest 
niezgodny z Konstytucją. W uzasadnieniu Trybunał zaznaczył, że ponow
ny wybór spornych sędziów przez Sejm VIII kadencji na mocy innego 
przepisu byłby możliwy tylko przy zwiększeniu liczy sędziów zasiadają
cych w TK do osiemnastu28. Po wyroku ogłoszonym przez Trybunał Kon
stytucyjny rządząca większość postanowiła uchwalić ustawę o procedurze 
wyboru sędziego Trybunału Konstytucyjnego 22 grudnia 2015 roku29. 
Ustawodawca zdecydował, że wybór sędziego określony zostanie w regu
laminie Sejmu. Działania Sejmu były sprzeczne z wyrokiem Trybunału, 
w którym zaznaczono, że termin zgłaszania kandydatów na stanowisko 
sędziego powinien być unormowany w ustawie. Pomimo zastrzeżeń, jakie 
zgłaszała opozycja, uchwała została przyjęta przez Senat bez poprawek 
22 grudnia i podpisana przez Prezydenta 28 grudnia. 

Ustawę o procedurze wyboru sędziego TK zaskarżyła grupa posłów, 
Rzecznik Praw Obywatelskich, Pierwszy Prezes SN i Krajowa Rada Są
downictwa. Grupa posłów swój wniosek motywowała tym, że „Trybunał 
Konstytucyjny ma status niezależnego konstytucyjnego organu władzy 
sądowniczej, nie zaś organu Sejmu, tryb powoływania jego sędziów 
wykracza poza materię zastrzeżoną przez ustrojodawcę do określenia 
w Regulaminie Sejmu”30. Sejm wkroczył na niezależność TK, na jego 
odrębność w trójpodziale władzy i sferę autonomii. Pozostałe organy 
w podobnym tonie zaskarżyły nową ustawę. Zgodnie podkreślano, iż 
wybór sędziów nie powinien być regulowany w regulaminie Sejmu, lecz 

27 Wniosek Pierwszego Prezesa Sądu Najwyższego z 30 listopada 2015 r., http://ipo.
trybunal.gov.pl/ipo/Sprawa?&pokaz=dokumenty&sygnatura=K%2035/15#uza
sadnienia_czesc_13158 (dostęp: 20.02.2019), s. 4.

28 Punkt 7.2. wyroku z dnia 9 grudnia 2015 r., K 35/15, OTK ZU 2015, nr 11A. poz. 186.
29 Ustawa z dnia 22 grudnia 2015 r. o zmianie ustawy o Trybunale Konstytucyjnym 

(Dz. U., poz. 2217).
30 Wniosek o kontrolę konstytucyjności i prawa, Warszawa, 31 grudnia 2015 r., http://

ipo.trybunal.gov.pl/ipo/dok?dok=F465685863%2FK_1_16_wns_2015_12_31_
ADO.pdf (dostęp: 20.02.2019), s. 24.
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za pomocą ustawy. Dyskusję wzbudził także zapis, zgodnie z którym Sejm 
ma decydować o złożeniu z urzędu sędziego TK na wniosek Zgromadze
nia Ogólnego. Zapis ten zdecydowanie obniża poziom zaufania wśród 
społeczeństwa do Trybunału, ponieważ postrzegany jest jako instytucja 
uzależniona od Sejmu. Zmiany nastąpiły również w wyborze Prezesa 
i Wiceprezesa TK. W projekcie ustawy z 22 grudnia dodano w art. 12 
ust. 2a i 2b, które stanowiły, że kandydata na Prezesa i Wiceprezesa TK 
może zgłosić co najmniej trzech członków Zgromadzenia i każdy może 
zgłosić tylko jednego oraz swój głos oddać na jednego kandydata31. 

Spór o Trybunał Konstytucyjny stał się nie tylko sporem wewnętrz
nym Polski, lecz wkroczył na arenę międzynarodową. Po wydaniu opinii 
przez Komisję Wenecką dotyczącą ustawy o TK Unia Europejska uru
chomiła po raz pierwszy w historii procedurę monitorowania prawo
rządności w Polsce. Rządząca większość w polskim parlamencie, aby 
złagodzić sytuację, przyjęła kolejną ustawę o Trybunale Konstytucyjnym 
z dnia 22 lipca 2016 roku32. Uregulowano stanowisko spornych sędziów 
i w art. 90. zaznaczono, że sędziowie, którzy nie podjęli obowiązków 
sędziego z dniem wejścia w życie ustawy z 22 lipca 2016 roku, zostaną 
przez prezesa Trybunału włączeni do składu orzekającego i przydzielone 
zostaną im sprawy33. Przyznano także Prezydentowi RP i Prokuratorowi 
Generalnemu prawo do decydowania, kiedy Trybunał Konstytucyjny 
ma rozpoznać daną sprawę w pełnym składzie. W art. 83. wprowadzono 
zapis zobowiązujący Trybunał do rozstrzygania spraw według nowej 
ustawy i dotyczy to również spraw, które nie zostały jeszcze rozstrzygnięte, 
a zostały zainicjowane. W świetle nowej ustawy postępowania, w których 
pisma inicjujące nie spełniły wymogów formalnych, zostały zawieszone 
na sześć miesięcy. Nowa ustawa weszła w życie po 14dniowym okresie 
vacatio legis, co skróciło możliwość kwestionowania ustawy. Zmieniona 
została kadencja prezesa TK, która w świetle nowej ustawy ma trwać sześć 

31 Sejm VIII kadencji, druk sejmowy nr 122.
32 Ustawa z dnia 22 lipca 2016 r. o Trybunale Konstytucyjnym (Dz. U. z 2016 r., poz. 1157).
33 Art. 90. Ustawy z dnia 22 lipca 2016 r. o Trybunale Konstytucyjnym (Dz. U. 

z 2016 r., poz. 1157).
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lat. W ten sposób złamano zasadę niedziałania prawa wstecz. Wprowadzo
ne przepisy przejściowe ponownie sparaliżowały prace TK i spowolniły 
rozpoznawanie spraw.

Kryzys konstytucyjny wzbudził niepokój i spory, a nawet spowodował 
liczne protesty społeczne, głównie odnoszące się do obaw względem 
zachowania trójpodziału władzy. Doprowadziło to do silnego podziału 
społeczeństwa, którego część obawia się o swoje prawa i swobody obywa
telskie, pozostali zaś są zwolennikami zmian dokonywanych przez partię, 
która wygrała demokratyczne wybory i ma tym samym mandat do wpro
wadzania zmian w funkcjonowaniu ważnych instytucji państwowych.

Przedmiotem niniejszego rozdziału jest analiza tego, w jaki sposób 
media relacjonowały zmiany dotyczące Trybunału Konstytucyjnego 
i wpływały na opinie społeczeństwa na temat ich słuszności, celowoś
ci i oceny. Do analizy wybrano tygodniki opinii jako periodyki w naj
większym stopniu opiniotwórcze, czytane przez osoby zainteresowane 
polityką.

Metodologia

W rozdziale podjęto próbę analizy zawartości tygodników „Polityka”, „Do 
Rzeczy” i „Newsweek”. Kluczowymi kryteriami selekcji materiału badaw
czego były opiniotwórczość oraz wielkość sprzedaży danego czasopisma. 
Tygodnik „Newsweek” w zestawieniu najbardziej opiniotwórczych me
diów zajął pierwsze miejsce, „Polityka” trzecie, a „Do Rzeczy” czwarte34. 
W rankingu najbardziej opiniotwórczych tytułów prasowych „Newsweek” 
także zajął pierwsze wśród omawianych tygodników miejsce, następne 
należało do tygodnika „Polityka”, a tygodnik „Do Rzeczy” znalazł się na 
dalszej pozycji w zestawieniu.

34 Badania IMM (Instytut Monitorowania Mediów) na rok 2015. Analiza została 
dokonana na 56 780 przekazach medialnych. Pod uwagę brano wszelkie wycinki 
prasowe, programy telewizyjne czy też audycje radiowe z okresu od 1 stycznia 
do 31 grudnia roku 2015.
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Tabela 1. Najbardziej opiniotwórcze tygodniki i dwutygodniki w 2015 roku  
(na podstawie liczby cytowań)

Tytuł Rok 2015

„Newsweek” 2019

„Wprost” 1841

„Polityka” 858

„Do Rzeczy” 806

„W Sieci” 630

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, Najbardziej opiniotwórcze polskie media w 2015 roku, s. 9, 
https://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_
media_w_2015.pdf (dostęp: 5.02.2018).

Tabela 2. Najbardziej opiniotwórcze tygodniki i dwutygodniki w 2016 roku  
(na podstawie liczby cytowań)

Tytuł Rok 2016

„W Sieci” 1573

„Newsweek” 1506

„Do Rzeczy” 1004

„Polityka” 837

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, Najbardziej opiniotwórcze polskie media w 2016 roku, s. 9, 
https://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_
media_w_2016_0.pdf (dostęp: 5.02.2018).

Tabela 3. Najbardziej opiniotwórcze tytuły prasowe (na podstawie liczby  
przywołanych tytułów)

Tytuł Rok 2015

„Gazeta Wyborcza” 5882

„Rzeczpospolita” 5144

„Dziennik Gazeta Prawna” 2130
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„Newsweek” 2019

„Wprost” 1841

„Fakt” 1523

„Super Express” 1301

„Puls Biznesu” 1210

„Przegląd Sportowy” 876

„Polityka” 858

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
MonitorowaniaMediów, Najbardziej opiniotwórcze polskie media w 2015 roku, s. 4, 
https://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_
media_w_2015.pdf (dostęp: 5.02.2018).

Dokonując wyboru tytułów do analizy, brano też pod uwagę poziom 
sprzedaży tygodników.

Tabela 4. Poziom sprzedaży tygodników 

Tytuł Rok 2015 Rok 2016

„Polityka” 118 473 118 419

„Newsweek” 111 680 112 112

„Do Rzeczy” 52 478 53 322

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych  
przez wirtualnemedia.pl (dostęp: 5.02.2018).

Do badania zawartości tygodników zastosowano celowo przygoto
wane narzędzie badawcze w postaci klucza kategoryzacyjnego umoż
liwiającego analizę ilościowych i jakościowych parametrów publikacji 
zawartych w tygodnikach oraz porównanie sposobu prezentacji badanego 
zagadnienia w analizowanych czasopismach.
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Wyniki

W kształtowaniu opinii o zmianach w Trybunale Konstytucyjnym w 2015 
i 2016 roku pewną rolę odgrywały zapewne badane tygodniki, czyli 

„Do Rzeczy”, „Newsweek” i „Polityka”. Ich wpływu na opinię społeczną 
możemy spodziewać się głównie ze względu na wysokie wyniki sprze
daży i zajmowanie przez nie czołowych miejsc w kategorii najbardziej 
opiniotwórczych mediów. W badanym okresie, od 11 kwietnia 2015 do 
8 października 2016 roku, spośród 117 wydań tygodników 79 publikacji 
poruszało problem Trybunału Konstytucyjnego.

Przeprowadzona analiza pozwala na podzielenie okresu prowadzo
nych badań na kilka zasadniczych etapów, związanych z przełomowymi 
wydarzeniami:
1) okres wygaśnięcia kadencji pięciu sędziów TK i przeprowadzanie 

w polskim parlamencie dynamicznych zmian przez nową rządzącą 
większość (4 listopada 2015–16 marca 2016) – 102 publikacje,

2) okres, w  którym Parlament Europejski przyjął rezolucję w  spra
wie Polski, a władze postanowiły ponownie przeprowadzić zmiany 
w funkcjonowaniu Trybunału Konstytucyjnego (23 marca–22 czerwca 
2016) – 47 publikacji,

3) okres przyjęcia i podpisanie nowej ustawy o Trybunale Konstytucyj
nym z pominięciem zaleceń dotyczących praworządności wydanych 
przez Komisję Europejską (29 czerwca–10 sierpnia 2016) – 5 publikacji.
Na wykresie 1 można zauważyć, że największa liczba publikacji wy

stąpiła w wydaniach z 30 grudnia 2015 roku, czyli bezpośrednio po 
nocnych obradach Sejmu odbytych w celu natychmiastowego przy
jęcia ustawy o Trybunale Konstytucyjnym. Był to także okres, kiedy 
ustawa została podpisana przez Prezydenta i bez okresu vacatio legis 
ogłoszona w Dzienniku Ustaw. W kolejnym okresie, do 16 marca 2016 
roku, publikacje dotyczące Trybunału Konstytucyjnego pojawiały się 
regularnie w tygodnikach. Poruszane były tematy uruchomienia po raz 
pierwszy w historii procedury zmierzającej do sprawdzenia praworząd
ności w Polsce przez Komisję Europejską oraz wizyty Komisji Weneckiej 
i wydanych przez nią opinii.
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Częstotliwość publikacji dotyczących badanego problemu w okresie 
23 marca 2016–18 maja 2016 roku wciąż można określić jako wysoką. 
Wpływ na to miały wydarzenia polityczne, jakie rozgrywały się w tym 
czasie. Po opinii Komisji Weneckiej i rezolucji Parlamentu Europejskiego 
Sejm rozpoczął pracę nad nowym projektem ustawy o TK. 

Wykres 3. Rozkład w czasie publikacji dotyczących Trybunału Konstytucyjnego 
w badanych tygodnikach w okresie od 29 czerwca do 10 sierpnia 2016 roku

Źródło: badania własne.

W ostatnim okresie po przyjęciu kolejnej nowej ustawy o TK nastąpił 
spadek liczby publikacji na temat Trybunału w badanych tygodnikach. 
Pojawiały się jeszcze na początku lipca 2016, natomiast z końcem lipca 
zaprzestano publikacji dotyczących badanego problemu. 

Analizie zawartości poddana została również powierzchnia bada
nych publikacji. Suma powierzchni tekstu wraz ze zdjęciami wynosiła 
144 100 cm2. Pierwsze miejsce pod względem powierzchni tekstu w publika
cjach zajął tygodnik „Do Rzeczy” (60 339 cm2), podobną ilość powierzchni 
badanemu tematowi poświęcił tygodnik „Newsweek” (58 739 cm2), nato
miast najmniejszą powierzchnię można zauważyć w tygodniku „Polityka” 
(25 022 cm2). Pod względem powierzchni zdjęć nawiązujących do tematyki 
TK na pierwszym miejscu znalazł się „Newsweek” – 17 309 cm2, za nim 
„Do Rzeczy”, a na końcu „Polityka”.



damIan gaRdOckI

102

Wykres 4. Powierzchnia publikacji dotyczących Trybunału Konstytucyjnego w ba-
danych tygodnikach (w cm2)

Źródło: badania własne.

Wykres 5. Powierzchnia zdjęć w publikacjach dotyczących Trybunału Konstytucyjnego 
w badanych tygodnikach (w cm2)

Źródło: badania własne.
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Podsumowując, najwięcej miejsca badanemu tematowi poświęciły 
tygodniki „Newsweek” oraz „Do Rzeczy”, a najmniej „Polityka”.

Publikacje dotyczące Trybunału Konstytucyjnego reprezentowały 
różnorodne formy gatunków dziennikarskich. Najczęściej jednak autorzy 
wykorzystywali formy relacji, artykułu i reportażu (26%), felietonu (23%) 
oraz wywiadu – rozmowy (20%). Pozostałe materiały miały zwykle formę 
wzmianki i komentarza.

Wykres 6. Formy gatunkowe publikacji poświęconych Trybunałowi Konstytucyjne-
mu (% udziału)

Źródło: badania własne.

Można wskazać pewną specyfikę w odniesieniu do wykorzystania da
nych form dziennikarskich przez określone tytuły. W tygodniku „News
week” głównymi formami prezentowania badanego tematu były reportaże, 
artykuły i felietony. Na łamach tygodnika „Polityka” nieznaczną większość 
stanowiły wywiady i rozmowy (28%). Drugim rodzajem publikacji wy
korzystywanym w tygodniku były natomiast artykuły i reportaże (21%). 
Z kolei w tygodniku „Do Rzeczy” materiały publikowano głównie w for
mie felietonów (27%), innymi formami były zaś wzmianki (18%) i arty
kuły (17%). Szczegółowe dane zostały przedstawione na wykresach 7–9.
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Wykres 7. Formy gatunkowe publikacji poświęconych Trybunałowi Konstytucyjne-
mu w tygodniku „Newsweek Polska” (% udziału)

Źródło: badania własne.

Wykres 8. Formy gatunkowe publikacji poświęconych Trybunałowi Konstytucyjne-
mu w tygodniku „Polityka” (% udziału)

Źródło: badania własne.
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Wykres 9. Formy gatunkowe publikacji poświęconych Trybunałowi Konstytucyjne-
mu w tygodniku „Do Rzeczy” (% udziału)

Źródło: badania własne.

W badanym okresie analizowane tygodniki – „Newsweek”, „Polity
ka” i „Do Rzeczy” – w publikacjach, w których wspominano Trybunał 
Konstytucyjny, przedstawiały na ogół spór o zmiany w tej instytucji. 
Analizowane były głównie przyczyny i skutki wywołanego sporu. Drugim 
najczęściej występującym tematem była krytyka zmian wprowadzanych 
w Trybunale. Analizując zawartość kolejnych numerów badanych ty
godników, ustalono następujący rozkład powierzchni ze względu na 
poruszane tematy:

 – spór o Trybunał Konstytucyjny – 23%,
 – krytyka wprowadzanych zmian – 16%,
 – kryzys konstytucyjny – 14%,
 – problem dotyczący Trybunału Konstytucyjnego na arenie między

narodowej – 14%,
 – wprowadzenie zmian w funkcjonowaniu Trybunału Konstytu

cyjnego – 11%,
 – zmiana sędziów Trybunału Konstytucyjnego – 11%,
 – demonstracje związane ze zmianami w Trybunale Konstytucyj

nym – 11%.
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W pierwszej części badań dokonano analizy występowania tema
tów w całym badanym okresie, w następnej części zaś uwzględniono 
kolejne wskazane już etapy.

Wykres 10. Tematyka publikacji poświęconych Trybunałowi Konstytucyjnemu 
w badanych tygodnikach (ogółem)

Źródło: badania własne.

Kolejne prezentowane wyniki dowodzą, że w  okresie 23 mar
ca–22 czerwca zaczęto w publikacjach przywiązywać uwagę do pro
blemu Trybunału Konstytucyjnego na arenie międzynarodowej. Wciąż 
istotny był spór o Trybunał wewnątrz państwa. Spadło natomiast za
interesowanie tematem zmiany sędziów TK, któremu to coraz mniej 
uwagi poświęcały badane tygodniki.
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Wykres 11. Tematyka publikacji poświęconych Trybunałowi Konstytucyjnemu 
w badanych tygodnikach w okresie 23 marca–22 czerwca

Źródło: badania własne.

W kolejnym okresie tematyka publikacji uległa diametralnej zmia
nie. Po ogłoszeniu opinii Komisji Weneckiej i wprowadzeniu procedury 
sprawdzania praworządności w Polsce przez Komisję Europejską pu
blikacje skupiały się na problemie sporu o Trybunał na arenie między
narodowej. W okresie 29 czerwca–10 sierpnia nasilił się ponownie temat 
sporu o TK i doszło do kolejnych manifestacji.
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Wykres 12. Tematyka publikacji poświęconych Trybunałowi Konstytucyjnemu 
w badanych tygodnikach w okresie 29 czerwca–10 sierpnia

Źródło: badania własne.

Publikacje odnoszące się do analizowanego tematu w badanych tygo
dnikach „Newsweek”, „Do Rzeczy” i „Polityka” na ogół miały wydźwięk 
negatywny (37% badanych publikacji) oraz neutralny (33%).

Wykres 13. Wydźwięk publikacji poświęconych Trybunałowi Konstytucyjnemu 
w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.
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Za elementy zdecydowanie istotne w niniejszej analizie uznać należy 
nastawienie do zmian i działań odnoszących się do obrony Trybunału 
Konstytucyjnego oraz ich ocenę na łamach badanych tygodników przed 
wprowadzanymi zmianami. Analizując poszczególne tygodniki z osobna, 
można zauważyć znaczącą różnicę w wydźwięku publikacji. Tygodnik 

„Newsweek” w znacznej części swoich publikacji negatywnie ocenia wpro
wadzane zmiany – 59% publikacji tygodnika. Wśród publikacji tygodnika 
nie odnaleziono w ogóle materiałów, którym można byłoby przypisać 
wydźwięk aprobatywny.

Wykres 14. Wydźwięk publikacji poświęconych Trybunałowi Konstytucyjnemu 
w tygodniku „Newsweek Polska”

Źródło: badania własne.

Podobne wyniki przyniosła analiza wydźwięku publikacji w tygo
dniku „Polityka”, gdzie 48% publikacji charakteryzuje się w tonacją ne
gatywną, a 37% neutralną.
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Wykres 15. Wydźwięk publikacji poświęconych Trybunałowi Konstytucyjnemu 
w tygodniku „Polityka”

Źródło: badania własne.

Zupełnie odmienny wydźwięk miały materiały opublikowane na 
łamach tygodnika „Do Rzeczy”. Ponad połowa publikacji pozytywnie 
odnosi się do zmian w sposobie funkcjonowania Trybunału Konsty
tucyjnego, a jedynie w przypadku 4% publikacji dopatrzyć się można 
elementów krytycznych.

Wykres 16. Wydźwięk publikacji poświęconych Trybunałowi Konstytucyjnemu 
w tygodniku „Do Rzeczy”

Źródło: badania własne.
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W toku badania określono również tematykę zdjęć związanych z bada
nym tematem. W publikacjach przeważały zdjęcia polityków kojarzonych 
ze zmianami w Trybunale Konstytucyjnym. Rozkład tematyczny zdjęć 
w publikacjach prezentował się następująco:

 – zdjęcia polityków – 44%,
 – Trybunał Konstytucyjny – 16%,
 – rysunek – 14%,
 – demonstracje – 4%,
 – wykres, diagram – 3%,
 – inne – 19%.

Wykres 17. Tematyka zdjęć w publikacjach poświęconych Trybunałowi Konstytu-
cyjnemu w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Ilustracje publikowane na łamach tygodników ukazywały w sposób 
dynamiczny spór o Trybunał Konstytucyjny. Często zamieszczane były 
zdjęcia polityków, godła, konstytucji i demonstracji. Szczególnie warte 
uwagi pozostają okładki tygodników, które w największym stopniu ilu
strują zaangażowanie periodyków w sposób odbioru zachodzących zmian 
przez czytelników. Jako dwa skrajne przykłady można zaprezentować 
okładki tygodników „Newsweek” oraz „Do Rzeczy”.
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Rysunek 1. Okładka tygodnika „Newsweek Polska”

Źródło: „Newsweek Polska” 2016, nr 2.

Rysunek 2. Okładka tygodnika „Do Rzeczy”

Źródło: „Do Rzeczy” 2015, nr 50.



spOsób pRezentOWanIa spORu O zmIany zasad funkcJOnOWanIa…

113

W tygodniku „Newsweek” zmiany w Trybunale Konstytucyjnym 
oznaczają niszczenie Polski, jej niepodległości, tradycji oraz reguł de
mokratycznych, co w symboliczny sposób ilustrować ma pękające godło 
państwowe. Z kolei tygodnik „Do Rzeczy”, który w swoich publikacjach 
odnosił się w sposób aprobatywny do wprowadzanych zmian w Trybu
nale Konstytucyjnym, wykorzystywał elementy graficzne niekorzystne 
dla opozycji. Wymowny charakter ma w tym kontekście ukazanie zna
nych profesorów prawa pełniących w różnych okresach funkcję prezesa 
Trybunału Konstytucyjnego w strojach rokoszan podnoszących rękę na 
demokrację.

Niezależnie od reprezentowanych w tygodnikach poglądów na Trybu
nał Konstytucyjny i zmiany, jakie się w nim dokonywały, znaczącą część 
elementów graficznych cechował wydźwięk neutralny (43%) lub miesza
ny (9%). Niemal połowa zdjęć opowiadała się, w zależności od profilu 
tygodnika, za zmianami w Trybunale Konstytucyjnym lub przeciw nim.

Wykres 18. Wydźwięk ilustracji w publikacjach poświęconych Trybunałowi Konsty-
tucyjnemu w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.
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Wnioski

Zainteresowanie tygodników „Newsweek”, „Polityka” i „Do Rzeczy” ba
danym tematem należy określić jako bardzo duże, co wynika w szcze
gólności z liczby publikacji. Badane czasopisma uznać można za aktyw
nych uczestników medialnego dyskursu dotyczącego sporu o Trybunał 
Konstytucyjny. Znaczne zainteresowanie tematyką rozpoczęło się wraz 
z wprowadzeniem nowej ustawy o Trybunale Konstytucyjnym, która 
pozwalała na wybór nowych sędziów. Moment szczególnego zaintere
sowania przypadał na okres grudzień 2015–marzec 2016. Wagę analizo
wanego problemu dla tygodników ilustruje w znakomity sposób pozy
cjonowanie publikacji. Temat sporu o Trybunał Konstytucyjny znalazł 
się w sumie dziewięć razy na okładkach tygodników. Znaczna część 
publikacji związanych z badanym problemem w strukturze tygodników 
zajmowała pierwsze strony magazynów. 

Tygodniki w znaczącym stopniu różniły się pod kątem wartościowania 
i interpretacji prezentowanych faktów. Nie siliły się one na bezstronną 
rejestrację i przekaz informacji, ale przedstawiały wyraziste opinie. W tym 
kontekście wskazać należy, że tygodniki opinii nie służą konfrontacji 
opinii. W żadnym tytule nie znaleziono próby zestawienia wad i zalet 
proponowanych rozwiązań. Czasopisma prezentowały zdecydowaną 
i czytelną linię, która w całości wyznaczała ich sposób oceny sporu o Try
bunał Konstytucyjny.
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SpoSób prezentowania Sporu o zmiany zaSad funkcjonowania 
trybunału konStytucyjnego w tygodnikach opinii

Rozdział ma na celu przedstawienie wyników badań analizy zawartości trzech 
tygodników społecznopolitycznych w okresie dwóch lat – 2015 i 2016 roku – 
dotyczącej sposobu prezentacji dyskursu medialnego odnoszącego się do zmian 
w funkcjonowaniu Trybunału Konstytucyjnego. W pierwszej części opracowania 
przeanalizowano główne kierunki zmian oraz zasadnicze płaszczyzny ich krytyki. 
Do analizy wybrano tygodniki cieszące się w 2015 i 2016 roku wysokimi para
metrami opiniotwórczości oraz wysokim poziomem sprzedaży – „Newsweek”, 

„Polityka” i „Do Rzeczy”. Na podstawie przeprowadzonej ilościowojakościowej 
analizy zarysowano główne obszary tematyczne podejmowane w tygodnikach 
oraz wskazano, jaki pozostaje wydźwięk materiałów zawartych w badanych 
czasopismach.

Słowa kluczowe: tygodniki społecznopolityczne, analiza zawartości, Trybunał 
Konstytucyjny, medialne relacje polityki, protesty
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the way of preSenting a diSpute over changeS in the ruleS  
of functioning of the conStitutional tribunal in opinion weeklieS

The chapter aims to present the results of research on the content of three socio
political weeklies during the two years of 2015 and 2016 regarding the manner of 
presenting a media discourse on changes in the functioning of the Constitutional 
Tribunal. In the first part of the study, the main directions of changes and the 
main areas of their criticism were analyzed. The weeklies popular in 2015 and 2016 
were selected for the analysis, with high opinionforming parameters and a high 
level of sales. The “Newsweek”, “Polityka” and “W Sieci” weeklies were selected 
for the analysis. On the basis of the quantitativequalitative analysis, the main 
thematic areas taken up in weeklies were outlined and the content of the materials 
contained in the surveyed journals was indicated.

Keywords: sociopolitical weeklies, content analysis, the Constitutional Tribunal, 
media policy relations, protests
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dzane w państwie, a także polityką międzynarodową i problemami politycznymi 
współczesnego świata.
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Iwona Biłka

obraz zamachów terroryStycznych  
w uSa (2001) i we francji (2015)  
na łamach polSkich tygodników opinii

Wprowadzenie

W XXI wieku terroryzm stał się problemem oddziałującym na cały świat. 
Globalny wymiar terroryzmu sprawił, że wzrosło zainteresowanie nim ze 
strony naukowców, politologów, dziennikarzy czy służb bezpieczeństwa. 
Terroryzm sam w sobie nie jest zjawiskiem nowym. Uwagę zwraca na 
to Krzysztof Liedel, który pisze, że terroryzm jest: „zjawiskiem niemal 
tak starym, jak polityka i konflikty o charakterze politycznym. Jego roz
wój, przemiany i osiągnięcie stanu, w którym jest on zdolny zachwiać 
poczuciem bezpieczeństwa i stabilności największych mocarstw, trwało 
niemal tak długo, jak rozwój współczesnych form państwowych i reżimów 
władzy oraz wykształcenie nowoczesnej doktryny i strategii wojennej, 
a także systemu międzynarodowego, w ramach którego funkcjonują 
współczesne państwa”1. Obecnie pojawia się pewna zasadnicza różnica 
w pojmowaniu terroryzmu. Dokładnie chodzi tu o jego wpływ czy inaczej 
mówiąc – zasięg występowania. Terroryzm niegdyś dotykał jedynie nie
licznych rejonów świata, współcześnie zaś problem terroryzmu obejmuje 
zasięgiem cały świat2. Istnieje wiele definicji, które starają się przedstawić 
istotę terroryzmu. Wskutek tego pojawiła się trudność w dokładnym 

1 K. Karolczak, Terroryzm. Nowy paradygmat wojny w XXI wieku, Warszawa 2010, 
s. 6.

2 S. Koziej, Terroryzm międzynarodowy [w:] Współczesny wymiar terroryzmu. 
Przeciwdziałanie zjawisku, red. J. Gryz, R. Kwećka, Warszawa 2007, s. 11.

DOI 10.24917/978838083196.6
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określeniu, czym jest ten rodzaj przemocy, a czym nie jest. Jak podkreś
la w swojej książce Bruce Hoffman: „każdy szczególnie odrażający akt 
przemocy, postrzegany jako działanie przeciw społeczeństwu, zostaje 
często zaszufladkowany jako «terroryzm», bez względu na to, czy dotyczy 
działań dysydentów antyrządowych, czy akcji samych rządów (…)”3. 

Etymologia określenia „terroryzm” wywodzi się z łacińskiego słowa 
terror4 oraz terrere, co oznacza „przerażać”. Tymczasem lingwiści stosują 
tłumaczenie wyrazu z sanskryckiego – tras, co oznacza „drżeć”. Jednak 
najczęściej w literaturze naukowej można się spotkać z łacińskim źródło
słowem, który upowszechnił się za czasów panowania Jakobinów podczas 
rewolucji francuskiej5. Zdarza się często, że pojęcia „terroryzm” oraz 

„terror” są ze sobą mylone albo używane zamiennie. Zasadniczą różnicą 
między nimi jest podmiot, który dokonuje tych aktów przemocy. Jednostka 
silniejsza, która posługuje się przemocą wobec jednostki słabszej, stosuje 
metodę terroru. Natomiast w przypadku terroryzmu to jednostka słabsza 
realizuje pewne działania agresji wobec jednostki silniejszej6.

Tomasz Białek definiuje terroryzm jako „wywieranie wpływu politycz
nego przez bezprawne stosowanie siły – przymusu, związane z łamaniem 
elementarnych norm społecznych i ustalonych w danym kręgu reguł walki 
politycznej, oparte na rozmyślnym zastraszaniu i manipulowaniu; osiąga
nie celów politycznych poprzez stwarzanie aktami przemocy atmosfery 
zagrożenia i utrudnianie funkcjonowania wrogiego układu społecznego 
oraz wymuszaniu decyzji, a także działań przeciwnika przez drastyczną 
taktykę faktów dokonanych lub szantażu siłowego”7. 

Terroryzm i zamachy z nim związane należą obecnie do najwięk
szych problemów współczesnego świata. Atak na World Trade Center 

3 B. Hoffman, Oblicza terroryzmu, przeł. H. PawlikowskaGannon, Warszawa 2001, s. 11.
4 Terror – przemoc, gwałt, okrucieństwo; krwawe rządy – wywołujące strach i grozę 

[w:] Słownik wyrazów obcych PWN, red. J. Tokarski. Warszawa 1972, s. 759.
5 M. Kryłowicz, Cele i metody działań terrorystycznych, http://edukacjabezpieczen

stwa.pl/cele_i_metody_dzialan_terrorystycznych.pdf (dostęp: 28.05.2016), s. 1.
6 P. Tarasiewicz, Terroryzm contra terror [w:] Terroryzm – dawniej i dziś, red. 

P. Jaroszyński, Lublin 2010, s. 220–221.
7 T. Białek, Terroryzm, zło naszych czasów, Warszawa 2002, s. 3.
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z 11 września w 2001 roku na zawsze pozostał w pamięci nie tylko Ame
rykanów, ale mieszkańców całego globu. Tego dnia dwa samoloty uderzy
ły w budynek Światowego Centrum Handlu, pierwszy z nich w Północną 
Wieżę WTC (1 WTC) między 93 a 99 piętrem o godzinie 8:468, drugi zaś 
o 9:03 w Południową Wieżę WTC (2 WTC) na wysokości 78–84 piętra9. 
W wyniku uderzeń doszło do poważnego naruszenia konstrukcji oby
dwu budynków. Południowa Wieża zawaliła się o 09:59, po 56 minutach 
od momentu uderzenia. Natomiast Północna Wieża runęła o 10:28, po 
102 minutach. W konsekwencji sparaliżowane zostały ulice Manhattanu, 
natomiast w związku z wydarzeniem zginęły 2753 osoby. Tego samego 
dnia kolejny porwany samolot rozbił się o Pentagon10. Zderzenie spowo
dowało uszkodzenie południowozachodniej części ringu Departamentu 
Obrony i śmierć 184 osób11. Czwarty samolot, który znalazł się w rękach 
terrorystów, rozbił się o 10:03 w Shanksville12. Żadna z 44 osób znajdu
jących się na pokładzie nie przeżyła tej katastrofy.

Kilkanaście lat później, w 2015 roku, seria zamachów terrorystycz
nych miała miejsce we Francji. 7 stycznia 2015 roku podczas ataku na 
redakcję tygodnika satyrycznego „Charlie Hebdo” zginęło 12 osób, w tym 
8 dziennikarzy, a 11 osób zostało rannych. Z kolei 13 listopada 2015 roku 
doszło do szeregu ataków w pięciu częściach Paryża oraz SaintDenis. 
W wyniku tej tragedii zginęło 129 osób oraz 350 zostało rannych13. Ak
cja przeprowadzona przez terrorystów była zorganizowana, co wynika 
z czasu dokonania zamachów – nastąpiły niemal równocześnie. W czasie 
zamachu doszło do sześciu strzelanin i trzech eksplozji14.

8 S.M. Kozak, Operacja Dwie Wieże, Warszawa 2007, s. 35–50.
9 Tamże, s. 38–51.
10 J. Longman, O tych, którzy 11 września 2001 roku podjęli walkę z terrorystami, 

przeł. J.J. Górski, Warszawa 2003, s. 88.
11 L. Bergen, September 11 Attacks, https://www.britannica.com/event/September

11attacks (dostęp: 2.07.2016).
12 Tamże, s. 223.
13 K. Kryczka, Cel: Paryż, „Policja 997” 2015, nr 12(129), s. 8.
14 Wydarzenia, jakie zaszły w piątkowy wieczór, zostały odtworzone na podstawie 

artykułów z różnych czasopism oraz gazet.
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Zamachy terrorystyczne są poważnym problemem zagrażającym całemu 
światu. Terroryzm występuje w różnych postaciach, ulega ciąg łym zmianom 
i adaptacjom pod wpływem rozwoju cywilizacyjnego oraz technologicznego. 
Terroryści w umiejętny sposób wykorzystują mass media, środki łączności, 
nowinki technologiczne czy możliwości transportowe. Współczesne orga
nizacje terrorystyczne posiadają wielu członków rozproszonych po całym 
świecie, czekających na sygnał do działania. Również państwa nie pozostają 
w tyle, jeśli chodzi o zwalczanie terroryzmu. Na skutek dokonywanych za
machów rządy wprowadzają nowe metody walki. Państwa tworzą sojusze, 
zwiększają bezpieczeństwo swojego kraju przez unowocześnienie wyposa
żenia zbrojeniowego, wzmożenie patroli służb porządkowych na ulicach, 
tworzenie specjalnych jednostek do walki z terroryzmem. 

Metodologia

Po zamachach terrorystycznych w USA i Francji w prasie pojawiły się 
szczegółowe opisy zdarzeń, jakie miały miejsce 11 września 2001 roku 
oraz 13 listopada 2015 roku. W artykule poddano analizie trzy tygodniki 
opiniotwórcze. Kryteriami doboru był wskaźnik opiniotwórczości mediów 
wyrażony liczbą cytowań oraz wynik rozpowszechniania płatnego za 2015 
i 2016 rok. Pod terminem „rozpowszechnianie płatne razem” rozumiemy 
sumę sprzedaży wszelkich płatnych form wybranego tygodnika (np. wy
dania drukowane oraz ewydania). W celu uzyskania lepszej porównywal
ności zanalizowano pod względem zawartości mediów te same tygodniki. 
Pod uwagę wzięto dane Związku Kontroli Dystrybucji Prasy opracowane 
przez portal Wirtualnemedia.pl oraz Instytut Monitorowania Mediów 
w listopadzie 2015 roku, czyli w miesiącu, w którym rozpoczęto badania 
nad analizą zawartości mediów. W tabeli 1 zestawiono dane z listopada 
2015 roku z danymi za grudzień tego samego roku oraz styczeń i luty 2016 
roku, a więc pozostałe miesiące, w których pojawiły się kolejne numery 
tygodników będących przedmiotem badań. Dane za listopad 2015 roku 
zadecydowały o wyborze takich tygodników jak „Polityka”, „Newsweek 
Polska” oraz „Wprost”. To właśnie te trzy periodyki we wskazanym okresie 
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były najbardziej opiniotwórczymi tygodnikami oraz znalazły się w pierw
szej dziesiątce pod względem rozpowszechniania płatnego razem.

Tabela 1. Najbardziej opiniotwórcze tygodniki (opiniotwórczość liczona liczbą cytowań)

Tytuł listopad 2015 grudzień 2015 styczeń 2016 luty 2016
„Polityka” 52 56 48 93
„Wprost” 72 77 78 92
„Newsweek” 111 55 233 84

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych Instytutu Monitorowania Mediów, 
Najbardziej opiniotwórcze media w listopadzie 2015 roku, http://www.imm.com.pl/
sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_media_w_listopadzie_2012.pdf, 
s. 9 (dostęp: 26.10.2016); Najbardziej opiniotwórcze media w grudniu 2015 roku, http://
www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_media_w_
grudniu_2015.pdf, s. 9 (dostęp: 26.10.2016); Najbardziej opiniotwórcze media w styczniu 
2016 roku, http://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_
media_w_styczniu_2016.pdf, s. 9 (dostęp: 26.10.2016); Najbardziej opiniotwórcze media 
w lutym 2016 roku, http://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_
opiniotworcze_media_w_lutym_2016_0.pdf, s. 9 (dostęp: 26.10.2016).

Tabela 2. Rozpowszechnianie płatne razem wybranych tygodników  
społeczno-politycznych

Tytuł
Rozpowszechnianie płatne razem

listopad 2015 grudzień 2015 styczeń 2016 luty 2016
„Polityka” 112 644 131 333 124 986 115 769
„Wprost” 98 968 100 094 102 403 94 825
„Newsweek” 124 758 141 116 118 056 121 326

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych z: wirtualnamedia.pl; M. Kurdupski, 
Newsweek dogania Gościa Niedzielnego. Wprost o 37 proc. w dół, http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/newsweek-dogania-goscia-niedzielnego-wprost-o-37-proc-
w-dol (dostęp: 26.10.2016); M. Kurdupski, Polityka przed Newsweekiem. Do Rzeczy 
z największym wzrostem, Wprost mocno w dół, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
polityka-przed-newsweekiem-do-rzeczy-z-najwiekszym-wzrostem-wprost-mocno-w-dol 
(dostęp: 26.10.2016); M. Kurdupski, Newsweek znów przed Polityką, Wprost o 61 proc. 
w dół w lutym, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/newsweek-znow-przed-polityka-
wprost-o-61-proc-w-dol-w-lutym (dostęp: 26.10.2016).
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Badaniu poddano wszystkie numery tygodników, jakie ukazały się 
w okresie trzech miesięcy od zamachu. Dobór tygodników wynikał także 
z ich odmiennej linii politycznej. Badanie przeprowadzono przy uży
ciu klucza kategoryzacyjnego zgodnie z założeniami metodologicznymi 
odnoszącymi się do analizy zawartości, metody badawczej omówionej 
w niniejszym tomie.

Wyniki

Analiza tygodników opinii „Polityka”, „Newsweek Polska” oraz „Wprost” 
potwierdza fakt, że zainteresowanie atakiem terrorystycznym, który miał 
miejsce w USA 11 września 2001 roku, było duże. Najwięcej, bo aż 113 ar
tykułów, znalazło się w tygodniku „Wprost”, natomiast tygodnik „Polityka” 
poruszył ten temat 92 razy, a tygodnik „Newsweek Polska” 89 razy.

Wykres 1. Porównanie liczby publikacji związanych z zamachem w USA w 2001 
roku w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Znacznie mniejszym zainteresowaniem mediów cieszyły się wyda
rzenia we Francji z 13 listopada 2015 roku. Tygodnik „Wprost” napisał 
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o tym zamachu zaledwie 18 razy, natomiast „Newsweek Polska” 17 razy, 
a w tygodniku „Polityka” można odnaleźć jedynie 14 artykułów poświę
conych temu tematowi. 

Wykres 2. Porównanie liczby publikacji związanych z atakiem terrorystycznym we 
Francji 13 listopada 2015 roku w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Powierzchnia publikacji poświęcona zamachowi z 2001 roku w ty
godniku „Newsweek Polska” była największa spośród wszystkich ba
danych periodyków. Łączna suma wszystkich artykułów wraz z ilustra
cjami powiązanymi z tematyką badań wynosiła 10 239,72 cm2. Stanowi 
to 11% powierzchni w stosunku do powierzchni wszystkich badanych 
wydań tygodnika „Newsweek Polska”. Ilustracje zawarte w artykułach 
zajmowały łącznie 24 421,6 cm2, czyli 24% powierzchni publikacji. W ty
godniku „Polityka” powierzchnia publikacji wynosiła 87 369,68 cm2, 
czyli 9% powierzchni w stosunku do pozostałych wydań. Wyróżnione 
ilustracje zajęły 18 371,78 cm2, co stanowi 21% powierzchni publikacji. 
Najmniej miejsca artykułom poświęcił tygodnik „Wprost” – 66 687,3 cm2, 
czyli 7% powierzchni w stosunku do wszystkich wydań. Pomimo mniej
szej powierzchni publikacji tygodnik „Wprost” odznaczył się wyższą 
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wartością powierzchni ilustracji. Całkowita powierzchnia zdjęć wynosiła 
24 421,6 cm2, co stanowiło 23%. 

Tabela 3. Powierzchnia publikacji i ilustracji związana z zamachem w Stanach 
Zjednoczonych w 2001 roku w badanych tygodnikach

„Polityka” „Wprost” „Newsweek Polska”

Powierzchnia publikacji [cm2] 68 997,9 51 543,5 77 974,12

Powierzchnia ilustracji [cm2] 18 371,8 15 143,8 24 421,6

Suma [cm2] 87 369,7 66 687,3 10 239,72

Źródło: opracowanie własne.

W związku z mniejszym zainteresowaniem badanych tygodników 
zamachem terrorystycznym we Francji również powierzchnia wszyst
kich badanych wydań okazała się znacznie mniejsza od powierzchni 
artykułów na temat wydarzeń w USA w 2001 roku. Tygodniki „Polityka” 
oraz „Wprost” poświęciły tematowi zamachu we Francji 2% powierzchni. 
Powierzchnia całkowita publikacji na ten temat w tygodniku „Polityka” 
wynosiła 14 773,81 cm2, a w tygodniku „Wprost” 13 492,14 cm2. Ilość 
miejsca przeznaczona na ilustracje w obu tych tygodnikach różniła się 
w niewielkim stopniu. Tygodnik „Wprost” poświęcił zdjęciom 3801,57 cm2, 
co stanowiło 28% powierzchni publikacji. Tymczasem w tygodniku „Po
lityka” zamieszczono 3483,87 cm2 ilustracji, co stanowi 24% powierzchni 
publikacji. Najwięcej powierzchni publikacji na temat zamachów we 
Francji poświęcił tygodnik „Newsweek Polska”, bo aż 18 524,83 cm2. Sta
nowiło to 3% powierzchni publikacji wszystkich analizowanych wydań. 
Natomiast wyróżniona powierzchnia ilustracji wyniosła 5807,11 cm2, czyli 
24% powierzchni publikacji. 
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Tabela 4. Powierzchnia publikacji i ilustracji związana z atakiem terrorystycznym 
we Francji 13 listopada 2015 roku w badanych tygodnikach

„Polityka” „Wprost” „Newsweek Polska”

Powierzchnia publikacji [cm2] 11 289,94 9690,57 18 524,83

Powierzchnia ilustracji [cm2] 3483,87 3801,57 5807,11

Suma [cm2] 14 773,81 13 492,14 24 331,94

Źródło: opracowanie własne.

Analizując rozkład publikacji odnoszących się do zamachów terro
rystycznych, można zauważyć we wszystkich tygodnikach tendencję do 
zmniejszania się ich udziału w czasopismach wraz z upływem czasu od 
momentu zdarzenia. Szczególnie dużo pisano o ataku oraz jego konse
kwencjach od końca września do końca października 2001 roku. Wy
jątkiem są pierwsze numery wydane we wszystkich trzech tygodnikach, 
w których nie było żadnego artykułu dotyczącego zamachu z 11 września 
2001 roku. Powodem było wydanie specjalnych edycji tygodnika „Wprost”, 

„Polityka” oraz „Newsweek Polska”. Wydania te zostały opublikowane 
dzień oraz dwa dni po zamachu. Należy podkreślić, że wydania specjal
ne zostały wykluczone z badań. W następnym okresie liczba artykułów 
poświęcona temu tematowi zaczęła maleć. Wyraźny wzrost liczby mate
riałów dotyczących ataku terrorystycznego nastąpił 25 listopada 2001 roku 
w tygodniku „Wprost”. W tym wydaniu skupiono się na opisie przebiegu 
wojny z terroryzmem w Afganistanie oraz jej konsekwencji. Dodatkowo 
ten sam tygodnik jako jedyny nie umieścił żadnego artykułu w ostatnim 
badanym wydaniu, czyli z 19 grudnia 2001 roku.
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Wykres 3. Rozkład w czasie publikacji związanych z zamachem w Stanach Zjedno-
czonych w 2001 roku w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Podobnie jak w przypadku wydarzenia z 2001 roku wraz z upływem 
czasu można także obserwować mniejsze zainteresowanie mediów ata
kiem terrorystycznym we Francji. W tym przypadku nie powstały wy
dania specjalne poświęcone wydarzeniu. Zamach ten cieszył się najwięk
szym zainteresowaniem tuż po zdarzeniu. Natomiast już na początku 
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grudnia w tygodnikach „Wprost” oraz „Polityka” nie można było znaleźć 
artykułów na ten temat. Tymczasem w periodyku „Newsweek Polska” 
zamieszczono zaledwie jeden artykuł. Największy spadek artykułów do
tyczących tematyki badań nastąpił w drugiej połowie stycznia 2016 roku. 
Tygodnik „Newsweek Polska” opublikował jeszcze dwa artykuły 1 lutego 
2016 roku, które zawierały informacje odnoszące się do działań rządu 
w walce z terroryzmem. Warto wspomnieć, że w tym okresie w Polsce 
zmienił się rząd i całą uwagę czytelników skierowano na wydarzenia 
w kraju, natomiast atak na Francję zszedł na dalszy plan.

Wykres 4. Rozkład w czasie publikacji związanych z zamachem we Francji w bada-
nych tygodnikach

Źródło: badania własne.
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Miernikiem, który pozwala ocenić medialną rangę problemu terro
ryzmu, jest sposób pozycjonowania tego tematu na łamach wybranych 
tygodników. Nie tylko liczba i powierzchnia publikacji określają znaczenie 
problematyki, ale także jej umiejscowienie w numerze czasopisma. Tema
tyka zamachu terrorystycznego w USA okazała się ważna dla wszystkich 
badanych tygodników. W periodyku „Newsweek Polska” temat został 
zapowiedziany na jego okładce jako „temat numeru” w jednym wyda
niu. W tygodniku „Polityka” temat zamachu terrorystycznego pojawił 
się w dwóch wydaniach jako wiodący temat z okładki. Natomiast tygodnik 

„Wprost” określił zamach terrorystyczny trzy razy tematem głównym cza
sopisma. Wielokrotnie też miała miejsce sytuacja, w której zamach w USA 
został wspomniany na okładce, ale nie był tematem głównym pisma, tak 
było w przypadku sześciu wydań tygodnika „Newsweek Polska”, w czte
rech numerach tygodnika „Wprost” oraz czterech numerach „Polityki”.

Wykres 5. Pozycjonowanie publikacji o ataku terrorystycznym w USA w wybra-
nych tygodnikach

Źródło: badanie własne.
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Pozycjonowanie publikacji dotyczących zdarzenia z 2015 roku znacz
nie różni się od tego, jak pozycjonowano materiały odnoszące się do 
wydarzeń z 2001 roku. Tematyka zamachu terrorystycznego we Francji 
okazała się mniej ważna dla analizowanych periodyków. Analiza wszyst
kich wydań czasopism pozwala stwierdzić, że zamach we Francji ani razu 
nie stał się tematem głównym numeru, a tylko raz wspomniany został 
na okładce tygodnika „Newsweek Polska” oraz w dwóch numerach ty
godników „Wprost” i „Polityka”.

Wykres 6. Pozycjonowanie publikacji o ataku terrorystycznym we Francji w wy-
branych tygodnikach

Źródło: badanie własne.

Kolejnym etapem badania była identyfikacja tematów materiałów 
związanych z zamachami terrorystycznymi, jakie znalazły się na łamach 
badanych periodyków. Tematem najczęściej podejmowanym po ataku ter
rorystycznym w USA w 2001 roku była walka z terroryzmem. W tygodni
ku „Wprost” działania z tym związane opisywane były 27 razy, co stanowi
ło 25% wszystkich wyodrębnionych kategorii tematycznych. W „Polityce” 
temat ten był poruszany 24 razy, co stanowiło 27% wszystkich materiałów. 
Najmniejszy odsetek artykułów poświęconych temu zagadnieniu odnaleźć 
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można było w tygodniku „Newsweek Polska”. Opublikowano tam o walce 
z terroryzmem 14 artykułów, czyli 15% wszystkich tekstów nawiązujących 
do zamachu w ogóle. W kontekście wojny z terroryzmem pojawiały się 
materiały na temat konsekwencji wynikających z działań terrorystów: 
mobilizacji Stanów Zjednoczonych, wkroczenia USA do Afganistanu 
oraz przebiegu działań zbrojnych na tym terenie. Najczęściej temat ten 
poruszany był w miesiącu, w którym dokonano inwazji na to państwo. 
Pisano o siłach i środkach, jakimi dysponują Amerykanie i terroryści, 
a także o tym, na jakiego rodzaju wsparcie płynące z różnych państw 
mogą liczyć obie strony konfliktu.

Kolejne zagadnienie, które cieszyło się znaczącą popularnością wśród 
kategorii tematycznych, dotyczyło skutków gospodarczych, społecz
nych i psychologicznych, jakie nastąpiły po atakach terrorystycznych. 
Najwięcej pisał o tym tygodnik „Wprost” – 21 razy, co stanowiło 19% 
wszystkich opublikowanych na ten temat materiałów; „Polityka” zamieś
ciła 19 artykułów, czyli 21%, natomiast „Newsweek Polska” opublikował 
najmniej artykułów na ten temat – tylko 17 – co stanowiło jednak 20% 
spośród wszystkich materiałów. Wszystkie wybrane periodyki pisały, 
z jakimi konsekwencjami zmagały się Stany Zjednoczone po 11 września. 
Czasopisma opisywały kryzys na rynku, paraliż południowej części 
Manhattanu, w którym znajduje się Wall Street, czyli światowa stolica 
finansów i centrum biznesowe, wpominano także o obniżeniu tempa 
wzrostu gospodarczego, spadku zaufania konsumentów, zmniejsze
niu liczby podróżujących liniami lotniczymi, zaostrzeniu kontroli na 
lotniskach oraz zmianach w prawie dotyczących inwigilacji obywateli. 
Dokonywano też analizy konsekwencji psychologicznych zamachów. 
W materiałach publikowanych w tygodnikach podkreślano problemy 
wzrostu liczby ludzi cierpiących na depresję, stres pourazowy czy lęk 
przed lataniem. Pisano również o znaczeniu po ataku z 11 września 
przemysłu zbrojeniowego oraz przedsiębiorstw zajmujących się zapew
nianiem bezpieczeństwa.
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Wykres 7. Rozkład publikacji według tematów w wybranych tygodnikach opinii na 
temat ataku terrorystycznego w 2001 roku

Źródło: badania własne.
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W przypadku zamachu terrorystycznego we Francji największą po
pularnością cieszyła się tematyka związku Państwa Islamskiego z terrory
stami. Pisano przede wszystkim o zamachowcach, sposobie ich funkcjo
nowania, działalności ISIS w Europie i innych częściach świata. Dużym 
zainteresowaniem cieszył się także temat reakcji świata na zamach. Wobec 
faktu, że we Francji tak dramatyczne zdarzenie miało miejsce po raz 
pierwszy od czasu II wojny światowej, w artykułach wielokrotnie składano 
kondolencje, łączono się w bólu z ofiarami tragedii, solidaryzowano się 
z Francją. Pisano również o wsparciu udzielanym ze strony innych państw 
oraz podejmowaniu przez nie odpowiednich kroków w celu rozpoczęcia 
działań mających na celu zwalczanie terroryzmu. Szczegółowe dane liczbo
we dotyczące tematyki podejmowanej w tygodnikach zestawiono poniżej.

Wykres 8. Rozkład publikacji według tematów w wybranych tygodnikach opinii na 
temat ataku terrorystycznego w 2015 roku

Źródło: badania własne.
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W przypadku obydwu zamachów największym zainteresowaniem cie
szył się temat dotyczący terrorystów. W grupie materiałów przypisanych 
do kategorii „inne” znajdują się przede wszystkim teksty, które zawierają 
jedynie wzmiankę o zamachach w USA oraz we Francji.

Pod względem zróżnicowania gatunkowego publikacji w przypadku 
obydwu zamachów najwięcej tekstów zostało przypisanych do kategorii 
artykuł i relacja – poza tygodnikiem „Wprost”, który w odniesieniu do 
zamachu z 2001 roku zamieścił wiele felietonów poświęconych tej proble
matyce. Wyraźna pozostaje tendencja do umiarkowanego posługiwania 
się materiałami o charakterze komentarzy przez tygodnik „Newsweek 
Polska”.

Wykres 9. Charakterystyka gatunkowa publikacji dotyczących zamachu w Stanach 
Zjednoczonych

Źródło: badania własne.
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Wykres 10. Charakterystyka gatunkowa publikacji dotyczących zamachu we 
Francji

Źródło: badania własne.

Badana grupa artykułów była bogato ilustrowana. W 2001 roku 
zdjęcia stanowiły w tygodniku „Wprost” 39% powierzchni wszystkich 
materiałów na temat zamachu terrorystycznego w Stanach Zjedno
czonych. W „Polityce” ilustracje to 58% powierzchni wszystkich ma
teriałów – zamieszczono 125 zdjęć. W ostatnim badanym tygodniku 
ilustracje zajmowały 55% powierzchni wszystkich materiałów, ukazało 
się w nim 108 zdjęć. 

W odniesieniu do zamachu terrorystycznego we Francji z 13 listo
pada 2015 roku w tygodniku „Wprost” 49% powierzchni wszystkich 
publikacji na ten temat stanowiły ilustracje – łącznie było to 17 zdjęć. 
W „Polityce” zdjęcia stanowiły 39% powierzchni wszystkich materia
łów na temat zamachów, opublikowano 19 ilustracji. W „Newsweek 
Polska” zdjęcia zajmowały 41% powierzchni wszystkich materiałów, 
łącznie było ich 12.
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Wykres 11. Udział ilustracji w publikacjach na temat zamachu terrorystycznego 
w USA w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Wykres 12. Udział ilustracji w publikacjach na temat zamachu terrorystycznego 
we Francji w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Badanie tematyki ilustracji dotyczących zamachu w USA w 2001 roku 
pozwala wskazać, że największa grupa ilustracji – aż 49 – związana była 
z terrorystami. Ilustracje przedstawiały Osamę bin Ladena, terrorystów 
w czasie akcji, ich portrety pamięciowe oraz używany przez nich sprzęt. 
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Na 44 ilustracjach można było odnaleźć podobizny ofiar i ich rodzin, ludzi 
modlących się przed memoriałem oraz opłakujących tragedię. 50 zdjęć 
zostało skategoryzowanych jako dotyczące tematyki wojny z terrory
zmem. Przedstawiały one żołnierzy walczących w Afganistanie, siły so
jusznicze oraz sprzęt wojskowy. Na 29 zdjęciach w analizowanych nume
rach tygodników ukazywano USA, George’a Busha. Miejsca, w których 
dokonano zamachu terrorystycznego, przedstawiono na 17 ilustracjach, 
13 zdjęć prezentowało skutki ataku terrorystycznego. W grupie tej zna
lazły się fotografie, które ukazywały rannych, rozbity samolot, gruzy po 
zawaleniu się budynków WTC oraz zniszczoną część Pentagonu. Wśród 
112 ilustracji przyporządkowanych do kategorii „pozostałe” znajdowały 
się zdjęcia różnych osób wypowiadające się na temat zamachu, mapy, 
infografiki oraz wykresy.

Wykres 13. Tematyka ilustracji dotyczących zamachu w USA w badanych tygo-
dnikach

Źródło: badania własne.



ObRaz zamachóW teRRORystycznych W usa (2001) I We fRancJI (2015)…

139

Ilustracje w publikacjach dotyczących zamachu terrorystycznego 
z 2015 roku we Francji przedstawiały w dwunastu przypadkach ofiary 
i ich rodziny, w pięciu terrorystów, w czterech prezydenta, rząd oraz siły 
specjalne, dwukrotnie miejsce, w którym nastąpił zamach terrorystycz
ny. W publikacjach nie odnaleziono żadnych zdjęć, które ukazywałyby 
skutki zamachów.

Wykres 14. Tematyka ilustracji dotyczących zamachu we Francji w badanych 
tygodnikach

Źródło: badania własne.
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Wnioski

Okoliczności zamachu terrorystycznego w USA z dnia 11 września 2001 
roku były niewątpliwie częściej analizowane w badanych tygodnikach 
niż wydarzenia we Francji z 13 listopada 2015 roku. Wniosek ten wynika 
z analizy zawartości mediów. Miały na to wpływ liczne konsekwencje tych 
zdarzeń, takie jak wojna z terroryzmem, inwazja na Afganistan, ofiary 
w ludności cywilnej dorównujące swą liczbą niejednemu konfliktowi 
zbrojnemu czy duże straty gospodarcze. W przypadku wydarzeń we 
Francji temat zamachu był rzadziej podejmowany ze względu na mniej
sze zniszczenia i bardziej ograniczone skutki. W obydwu przypadkach 
starano się odnosić do zdarzenia neutralnie, ale można było znaleźć 
również podobną liczbę negatywnych publikacji. Nie może to dziwić 
wobec szczególnego charakteru omawianych zdarzeń. 

W okresie od listopada 2015 do lutego 2016 roku tematyka zamachu 
terrorystycznego we Francji nie była priorytetowa dla wybranych tygo
dników opinii. Świadczy o tym:

 – mała liczba materiałów poświęconych temu tematowi,
 – słabe pozycjonowanie tekstów na temat ataku we Francji – rzadka 

obecność na okładkach wybranych tygodników.
Pomimo małej liczby materiałów czytelnik mógł odnieść wrażenie, 

że informacje układały się w spójną oraz logiczną całość. Dzięki temu 
można było zorientować się w najważniejszych kwestiach, które dotyczyły 
zamachu we Francji.

Inaczej przedstawia się okres od września do grudnia 2001 roku. Atak 
terrorystyczny w USA był jednym z tematów priorytetowych. Świadczy o tym:

 – duża liczba materiałów poświęconych atakowi w USA,
 – dobre pozycjonowanie tekstów na temat zamachu na WTC – częsta 

obecność na okładce wybranych tygodników,
 – większa liczba materiałów publicystycznych – felietonów i komenta

rzy – świadcząca o wyważonym stosunku emocjonalnym do zamachu.
Dzięki dużej liczbie materiałów czytelnik mógł zorientować się nie tylko 

w samym zdarzeniu, ale również poznać opinię autorów publikacji na temat 
terroryzmu.
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Niezależnie od tego, że obraz wyłaniający się z publikacji na temat 
zamachów terrorystycznych oraz ich konsekwencji jest obrazem nega
tywnym, czytelnik mógł odnieść wrażenie, że mocarstwa mają przed sobą 
do odegrania doniosłą rolę. Znaczenie Stanów Zjednoczonych i Francji, 
a także świata zachodniego w walce z terroryzmem było prezentowane 
jako problem doniosły, a ich działania często przedstawiano w pozytyw
nym świetle. 

Od zamachu terrorystycznego w USA do ataku we Francji minęło 
14 lat, jednak wciąż terroryzm budzi zainteresowanie i jest opisywany 
przez media. Obecnie zamachy występują coraz częściej, przez co są 
opisywane z nieco mniejszą uwagą, a ludzie stali się mniej wyczuleni 
na tego typu zdarzenia; także same media coraz rzadziej w zamachach 
terrorystycznych widzą problem niezwykły i sensacyjny. Nie ulega przy 
tym jednak wątpliwości, że zamachy w Nowym Jorku wyróżniały się 
również skalą, choćby ze względu na liczbę ofiar.
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obraz zamachów terroryStycznych w uSa (2001) i we francji (2015)  
na łamach polSkich tygodników opinii

Rozdział ma na celu prezentację wyników badań analizy zawartości tygodników 
opinii w okresie trzech miesięcy od zamachów terrorystycznych w USA w 2001 
roku i we Francji w roku 2015. Do badania wybrano trzy periodyki, które cha
rakteryzowały się podobnymi wynikami sprzedaży i rezonansem medialnym, 
a jednocześnie reprezentowały różne linie polityczne. Zdecydowano się na ana
lizę tygodników „Wprost”, „Newsweek Polska” oraz „Polityka”. W pracy podjęto 
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próbę krótkiej rekonstrukcji wydarzeń, jakie miały miejsce w USA i we Francji, 
następnie w skrócie przedstawiono zasady doboru materiału badawczego. W dal
szej części zaprezentowano porównawczo, jak relacjonowano każde z wydarzeń. 
We wnioskach wskazano, że wydarzenia z 2001 roku były znacznie obszerniej 
i szerzej relacjonowane w tygodnikach, co wynika z faktu oswojenia czytelników 
z obecnością zamachów terrorystycznych w świecie zachodnim.

Słowa kluczowe: zamach terrorystyczny, terroryzm, media, analiza zawartości

the image of terroriSt attackS in the uSa (2001) and france (2015) taken 
in the pageS of poliSh weeklieS

The chapter aims to present the results of the analysis of the content of opinion 
weeklies within three months of the terrorist attacks in the USA in 2001 and 
France in 2015. Three periodicals were selected for the study, which had similar 
sales results and media resonance, and at the same time represented different lines 
political. It was decided to analyze the weekly magazines “Wprost”, “Newsweek 
Polska” and “Polityka”. The work attempts a brief reconstruction of events that 
took place in the USA and France, then briefly presents the principles of selecting 
the research material. In the further part, comparative is presented as each of the 
events was reported. The conclusions indicate that the events of 2001 were much 
more widely reported in weeklies, due to the fact that readers were accustomed 
to the presence of terrorist attacks in the western world.

Keywords: terrorist attack, terrorism, media, content analysis
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Zuzanna Chudy

obraz uchodźców prezentowany  
na łamach „gazety wyborczej”  
przed zamachem terroryStycznym 
w paryżu w 2015 roku i po nim

Wprowadzenie

Priorytetowym zadaniem organizacji międzynarodowych, w tym Unii 
Europejskiej, a także całej społeczności ponadnarodowej, jest walka z co
raz powszechniejszymi migracjami. Zminimalizowanie tego zjawiska 
realizuje się w głównej mierze przez zyskującą na popularności politykę 
powrotów1. Bardzo ważna jest zasada ogólna, wedle której zwalczanie 
nielegalnych migracji rozpoczyna się najbliżej miejsca, w którym do
chodzi do wzmożenia zjawiska migracji. Pomoc udzielana przez Unię 
Europejską i inne organizacje międzynarodowe państwom tranzyto
wym oraz krajom pochodzenia uchodźców również przyczynia się do 
zahamowania migracji. Priorytetem powinno być udzielenie pomocy 
rządom tych państw2. Na mocy konsensusu z ich liderami Unia Euro
pejska zawarła istotne porozumienie o readmisji3 obywateli. Precyzując, 
chodzi o odesłanie imigranta do kraju, z którego przybył. Dogłębnie 

1 R. Raffaelli, Polityka imigracyjna, Oficjalna strona Parlamentu Europejskie
go, www.europarl.europa.eu/aboutparliament/pl/displayFtu.html?ftuId=FTU

_5.12.3.html (dostęp: 2.06.2016).
2 W. Bąba, Działania Unii Europejskiej na rzecz przeciwdziałania zjawisku nie-

legalnej imigracji [w:] Ewolucja i ocena funkcjonowania trzeciego filaru Unii 
Europejskiej, red. H. TenderaWłaszczuk, Kraków 2009, s. 71.

3 Readmisja – zob. Słownik języka polskiego PWN, http://sjp.pwn.pl/sjp/;2514263 
(dostęp: 20.06.2016).

DOI 10.24917/978838083196.7
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weryfikowane są przyczyny zmiany dotychczasowego miejsca zamiesz
kania4. Decyzja o powrocie migranta podejmowana jest w momencie 
stwierdzenia nielegalności jego pobytu na terenie państwa przez odpo
wiednie władze.

Uchodźstwo jest procesem polegającym na czasowej lub stałej zmianie 
miejsca zamieszkania, pobytu. Wyróżnić można szeroki wachlarz przy
czyn i motywów, które powodują, że zjawisko to jest od stuleci ogromnie 
popularne. Do najważniejszych powodów zaliczyć należy łamanie praw 
człowieka i obywatela, a także podstawowych wolności (przede wszystkim 
prawa do życia, wolności i wyznawanej religii, dyskryminację, prześlado
wania polityczne, rasowe czy pochodzenie). Warto zaznaczyć również, że 
nieprzestrzeganie zasad demokracji, nieefektywne sprawowanie władzy 
w państwie, konflikty wewnętrzne i międzynarodowe nasilają to zjawisko. 
Dodatkowo niekorzystne okoliczności ekonomicznospołeczne (w tym 
wysoka inflacja, niskie PKB, przekraczająca możliwości państwa liczba 
ludności, a także nierentowność państwa) mogą być bodźcem decydu
jącym o wyjeździe obywateli. Natura również może być stymulatorem 
zmiany miejsca zamieszkania (częste susze, powodzie, huragany). Zaryso
wane wyżej motywy ukazują złożoność przyczyn uchodźstwa5. Nie należy 
jednak mylić pojęcia „uchodźstwa” z „migracją”. Określenie „migracja” 
wiąże się z osobami, które zmieniły swoje dotychczasowe miejsce zamiesz
kania, ale z innych względów niż uchodźcy. Otóż migracja występuje 
najczęściej z powodów czysto ekonomicznych, gdy jednostki, rodziny, 
grupy decydują się na nowe otoczenie z przyczyn zarobkowych. Nie są 
prześladowane, nie ma realnych zagrożeń bezpieczeństwa na terenie 
ich kraju. Przysługujące im prawa nie są łamane. Różnica między tymi 
zjawiskami jest więc ewidentna. Dodatkowo, aby uzyskać status uchodź
cy, należy przedstawić dowody prześladowań, naruszeń praw. Inaczej 
jest w przypadku „migrantów”, od których nie wymaga się wskazania 

4 D. Liszowska, Problem nielegalnych imigracji w Unii Europejskiej, Kraków 2009, 
s. 172–173.

5 A. Chrzanowska, K. Gracz, Uchodźcy w Polsce. Kulturowo-prawne bariery w pro-
cesie adaptacji, Warszawa 2007, s. 31–35.



ObRaz uchOdźcóW pRezentOWany na łamach „gazety WybORczeJ”…

147

jakichkolwiek przyczyn, które pozwoliłyby na przypisanie danej osobie 
tego statusu.

Bezpośrednio z uchodźstwem związane jest pojęcie „uchodźca”6. 
Powszechnie mianem tym określa się osobę, która przez niesprzyjające 
okoliczności zostaje zmuszona do opuszczenia dotychczasowego miejsca 
zamieszkania czy pobytu. Możliwości bardziej precyzyjnego zdefiniowa
nia tego statusu – na skutek wielu rozbieżności – komplikują się. Jednak 
szczególną uwagę należy zwrócić na definicję proponowaną przez kon
wencję genewską o statusie uchodźców z 1951 roku. Mianem uchodźcy 
określa ona osobę, która „na skutek uzasadnionej obawy przed prze
śladowaniem z powodu swojej rasy, religii, narodowości, przynależności 
do określonej grupy społecznej lub z powodu przekonań politycznych 
przebywa poza granicami państwa, którego jest obywatelem, i nie może 
lub nie chce z powodu tych obaw korzystać z ochrony tego państwa, albo 
która nie ma żadnego obywatelstwa, i znajdując się na skutek podobnych 
zdarzeń poza państwem swojego dawnego stałego zamieszkania, nie może 
lub nie chce z powodu tych obaw powrócić do tego państwa”7.

Można wymienić kilka typów ludzi określanych mianem „uchodź
cy”8. Są to:

 – uchodźcy wewnętrzni – zmuszeni do opuszczenia dotychczaso
wego miejsca pobytu, jednak pozostający w granicach państwa,

 – uchodźcy de facto – jednostki niemogące być w prosty sposób okreś
lone mianem uchodźcy zgodnie z definicją zawartą w konwencji 
genewskiej, ponieważ nie przejawiają oni obaw związanych z prze
śladowaniem, jednak z powodu trwających na terenie ich państwa 
konfliktów, wojen nie mogą przebywać w granicach ojczyzny,

 – uchodźcy konwencyjni – osoby, które wykazują znamiona uchodź
cy proponowane przez konwencję genewską,

 – Displaced persons – pojęcie to odnosi się do osób zarówno de
portowanych, jak i opuszczających swoje ojczyzny z powodu 

6 B. Wierzbicki, Uchodźcy w prawie międzynarodowym, Warszawa 1993, s. 25.
7 Konwencja dotycząca statusu uchodźców, Genewa 1951.
8 A. Florczak, Uchodźstwo, Warszawa 2010, s. 377–378.
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kataklizmów naturalnych, wojny czy innej politycznej niestabil
ności.

Atak w Paryżu 13 listopada 2015 roku należy do wydarzeń skupia
jących uwagę opinii publicznej, a także naukowców i badaczy, w tym 
medioznawców. Druga połowa 2015 roku w świecie medialnym została 
zdominowana przez dyskusję na temat napływu do Unii Europejskiej 
setek tysięcy imigrantów. Wśród uchodźców znaleźli się głównie oby
watele Syrii oraz innych państw Bliskiego Wschodu poszukujący ochro
ny przed prześladowaniami lub nawet śmiercią. Istnieje również grupa 
migrantów, których celem nie jest ucieczka przed wojną, militarnym 
konfliktem wewnętrznym, ale poszukiwanie lepszych perspektyw życia. 
Napływ uchodźców, z jakim mamy do czynienia od 2015 roku, powoduje 
odmienne reakcje państw członkowskich Unii Europejskiej. Skutkuje to 
jednym z najpoważniejszych konfliktów między poszczególnymi pań
stwami członkowskimi od momentu powstania Wspólnoty. 

Jedną z dostępnych perspektyw badawczych umożliwiającą analizę 
sytuacji w Europie wywołanej kryzysem migracyjnym jest badanie me
dialnego obrazu uchodźców. Niniejsza praca przedstawia, w jaki spo
sób został wykreowany obraz uchodźców na łamach dziennika „Gazety 
Wyborczej”. Zgodnie z przeprowadzoną analizą można wskazać kilka 
podstawowych celów badawczych:

 – określenie, w jakim stopniu dziennik był zainteresowany szeroko 
rozumianymi tematami związanymi z uchodźcami,

 – wyznaczenie podstawowych ram tematycznych wykorzystywanych 
przez media w relacjonowaniu wydarzeń powiązanych z migrantami,

 – ustalenie ogólnego wydźwięku (pozytywnego, negatywnego, neu
tralnego) kreowanych przez media przekazów na temat uchodźców.

Analiza obejmuje wszystkie numery „Gazety Wyborczej”, które uka
zały się w badanym okresie, to jest od 29 października do 27 listopada 
2015 roku. Celem jak najdokładniejszego zbadania zagadnień związanych 
z uchodźcami obserwacji poddano wszelkie materiały dotyczące migran
tów. Analiza ta została przeprowadzona na podstawie klucza kategory
zacyjnego przygotowanego na potrzeby badania dyskursu medialnego 
w prezentacji uchodźców przed atakami w Paryżu i po nich.
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Metodologia

Na potrzeby realizacji niniejszych badań analizie zawartości9 poddane 
zostały wybrane numery „Gazety Wyborczej”. Podczas selekcji materiału 
badawczego kluczowymi kryteriami były przede wszystkim poczytność, 
opiniotwórczość i sprzedaż, jaką cieszy się to medium. „Gazeta Wyborcza” 
to ogólnokrajowy, opiniotwórczy dziennik społecznopolityczny wydawa
ny w nakładzie 292 tys. egzemplarzy. Dostępna jest zarówno w odsłonie 
papierowej, jak i na portalu internetowym oraz przez specjalne aplikacje 
telefoniczne. Wersje papierowe wydawane są w trzech prywatnych drukar
niach. „Gazeta Wyborcza” powstała po zmianach politycznych w 1989 roku.

„Gazeta Wyborcza” przez lata stanowiła jedno z głównych źródeł opi
niotwórczych w grupie czasopism o profilu społecznopolitycznym. Od 
chwili założenia po dzień dzisiejszy funkcję redaktora naczelnego pełni 
Adam Michnik. „Gazeta Wyborcza” zajmuje czołowe miejsce w rankingu 
medialnej opiniotwórczości wśród dzienników dostępnych na rynku10. 

Tabela 1. Najbardziej opiniotwórcze media (na podstawie liczby cytowań)

Tytuł Liczba cytowań – rok 2015

„Gazeta Wyborcza” 5882

„Rzeczpospolita” 5144

„Radio RMF FM” 3569

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, Najbardziej opiniotwórcze polskie media w 2015 roku, s. 3, 
http://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_
media_w_2015.pdf (dostęp: 8.02.2017).

9 R. Klepka, Analiza zawartości mediów: dlaczego i do czego można ją wykorzystać 
w nauce o bezpieczeństwie i politologii?, „Annales Universitatis Paedagogicae 
Cracoviensis. Studia de Securitate et Educatione Civili” 2016, nr 224, s. 32–33.

10 Badania IMM (Instytut Monitorowania Mediów) na rok 2015. Analiza została 
dokonana na 56 780 przekazach medialnych. Pod uwagę brano wszelkie wycinki 
prasowe, programy telewizyjne oraz audycje radiowe z okresu od 1 stycznia do 
31 grudnia 2015 roku.
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Tabela 2. Najbardziej opiniotwórczy tytuł prasowy (na podstawie liczby przywoła-
nych tytułów)

Tytuł Liczba przywołanych tytułów – rok 2015

„Gazeta Wyborcza” 5882

„Rzeczpospolita” 5144

„Dziennik Gazeta Prawna” 2130

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, Najbardziej opiniotwórcze polskie media w 2015 roku, s. 4, 
http://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_
media_w_2015.pdf (dostęp: 8.02.2017).

Badania przeprowadzono na podstawie analizy prasy, telewizji, radia, 
na których łamach pojawiły się nazwy wyszczególnionych mediów. Pod 
uwagę brano odwołania do tytułów czasopism dokonywanych przez prasę, 
portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne. Głównym kryterium 
decydującym o zaklasyfikowaniu danego wycinka było bezpośrednie 
odwołanie się do konkretnego artykułu, stwierdzenia, wypowiedzi opubli
kowanej na łamach gazety lub wyemitowanej w programie telewizyjnym 
bądź radiu. Analiza objęła przekazy, które nie są przeglądami mediów 
i przedrukami zaczerpniętymi z innego medium11. Ponadto na wyniki 
cytowalności „Gazety Wyborczej” w roku 2015 składa się suma odwołań 
do tytułu dziennika. Pod uwagę brane są nie tylko odwołania do pełnych 
nazw, czyli „Gazeta Wyborcza”, ale również wszelkie formy skrótowe, 
np. „Wyborcza”.

W tabeli 3 znajduje się zestawienie czasopism cieszących się wysoką 
średnią sprzedaży. Jak wynika z danych, „Gazeta Wyborcza” znajduje się 
w czołówce sprzedaży. 

11 D. Kubicka, A. Kołodziejczyk, Psychologia wpływu mediów. Wybrane teorie, me-
tody, badania, Warszawa 2007, s. 168–172.
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Tabela 3. Najlepiej sprzedające się polskie dzienniki (na podstawie liczby sprzeda-
nych egzemplarzy).

Tytuł Liczba sprzedanych egzemplarzy – rok 2016

„Fakt” 285 149

„Gazeta Wyborcza” 143 302

„Super Express” 139 292

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez 
wirtualnemedia.pl.

Do badania wykorzystano specjalnie przygotowany klucz katego
ryzacyjny, który był podstawowym narzędziem badawczym. Składał 
się z odpowiednio skomponowanych grup kategorii, które pomagały 
w dokładnej analizie materiału badawczego i uzyskiwaniu najważniej
szych informacji o zawartości dziennika. Spełniał on zasadniczy cel 
określony przez Walerego Pisarka, który podkreślał, że „(…) kategorie 
klucza w analizie zawartości powinny zawsze i bezwzględnie odpo
wiadać celowi i problematyce badań, wyczerpywać problem i materiał 
badawczy oraz muszą być maksymalnie jednoznaczne: jest też rzeczą 
pożądaną, aby ponadto były one oszczędne, oparte na podziale logicz
nym i rozłączne”12.

Wyniki

Kluczowa rola „Gazety Wyborczej” w kształtowaniu obrazu uchodźców, 
a tym samym społecznego nastawienia wobec trudnej w odbiorze tema
tyki migracyjnej na terenie Unii Europejskiej, wynika z mocnej pozycji 
rynkowej dziennika. W okresie badawczym „Gazeta Wyborcza” zajmo
wała drugie miejsce pod względem liczby sprzedawanych egzemplarzy 
oraz pierwsze w rankingu opiniotwórczości mediów.

12 W. Pisarek, Analiza zawartości prasy, Kraków 1983, s. 103.
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W badanym okresie, między 29 października a 27 listopada 2015 roku, 
łącznie w „Gazecie Wyborczej” ukazało się 88 publikacji poświęconych 
bezpośrednio uchodźcom lub kwestiom z nimi powiązanym. 

Wyniki badań wskazują, że ze względu na częstotliwość publikacji 
materiałów na temat uchodźców w Unii Europejskiej można wyróżnić 
dwa okresy w sposobie przekazywania informacji i materiałów dotyczą
cych migrantów:

•	 okres poprzedzający zamach, od 29 października do 13 listopada, 
charakteryzujący się niską częstotliwością publikacji (32 publi
kacje),

•	 dzień ataku i okres późniejszy, od 14 listopada do 27 listopada, 
z większą liczbą publikacji towarzyszących wydarzeniom, jakie 
miały miejsce w Paryżu (56 publikacji).

W dniu zamachu, 13 listopada 2015 roku, dziennik nie opublikował 
żadnej informacji powiązanej z atakiem w Paryżu. Wynikało to z faktu, że 
materiały do danego wydania opracowywane są z dziennym wyprze
dzeniem.

Należy odnotować, że w okresie poprzedzającym zamach publikacjom 
poświęconym uchodźcom „Gazeta Wyborcza” nadawała niską rangę. Do 
dnia ataku liczba materiałów dotyczących migrantów publikowanych na 
pierwszej stronie równa była zeru. 

Uwagę przykuwa fakt, że stosunkowo długo trwająca fala niskiej 
ekspozycji tematycznej wzrosła nagle 14 listopada 2015 roku, dzień po 
zamachu. Zjawisko to utrzymuje się prawie do dnia zakończenia badań – 
27 listopada tego roku. W tym okresie żadne z wydarzeń zasadniczych 
lub towarzyszących nie wywołało podobnie wysokiego zainteresowania 
ze strony „Gazety Wyborczej”.
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Wykres 1. Rozkład w czasie publikacji materiałów poświęconych uchodźcom w ba-
danych wydaniach „Gazety Wyborczej”

Źródło: badania własne.

W okresie poprzedzającym zamach regularnie publikowano mate
riały związane z problematyką migracyjną. Łącznie na temat uchodźców 
powstały 32 materiały prasowe. Okres po dniu ataku traktować można 
jako czas, w którym w intensywny sposób zwiększono liczbę publikacji 
mających za zadanie przybliżyć czytelnikom kontekst i przyczyny za
machu terrorystycznego w Paryżu. Należy odnotować, że w tym okresie 
w każdym z wydań „Gazety Wyborczej” umieszczono materiały na temat 
uchodźców i ataku. 

Z analizy danych dotyczących powierzchni publikowanych materia
łów po dniu zamachu wynika, że powierzchnia publikacji tematycznie 
związana z uchodźcami/atakiem w Paryżu wynosi 11 515 cm2. Względem 
okresu poprzedzającego zamach wyraźny jest zatem wzrost powierzchni 
publikacji poświęconej problematyce migracyjnej o 179%. Specyfika roz
kładu publikacji wynika z faktu, że aż 4413 cm2 powierzchni publikacji 
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poświęconych uchodźcom w analizowanym okresie przypada dokładnie 
na dzień zamachu i do 72 godzin po ataku.

Wykres 2. Powierzchnia publikacji poświęconych uchodźcom/zamachowi w Pa-
ryżu w cm2

Źródło: badania własne.
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Wykres 3. Powierzchnia ilustracji poświęconych uchodźcom/zamachowi w Pa-
ryżu w cm2

Źródło: badania własne.

Wyniki badań prowadzonych w ostatnim dniu analizy (27 listopada 
2015) wskazują dwie prawidłowości:

•	 wyraźny wzrost liczby publikacji w porównaniu z pierwszymi dwo
ma badanymi tygodniami, tym samym odnotowano silną ekspo
zycję tematyki związanej z uchodźcami i kryzysem migracyjnym,

•	 tematy powiązane z kryzysem migracyjnym były okresowo zakłó
cane przez wiadomości polityczne oraz wydarzenia z kampanii 
wyborczej poprzedzającej wybory parlamentarne, co skutkowa
ło to brakiem dynamicznego sposobu relacjonowania bieżących 
wydarzeń powiązanych z uchodźcami i wydarzeniami mającymi 
miejsce w Paryżu. 

Badania wykazały, że w okresie dwóch tygodni poprzedzających za
mach w gazecie zamieszczono 32 publikacje, co stanowi zaledwie jedną 
trzecią w stosunku do całości. Dziennik materiałom nadawał niską rangę 
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pozycjonującą, żadna z tych publikacji nie została zapowiedziana na 
pierwszej stronie. Moment zwrotny stanowi dzień zamachu. Widocz
ne jest silne pozycjonowanie tekstów związanych z atakiem w Paryżu 
i uchodźcami na pierwszych stronach. Znacząca większość z 56 artykułów 
została wspomniana już w pierwszej kolumnie dziennika.

W  okresie obejmującym badanie dziennika „Gazety Wyborczej” 
(29 października–27 listopada 2015) przeważają publikacje odnoszące 
się bezpośrednio do tematyki uchodźców, kryzysu migracyjnego lub 
zamachu terrorystycznego w Paryżu. Proporcje między różnymi ujęciami 
tematyki przedstawiają się następująco:

 – pomoc dla uchodźców (w tym: ekonomiczna, społeczna) – 11% 
publikacji,

 – brak konkretyzacji praw (przykładowo liczba osób, jaka powinna 
zostać przyjęta przez państwa członkowskie Unii Europejskiej) – 4%,

 – tendencja do odcinania się od udzielania wsparcia i pomocy (przy
kładowo Węgry: zamykanie granic) – 4%,

 – stereotypy – ograniczenia (nawoływanie do wyzbycia się stereo
typowego myślenia i otwarcia się na inność) – 4%,

 – uchodźcy poszkodowani (dlaczego wiele państw z niechęcią oka
zuje pomoc imigrantom?) – 16%,

 – Paryż, 13 listopada 2015 (moment zwrotny) – 4%,
 – uchodźcy jako potencjalne zagrożenie (podkreślenie niebezpie

czeństwa, jakie niesie ze sobą fala uchodźców) – 10%,
 – strach i niepewność (główne emocje występujące w europejskim 

społeczeństwie po zamachu) – 5%,
 – rozbieżności (brak skonkretyzowanej opinii, czy uchodźcy powin

ni być przyjmowani przez państwa Unii Europejskiej, czy granice 
powinny być zamknięte) – 18%,

 – chaos prawny – 3%.
Widoczna jest różnica w udziale poszczególnych tematów publika

cji w pierwszych i ostatnich dniach prowadzonych badań. Okres po
przedzający wydarzenia z Paryża charakteryzuje przewaga tematyki 
dotyczącej pomocy dla uchodźców (w tym ekonomicznej, społecznej), 
a także ukazywania uchodźców jako poszkodowanych. Dzień zamachu 



ObRaz uchOdźcóW pRezentOWany na łamach „gazety WybORczeJ”…

157

i czas późniejszy cechują się podejmowaniem zagadnień związanych 
z ewentualnym zagrożeniem ze strony uchodźców (podkreślenie nie
bezpieczeństwa, jakie niesie ze sobą fala uchodźców) oraz wielości opinii 
na ten temat. 

Dotychczasowy profil dziennika „Gazety Wyborczej” upoważnia 
do stwierdzenia, że gazeta ta należy do grupy mediów na ogół przy
chylnie odnoszących się do idei asymilacji i współistnienia różnych 
grup narodowych i wyznaniowych we współczesnej Europie. Publi
kacje podejmujące problematykę związaną z uchodźcami, które przy
padają na okres poprzedzający wydarzenia z Paryża, charakteryzuje 
głównie pozytywny wydźwięk. Analiza dziennika wykazała, że żaden 
z badanych artykułów dotyczący migrantów w tym okresie nie miał 
wydźwięku negatywnego. 

Wykres 4. Ogólny wydźwięk publikacji poświęconych uchodźcom przed atakiem 
w Paryżu (odsetek)

Źródło: badania własne.

Na szczególną uwagę zasługuje widoczna, silna zmiana wartościo
wania publikacji zawierających informację na badany temat. Wyniki 
badań materiałów z dnia zamachu i okresu późniejszego wskazują, że 
wydźwięk publikacji dotyczących uchodźców ulega zmianie. Artykuły 
na zbliżonym poziomie cechuje ocena negatywna, mieszana i neutralna. 
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Zauważalny jest spadek odsetka materiałów wartościujących pozytywnie 
idee przyjmowania uchodźców i ich obecności w państwach europej
skich. 

Wykres 5. Ogólny wydźwięk publikacji poświęconych uchodźcom po ataku w Pa-
ryżu (odsetek)

Źródło: badania własne.

Ilustracje towarzyszyły 42% artykułów opublikowanych w dzienni
ku. Łącznie zamieszczono 37 ilustracji. Liczba zdjęć opublikowanych 
w okresie przypadającym na badania nie jest proporcjonalna do często
tliwości materiałów tekstowych. Najwięcej zdjęć pojawia się w dniu ataku 
(13 listopada 2015) i okresie późniejszym.
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Wykres 6. Liczba ilustracji w czasie towarzyszącym publikacjom poświęconym 
uchodźcom w badanych wydaniach „Gazety Wyborczej” (29 października–27 listo-
pada 2015)

Źródło: badania własne.

Tematyka publikowanych w „Gazecie Wyborczej” zdjęć jest wyraźnie 
zróżnicowana. Zdjęcia pełniły głównie funkcje użytkowe, dokumen
tujące poszczególne wydarzenia (osoby, demonstracje) lub na zasadzie 
prostej wizualizacji stanowiły punkt odniesienia do zasadniczych treści 
publikacji.
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Wykres 7. Tematyka zdjęć towarzyszących publikacjom poświęconym uchodźcom 
(odsetek)

Źródło: badania własne.

Dla zdjęć publikowanych w okresie poprzedzającym ataki w Paryżu 
charakterystyczne jest przedstawianie uchodźców w roli poszkodowanych 
i cierpiących.

Zdjęcie 1. Uchodźca z dziećmi

Źródło: „Gazeta Wyborcza” 29.10.2015, s. 10.
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Przedstawione zdjęcie zostało zamieszczone w pierwszym podda
nym analizie wydaniu „Gazety Wyborczej” z dnia 29 października 2015 
roku. Ilustracja ukazuje ojca z trojgiem dzieci. Zgodnie z treścią artykułu 
zamieszczonego wraz z ilustracją mężczyzna ucieka z Turcji do Grecji. 
Celem ucieczki jest odnalezienie lepszego życia w Europie, która nie
chętnie udziela pomocy. Sytuacja, w jakiej jest zaprezentowany uchodźca 
wraz z dziećmi, ukazuje go jako osobę poszkodowaną, szukającą pomocy 
w niesprzyjających warunkach. 

Zdjęcie 2. Rodzina uchodźców

Źródło: „Gazeta Wyborcza” 30.10.2015, s. 8.

Kolejna ilustracja z okresu poprzedzającego zamachy, z dnia 13 listo
pada 2015 roku, przedstawia dwie syryjskie rodziny, które uzyskały pomoc 
materialną w postaci zakwaterowania i utrzymania przez okres jednego 
roku ze strony polskiego przedsiębiorcy. Artykuł, wzbogacony zdjęciem, 
opisuje trudną sytuację całych rodzin, które uciekając przed wojną, liczą 
na pomoc państw europejskich, nieprzygotowanych na zapewnienie 
wystarczającego wsparcia. Zgodnie z treścią analizowanego artykułu całe 
społeczeństwo zachęcane jest do niesienia szeroko rozumianej pomocy, 
takiej jak zakwaterowanie potrzebujących.
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Zdjęcie 3. Uchodźcy zamieszkujący przedmieścia 

Źródło: „Gazeta Wyborcza” 16.11.2015, s. 6.

Kolejne analizowane zdjęcie zostało zamieszczone w  wydaniu 
dziennika z  16 listopada 2015 roku, a więc po zamachu w Paryżu. 
Treść artykułu odwołująca się do ilustracji wskazuje na problem, jaki 
stanowią uchodźcy. W materiale podkreślone zostało coraz częstsze 
zjawisko wstępowania uchodźców, zamieszkujących między innymi 
przed mieścia, w szeregi dżihadystów, co stanowi zagrożenie dla Francji. 
Treść artykułu informuje o podejmowaniu przez rządy państw prób 
zwalczania powszechności tego zjawiska. Społeczeństwo uważa te sta
rania za bezowocne i odczuwalne jest narastające niebezpieczeństwo 
kolejnego ataku. 
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Zdjęcie 4. Odpowiedzialni za ataki w Paryżu

Źródło: „Gazeta Wyborcza” 17.11.2015, s. 10.

Zdjęcie z 17 listopada 2015 roku zamieszczone w dzienniku wraz 
z artykułem opisującym śledztwo francuskich organów ścigana mające 
na celu identyfikację osób odpowiedzialnych za ataki w Paryżu sugero
wało, że człowiek znajdujący się na ilustracji to uchodźca poruszający się 
szlakiem bałkańskim w stronę Europy z Syrii.

Wykres 8. Ogólny wydźwięk zdjęć poświęconych uchodźcom (odsetek)

Źródło: badania własne.
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Prezentując problematykę uchodźców, wykorzystano w „Gazecie 
Wyborczej” różne gatunki dziennikarskie, najczęściej sięgano jednak 
po bardziej obszerne dziennikarskie formy: artykuł, relację, reportaż, 
ułatwiające pogłębienie zagadnienia w ramach tematycznych zgodnych 
z przyjętą w danym okresie linią redakcyjną.

Wykres 9. Rodzaj publikacji poświęconych uchodźcom/atakowi w Paryżu (odsetek)

Źródło: badania własne.

Na łamach dziennika stosunkowo często zamieszczano relacje, arty
kuły, reportaże (34%) oraz wzmianki, informacje proste (27%). Natomiast 
niewielki odsetek publikacji przypadał na felietony czy wywiady (po 9%). 
Wyniki te mogą sugerować dominację funkcji interpretacyjnej publikacji 
zamieszczanych w „Gazecie Wyborczej”.

Wyniki badań wskazują, że w trakcie okresu badawczego nie ulegał 
zmianom sposób relacjonowania wydarzeń związanych z uchodźcami/
atakiem w Paryżu. Pomimo że odnotowano małą przewagę publikacji 
w formie felietonu (przed zamachami: 16,1%, po zamachach: 5,4%) oraz 
wzmianki/informacji prostej (przed: 3,2%, po: 12,5%), udział pozostałych 
form publikacji nie uległ radykalnej zmianie:

 – odnotowano stabilny udział publikacji w formie relacja/artykuł/
reportaż (okres poprzedzający atak: 35,5%, czas późniejszy: 33,9%),
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 – w trakcie trwania badań nie odnotowano znaczącego wzrostu 
udziału publikacji w formie komentarza (okres poprzedzający 
atak: 19,4%, czas późniejszy: 19,6%),

 – zauważalny jest stabilny udział formy wywiad/rozmowa (okres 
poprzedzający atak: 25,8%, czas późniejszy: 28,6%).

Wnioski

Wyniki badań dziennika „Gazety Wyborczej” pod kątem medialnego 
dyskursu w prezentacji uchodźców przed atakami w Paryżu i po nich 
pozwalają na sformułowanie kilku wniosków. Po pierwsze, zaintereso
wanie dziennika problematyką związaną z migrantami było niewielkie. 
Przed wydarzeniami w Paryżu liczba artykułów dotyczących uchodźców 
nie przekraczała czterech publikacji przypadających na jedno wydanie. 
Przełomowy pod względem liczby artykułów był dzień zamachu i okres 
obejmujący późniejsze trzy dni. W tym czasie nastąpił wzrost liczby 
publikowanych artykułów dotyczących uchodźców. W momencie kul
minacyjnym dziennik „Gazeta Wyborcza” umieścił jedenaście pozycji 
na temat uchodźców. Po upływie trzech dni liczba publikacji zmalała. 

Po drugie, badania wskazały, że tematy związane z  uchodźcami 
w  większości nie stanowiły wiodącego tematu z  okładki. Podobnie 
jak w przypadku liczby artykułów dzień ataku i trzy kolejne dni charak
teryzowały się umieszczaniem na okładkach gazet zagadnień pośrednio 
lub bezpośrednio powiązanych z migrantami. W pozostałe dni badania 
nie pozycjonowano wysoko treści dotyczących uchodźców. 

Po trzecie, specyficzny pozostaje wydźwięk publikacji. Wysoce intere
sujący jest fakt, że przed wydarzeniami w Paryżu żaden z opublikowanych 
na temat uchodźców artykułów nie miał nacechowania negatywnego. 
Sytuacja ta uległa zmianie po 13 listopada 2015 roku. Liczba publikacji 
posiadających pejoratywny wydźwięk w prezentacji tematyki powiązanej 
z uchodźcami wzrasta do 50%. 

Zagadnienia odnoszące się do uchodźców na łamach „Gazety Wy
borczej” w skali całego okresu badawczego okazały się tematyką raczej 
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marginalną. Bardziej popularne były tematy polityczne. Przypadające 
w Polsce na rok 2015 wybory prezydenckie i parlamentarne skupiały naj
większą uwagę dziennika. Tematyka uchodźców cieszyła się znikomym 
zainteresowaniem. Wydarzenia w Paryżu spowodowały krótkotrwały 
wzrost liczby artykułów powiązanych z emigrantami, jednak nie było to 
zjawisko stałe. Wraz z upływem trzech dni nastąpił systematyczny spadek 
liczby publikacji poruszających problematykę uchodźców.

Reasumując, sposób wprowadzanej tematyki związanej z uchodźcami 
w „Gazecie Wyborczej” można podzielić na dwa okresy: wprowadzający – 
cechujący się niewielką liczbą i niską rangą publikacji (mierzony liczbą pu
blikacji zamieszczonych na pierwszej stronie) oraz relacyjnoproblemowy, 
charakteryzujący się większą liczbą publikacji towarzyszących atakowi 
w Paryżu i kryzysowi uchodźczemu. Fala najwyższej ekspozycji tematycznej 
zauważalna jest w przedziale obejmującym dzień ataku i okres późniejszy. 
Niezależnie od trudności, jakie niesie za sobą możliwość oceny, na ile 
opiniotwórczość dziennika mogła się przełożyć na zmianę postaw wobec 
uchodźców, wydaje się, że istnieje duże prawdopodobieństwo, iż sposób 
relacjonowania zagadnienia przez „Gazetę Wyborczą” nie pozostawał bez 
znaczenia dla jej czytelników. Potwierdzałoby to istniejące hipotezy nad 
wpływem mediów na postrzeganie problematyki uchodźców13. 
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obraz uchodźców prezentowany na łamach „gazety wyborczej”  
przed zamachem terroryStycznym w paryżu w 2015 roku i po nim

Rozdział ma na celu prezentację wyników badań analizy zawartości najbardziej 
poczytnego i wpływowego polskiego dziennika w okresie dwóch tygodni po
przedzających ważne wydarzenie, jakim był zamach terrorystyczny we Francji 
13 listopada 2015 roku, i następujących po nim. Do badania wybrano „Gazetę Wy
borczą”, która charakteryzowała się wysokimi wynikami sprzedaży, poczytności 
i cytowalności. W artykule podjęto próbę krótkiej analizy znaczenia uchodźców 
w Europie i specyfikę tego zagadnienia prezentowaną w mediach. W dalszej części 
przedstawiono szczegółowe wyniki analizy zawartości, które pozwoliły ocenić, 
w jakim stopniu zmienił się sposób prezentowania problematyki uchodźców pod 
wpływem zamachu. Zmianę tę zdiagnozowano w szczególnym stopniu w związku 



zuzanna chudy

z podejmowaną tematyką, zamieszczanymi ilustracjami, a także w odniesieniu 
do wydźwięku zarówno tekstów dziennikarskich, jak i publikowanych zdjęć.

Słowa kluczowe: uchodźcy, zamach terrorystyczny, terroryzm, dziennik, analiza 
zawartości

the image of refugeeS preSented in the “gazeta wyborcza”  
before and after the terroriSt attack in pariS in 2015

The chapter aims to present the results of research into the content of the most 
widely read and influential Polish daily during the two weeks preceding and 
following the important event of the terrorist attack in France on November 13, 
2015. The study selected “Gazeta Wyborcza”, which was characterized by high 
sales results , readership and quotability. The article attempts a short analysis 
of the importance of refugees in Europe and the specificity of this issue pre
sented in the media. In the next part, detailed results of content analysis were 
presented, which allowed to assess to what extent the way of presenting refugees 
issues under the influence of the attack changed. This change was diagnosed to 
a particular extent with regard to the subject matter, illustrations, as well as with 
regard to the overtones of both journalistic texts and published photographs.

Keywords: refugees, terrorist attacks, terrorism, journal, content analysis

Zuzanna Chudy – absolwentka studiów z bezpieczeństwa narodowego na Uni
wersytecie Pedagogicznym im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie, inte
resuje się dziennikarstwem i historią Bliskiego Wschodu, na co dzień pracuje 
jako przedstawiciel handlowy w zagranicznej firmie.
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relacjonowanie problematyki  
obecności uchodźców w europie  
w 2015 roku w „wiadomościach” tvp

Wprowadzenie

Problematyka definiowania ruchów ludności, w tym migracji, nie ro
dzi wątpliwości czy większych trudności. Migracją określa się stałą lub 
tymczasową zmianę miejsca zamieszkania ze względu na pracę, ucieczkę 
przed zagrożeniem, edukację bądź rozrywkę1. Ze względu na przyczyny 
migracje dzieli się na ekonomiczne, polityczne oraz dobrowolne. Zwa
żywszy na kierunek przemieszczenia, wyróżnia się migracje zewnętrzne 
i wewnętrzne, emigrację, imigrację, reemigrację oraz migracje trwałe, 
okresowe, sezonowe, wahadłowe. Migracje wewnętrzne polegają na zmia
nie miejsca zamieszkania w obrębie kraju. Dotyczą one głównie relokacji 
ze wsi do miast lub odwrotnie, a także z miast do miast bądź ze wsi 
do wsi. Przemieszczenie międzynarodowe jest wyznacznikiem migracji 
zewnętrznych. Jedną z form migracji zewnętrznych jest uchodźstwo, 
stanowiące główny temat niniejszego rozdziału. Istnieje kilka określeń 
terminu uchodźcy, jednak większość z nich tylko rozszerza definicję 
zawartą w konwencji genewskiej.

Uchodźcą jest osoba znajdująca się poza granicami kraju obywatel
skiego z powodu uzasadnionych obaw przed prześladowaniem ze względu 
na jej rasę, narodowość, wyznawaną religię, przynależność do danej grupy 
społecznej bądź przekonania polityczne. Obawy te stają się przyczyną 

1 W. Małachowski, Migracje we współczesnym świecie. Implikacje dla Polski, War
szawa 2010, s. 9–13.

DOI 10.24917/978838083196.8



kataRzyna kORba

170

braku chęci lub możliwości korzystania z ochrony oferowanej przez kraj 
obywatelski2. Istnienie jednego bądź kilku z wymienionych czynników nie 
jest podstawą do uznania danej osoby za uchodźcę. Następuje to dopiero 
wtedy, gdy pojawia się uzasadniona obawa związana z wystąpieniem da
nego czynnika. Konwencja Organizacji Jedności Afrykańskiej rozszerza tę 
definicję o osobę zmuszoną do opuszczenia miejsca zamieszkania w celu 
poszukiwania schronienia w innym państwie z powodu okupacji, obcej 
dominacji, agresji zewnętrznej lub wydarzeń wpływających niekorzystnie 
na porządek publiczny części bądź całości terytorium kraju. Uchodźca 
definiowany jest podobnie w Deklaracji z Kartageny z 1984 roku3. 

Mówiąc o uchodźcach w XXI wieku, na pierwszym planie pojawia 
się problem syryjskich oraz afrykańskich imigrantów zaludniających 
z dnia na dzień Europę. Magdalena Sitek wskazuje, że ruchy migracyjne, 
których najważniejszą przyczyną jest wojna w Syrii i Iraku, skierowane 
są najczęściej na niektóre państwa Unii Europejskiej4. Śledząc na bieżąco 
wydarzenia na świecie związane z istniejącym problemem, można zauwa
żyć odmienne stanowiska i opinie państw wobec przyjmowania uchodź
ców. Pierwszym i według powszechnych opinii najbardziej przychylnym 
wobec ludności zmuszonej do migracji krajem są Niemcy. Ich otwartość 
na przyjmowanie uchodźców jest jednak zaskoczeniem, a jednocześnie 
przedmiotem krytyki dla całego świata. Kontrowersyjna dla obywateli 
tego kraju stała się postawa wobec problemu kanclerz Niemiec – Angeli 
Merkel. W momencie narodzin problemu uchodźców kanclerz podjęła 
decyzję o prowadzeniu polityki otwartych drzwi. Nie zakładała ona limitu 
przyjmowanych imigrantów. W sierpniu 2015 roku w jednym z ośrodków 
dla uchodźców kanclerz oznajmiła, że traktowanie z godnością osób 
szukających schronienia na terytorium Niemiec jest jednym z czynników 
tworzących tożsamość tego kraju. Po kilku miesiącach jednak nawet 

2 Konwencja dotycząca Statusu Uchodźców z 28 lipca 1951 roku (Dz. U. z dnia 
20 grudnia 1991 r.).

3 Deklaracja z Kartageny, Kolumbia, 22 listopada 1984 roku.
4 M. Sitek, Kryzys uchodźczy a kryzys instytucjonalny Unii Europejskiej, „Journal 

of Modern Science” 2016, nr 1/28, s. 468.
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kanclerz Niemiec wycofała się z wcześniej przyjętego stanowiska na 
rzecz uszczelnienia granic5. Dowodzi to, iż nawet tak silne gospodarczo 
i znaczące politycznie państwo jak Niemcy nie potrafiło obrać stanowczej 
postawy wobec narastającego problemu. 

Państwem, którego postawa wobec uchodźców stanowi wyraźny kon
trast w stosunku do polityki Niemiec, są Węgry. Kraj ten znajduje się na 
szlaku prowadzącym uchodźców syryjskich bezpośrednio do Niemiec 
i pozostałych krajów Europy Zachodniej. Wspomniany szlak jest naj
krótszy, dlatego generuje tak ogromną liczbę przymusowych migrantów. 
Postawa premiera Viktora Orbána wobec uchodźców jest stanowcza. 
Przedstawiciele Węgier nie zgadzają się na przyjęcie przymusowych imi
grantów na terytorium swojego państwa. Premier zaznacza, iż zgodnie 
z Konstytucją Węgier islamizacja jest zakazana6. Ponadto twierdzi, że 
uniemożliwienie uchodźcom przekroczenia granicy jest ratunkiem nie 
tylko dla obywateli jego państwa, lecz także dla całej Europy. 

Krajem zmuszonym do przyjmowania uchodźców jest z kolei Turcja7. 
Graniczy ona z Syrią, z której wywodziła się największa liczba przymuso
wych imigrantów. Jej położenie geograficzne jest o tyle niekorzystne, że 
stanowi jedyną barierę, a jednocześnie pierwszy etap ucieczki do krajów 
Unii Europejskiej. Ponadto szlak migracyjny wiodący przez Turcję jest 
najkrótszy, co nie pozostaje bez znaczenia dla decyzji podejmowanych 
przez uchodźców. Droga bałkańska obierana przez uchodźców prowadzi 
zawsze przez Turcję, następnie Macedonię i Serbię, by potem skierować 
się na Węgry, a w kolejnych etapach do Niemiec bądź Austrii.

Polska jest uważana za państwo opcjonalne dla uchodźców. Oznacza 
to, że może stanowić szlak przejściowy w momencie braku możliwo
ści wyboru krótszej drogi, a co jest z tym związane – zajmującej mniej 

5 Witryna internetowa Newsweek.pl, http://swiat.newsweek.pl/politykamerkel 
iniemiecwobecuchodzcowkontrolegraniczne,artykuly,370471,1.html (dostęp: 
26.04.2016).

6 Witryna internetowa kormany.hu, http://www.kormany.hu/en/theprimemi
nister/news/islamisationisbannedbytheconstitutioninhungary (dostęp: 
28.04.2016).

7 M. Sitek, Kryzys uchodźczy a kryzys…, dz. cyt., s. 463.
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czasu na przebycie trasy do krajów Europy Zachodniej8. Od 2015 roku 
w Polsce trwała wielowymiarowa debata na temat obecności uchodź
ców w Polsce i Europie. Niewątpliwie wpłynęła ona na postulaty zgłasza
ne w prezydenckiej i parlamentarnej kampanii wyborczej, która miała 
miejsce w 2015 roku. W debacie tej dużą rolę odegrały media, które nie 
tylko relacjonowały przebieg sporu i prezentowały zajmowane stanowiska, 
ale także stawały się zwolennikami określonych rozwiązań, często mając 
ogromy wpływ na sposób myślenia i ocenę rzeczywistości przez widzów, 
słuchaczy i czytelników9. Przedmiotem niniejszego opracowania jest 
analiza tego, jak w 2015 roku kryzys uchodźczy relacjonowany był w naj
popularniejszym w tym czasie telewizyjnym programie informacyjnym.

Metodologia

W pracy poddano analizie zawartość programu informacyjnego „Wia
domości” TVP w okresie od sierpnia do listopada 2015 roku, co uznano 
za główny czas medialnej ekspozycji badanego problemu, także w kon
tekście trwającej w Polsce kampanii wyborczej. W badanym okresie 

„Wiadomości” TVP były jednym z najbardziej popularnych serwisów 
informacyjnych. Według danych zawartych na internetowej stronie 
głównej programu dzienna oglądalność głównego wydania wynosiła 
średnio ponad 3,5 miliona osób. Oprócz wspomnianego wydania serwis 
emituje program również w godzinach porannych i południowych, co 
podnosi statystykę do 6 milionów widzów dziennie10. Według danych 
za 2015 rok program uzyskał status wicelidera w kategorii najliczniej 
oglądanych serwisów informacyjnych. Wynik wskazywał na 3,43 miliona 

8 T. Wrzosek, Dyskurs o uchodźcach jako symptom kryzysu solidarności, „Journal 
of Modern Science” 2016, nr 1/28, s. 412.

9 J. Idzik, R. Klepka, Media Coverage of Refugee Crisis. Some Evidence from Poland, 
„International Relations Review” 2018, Vol. 1, No. 1, s. 59–68.

10 Witryna internetowa wiadomosci.tvp.pl, https://wiadomosci.tvp.pl/17327410/
naszafanzona (dostęp: 7.11.2016).
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widzów. Pierwsze miejsce zajął „Teleexpress”, który jest jednak progra
mem w znaczącej części rozrywkowym, przez co nie zalicza się go do 
grona wieczornych telewizyjnych programów informacyjnych. Kolejno 
za „Wiadomościami” TVP były „Fakty”, których oglądalność wyniosła 
średnio 3,03 miliona osób dziennie. Na czwartym miejscu uplasowały się 

„Wydarzenia” z wynikiem 2,26 miliona widzów dziennie11.

Tabela 1. Oglądalność najpopularniejszych serwisów informacyjnych w 2015 roku

Program telewizyjny Dzienna oglądalność

„Teleexpres” 3,61 mln

„Wiadomości” 3,43 mln

„Fakty” 3,03 mln

„Wydarzenia” 2,26 mln

Źródło: Opracowanie własne na podstawie danych Nielsen Audience Measurement, 
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/teleexpress-wyprzedzil-wiadomosci-w-2015-
roku-fakty-stracily-310-tys-widzow (dostęp: 9.11.2018).

„Wiadomości” jako program emitowany przez nadawcę publicznego – 
Telewizję Polską – zobowiązane są do spełniania wytycznych zawartych 
w ustawie z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji. Mówi ona między 
innymi, że serwis musi być nacechowany bezstronnością, pluralizmem, 
niezależnością, innowacyjnością i wyważeniem oraz integralnością połą
czoną z wysoką jakością przekazu. Wszystkie te elementy składają się na 
realizację obowiązków i powinności nadawcy publicznego12. Wieloletni 
okres emitowania programu czyni tenże serwis jednym z najbardziej 
popularnych. Prezenterzy „Wiadomości” TVP otrzymali liczne nagrody. 
Wyróżnienie w postaci „Wiktora” zdobyli Kamil Durczok, Mariusz Max 
Kolonko, Piotr Kraśko, Tomasz Lis, Waldemar Milewicz, Jolanta Pieńkow

11 Witryna internetowa media2.pl, https://media2.pl/badania/136671Programy
informacyjnetracawidzownajwiecejTeleexpress.LideremWiadomosci.html 
(dostęp: 9.11.2016).

12 Ustawa z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji.
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ska oraz Krzysztof Ziemiec. „Telekamery” trafiły do Kamila Durczo
ka, Jolanty Pieńkowskiej oraz Krzysztofa Ziemca. Tytuł „Dziennikarza 
Roku” zdobyli Tomasz Lis, Kamil Durczok oraz Waldemar Milewicz13.

Na potrzebę badań został stworzony klucz kategoryzacyjny. Jest to 
kwestionariusz zbudowany z zestawu wytycznych ważnych dla celu ba
dawczego. Według Karoliny Szczepaniak klucz kategoryzacyjny może być 
traktowany jako rodzaj listy zagadnień zawartych w badanym materiale, 
której celem jest dostrzeżenie jak największej różnorodności14. Stanowi 
on najważniejszy i podstawowy element analizy treści. Rzetelne, trafne, 
adekwatne oraz pełne wyniki są efektem poprawnej budowy klucza ka
tegoryzacyjnego15. Kwestionariusz ma znaczenie centralne, gdyż dzięki 
niemu możliwa jest klasyfikacja materiałów. Ponadto konieczna jest jego 
jednoznaczność oraz wyczerpujący charakter16. 

W pierwszej kolejności klucz kategoryzacyjny zawierał datę publi
kacji materiału. Badania dotyczyły okresu od sierpnia do listopada 2015 
roku. Następnie analizie poddano długość trwania audycji oraz obecność 
materiałów poświęconych uchodźcom. Ich brak równoznaczny był z za
kończeniem analizy zawartości tego wydania. Pojawienie się informacji 
o uchodźcach kategoryzowało materiał do dalszej analizy w kolejnych 
krokach. Ich istota sprowadzała się do szczegółowego badania każdego 
newsa, jego miejsca i znaczenia w strukturze programu, jak również treści 
oraz wydźwięku newsów.

13 Witryna internetowa wiadomosci.tvp.pl, https://wiadomosci.tvp.pl/17361638/ 
owiadomosciach (dostęp: 14.11.2016).

14 K. Szczepaniak, Zastosowanie analizy treści w badaniach artykułów prasowych – 
refleksje metodologiczne, „Acta Universitatis Lodziensis. Folia Sociologica” 2012, 
nr 42, s. 98.

15 Tamże, s. 88.
16 S. Michalczyk, Prezydencja Polski w Radzie Unii Europejskiej. Teoretyczno-me-

todologiczne aspekty badań rezonansu medialnego [w:] Obraz prezydencji Polski 
w Radzie Unii Europejskiej (2011) w wybranych tytułach prasy Polskiej, red. M. Kol
czyński, Katowice 2013, s. 20.
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Wyniki

Analiza ilościowa programu „Wiadomości” TVP przeprowadzona zo
stała w celu wskazania liczby materiałów zawierających informacje 
o uchodźcach, czasu trwania takich materiałów w stosunku do czasu 
trwania audycji w badanym okresie oraz określenia konwencji gatun
kowej materiału. 

Wykres 1. Tematyka uchodźców w Europie w badanych wydaniach programu 
„Wiadomości” TVP

Źródło: badania własne.

Liczba głównych wydań „Wiadomości” TVP w okresie sierpień–listo
pad 2015 roku wyniosła 121. Informacje na temat uchodźców pojawiły 
się w 84 wydaniach, co stanowiło 69% wszystkich głównych wydań emi
towanych we wspomnianym okresie. Pozostałe 37 wydań nie zawierało 
informacji o uchodźcach, co równoznaczne było z zakończeniem prac 
nad ich analizą.
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Wykres 2. Rozkład w czasie wydań programu „Wiadomości” TVP, w których znala-
zły się materiały o uchodźcach w Europie

Źródło: badania własne.

We wrześniu wszystkie analizowane wydania programu zawierały 
informacje o uchodźcach. Należy zaznaczyć, że 16 września 2015 roku 
główne wydanie programu nie zostało wyemitowane, dlatego analizie 
poddano tylko 29 wydań. Najmniejsza liczba materiałów podejmujących 
badaną problematykę nadana została w sierpniu – zaledwie w 11 wy
daniach programu znalazły się materiały o uchodźcach, co stanowiło 
około 35% wszystkich wydań z tego miesiąca. W październiku infor
macje dotyczące poruszanej problematyki nadano w 20 wydaniach, 
a w listopadzie w 24. 

Sama obecność analizowanej problematyki w programie nie mówi 
jeszcze o skali znaczenia, jakie w danym okresie nadawane było zagad
nieniu. W tym zakresie znaczenie ma liczba newsów, które poświęcono 
wówczas tematyce uchodźców przybywających do Europy.
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Wykres 3. Liczba newsów poświęconych uchodźcom w kolejnych miesiącach 
badanego okresu

Źródło: badania własne.

W sierpniu 2015 roku w 11 wydaniach nadano 14 newsów. We wrześ
niu na 29 wydań wyemitowana została największa liczba newsów – 89. 
W październiku w 20 wydaniach znalazło się 30 newsów. W listopadzie 
natomiast w 24 wydaniach pojawiły się 34 newsy dotyczące uchodźców. 

Analiza przeprowadzona we wskazanych miesiącach zbiegła się 
w czasie z zamachem terrorystycznym w Paryżu, który miał miejsce 
13 listopada 2015 roku. Można zauważyć wyraźny wpływ tego zdarzenia 
na liczbę newsów na temat uchodźców prezentowanych w „Wiadomo
ściach” TVP. Przed zamachem informacje o uchodźcach pojawiały się 
niesystematycznie, w sierpniu występowały one średnio co trzy dni, we 
wrześniu w każdy dzień, w październiku natomiast średnio co dwa dni. 
Przez pierwsze pięć dni po zamachu liczba newsów o uchodźcach wy
nosiła po jednym na każde wydanie. Przez kolejne siedem dni news 
pojawiał się w co drugim wydaniu. Wydania z końca miesiąca zawierały 
co najmniej po jednym newsie. Ważnym elementem analizy pozostaje 
uwzględnienie czasu trwania poszczególnych newsów. 
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Wykres 4. Czas trwania newsów dotyczących uchodźców w stosunku do czasu 
trwania badanych programów

Źródło: badania własne.

W sierpniu 2015 roku długość wszystkich wydań wyniosła 13 godzin, 
16 minut i 12 sekund. Długość newsów z tego miesiąca zawierających 
informacje o uchodźcach to 43 minuty i 48 sekund. We wrześniu czas 
wszystkich audycji wyniósł 12 godzin, 23 minuty i 18 sekund, z czego 
4 godziny, 7 minut i 44 sekundy zajęły newsy o uchodźcach. W paź
dzierniku całkowita długość audycji wyniosła 12 godzin, 25 minut 
i 49 sekund. Materiały o uchodźcach trwały zaś 1 godzinę, 18 mi
nut i 10 sekund. W listopadzie wszystkie wydania zajęły 13 godzin, 
25 minut i 23 sekundy, z czego materiały o uchodźcach –1 godzinę, 
44 minuty i 19 sekund. 

Warto zwrócić uwagę na zróżnicowanie w długości trwania newsów 
uwzględniających tematykę uchodźstwa. Przed zamachem w Paryżu na 
jeden news w sierpniu zostały przeznaczone średnio 3 minuty i 8 sekund, 
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w październiku były to 2 minuty i 47 sekund, we wrześniu natomiast 
2 minuty i 36 sekund. Do 13 listopada, kiedy miał miejsce wspomnia
ny zamach terrorystyczny, na jeden news przypadły średnio 2 minuty 
i 35 sekund. Po zamachu natomiast jeden news dotyczący uchodźców 
trwał średnio 3 minuty i 37 sekund. Widać więc wyraźny związek mię
dzy zamachem w Paryżu a długością trwania materiałów poświęconych 
tematyce uchodźstwa.

Analiza wydźwięku poszczególnych newsów polegała na określeniu, 
czy jest on aprobatywny, negatywny, neutralny czy mieszany w stosunku 
do idei obecności uchodźców w Europie. Zachowanie naukowego cha
rakteru tej części analizy wiązało się ze znaczącą trudnością dotyczącą 
uniknięcia subiektywizmu badacza. 

Wykres 5. Wydźwięk newsów poświęconych uchodźcom

Źródło: badania własne.

Największa liczba newsów podejmujących tematykę uchodźców miała 
charakter neutralny. W sierpniu ich liczba wynosiła 10 na 14 wszyst
kich newsów, we wrześniu 45, w październiku 19, a w listopadzie 26. 

3 

13 

2 2 
0 

2 
0 1 

10 

45 

19 

26 

1 

29 

9 
5 

0 

5 

10 

15 

20 

25 

30 

35 

40 

45 

50 

sierpień wrzesień październik listopad 

Wydźwięk materiału negatywny Wydźwięk materiału aprobatywny 

Wydźwięk materiału neutralny Wydźwięk materiału mieszany  



kataRzyna kORba

180

W sierpniu trzy newsy miały wydźwięk negatywny, we wrześniu było 
ich 13, z kolei w październiku oraz listopadzie po dwa. 

Warto przeanalizować tematykę wybranych newsów o  różnym 
wydźwięku. 22 sierpnia news dotyczący uchodźców miał charakter 
negatywny. Przedstawiał on uchodźców, którzy przy użyciu siły prze
kraczali granicę macedońską. Agresja uchodźców zmusiła policję do 
użycia granatów hukowych oraz gazu łzawiącego. Ranni uchodźcy na 
skutek starcia z policją zostali pozostawieni bez opieki medycznej. Ko
lejny news o wydźwięku negatywnym pojawił się 1 września. Uchodźcy 
przedstawiali swoje niezadowolenie, zapowiadając strajki. News z 19 paź
dziernika, którego wydźwięk również był negatywny, upublicznił anty
islamskie nastroje i wrogość wobec uchodźców. Wydźwięk aprobatywny 
we wrześ niu pojawił się dwa razy, w listopadzie raz. 5 września news 
przedstawiał szczęśliwych uchodźców witanych przez Niemców. Kolejny 
news o wydźwięku aprobatywnym wyemitowano 6 września. Ukazywał 
on Niemców entuzjastycznie witających nadjeżdżających uchodźców. 
Dotyczył on również papieża Franciszka, który napominał, by Europa 
brała przykład z Niemców w kontekście kryzysu uchodźczego. News, 
który miał wydźwięk aprobatywny, wyemitowany został także 30 listo
pada i przedstawiał próbę rozwiązania kryzysu uchodźczego poza gra
nicami Unii Europejskiej. Odnosił się on do pozytywnie zakończonych 
negocjacji Unii Europejskiej z Turcją w sprawie zatrzymania uchodźców. 
Mieszany wydźwięk newsów w sierpniu pojawił się raz, we wrześniu 
29 razy, w październiku dziewięć, a w listopadzie pięć razy.
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Wykres 6. Wydźwięk newsów poświęconych uchodźcom (odsetek)

Źródło: badania własne.

Reasumując, wskazać należy, że największy odsetek newsów miał 
wydźwięk neutralny. Ich liczba to 101, co stanowiło 60% liczby wszystkich 
newsów podejmujących tematykę uchodźstwa. 43 newsy, czyli 26%, miały 
wydźwięk mieszany. Wydźwięk negatywny odnotowano w przypadku 
20 newsów, co stanowiło 12%. Zaledwie 2% wszystkich newsów, których 
tematyka dotyczyła uchodźstwa, miał wydźwięk aprobatywny. 

Rangę wybranego newsa w programie informacyjnym podnosi jego 
zapowiedź w początkowej części programu. W przypadku analizowanych 
wydań „Wiadomości” TVP 26% newsów odnoszących się do problema
tyki uchodźców w Europie znalazło się już w zapowiedzi na początku 
głównego wydania programu.
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Wykres 7. Liczba i odsetek newsów zapowiadanych na początku badanych wydań 
„Wiadomości” TVP

Źródło: badania własne.

Na odbiór danej problematyki niewątpliwie wpływ ma nie tylko czę
stotliwość jej podejmowania, ale także pozycjonowanie tematu w okreś
lonym miejscu programu. Na tym tle można zauważyć zróżnicowanie 
w czasie, które jednak wynika w większym stopniu z dynamiki samego 
kryzysu uchodźczego niż ze wspomnianego zamachu terrorystycznego 
w Paryżu. Nie widać znacznego przesunięcia tej problematyki w listopa
dzie, które sprawiłoby, że w okresie tym większość newsów znajdujących 
się na początku programu dotyczy analizowanej tematyki.
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Wykres 8. Miejsce newsa poświęconego problematyce uchodźców w strukturze 
programu

Źródło: badania własne.

W dalszej części badania podjęto próbę charakterystyki szczegóło
wej tematyki newsów dotyczących analizowanego zagadnienia. W tym 
celu wyodrębniono 11 zasadniczych tematów, badanie przeprowadzono 
zaś odrębnie dla każdego miesiąca. Na liście najczęściej występujących 
tematów znalazły się następujące: 

 – stanowisko rządów państw wobec uchodźców,
 – stanowisko obywateli państw wobec uchodźców, 
 – Unia Europejska wobec problemu uchodźców, 
 – przedstawienie kierunków ucieczki uchodźców,
 – przedstawienie konfliktu syryjskiego – przyczyn, stron,
 – agresja uchodźców,
 – kontrole graniczne, problem turystów z przekroczeniem granic,
 – wzmianka na tle innego materiału,
 – przedstawienie standardów życia i traktowania uchodźców, 
 – zapowiedź wywiadu z gośćmi programu „Dziś wieczorem”,
 – inne. 
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Wykres 9. Tematyka newsów dotyczących uchodźców

Źródło: badania własne.

W sierpniu i we wrześniu w „Wiadomościach” TVP w newsach doty
czących uchodźców przeważała tematyka odnosząca się do stanowiska 
rządów państw wobec uchodźców oraz standardów życia i traktowania 
uchodźców. W październiku miało miejsce duże zróżnicowanie tema
tyczne, a w listopadzie jako temat główny znów powrócił problem stano
wiska rządów państw wobec uchodźców, co wiązać należy z zamachem 
w Paryżu. 14 listopada news dotyczył zmiany polityki poszczególnych 
państw wobec uchodźców na skutek zamachu w Paryżu. Stanowiska 
większości państw uległy radykalizacji. Przedstawiciele rządów Danii 
zadeklarowali, że nie przyjmą uchodźców, rząd Węgier podtrzymał 

10 

1 2 3 2 
5 

8 

35 

5 

13 13 

7 7 9 
13 

18 

9 

66 

7 
2 4 4 6 

11 

2 3 

29 

19 

1 

8 

2 2 
6 

14 

1 2 

23 

0 

10 

20 

30 

40 

50 

60 

70 

sierpień wrzesień październik listopad 



RelacJOnOWanIe pROblematykI ObecnOścI uchOdźcóW W euROpIe…

185

stanowisko względem nieprzyjmowania uchodźców i odgrodzenia się 
murem, rząd Słowacji natomiast zanegował narzuconą przez Komisję 
Europejską liczbę uchodźców. Po zamachu w Paryżu pojawiło się więcej 
newsów dotyczących nasilenia kontroli polskich granic. W listopadzie 
w większości przypadków inne materiały, w których została zamieszczona 
wzmianka o uchodźcach, odnosiły się do zamachu w Paryżu oraz walki 
z organizacjami terrorystycznymi.

Wyniki analizy wskazują, że zamach terrorystyczny w Paryżu 13 listo
pada 2015 roku miał znaczący wpływ na tematykę materiałów związanych 
z uchodźstwem w „Wiadomościach” TVP. Największa liczba newsów 
została wyemitowana we wrześniu, w październiku zmniejszyła się dia
metralnie, a w listopadzie, po zamachu w Paryżu, znów osiągnęła wysoki 
wynik. Przed zamachem tematyka uchodźstwa była różnorodna, po zama
chu w Paryżu natomiast wyraźnie dominował temat dotyczący stanowisk 
rządów poszczególnych państw (głównie Polski) wobec uchodźców oraz 
wzmocnienia kontroli granicznych w poszczególnych państwach.

Wnioski

Rok 2015, a w szczególności jego drugie półrocze, był ściśle związany 
z tematyką uchodźstwa. W tym okresie zanotowana została największa 
liczba uchodźców przybywających do Europy od czasu II wojny świa
towej. Przeprowadzona analiza zawartości programu informacyjnego 

„Wiadomości” TVP dowodzi, że jednym z czynników wpływających na 
sposób prezentowania uchodźców pozostaje kontekst i sposób interpre
towania wydarzeń na świecie. Na przedstawianie problemu uchodźców 
w „Wiadomościach” TVP w dużej mierze miał wpływ zamach terrory
styczny w Paryżu z 13 listopada 2015 roku. Wyniki analizy wskazują, że 
po wspomnianym zamachu uchodźcy przedstawiani byli w kontekście 
materiałów związanych z terroryzmem oraz kontrolami granicznymi.

Należy zwrócić uwagę, że w badanym okresie analizowany program 
informacyjny miał zdecydowanie bardziej liberalny stosunek do przyj
mowania uchodźców w Polsce i Europie, niż miało to miejsce wkrótce 
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potem, gdy po wyborach parlamentarnych w 2015 roku zmieniła się linia 
ideowa tego programu informacyjnego. Pogłębione badania nad sposo
bem prezentacji wybranych zagadnień w mediach mogą zatem prowadzić 
do wniosku, że w przypadku telewizyjnych programów informacyjnych 
także linia redakcyjna ma wpływ na dobór treści i sposób ich prezentacji17. 
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relacjonowanie problematyki obecności uchodźców w europie  
w 2015 roku w „wiadomościach” tvp

Rozdział ma na celu prezentację wyników badań analizy zawartości najpopu
larniejszego telewizyjnego programu informacyjnego nadawanego w Polsce 
w okresie, gdy miał miejsce kryzys uchodźczy w 2015 roku. Badaniu poddano 
wszystkie główne wydania programu „Wiadomości” TVP nadawanego o godzinie 
19.30 przez TVP1 od sierpnia do listopada 2015 roku. Wartościowego konteks tu 
badaniu nadał fakt, że w okresie analizy znalazł się także czas, gdy nagłaśniano 
w mediach zamach terrorystyczny, jaki miał miejsce w Paryżu w listopadzie 2015 
roku. Pozwoliło to na ukazanie znaczenia tego wydarzenia w kreowaniu przez 
program medialnego obrazu uchodźców.

Słowa kluczowe: telewizyjny program informacyjny, analiza zawartości, zamach 
terrorystyczny, terroryzm, uchodźcy
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covering of the iSSue of refugeeS in europe in 2015  
in “wiadomości” tvp

The chapter aims to present the results of research into the content of the most 
popular television information program broadcast in Poland during the refugee 
crisis in 2015. The research covered all the main editions of TVP’s “Wiadomości” 
broadcast at 19.30 by TVP1 in the period from August to November 2015. The 
valuable context of the study was given by the fact that during the analysis period 
there was also a time when the terrorist attack in Paris in November 2015 was 
publicized in the media. It allowed to present the significance of this event in 
creating by the program the media image of refugees.

Keywords: TV news program, content analysis, terrorist attack, terrorism, refu
gees

Katarzyna Korba – absolwentka studiów z bezpieczeństwa narodowego – studia 
I stopnia na Uniwersytecie Pedagogicznym im. Komisji Edukacji Narodowej 
w Krakowie, interesuje się funkcjonowaniem służb mundurowych, a w szcze
gólności Straży Granicznej oraz szeroko pojętymi formami aktywności fizycznej.
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Sylwia Nessing-Kaliciecka

zagrożenie wybuchem światowego 
konfliktu zbrojnego jako temat 
podejmowany przez tygodniki opinii 
w 2015 roku

Wprowadzenie

Konflikty zbrojne po II wojnie światowej nabrały nowego wymiaru, prze
szły daleko idącą ewolucję. Wielki wpływ na to zjawisko miał postęp 
technologiczny w sferze militarnej, który wiąże się z nowoczesnym wy
posażeniem armii, nowymi technikami walki oraz wzrostem zasięgu kon
fliktów. Nadzieja zakończenia konfliktów zbrojnych po krwawej II wojnie 
światowej okazała się złudna. Od 1945 roku do dnia dzisiejszego miało 
miejsce około 2500 konfliktów zbrojnych, wliczając w to zarówno kon
flikty wewnątrzpaństwowe, jak i konflikty z udziałem minimum dwóch 
państw. Niektóre z nich znalazły swój kres, zakończyły się pokojem, inne 
natomiast trwają do dziś1. Praktycznie na każdym kontynencie można 
znaleźć miejsca, które w przeszłości były przyczyną konfliktów zbrojnych 
lub mogą stać się nimi w przyszłości. Co ciekawe, źródeł takich konfliktów 
można doszukiwać się nawet kilkaset lat wcześniej, zanim uformowały się 
państwa i świat w obecnym układzie sił. Początek wybuchu światowego 
konfliktu zbrojnego może mieć źródło w z pozoru błahym konflikcie na 
małą skalę. Warto scharakteryzować wybrane konflikty zbrojne współczes
nego świata. W większości mają one charakter lokalny, jednakże reakcje 
na prowadzone działania często wykraczają poza obszar konfliktu. 

1 A. Toffler, H. Toffler, Wojna i antywojna. Jak przetrwać na progu XXI wieku?, 
przeł. B. Burdecka, L. Burdecki, Poznań 2006, s. 20–21.

DOI 10.24917/978838083196.9
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Skala konfliktów jest szczególnie duża na kontynencie afrykańskim 
oraz na Bliskim i Środkowym Wschodzie. Właśnie na tym obszarze toczą 
się spory, w które angażuje się Europa. Jeden z najważniejszych z per
spektywy przeciętnego Europejczyka konfliktu rozgrywa się na terenie 
Afganistanu. Od 2001 roku operacje wojskowe w Afganistanie prowadzi 
Sojusz Północnoatlantycki na podstawie art. 5 traktatu waszyngtońskiego 
z powodu udzielenia przez władze Afganistanu wsparcia i pomocy po
litycznej oraz logistycznej AlKaidzie, ugrupowaniu terrorystycznemu, 
które odpowiedzialne było za zamach na World Trade Center w Stanach 
Zjednoczonych. Kolejnym ważnym ogniskiem zapalnym, które może 
spowodować wybuch światowego konfliktu zbrojnego, jest Irak. Konflikt 
zbrojny zwany II wojną w Zatoce Perskiej2 rozpoczął się 20 marca 2003 
roku atakiem koalicji sił międzynarodowych, głównie USA i Wielkiej 
Brytanii3. Oficjalnym celem ataku miała być, podobnie jak w Afganista
nie, walka z terroryzmem. Stany Zjednoczone czuły, że po interwencji 
w Afganistanie mogą w dalszym ciągu pozwolić sobie na ingerowanie 
na terytorium Bliskiego i Środkowego Wschodu. Jako główne powody 
ewentualnego ataku na Irak podawano groźbę użycia broni masowego 
rażenia, powiązania rządów Husajna4 z międzynarodowym terroryzmem 
oraz drastyczne naruszanie praw człowieka. 

Wskazując na punkty zapalne współczesnego świata, które mogą być 
początkiem światowego konfliktu zbrojnego, nie sposób nie wspomnieć 
o konflikcie zbrojnym na Ukrainie. Obecnie jest to spór zbrojny toczący 
się najbliżej granic Polski. Rozgrywa się on na terenie wschodniej Ukrainy, 
a dokładnie w obwodzie donieckim i ługańskim. Rozpoczął się w kwietniu 
2014 roku. To właśnie za sprawą tego konfliktu zaczęto obawiać się o losy 

2 Poprzedziła ją I wojna w Zatoce Perskiej w latach 1990–1991, zapoczątkowana 
najazdem Iraku na Kuwejt, a zakończona wyzwoleniem Kuwejtu.

3 M. Cichy, O drugiej wojnie w Zatoce Perskiej w wiadomościach Radia Olsztyn 
S.A. Operacja wolność dla Iraku, „Zeszyty Naukowe Ostrołęckiego Towarzystwa 
Naukowego” 2015, nr 29, s. 148.

4 Saddam Husajn – prezydent i dyktator Iraku w latach 1979–2003. Do władzy 
doszedł po objęciu władzy w Iraku przez Partię Baas. W 2006 roku został po
wieszony na podstawie wyroku Sądu Najwyższego.
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Europy i realnego rozpętania konfliktu zbrojnego z zaangażowaniem 
światowych mocarstw. 

Współczesność coraz częściej określana bywa mianem ery terroryzmu. 
Sam terroryzm polega na użyciu przemocy w celu osiągnięcia ważnych 
celów, które są niemożliwe do spełnienia przez polityczny dialog. Po
czątkowo działania, które możemy nazwać terroryzmem, związane były 
z polityką i polegały przede wszystkim na zamachu na władzę. Z czasem 
ataki te w dużym stopniu zaczęły dotykać głównie społeczeństwa, stano
wiąc formę nacisku na grupy rządzące. Należy pamiętać, że ugrupowania 
terrorystyczne nie tylko są coraz lepiej zorganizowane, ale też sięgają po 
coraz bardziej ekstremalne środki. Współczesne ataki terrorystyczne 
również mogą mieć ogromny wpływ na wybuch światowego konfliktu 
zbrojnego.

Pojęcie konfliktu zbrojnego ewoluowało na przestrzeni lat. Obecnie 
możemy przytoczyć kilkanaście klasyfikacji konfliktów zbrojnych, w za
leżności od wybranego kryterium. Celem rządzących po II wojnie świa
towej było stworzenie nowego ładu i porządku podczas starć zbrojnych. 
Z tego powodu w prawie międzynarodowym wprowadzono konwencje 
genewskie oraz haskie, które regulują zachowania podczas konfliktów 
zbrojnych. Są swoistym zabezpieczeniem przeciwko nadmiernemu okru
cieństwu w stosunku do stron walczących oraz cywili. Powodów kon
fliktów zbrojnych nie jesteśmy w stanie dopatrzyć się w jednej grupie 
przyczyn. Zazwyczaj składa się na nie kilka czynników, które narastając, 
w pewnym momencie stają się bodźcem do walki o swoje racje. Na każ
dym kontynencie trwają konflikty zbrojne. Znaczna część z nich toczy 
się na terytorium Bliskiego i Środkowego Wschodu. Tam też w licznych 
wojnach udział biorą także pośrednio państwa europejskie. Szczególnie 
zaangażowane są Stany Zjednoczone, które przeciwstawiły się terrory
zmowi i postanowiły czynnie walczyć z organizacjami terrorystycznymi, 
które dokonały ataku na terenie ich państwa. Terroryzm obecnie postrze
gany jest jako jedno z głównych zagrożeń współczesnego świata, które 
może prowadzić do wybuchu konfliktu na skalę światową.

Celem niniejszego tekstu jest poznanie środowiska obecnych kon
fliktów zbrojnych na świecie prezentowanych w wybranych mediach. 
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Badanie miało przybliżyć to, jak ewentualność światowego konfliktu 
zbrojnego jest przedstawiana na łamach tygodników opinii oraz jakie 
wskazuje się jego możliwe przyczyny. Analiza opierała się na dwóch 
wybranych tygodnikach i interpretacji treści w nich zawartych. Główną 
intencją badania była odpowiedź na pytanie, kto może według mediów 
stać się potencjalnym agresorem, oraz pokazanie różnicy w sposobie 
prezentowania tych treści przez badane tygodniki, szczególnie ile po
święcono im miejsca, jakie były tematy publikacji oraz ich wydźwięk.

Metodologia

Do analizy wykorzystano wszystkie numery z 2015 roku dwóch tygodników 
społecznopolitycznych: „W Sieci” i „Polityki”. Przyczyną doboru takiego 
materiału badawczego była odmienność ideowa tygodników. „W Sieci” 
należy do tygodników społecznopolitycznych prawicowych, natomiast 

„Polityka” uchodzi za liberalnolewicowy tygodnik opiniotwórczy5. Przy 
doborze materiału pod uwagę brano również takie kryteria jak sprzedaż, 
poczytność i poziom opiniotwórczości prasy wyrażony w liczbie cytowań. 
Uwzględniono dane przedstawione przez portale takie jak Wirtualne 
Media, Press oraz Instytut Monitorowania Mediów. 

Sprzedaż ogółem tygodnika „Polityka” w 2015 roku wynosiła 118 949 
egzemplarzy. Oznacza to sumę sprzedaży egzemplarzowej wydań drukowa
nych, sprzedaży egzemplarzowej ewydań oraz wszystkich form prenumeraty 
wydań drukowanych i prenumeraty ewydań. W przypadku „W Sieci” wyno
siła ona 76 134. Rozpowszechnianie płatne to suma sprzedaży egzemplarzo
wej wydań drukowanych, sprzedaży egzemplarzowej ewydań, prenumeraty 
wydań drukowanych i prenumeraty ewydań oraz innych płatnych form 
rozpowszechniania wydań drukowanych i innej płatnej dystrybucji ewydań. 

5 R. Klepka, Medialna walka o dobrą zmianę. Obraz wyborów parlamentarnych 
w 2015 roku w wybranych mediach, Kraków 2018, s 143 i n.; M. Kolczyński, Stron-
niczość mediów w bipolarnym środowisku politycznym. Tygodnik „Polityka” w kam-
paniach wyborczych 2015 roku, „Polityka i Społeczeństwo” 2017, nr 1(15).
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Średni nakład jednorazowy „Polityki” wynosił 171 516, natomiast 
sprzedaż ogółem – 118 949, podczas gdy średni nakład „W Sieci” był 
mniejszy, jego wartość to 149 677, a sprzedaż ogółem – 76 134. 

Tabela 1. Sprzedaż tygodników opiniotwórczych w 2015 roku

Średni nakład  
jednorazowy

Rozpowszechnianie  
płatne razem

Sprzedaż ogółem

„Polityka” 171 516 118 966 118 949

„W Sieci” 149 677 76 135 76 134

Źródło: opracowanie własne na podstawie www.press.pl (dostęp: 5.11.2016).

Wykres 1. Sprzedaż tygodników opiniotwórczych w 2015 roku

Źródło: opracowanie własne na podstawie www.press.pl (dostęp: 5.11.2016).

Opiniotwórczość to wpływ na kształtowanie się opinii. O tym, czy 
dany tygodnik jest opiniotwórczy i w jakim stopniu, decyduje liczba 
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cytowań. W przypadku tygodników „W Sieci” i „Polityka” ich stopień 
opiniotwórczości był na porównywalnym poziomie. W nieznacznym 
stopniu wyższą wartością opiniotwórczości cechowała się „Polityka” 
z wynikiem 858. „W Sieci” w tej kategorii plasowało się na piątej po
zycji z wynikiem 630 cytowań. Najbardziej opiniotwórczym tygodnikiem 
w Polsce w 2015 roku był „Newsweek”. 

Wykres 2. Opiniotwórczość tygodników mierzona liczbą cytowań w 2015 roku

Źródło: opracowanie własne na podstawie www.imm.com.pl (dostęp: 8.11.2016).

„W  Sieci” swoją działalność rozpoczęło 26 listopada 2012 roku. 
W większości redaktorami są dziennikarze „Uważam Rze” i „Rzeczy
pospolitej”. Redaktorem naczelnym jest Jacek Karnowski. Pierwszy 
numer cieszył się dużym zainteresowaniem, sprzedano cały nakład 
w wysokości 150 tys. egzemplarzy, co spowodowało konieczność do
druku. Ze strony internetowej tygodnika możemy dowiedzieć się, że 
jest on największym konserwatywnym tygodnikiem opinii w Polsce, 
a szanowanymi i respektowanymi przez czasopismo wartościami są 
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honor, tradycja, odwaga, poszanowanie i poczucie wspólnoty, religii 
oraz prawa naturalnego6.

Drugi z  badanych tygodników na rynku prasowym egzystuje od 
1957 roku i utrzymuje się na czołowym miejscu pod względem sprzedaży 
oraz innych rankingów tygodników opiniotwórczych. Redaktorem naczel
nym „Polityki” jest Jerzy Baczyński. Ideologicznie „Polityka” reprezentuje 
profil polityczny lokujący się między centryzmem a centrolewicą. Historia 

„Polityki” sięga lat 50. XX w. Na początku istnienia szeregi periodyku zasilało 
ośmiu członków KC PZPR. Początkowe numery nie cieszyły się sporym 
zainteresowaniem, na stronie czasopisma możemy przeczytać, że pierwszy 
numer był raczej „nudną polityczną piłą”, w której przeważały dywagacje 
ideologów i działaczy. W latach 70. tygodnik był inspiracją dla nowego 
prezesa partii, Edwarda Gierka, który czerpał pomysły z treści głoszonych 
przez pismo. Po transformacji ustrojowej periodyk wciąż pozostał miejscem, 
gdzie znani i cenieni dziennikarze oraz politycy chcieli zamieszczać swoje 
artykuły, uważając, że jest to idealne miejsce do druku ich przemyśleń7.

Do przeprowadzenia badania stworzono specjalny klucz katego
ryzacyjny, który umożliwiał poznanie medialnego obrazu środowiska 
obecnych konfliktów zbrojnych na świecie oraz przybliżenie przyczyn 
i prawdopodobieństwa wybuchu możliwego konfliktu na skalę światową. 
Podstawowym celem badania było przedstawienie różnicy w sposobie 
prezentowania tych treści w analizowanych tygodnikach.

Wyniki

Analiza tygodników politycznych „W Sieci” oraz „Polityka” dowodzi, że 
zainteresowanie tematyką związaną z możliwością wybuchu konfliktu 
zbrojnego na skalę światową było stosunkowo niewielkie. Więcej razy 

6 Witryna internetowa tygodnika, https://www.wsieciprawdy.pl/otygodniku.html 
(dostęp: 9.01.2019).

7 Witryna internetowa tygodnika, https://www.polityka.pl/opolityce/1571445,1,hi
storiapolityki.read (dostęp: 9.01.2019).
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szeroko pojęty temat dotyczący możliwości wybuchu konfliktu na skalę 
światową pojawił się w tygodniku „W Sieci” – 151 artykułów. W drugim 
tygodniku, który został poddany analizie, temat ten poruszono 130 razy. 

Wykres 3. Liczba publikacji odnoszących się do możliwości wybuchu światowego 
konfliktu zbrojnego w badanych numerach tygodników „W Sieci” oraz „Polityka”

Źródło: badania własne.

Powierzchnia publikacji odnoszących się do możliwości wybuchu 
światowego konfliktu zbrojnego w tygodniku „W Sieci” w 2015 roku 
wynosiła 169 100,96 cm2, co stanowiło 5% powierzchni w stosunku do 
powierzchni wszystkich wydań tego tygodnika w 2015 roku. W tym wy
różnione zostały powiązane z tematyką fotografie, których powierzchnia 
wynosiła 45 893,36 cm2, czyli 27% powierzchni publikacji powiązanych 
z tematem. W tygodniku „Polityka” powierzchnia publikacji była w nie
znacznym stopniu mniejsza i jej wartość przedstawiała się następująco: 
157 552,45 cm2, co stanowiło 4,6% całości powierzchni w 2015 roku. Po
mimo mniejszej liczby publikacji niż w „W Sieci” tygodnik „Polityka” 
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zamieścił więcej ilustracji. Obszar ten wynosił 48 294,56 cm2, co stanowiło 
30,5% powierzchni tych publikacji.

Tabela 2. Powierzchnia publikacji odnoszących się do możliwości wybuchu świa-
towego konfliktu zbrojnego w badanych numerach tygodników „W Sieci” oraz 

„Polityka”

Powierzchnia publikacji
(w cm2)

Powierzchnia zdjęć
(w cm2)

„W Sieci” 169 100,96 45 893,36

„Polityka” 157 552,45 48 294,56

Źródło: badania własne.

Możemy wyróżnić dwa okresy, w których nastąpił wzrost liczby pu
blikacji dotyczących badanego problemu: pierwszy z nich na początku 
roku 2015, natomiast drugi we wrześniu tego roku. Zjawisko to można 
wyjaśnić wydarzeniami, które poprzedziły wydanie tych numerów. Po
czątek roku obfitował w informacje na temat terroryzmu oraz toczącej 
się wojny na Ukrainie. W okresie między lutym a wrześniem liczba 
publikacji utrzymywała się na średnim poziomie około trzech artykułów 
na numer. Warto zauważyć, że był to czas, w którym opinia publiczna 
bacznie śledziła kolejne kroki podejmowane podczas kampanii prezy
denckiej. Właśnie dlatego w tym czasie nastąpił spadek liczby artykułów 
poświęconych badanej tematyce. 
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Wykres 4. Rozkład w czasie publikacji odnoszących się do możliwości wybuchu 
światowego konfliktu zbrojnego w badanych numerach tygodników „W Sieci” 
oraz „Polityka”

Źródło: badania własne.

O wadze przywiązywanej do danej tematyki świadczy nie tylko liczba 
i powierzchnia publikacji, ale również ich pozycjonowanie. Jednym ze 
sposób jego określania jest waga przypisywana danej tematyce odzwier
ciedlająca się w umieszczeniu informacji na okładce lub w charakterze 
tematu tygodnia. Analiza materiału dowiodła, że pomimo większej liczby 
publikacji w tygodniku „W Sieci” jego medialna ekspozycja była mniejsza 
w porównaniu z drugim periodykiem. Tylko dwie publikacje ze 151 zostały 
zapowiedziane na okładce, a cztery były wiodącym tematem tygodnia. 
Jest to znacznie mniej niż w „Polityce”, gdzie aż 18 artykułów ze 131 zostało 
zapowiedzianych na pierwszej stronie, a 16 publikacji otrzymało miano 
tematu tygodnia.
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Wykres 5. Liczba publikacji odnoszących się do możliwości wybuchu światowego 
konfliktu zbrojnego wspomniana na okładce lub zapowiadana jako wiodący temat 
tygodnia

Źródło: badania własne.

Kolejnym czynnikiem, który wpływa na odbiór problemu przez 
czytelników, jest miejsce materiału w strukturze tygodnika. Należy mieć 
na uwadze fakt, że tygodniki opinii mają do pewnego stopnia określoną 
strukturę tematyczną, jednak w badaniu postanowiono uwzględnić psy
chologiczny efekt pierwszeństwa i efekt świeżości. W tygodniku „W Sieci” 
liczba publikacji zamieszczona na początku periodyku wynosiła 43, co 
odpowiadało 28%. Dane zawarte w środkowej części tygodnika oraz 
w jego końcowym odcinku wynosiły odpowiednio 26, czyli 18%, i 81, 
czyli 54% publikacji poddanych analizie. Właśnie na końcu tygodnika 
najczęściej lokowano publikacje odpowiadające badanemu tematowi. 
Uzyskiwano dzięki temu efekt psychologiczny zwany efektem świeżości, 
który polega na silniejszym oddziaływaniu informacji, które nadeszły 
jako ostatnie, przy założeniu, że czytelnicy zapoznają się z treścią tygo
dnika, począwszy od stron początkowych, a skończywszy na ostatnich. 
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Z kolei w „Polityce” najwięcej artykułów publikowano w początkowej 
części tygodnika – 65, czyli 50%. Warto zauważyć, że w tym przypadku 
położono nacisk na uzyskanie efektu pierwszeństwa, który oddziałuje na 
osobę w taki sposób, że informacja otrzymana wcześniej wywiera zazwy
czaj większy wpływ na tworzenie się ogólnego wrażenia niż informacja 
otrzymana później. Pierwsza informacja stanowi punkt odniesienia do 
kolejnych informacji, jakie do nas docierają. Niewiele mniej artykułów, 
bo 54, zostało umieszczonych w środkowej części tygodnika – stanowią 
one 42% publikacji dotyczących tego tematu. Najmniej tekstów znalazło 
się w końcowym segmencie periodyku, bo tylko dziewięć ze 130 arty
kułów, co stanowi 8%.

Wykres 6. Rozmieszczenie publikacji odnoszących się do możliwości wybuchu 
światowego konfliktu zbrojnego w strukturze badanych tygodników

Źródło: badania własne.
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W dalszej części badania dokonano charakterystyki tematycznej pu
blikacji odnoszących się do możliwości wybuchu światowego konfliktu 
zbrojnego. Wykres 7 obrazuje różnorodność tematyki publikacji oraz 
liczbę artykułów odpowiadających danej kategorii. Najczęstszym tema
tem podejmowanym przez obydwa tygodniki był problem uchodźców. 
Na łamach tygodnika „W Sieci” pojawił się on 31 razy, co stanowiło 20% 
wszystkich kategorii poddanych analizie, natomiast w „Polityce” temat 
ten podjęto 28 razy, co dało 21%. Zagadnienie to opisywano głównie 
w kontekście zagrożenia terrorystycznego oraz odmienności kulturowej. 
Wydźwięk publikacji można z łatwością określić jako negatywny. Przed
stawiano uchodźców jako ludność nieasymilującą się, a wręcz zagrażającą 
porządkowi i bezpieczeństwu. 

Drugim tematem, który cieszył się popularnością w obydwu pe
riodykach, był terroryzm. Warto wspomnieć, że te dwa tematy bardzo 
często się wzajemnie przenikały. Największy wzrost liczby publikacji 
dotyczących terroryzmu zanotowano po zamachu w Paryżu, który miał 
miejsce na początku roku 2015. Z czasem można było zauważyć spadek 
liczby publikacji na ten temat, ale w dalszym ciągu problem budził wiele 
kontrowersji, co skutkowało dużą liczbą reportaży w wymienionych 
periodykach. W tygodniku „W Sieci” poruszono kwestię terroryzmu 
15 razy, natomiast w „Polityce” 21 razy.

Wśród badanych tekstów zauważalne jest również zainteresowanie 
tematyką religijną. Zdecydowanie większą wagę przywiązywano do niej – 
a co za tym idzie, pojawiała się z większą częstotliwością – w tygodniku 

„W Sieci”, gdzie poruszono ją 14 razy w skali całego roku 2015. Z ko
lei w „Polityce” tematyka ta była obecna tylko siedem razy.

Istotą kwestią, podejmowaną równie często, co wcześniej wymienio
ne, był toczący się konflikt na Ukrainie oraz polityka zagraniczna Rosji. 
Temat pojawił się zarówno w kontekście reportaży z toczącej się wojny, 
jak i rozważań na temat kolejnych działań Władimira Putina i chęci 
rozszerzenia terytorium Rosji. 

Następnym często poruszanym zagadnieniem jest wojsko, w tym jego 
rozwój oraz stworzenie nowej Euroarmii. W tygodniku „W Sieci” 12 artyku
łów było poświęconych właśnie takiej tematyce, natomiast w „Polityce” 11.
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Wykres 7. Tematyka publikacji odnoszących się do możliwości wybuchu światowe-
go konfliktu zbrojnego w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Wykres 8 obrazuje regiony geograficzne, których dotyczyły publi
kacje poddane analizie. Z łatwością możemy zauważyć, że najczęściej 
wymienianym terytorium była Europa. W piśmie „W Sieci” aż 92% ana
lizowanych teks tów odnosiło się do tego regionu. Znacznie mniej, bo 
tylko 11, było na temat działań na Bliskim Wschodzie. W tygodniku 

„Polityka” możemy zauważyć większe zróżnicowanie podjętych tematów 
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pod względem geograficznym. W dalszym ciągu najwięcej razy opisywa
no zagadnienia, które dotyczyły Europy. Poświęcono im 72% tekstów, co 
odpowiadało 95 publikacjom. Wymieniono tutaj również takie regiony 
geograficzne jak Bliski Wschód, Daleki Wschód, Afryka czy Ameryka. 
Sytuacja krajów Bliskiego Wschodu obejmowała 23 publikacje, krajów 
azjatyckich – sześć, Afryki – trzy, a Stanów Zjednoczonych zaledwie dwie. 

Wykres 8. Regiony geograficzne przywoływane w publikacjach odnoszących się 
do możliwości wybuchu światowego konfliktu zbrojnego w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Ważną kategorią poddaną badaniu było wyłonienie potencjalnego 
agresora ewentualnego konfliktu. W obydwu tygodnikach największy 
procent, bo aż 52% w „W Sieci” i 41% w „Polityce”, odpowiadało kategorii, 
w której nie określono ewentualnego agresora. W pierwszym periodyku 
jako ewentualnego najeźdźcę typowano terrorystów islamskich. To właś
nie tę grupę wskazano w 27% publikacji jako prowodyra sporu światowego. 
Jako drugiego napastnika w 15% publikacji wskazano Rosję. Analiza tygo
dnika „Polityka” dowodzi bardzo podobnej skali – również jako jednego 
z trzech pierwszych agresorów wyróżniono terrorystów islamskich (22%) 
oraz Rosję (30%). W pierwszym tygodniku jako potencjalnego agresora 
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wyróżniono również kraje Bliskiego Wschodu (2%) oraz Chiny (2%). 
W tygodniku „Polityka” pojawiła się też kategoria wskazująca NATO 
jako potencjalnego agresora (3%) oraz Niemcy, które pojawiły się jako 
temat 3% publikacji poddanych analizie.

Wykres 9. Agresor ewentualnego konfliktu na skalę światową w badanych wyda-
niach tygodnika „W Sieci” 

Źródło: badania własne.

Wykres 10. Agresor ewentualnego konfliktu na skalę światową w badanych wyda-
niach tygodnika „Polityka” 

Źródło: badania własne.
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Jednym z kluczowych zadań, które zostało postawione na początku 
badania, było określenie charakteru potencjalnego konfliktu. Analiza 
dwóch tygodników wyłoniła kilka kategorii, do których zostały przypo
rządkowane dane. Jako najbardziej prawdopodobny konflikt wskazywano 
konflikt cywilizacyjny. Zarówno w tygodniku „W Sieci”, jak i w tygodniku 

„Polityka” ta kategoria wyróżniała się dużą liczbą dopasowanych publikacji. 
W pierwszym periodyku wynosiła ona 61 publikacji, co stanowiło 40%, 
natomiast w drugim 50, co stanowiło 38% wszystkich publikacji podda
nych analizie. Warto wspomnieć, że równie często charakter konfliktu nie 
został określony. Wyróżniono także takie kategorie jak konflikt zbrojny, 
konflikt gospodarczy czy konflikt informacyjny. Co ciekawe, mimo coraz 
szerszej zależności sfery bezpieczeństwa od urządzeń elektronicznych 
oraz uświadamiania przez media o nowym wymiarze wojny tylko jeden 
z tygodników poddanych analizie zwrócił uwagę na konflikt w kontekście 
wojny cybernetycznej – temu tematowi poświęcony był jeden artykuł.

Wykres 11. Charakter ewentualnego konfliktu na skalę światową w publikacjach 
w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

 

0 
10 
20 
30 
40 
50 
60 
70 

Ko
nf

lik
t i

nf
or

m
ac

yj
ny

 

Ko
nf

lik
t c

yw
ili

za
cy

jn
y 

Ko
nf

lik
t c

yb
er

ne
ty

cz
ny

 

Ko
nf

lik
t z

br
oj

ny
 

Ko
nf

lik
t g

os
po

da
rc

zy
 

N
ie

 o
kr

eś
lo

no
 

In
ne

 

4 

61 

0 

36 

7 

42 

1 3 

50 

1 

14 13 

54 

3 

„W Sieci” „Polityka” 



sylWIa nessIng-kalIcIecka

206

Analiza badanych tygodników przyniosła dość zaskakujące wyniki 
dotyczące roli Polski w ewentualnym konflikcie zbrojnym. Najwięcej 
teks tów w obydwu periodykach nie określało pozycji Polski. W „Polity
ce” tej kategorii odpowiadało 86% tekstów, natomiast w „W Sieci” 62%. 
W tym tygodniku drugą kategorią pod względem liczby dopasowanych 
materiałów było stanowisko, że Polska w razie ewentualnego konfliktu 
powinna bronić swoich granic i interesów. Taką opinię przedstawiono 
w 21% publikacji. Inne kategorie zarówno w „W Sieci”, jak i w „Polityce” 
uzyskały marginalne pozycje. Wyrażano również inne zdania na temat roli 
Polski w ewentualnym konflikcie zbrojnym: Polska na pozycji pierwszego 
frontu NATO, Polska jako mediator między Wschodem a Zachodem ze 
względu na jej strategiczne położenie, współpraca z innymi i stawienie 
czoła agresorowi oraz brak zaangażowania.

Wykres 12. Rola Polski w ewentualnym konflikcie zbrojnym w publikacjach w ba-
danych tygodnikach

Źródło: badania własne.
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Tygodniki poddane analizie różnią się wydźwiękiem publikacji. Naj
bardziej wyważone okazały się materiały w „Polityce”, gdzie większość 
tekstów zakwalifikowano jako neutralne, choć znacząca część została 
określona też jako posiadająca negatywny wydźwięk. „W Sieci” cha
rakteryzowało się większym zróżnicowaniem wydźwięku: choć 54% 
materiałów okazało się krytycznych, to równie duża część, 28%, miała 
wydźwięk neutralny. W tym tygodniku odnaleźć można było zarówno 
teksty aprobatywne, jak i mieszane. Obydwie te kategorie stanowiły jed
nakowy odsetek, po 9%. 

Wykres 13. Wydźwięk publikacji odnoszących się do możliwości wybuchu świato-
wego konfliktu zbrojnego w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

O możliwości wybuchu konfliktu na skalę światową pisano w ty
godnikach przede wszystkim w formie artykułu, relacji czy reportażu. 
W „Polityce” tymi gatunkami posłużono się w przypadku 61% publikacji, 
natomiast w drugim periodyku tej formie odpowiadało 44% opubliko
wanych materiałów. Drugą co do częstotliwości formą, wykorzystywaną 
zdecydowanie rzadziej, był komentarz. Były to głównie stosunkowo krót
kie wypowiedzi publicystyczne nawiązujące do bieżących wydarzeń oraz 
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wypowiedzi innych osób, zawierające opinię autora na ich temat. „W Sieci” 
dodatkowo dość często stosowaną formą był felieton. Pozostałe gatunki 
prasowe w obydwu tygodnikach pojawiały się marginalnie.

Wykres 14. Forma gatunkowa publikacji odnoszących się do możliwości wybuchu 
światowego konfliktu zbrojnego w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Wnioski

Analiza badanych materiałów przyniosła odpowiedzi na zadane na począt
ku pytania. Wyniki okazały się dość zaskakujące. Mogłoby się wydawać, że 
media zalewają nas informacjami odnoszącymi się do wybuchu nowego 
konfliktu zbrojnego na skalę światową. Wojna na Ukrainie, wojna na Bli
skim Wschodzie, agresja Putina to tematy, które jak mogłoby się wydawać, 
media podejmują bezustannie. Jednak wyniki przeprowadzonej analizy do
wodzą, że udział artykułów o podanej tematyce jest stosunkowo niewielki. 

Wyniki przeprowadzonej analizy jasno wskazują jedno źródło zagro
żenia jako najniebezpieczniejsze dla bezpieczeństwa międzynarodowego. 
Media dopatrują się zagrożenia wybuchem potencjalnego konfliktu na skalę 
światową w przybywaniu do państwa kolejnych rzesz uchodźców. Jest to 
największy problem, przed którym staje większość państw europejskich. 
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Równie duże niebezpieczeństwo wiąże się z religią oraz terroryzmem. 
W badanych tygodnikach artykuły poświęcone omawianej tematyce bar
dzo często łączyły ze sobą te trzy elementy. Problem napływu dużych rzesz 
uchodźców ułatwił przemieszczanie się do Europy zarówno ludzi potrze
bujących pomocy, jak i terrorystów. Warto wspomnieć, że przeważająca 
większość z nich to wyznawcy islamu, co jest istotnym zagrożeniem dla 
bezpieczeństwa krajów europejskich.

Jednym z kluczowych pytań, które postawiono na początku badania, 
było wskazanie ewentualnego rodzaju konfliktu. Analogicznie do wyni
ków badań dotyczących tematu publikacji najwięcej artykułów zwracało 
uwagę na konflikt cywilizacyjny jako najbardziej możliwy spór. Wyniki 
analizy z łatwością mogą potwierdzić tezę, że czynnikiem, który od zarania 
dziejów leży u podstaw wielu konfliktów, jest różnorodność w sferze kultu
rowej. Po krwawych zamachach w Paryżu w ożywionej debacie medialnej 
zjawisko terroryzmu islamskiego przedstawiane jest właśnie jako zderzenie 
cywilizacyjne. Pojawia się więc swoiste echo recepty Samuela Huntingtona, 
który podnosił, że priorytetem współczesnej polityki międzynarodowej 
powinno być ograniczanie i zwalczanie wpływów islamskich na arenie 
międzynarodowej, czego przykładem powinna być ściślejsza współpraca 
dwóch ogniw cywilizacji Zachodu – Europy i Stanów Zjednoczonych. 

Rola Polski w ewentualnym konflikcie zbrojnym w przeważającej 
części publikacji poddanych analizie nie została określona, co również 
może wydać się zaskakującym wynikiem. W pozostałej części, w któ
rej wspomniano o tym aspekcie, przedstawiano Polskę jako państwo, 
które powinno twardo i wytrwale bronić swoich granic i interesów. Na 
tle krajów zachodnich Polska określana jest jako państwo bezpieczne, 
o znikomym zagrożeniu terrorystycznym, państwo posiadające szero
ko rozwinięty system wartości zbudowany na podłożu chrześcijaństwa. 
Dzięki takiej postawie i twardemu przeciwstawianiu się polityce imigra
cyjnej prowadzonej przez Unię Europejską Polska może w dalszym ciągu 
uchronić się przed podzieleniem losu krajów zachodnich. 

Nowy ogólnoświatowy konflikt, III wojna światowa, to motyw poja
wiający się w wielu przepowiedniach, proroctwach i opiniach wybitnych 
teoretyków. Międzynarodowy spór na globalną skalę jest realny. Rosnące 
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napięcie z powodu rosyjskiej interwencji na Ukrainie, ataki terrorystycz
ne, wojna na Bliskim Wschodzie czy kryzys imigracyjny sprawiają, że 
poczucie bezpieczeństwa spada. Zjawiska te mogą być ogniwem zapal
nym konfliktu ogólnoświatowego. Wojna przestaje być wymysłem, kiedy 
z medialnego obrazu przekształca się dla człowieka w rzeczywistość. Choć 
niektórzy postrzegają konflikty zbrojne jako napęd ekonomii i postępu 
oraz medialną sensację, należy pamiętać, że najbardziej cierpią z ich po
wodu zwykli ludzie – przypadkowe ofiary niezdrowych ambicji polityków. 
Takiego przesłania nie przemycają jednak przekazy medialne.
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zagrożenie wybuchem światowego konfliktu zbrojnego jako temat 
podejmowany przez tygodniki opinii w 2015 roku

Rozdział ma na celu prezentację wyników badań analizy zawartości dwóch tygo
dników społecznopolitycznych, przy czym jako kryterium ich doboru wybrano 
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odmienność ideologicznoprogramową redakcji. W konsekwencji do analizy 
wybrano tygodnik konserwatywny „W Sieci” oraz tygodnik lewicowoliberalny 

„Polityka”. Zagadnieniem będącym przedmiotem analizy była perspektywa wy
buchu światowego konfliktu zbrojnego. Badanie miało na celu określenie, jaki 
będzie według tygodników charakter konfliktu, potencjalny agresor, rola Polski 
w ewentualnym konflikcie oraz jakie są różnice w sposobie prezentowania tych 
treści przez badane tygodniki, szczególnie jakie jest ich nacechowanie emocjo
nalne w stosunku do opisywanych wydarzeń, ile poświęcono im miejsca, jakie 
były tematy publikacji oraz ich wydźwięk.

Słowa kluczowe: tygodniki społecznopolityczne, analiza zawartości, konflikt 
zbrojny, terroryzm, wojna

the threat of an outbreak of a world armed conflict aS a topic  
taken up by opinion weeklieS in 2015

The chapter aims to present the results of research into the analysis of the content 
of two sociopolitical weeklies, while the ideological and programrelated diver
sity of the editors was chosen as the criterion for their selection. Consequently, 
the conservative weekly “W Sieci” and the weekly leftliberal “Polityka” were 
selected for the analysis. The issue under analysis was the prospect of an outbreak 
of a global armed conflict. The research aims to determine what the nature of the 
conflict will be according to the weeklies, the potential aggressor, the role of Po
land in a possible conflict, and what are the differences in the way these weekly 
content is presented, especially what is their emotional character in relation to 
the events described, how much space is devoted to them, what were the themes 
of the publication and their meaning.

Keywords: sociopolitical weeklies, content analysis, armed conflict, terrorism, war

Sylwia Nessing-Kaliciecka – absolwentka studiów na kierunku bezpieczeństwo 
narodowe na Uniwersytecie Pedagogicznym im. Komisji Edukacji Narodowej 
w Krakowie, interesuje się stosunkami międzynarodowymi oraz wpływem me
diów na społeczeństwo.
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Anna Bębenek

wyStąpienie wielkiej brytanii  
ze wSpólnot europejSkich w polSkich 
tygodnikach Społeczno-politycznych

Wprowadzenie

Brytyjczycy od zawsze byli znani ze swojego sceptycyzmu dotyczą
cego ingerencji innych państw we własne struktury. Uznawali się za 
wielkie mocarstwo, które nie może sobie pozwolić na wyłonienie się 
na kontynencie europejskim innego dominującego państwa. Polityka 
zagraniczna Brytyjczyków opierała się głównie na tym domniemaniu. 
Dobrym poparciem tej tezy wydaje się to, że w XVIII wieku wiele wy
siłków polityki Wielkiej Brytanii podejmowanych było w celu zawarcia 
sojuszy mających pozbawić Francję możliwości stania się hegemonem 
na kontynencie.

Referendum w sprawie wystąpienia z Unii Europejskiej nie było 
pierwszym historycznym przypadkiem takiego zdarzenia. Pierwsze takie 
przedsięwzięcie miało miejsce w roku 1975. Wyniki tamtego referendum 
pozwoliły jednak pozostać Wielkiej Brytanii w strukturach UE, ale była 
to pierwsza oznaka niepewności wobec Unii, która się pojawiła. Wielka 
Brytania pozostawała także zawsze zdystansowana wobec idei pogłębionej 
integracji, czego wyrazem jest fakt braku obecności w strefie Euro czy 
brak przynależności do strefy Schengen. Brytyjczycy wyłączyli się rów
nież z unii bankowej oraz nie chcieli odegrać znaczącej roli w polityce 
zagranicznej UE. 

Brytyjski polityk David Campbell Bannerman w swojej książce podał 
dziesięć powodów, które sprawiają, że Wielka Brytania powinna opuś cić 
struktury UE. Większość medialnych i politycznych debat dotyczących 
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Brexitu koncentruje się właśnie wokół tych argumentów, dlatego warto 
je przytoczyć.

 – Suwerenność. Wielka Brytania nigdy nie stanie się autonomiczna 
i w pełni samodzielna, jeśli pozostanie w strukturach UE. Wystą
pienie pozwoliłoby na możliwość samodzielnego decydowania 
o gospodarce bez odgórnie narzuconych schematów i standardów 
europejskich.

 – Prawo. Brytyjczycy, opuszczając Unię, mieliby możliwość tworze
nia własnych praw i kierowania nimi tak, aby zaspokajać swoje 
potrzeby. 

 – Granice. Problemem Brytyjczyków, a raczej sprawą mocno draż
niącą społeczeństwo, jest migracja. Brak kontroli nad granicami 
wynikający z bycia jednym z państw Unii Europejskiej ułatwia 
swobodny przepływ imigrantów. Wystąpienie zmieniłoby to i po
zwoliło przejąć kontrolę nad własnymi granicami. 

 – Wielka Brytania nie ma wyboru i musi przestrzegać regulacji praw
nych instytucji europejskich. 

 – Pieniądze wpłacane do kasy Unii Europejskiej. Wielka Brytania uwa
ża, że można byłoby ulokować je tak, by odnieść większe korzyści. 

 – Możliwość regulacji cen na własnym rynku handlowym. Unia 
Europejska narzuca ceny towarów, za które po wystąpieniu od
powiadałaby już wyłącznie sama Wielka Brytania.

 – Gospodarka to również czynnik, w którym Unia Europejska na
rzuca swoje prawa, wyznacza granice czy wprost czegoś zabra
nia. Prostym tego przykładem jest chociażby ustalony przez Unię 
schemat czasu pracy. Stwarza on kłopot dla małych, rodzimych 
przedsiębiorstw, które nie mają szans wobec konkurencji. Wielka 
Brytania mogłaby ustalić swoje schematy tak, aby dopasować je 
do lokalnych potrzeb, powodując tym samym zwiększenie konku
rencji na rynku wewnętrznym, z czego czerpałaby większe zyski.

 – W sprawach negocjacji handlowych Wielka Brytania nie może ne
gocjować tak, aby uzyskać jak najlepszą dla siebie ofertę. Wszystkie 
negocjacje muszą spełniać warunki unijnych regulacji. Brytyjczy
cy, wychodząc z Unii Europejskiej, mogliby sami te negocjacje 
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prowadzić, a co za tym idzie – oferta finalna mogłaby być o wiele 
korzystniejsza dla ich własnego państwa.

 – Brytyjski fundusz zdrowia jest zobowiązany do udzielenia pomo
cy oraz bezpłatnego leczenia każdemu, kto jest członkiem Unii 
Europejskiej. W ten sposób brytyjski fundusz zdrowotny traci. 
Opuszczenie wspólnoty dałoby możliwość nałożenia opłat na 
osoby leczące się, co daje szanse na wpływy do budżetu państwa.

 – Brytyjczycy są niezwykle pragmatyczni i dumni z siebie samych 
jako narodu. Mają piękną i bogatą historię oraz kulturę. Nie chcą 
z tego zrezygnować. Tradycje, zwyczaje i obyczaje są elementami, 
których niełatwo się wyzbyć. Przynależność do Unii Europejskiej 
wymusza pewne schematy zachowań i zmianę zwyczajów1.

Zaprezentowane argumenty, niezależnie od ich oceny, stanowią 
wartościowy przewodnik po argumentach leżących u podstaw decyzji 
Wielkiej Brytanii o opuszczeniu struktur Wspólnot Europejskich. Przed
miotem niniejszego tekstu jest analiza tego, w jaki sposób referendum 
oraz dyskurs wokół Brexitu przedstawiły polskie tygodniki opinii, a więc 
najbardziej wpływowe i opiniotwórcze periodyki dedykowane osobom 
interesującym się polityką2.

Metodologia

Do analizy wybrano trzy tygodniki opinii, których każdy numer przeana
lizowano w okresie półrocznym – od marca do sierpnia 2016 roku. Jako 
kryterium wyboru tytułów do analizy przyjęto cytowalność oraz wyniki 
sprzedaży tygodników opinii. Na wykresie 1 oraz w tabeli 1 przedstawiono 
dane wykorzystane w celu dokonania wyboru periodyków.

1 D.C. Bannerman, The Ultimate Plan B. A Positive Vision an Independent Britain 
outside The European Union, http://www.dcbmep.org/site/wpcontent/uplo
ads/2012/10/Positive_vision_dcb.pdf (dostęp: 16.12.2018). 

2 R. Klepka, Medialna walka o dobrą zmianę. Obraz wyborów parlamentarnych 
w 2015 roku w wybranych mediach, Kraków 2018, s. 143–144.
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Wykres 1. Cytowalność tygodników w 2016 roku

Źródło: Opracowanie własne na podstawie Instytutu Monitorowania Mediów, 
Najbardziej opiniotwórcze media w 2016 roku, https://www.imm.com.pl/ (dostęp: 
11.09.2018).

Jak wynika z powyższego wykresu, najczęściej cytowany był tygodnik 
„W Sieci”. Z niewiele niższym wynikiem na drugim miejscu uplasował się 
tygodnik „Newsweek”. W dalszej kolejności znalazły się tygodniki „Do 
Rzeczy”, „Polityka” oraz „Gazeta Polska”. Za drugie kryterium doboru 
tygodników przyjęto miejsce w rankingu sprzedaży nakładów w 2016 roku. 

Tabela 1. Sprzedaż tygodników w 2016 roku

Tytuł tygodnika Sprzedaż ogółem 

„Tygodnik Angora” 280 571

„Gość Niedzielny” 130 269

„Polityka” 118 419

„Newsweek Polska” 112 112

„W Sieci” („Sieci Prawdy”) 72 649

„Do Rzeczy” 53 166

„Gazeta Polska” 35 225
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„Fakty i Mity” 31 017

„Wprost” 24 085

„Tygodnik Powszechny” 21 242

„Przegląd” 16 634

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych Instytutu Monitorowania Mediów, 
Polityka wyprzedziła Newsweek Polska w 2016 roku. Wprost o 38 proc. w dół, http://
www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-tyodnikow-opinii-w-2016-roku-wprost-
ostro-w-dol (dostęp: 11.09.2018).

Jako trzecie kryterium doboru tygodników przyjęto ich znaczenie 
na rynku medialnym oraz profil polityczny. Zrezygnowano z analizy 

„Tygodnika Angora”, który publikuje przedruki innych czasopism, oraz 
tygodnika „Gość Niedzielny”, który jest przede wszystkim czasopismem 
o charakterze religijnym. W badaniu uwzględniono tygodnik konser
watywny „W Sieci”, cieszący się wysokimi wynikami sprzedaży, lidera 
cytowalności, a także „Newsweek” – niemal równie często cytowany, 
mający wysokie wyniki sprzedaży tygodnik liberalny – oraz „Wprost”, 
charakteryzujący się niższymi wynikami sprzedaży i cytowalności, jednak 
uważany za magazyn o charakterze centrowym.

Do badania opracowano klucz kategoryzacyjny zawierający ilościowe 
i jakościowe parametry umożliwiające precyzyjną i wielowymiarową 
analizę badanych tygodników w kontekście problematyki wystąpienia 
Wielkiej Brytanii ze Wspólnot Europejskich.

Wyniki

W  okresie wybranych sześciu miesięcy od marca do sierpnia 2016 
roku suma publikacji związanych z Brexitem w tygodnikach „News
week”, „Wprost” i „W Sieci” wyniosła 39. Zarówno w „Newsweeku”, jak 
i we „Wprost” opublikowano 14 materiałów na ten temat, natomiast w ty
godniku „W Sieci” – 11.
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Wykres 2. Liczba publikacji dotyczących Brexitu w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

W następnej kolejności analizie poddano rozkład w czasie publikacji 
dotyczących Brexitu, które pojawiały się w poszczególnych tygodnikach. 
Tygodnik „Newsweek” niemal wszystkie teksty związane z Brexitem opu
blikował od drugiej połowy czerwca do pierwszej połowy lipca. Punkt 
kulminacyjny wystąpił 27 czerwca, a więc po przeprowadzeniu referen
dum w Wielkiej Brytanii. Tygodnik pisał więc o wystąpieniu Wielkiej 
Brytanii ze Wspólnot Europejskich głównie w okresie, gdy miało miejsce 
zaskakujące wydarzenie, i wkrótce po nim.
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Wykres 3. Rozkład w czasie publikacji dotyczących Brexitu w tygodniku „Wprost”

Źródło: badania własne.

W tygodniku „Wprost” pierwsze wzmianki na temat Brexitu pojawiły 
się w pierwszej połowie marca. Następnie liczba materiałów opublikowa
nych wahała się między zerem a dwoma. Maksymalna liczba publikacji 
przypada na dzień 27 czerwca, a więc również zaraz po referendum.

W tygodniku „W Sieci” pierwsza publikacja związana z wyjściem 
Wielkiej Brytanii ze struktur unijnych opublikowana została 6 czerwca. 
Następnie ich liczba stopniowo wzrastała. Przełomowe wydanie przypad
ło na 4 lipca, liczba publikacji na omawiany temat wynosi w nim najwięcej 
ze wszystkich, bo aż pięć.

Badane tygodniki różniły się pod względem powierzchni, jaką po
święciły na prezentację materiałów dotyczących analizowanej problema
tyki. Najwięcej powierzchni na publikacje na temat Brexitu przeznaczył 
tygodnik „Newsweek”, natomiast najmniej tygodnik „W Sieci”.
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Wykres 4. Powierzchnia publikacji dotyczących Brexitu w badanych tygodnikach 
(w cm2)

Źródło: badania własne.

Analizie poddano także znaczenie, jakie badanej tematyce przypisy
wały wybrane tygodniki opinii. W trakcie badania publikacji związanych 
z Brexitem zostały one podzielone na trzy kategorie: teksty, które były 
wiodącym tematem z okładki, wspomniane na okładce, jednak niebę
dące tematem głównym, oraz teksty, o których nie było wzmianki na 
pierwszej stronie. 
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Wykres 5. Pozycjonowanie publikacji dotyczących Brexitu w badanych  
tygodnikach

Źródło: badania własne.

Tematyka Brexitu w analizowanym półroczu nie była w szczególny 
sposób eksponowana w badanych tygodnikach. Tylko raz w przypadku 
tygodnika „Newsweek” stała się wiodącym tematem z okładki. W tym 
samym tygodniku dwukrotnie była wspomniana na okładce, nie będąc 
tematem głównym. W przypadku tygodnika „Wprost” Brexit nigdy nie 
stał się głównym tematem zasygnalizowanym na okładce, choć jeden 
raz pojawił się na niej jako temat wzmiankowany. W tygodniku „W Sie
ci” żaden z obszernych materiałów poświęconych Brexitowi nie został 
zasygnalizowany na okładce tygodnika.

W trakcie analiz publikacji związanych z Brexitem wyróżniono sześć 
kategorii tematycznych. Na wykresie 6 została przedstawiona liczba ar
tykułów w okresie badanych sześciu miesięcy w odniesieniu do każdego 
tygodnika. 
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Wykres 6. Tematyka publikacji dotyczących Brexitu w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Najwięcej publikacji w tygodniku „Newsweek” dotyczyło tematy
ki dalszych losów Wielkiej Brytanii. Jednakowa liczba artykułów, czyli 
po trzy, poświęcona została przez każdy z tygodników problematyce 
związanej z wpływem Brexitu na pozostałe kraje członkowskie. Tygo
dnik „Newsweek” jako jedyny analizował bardziej szczegółowe zagadnie
nia, takie jak znaczenie tego wydarzenia dla polityki międzynarodowej. 
We wszystkich tygodnikach wystąpiły tematy sformułowane w sposób 
emocjonalny, który najłatwiej scharakteryzować jako „ucieczka z Unii 
Europejskiej” lub „katastrofa europejska”. Publikacje te zawierały liczne 
spekulacje dotyczące przyczyn i konsekwencji opuszczenia Unii przez 
Wielką Brytanię oraz potencjalnych problemów Wspólnot Europejskich, 
przed jakimi staną one w związku z nową sytuacją.

Analizując konwencję gatunkową, po jaką sięgnęły badane tygodni
ki, uwagę zwraca fakt, że ponad połowę materiałów stanowiły relacje, 
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artykuły i reportaże. Rzadziej wykorzystywano wywiad lub rozmowę. 
Zastosowanie pozostałych gatunków do materiałów poświęconych Brexi
towi było sporadyczne.

Wykres 7. Formy gatunkowe publikacji dotyczących Brexitu w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Materiały dotyczące Brexitu często wzbogacane były ilustracjami, 
które ogółem stanowiły niemal trzecią część powierzchni poświęconej 
badanej problematyce w ogóle.
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Wykres 8. Udział ilustracji i tekstu w powierzchni publikacji dotyczących Brexitu 
w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Ilustracje zamieszczone w tygodnikach opinii nie różniły się zna
cząco pod względem ich treści, dlatego zbiorczo zaprezentowano ich 
tematykę. Najczęściej zdjęcia przedstawiały obiekty lub przedmioty 
związane z Wielką Brytanią, następnie pojedynczych ludzi, w dalszej 
kolejności demonstracje, nieco rzadziej grupy lub pojedynczych po
lityków.

31% 

69% 

ilustracje tekst 
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Wykres 9. Struktura tematyczna ilustracji w publikacjach dotyczących Brexitu 
w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Badane tygodniki nie pozostawały obojętne wobec problematyki 
Brexitu, formułując także swoje wnioski i opinie na temat wydarzenia. 
W każdym z analizowanych tygodników przeważały publikacje o cha
rakterze aprobatywnym lub negatywnym. Uznać należy, że najmniej 
neutralny pozostawał tygodnik „W Sieci”, w którym tylko jedna publikacja 
była neutralna, żadna zaś nie miała charakteru mieszanego. W przypadku 
pozostałych tygodników starano się zdecydowanie częściej sięgać po 
prezentację zarówno argumentów zwolenników wystąpienia Wielkiej 
Brytanii ze Wspólnot Europejskich, jak i po głosy przeciwników takiego 
rozwiązania.
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Wykres 10. Wydźwięk publikacji dotyczących Brexitu w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Udział publikacji o charakterze aprobatywnym i negatywnym w każ
dym z tygodników dobrze ilustruje jego linię ideową oraz stosunek do 
Unii Europejskiej i integracji europejskiej w ogóle. Tygodniki „Newsweek” 
i „Wprost” patrzyły na problem Brexitu z dystansem, nierzadko wyrażały 
zdumienie i brak zrozumienia dla intencji i celów działań Brytyjczyków. 
Z kolei tygodnik „W Sieci”, krytycznie oceniający Wspólnoty Europej
skie, pozytywnie opiniował fakt, że jedno z państw usiłuje opuścić Unię 
Europejską. 

Wnioski

Słowo „Brexit” stało się pojęciem, które mocno wpłynęło na wyobra
żenia o obszarze ekonomicznym i politycznym Europy. Wystąpienie 
Wielkiej Brytanii ze Wspólnot Europejskich doprowadziło do podziału 
zarówno wśród opinii publicznej, mediów, jak i samych polityków. Zgod
ni pozostają wszyscy jedynie wobec tezy, że rezygnacja z uczestnictwa 
w strukturach unijnych niesie ze sobą konsekwencje nie tylko dla samych 
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Wysp Brytyjskich, ale także dla całej Europy. Skutki te nie są oczywiste, 
podobnie jak analiza przyczyn oraz ich ocena. Nie tylko brytyjskie, ale 
również polskie media przedstawiając fakty, czynią to, recenzując zaistnia
łą sytuację. Formułowane sądy dla wielu ich odbiorców stanowią z kolei 
podstawę do refleksji, dyskusji, sporów, a także promowania określonych 
poglądów. W tym kontekście polskie media, mimo pozornego dystansu 
w relacjonowaniu i opiniowaniu wydarzenia, w którym nie uczestniczy 
bezpośrednio Polska, są zaangażowane w formułowanie określonego 
punktu widzenia.

Tygodniki liberalne oraz lewicowe wierzące w przewagę pozytywów 
członkostwa w Unii Europejskiej krytycznie odnosiły się do referen
dum i idei Brexitu, formułowały ostrzeżenia, negatywne scenariusze, 
częściej podejmowały problematykę przyszłości Wielkiej Brytanii oraz 
Wspólnot, które według „Newsweeka” stracą na sile zarówno politycznej, 
jak i ekonomicznej czy strategicznej. Z drugiej strony konserwatywny 
tygodnik „W Sieci” rzadziej porusza analizowaną tematykę, gdyż nie 
jest ona istotna, i w zasadzie promuje ideę, według której także poza 
Unią Europejską istnieje szeroka płaszczyzna możliwości społecznego, 
ekonomicznego i kulturowego rozwoju.
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wyStąpienie wielkiej brytanii ze wSpólnot europejSkich w polSkich 
tygodnikach Społeczno-politycznych

Rozdział ma na celu prezentację wyników badań analizy zawartości trzech tygo
dników społecznopolitycznych w okresie sześciu miesięcy od marca do sierpnia 
2016 roku w zakresie sposobu przedstawiania problematyki opuszczenia przez 
Wielką Brytanię Wspólnot Europejskich. Do analizy wybrano tygodniki cieszące 
się w 2016 roku wysokim poziomem sprzedaży, wysokim poziomem cytowalności 
oraz reprezentujące różne linie redakcyjne, były to: tygodnik konserwatywny 

„W Sieci”, tygodnik liberalny „Newsweek” oraz tygodnik „Wprost”, uważany za 
magazyn o charakterze centrowym. Analizie poddano częstotliwość występo
wania w tygodnikach materiałów na temat Brexitu, ich kontekst, towarzyszące 
im ilustracje, konwencje gatunkowe, w szczególności zaś wydźwięk. W kon
sekwencji określono, czym różni się sposób relacjonowania problemu Brexitu 
w analizowanych magazynach.

Słowa kluczowe: tygodniki społecznopolityczne, analiza zawartości, Brexit, 
medialne relacje polityki, Unia Europejska

vacation of the great britain from the european communitieS  
in poliSh Socio-political weeklieS

The chapter aims to present the results of research into the analysis of the content 
of three sociopolitical weeklies during the six months from March to August 
2016 with regard to the manner in which the issue is presented by the UK leav
ing the European Communities. The weeklies enjoying high sales, high levels of 
quotation and representing various editorial lines were selected for the analysis. 
The conservative weekly “W Sieci”, the weekly liberal “Newsweek” and the weekly 
“Wprost”, considered a central magazine, were selected for the analysis. The 
frequency of occurrence of materials about Brexit, their context, accompanying 
illustrations, species conventions and in particular the overtones were analyzed. 
As a consequence, it is determined how the reporting of the Brexit problem in 
the analyzed warehouses differs.

Keywords: sociopolitical weeklies, content analysis, Brexit, media policy rela
tions, European Union
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Natalia Jakóbczyk

obraz Szczytu nato w 2016 roku 
w warSzawie na łamach tygodników 
Społeczno-politycznych

Wprowadzenie

Najważniejsze decyzje dotyczące przyszłości politycznowojskowego So
juszu podejmowane są na spotkaniach skupiających wszystkich przywód
ców państw członkowskich. Określane są one jako szczyt NATO1. Jest to 
okazja dla szefów i rządów państw do oceny i zapewnienia strategicznego 
kierunku działań, które ułatwią sprawne funkcjonowanie organizacji. 
W związku z politycznym znaczeniem spotkań na szczycie punkty porząd
ku dziennego zazwyczaj dotyczą kwestii mających charakter polityczny 
bądź strategiczny. Mogą posiadać również elementy odnoszące się do 
wewnętrznego funkcjonowania Sojuszu oraz stosunków z partnerami 
zewnętrznymi. Odbywają się w kluczowych momentach ewolucji Paktu, 
nie są to regularne spotkania, jednak mają ważny wpływ na podejmo
wanie decyzji. Szczyt zwołuje się za zgodą Rady Północnoatlantyckiej, 
najczęściej na zasadzie ad hoc, zgodnie z wymogami ewoluującej sytuacji 
politycznej i bezpieczeństwa2. Bardzo często miejsce organizacji szczytu 
nabiera znaczenia symbolicznego. Przykładem jest szczyt w Waszyngtonie 
w 1999 roku, który upamiętniał 50. rocznicę podpisania w tym mieście 
Traktatu Północnoatlantyckiego. 

1 W. Lorenz, Szczyt NATO czyli drogowskaz, http://www.msz.gov.pl/pl/polityka_za
graniczna/szczyt_nato_2016/nato/szczyt_nato, (dostęp: 30.05.2017).

2 Oficjalna strona internetowa NATO, http://www.nato.int/cps/nl/natohq/to
pics_50115.htm (dostęp: 30.05.2017).

DOI 10.24917/978838083196.11
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Zwykle decyzje podjęte na szczycie wydawane są w deklaracjach i ko
munikatach. Są to dokumenty publiczne, które wyjaśniają postanowienia 
Sojuszu i potwierdzają decyzje aliantów wobec aspektów polityki NATO. 
Spotkania szczytu zazwyczaj dotyczą tylko państw członkowskich, jednak 
okazjonalnie mogą być zwoływane w innym formacie. Obejmują one na 
przykład spotkania ministrów obrony lub ministrów spraw zagranicznych, 
szefów państw i rządów krajów należących do Rady Partnerstwa Euro
atlantyckiego, Rady NATOROSJA, Komisji NATOUkraina czy Komisji 
NATOGruzja. Mogą też obejmować przywódców z krajów, w których 
znajdują się żołnierze uczestniczący w prowadzonej przez NATO operacji, 
jak to miało miejsce w przypadku państw uczestniczących w tworzeniu 
ISAF podczas szczytu w Lizbonie 2010 roku3.

Od chwili podpisania Traktatu 4 kwietnia 1949 roku do pierwszego 
szczytu w Paryżu w 1957 roku upłynęło osiem lat. Potwierdzono na nim 
główne cele i jedność Sojuszu, a także uznano za istotną poprawę ko
ordynacji i organizacji sił NATO oraz ustaleń dotyczących konsultacji 
politycznych. Drugi w historii szczyt NATO odbył się 17 lat później, 
w Brukseli. Szefowie Państw podpisali deklarację dotyczącą stosunków 
atlantyckich, którą przyjęła i opublikowała Rada Północnoatlantycka 19 
czerwca w Ottawie4. Kolejny szczyt zorganizowano rok później, również 
w stolicy Belgii. 10 maja 1977 roku posiedzenie Rady Północnoatlantyc
kiej odbyło się w Londynie. Zainicjowany został tu wieloletni program 
obronny. Analizowano również stosunki Wschodu z Zachodem. Do 
roku 1989 kolejne szczyty NATO miały miejsce w Waszyngtonie, Bonn 
oraz Brukseli5. 4 grudnia 1989, również w Brukseli, szczyt skupił się na 
upamiętnieniu 40. rocznicy powstania NATO.

W styczniu 1994 roku na szczycie Sojuszu w Brukseli zaproszo
no państwa członkowskie oraz inne kraje do włączenia się w nowy 
program zmierzający do wzmocnienia stabilności i bezpieczeństwa 

3 Tamże.
4 Z. Groszek, Vademecum NATO, Bruksela 2001, s. 496.
5 R. Kupiecki, Organizacja Traktatu Północnoatlantyckiego, Warszawa 2016, 

s. 216.
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w Europie – Partnerstwo dla Pokoju6. W dniach 23–25 kwietnia 1999 
roku odbył się 15. w historii szczyt NATO w Waszyngtonie. Pierwotnym 
założeniem rozmów na spotkaniu ryskim 28–29 listopada 2006 roku był 
przebieg wojskowej transformacji NATO, a także bieżące misje, które 
zajmują Sojusz. Szczyt w Chicago, na którym polskiej delegacji przewod
niczył Bronisław Komorowski, odbył się 20–21 maja 2012 roku. Kolejny 
szczyt Paktu Północnoatlantyckiego zorganizowano w Walii (w New
port), miał on miejsce 4–5 września 2014 roku. Odbywał się w okresie, 
w którym diametralnie zmieniło się środowisko bezpieczeństwa ze 
względu na rosyjską agresję na Ukrainę7.

Szczyt Paktu Północnoatlantyckiego z 8–9 lipca 2016 roku był szcze
gólnie ważny dla naszego państwa, ponieważ po raz pierwszy spotkanie 
przedstawicieli Paktu miało miejsce na terenie Polski, w Warszawie. O de
cyzji organizacji szczytu w Polsce zdecydowano w Walii. Mówił o tym 
ostatni punkt walijskiej deklaracji końcowej. W obradach wzięło udział 
28 delegacji państw sojuszniczych, a także delegacja Czarnogóry, która 
zostanie 29. członkiem Sojuszu. Dodatkowo pojawiło się 25 delegacji 
państw partnerskich, a także reprezentanci ONZ, UE i Banku Świato
wego oraz przedstawiciele Kwatery Głównej i Strategicznych Dowództw 
NATO. Polska jako „państwo gospodarz” poniosła koszt organizacji rzę
du ok. 160 mln zł, a przygotowanie do szczytu wymagało przyjęcia od
powiedniej specustawy przez polski parlament. Nad bezpieczeństwem 
podczas spotkania i nad jego sprawnym przebiegiem czuwało ok. 10 tys. 
funkcjonariuszy służb Policji, Straży Granicznej, Biura Ochrony Rządu 
i Państwowej Straży Pożarnej8. Decyzje oraz tematy podejmowane na 
szczycie w Warszawie były odpowiedzią na zagrożenia, które przynosi 
zmieniające się środowisko bezpieczeństwa. Stosunek do Federacji Ro
syjskiej i zabezpieczenie wschodniej flanki nie były jedynymi problemami, 

6 Z. Groszek, Vademecum NATO, dz. cyt., s. 20.
7 S. Koziej, P. Pietrzak, Szczyt NATO w Walii. Uwarunkowania, rezultaty, wnioski 

dla Polski, „Bezpieczeństwo narodowe” 2014, nr 31, s. 11–13.
8 P. Soloch, P. Pietrzak, Szczyt NATO w Warszawie, „Bezpieczeństwo Narodowe” 

2016, nr 37, s. 14.
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przed którymi stało NATO w tym okresie. Znacznie wzrosła aktywność 
grupy terrorystycznej, tzw. Państwa Islamskiego, które było i  jest do 
dzisiaj zagrożeniem dla Starego Kontynentu. Kolejną sprawą, nad któ
rą obradował Pakt, była destabilizacja na Bliskim Wschodzie, w której 
rezultacie pojawiła się fala uchodźców chcących dostać się do Europy.

Proces przygotowań do tego ważnego dla bezpieczeństwa między
narodowego wydarzenia rozpoczął się już w dniu zakończenia poprzed
niego szczytu w Walii, na którym został przyjęty Plan Gotowości So
juszu. Zakładał on m.in.: „zwiększenie środków upewnienia poprzez 
intensyfikację ćwiczeń sojuszniczych na wschodniej flance, ustanowienie 
sojuszniczych ośrodków dowodzenia na wschodniej flance, wzmocnie
nie Sił Odpowiedzi NATO m.in. poprzez utworzenie w ich ramach Sił 
Natychmiastowego Reagowania, wzmocnienie planów ewentualnościo
wych, zwiększenie intensywności prowadzonych ćwiczeń wojskowych 
oraz podniesienie gotowości Dowództwa Wielonarodowego Korpusu 
PółnocnoWschodniego w Szczecinie”9. 

Celem rozdziału jest analiza zawartości trzech wybranych tygodników 
społecznopolitycznych w kontekście sposobu, w jaki informowały one 
o nadchodzącym szczycie, a następnie komentowały jego przebieg. Oce
nie poddana zostanie także skala rezonansu medialnego, na jaki mogły 
liczyć wydarzenia związane ze szczytem NATO w Warszawie.

Metodologia

Podstawowym celem rozdziału jest wyczerpująca analiza płaszczyzn rezo
nansu medialnego, jaki wywołał szczyt NATO w Warszawie. Do badania 
wybrane zostały tygodniki „Polityka”, „W Sieci” oraz „Newsweek”. Kryte
riami w doborze materiału badawczego były między innymi: opiniotwór
czość, którą wyraża się w liczbie cytowań, sprzedaż oraz wskaźnik odbioru. 
Wymienione tygodniki przodują w rankingach opiniotwórczej prasy.

9 Tamże, s. 21.
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Tabela 1. Najbardziej opiniotwórcze tygodniki i dwutygodniki (na podstawie liczby 
cytowań)

Tytuł Rok 2015

„W Sieci” 1573

„Newsweek” 1506

„Do Rzeczy” 1004

„Polityka” 837

„Wprost” 802

Źródło: Opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, Najbardziej opiniotwórcze polskie media w 2016 roku, 
https://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_
media_w_2016.pdf (dostęp: 28.08.2018).

Tabela 2. Najbardziej opiniotwórcza prasa (na podstawie liczby cytowań)

Tytuł Rok 2016

„Rzeczpospolita” 6273

„Gazeta Wyborcza” 5947

„Dziennik Gazeta Prawna” 2575

„Fakt” 2012

„Super Express” 1677

„W Sieci” 1573

„Newsweek” 1506

„Puls Biznesu” 1162

„Przegląd Sportowy” 1086

„Do Rzeczy” 1004

Źródło: Opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, Najbardziej opiniotwórcze polskie media w 2016 roku, 
https://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_
media_w_2016.pdf (dostęp: 1.03.2018).



natalIa Jakóbczyk

236

Tabela 3. Sprzedaż tygodników w 2016 roku

Tytuł Rok 2016

„Gość Niedzielny” 132 527

„Polityka” 120 045

„Newsweek” 120 025

„W Sieci” 69 883

„Do Rzeczy” 58 715

„Gazeta Polska” 34 866

„Fakty i Mity” 31 737

„Tygodnik Powszechny” 25 635

„Wprost” 19 486

„Przegląd” 16 307

Źródło: Opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów.

Wybierając tygodniki do analizy, starano się także, by reprezentowały 
one wszystkie możliwe nurty ideowe dostępne w popularnej prasie spo
łecznopolitycznej. To właśnie sprawiło, że ostatecznie zdecydowano o wy
borze magazynu liberalnego, lewicowego oraz konserwatywnego. Do pro
wadzonych badań stworzono klucz kategoryzacyjny zawierający dwie części:

 – część formalną, która odnosi się do umieszczenia badanego ma
teriału w konkretnej strukturze, jaka została poddana badaniu,

 – część merytoryczną, która zawiera pytania odnoszące się do ana
lizowanego materiału.

Wyniki

W analizowanym okresie, od 6 kwietnia 2016 do 28 września 2016 roku, 
poddano badaniu 36 numerów tygodników społecznopolitycznych, po 
12 wydań każdego numeru. W wyniku przeprowadzonego badania dy
namiki pojawiania się kolejnych tematów w tygodnikach czas badania 
podzielono na trzy okresy:
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1) okres, który oscyluje wokół zbliżającego się szczytu NATO (6 kwiet
nia–1 czerwca 2016) – 8 publikacji,

2) okres bezpośrednio związany ze szczytem NATO w  Warszawie 
(8 czerwca–10 sierpnia 2016) – 27 publikacji,

3) okres po zakończeniu rozmów na szczycie NATO w  Warszawie 
(17 sierpnia–28 września) – 1 publikacja.
Początkowo publikacje związane z analizowanym tematem pojawiały 

się sporadycznie. Nie przywiązywano bardzo dużej uwagi do aspektu 
organizacyjnego szczytu NATO. Znaczna liczba publikacji przypadła na 
okres 29 czerwca–20 lipca 2016, czyli po przeprowadzonych rozmowach 
w Warszawie. Wówczas tygodniki analizowały postanowienia szczytu 
NATO w Warszawie i ich prawdopodobne konsekwencje. 

Wykres 1. Rozkład w czasie publikacji dotyczących szczytu NATO w badanych 
tygodnikach w okresie 6 kwietnia–1 czerwca 2016

Źródło: badania własne.
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Wykres 2. Rozkład w czasie publikacji dotyczących szczytu NATO w badanych 
tygodnikach w okresie 8 czerwca–10 sierpnia 2016

Źródło: badania własne.

Miesiąc po zakończeniu szczytu w Warszawie w badanych tygo
dnikach temat ten nie pojawiał się prawie w ogóle. W okresie 17 sierp
nia–28 września 2016 roku można odnaleźć zaledwie jedną publikację na 
łamach tygodnika „W Sieci” i jedną w tygodniku „Newsweek”.

Wykres 3. Rozkład w czasie publikacji dotyczących szczytu NATO w badanych 
tygodnikach w okresie 17 sierpnia–28 września 2016

Źródło: badania własne.
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Największą powierzchnię publikacje poświęcone tematyce szczytu 
NATO w Warszawie znajdują się w tygodniku „W Sieci” – 16 965 cm2, 
drugą co do wielkości powierzchnię poświęcił temu tematowi tygodnik 

„Polityka” – 10 260 cm2, na ostatnim miejscu uplasował się tygodnik 
„News week” – 7313 cm2. Łączna powierzchnia poświęcona przez wszystkie 
trzy tygodniki zagadnieniom związanym ze szczytem NATO w Warszawie 
wyniosła 34 538 cm2. 

Wykres 4. Powierzchnia publikacji poświęconych tematyce szczytu NATO w bada-
nych tygodnikach (w cm2)

Źródło: badania własne.

Analiza powierzchni przeznaczonej przez tygodniki elementom gra
ficznym pozwala na wskazanie istnienia tej samej prawidłowości, co 
w przypadku ogólnej powierzchni publikacji. Najwięcej miejsca ilustra
cjom poświęcił tygodnik „W Sieci” – 5546 cm2. Na kolejnym miejscu 
znalazł się tygodnik „Polityka” – 3558 cm2, a na ostatnim „Newsweek” – 
2472 cm2. Ogólna suma, jaką wszystkie tygodniki przeznaczyły na ele
menty graficzne, wyniosła 11 576 cm2.

10260 

16965 

7313 

„Polityka”  „W Sieci”  „Newsweek”  
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Wykres 5. Powierzchnia zdjęć towarzyszących publikacjom poświęconym tematy-
ce szczytu NATO w badanych tygodnikach (w cm2)

Źródło: badania własne.

Analizowane tygodniki: „Newsweek”, „W Sieci” i „Polityka” nie 
przywiązywały zbyt dużej uwagi do materiałów związanych ze szczytem 
NATO w Warszawie. Przykładowo badany temat ani razu nie pojawił 
się na okładkach analizowanych tygodników. Natomiast jako temat po
boczny, niebędący tematem wiodącym, tylko raz pojawił się na okładce 
tygodnika „W Sieci”. Biorąc pod uwagę formę gatunkową publikacji, 
które znalazły się na łamach tygodników, można wskazać, że najbardziej 
popularne były felietony i stanowiły one 38%. Drugim popularnym ga
tunkiem były artykuły i reportaże, które zajmowały 23% powierzchni. 
Publikowano także wzmianki i informacje proste, na które przeznaczono 
15% powierzchni wszystkich publikacji.

3558 

5546 

2472 

„Polityka” „W Sieci”  „Newsweek” 
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Wykres 6. Formy gatunkowe publikacji poświęconych tematyce szczytu NATO 
w badanych tygodnikach (% udziału)

Źródło: badania własne.

Analizując każdy tygodnik z osobna, można zauważyć preferowaną 
formę gatunkową. W tygodniku „Polityka” temat szczytu NATO w War
szawie podejmowany był najczęściej w formie artykułu i reportażu (47%) 
oraz felietonu (33%).

Wykres 7. Formy gatunkowe publikacji poświęconych tematyce szczytu NATO 
w tygodniku „Polityka” (% udziału)

Źródło: badania własne.
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W czasopiśmie „W Sieci” niemal połowa materiałów została opu
blikowana w formie artykułu i reportażu. Drugą popularną formą był 
felieton – 33%.

Wykres 8. Formy gatunkowe publikacji poświęconych tematyce szczytu NATO 
w tygodniku „W Sieci” (% udziału)

Źródło: badania własne.

Odmienne formy gatunkowe preferowano w tygodniku „News week”. 
Najpopularniejsze z nich były wywiady i  rozmowy, które stanowiły 
38% powierzchni wszystkich publikacji. Pozostałymi formami gatunko
wymi, po które chętnie sięgano, były wzmianki i informacje proste oraz 
artykuły, które zajęły odpowiednio po 25% powierzchni poświęconej 
badanej problematyce.
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Wykres 9. Rodzaj publikacji poświęconych NATO w tygodniku „Newsweek”

Źródło: badania własne.

W dalszej części badania podjęto próbę analizy charakterystyki te
matów związanych ze szczytem NATO w Warszawie prezentowanych na 
łamach tygodników. Przeważały tematy związane z organizacją i prze
biegiem szczytu NATO w Warszawie oraz z polityką NATO wobec Rosji 
i Ukrainy. Procentowy udział poszczególnych tematów w publikacjach 
przedstawiał się następująco:

 – organizacja szczytu NATO w Warszawie – 26%,
 – polityka NATO wobec Rosji i Ukrainy – 21%,
 – ustalenia podczas szczytu NATO – 13%,
 – odbiór organizacji szczytu NATO – 13%,
 – NATO a UE – 11%,
 – korzyści Polski po szczycie NATO – 11%,
 – koszt i utrudnienia w związku z organizacją szczytu NATO – 5%.
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Wykres 10. Tematyka publikacji poświęconych tematyce szczytu NATO w bada-
nych tygodnikach

Źródło: badania własne.

W okresie od 6 kwietnia do 1 czerwca publikacje tygodników skupiały 
się głównie na organizacji szczytu NATO w Warszawie oraz na relacjach 
między NATO a UE. Po zakończeniu wydarzenia publikacje koncentro
wały się, poza uwagami na temat organizacji samego szczytu i jej oceny, 
na korzyściach, jakie osiągnęła Polska z jego organizacji. W ostatnim 
analizowanym okresie, od 17 sierpnia do 28 września, publikacje do
tyczyły kosztów i utrudnień związanych z organizacją szczytu NATO 
w Warszawie oraz polityki NATO wobec Rosji i Ukrainy.
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Wykres 11. Tematyka publikacji poświęconych szczytowi NATO w kolejnych bada-
nych okresach

Źródło: badania własne.

Publikowane w tygodnikach opinii materiały odnoszące się do  
szczytu NATO w pełni odzwierciedlały linię programową tygodni
ka. Najbliższy idei neutralności był tygodnik „Polityka”, w którym 
aż 52 publikacje miały charakter mieszany lub neutralny. Oczywi
ście zdecydowana większość publikacji „Polityki”, które prezentowały 
okreś lony punkt widzenia, była krytycznie nastawiona do szczytu, jego 
znaczenia dla Polski, przy czym podnoszono, że nie jest to w żadnym 
razie sukces rządu czy prezydenta. Negatywnie o wydarzeniu pisano 
zatem w przypadku ponad 30% publikacji.
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Wykres 12. Wydźwięk publikacji poświęconych tematyce szczytu NATO w tygodni-
ku „Polityka”

Źródło: badania własne.

W przypadku tygodnika „Newsweek” wydźwięk publikacji nawiązu
jących do szczytu NATO w Warszawie był negatywny aż w przypadku 
63% materiałów. Redakcja tygodnika wskazywała głównie na niewielką 
rolę szczytu, którego organizacja w Polsce była do pewnego stopnia for
malnością, a swój sukces zawdzięcza wszystkim dotychczasowym rządom 
i prezydentom, przy czym w najmniejszym zakresie rządzącym w czasie 
szczytu, którzy wszystkie jego sukcesy próbują przypisać wyłącznie sobie.

Wykres 13. Wydźwięk publikacji poświęconych tematyce szczytu NATO w tygodni-
ku „Newsweek”

Źródło: badania własne.
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Z kolei w tygodniku „W Sieci” publikacje charakteryzowały się głów
nie wydźwiękiem aprobatywnym i neutralnym, po 31% materiałów każde. 
Tygodnik widział szczyt głównie jako sukces Polski, osobistą zasługę 
urzędującego prezydenta oraz prawicowego rządu, stąd silna przewaga 
tekstów o wydźwięku pozytywnym.

Wykres 14. Wydźwięk publikacji poświęconych tematyce szczytu NATO w tygodni-
ku „W Sieci”

Źródło: badania własne.

W ilustracjach towarzyszących publikacjom poświęconym tematyce 
szczytu NATO w badanych tygodnikach pojawiały się głównie zdjęcia 
polityków oraz elementów nawiązujących do NATO. Udział poszczegól
nych kategorii tematycznych był następujący:

 – zdjęcia polityków – 24%,
 – elementy nawiązujące do NATO – 20%,
 – rysunek – 12%,
 – demonstracje – 12%,
 – wykres, diagram – 8%,
 – tabela – 2%,
 – inne – 22%.

Większość zdjęć opublikowanych na łamach tygodników „News
week”, „Polityka” oraz „W Sieci” charakteryzowała się wydźwiękiem 
neutralnym, co wynikało głównie z tematyki ilustracji, które jak już 
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wskazywano, prezentowały głównie zdjęcia polityków biorących udział 
w szczycie NATO w Warszawie oraz grafiki symboli organizacji między
narodowej.

Wykres 15. Wydźwięk zdjęć towarzyszących publikacjom poświęconym tematyce 
szczytu NATO w badanych tygodnikach 

Źródło: badania własne.

Wnioski

Przeprowadzona analiza zawartości tygodników „W Sieci”, „Polityka” 
oraz „Newsweek” dowodzi, że tygodniki opinii brały udział w dyskursie 
medialnym dotyczącym szczytu NATO w Warszawie w 2016 roku. Po
czątkowe zainteresowanie badanych tygodników wydarzeniem można 
określić jako znikome, szczególnie w okresie 6 kwietnia–18 maja 2016 
roku. Większą uwagę do szczytu zaczęto przywiązywać bezpośrednio 
przed jego rozpoczęciem. Momentem kulminacyjnym w publikacjach 
odnoszących się do analizowanego tematu był okres poprzedzający 
bezpośrednio początek szczytu NATO w Warszawie i okres po jego za
kończeniu. Publikacje skupiały się głównie na deklaracjach, jakie zostały 
wygłoszone przez najważniejszych przywódców państw NATO, oraz 
na stosunku NATO do agresji Rosji i na problemie związanym z Ukra
iną. Miesiąc od zakończenia szczytu NATO w Warszawie analizowane 
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tygodniki całkowicie zrezygnowały z zamieszczania publikacji związa
nych z tym wydarzeniem.

Analizowany temat w aspekcie pozycjonowania ani razu nie został 
wyeksponowany jako temat główny z okładki, a jedynie raz był tematem 
pobocznym z okładki. Wydźwięk analizowanych publikacji można okreś
lić jako złożony. Publikacje, w których przeważał wydźwięk negatywny, 
były związane z krytyką polskich władz, natomiast publikacje o wy
dźwięku neutralnym odnosiły się głównie do ogólnego obrazu szczytu 
NATO w Warszawie. Tematyka tego wydarzenia była postrzegana przez 
analizowane tygodniki jako problem istotny jedynie w okresie, kiedy się 
ono odbywało. W późniejszym czasie analizowany temat był traktowany 
marginalnie i nie poświęcano mu znaczącej uwagi.

Podkreślić należy także zaangażowanie tygodników w krytykę lub 
pochwałę rządzących, które wpisane było w znaczną część publikacji 
dotyczących szczytu NATO. Ocena roli tego wydarzenia dla Polski i świa
ta w dużej mierze zależała od linii redakcyjnej tygodnika. „Newsweek” 
był w tym zakresie najbardziej krytyczny wobec rządzących, podczas 
gdy „W Sieci” doszukiwało się silnego związku między sukcesem or
ganizacji szczytu NATO w Polsce a zwycięstwem w 2015 roku obozu 
związanego z Prawem i Sprawiedliwością w wyborach parlamentarnych 
i prezydenckich.
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obraz Szczytu nato w 2016 roku w warSzawie na łamach tygodników 
Społeczno-politycznych

W rozdziale zaprezentowano wyniki przeprowadzonej analizy zawartości tygo
dników „W Sieci”, „Polityka” oraz „Newsweek”. Czasopisma te brały udział w dys
kursie medialnym dotyczącym szczytu NATO w Warszawie w 2016 roku. Wybrano 
je do badania z uwagi na wysoki poziom sprzedaży w 2016 roku, wysoki poziom 
cytowalności oraz odmienne linie redakcyjne. Analizie poddano częstotliwość 
występowania w tygodnikach materiałów na temat szczytu NATO w Warszawie, 
ich kontekst, towarzyszące im ilustracje, konwencje gatunkowe, w szczególności 
zaś wydźwięk. Badanie dowiodło silnego zaangażowania tygodników w krytykę 
lub pochwałę rządzących, które wpisane było w znaczną część publikacji doty
czących szczytu NATO w Polsce.

Słowa kluczowe: tygodniki społecznopolityczne, analiza zawartości, szczyt 
NATO, medialne relacje polityki, Pakt Północnoatlantycki

an image of the nato Summit in 2016 in warSaw in the pageS  
of Socio-political weeklieS

The chapter presents the results of the analysis of the content of weeklies “W Sie
ci”, “Polityka” and “Newsweek”. These magazines took part in the media dis
course on the NATO summit in Warsaw in 2016. They were selected for the 
study due to the high level of sales in 2016, high level of quotation and different 
editorial lines. The frequency of occurrence of materials on the subject of the 
NATO summit in Warsaw, their context, accompanying illustrations, spe
cies conventions and in particular the overtones were analyzed. The research 
proved that the weekly’s involvement was strongly criticized or praised by the 
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authorities, which was included in a large part of the publications on the NATO 
summit in Poland.

Keywords: sociopolitical weeklies, content analysis, NATO summit, media 
policy relations, North Atlantic Pact
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program 500+ w wybranych tygodnikach 
Społeczno-politycznych

Wprowadzenie

Ustawa z dnia 11 lutego 2016 roku o pomocy państwa w wychowaniu 
dzieci, znana również pod nazwą Program Rodzina 500+, wprowadziła 
nowe świadczenie socjalne1. Jest to długoterminowy program polskiego 
rządu, który ma za zadanie systemowe wsparcie polskich rodzin w wy
chowywaniu dzieci poprzez poprawę ich sytuacji finansowej. Kolejnym 
sztandarowym zadaniem wyżej wspomnianego programu jest zatrzy
manie i odwrócenie negatywnego trendu demograficznego panującego 
w Polsce2.

Z badań prowadzonych przez ostatnie kilka lat wynika, że Polska po 
roku 2015 znalazła się w sytuacji kryzysowej będącej efektem spadku 
liczby ludności3. W analizach prowadzonych przez Główny Urząd Staty
styczny przewiduje się, że ujemny wskaźnik urodzeń może z upływem lat 
znacząco wzrastać, a co za tym idzie – doprowadzić do zmiany struktury 

1 A. Kawecka, Program Rodzina 500 plus [w:] A. Błaszko i in., Program Rodzina 500 
plus. Zasady przyznawania i wypłaty świadczeń pieniężnych na dzieci, Warszawa 
2016, s. 15.

2 Ministerstwo Rodziny, Pracy i Polityki Społecznej, Podręcznik dla samorządów. 
Program „Rodzina 500plus” na podstawie ustawy z dnia 11 lutego 2016 r. o pomocy 
państwa w wychowywaniu dzieci (Dz. U. z 2016 r. poz. 195), s. 3.

3 J. Hrynkiewicz, Aktualna sytuacja demograficzna Polski [w:] Perspektywy de-
mograficzne jako wyzwanie dla polityki ludnościowej Polski, red. J. Hrynkiewicz, 
A. Potrykowska, Warszawa 2016, s. 14.

DOI 10.24917/978838083196.12



agnIeszka kapusta

254

wiekowej społeczeństwa, która w znacznym stopniu wpłynie na rozwój 
społeczny i gospodarczy państwa4. 

Wykres 1. Prognoza ludności na lata 2013–2050

Źródło: opracowanie własne na podstawie M. Waligórska i in., Prognoza ludności na 
lata 2014–2050, Warszawa 2014, s. 111.

Wkrótce po pojawieniu się kryzysu demograficznego zaczęto zadawać 
pytania, dlaczego dzietność drastycznie maleje i gdzie szukać przyczyn 
tego złożonego problemu. Wyniki sondażu przeprowadzonego w styczniu 
2015 roku przez Panel Badawczy Ariadna wskazują, że Polacy dalej pre
ferują model rodziny 2+2, ale coraz częściej rezygnują z niego z powodu 
niestabilności finansowej. Badanie opinii publicznej wykazało również, 
że z polityki prorodzinnej, jaką prowadzi Polska, aż 49% ankietowanych 
nie jest zadowolonych i oceniają ją jako bardzo złą5.

4 M. Waligórska i in., Prognoza ludności na lata 2014–2050, Warszawa 2014, s. 110–111.
5 D. Maison, Dlaczego Polki nie chcą mieć dzieci?, http://tajnikipolityki.pl/dlaczego

polkiniechcamiecdzieci (dostęp: 17.01.2018).
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W sprawie jakości polskiej polityki prorodzinnej głos zabrała również 
Najwyższa Izba Kontroli. Według jej oceny Polska nie wypracowała do 
tej pory całościowej i długofalowej polityki prorodzinnej, która mogłaby 
zapewnić bezpieczeństwo ekonomiczne rodzin, czego obok tworzenia 
miejsc pracy dla ludzi młodych oczekuje największa liczba Polaków.

Wykres 2. Oczekiwania rodzin wobec państwa

Źródło: opracowanie własne na podstawie NIK o polityce prorodzinnej, https://www.
nik.gov.pl/aktualnosci/nik-o-polityce-prorodzinnej.html (dostęp: 17.01.2018).

Najwyższa Izba Kontroli zwróciła uwagę na problem, jakim są nie
sprecyzowane do tej pory cele polityki prorodzinnej; ponadto rozwiązania 
takie jak becikowe czy roczny i płatny urlop rodzicielski wdrażane przez 
kolejne rządy były jednorazowe i krótkotrwałe oraz nie tworzyły spójnego 
programu prorodzinnego6.

6 NIK o polityce prorodzinnej, https://www.nik.gov.pl/aktualnosci/nikopolityce
prorodzinnej.html (dostęp: 17.01.2018).
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Odpowiedzią na pogłębiający się kryzys demograficzny i brak jedno
litego planu rozwoju polityki prorodzinnej miał być program Rodzina 
500+. Jak już wcześniej zostało wspomniane, jest to program o długofalo
wym działaniu, mający na celu materialną pomoc w wychowywaniu dzieci 
i podniesienie wskaźnika urodzeń7.

Zasady programu zawarte zostały w ustawie z dnia 11 lutego 2016 roku 
o pomocy państwa w wychowywaniu dzieci, w rozdziale drugim. W paragra
fie 4 ust. 2 znajduje się szczegółowy wykaz podmiotów mogących pobierać 
świadczenie 500+. Wymienione podmioty to matka, ojciec, opiekun prawny 
dziecka lub opiekun faktyczny. Świadczenie przysługuje na drugie i kolej
ne dziecko. W przypadku dwojga dzieci świadczenie przysługuje drugiemu, 
jeśli pierwsze nie ukończyło jeszcze 18 roku życia, jeżeli jednak pierwsze 
dziecko osiągnęło wiek pełnoletniości, automatycznie drugie dziecko w świet
le ustawy staje się pierwszym i świadczenie nie jest przyznawane. 

Ustawa o pomocy państwa w wychowywaniu dzieci przewidywała również 
wypłaty świadczenia na pierwsze dziecko w przypadku, gdy dochód rodziny nie 
przekracza 800 złotych na osobę lub w przypadku, gdy dziecko jest niepełno
sprawne, a dochód rodziny nie przekracza 1200 złotych w przeliczeniu na osobę.

Świadczenie 500+ nie przysługiwałoby, gdyby:
 – dziecko pozostawało w związku małżeńskim,
 – dziecko zostało umieszczone w instytucji zapewniającej całodobowe 

utrzymanie albo w pieczy zastępczej,
 – pełnoletnie dziecko miało ustalone prawo do świadczenia wycho

wawczego na własne dziecko,
 – członkowi rodziny przysługiwało za granicą świadczenie na dziecko 

o podobnym charakterze do świadczenia wychowawczego, chyba że 
przepisy o koordynacji systemów zabezpieczenia społecznego lub 
dwustronne umowy międzynarodowe o zabezpieczeniu społecznym 
stanowią inaczej8.

7 M. Rymsza, Polityka rodzinna. Cele, wartości, rozwiązania – w poszukiwaniu 
konsensualnego programu, „Studia BAS” 2016, nr 1(45), s. 70.

8 Ustawa z dnia 11 lutego 2016 o pomocy państwa w wychowywaniu dzieci, Dz. U. 
z 2016 r., poz. 195.
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Świadczenie 500+ miało stać się innowacyjnym świadczeniem socjal
nym w polityce prorodzinnej, ponieważ jego kwota miała być nieopodat
kowana, co oznaczało, że świadczeniobiorcom wypłacana jest cała suma 
500 złotych, a dodatkowo nie jest ono wliczane do kwoty dochodu przy 
ustalaniu prawa do pozostałych świadczeń9.

Z danych znajdujących się na stronie Ministerstwa Rodziny, Pracy 
i Polityki Społecznej wynika, że program w styczniu 2018 roku objął 
już 2,6 mln rodzin, w których wychowywało się ponad 4 miliony dzieci, 
i zredukował ubóstwo o 1.6 punktu procentowego w porównaniu z 2015 
rokiem10.

Badania prowadzone przez Konferencję Przedsiębiorstw Finansowych 
oraz Instytut Rozwoju Gospodarczego SGH wykazały, na co ankietowane 
gospodarstwa domowe przeznaczyły świadczenie zaraz po jego wpro
wadzeniu i rok później. Największy odsetek ankietowanych deklarował 
przeznaczenie świadczenia na zakup produktów żywnościowych i ubioru 
zarówno zaraz po wprowadzeniu świadczenia, jak i rok później. Jeśli cho
dzi o edukację, to w 2016 roku większa część wykorzystała świadczenie 
na opłaty związane z przedszkolem lub szkołą, natomiast w 2017 roku 
zajęcia dodatkowe były częściej finansowane z pieniędzy programowych. 
Zwiększyła się liczba gospodarstw, które w roku 2017 przeznaczyły na 
rozrywkę i hobby znacznie więcej środków uzyskanych ze świadczenia 
niż w roku 2016.

9 Rodzina najlepszą inwestycją, broszura Ministerstwa Rodziny, Pracy i Polityki 
Społecznej, Warszawa 2017, s. 8.

10 Polityka rodzinna, https://www.mpips.gov.pl/aktualnosciwszystkie/swiadczenia
rodzinne/art,9447,bilansdwochlatrodzina.html (dostęp: 18.01.2018).
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Wykres 3. Wyniki ankiety dotyczącej przeznaczenia środków uzyskanych ze świad-
czenia 500+ (w procentach)

Źródło: opracowanie własne na podstawie Wydatki z programu Rodzina 500 plus 
pod lupą, https://kpf.pl/wydatki-z-programu-rodzina-500-plus-pod-lupa/ (dostęp: 
18.01.2018).

Według danych Głównego Urzędu Statystycznego po wprowadze
niu programu Rodzina 500+ w gospodarstwach domowych pobiera
jących świadczenie polepszyła się sytuacja finansowa, która pozwoliła 
na zwiększenie oszczędności11. Program Rodzina 500+ oprócz pomocy 
w wychowywaniu dzieci i redukowaniu złej sytuacji materialnej miał 
poprawić sytuację demograficzną państwa, podnosząc wskaźnik urodzeń. 
Według Departamentu Analiz Ekonomicznych i Prognoz przedstawio
ne dane dotyczące dzietności na przestrzeni ostatnich lat dowodzą, że 
w roku wprowadzenia świadczenia wychowawczego urodziło się o 12,9 tys. 

11 Główny Urząd Statystyczny, Sytuacja gospodarstw domowych w 2016r. w świetle 
wyników badania budżetów gospodarstw domowych, Warszawa 2017, s. 1, http://
stat.gov.pl/files/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5486/3/16/1/sytua
cja_gospodarstw_domowych_w_2016_w_swietle_wynikow_badania_budze
tow_gospodarstw_domowych.pdf (dostęp: 18.01.2018).
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dzieci więcej niż w roku poprzednim12. Aktualnie nie ma jednak pew
ności, czy wzrost ten ma związek ze świadczeniem wychowawczym, czy 
jest to tylko chwilowe polepszenie, które zniknie w następnych latach. 

Ocenę programu można będzie uzyskać po upływie kilku lat od jego 
wprowadzenia. Obecnie można jedynie obserwować zmiany, jakie nastę
pują, śledzić wskaźniki ekonomiczne i demograficzne. Nie ulega wątp
liwości, że tak znaczące świadczenie socjalne z jednej strony będzie mieć 
swoich gorących zwolenników, zwłaszcza jego beneficjentów, z drugiej 
strony poczucie rozczarowania i marnotrawstwa może spowodować 
ogromny strumień środków stale wydatkowany z budżetu państwa w za
sadzie bez kontroli według obiektywnego kryterium, które jednak nie ma 
dochodowego charakteru, co oznacza, że świadczenie może trafić także 
do bardzo zamożnych wielodzietnych rodzin. Perspektywa wprowadzenia 
i wypłaty 500+ wywołała wiele opinii i szeroki dyskurs społeczny obecny 
także na łamach opiniotwórczej prasy. Celem niniejszego opracowania 
jest próba analizy i rekonstrukcji części tego medialnego dyskursu.

Metodologia

Badanie obejmowało analizę zawartości wszystkich numerów tygodni
ków „Newsweek”, „Do Rzeczy”, „W Sieci” oraz „Polityki” ukazujących się 
w okresie trzech kolejnych miesięcy. Marzec 2016 roku był miesiącem 
bezpośrednio poprzedzającym uruchomienie programu Rodzina 500+, 
kwiecień miesiącem startu programu, natomiast w maju pojawiły się 
pierwsze statystyki i informacje o jego działaniu. 

Wybór tygodników nastąpił z uwagi na ich cytowalność i sprzedaż 
oraz profil politycznoideowy. Wysokie miejsca w rankingach opiniotwór
czości, a także wysokie wyniki sprzedaży dowodzą, że badane tygodniki 

12 Departament Analiz Ekonomicznych i Prognoz, Sytuacja społeczno-ekonomiczna 
gospodarstw domowych w Polsce w latach 2015–2016, Warszawa 2018, s. 7, https://
www.mpips.gov.pl/gfx/mpips/userfiles/_public/1_NOWA%20STRONA/Aktual
nosci/2017/Raport_SYTUACJA.pdf (dostęp: 18.01.2018).



agnIeszka kapusta

260

mogły mieć wpływ na postrzeganie świata przez czytelników, a co za tym 
idzie – na odbiór samego programu.

Badania przeprowadzone przez Instytut Monitorowania Mediów 
ukazują, że wybrane do analizy tygodniki w 2016 roku należały do grupy 
najbardziej opiniotwórczych.

Wykres 4. Cytowalność tygodników w 2016 roku

Źródło: opracowanie własne na podstawie Instytutu Monitorowania Mediów, 
Najbardziej opiniotwórcze media w 2016 roku, Warszawa 2016, https://www.imm.
com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_media_w_2016_0.pdf 
(dostęp: 17.04.2018).

Najchętniej cytowanym tygodnikiem w  2016 roku był tygodnik 
„W Sieci” (od 2017 roku „Sieci Prawdy”). Zaraz za nim z nieco niższym 
wynikiem plasował się „Newsweek”, następny był tygodnik „Do Rzeczy”. 
Najsłabszy wynik z wybranych tygodników osiągnęła „Polityka” i zajęła 
czwarte miejsce w rankingu. 

Kolejnym kryterium doboru materiału badawczego była wysoka 
pozycja, jaką tygodniki zajęły w rankingu sprzedawalności nakładu 
w 2016 roku. Wyniki opublikowane przez portal wirtualnemedia.pl 
dowodzą, że mimo ogólnego spadku popularności prasy tygodnik 
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„Polityka” zajął trzecie miejsce w kategorii sprzedawalności z wyni
kiem 118 419 egzemplarzy, zaraz za nim z wynikiem 112 112 egzemplarzy 
znalazł się „Newsweek Polska”. Piąte miejsce przypadło tygodnikowi 

„W Sieci” z ponad 72 000 sprzedanych egzemplarzy, z kolei tygodnik 
„Do Rzeczy” z ponad 53 000 sprzedanych egzemplarzy plasował się na 
szóstym miejscu13.

Tabela 1. Sprzedaż tygodników w 2016 roku

Tytuł tygodnika Sprzedaż ogółem 

„Tygodnik Angora” 280 571

„Gość Niedzielny” 130 269

„Polityka” 118 419

„Newsweek Polska” 112 112

„W Sieci” („Sieci Prawdy”) 72 649

„Do Rzeczy” 53 166

„Gazeta Polska” 35 225

„Fakty i Mity” 31 017

„Wprost” 24 085

„Tygodnik Powszechny” 21 242

„Przegląd” 16 634

Źródło: opracowanie własne na podstawie Instytutu Monitorowania Mediów,  
Polityka wyprzedziła Newsweek Polska w 2016 roku. Wprost o 38 proc. w dół,  
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-tyodnikow-opinii-w-2016-roku-
wprost-ostro-w-dol (dostęp: 19.04.2018).

Wybrane tygodniki w roku 2016 znalazły się w czołówce rankin
gu sprzedaży czasopism. „Gość Niedzielny” nie został uwzględniony 
w analizie ze względu na znacznie odbiegającą od pozostałych czasopism 
tematykę, tygodnik „Angora” zaś pominięto, ponieważ w odróżnieniu od 

13 Polityka wyprzedziła Newsweek Polska w 2016 roku. Wprost o 38 proc. w dół, 
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaztyodnikowopiniiw2016roku
wprostostrowdol (dostęp: 17.04.2018).
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„Newsweeka”, „Polityki”, „Sieci Prawdy” oraz „Do Rzeczy” nie posiada 
autorskich tekstów, a jedynie przedruki z innych czasopism.

Niniejszą analizę przeprowadzono na podstawie wcześniej stworzo
nego klucza kategoryzacyjnego, w którym zawarto szczegółowe elementy 
odnoszące się do jakościowych i ilościowych parametrów tekstów. Każdy 
artykuł związany z programem 500+ oraz każda ilustracja, które pojawiły 
się w okresie badanych trzech miesięcy, zostały tym samym poddane 
wielostopniowej analizie.

Wyniki

W badanym okresie w tygodnikach: „Newsweek”, „W Sieci”, „Do Rzeczy” 
oraz „Polityce” ukazały się 124 publikacje poświęcone problematyce 500+. 
Najwięcej z nich znalazło się w tygodniku „Polityka”, najmniej zaś w ty
godniku „Newsweek”.

Wykres 5. Liczba publikacji dotyczących programu 500+ w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Na kolejnych wykresach zaprezentowano rozkład w czasie publikacji 
dotyczących programu w poszczególnych tygodnikach.

„Do Rzeczy”; 26  

„W Sieci”; 38 

„Polityka”; 46 

„Newsweek”; 
14 

„Do Rzeczy” 

„W Sieci” 

„Polityka” 

„Newsweek” 
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Wykres 6. Rozkład w czasie publikacji dotyczących programu 500+ w tygodniku 
„Polityka”

Źródło: badania własne.

Tygodnik „Polityka” najwięcej tekstów związanych z programem 500+ 
opublikował w marcu 2016 roku, a więc w miesiącu bezpośrednio po
przedzającym start programu. W następnych miesiącach wciąż pojawiały 
się kolejne publikacje, jednak spadała ich liczba. Po 27 kwietnia liczba 
publikacji ulegała dynamicznemu obniżaniu, co tłumaczyć należy faktem, 
że temat przestał być tak aktualny, jak wcześniej.
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Wykres 7. Rozkład w czasie publikacji dotyczących programu 500+ w tygodniku 
„W Sieci”

Źródło: badania własne.

W tygodniku „W Sieci” liczba publikacji nie zmieniała się znacząco 
w czasie. Średnio w numerze pojawiały się dwa–cztery materiały dotyczą
ce programu 500+. Tylko raz w jednym z badanych numerów pojawiło 
się pięć publikacji odnoszących się do badanego tematu.
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Wykres 8. Rozkład w czasie publikacji dotyczących programu 500+ w tygodniku 
„Do Rzeczy”

Źródło: badania własne.

W odróżnieniu od wcześniej opisywanych tygodników „Do Rzeczy” 
aż w trzech numerach w ciągu trzech miesięcy nie umieściło żadnej 
publikacji dotyczącej tematyki 500+. Największa liczba materiałów zo
stała z kolei opublikowana w jednym z majowych numerów czasopis ma, 
w którym znalazło się sześć tekstów nawiązujących do omawianego 
programu.
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Wykres 9. Rozkład w czasie publikacji dotyczących programu 500+ w tygodniku 
„Newsweek”

Źródło: badania własne.

W tygodniku „Newsweek” w żadnym wydaniu w okresie trzech mie
sięcy liczba publikacji nie przekroczyła dwóch.

Analiza powierzchni poświęconej publikacjom dotyczącym programu 
500+ dowodzi związku między ich liczbą a powierzchnią, jaką zajmowały 
w tygodnikach. Największą powierzchnię na te publikacje przeznaczył 
tygodnik „Polityka”, w którym było zarazem najwięcej materiałów na ten 
temat, najmniejszą zaś powierzchnię tygodnik „Newsweek”, w którym 
było ich najmniej.
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Wykres 10. Powierzchnia publikacji dotyczących programu 500+ w badanych 
tygodnikach (w cm2)

Źródło: badania własne.

W dalszej części badania analizie poddano pozycjonowanie publi
kacji odnoszących się do programu 500+. Wszystkie publikacje zostały 
podzielone na trzy kategorie: teksty, o których nie było wzmianki na 
pierwszej stronie, teksty wspomniane na okładce, jednak niebędące te
matem głównym i teksty stanowiące wiodący temat z okładki.

Wykres 11. Pozycjonowanie publikacji dotyczących programu 500+ w badanych 
tygodnikach

Źródło: badania własne. 
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W tygodniku „Newsweek” w okresie od marca do maja 2016 roku 
tematyka dotycząca programu 500+ nigdy nie była wiodącym tematem 
z okładki. Pozostałe tygodniki w pięciu lub sześciu wydaniach tematykę 
programu uczyniły głównym tematem z okładki. Nie ulega wątpliwości, 
że „Polityka” traktowała 500+ jako szczególnie wartościowy problem, 
ponieważ aż 16 materiałów zostało zapowiedzianych na okładce, mimo 
że nie były wiodącymi tematami z okładki. 

Analizując publikacje dotyczące programu 500+, wyróżniono pięć 
kategorii tematycznych, którym przyporządkowano wszystkie teksty 
w badanych tygodnikach. 

Wykres 12. Struktura tematyczna publikacji dotyczących programu 500+ w bada-
nych tygodnikach

Źródło: badania własne.
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Wykres 13. Struktura tematyczna publikacji dotyczących programu 500+ w po-
szczególnych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Jednym z głównych założeń programu była poprawa sytuacji demo
graficznej w Polsce. Dodatkowe dofinansowanie miało skłonić rodzi
ny do posiadania dzieci lub do posiadania więcej niż jednego dziecka, 
co w konsekwencji miało poprawić sytuację demograficzną w Polsce. 
Tymczasem program 500+ w okresie trzech miesięcy najrzadziej był 
postrzegany, omawiany czy analizowany w kontekście poprawy sytuacji 
demograficznej. W okresie od marca do maja w tygodnikach „News week”, 

„W Sieci” i „Polityka” pojawiło się tylko po jednym artykule dotyczącym 
kontekstów demograficznych. Trzy artykuły w kontekście demograficz
nym pojawiły się w tygodniku „Do Rzeczy”.

Nieznacznie częściej w analizowanych publikacjach jako główny kon
tekst zidentyfikowano odniesienie do polityki prorodzinnej. W tygodniku 

„Newsweek” nie pojawiła się ani jedna publikacja tego typu. 10 artykułów 
znalazło się w tygodniku „W Sieci”, po jednym zaś umieś ciły tygodniki 

„Polityka” i „Do Rzeczy”.
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Tekstów postrzegających program 500+ jako czynnik wpływający silnie 
na gospodarkę było nieznacznie więcej. Suma wszystkich tego typu pu
blikacji wyniosła 22. Najwięcej artykułów uwypuklających ekonomiczny 
kontekst programu opublikowała „Polityka” – dziewięć tekstów – oraz „Do 
Rzeczy” i „W Sieci”, które zamieściły po sześć tekstów. Tygodnik „Newsweek” 
zawierał w okresie analizowanych trzech miesięcy tylko jeden taki artykuł. 

Najwięcej publikacji analizowało program 500+ jako zagrywkę poli
tyczną, taktykę, która ma zapewnić partii rządzącej duże poparcie. Naj
więcej takich tekstów opublikowała „Polityka” – 17, zdecydowanie mniej 

„Newsweek” i „Do Rzeczy” – po pięć, najmniej zaś „W Sieci” – dwa teksty.
Kolejną kategorią, którą wzięto pod uwagę podczas analizy tygodni

ków, była forma gatunkowa publikacji poświęconych tematyce związanej 
z programem 500+.

Wykres 14. Formy gatunkowe publikacji dotyczących programu 500+ w badanych 
tygodnikach

Źródło: badania własne.

W badanym okresie na temat programu 500+ opublikowano najwięcej 
relacji, artykułów i reportaży – 48, nieco mniej felietonów – 34, a tak
że wywiadów i rozmów – 24. Mniej publikacji dotyczących programu 
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pojawiło się w formie komentarzy, najmniej zaś w formie wzmianek 
i informacji prostych.

Ilustracje stanowiły nieodłączną część wielu publikacji pojawiających się 
w czasopismach. Tak było również w przypadku analizowanych tygodni
ków. Występujące w nich fotografie zostały skategoryzowane tematycznie.

Wykres 15. Tematyka ilustracji towarzyszących publikacjom dotyczącym programu 
500+ w badanych tygodnikach

Źródło: badanie własne.

Z danych przedstawionych na wykresie wynika, że ilustracje uka
zujące pojedyncze osoby oraz grafiki, rysunki, karykatury pojawiały się 
najczęściej w badanych publikacjach. Całkowita powierzchnia ilustracji 
związanych z programem 500+ stanowiła niecałe 20% całkowitej po
wierzchni publikacji poświęconych programowi.

Treść publikacji zawartych w tygodnikach opinii nacechowana była 
zwykle emocjami, które powinny być odczuwane przez odbiorcę pod
czas lektury danego tekstu, bez trudu zaś były odbierane przez badacza 
usiłującego zrozumieć intencje nadawcy. Wydźwięk każdej publikacji 
został określony jako negatywny, aprobatywny, ambiwalentny lub neu
tralny. Poniżej zaprezentowano szczegółowe dane dotyczące wydźwięku 
publikacji związanych z programem 500+ we wszystkich analizowanych 
tygodnikach.
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Wykres 16. Wydźwięk publikacji dotyczących programu 500+ w tygodniku „Polityka”

Źródło: badania własne.

W tygodniku „Polityka” najwięcej tekstów na temat programu 500+ 
miało wydźwięk negatywny, co wyraźnie świadczy o nieprzychylności 
czasopisma wobec idei programu 500+. W tekstach tego tygodnika pod
noszono najczęściej polityczny charakter 500+, dowodząc, że w istocie pro
gram stanowi swoistego rodzaju narzędzie iluzji, jaką rządzący są skłonni 
kreować w celu utrzymania stałego poparcia oraz powiększenia elektoratu 
partii rządzącej o potencjalnych przyszłych beneficjentów programu. 

Wykres 17. Wydźwięk publikacji dotyczących programu 500+ w tygodniku „Do 
Rzeczy”

Źródło: badania własne.
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W przeciwieństwie do „Polityki” tygodnik „Do Rzeczy” publikacji 
o wydźwięku negatywnym opublikował najmniej. Najwięcej materia
łów w okresie badanych trzech miesięcy miało wydźwięk aprobatywny, 
co świadczy o przychylności tygodnika do programu 500+. Nie można 
mówić jednak o przychylności bezwarunkowej. W przekazach tygodnika 
odnaleźć można także teksty wyjaśniające motywy polityczne partii rzą
dzącej, która chciała uzyskać poparcie dla swojego programu ze strony 
osób dotychczas niegłosujących lub oddających swoje głosy na partie 
lewicowe.

Wykres 18. Wydźwięk publikacji dotyczących programu 500+ w tygodniku  
„Newsweek”

Źródło: badania własne.

Tygodnik „Newsweek” w okresie analizowanych trzech miesięcy nie 
opublikował żadnego aprobatywnego tekstu dotyczącego programu 500+. 
Niemal trzy czwarte spośród niewielkiej liczby publikacji na temat 500+ 
miało wydźwięk negatywny. Tak jak w przypadku tygodnika „Polityka”, 
świadczy to o negatywnej ocenie programu wyrażanej i rekomendowanej 
przez „Newsweek”.
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Wykres 19. Wydźwięk publikacji dotyczących programu 500+ w tygodniku „W Sieci”

Źródło: badania własne.

W tygodniku „ W Sieci” ze wszystkich opublikowanych materiałów 
najwięcej posiada wydźwięk aprobatywny. Wykres powyżej przypomina 
ten dotyczący wydźwięku publikacji w tygodniku „Do Rzeczy”, gdzie 
przeważały publikacje o charakterze pozytywnym. Należy zwrócić uwagę, 
że najmniejsza liczba publikowanych materiałów to materiały negatywne, 
co może świadczyć o dużym poparciu gazety dla rządowego progra
mu 500+ i dobrej opinii na jego temat. Tygodnik w zasadzie wszystkie 
teksty odnoszące się do programu 500+ traktował jako okazję do wyra
żenia manifestacyjnego poparcia dla programu.

Wykres 20. Wydźwięk publikacji dotyczących programu 500+ w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne. 
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Analizując wszystkie tygodniki łącznie, wskazać można, że czytelnik 
wszystkich czterech czasopism miałby szansę zapoznać się w przeważa
jącej mierze z tekstami o charakterze negatywnym. Wynika to głównie 
z faktu, że tygodnik „Polityka” opublikował najwięcej tekstów, a więk
szość z nich miała wydźwięk negatywny. Wobec znacznej liczby tekstów 
pozytywnie odnoszących się do programu 500+ w tygodnikach „Do 
Rzeczy” oraz „W Sieci” publikacji aprobatywnych jest tylko o 5% mniej 
niż negatywnych. 

Tak jak w przypadku publikowanych tekstów analiza zawartości ilu
stracji również objęła ich wydźwięk. Na poniższym wykresie przedsta
wiono wydźwięk ilustracji opublikowanych we wszystkich analizowanych 
tygodnikach.

Wykres 21. Wydźwięk ilustracji dotyczących programu 500+ w badanych  
tygodnikach

Źródło: badania własne.

W przeciwieństwie do publikacji w przypadku ilustracji przeważa
ły te o wydźwięku neutralnym. Ilustracje stosunkowo rzadko ukazywały 
nastawienie do danego tekstu, stanowiąc na ogół neutralny materiał 
odnoszący się jedynie do programu 500+ lub polityki socjalnej państwa. 

Wnioski

Z badań wynika, że artykuły oraz wzmianki na temat programu 500+ 
pojawiały się z dużą częstotliwością miesiąc przed jego wprowadzeniem, 
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jak również dwa miesiące po jego starcie. Oznacza to, że program w okre
sie analizowanych trzech miesięcy, mimo iż nie był głównym tematem 
umieszczanym na okładkach analizowanych tygodników, cieszył się 
popularnością i zainteresowaniem medialnym. W badanych tygodni
kach materiały dotyczące 500+ uzyskały różną rangę, najwięcej tematów 
dotyczących w jakikolwiek sposób programu pojawiło się w „Polityce”, 
a najmniej w „Newsweeku”. Nie ulega wątpliwości, że tygodniki rzadko 
starały się przybliżyć w możliwie neutralny sposób zasady programu 
oraz jego beneficjentów czy konsekwencje. W gruncie rzeczy pisanie 
o programie niemal zawsze wiązało się z miażdżącą krytyką rządzących 
bądź z ich mniejszą lub dalej idącą pochwałą. 

Program 500+ najwięcej pozytywnych recenzji otrzymał od tygo
dnika „W Sieci”, a nieznacznie tylko mniej od czasopisma „Do Rze
czy”. Nawet te tygodniki nie pisały jednak o programie przez pryzmat 
jego celu, czyli poprawy sytuacji demograficznej w Polsce i zwiększenia 
przyrostu naturalnego. „W Sieci” podnosiło zagadnienie przełomowego 
charakteru polityki rządu, która otwiera szanse dla osób od zawsze 
przegranych i straconych. Z kolei tygodnik „Do Rzeczy”, który co do 
zasady sprzyjał programowi, poruszał także kwestię tego, że stanowi 
on swoistego rodzaju strategię polityczną, która pozwoli na uzyskanie 
przez partię promującą program 500+ znacznego wzrostu poparcia 
politycznego i dłuższe utrzymanie władzy.

„Newsweek” i „Polityka” były tygodnikami negatywnie nastawionymi 
do programu. Podnosiły one głównie, że pieniądze z programu 500+ za
miast spełniać swoje zadanie, posłużyły wyłącznie do uzyskania i wzrostu 
poparcia politycznego partii, która wprowadziła program. Tygodniki 
polityczne stawiały sobie zatem za cel nie tylko promowanie dyskursu, 
ale także opowiedziały się w nim po określonej stronie – nie były jedynie 
areną debaty, ale też jej aktywnym uczestnikiem.
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program 500+ w wybranych tygodnikach Społeczno-politycznych

W rozdziale zaprezentowano wyniki przeprowadzonej analizy zawartości tygo
dników społecznopolitycznych w odniesieniu do sposobu nagłaśniania progra
mu 500+. W pierwszej części rozdziału scharakteryzowano istotę programu, jego 
genezę, potencjalne skutki oraz opinie wypowiadane na jego temat. W dalszej 
części przedstawiono kryteria, dzięki którym dokonano wyboru tygodników do 
analizy: opiniotwórczość, sprzedaż oraz linię polityczną reprezentowaną przez 
redakcję czasopism. Analizie poddano częstotliwość występowania w tygodni
kach materiałów na temat programu, ich tematykę, towarzyszące im ilustracje, 
konwencje gatunkowe, w szczególności zaś wydźwięk. Program 500+ był widzia
ny i oceniany przez pryzmat sposobu postrzegania partii rządzącej. Tygodniki 
przychylne rządzącym, „W Sieci” i „Do Rzeczy”, oceniały pozytywnie program, 
natomiast tygodniki wobec nich krytyczne, „Polityka” i „Newsweek”, podnosiły 
głównie argumenty przeciw programowi 500+.

Słowa kluczowe: tygodniki społecznopolityczne, analiza zawartości, program 
500+, medialne relacje polityki, polityka społeczna

500+ program in Selected Socio-political weeklieS

The chapter presents the results of the analysis of the content of sociopolitical 
weeklies in relation to the method of publicizing the 500+ program. In the first 
part of the chapter, the essence of the program, its genesis and potential effects 
and opinions expressed on it are characterized. The criteria for the selection of 
weeklies for analysis: opinionforming, sales and the political line represented 
by the editors of the magazine are presented below. The frequency of appearing 
in weekly materials on the subject of the program, their subject matter, illustra
tions, species conventions and in particular the overtones were analyzed. The 
500+ program was seen and assessed through the prism of the perception of 
the ruling party. Weeklies favorable to the rulers, “W Sieci” and “Do Rzeczy” 
positively assessed the program, while weekly critics of the program, “Polityka” 
and “Newsweek” raised the arguments against the 500+ program.

Keywords: sociopolitical weeklies, content analysis, 500+ program, media policy 
relations, social policy
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Bartosz Kasolik

programy dotyczące bezpieczeńStwa 
w parlamentarnej kampanii wyborczej 
w 2015 roku w relacjach wybranych 
mediów

Wprowadzenie

Wybory parlamentarne stanowią jedno z najważniejszych wydarzeń dla 
funkcjonowania demokratycznego państwa. Obywatele wybierają wtedy 
w drodze głosowania swoich przedstawicieli do ciała przedstawicielskie
go, czyli w Polsce Sejmu i Senatu. Nie może zatem dziwić to, że wybory 
parlamentarne budzą duże zainteresowanie mediów. Czas od ogłoszenia 
terminu wyborów aż do ciszy wyborczej zarówno w opiniotwórczej 
prasie, jak i telewizyjnych programach odnoszących się do polityki 
zazwyczaj jest zdominowany przez tematykę wyborczą. Wówczas me
dia prezentują liczne wypowiedzi polityków, ekspertów i dziennikarzy 
poświęcone właśnie tematyce wyborów i programów partii biorących 
w nich udział.

W wyborach parlamentarnych w 2015 roku wzięło udział osiem ugru
powań. Były to:

 – Prawo i Sprawiedliwość (PiS),
 – Platforma Obywatelska (PO),
 – Partia Razem (Razem),
 – Koalicja Odnowy Rzeczypospolitej Wolność i Nadzieja (KORWiN),
 – Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL),
 – Zjednoczona Lewica SLD+TR+PPS+UP+Zieloni (ZL)
 – KWW „Kukiz’15” (K’15),
 – Nowoczesna Ryszarda Petru.

DOI 10.24917/978838083196.13
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Niemal każde ugrupowanie przedstawiło swój program wyborczy, 
w którym część zagadnień poświęcona była problematyce bezpieczeń
stwa państwa.

Program wyborczy Prawa i Sprawiedliwości miał 168 stron. Poza 
okładką, wstępem oraz spisem treści na 117 stronach znajdowały się 
liczne postulaty wyborcze, spośród których 15 poświęconych było spra
wom związanym ściśle z bezpieczeństwem zewnętrznym i wewnętrznym 
państwa. Oprócz prezentacji własnych propozycji PiS w programie wie
lokrotnie krytykował rząd Donalda Tuska. W sprawach bezpieczeństwa 
wewnętrznego Prawo i Sprawiedliwość postulowało usprawnienie dzia
łania Rządowego Centrum Bezpieczeństwa (RCB) poprzez wyposażenie 
go w „realne instrumenty skutecznego działania”1, weryfikację projektu 
Donalda Tuska z 2013 roku o Narodowym Programie Ochrony Infra
struktury Krytycznej, wniesienie projektu ustawy o przeciwdziałaniu 
zagrożeniom terrorystycznym. Proponowano też przeprowadzić zmiany 
w układzie resortów. By wyjść naprzeciw zagrożeniom związanym z bez
pieczeństwem energetycznym kraju, wskazano na konieczność stworzenia 
Ministerstwa Energetyki, jak również odtworzenia Ministerstwa Spraw 
Wewnętrznych i Administracji przy zniesieniu Ministerstwa Admini
stracji i Cyfryzacji. Minister właściwy MSWiA miałby wówczas posiadać 
szersze kompetencje. PiS planowało powrót do koncepcji z początku 
2011 roku, kiedy partia ta wniosła projekt ustawy o modernizacji pań
stwowych służb mundurowych (Policji, Straży Granicznej, Państwowej 
Straży Pożarnej, Biura Ochrony Rządu) i ochotniczych straży pożarnych 
w latach 2012–2015.

Kolejnym postulatem PiS było przywrócenie posterunków policji, 
które zostały zlikwidowane za rządów koalicji POPSL, a Centralne Biuro 
Śledcze miałoby zostać przekształcone w samodzielną jednostkę podległą 
Komendantowi Głównemu Policji. Straż Graniczna miałaby utrzymywać 
stałą gotowość do wznowienia kontroli na granicach Polski oraz przejąć 
kompetencje dotyczące cudzoziemców, które dotychczas spoczywały w 

1 PiS. Zdrowie, praca, rodzina. Program Prawa i Sprawiedliwości 2014.
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rękach Urzędu do spraw Cudzoziemców. W razie potrzeb Straż Graniczna 
miałaby zostać włączona do Sił Zbrojnych.

Prawo i Sprawiedliwość zamierzało stworzyć jednolity system ra
towniczy, w który miałby być przekształcony dotychczasowy system 
ratowniczogaśniczy. Zakładano reaktywację zakładowych straży po
żarnych oraz służb ratowniczych. Stanowisko Szefa Obrony Cywilnej 
Kraju przejąć miałby Minister Spraw Wewnętrznych i Administracji. Nad 
Służbami Specjalnymi nadzór miałby z kolei przejąć Minister Koordyna
tor Służb Specjalnych (MKSS), a jego obsługę zapewnić Kancelaria Rady 
Ministrów. Przejąłby on też część kompetencji należących do Agencji 
Bezpieczeństwa Wewnętrznego i Służby Kontrwywiadu Wojskowego, 
w tym ochronę informacji niejawnych. Wiązałoby się to z reorganizacją 
ABW i ograniczeniem jej zadań na rzecz innych służb, w tym Centralnego 
Biura Antykorupcyjnego i Centralnego Biura Śledczego.

Na zagadnienia bezpieczeństwa zewnętrznego PiS poświęciło 
w swoim programie pięć stron. Planowano tu zwiększenie liczebności 
armii, jej unowocześnienie oraz zmiany systemu dowodzenia, nie po
dając jednak żadnych konkretnych liczb. Aparat dowodzenia miałby 
zostać przeorganizowany. W tym celu stworzono by ponadresortowy 
system zarządzania bezpieczeństwem narodowym. Zmiany miałyby 
nastąpić również w samym systemie dowodzenia i kierowania Siłami 
Zbrojnymi, przez powrót do wcześniejszych rozwiązań. Zlikwidowano 
by Dowództwo Generalne, stworzono cztery dowództwa Rodzajów Sił 
Zbrojnych podporządkowane Ministrowi Obrony Narodowej, natomiast 
Dowództwo Operacyjne powoływano by tylko w przypadku podję
cia misji zagranicznych. Polski przemysł zbrojeniowy miałby stać się 
konkurencyjny na świecie dzięki zwiększeniu zdolności wytwórczych 
i badawczorozwojowych, co zwiększyłoby jego udział w zaopatrywaniu 
Sił Zbrojnych RP.

Program wyborczy Platformy Obywatelskiej miał 88 stron. Pomijając 
okładkę, wstęp i spis treści, pozostawało 78 stron, z czego sprawom bez
pieczeństwa poświęcono jeden rozdział zawierający osiem stron. Bezpie
czeństwo energetyczne Polski miało się opierać na zasobach dostępnych 
w Polsce, czyli węglu kamiennym i brunatnym. W programie znalazła 
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się wzmianka o budowie elektrowni atomowej, jednakże brak tu planu 
konkretnych działań czy terminów2.

Wydatki na bezpieczeństwo miałyby zostać zwiększone, m.in. wydatki 
na sprzęt antyterrorystyczny oraz wynagrodzenia dla żołnierzy i pracow
ników cywilnych. Kontynuowana byłaby modernizacja Sił Zbrojnych RP 
poprzez ich doposażenie w nowoczesny sprzęt, dokończenie programu 
mającego na celu budowę kolejnych sześciu okrętów dla Marynarki Wo
jennej przy współpracy ze Stanami Zjednoczonymi w ramach programu 

„Wisła”, miałby powstać także nowy system obrony przeciwpowietrznej 
kraju. W oparciu o polski przemysł zbrojeniowy rozwinięty zostałby 
program pancerny i artyleryjski. Platforma Obywatelska deklarowała 
dążenie do trwałej obecności wojsk sojuszniczych NATO.

W programie PO proponowano także powołanie do życia formacji 
Obrony Terytorialnej składającej się z ochotników oraz żołnierzy rezer
wy. Zaproponowano zwiększenie roli policjanta dzielnicowego, który 
większość czasu spędzałby w terenie. Stała obecność dzielnicowego mia
łaby według PO pomóc w diagnozowaniu i rozwiązywaniu lokalnych 
problemów. W celu zwalczania przestępczości gospodarczej ulepszone 
zostałyby mechanizmy pozbawiania majątków sprawców przestępstw 
oraz stworzono by centralną bazę rachunków bankowych w celu zwięk
szenia skuteczności działań wobec przestępców wyłudzających podatki. 

PO planowało udoskonalenie Programu Ratownictwa i Ochrony Lud
ności na lata 2014–2020 oraz wprowadzenie Programu standaryza cji jedno
stek Państwowej Straży Pożarnej i systemu ratowniczogaśniczego mającego 
na celu modernizację sprzętu. By zwiększyć bezpieczeństwo na drogach, PO 
postulowało wprowadzenie w szkołach i gimnazjach obowiązkowej „go
dziny wychowania komunika cyjnego” miesięcznie. Przebudowane i zmo
dernizowane miałyby zostać według programu PO również najbardziej 
newralgiczne miejsca, jak np. przejścia dla pieszych i drogi blisko szkół. 

W 30stronicowym programie wyborczym Partii Razem poza propozy
cją utworzenia wyspecjalizowanej jednostki zajmującej się wykrywaniem 

2 Polska przyszłości. Program Platformy Obywatelskiej RP 2015.
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i ściganiem sprawców wyłudzeń podatku VAT, co bezpośrednio wiązano 
z bezpieczeństwem ekonomicznym, nie zostały zawarte żadne postulaty 
dotyczące bezpieczeństwa wewnętrznego ani zewnętrznego państwa3.

Partia KORWiN z 40 stron swojego programu wyborczego na za
gadnienia bezpieczeństwa poświęciła cztery strony. Koalicja Odnowy 
Rzeczypospolitej Wolność i Nadzieja proponowała całkowitą zmianę 
struktur formacji mundurowych4. Straż Graniczna, Służba Więzienna, 
Straż Ochrony Kolei i Biuro Ochrony Rządu miałyby zostać przekształ
cone w Siły Ochronne odpowiedzialne za fizyczną ochronę kluczowych 
obiektów i wyznaczonych osób wewnątrz państwa. W struktury poli
cji weszłyby Straż Miejska, Inspekcja Transportu Drogowego i Agencja 
Bezpieczeństwa Wewnętrznego. Służba Skarbowa obejmowałaby Urząd 
Kontroli Skarbowej, Służbę Celną i Centralne Biuro Antykorupcyjne. 
Służba Wywiadowcza stworzona na bazie Agencji Wywiadu i Służby 
Wywiadu Wojskowego odpowiedzialna byłaby za pozyskiwanie infor
macji. Służba Wewnętrzna stworzona na bazie Służby Kontrwywiadu 
Wojskowego i Żandarmerii Wojskowej odpowiadałaby za kontrolowanie 
innych służb, a w szczególności za działalność kontrwywiadowczą. 

KORWiN postulowało zniesienie przepisów, według których sze
regowcy, którzy nie otrzymali awansu na podoficerów, wydalani byliby 
z wojska. Według partii KORWiN sądownictwo wojskowe miało ulec 
likwidacji, a jego kompetencje przejęłyby sądy powszechne. Powołano 
by do życia jednostki Obrony Terytorialnej budowane na bazie Narodo
wych Sił Rezerwowych oraz ochotników. Dostęp do broni miałby być 
łatwiejszy i bardziej powszechny. Wydatki na Siły Zbrojne RP zostałyby 
zwiększone o połowę, co poprawiłoby zarówno wynagrodzenia, jak i wy
posażenie. Partia zamierzała przywrócić powszechne szkolenia żołnierzy 
rezerwy oraz zwiększyć liczebność zawodowych żołnierzy szeregowych. 
Planowano również bliską współpracę wojskową z sąsiednimi państwa
mi, zwłaszcza Niemcami, Czechami i Białorusią. Stworzony miałby być 

3 Razem. Inna polityka jest możliwa. Program wyborczy, s. 15.
4 Dumna, bogata Polska. Program Partii KORWiN. Koalicja Odnowy Rzeczypospo-

litej Wolność i Nadzieja, Warszawa, 17 października 2015.
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system powiadamiania o zagrożeniach. Partia KORWiN miała zamiar 
postulować o włączenie do wydatków Unii Europejskiej możliwości 
finansowania sił zbrojnych krajów chroniących zewnętrzne granice Unii. 

W programie wyborczym Polskiego Stronnictwa Ludowego liczącym 
32 strony zaledwie jedna została poświęcona sprawom bezpieczeństwa 
państwa. PSL w swoich postulatach zawarła ideę unowocześnienia polskiej 
armii, zwiększenia liczebności żołnierzy zawodowych oraz stworzenia 
nowoczesnego zaplecza obrony cywilnej. W dalszej kolejności PSL wska
zało na potrzeby związane z rozwojem przemysłu obronnego i wzrostem 
nakładów na obronność. Partia wyraziła także dążenie do zwiększenia 
zaangażowania sojuszu NATO w Polsce5. 

KWW „Kukiz’15” w programie wyborczym obejmującym 33 strony 
sprawom bezpieczeństwa poświęcił aż dziewięć. Postulowano odbudowę 
wschodnich dywizji wojsk operacyjnych oraz reformę dowodzenia, a w jej 
ramach przywrócenie Sztabu Generalnego jako głównego organu dowo
dzenia zarówno w czasach pokoju, jak i wojny. Następnym postulatem była 
reforma szkolenia rezerw osobowych wojsk operacyjnych oparta na odcho
dzących ze służby żołnierzach zawodowych. Oni to mieliby stanowić filar 
formacji rezerwy. Proponowano także stworzenie wojsk Obrony Teryto
rialnej i tym samym włączenie obywatelskiego komponentu terytorialnego 
w struktury sił zbrojnych. Poza wspieraniem wojsk operacyjnych miałaby 
ona również uczestniczyć w zwalczeniu skutków klęsk żywiołowych i ka
tastrof. Kukiz’15 postulowała utrzymanie polskiej waluty jako gwaranta 
suwerenności. W kwestii bezpieczeństwa energetycznego deklarowano jed
nostronne wypowiedzenie pakietu klimatycznego jako godzącego w polskie 
interesy i zagrażającego gospodarce. Proponowano także zmianę struktury 
policji i jej decentralizację. Reformie miałaby również ulec struktura Ko
mendy Głównej Policji i Komend Wojewódzkich. Postulowano połączenie 
służb takich jak Straż Ochrony Kolei, Straż Leśna, Straż Rybacka oraz Straże 
Gminne (Miejskie) w jedną formację Policji Państwowej. Ostatnim i naj
dalej idącym postulatem było wprowadzenie wyborów na Komendantów 

5 Blisko ludzkich spraw. Deklaracja wyborcza PSL. Wybory parlamentarne 2015, 
s. 31.
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Powiatowych Policji. Społeczności same wybierałyby komendanta, co mia
łoby zwiększyć poczucie odpowiedzialności za lokalną wspólnotę.

Nowoczesna Ryszarda Petru w 40stronicowym programie sprawom 
bezpieczeństwa kraju poświęciła tylko trzy. Partia uznała za kluczowe 
stosunki z Niemcami i Francją. Postulowała aktywność wobec Ukrainy 
i wschodnich sąsiadów, uznając je za kluczowe ze względu na bezpieczeń
stwo Polski. Sojusznikami spoza Europy miałyby być Stany Zjednoczone 
i Turcja. Partia chciałaby utrzymać wydatki na obronność na poziomie 2%. 
Proponowano zwiększenie sprawności wojska polskiego i rozwijanie prze
mysłu zbrojeniowego. Nowoczesna podkreślała, że Polsce należy się taki 
sam poziom bezpieczeństwa w NATO, jaki mają państwa zachodnie6.

Zjednoczona Lewica w swoim programie wyborczym skupiła się głów
nie na sprawach gospodarki. Zamierzała stworzyć ministerstwo ds. energii, 
które miałoby dbać o energetyczne bezpieczeństwo Polski. W sprawach 
obronności przede wszystkim chciałaby, aby 50% wszystkich wydatków z bu
dżetu obronnego było wydatkowane w polskich przedsiębiorstwach. Partia 
postulowała stabilizację stosunków z Rosją i zwiększenie integracji z Unią 
Europejską. W kwestii imigrantów postulowano ich przyjęcie, jednakże 
tylko w takiej liczbie, aby można im było zapewnić bezpieczeństwo i opiekę.

Podsumowując, większość ugrupowań startujących w wyborach par
lamentarnych w 2015 roku miała swoje postulaty związane z bezpieczeń
stwem państwa. Bardzo trudno dostrzec wśród nich zmiany rewolucyjne, 
część pomysłów była podobna w programach różnych partii. Mimo sto
sunkowo dużej dynamiki zmian sytuacji międzynarodowej, terroryzmu, 
aktywności Federacji Rosyjskiej i obecności licznych zagrożeń postulaty 
partii ocenić należy jako stosunkowo zachowawcze.

Niniejszy tekst stawia sobie za cel analizę tego, w jakim stopniu po
pularne tygodniki opinii takie jak „Polityka”, „Newsweek” oraz „W Sieci” 
poświęciły swoją uwagę problematyce bezpieczeństwa. Przeanalizowano 
także porównawczo obecność tej problematyki w telewizyjnym programie 
informacyjnym „Wiadomości” TVP. 

6 Nowa Polska teraz. Nowoczesność, wolność, rozwój, zaangażowanie, odpowiedzial-
ność. Nowoczesna. Kierunki programu lipiec 2015.
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Metodologia

Przed analizą zawartości tygodników opinii postawiono kilka podstawo
wych celów badawczych:

 – określenie, w jakim stopniu tygodniki były zainteresowane szeroko 
rozumianymi tematami związanymi z bezpieczeństwem podczas 
trwania parlamentarnej kampanii wyborczej,

 – wskazanie podstawowych ram tematycznych wykorzystywanych 
przez media w relacjonowaniu parlamentarnej kampanii wybor
czej, a w niej kwestii bezpieczeństwa,

 – ustalenie ogólnego wydźwięku (pozytywnego, negatywnego, neutral
nego) kreowanych przez media przekazów na temat bezpieczeństwa.

Analizie poddano wszystkie numery tygodników „Polityka”, „News
week” i „W Sieci”, które wydane zostały w okresie dwóch miesięcy po
przedzających dzień wyborów parlamentarnych w 2015 roku. W badaniu 

„Wiadomości” TVP skorzystano ze źródeł wtórnych.
Przy wyborze tygodników do analizy kierowano się kryterium sprze

daży oraz poziomem opiniotwórczości. Według analizy częstotliwości 
cytowania poszczególnych mediów przez inne media na podstawie prze
kazów prasowych, telewizyjnych i radiowych z września i października 
2015 roku czasopisma wykorzystane do analizy zawartości plasowały się 
w ścisłej czołówce wśród tygodników i dwutygodników.

Tabela 1. Najbardziej opiniotwórcze media we wrześniu 2015 roku (na podstawie 
liczby cytowań)

Tytuł Liczba cytowań
„Newsweek Polska” 397
„W Sieci” 116
„Wprost” 103
„Polityka” 65
„Wspólnota” 46

Źródło: Opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, Najbardziej opiniotwórcze media we wrześniu 2015, https://
www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_media_we_
wrzesniu_2015_0.pdf (dostęp: 5.03.2018).
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Tabela 2. Najbardziej opiniotwórcze media w październiku 2015 roku (na podsta-
wie liczby cytowań)

Tytuł Liczba cytowań
„Newsweek Polska” 187
„Wprost” 116
„Tygodnik Powszechny” 104
„W Sieci” 73
„Gala” 59

Źródło: Opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, Najbardziej opiniotwórcze media w październiku 2015, 
https://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_
media_w_pazdzierniku_2015.pdf (dostęp: 5.03.2018).

Drugim kryterium wyboru do analizy czasopism takich jak „Polityka”, 
„Newsweek Polska” oraz „W Sieci” były wyniki sprzedaży tygodników 
opinii.

Tabela 3. Sprzedaż tygodników w Polsce

Tytuł
2015

wrzesień październik
„Angora” 302 155 283 656
„Newsweek Polska” 148 656 130 257
„Gość Niedzielny” 129 155 127 690
„Polityka” 117 413 115 736
„W Sieci” 75 503 73 034
„Do Rzeczy” 54 635 56 545
„Gazeta Polska” 32 125 36 181

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych Nielsen Audience Measurement 
dla portalu wirtualnemedia.pl; M. Kurdupski, „Polityka” tuż przed „Newsweek 
Polska”, w górę „Tygodnik Powszechny”, „Wprost” poniżej 20 tys. egz., http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-tygodnikow-opinii-newsweek-w-Sieci-2016-rok 
(dostęp: 1.03.2018).
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Analiza została przeprowadzona na podstawie klucza kategoryzacyj
nego przygotowanego na potrzeby badania problematyki bezpieczeństwa 
w parlamentarnej kampanii wyborczej 2015 obejmującego jakościowe 
i ilościowe parametry każdego materiału prasowego.

Wyniki

W badanym okresie w tygodnikach „Polityka”, „Newsweek” oraz „W Sieci” 
pojawiło się 48 publikacji dotyczących szeroko rozumianej problematyki 
bezpieczeństwa w parlamentarnej kampanii wyborczej w 2015 roku. Naj
więcej artykułów o tej tematyce znalazło się w „Polityce” – 20 publikacji, 
a najmniej w „W Sieci” – 12 publikacji. „Newsweek” uplasował się na 
drugim miejscu z 16 publikacjami. 

Wykres 1. Liczba publikacji materiałów dotyczących bezpieczeństwa w badanych 
tygodnikach

Źródło: badania własne.

Analiza pozycjonowania publikacji prowadzi do prostych wniosków, 
że w każdym tygodniku przeważały artykuły, o których nie było wzmianki 
na okładce ani nie był to temat główny. Można w związku z tym stwier
dzić, że media nie poświęciły problematyce bezpieczeństwa w programach 
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wyborczych większej uwagi lub ugrupowania biorące udział w wyborach 
nie eksponowały tej problematyki w dostatecznym stopniu.

Wykres 2. Pozycjonowanie publikacji dotyczących bezpieczeństwa w tygodniku 
„Polityka”

Źródło: badania własne.

Wykres 3. Pozycjonowanie publikacji dotyczących bezpieczeństwa w tygodniku 
„Newsweek”

Źródło: badania własne.
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Wykres 4. Pozycjonowanie publikacji dotyczących bezpieczeństwa w tygodniku 
„W Sieci”

Źródło: badania własne.

W przypadku tygodnika „Newsweek” i „W Sieci” większość mate
riałów umieszczana była w środku czasopisma, a co za tym idzie – nie 
występował efekt świeżości ani efekt pierwszeństwa. Dowodzi to tego, 
że zagadnienia odnoszące się do bezpieczeństwa w programach partii 
politycznych biorących udział w wyborach nie były traktowane jako 
szczególnie istotne. Nieco inne było rozmieszczenie publikacji w „Po
lityce”, gdzie liczba artykułów umieszczonych na początku i w środ
ku była równa. Widoczny pozostaje zatem w tym tygodniku efekt 
pierwszeństwa, a więc część tekstów uznana została przez redakcję za 
priorytetowe.
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Wykres 5. Miejsce publikacji dotyczących bezpieczeństwa w strukturze tygodnika 
„Newsweek”

Źródło: badania własne.

Wykres 6. Miejsce publikacji dotyczących bezpieczeństwa w strukturze tygodnika 
„W Sieci”

Źródło: badania własne.

0 

1 

2 

3 

4 

Li
cz

ba
 p

ub
lik

ac
ji 

Data wydania 

materiał umieszczony 
na początku tygodnika, 
efekt pierwszeństwa 

materiał umieszczony 
na środku tygodnika 

materiał umieszczony 
na końcu tygodnika, 
efekt świeżości 

0 

1 

2 

3 

4 

Li
cz

ba
 p

ub
lik

ac
ji 

Data wydania 

materiał umieszczony 
na początku tygodnika, 
efekt pierwszeństwa 

materiał umieszczony 
na środku tygodnika 

materiał umieszczony 
na końcu tygodnika, 
efekt świeżości 



baRtOsz kasOlIk

294

Wykres 7. Miejsce publikacji dotyczących bezpieczeństwa w strukturze tygodnika 
„Polityka”

Źródło: badania własne.

Z analizy danych dotyczących powierzchni publikacji wynika, że 
jedynie w tygodniku „Newsweek” można dostrzec wzrost zaintereso
wania omawianą tematyką bezpośrednio przed terminem wyborów 
parlamentarnych. W przypadku „Polityki” oraz „W Sieci” trudno za
uważyć jakąkolwiek prawidłowość w zakresie rozkładu powierzchni 
artykułów w czasie. 

Obecność problematyki bezpieczeństwa w parlamentarnej kampanii 
wyborczej w tygodnikach opinii została zestawiona z jej występowa
niem w głównym wydaniu najpopularniejszego telewizyjnego programu 
informacyjnego. W „Wiadomościach” TVP w okresie dwóch tygodni 
poprzedzających I turę wyborów parlamentarnych na 48 informacji 
poświęconych parlamentarnej kampanii wyborczej zaledwie pięć zwią
zanych było z tematyką bezpieczeństwa, co stanowiło 10,4% wszystkich 
wiadomości dotyczących wyborów. Najczęściej poruszaną tematyką 
była polityka wobec uchodźców. Powodem była wypowiedź lidera Pra
wa i Sprawiedliwości, Jarosława Kaczyńskiego, który 13 października 
2015 roku wypowiedział się na temat uchodźców w następujący sposób: 

„Są już przecież objawy pojawienia się chorób bardzo niebezpiecznych 
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i dawno niewidzianych w Europie: cholera na wyspach greckich, de
zynteria w Wiedniu, różnego rodzaju pasożyty, pierwotniaki, które (…) 
nie są groźne w organizmach tych ludzi, mogą tutaj być groźne”. Liczne 
komentarze i powrót do tej wypowiedzi stanowiły o podjęciu tematyki 
uchodźców w „Wiadomościach” TVP7. 

Wykres 8. Tematyka newsów poświęconych parlamentarnej kampanii wybor-
czej w „Wiadomościach” TVP w okresie dwóch tygodni poprzedzających  
dzień I tury wyborów

Źródło: opracowanie własne na podstawie: R. Klepka, Bezpieczeństwo jako temat 
prezydenckiej i parlamentarnej kampanii wyborczej w relacjach „Wiadomości” TVP 
[w:] Współczesne problemy bezpieczeństwa państwa. Księga pamiątkowa ku czci 
Tomasza Jana Biedronia, red. O. Wasiuta, P. Mazur, Stalowa Wola 2017, s. 184–194.

7 R. Klepka, Bezpieczeństwo jako temat prezydenckiej i parlamentarnej kampanii 
wyborczej w relacjach „Wiadomości” TVP [w:] Współczesne problemy bezpieczeń-
stwa państwa. Księga pamiątkowa ku czci Tomasza Jana Biedronia, red. O. Wasiuta, 
P. Mazur, Stalowa Wola 2017, s. 184–194.
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Podsumowując analizę ilościową tygodników „Polityka”, „Newsweek” 
i „W Sieci” oraz „Wiadomości” TVP, wyniki badań dowodzą, że problem 
bezpieczeństwa nie był traktowany przez media jako priorytetowy. Od
biorcy „Wiadomości” TVP – głównego telewizyjnego programu infor
macyjnego – nie dostali sygnału, by tematyka bezpieczeństwa była ważną 
osią podziałów czy sporów w wyborach w 2015 roku.

Na dalszych etapach procesu badawczego dokonano analizy tema
tycznej mediów. W tygodniku „Newsweek” można zauważyć, że wśród 
analizowanych tematów oscylujących wokół bezpieczeństwa w parla
mentarnej kampanii wyborczej najczęściej pojawiała się problematyka 
bezpieczeństwa ekonomicznego i energetycznego. W „Polityce” oraz 

„W Sieci” był to drugi pod względem częstotliwości występowania temat. 
Podejmowano w tym kontekście głównie zagadnienie trudnej sytuacji 
polskich kopalń węgla kamiennego oraz wyborcze obietnice dotyczące 
rozwoju ekonomicznego państwa po wyborach. Drugim najpopular
niejszym tematem w „Newsweeku” był problem uchodźców i ich wpływ 
na bezpieczeństwo. Tematyka uchodźców w tygodniku była poruszana 
wielokrotnie, jednakże tylko trzy publikacje miały związek ze zbliżają
cymi się wówczas wyborami oraz można je było odnieść do problema
tyki bezpieczeństwa państwa. Kolejną kategorią było bezpieczeństwo 
społeczne. Znalazły się w niej dwie publikacje. Jedna z nich odnosiła się 
do przyszłości Unii Europejskiej. Należy zwrócić uwagę, że żadna publi
kacja nie podejmowała tematyki bezpieczeństwa militarnego, z którym 
najczęś ciej kojarzone jest pojęcie bezpieczeństwa w ogóle. Nie potrakto
wano problematyki bezpieczeństwa militarnego jako istotnej, gdyż przez 
dwa miesiące w żadnym z wydań tygodnika nie znalazło się miejsce dla 
tematu obecnego w kampanii wyborczej, czyli modernizacji armii i roli 
Polski w Pakcie Północnoatlantyckim.
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Wykres 9. Tematyka publikacji dotyczących bezpieczeństwa w parlamentarnej 
kampanii wyborczej w tygodniku „Newsweek”

Źródło: badania własne.

W „Newsweeku” najczęściej pojawiającymi się ilustracjami były zdję
cia polityków, co wydaje się w dużym stopniu korespondować z prowa
dzoną przez nich kampanią wyborczą. Drugą najczęściej występującą 
kategorią tematyczną były zdjęcia protestów.

Wykres 10. Tematyka ilustracji w publikacjach dotyczących bezpieczeństwa w par-
lamentarnej kampanii wyborczej w tygodniku „Newsweek”

Źródło: badania własne.
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W tygodniku „Polityka” najczęściej pojawiającą się kategorią tema
tyczną było bezpieczeństwo społeczne. Najczęściej utożsamiane było 
ono z bezpieczeństwem kulturowym, demograficznym oraz problema
mi szkolnictwa. Przeważającą ilość informacji sklasyfikowanych do tej 
kategorii można wytłumaczyć liczebnością publikacji związanych właś
nie ze zmianami w szkolnictwie. Drugą kategorią było bezpieczeństwo 
ekonomiczne i energetyczne. Dwie publikacje traktowały o uchodźcach 
i ich wpływie na bezpieczeństwo, a tylko jeden artykuł dotyczył bezpie
czeństwa militarnego. Żadna publikacja nie odnosiła się do przyszłości 
Polski w Unii Europejskiej. Tak samo jak w przypadku „Newsweeka” 
uwagę zwraca znikoma liczba materiałów poświęconych polskiej armii. 

Wykres 11. Tematyka publikacji dotyczących bezpieczeństwa w parlamentarnej 
kampanii wyborczej w tygodniku „Polityka”

Źródło: badania własne.
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Najczęstszą kategorią ilustracji były zdjęcia polityków, którzy w tygo
dniku pojawili się 10 razy. Pozostałe kategorie stanowiły znikomy procent 
wszystkich ilustracji. 

Wykres 12. Tematyka ilustracji w publikacjach dotyczących bezpieczeństwa w par-
lamentarnej kampanii wyborczej w tygodniku „Polityka”

Źródło: badania własne.

W tygodniku „W Sieci”, podobnie jak w „Polityce”, największą uwagę 
skupiono na bezpieczeństwie społecznym – siedem publikacji – oraz na 
bezpieczeństwie ekonomicznym i energetycznym – pięć publikacji. Po raz 
kolejny uwagę zwraca mała liczba publikacji dotyczących bezpieczeństwa 
militarnego – jeden artykuł. 
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Wykres 13. Tematyka publikacji poświęconych parlamentarnej kampanii wybor-
czej w kontekście bezpieczeństwa w tygodniku „W Sieci”

Źródło: badania własne.

W tygodniku „W Sieci” najwięcej ilustracji, tak jak w przypadku 
„News weeka”, przedstawiało polityków. Należy zwrócić uwagę, że „W Sieci” 
nie występowały zdjęcia, które można byłoby przypisać do pozostałych 
kategorii.
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Wykres 14. Tematyka ilustracji w publikacjach dotyczących bezpieczeństwa w par-
lamentarnej kampanii wyborczej w tygodniku „W Sieci”

Źródło: badania własne.

Analiza konwencji gatunkowej pozwala wskazać, że w badanym okre
sie w „Polityce” najwięcej publikacji zostało sklasyfikowanych jako relacja, 
artykuł i reportaż. Pozostałe gatunki, jakie pojawiły się w tygodniku, to 
komentarz, felieton oraz wzmianka i informacja prosta. Tygodnik skupił 
się głównie na opisywaniu postulatów i obietnic wyborczych. Artykuły 
stanowiły 70% wszystkich publikacji.

Podobnie było w „Newsweeku”, gdzie kategoria relacja, artykuł, re
portaż stanowiła prawie 80% wszystkich publikacji. Poza artykułami 
w tygodniku znalazły się dwa wywiady.

W przeciwieństwie do przedstawionych wyżej pism w tygodniku 
„W Sieci” większość publikacji to wywiady. Można zatem stwierdzić, że 
czasopismo to w kwestiach problematyki bezpieczeństwa w parlamentar
nej kampanii wyborczej w 2015 roku preferowało rozmowy i pytania za
dawane wybranym politykom niż opisywanie poszczególnych postulatów. 
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Kolejne gatunki publikowane w tym tygodniku to relacja, artykuł, repor
taż, następnie zaś komentarz i felieton.

Wykres 15. Formy gatunkowe publikacji poświęconych bezpieczeństwu w parla-
mentarnej kampanii wyborczej w tygodniku „Polityka”

Źródło: badania własne.

Wykres 16. Formy gatunkowe publikacji poświęconych bezpieczeństwu w parla-
mentarnej kampanii wyborczej w tygodniku „Newsweek”

Źródło: badania własne.
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Wykres 17. Formy gatunkowe publikacji poświęconych bezpieczeństwu w parla-
mentarnej kampanii wyborczej w tygodniku „W Sieci”

Źródło: badania własne.

Podsumowując tę część analizy, można stwierdzić, że najbardziej 
medialnymi tematami parlamentarnej kampanii wyborczej odnoszącymi 
się do bezpieczeństwa były zagadnienia z zakresu bezpieczeństwa społecz
nego oraz bezpieczeństwa ekonomicznego i energetycznego. Niepokoić 
może znikoma liczba publikacji związanych z bezpieczeństwem militar
nym. Ciekawy natomiast pozostaje fakt, że mimo obecności w mediach 
palącego zagadnienia, jakim był problem uchodźców, nie przywoływano 
go zbyt często jako tematu publikacji w kontekście problematyki bezpie
czeństwa w kampanii wyborczej. 

Niezależnie od różnorodnego profilu tematycznego analizowanych 
tygodników opinii w publikacjach odnoszących się do bezpieczeństwa 
w parlamentarnej kampanii wyborczej przeważał wydźwięk negatyw
ny. W przypadku „Newsweeka” oraz „Polityki” najwięcej publikacji miało 
taki charakter, a w przypadku „W Sieci” nieznacznie więcej posiadało 
wydźwięk mieszany. Badane media krytycznie postrzegały działania 
polityków w kwestii bezpieczeństwa oraz ukazywały wybrane partie, 
w zależności od profilu gazety, jako niezdolne do poprawy sytuacji. Anali
zowane tygodniki zamiast postulatów wyborczych poszczególnych partii, 
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które mogłyby poprawić bezpieczeństwo, kreowały negatywną wizję 
postulatów odnoszących się do bezpieczeństwa państwa.

Wykres 18. Wydźwięk publikacji dotyczących bezpieczeństwa w parlamentarnej 
kampanii wyborczej w 2015 roku w tygodniku „Newsweek”

Źródło: badania własne.

Wykres 19. Wydźwięk publikacji dotyczących bezpieczeństwa w parlamentarnej 
kampanii wyborczej w 2015 roku w tygodniku „Polityka”

Źródło: badania własne.
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Wykres 20. Wydźwięk publikacji dotyczących bezpieczeństwa w parlamentarnej 
kampanii wyborczej w 2015 roku w tygodniku „W Sieci”

Źródło: badania własne.

W przeprowadzonym badaniu odrębnie analizowano wydźwięk 
ilustracji. W przypadku tygodnika „Newsweek” oraz „W Sieci” przewa
żał wydźwięk neutralny, nieznacznie mniej zdjęć miało zaś wydźwięk 
negatywny. W tygodniku „Polityka” rozkład ocen pozostawał podobny, 
jednak między liczbą zdjęć neutralnych a negatywnych różnicę stano
wiła dokładnie jedna ilustracja, podczas gdy w pozostałych czasopis
mach różnica ta była większa. Wobec tego, że najczęstszym tematem 
ilustracji byli politycy, można stwierdzić, że w większości publikacji 
byli ukazywani w sposób neutralny lub negatywny. Ze wszystkich skla
syfikowanych ilustracji tylko trzy uznać można było za aprobatywne. 
Stanowiło to zaledwie 5% ilustracji, biorąc pod uwagę wszystkie ana
lizowane tygodniki. Zauważalna pozostaje tendencja do kształtowania 
przez media negatywnego obrazu nie tyle bezpieczeństwa, ile samej 
kampanii wyborczej, która spotyka się w mediach głównie z krytyczną 
oceną i interpretacją.
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Wykres 21. Wydźwięk ilustracji w publikacjach dotyczących bezpieczeństwa w par-
lamentarnej kampanii wyborczej w 2015 roku w tygodniku „Newsweek”

Źródło: badania własne.

Wykres 22. Wydźwięk ilustracji w publikacjach dotyczących bezpieczeństwa 
w parlamentarnej kampanii wyborczej w 2015 roku w tygodniku „Polityka”

Źródło: badania własne.
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Wykres 23. Wydźwięk ilustracji w publikacjach dotyczących bezpieczeństwa 
w parlamentarnej kampanii wyborczej w 2015 roku w tygodniku „W Sieci”

Źródło: badania własne.

Wnioski

Wyniki badań tygodników „Polityka”, „Newsweek” i „W Sieci” pod kątem 
problematyki bezpieczeństwa w parlamentarnej kampanii wyborczej 
2015 pozwalają na sformułowanie wniosku, że zainteresowanie tygo
dników sprawami związanymi z kwestią szeroko rozumianego bezpie
czeństwa podczas trwania kampanii wyborczej było znikome. W przy
padku tygodnika „Newsweek” w trakcie badanego okresu pojawiły się 
dwa wydania, w których nie znalazła się żadna publikacja poświęcona 
przedmiotowi badań. Badania wykazały, że tematy związane z bezpie
czeństwem w większoś ci nie stanowiły wiodącej tematyki czasopisma. 
We wszystkich badanych tygodnikach największy odsetek to wydania, 
w których nie było żadnej wzmianki o materiale na okładce. Dowodzi 
to tego, że nie uważano badanej problematyki za na tyle interesującą, by 
warto było ją eksponować. Podkreślić warto, że zagadnienia związane 
z problematyką bezpieczeństwa w parlamentarnej kampanii wyborczej na 
łamach tygodników okazały się tematyką marginalną, mimo iż poświęcały 
one swoją uwagę kampanii wyborczej w znacznym stopniu.
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Uwagę zwraca także wydźwięk publikacji. Mimo odmiennej linii 
programowej i przychylności dla różnych ugrupowań politycznych media 
kształtowały negatywny obraz zarówno kampanii w ogóle, jak i sposobu 
postrzegania przez uczestników kampanii problematyki bezpieczeństwa. 
Wyraźny był zatem negatywizm, a więc trend, zgodnie z którym proble
my, trudności bądź porażki są bardziej medialnym tematem niż sukcesy.
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programy dotyczące bezpieczeńStwa w parlamentarnej kampanii 
wyborczej w 2015 roku w relacjach wybranych mediów

W rozdziale przedstawiono wyniki analizy zawartości mediów, przede wszystkim 
tygodników „Polityka”, „Newsweek” i „W Sieci”, a także wtórne wyniki badania 
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„Wiadomości” TVP. Wyboru tygodników do analizy dokonano na podstawie 
poziomu opiniotwórczości oraz wyników sprzedaży. Badanie przeprowadzono 
na podstawie klucza kategoryzacyjnego. W pierwszej kolejności wyodrębniono 
materiały, które w jakikolwiek sposób odnosiły się do parlamentarnej kampanii 
wyborczej w Polsce w 2015 roku. Następnie spośród tak zgromadzonego materiału 
badawczego wyodrębniono te teksty, które odnosiły się do problematyki postula
tów dotyczących bezpieczeństwa obecnych w programach ugrupowań biorących 
udział w parlamentarnej kampanii wyborczej. Wyniki analizy poprzedza przegląd 
samych programów ugrupowań startujących w wyborach. Badanie zawartości 
mediów prowadzi do wniosku, że mimo złożonej sytuacji międzynarodowej 
i obecności wielu wyzwań oraz trudności w zakresie bezpieczeństwa państwa 
tematyka ta nie była przedmiotem szczególnego zainteresowania mediów rela
cjonujących przebieg parlamentarnej kampanii wyborczej.

Słowa kluczowe: tygodniki społecznopolityczne, analiza zawartości, bezpie
czeństwo, medialne relacje polityki, parlamentarna kampania wyborcza

Security programS in the parliamentary election campaign  
in 2015 in the relationS of Selected media

The chapter presents the results of media content analysis, mainly weekly “Polityka”, 
“Newsweek” and “W Sieci”, as well as the secondary results of the “Wiadomości” 
TVP. The choice of weeklies for analysis was made on the basis of the level of 
opinionforming and sales results. The study was based on the categorization 
key. First, materials were extracted that in any way related to the parliamentary 
election campaign in Poland in 2015. Then, from among the research material 
gathered in this way, these texts were distinguished, which concerned the issue 
of security postulates present in the programs of groups participating in the 
parliamentary election campaign. The results of the analysis are preceded by an 
overview of the programs of groups that take part in the elections themselves. 
The study of media content leads to the conclusion that despite the complex 
international situation and the presence of many challenges and difficulties in 
the field of state security, this subject was not the subject of particular interest 
of the media reporting the course of the parliamentary election campaign.

Keywords: sociopolitical weeklies, content analysis, security, media policy rela
tions, parliamentary election campaign
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Agnieszka Pierzchała

medialny dySkurS na temat pomocy 
kredytobiorcom zadłużonym we frankach 
SzwajcarSkich na przykładzie tygodników 
Społeczno-politycznych

Wprowadzenie

W pierwszej dekadzie XXI wieku Polacy zaciągnęli ponad 560 tys. kre
dytów we frankach szwajcarskich. Po przystąpieniu Polski do Unii Euro
pejskiej udzielanie kredytów frankowych było dla banków koncepcją na 
zdobywanie rynku. Oferowały one wówczas tanie kredyty mieszkaniowe, 
które były dostępne dla dużej części społeczeństwa. 

Po wydarzeniach z 15 stycznia 2015 roku frankowicze znaleźli się 
w trudnej sytuacji. Raty kredytu uległy znacznemu podwyższeniu, a saldo 
kredytowe wzrosło o kilkadziesiąt procent1. Tani kredyt frankowy szybko 
przekształcił się w kredyt, na którego nie wszystkich było stać. Więk
szość Polaków nie spodziewała się takiego biegu wydarzeń. W 2018 roku 
w Polsce było ok. 900 tys. osób, które spłacały kredyty w szwajcarskiej 
walucie, co dawało 5,80% wszystkich kredytobiorców. Łączne zadłużenie 
frankowiczów wynosiło ponad 150 mld zł.

Kwestia pomocy frankowiczom ze strony państwa budziła różno
rodne opinie. Według badań CBOS ponad połowa Polaków nie widziała 
potrzeby udzielania takiej pomocy. Ponadto 63% Polaków twierdziło, że 
to sami frankowicze zdecydowali się wziąć na siebie ryzyko walutowe, 

1 Analiza BIK, Systematycznie zmniejsza się liczba kredytów frankowych, https://
media.bik.pl/informacjeprasowe/349599/analizabiksystematyczniezmniejsza
sieliczbakredytowfrankowych (dostęp: 20.07.2017).
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przez lata płacili niższe raty, więc teraz nie powinni oczekiwać pomocy. 
Jednocześnie 63% Polaków opowiadało się za tym, że banki powinny 
ponieść przynajmniej część kosztów związanych ze wzrostem wartości 
kredytów na skutek umocnienia się franka2. 

Warto podkreślić, że kredyty frankowe w zdecydowanej większoś
ci zaciągane były na cele mieszkaniowe. Wzrost kursu franka sprawił, 
iż wartość nieruchomości była o wiele niższa od zadłużenia, które zo
stało zaciągnięte właśnie na ten cel. Miał na to wpływ przede wszyst
kim gwałtowny spadek cen mieszkań w 2009 roku. Frankowicz, który 
zdecydowałby się sprzedać mieszkanie, a następnie za pieniądze, które 
w nie zainwestował, spłacić kredyt, i tak zostałby ze sporym długiem. 
Rozwiązaniem tego problemu byłoby wprowadzenie tak zwanej zasady 
foreclosure. Przewiduje ona zabezpieczenie kredytu hipotecznego jedynie 
nieruchomością, na poczet której zaciągnięte zostało zadłużenie. Dla 
frankowiczów oznaczałoby to, że w każdej chwili mogliby oddać klucze 
swojego mieszkania kredytodawcy tytułem spłaty kredytu. Straty wyni
kające z tego rozwiązania miałyby leżeć po stronie banku. Takie podejście 
skutkowałoby tym, że bank, który miałby dostać nieruchomość o zbyt 
małej wartości, byłby skłonny do negocjacji i tworzenia korzystniejszych 
rozwiązań z punktu widzenia zarówno banków, jak i kredytobiorców. 
Oczywiście wiązałoby się to z podejmowaniem większego ryzyka przez 
banki, jednak skłoniłoby je także do bardziej realistycznej oceny ryzyka 
występującego po stronie kredytobiorcy. 

Nieumiejętne przewidywanie konsekwencji zaciągnięcia kredytu we 
frankach sprawiło, że frankowicze, którzy wpadli w spiralę długu, stracili 
poczucie bezpieczeństwa. Co prawda w koncepcjach pomocy przebrzmie
wała możliwość wprowadzenia koncepcji foreclosure, jednakże pozostała 
ona tylko w fazie planowania.

Po „czarnym czwartku”, w związku z rysującymi się na horyzoncie 
wyborami parlamentarnymi, partie polityczne zobaczyły w promowa
niu koncepcji pomagania frankowiczom źródło potencjalnego wzrostu 

2 CBOS, Co dalej z  frankowiczami?, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2016/ 
K_063_16.PDF (dostęp: 20.07.2017).
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poparcia. W lipcu 2015 roku Platforma Obywatelska zgłosiła dwa projekty 
ustaw. Pierwsza ustawa została przygotowana przez Ministerstwo Finan
sów, druga, pozostająca w fazie projektu, stworzona była przez posłów 
Platformy Obywatelskiej. 

Zgodnie z propozycją Ministerstwa Finansów pomoc miałaby być 
udzielana kredytobiorcom znajdującym się w trudnej sytuacji finansowej. 
Przyznawano by ją, jeśli „w dniu złożenia wniosku o wsparcie kredyto
biorca posiada status bezrobotnego lub kredytobiorca ponosi miesięczne 
koszty obsługi kredytu mieszkaniowego w wysokości przekraczającej 
60% dochodów osiąganych miesięcznie przez gospodarstwo domowe, lub 
miesięczny dochód gospodarstwa domowego pomniejszony o miesięcz
ne koszty obsługi kredytu mieszkaniowego nie przekracza określonych 
w ustawie kwot”3. Z pomocy mogliby korzystać zarówno kredytobiorcy 
zadłużeni w złotówkach, jak i w walutach obcych. Mogliby oni otrzy
mywać do 1500 zł przez maksymalnie 18 miesięcy. Ustawa obejmowała 
pomocą najuboższą część społeczeństwa. Był to niewątpliwie ważny krok 
w stronę pomocy frankowiczom, jednak nie wszystkim. Kredytobiorcy 
niespełniający wymagań musieli nadal borykać się z problemem spłaty, 
ponieważ ustawa w żaden sposób nie zapewniała im wsparcia. Ostatecznie 
prezydent Andrzej Duda podpisał ustawę o wsparciu kredytobiorców 
9 października 2015 roku.

Projektem ustawy zgłoszonym przez Platformę Obywatelską ówczesny 
rząd niewątpliwie starał się pomóc zadłużonym Polakom. Projekt zakładał 
możliwość przewalutowania kredytów frankowych po bieżącym kursie, 
umorzenia części zadłużenia oraz rozłożenia na raty pozostałej części, 
jednak już w złotówkach. Ustawa ta miała objąć około 20% kredytobiorców. 
Z projektu wynikało, że połowę kosztów przewalutowania miałby pokryć 
kredytobiorca, a drugą połowę bank4. Ustawa nie weszła w życie, ponie
waż PO ze względu na wątpliwości konstytucyjne wycofała się z projektu.

3 Ustawa z dnia 9 października 2015 r., Kodeks cywilny, Dz. U. z 2015 r., poz. 1925.
4 PO chce pomóc frankowiczom, ale nie wszystkim. Jest projekt ustawy, http://tvn24bis.

pl/zkraju,74/rzadwyciagarekedofrankowiczowjestprojektustawy,558346.
html (dostęp: 21.07.2017).
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W październiku 2015 roku Kancelaria Prezydenta poinformowała, 
że jest w trakcie prac nad nową ustawą. Prezydent wyraźnie podkreś
lił, że nie chce, aby frankowicze byli bardziej uprzywilejowani od tych, 
którzy wzięli kredyt w złotówkach. Szukano wówczas rozwiązania, które 
mogłoby być kompromisem między kredytobiorcami a bankami. Podczas 
pracy nad ustawą obecni byli również przedstawiciele kredytobiorców, 
jednak do początku listopada do porozumienia nie doszło. Przed Pała
cem Prezydenckim protestować zaczęli członkowie stowarzyszenia „Stop 
Bankowemu Bezprawiu”, którzy twierdzili, że banki łamią prawo polskie 
i europejskie. Ostatecznie projekt przedstawiony przez frankowiczów był 
według polityków niezgodny z Konstytucją, a jednocześnie frankowicze 
nie godzili się na propozycje proponowane przez Sejm5.

W tym samym czasie do Kancelarii Prezydenta wpłynął projekt ustawy 
zgłoszony przez Ruch Kukiz’15. Projekt zakładał zrównanie kredytów 
walutowych z kredytami w złotówkach. Kredyty frankowe miały być 
potraktowane tak, jakby były brane w ojczystej walucie, a koszty prze
walutowania w całości miały ponieść banki. Projekt zakładał również 
wprowadzanie zakazu udzielania pożyczek i kredytów w obcej walucie. 
Ustawa miałaby obejmować jedynie kredyty długoterminowe, natomiast 
nie dotyczyłaby kredytów średnio i krótkoterminowych. Projekt ten 
różnił się od wcześniejszych tym, że z przywilejów korzystać mogli rów
nież przedsiębiorcy6. Projekt, tak jak poprzednie propozycje, nie został 
wprowadzony.

15 stycznia 2016 roku, w rocznicę „czarnego czwartku”, Kancelaria 
Prezydenta zaprezentowała kolejną koncepcję pomocy frankowiczom. 
Zakładała ona przewalutowanie kredytów po tak zwanym kursie spra
wiedliwym, który dla każdego kredytu miał być wyliczany indywidualnie. 

5 K. Dawidko, M. Nuszkiewicz, Problematyka kredytów we frankach Szwajcarskich, 
Warszawa 2015, s. 14.

6 Raport ekspertów Centrum im. Władysława Grabskiego, Kredyty frankowe. 
Strony sporu i ich argumenty, http://centrumgrabskiego.pl/wpcontent/uplo
ads/2013/10/RaportKredytyfrankoweStronysporuiichargumenty.pdf (do
stęp: 18.07.2017), s. 34.
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Projekt zakładał pomoc nie tylko frankowiczom, ale również zadłużonym 
w innych walutach. Propozycję można podzielić na dwie części. Pierwsza 
część dotyczyła spreadów, czyli różnicy między kursem kupna a kursem 
sprzedaży walut. Banki zostały zobowiązane do wyliczenia różnic między 
stosowanym przez nie kursem a średnim kursem Narodowego Banku 
Polskiego. Suma ta miałaby być odejmowana (na wniosek konsumenta) 
od indywidualnych zobowiązań kredytowych, co znacznie ułatwiłoby 
spłatę zadłużenia. Druga część mówiła o sposobach restrukturyzacji 
kredytów. Pierwszy z nich to restrukturyzacja dobrowolna, rozumiana 
jako porozumienie z bankiem, drugi to restrukturyzacja przymusowa 
(mająca związek z kursem sprawiedliwym), a trzeci polegałby na prze
niesieniu własności nieruchomości w zamian za zwolnienie z długu7. 
Wybór rozwiązania należałby wyłącznie do kredytobiorcy. Ostatni sposób 
był o tyle niekorzystny, że ustawa nie przewidywała sytuacji, w której 
wartość nieruchomości była niższa od zaciągniętego kredytu hipotecz
nego. Ustawa jednak także nie usatysfakcjonowała frankowiczów, którym 
uprzednio obiecano przewalutowanie po kursie z dnia podpisania umowy 
kredytowej. Wyraźna pozostawała fala krytyki prezydenckiego projektu. 
Frankowicze byli pewni, iż ustawa nie rozwiąże ich problemów, a banki 
obawiały się zbyt wielkich strat.

Przez wiele miesięcy rząd wielokrotnie obiecywał wprowadzenie 
ustawy spreadowej, jednak nie udało się jej przyjąć. Z początkiem 2017 
roku prezydent zgłosił propozycje zmiany do ustawy o wsparciu kredyto
biorców znajdujących się w trudnej sytuacji finansowej. Nie oznaczało to 
rezygnacji z ustawy dotyczącej spreadów. Obie ustawy wprawdzie miały 
ten sam cel, jednak dotyczyły dwóch nieco innych zagadnień, w związku 
z czym nowelizacja nie wykluczała prac nad poprzednią ustawą8. Projekt 
ustawy był owocem wspólnych działań Kancelarii Prezydenta RP, Mini
sterstwa Finansów, Narodowego Banku Polskiego, Bankowego Funduszu 
Gwarancyjnego i Komisji Nadzoru Finansowego. Projekt nowelizacji 

7 Tamże, s. 56.
8 M. Rudke, Ustawa spreadowa jednak aktualna?, http://www.rp.pl/Banki/170819399

Ustawaspreadowajednakaktualna.html (dostęp: 16.08.2017).
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wprowadzał wiele udogodnień dla kredytobiorców. Prezydent propono
wał między innymi dwukrotne podniesienie minimum dochodowego, 
które było warunkiem do wnioskowania o wsparcie, a także zwiększenie 
maksymalnego miesięcznego wsparcia z 1500 do 2000 złotych. Prezy
dent Andrzej Duda zawarł w projekcie koncepcję wydłużenia okresu, 
w jakim możliwe byłoby skorzystanie z pomocy, do 36 miesięcy, wpro
wadził również nowe narzędzie wspierania kredytobiorców – możliwość 
zaciągnięcia jednorazowej pożyczki na spłatę należności w przypadku 
sprzedaży nieruchomości. Frankowicze uznali jednak i tę propozycję za 
niewystarczającą oraz niebezpieczną z uwagi na to, że zakładała spłatę 
kredytu kolejnym zadłużeniem. 

Od 2015 roku pojawiło się wiele koncepcji pomocy frankowiczom, 
także w mediach obecna była debata dotycząca celów, form, przyczyn 
i zasadności pomocy tej grupie. Artykuł ma być próbą rekonstrukcji 
dyskursu medialnego, jaki obecny był w związku z tym tematem w naj
popularniejszych w Polsce tygodnikach opinii.

Metodologia

Przed analizą zawartości tygodników opinii postawiono następujące 
cele badawcze:

 – określenie poziomu zainteresowania poszczególnych tygodników 
szeroko rozumianą tematyką frankowiczów,

 – wskazanie podstawowej tematyki, wokół której oscylowały ar
tykuły powiązane z kredytobiorcami zadłużonymi we frankach 
szwajcarskich,

 – ustalenie wydźwięku publikacji nawiązujących do frankowiczów 
zamieszczonych na łamach badanych tygodników.

Analizie poddane zostały wszystkie numery tygodników „Wprost”, 
„Newsweek”, „Do Rzeczy” oraz „W Sieci”, które ukazały się w okresie 
poddanym badaniu, a więc w roku 2015. Istotna rola wymienionych ty
godników w kształtowaniu poglądów na temat frankowiczów wynikała 
z ich wysokiej pozycji rynkowej w badanym okresie. Powyższe tygodniki 
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zajmowały czołowe miejsca pod względem najbardziej opiniotwórczych 
mediów oraz liczby sprzedanych egzemplarzy.

Tabela 1. Najbardziej opiniotwórcze tygodniki i dwutygodniki (na podstawie liczby 
cytowań)

Tytuł Rok 2015

„Newsweek” 2019

„Wprost 1841

„Polityka” 858

„Do Rzeczy” 806

„W Sieci” 630

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, Najbardziej opiniotwórcze polskie media w 2015 roku, 
https://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_
media_w_2015.pdf (dostęp: 1.03.2018).

Dwa z badanych tygodników, „Newsweek” i „Wprost”, zajęły także 
wysokie miejsce w rankingu najbardziej opiniotwórczej prasy, a więc nie 
tylko w grupie tygodników.

Tabela 2. Najbardziej opiniotwórcza prasa (na podstawie liczby cytowań)

Tytuł Rok 2015

„Gazeta Wyborcza” 5882

„Rzeczpospolita” 5144

„Dziennik Gazeta Prawna” 2130

„Newsweek” 2019

„Wprost” 1841

„Fakt” 1523

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, Najbardziej opiniotwórcze polskie media w 2015 roku, 
https://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/najbardziej_opiniotworcze_
media_w_2015.pdf (dostęp: 1.03.2018).
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Powyższe wyniki pochodzą z monitoringu prasy, radia i telewizji. 
Jako główne kryterium decydujące o zakwalifikowaniu danego wycinka 
uznaje się bezpośrednie odwołanie do określonego artykułu wypowiedzi 
czy stwierdzenia, które zostały opublikowane na łamach gazety lub które 
zostały wyemitowane w programie telewizyjnym bądź radiowym. Badanie 
nie obejmuje cytowań internetowych, lecz bierze pod uwagę cytowania 
mediów internetowych pojawiające się w prasie, radiu lub telewizji.

W zestawieniu najlepiej sprzedających się tygodników w 2015 roku 
według danych udostępnionych przez Instytut Monitorowania Mediów 
analizowane tygodniki znalazły się w czołówce.

Tabela 3. Sprzedaż tygodników w 2015 roku

Tytuł Rok 2015

„Gość Niedzielny” 134 025

„Newsweek Polska” 120 576

„Polityka” 118 949

„W Sieci” 76 134

„Do Rzeczy” 55 265

„Wprost” 38 973

„Gazeta Polska” 37 117

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-
tygodnikow-w-2015-roku-tele-tydzien-liderem-w-czolowce-magazyny-people-top-54 
(dostęp: 1.03.2018).

Poziom czytelnictwa był kolejnym z czynników determinujących 
dobór materiału badawczego. Jest on niezwykle istotny, ponieważ daje 
obraz tego, ile procent osób w danym przedziale wiekowym sięga po 
analizowany tygodnik. W okresie od marca do sierpnia 2015 roku, 
a więc w czasie kluczowym dla sytuacji frankowiczów, „Newsweek”, 

„Wprost” oraz „W Sieci” zajęły bardzo wysokie pozycje w grupie wie
kowej 16–59 lat.



medIalny dyskuRs na temat pOmOcy kRedytObIORcOm…

319

Tabela 4. Poziom czytelnictwa tygodników w 2015 roku – grupa wiekowa 16–59 lat 
(marzec–sierpień 2015)

Tytuł Procent respondentów

„Angora” 11,33%

„Newsweek” 7,82 %

„Wprost” 5,16%

„Polityka” 3,74%

„W Sieci” 1,44%

„Dobry Tydzień” 0,73%

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych opublikowanych przez Instytut 
Monitorowania Mediów, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/czolowe-tygodniki-
traca-czytelnikow-tele-tydzien-caly-czas-liderem (dostęp: 12.03.2018).

Analiza przeprowadzona została na podstawie klucza kategoryzacyj
nego, który został sporządzony na potrzeby badania medialnego dyskursu 
odnoszącego się do pomocy kredytobiorcom zadłużonym we frankach 
szwajcarskich, a więc kategorie zostały dobrane w taki sposób, aby jak 
najdokładniej zgłębić analizowaną tematykę.

Wyniki

Do badania wybrano okres od 4 stycznia do 21 grudnia 2015 roku, a więc 
od „czarnego czwartku” do przedświątecznych numerów tygodników, 
w których tematyka kredytów we frankach wyraźnie przestała wystę
pować. W analizowanym okresie spośród 203 badanych numerów ty
godników „Do Rzeczy”, „W Sieci”, „Newsweek” oraz „Wprost” 50 wydań 
poruszało badany temat. Na łamach powyższych tygodników ukazało 
się 67 publikacji dotyczących frankowiczów lub bezpośrednio z nimi 
związanych.

Badania dowodzą, że specyfika ukazujących się materiałów pozwala 
wyróżnić trzy zasadnicze okresy kształtowania dyskursu na temat fran
kowiczów:
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1) okres oscylujący wokół „czarnego czwartku” (4 stycznia–27 kwietnia 
2015) – 37 publikacji,

2) okres, w którym kluczowym czynnikiem były zbliżające się wybory 
prezydenckie oraz parlamentarne (4 maja–19 października) – 26 pu
blikacji,

3) okres po wyborach parlamentarnych (26 października–21 grudnia) – 
4 publikacje.
Największa liczba publikacji przypada na 19 stycznia 2015 roku, a więc 

okres bezpośrednio po „czarnym czwartku”. W okresie od 20 kwietnia do 
25 maja w żadnym z tygodników nie opublikowano ani jednej publikacji 
związanej z frankowiczami. Liczba publikacji zdecydowanie wzrosła 
w okresie od maja do października. Niewątpliwie miało to związek z wy
borami prezydenckimi oraz zbliżającymi się wyborami parlamentarnymi, 
w których temat frankowiczów mógł mieć charakter „karty przetargowej”.

Wykres 1. Rozkład w czasie publikacji dotyczących frankowiczów w okresie  
4 stycznia–27 kwietnia 2015 roku w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.
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Wykres 2. Rozkład w czasie publikacji dotyczących frankowiczów w okresie  
4 maja–19 października 2015 roku w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Od listopada do grudnia 2015 roku, a więc w okresie po wyborach 
parlamentarnych, artykuły dotyczące frankowiczów pojawiały się spo
radycznie. Prawdopodobną przyczyną mogło być to, że po wyborach 
zakończyły się obietnice składane tej grupie przez kandydatów na prezy
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Wykres 3. Rozkład w czasie publikacji dotyczących frankowiczów w okresie  
26 października–21 grudnia 2015 roku w badanych tygodnikach 

Źródło: badania własne.

Łączna powierzchnia materiałów odnoszących się do sytuacji franko
wiczów, które zostały zamieszczone w badanych tygodnikach, wyniosła 
56 176 cm2, z czego największa część przypada tygodnikom wydanym 
19 stycznia. Zależność ta wynika z kulminacyjnego dla frankowiczów 
dnia, jakim był 15 stycznia 2015 roku. Łączna powierzchnia materiałów 
z wydania po tym dniu wyniosła 6256,5 cm2.

Spośród badanych tygodników najwięcej powierzchni publikacjom 
odnoszącym się do analizowanej tematyki poświęcił tygodnik „W Sieci” 
(21 041,3 cm2), natomiast najmniej „Newsweek” (8152 cm2). „Wprost” oraz 

„Do Rzeczy” przeznaczyły kolejno 19 033 i 11 246 cm2 powierzchni. Pod 
względem powierzchni ilustracji także przodował tygodnik „W Sieci”, 
w którym zdjęcia zajęły 5525 cm2.

Procentowy udział zdjęć w opublikowanych materiałach prezentował 
się następująco:

•	 „Do Rzeczy” – 22%,
•	 „W Sieci” – 24%,
•	 „Newsweek” – 25%,
•	 „Wprost” – 22%.
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Wykres 4. Powierzchnia publikacji dotyczących frankowiczów w badanych tygo-
dnikach (w cm2)

Źródło: badania własne.

Wykres 5. Powierzchnia zdjęć towarzyszących publikacjom dotyczącym frankowi-
czów w badanych tygodnikach (w cm2)

Źródło: badania własne.

11246 

21041,30 

8152,5 

19033 

0 

5000 

10000 

15000 

20000 

25000 

„Do Rzeczy” „W Sieci” „Newsweek” „Wprost” 

Powierzchnia w cm² 

3190 

5525 

2743,5 

5455,75 

0 

1000 

2000 

3000 

4000 

5000 

6000 

„Do Rzeczy” „W Sieci” „Newsweek” „Wprost” 

Powierzchnia w cm² 



agnIeszka pIeRzchała

324

Tygodniki „Do Rzeczy”, „W Sieci”, „Newsweek” oraz „Wprost” zasadni
czo nie nadawały zbyt dużej rangi materiałom odnoszącym się do sytuacji 
frankowiczów. Zaledwie raz w tygodniku „Wprost” temat frankowiczów 
znajdował się na okładce, 11 razy wspomniany był zaś na okładce jako 
temat poboczny, niebędący tematem głównym. 

W tygodnikach „Do Rzeczy”, „W Sieci”, „Newsweek” oraz „Wprost” 
tematykę frankowiczów przedstawiano przy wykorzystaniu różnych form 
gatunkowych. Zdecydowaną większość publikacji, bo aż 43%, stanowiły 
obszerniejsze formy dziennikarskie, do których zalicza się relację, artykuł 
i reportaż, a więc takie, które sprzyjały głębszej analizie prezentowanej 
tematyki. Stosunkowo często zamieszczano również komentarze (21%). 
Felietony stanowiły 9% publikacji, wzmianki i informacje proste 10%, 
natomiast pozostały odsetek to wywiady – 8%.

Wykres 6. Formy gatunkowe publikacji dotyczących frankowiczów w badanych 
tygodnikach (% liczby publikacji)

Źródło: badania własne.

W tygodniku „Do Rzeczy” artykuły i reportaże stanowiły 50% 
publikacji, natomiast pozostałe formy równo po 10% wszystkich pu
blikacji.
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Wykres 7. Formy gatunkowe publikacji dotyczących frankowiczów w tygodniku 
„Do Rzeczy” (% liczby publikacji) 

Źródło: badania własne.

W tygodniku „W Sieci” ponad połowę publikacji stanowiły relacje, 
artykuły i reportaże, 28% komentarze, natomiast wywiady i felietony po 
10% powierzchni publikacji.

Wykres 8. Formy gatunkowe publikacji dotyczących frankowiczów w tygodniku 
„W Sieci” (% liczby publikacji) 

Źródło badania własne.
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Z kolei w „Newsweeku” artykuł, reportaż i relacja to aż 67% wszyst
kich publikacji. Pozostałymi formami były: komentarz (16%) oraz wywiad 
i rozmowa (17%). Nie ukazała się ani jedna publikacja w formie felietonu, 
nie było również żadnej wzmianki ani informacji prostej.

Wykres 9. Formy gatunkowe publikacji dotyczących frankowiczów w tygodniku 
„Newsweek” (% liczby publikacji)

Źródło: badania własne.

W porównaniu z poprzednimi tygodnikami najmniejszy odsetek relacji, 
artykułów i reportaży można było odnaleźć w tygodniku „Wprost” – 31%. 
Komentarze i informacje proste oraz wzmianki stanowiły po 19% wszyst
kich publikacji, felietony 12%, a wywiad zaledwie 4%.
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Wykres 10. Formy gatunkowe publikacji dotyczących frankowiczów w tygodniku 
„Wprost” (% liczby publikacji)

Źródło: badania własne.

W dalszej części badania przeprowadzono analizę tematyczną publi
kacji dotyczących frankowiczów. Od stycznia do grudnia 2015 roku na 
łamach tygodników „Do Rzeczy”, „W Sieci”, „Newsweek” oraz „Wprost” 
proporcje między różnymi ujęciami badanej tematyki prezentowały się 
następująco:

 – kredyty frankowe – 19%,
 – frank szwajcarski jako waluta o niestabilnym kursie – 11%,
 – uwolnienie kursu franka szwajcarskiego (15 stycznia 2015 – „czarny 

czwartek”) – 9%,
 – polityka wobec frankowiczów (koncepcje pomocy) – 28%,
 – dotychczasowe działania na rzecz frankowiczów – 3%,
 – nastawienie społeczeństwa do kredytów frankowych – 3%.
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Wykres 11. Tematyka publikacji dotyczących frankowiczów w badanych tygodni-
kach (% liczby publikacji)

Źródło: badania własne.

Interesujących danych dostarcza analiza tematyki publikacji w prze
kroju czasowym. W okresie od 4 stycznia do 27 kwietnia tygodniki w zde
cydowanej większości wskazywały na nieuczciwą politykę banków jako 
bezpośrednią przyczynę problemów frankowiczów. Stosunkowo dużo 
publikacji poświęcono kredytom frankowym i wydarzeniom z 15 stycznia, 
a także polityce wobec frankowiczów.
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Wykres 12. Tematyka publikacji dotyczących frankowiczów w okresie 4 stycz-
nia–27 kwietnia w badanych tygodnikach (% liczby publikacji)

Źródło: badania własne.

W okresie od 4 maja do 9 października tematyka publikacji uleg
ła zmianie. Zmiana ta uwarunkowana była wyborami prezydenckimi 
i zbliżającymi się wyborami parlamentarnymi. Partie prześcigały się 
w tworzeniu coraz to nowszych koncepcji pomocy dla frankowiczów, co 
znalazło odzwierciedlenie w relacjach medialnych. 
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Wykres 13. Tematyka publikacji dotyczących frankowiczów w okresie 
4 maja–9 października w badanych tygodnikach (% liczby publikacji)

Źródło: badania własne.

W okresie po wyborach parlamentarnych (26 października–21 grud
nia) w niewielu opublikowanych wówczas materiałach występowała 
włącznie tematyka polityki wobec frankowiczów oraz nieuczciwej po
lityki banków.
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Wykres 14. Tematyka publikacji dotyczących frankowiczów w okresie 26 paździer-
nika–21 grudnia w badanych tygodnikach (% liczby publikacji)

Źródło: badania własne.

W materiałach odnoszących się do badanej tematyki na łamach tygo
dników „Do Rzeczy” oraz „W Sieci” zdecydowaną większość stanowiły 
publikacje o wydźwięku negatywnym. „Do Rzeczy” nie opublikował ani 
jednej publikacji o wydźwięku aprobatywnym, a w „W Sieci” publikacje 
te stanowiły zaledwie 4%.

Wykres 15. Wydźwięk publikacji dotyczących frankowiczów na łamach tygodnika 
„Do Rzeczy”

Źródło: badania własne.
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Wykres 16. Wydźwięk publikacji dotyczących frankowiczów na łamach tygodnika 
„W Sieci”

Źródło: badania własne.

W tygodnikach „Newsweek” oraz „Wprost” nie przeważały publikacje 
o wydźwięku negatywnym, ale aprobatywnym.

Wykres 17. Wydźwięk publikacji dotyczących frankowiczów na łamach tygodnika 
„Newsweek”

Źródło: badania własne.
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Wykres 18. Wydźwięk publikacji dotyczących frankowiczów na łamach tygodnika 
„Wprost”

Źródło badania własne.

W zdjęciach opublikowanych przez badane tygodniki dominowały 
fotografie polityków i redaktorów oraz zdjęcia prezentujące pod różną 
postacią walutę franka szwajcarskiego. Proporcje treści zdjęć przedsta
wiają się następująco:

 – frank szwajcarski – 25%,
 – wykres, diagram – 7%,
 – tabela – 6%,
 – rysunek – 10%,
 – demonstracja – 11%,
 – zdjęcia polityków i redaktorów – 25%,
 – inne – 16%.
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Wykres 19. Tematyka zdjęć towarzyszących publikacjom dotyczącym frankowi-
czów w badanych tygodnikach

Źródło: badania własne.

Charakterystyczną cechą ilustracji publikowanych w tygodnikach 
poddanych badaniu była próba uwydatnienia problemu, z jakim przyszło 
zmierzyć się kredytobiorcom zadłużonym we frankach szwajcarskich. 
Ilustrowano również próby dochodzenia praw frankowiczów przez ich 
uczestnictwo w demonstracjach.

Rysunek 1. Ilustracja z tygodnika „W Sieci”

Źródło: „W Sieci”, 2.08.2015, s. 94.
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Rysunek 2. Ilustracja z tygodnika „Wprost”

Źródło: „Wprost”, 19.01.2015, okładka.

Jedyna okładka przedstawiająca ilustrację poświęconą tematyce kredy
tów frankowych została opublikowana bezpośrednio po „czarnym czwart
ku”. Prezentowała ona gwałtowny wzrost kursu franka i destrukcyjny 
wpływ tej zmiany na kredytobiorców zadłużonych we wspomnianej wa
lucie. Na okładce uwypuklono brak reakcji ze strony banków i polityków 
na to wydarzenie.
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Zdjęcie 1. Ilustracja z tygodnika „Do Rzeczy”

Źródło: „Do Rzeczy”, 7.04.2015, s. 82.

Zdjęcie z tygodnika „Do Rzeczy” przedstawiało demonstrację zor
ganizowaną przez frankowiczów zrzeszonych w stowarzyszeniu „Stop 
bankowemu bezprawiu”, którego członkowie próbowali dociekać swoich 
praw na drodze sądowej.

Wydźwięk zdjęć towarzyszących publikacjom dotyczącym frankowi
czów w badanych tygodnikach miał na ogół charakter neutralny (54%), 
nieco rzadziej negatywny (38%).

Wykres 20. Wydźwięk ilustracji towarzyszących publikacjom dotyczącym franko-
wiczów w badanych tygodnikach (odsetek ilustracji)

Źródło: badania własne.
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Wnioski

Sytuacja frankowiczów i ich kredytów skupiała uwagę mediów. Uwolnienie 
franka szwajcarskiego wobec euro, które miało miejsce 15 stycznia 2015 
roku, wpłynęło na sytuację ponad 160 tys. osób, które zdecydowały się 
na kredyt walutowy we frankach szwajcarskich. Dyskusje odnoszące się 
do wspomnianych kredytobiorców skupiały się przede wszystkim wokół 
koncepcji pomocy frankowiczom oraz na postawieniu ich w roli ofiar 

„bezprawia bankowego”. Bankom zarzucano nieuczciwą politykę, a także 
niedostateczne informowanie o ryzyku, z jakim wiążę się kredyt walutowy. 
Liczne publikacje wskazywały, że to właśnie banki są źródłem problemu, 
a w konsekwencji ich działań wielu Polaków straciło poczucie stabilności 
i bezpieczeństwa.

Reasumując przeprowadzoną analizę tygodników „Newsweek”, „Wprost”, 
„Do Rzeczy” oraz „W Sieci” pod kątem medialnego dyskursu odnoszącego 
się do pomocy kredytobiorcom zadłużonym we frankach szwajcarskich, 
można stwierdzić, że niezależnie od tygodnika ogólne zainteresowanie 
problematyką frankowiczów w badanym okresie było niewielkie. Po wy
darzeniach z 15 stycznia media zwróciły uwagę w ich stronę, jednak na 
krótko. Liczba publikacji odnosząca się do pomocy wzrosła w okresie wy
borów prezydenckich oraz parlamentarnych. Obietnice wyborcze wiązały 
się często z koncepcjami pomocy, szeroko eksponowanymi przez media.

Uwagę zwraca fakt, że analizowane tygodniki co do zasady opowiadały 
się po stronie frankowiczów. Zdecydowanie trudno byłoby znaleźć publi
kacje wskazujące na to, że ryzyko kredytowe ponosi biorący kredyt nieza
leżnie od banków i państwa. Opinie tygodników odnosiły się w przeważa
jącej mierze do oceny sposobu pomagania kredytobiorcom, zdecydowanie 
rzadziej zaś zadawano pytanie o realną zasadność udzielania pomocy. Tym 
samym uznać można, że do pewnego stopnia tygodniki wzięły udział 
w kampanii obietnic formułowanych przed wyborami, jakie miały miejsce 
w 2015 roku, a także że badane media raczej stawiały wymagania przed 
politykami w zakresie rozwiązywania problemów kredytobiorców, nie zaś 
przed obywatelami w zakresie tłumaczenia im, na czym polega ryzyko 
kredytowe. Nie mogą w tej sytuacji przesadnie dziwić często występujące 
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opinie o okrucieństwie banków i powinnościach państwa, które całkowicie 
pomijają odpowiedzialność samych biorących kredyty.
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medialny dySkurS na temat pomocy kredytobiorcom  
zadłużonym we frankach SzwajcarSkich na przykładzie  
tygodników Społeczno-politycznych

Tekst ma na celu przedstawienie wyników badań analizy zawartości tygodników 
społecznopolitycznych w 2015 roku w zakresie sposobu prezentacji problematyki 
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pomocy frankowiczom i formułowanych dla nich propozycji. Do analizy wybrano 
tygodniki cieszące się w 2015 roku wysokim poziomem sprzedaży, a także wyso
kim poziomem opiniotwórczości oraz czytelnictwa. Analizie poddano zawartość 
tygodników „Do Rzeczy”, „W Sieci”, „Newsweek” oraz „Wprost”. Analizowano 
częstotliwość występowania w tygodnikach materiałów na temat frankowiczów, 
ich kontekst, towarzyszące im ilustracje, konwencje gatunkowe, w szczególności 
zaś wydźwięk. Analizę poprzedza krótka prezentacja głównych koncepcji pomocy 
frankowiczom, ich sytuacji oraz opis metodologii prowadzonych badań.

Słowa kluczowe: tygodniki społecznopolityczne, analiza zawartości, frankowi
cze, kampania wyborcza, kredyty frankowe

media diScourSe on helping borrowerS indebted in SwiSS francS  
on the example of Socio-political weeklieS

The chapter aims to present the results of research into the analysis of the con
tent of sociopolitical weeklies in 2015 in the scope of the presentation of the 
problems of aid to francomatists and proposals formulated in this respect. For 
the analysis, weeklies enjoyed high sales in 2015, a high level of opinionforming 
and readership. The content of weeklies “Do Rzeczy”, “W Sieci”, “Newsweek” and 

“Wprost” were analyzed. The frequency of occurrence of materials on the subject 
of franchisees in the weeklies was analyzed, their context, accompanying illustra
tions, species conventions, in particular the overtones. The analysis is preceded 
by a short presentation of the main concepts of help for francomatists and their 
situation, as well as a description of the research methodology.

Keywords: sociopolitical weeklies, content analysis, franchisees, election cam
paign, franc loans
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