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KONWERGENCJA MEDIÓW KATOLICKICH W POLSCE 

Internetowy lokalizato r aktualnej pozycji pielgrzymki, informacje na stro­
-ach intcrneto\.vych. artyku ły w prasie oraz audycje w radiu. Krótkie relacje na­
,;:-ane aparatem w telefonie komórkowym i umieszczone w serwisie yourube. 
-~m - pielgrzymka jest tylko jednym z możliwych form sprzężenia religii. in-

nnacji i techniki. Każde ważne dla Kościola katolickiego wydarzen ie istnieje 
·d teraz w trzech wymiarach: duchowym , fizycznym oraz wirtualnym. N iezależ­

- e od tego. czy chodzi o celebracje liturgiczne czy informacje o życiu Kościoła. 
""''ergencja mediów przyczynia się do nieustannej fluktuacji religijnych treści. 
:..:: jednak przebiega proces konwergencji mediów katolickich? Innymi słowy. 
jaki sposób zachodzą zmiany w tym segmencie systemu med ialnego w Polsce? 
>Jpowiedź na to pytanie stanowi cel prezentowanego artykulu. 

: .. \!f edia Katolickie a n1edia katolików? Potrzeba nowego spojrzenia 

a gruncie po lskiego medioznawstwa definicje mediów katol ickich odwołu­
- sie do dwóch podstawO\vych sposobów rozumienia zjawiska. W perspektywie 
_ ,tryny Kościoła Katolickiego. za media katolickie można uznać tylko te. które 
...;: ałają za zgodą i pod zwierzchnictwem kompetentnej władzy kościelnej . \Vy­
- .,,c.::niki tej wąskiej definicji są normy Kodeksu Prawa Kanonicznego z 1983 r.: 
"-'--. 21 6, który głos i, że żadna inicjatywa nie może sobie przypisywać miana 
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katolickiej. jeśl i nie otrzyma zgody kompetentnej władzy kościelnej ' oraz k= 
823 § 1. mówiący. iż dla zachowania nieskazi1elności wimy i obyczajów, poster-: 
Kościoła posiadają prawo i są zobowiązani c=uwać, by wiara i obyczaje 11 .~ 

nych nie do=nały uszczerbku przez słowo pisane lub utycie środków spolec;m?:, 
przekazu1. 

Z refleksji badaczy związków mediów i teologii wynika, że media. k.1--~ 

chcą, aby określano je jako katolickie środki przekazu, muszą realizować kr".: 
teria, wyznaczone przez kościelne prawo. Chodzi o spełnienie następując~­
warunków3: 

• posiadanie wsparcia Kościoła: 

• związki finansowe z Kościołem; 
• działanie w oparciu o pozwolenie i nadzór kompetentnej władzy kośc::- -

nej (posiadanie asystenta kościelnego oraz współpraca z miejscow) m :­
dynariuszern ). 

Media katolickie w szerokim znaczeniu to środki przekazu, które propa~­
aktualne wydarzenia z punktu widzenia doktryny katolickiej oraz podejmują:::-. 
ści religijne zbieżne z nauką Kościoła katolickiego. lecz nie podlegają nadzor.:i 
instytucji kościelnych i Kościół nie bierze za ich działalność odpowiedzialne$.: 

Obie perspektyv.ry zakładają traktowanie mediów katolickich jako narze=:­
komunikowania treśc i religijnych o charakterze perswazyjnym oraz in for-; 
cji z życia wspólnoty katolickiej. Defin i~jom tym wyraźnie brakuje jednak -
teraktywności, która jest bodaj najważniejszą z cech odróżniających nOW) =-:­
mediów od tradycyjnych mediów periodycznych5. Tymczasem rozwój Interr.~ 
oraz technologii mobilnych otwiera media katolickie na nov.ry - bardziej di:!.. -
giczny - sposób fu nkcjonowania. Dzięki temu są one w stanie lepie realizo.,, ~ 
istotę chrześcijar'1 skiego przekazu okreś loną przez katolicką doktrynę media.:­
jako komunikacja, która prowadzi do w=ąjemnego porozumienia międ::y lud_~ 
czyli do budowy wspólnoty oraz ladu i porządku spo/ecznego6. 

1 Kodeks Prawa Kanonicznego, kan. 216. 
2 Ibidem. kan. 823 § I. 

' Zob. C. Lechicki: Prasa ;.:oście/na. W: Encyklopedia ll'ied:y o prasie. Red. J. Maślanka. ' 
cław 1976, s. 174: A. Lepa: Prasa katolicko w Polsce - .s:anse i :agro::enia. W: Pięcio.. 
transformacji 111edió11 (1989-199.f) .. \fmerialy Pomocnic:e do ,\'ajnoll's:ej Historii D:iem: 
stwa. Red. A. Slomkowska. T. XX\/. Warszawa I 995, s.172; T. Mielczarek: Monopol. Pfura =­
J.:011centracja. Środki ko1111111iko1rania 111aso1rego li' Polsce 111 latach 1986-2006. Warszawa: -
s. 20-1: :>.!. Glogier: Prasa parąfialna. W: Słownik 1ried:y o mediach. Red. E. Chudziński. \\ ?;.,._• 
wa -Bielsko-Biala 2007. s. 149-150. 

' S. Dziki: Prasa w~ znaniowa. \V: Slo1mik 1er111i11ofogii medialnej. Red. W. Pisarek. Krakó" : · 
s. 156. 

; Zob. z. Bauer: D:ie1111ikars111•0 wobec nowych mediów. Kraków 2009, s. 163. a temat zda:: 
rębn~ eh odnośnie roli interaktywności w mediach zob. L. Manovich: Ję::yk nowych 111edió11. :-'­
P. C~ pr;. ański. \\·arszawa 2006, s. 128- 133. 

· ) . )...ulig: PoslannicMo 11ł'Órców pr:eka:u medialnego w świetle nauc:ania Jana Pall'la 11. L 
:et~. s. SC. 
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\Vystarczalność dotychczasowych defi ni e:i i okazuje s ię problematycz­
-a w warunkach technologicznej i kultllrowej konwergencji mediów. Przejśc ie 

J czytelnika i odbiorcy do uczesrnika mediów, powoduje jakościową zmianę 
kreowaniu i podtrzymywaniu treści religijnych. Szeroko przyjęty linearny mo­

.:el komunikowania Harolda Laswe lla (nadawca - komunikat - kanał komuni­

...?cyjny - odbiorca - efekt), który należał do podstawowych w przypadku ko­
- unikowania informacyjnego oraz perswazyjnego, najbardziej trafnie opisywał 
- .vn ież sposób komunikowania tradycyjnych mediów katolickich, okazuje się 
_z niewystarczający. 

\V przypadku ko nkretnego przekazu dostrzegamy, że kanał komunika­
oraz efekt w postaci sprzężenia zwrotnego ulega specyficznej przemianie. 
pierwsze, możliwe jest zaistnienie tego samego przekazu w różnych typach 

-ediów, przez co nadzór władzy kościelnej nad komunikatem zostaje utrudnio­
Po drugie, w procesie komunikacji następuje zmiana relacji między nadawcą 

...!biorcą - pojawia się wspomniana interaktywnośe, jako następsrwo przejścia 
:xibiorcy mediów" do „użytkownika mediów''. 

Warto przyjąć, że media katolickie w zetknięciu ze zjawiskiem konwer­
--~cji (zwłaszcza konwergencji kulturowej w rozumieniu Henry'ego Jenkinsa8) 

elą się odtąd na „media związane" oraz „media niezwiązane" ze strukturami 
.cielnej h ierarchi i. \Vprowadzony podział przyjmuje za punkt wyjścia stosu­

- danego środka przekazu do kośc ie lnego autorytetu ... Media związane' · to 
-rocie media posłuszne autorytetowi Kościoła i za jego zgodą określane jako 

_;olickie". W zakresie treści oraz organ izacji związane wytycznymi Kościo ła . 
. , iąc o „med iach n iezwiązanych", poruszamy problem mediów katolików. 

-e '' większym lub mniejszym stopniu kształtują swoją zawartość w zgo­
~ z obowiązującym nauczaniem Kościoła. \Viele z tych środków przekazu 
_!a w myśl Hanny Arendt jakby a11f01J1fef =nikną/ ze współczesnego świata9. 
: znacznikiem kato l ickości jest dla nich własne doświadczenie wiary, a nie 

- bata kościelnych instytucji10• 

• Z. Bauer: D=iennikarSlll'O.„, s. 163. 

:!.."rykule przyjęto za Jenkinsem, że pod pojęciem konwergencji należy rozumieć: pr=ep/)11· 
'>Omięd=J· ró=nymi plaiformami medial11y111i, lt"Spólpracę ró:1(t'Cfl pr:emyslótr medialnych 

- -igrac.1)11e :ocholl'a11ia odbiorcó1I' medió11._ k1ór:y do1rq 11iemal 11•s:ęcbe. pos:11k11jąc takiej 
:.i. 11a jaką mają ochOJę. (. . .) korlll"ergencja repre:emuje rac:ej :mianę klll1urową. pole-

• na :achęcaniu ko11su111e11tó1r do l1"J"S=11kiwania nowych informacji i lll"or=enia poląc=eii 
- -y fl'l?Ściami ro=pros:onymi w ró=11ych środkach pr=eka: 11 Cyt. za: H. Jenkins: Kul111ra kon-
-cji. Tlum. M. Bernatowicz, M. Filiciak. Warszawa 2007, s. 9. 

za: P. Ricocur: Paradoks aut01J'le111. Tlunt. J. Migas i1\ski. W: 0.śll'iece11ie d:isiaj. Ro:111011y 
_ <!I Ga11do/fo. Red. K. Michalski. Kraków - Warszawa 1999. s. 32. 

_:zej tral..-iuje ten problem Marek Robak. 1..-róry wyróżnia odgórne (określa je jako ODI) 
.:'.dolne (OGI) inicjatywy w tworzeniu stron c;hrze$cija1iskich. Kryterium jest dla niego j ed­

-"pień profesjonalizacj i witryn, a nie nadzoru hierarch ii . Por. M. Robak, Zar:ućcie sieć. War-
- :oo I. s. 90-92. 
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2. Konwergencja w katolickiej prasie, radiu, telewizji. 

W perspektywie medioznawczej istotne staje się miejsce medió>v ka· 
kich w procesie konwergencji. Jak wyglądają zmiany mediów katolickich " 
sce? Wychodząc od tradycyjnych środków przekazu, dostrzegamy, że kato -
mass media stają s ię publikować swoje materiały za pomocą wielu „platforr­
biorczych'". Pamiętając, że najszybszym źródlem informacji na temat Ko:.. 
są znaczące katolickie portale, trzeba wziąć pod uwagę, iż w Polskich mec......._ 
katolickich treści , które najczęściej przebijają się do szerokiej o pin i i, publil.. 
ne są po raz pierwszy w prasie dmkowanej - zwłaszcza w wysokonakłado• 
tygodnikach katolickich. 

Tygodniki społeczno-katolickie. które zajmują dominującą pozycję " :>::­
turze mediów katolickich w Polsce, jeszcze do roku 200 I działały na starych z:....... 
dach. Co tydzie1i świeże numery pism trafiały do kiosków, ponadto znaczna I ~ 
egzemplarzy była sprzedawana w parafiach zaraz po niedzielnych mszach Ś\\ ier: 
Strony internetowe tygodników zawierały o wiele mnie informacji niż ich \\~L..-. 
papierowe. \V wit1ynach pojawiały się ząjawki tekstów, w przypadku niektv: 
pism również wybrane artykuły archiwalne. N ie brakowało aktualnych ok13:..o.!S 
pism oraz spisów treści wydań drukowanych. Przepływ treści między >vydan -
drukowanym i a wydaniem internetowym był jednak jednokierunko.,,vy: w: se -
1:jonowane treści z wydaf1 drukowanych zamieszczano na nierozbudowanych 
trynach danego pisma z przewagą tekstów publicystycznych nad informac)jn~-

Dominujący w latach dziewięćdziesiątych paradygmat rewolucji cyfro -
którego naczelną ideą byfo wypierania mediów tradycyjnych (zwlaszcza pra: 
przez Inte;net z perspektywy tygodników katolickich wydawał się nierealn~. 
co najmni~j bardzo odległy w realizacji. Po pierwsze, czytelnicy przyzwycza.=­
byli do niedzielnego rytuału zakupu tygodnika na stoisku z tyłu kościoła. Ten utr -
lany od pokoleń model dystrybucji katolickiej prasy sprawiał, że egzemplarze~:.. 
łów nabywanych w kościołach były czytane przez całe rodziny. Z czasem posiad•­
przez redakcję własnej strony wv..rw okazało się niezbędnym krokiem. aby mrz~ r.:..... 
tę część czytelników. którzy zaczęli coraz częściej korzystać z sieci. PrzeksLta -
nie się czytelników \V użytkowników nie doprowadziło jednak do zmiany my śle""" -
o mediach katol ickich. Nadal przez wielu postrzegane są jako rel ikty przeszłos.: 
tymczasem rzeczywistość mocno weryfikuje utrwalone stereotypy. 

Kolejne innowacje techniczne oraz zmiany w podejściu ćo wydawania :: -
szły w kierunku różnorodnośc i. Ten brak jedności czy ostatecznej stabi ln~ 

'' spólgrn z paradygmatem konwergc::111:j i wytyczonym w latach osiemdziesią~ -
przez Ithiela de Sola Pool w „ Technologies of Freedom: on Free Speach in -
Elecrronic Age ,.u Każde z wielkich wydawnictw katolickich (.,Gościa Nicdzi~ 
nego ··. ..Niedziel i··. ..Przewodnika Kato I icki ego", „Tygodnika Powszechnegc-

Zob. H. Jenkins: K11/111ra konwergencji .. . , s.16-17. 
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znalazło bowiem wlasny pomysł na funkcjonowanie w warunkach konwergencji, 
-.3 skutek czego obecne sposoby funkcj onowania tych mediów w różnym stop-
- J opierają się na wykorzystaniu tradycyjnych metod przekazu treśc i. Najbliżej 
:nkcjonowania mediów w sposób tradycyjny pozostały „Przewodnik Katol icki" 
:az „Tygodnik Powszęchny" . Nowe drogi wytyczyli wydawcy „Gościa N iedziel­
-~o·' oraz „Niedzieli". 

Specyfiką konwergencji jest, w pierwszej kolejności , przepływ treści między 

-:znym medialnymi platformami12• Zachodzi w sposób mniej lub bardziej kon-
-olowany, niejednokrotnie na skutek \'.'Zmożonej aktywności odbiorców13• Tak 
:u artykuły z prasy katolickiej umieszczane są przez redaktorów i researcherów 
największych portalach internetowych w Polsce. Dobrym przykładem jest strona 

;filwna po1talu Onet.pl, na której pojawiają się teksty z „Tygodnika Powszech­
-~o··, .,Gościa Niedzielnego", ,.Przewodnika Katol ickiego". VI/ sposób bardziej 
....:>ntrolowany same wydawnictwa katolickie umieszczają identyczne treści na wie­
- płaszczyznach odbiorczych: w wydaniu papierowym. na stronie internetowej, 
płatnym e-wydaniu, w osobnych po1ialach wydawn ictwa poświęconych religii. 

Najmniej spektakularna wydaje si ę pod tym wzg lędem strategia Drukarni 
:\.sięgami św. Wojciecha, przedsiębiorstwa wydającego „Przewodnik Katolicki" . 

--eści strony internetowej www.przk.pl oraz wydania drukowanego w sporej czę­
,;: pokrywają się. Obecne są niel iczne działy. które występują wylącznie w jednej 
:-latform - chodzi przede wszystkim o dział informacyjny .,w gazecie nie znaj­

.....z ecie„. 

Redagowany w Krakowie „Tygodnik Powszechny"' oprócz tego. co pre-
~ruje pismo z Poznania, zawiera również cyfrowe wydanie dostępne na trzech 

'"..:tfonnach: eGazety.pl; eprasa.pl; e-Kiosk.pl; dostosowanych do IPAD. Stro­
-..:. nternetowa posiada też blogi redaktorów, bank zdjęć oraz podcasty należące 

_ Programu „Religia TV". Treśc i wydan ia papierowego oraz witryny interneto-
~ współgrają ze sobą. nie można mówić jednak o prostym umieszczaniu tych 

.::-iych artyku łów w obu wydan iach naraz. 
Po pierwsze, dłuższe teksty z wydania drukowanego oraz płatnego e-wydania 

- awiają sic; w darmowej witrynie pisma www.tygodnik.onet.pl dopiero z tygo­= owym opóźnieniem. Po wtóre, witryna internetowa petni funkcję podtrzymują­
.:. dyskurs w zakresie problemów, których nie sposób znaleźć na łamach wydania 
..:~kowanego ,.Tygodnika Powszechnego''. Dobrze oddaje to przykład debaty na te­
-...z tolerancj i, w którą .. Tygodn ik powszechny•· zaangażował się w 2010 roku14. 

•mo. zachowując zasadę dziennikarskiej rzetelności, zamieszczalo na swojej 
-~nie internetowej teksty na temat toleran~j i, wychodzące z różnych środowisk, 

~ m organ izacji skrajnie odleglych od Kościola - znalazł się tam m.in. a1tykuł 

~idem, s. 9. 

ob. E. Bendyk i in.: K11/111ra 2.0. ll')i=wa11ia cyfrouej pr=.rs=lo.fri. Warszawa 2007, s. 44. 

-~kl debat zatytulowanych Polska 10/era11cja. Deba1y Te=eus=a zorganizował chrześcijański ponal 
!ltuSz.pl. Patrona• nad cyklem objął ró\\11ież .. Tygodnik Po"szechny·", zamieszczając część tek­

w wydaniu papierowym i na stronie internetowej lub "'Ylącznie na stronie internetowej. 
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Roberta Biedronia, reprezentującego środowiska LGBT15. W piśmie istnieja ~ 
problemy, które realizowane są wyłącznie za pomocą strony internetowej. K ... -
wersyjność tematyki niejednokrotnie decyduje czy .,Tygodnik Powszechn~ 
dejmuje określone kwestie, chcąc pobudzać dyskurs medialny wyłącznie • 
użytkowników sieci czy również czytelników wydania drukowanego. 

Otwartym na zjawisko medialnej konwergencji wydawcą mediów karor ­
jest Wydawnictwo Kurii Metropolitalnej „Gość Niedzielny", które redaguje :::_ 
dnik katolicki „Gość Niedzielny" miesięcznik dla dzieci „Mały Gość" oraz -­
internetowy „ Wiara.pl". Działanie wydawcy w zakresie przepływu tych sa;­

treści między różnymi mediami jest dość spore. Tytuły drukowane posiadaj:: 
sne witryny internetowe, na których znajdują się odwołania do aktualn~ c~ 
merów oraz a1tykuly z numerów archiwalnych. Najświeższe informacje z z: 
Kościoła zamieszczane na stronie „Gościa Niedzielnego" publikowane są rÓ' -
w portalu „Wiara.pl" - zmienia się jedynie grafika strony, tekst pozostaje ten -
Diecezjalne „Radio eM" - rozgłośnia. która, podobnie jak wydawnict\,·o . 
Metropolitalnej „Gość Niedz ielny'', należy do Kurii Metropolitalnej w Ka: 
cach - w ramówce posiada audycję na temat aktualnych tematów podejm: 
nych w „Gościu Niedzielnym"; komercyjna „Telewizja Silesia" TVS, w pr ... = 
mie .. Kościół w metropolii" zamieszcza wypowiedź jednego z redaktorÓ\\ ~ 
na temat jego bieżącej zawartośc i. Ten sam program emituje równieżanalo~­
wypowiedź. redaktora częstochowskiej „Niedzieli" . 

Sama „Niedziela" na swojej stronie internetowej stawia na aktualne i:­
macje, podcasty internetowego radia .. Niedziela FM" i telewizji interne: ... 
„N iedziela TV". Teksty z wydania drukowanego stanowią tylko część '' i:;-: 
„Niedziela.pl„. Specyficzny jest fo rmat internetowego radia i telewizji. \\. ;-c-r 
padku radia mowa jest raczej o regularnych audycjach dyrektora wydawnic­
ks. dr. Ireneusza Skubisia, które skoncentrowane są na treściach rel igii , temz:­
narodowej i społeczno-politycznej. Tymczasem „Niedziela TV" odpowiada 
mule wiadomości i kroniki z życ ia redakcji .. Niedzie li". Klasztoru na Jasnej G 
oraz Archidiecezji Częstochowsk iej. W literaturze przedmiotu zwraca się U\\-= 

że strony internetowe nadal bardziej skupiają si ę na wspomaganiu wydań dr­
wanych swo ich pism. niż funkcjonowaniu w sposób samodzielny16, w prz) p::_ 
„Niedziel i" nie można jednak mówić, że w itryna pelni funkcje wyłącznie por.; 
nicze do głównej działalności wydawcy. 

Nowoczesne rozwiązania nadawcze realizowane przez media skupione 
kó-1 o. Tadeusza Rydzyka ugruntowały się na ryle, że odnotowuje je już najn0\1 _ 

literatura przedmiotu17. Patrząc na nie z perspektywy paradygmatu konwerger. 

' 5 Artykul Roberta Biedronia zatytułowany Po pien1·s:e nie demo11i:ować zamieszczono na si::­
.,Tygodnika·· 8 listopada 20 I O roku. Tekst zos ta l równocześn ie umieszczony wśród pozosia 
wypowiedzi na temat tolerancji w portalu www.tezeusz.pl. 
16 A. Grzesik-Robak: .\ledia 1radycxj11e wobec nowych ro:wiq:mi 1ech110/ogic:nych - s:_ 
c:y :agro:enia. W: .\'owe media a media tradycyjne. Red. M. Jeziński . Torul1 2009, s. 31. 

• A. Ostro\\ ska: .\'owe media - pr:yk/ad Polski. W: Media a wy:ll'ania XXI wieku. Red. M. & 
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na początku dostrzeżemy, iż med ia ojca Rydzyka transmitują ważne wydarzenia 
kościelne z jednego studia, równocześnie d la „Radia Maryja" i „TY Trwam" - ob­
serwowane zjawisko dostrzec można było w ostatnim czasie podczas Światowych 
Dni Młodzieży w Madrycie. Msze ' udziałem Benedykta XVI oraz papieskie spo­
tkania z młodzieżą transmitowano jednocześnie przez antenę radia oraz kanał te­
lewizji. 

„Nasz Dziennik", „Radio Maryja" oraz „Telewizja Trwam" poza standardo­
wymi drogami docierania do swoich odbiorców, funkcjonują równ ież w Inteme­
::ie. Każda z trzech stron mediów zawiera odwołania do pozostałych, nawzajem 
przemieszane są równ ież publikowane lub nadawane przez nie treści. Tak na stro­
-ie .. Radia Maryja'· p~jawiają się podcasty audycji radiowych, jak równ ież: foto 
-elacje .. Naszego Dziennika"; zmniejszony format całej zawartości „ aszego 
:Jziennika" oraz miesięczn i ka „Nasza Rodzina"; odnośn i ki do programów . .TV 
-:-n, am'". Natomiast strona „TY Trwam„ oferuje odbiór telewizj i na żywo, arch i-

um programów. 
Ciekawie prezentują się winualnc wycieczki po .. Radiu Maryja". „TY 

:-=''am„ oraz „Wyższej Szkole Kultury Społecznej i Medialnej" w Toruniu - in­
=metowe zwiedzanie powstało ze złożenia panoram sferycznych wykonanych 
-3 terenie radia, telewizji i uczelni. Spacer po kaplicy „Radia tvfaryja" zaskakuje 
~le, że zdji;cia wykonano w trakcie mszy odprawianej przez dyrektora rozgło­

-i. redemptorystę Tadeusza Rydzyka. 
\\/skazane przykłady konwergencj i koncentrują s ię na współpracy mediów 

celu ekspozycji wspólnych treści udostępnianych na różnych platformach 18. Na­
-:=puje charakterystyczne dla zjawiska konwergencji zacieranie się granic miedzy 
-.mymi typami mediów, równocześnie wzrasta przenikanie się mediów na plasz-
..z:. żnie ekonomicznej19. W przypadku mediów katolickich zjawisko to ma miejsce 
~ :~ wydawcy uruchamiają nowego typu platfonny przekazu (np. „Gość iedziel-
- ··1 ł ub gdy media nu leżące do dwód1 wydawców poprzez okreś lony element 
-.::i_iaj ący zaczynają ze sobą współpracować (prezentuje to współpraca podm iotów 
_ iczanych do koncernu medialnego ojca Rydzyka czy też współpraca „Gościa 
~dzielnego„ z .. Radiem cM"). Powstale w ten sposób grupy konkurują z innymi 

- =o rypu podmiotami. 
O ile w przypadku samej prasy katolickiej można było mówić o dwóch od­

-:-„ych modelach informacj i i fo rmacji - modelu inkarnacyjnym (The lnct1rna­
_\fodef) oraz modelu wewnątrzkościelnej pobożności (lnrra Ecclesial Devo­

-al A1ode/)20 - o tyle też w przypadku poddających się konwergen~ji mediów 

•.;a. Warszawa '.!009. s. 139. 

zjawisku w kontekście wielkich korporacj i medialnych zob. M. Lister i in.: .\ "owe media. 
- \I. Lorek. A. Sadza, K. Sawicka. Kraków 2009. s. 304. 

Ostrowska: /\'owe media .. „ s. 144. 

°' e-wszy oparty na rozwiązaniach teologicznych Soboru Watykańskiego Il wyraża się w po· 
~waniu wszelkich problemów społecznych. Oznacza to. ze prasa katolicka skupia się na bie­

- .n kwestiach zajmujących społeczeństwo. podejmujac je z perspektywy kościelnej. Drugi, 
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katolickich rywalizacja, która zachodzi między poszczególnymi grupami w~-
z uniformizacji. W efekcie, informując i forując w zakresie społeczno-relig i_i-_ -
nie tyle robi się coś innego niż konkurencja, co robi się to lepiej21• 

3. Inicjatywy oddolne czyli koniec kościelnego nadzoru nad treści ... 

Integracyjna funkcja religii, po~ejmowana w refleksji naukowej już \\ .., 
czątkach istnienia socjologii22, nabrała nowego wigoru w momencie z;­

technologicznych, kulturowych, przemysłowych i społecznych. Patrząc na :­
blem z perspektywy Kościoła rzymskokatolickiego w Polsce, zauważyć m ... 
zwłaszcza zmianę w obszarze czynników wzmacniających więź z tą ins~~_._ 
religijną. Do niedawna podtrzymanie więzi z Kościołem opierało się szcze-= 
nie na dwóch czynnikach: stałym zaangażowaniu religijnym oraz stałym dos:.­
do treści religijnych - zwłaszcza informacji, z życia Kościoła. Podczas gd} s::-_ 
liczba wiernych uczęszczających na niedzielą mszę23 , niewyobrażalnie \\-z;:. 

dostęp do treści religijnych. Co ciekawe, po stronie nadawców koście lnych. ir 
żej w hierarchii tym więcej ciekav.iych i prężnych inicjatyw24, równocześnie 
mniej możliwości sprawowania nad nimi kontroli. 

Kościół Katoli1.:ki pr.c.ywykl do stałego nadzoru nad inicjatywami. które r ,.__ 
miano „katolickich". Odpowiednia komisja w strukturze Episkopatu Polski. cz: -· 
legowani do środków przekazu przez biskupów diecezjalnych i przełożonycr ::i.­

konnych tzw. asystenci kościelni , świadczą o dość rozbudowanym systemie kor:::­
treści oraz nadzoru nad kształtem struktury katolickich instytucji medialnych. 

Korzenie tak skrojonej sieci kontroli \.rypływają z samej istoty chrześcijar · 

go rozumienia pojęcia wolności. Chodzi wówczas o tzw. wolność prawną (lilx 
iuridica) nie tymczasem wolność wyboru (libertas arbitrum). Leszek Kołako 
podaje, iż w tradycyjnym nauczaniu Kościoła wolność koncentruje się nie na 5 

bodnym "''Yborze między dobrem a ziem, lecz na fakcie wyboru dobra25 • Ten i:-.:.... 
cyjny model wolności umocowanej w przestrzeni auto11,1etu dobra - uznając~ -­
mat dobra nad wolnością -chociażjest dominujący, to jednak nie jest jedyny. D- _ 

starszy model mediów katolickich jest traktowany przez Kości ół instytucjonalny jako narze-· 
informowania o j ego życiu wewnętrznym. aktualnych inicjatywach i problemach. Jest ró -
bardziej zaangażowany w praktyki religijne. Więcej na ten temat zob. J. Borg: Malta s 
La11dscape . .-In OretTiell'. W: Exploring the Maltese Medio Socie1y . Red. J. Borg, A. Hit -z. 
'..t. A. Lauri. Yalena 2009, 27-28. 

:. 1\1, ~frozowski: ,\/edia masowe. Wlad:a, ro:1ywka i bi:nes, Warszawa 2001 , s. 174. 

:: G. Kehrer. llprowad:enie do socjologii religii. Tłum. J. Piegza. Kraków 2006, s. 36-37. 

:: Zob. Prak1ykujqcych cor<411111iej. parą/ii ... cora: więcej, PAP. 14.10.201 0. 

:- Zob. ~I. Robak: Zar:ućcie sieć„., s. 92. 

:; Zob. L. Kołakowski: Here:ja, Kraków 20 l O. s. 86. 
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z modeli, mocno wyeksponowany w programowej encyklice Jana Pawła II Re­
.Jemptor hominis, uznaje sytuację zgoła odmienną: żadna prawda nie może stać s ię 

:-rawdą dla człowieka i prawdą człowieka, jeśli za taką nie uzna jej jego wolność26• 

Myśl, która pojawia się u papieża Wojtyły w jego pierwszej encyklice okazuje 
e dobrze odpowiadać wszelkim namysłom nad udziałem Kościoła w świecie me­

.:. ów, w tym w erze medialnej konwergencji. Katolicka doktryna medialna za jedno 
.:e swoich pryncypiów przyjmuje bowiem prawo ludzi do wolności w poszukiwa­
- u prawdy. W świetle nauki społecznej Kościoła każda osoba jest istotą ontolo­
= czne wolną. co oznacza, że wolność wpisana jest w jej naturę, a nie stanowi tylko 
.dną z ogólnie uznawanych wartości27• Zdaniem papieża Wojtyły, na gruncie użyt­
"wania niediów wiąże się to z wyzwan iem, by pozostać wolnym tj. krytycznym. 

- -e uległym użytkownikiem28• Przenosząc elementy doktrynalne na grunt polski, 
-'"3kjasnej odpowiedzi, czy w warunkach lokalnego Kościoła zauważalne w szero-

ej skali odejście od modelu cenzury na rzecz wolności "''Yboru oraz użytkowania 
-ediów może zostać zaakceptowane równ ież przez kośc i elną hierarchię? 

Dziś przepływ treści między różnymi platformami medialnymi oraz łatwy 
_ Sięp w nadawaniu własnych przekazów wymyka s ię spod kościeln ej s ieci kon­
- ;i, Owszem , w obszarze mediów tradycyjnych niel--'1óre z przekazów nie są 

smnie zaistnieć. Czytelnik pozostaje zatem dalej odbiorcą w linearnym mocie­
- . .;omunikowania. Systematyczn ie wzrasta jednak liczba uczestników mediów, 
~m uczestników mediów religijnych. Nowe media zapełniają s ię od inicjatyw 
-ajn iższych poziomów struktur - szeregowych duchownych, parafii, grup mo-

- :e\\ nych, a nawet zaangażowanych w życie religijne świeckich, których nie 
-~:;ób przypisać do konkretnej struktury hierarchicznej . 

Do takich inicjatyw należy m.in. Christus Vincit TV - telewizja inte rnetowa 
dr. hab. Piotra Natanka. zbuntowanego prezbitera Arch idiecezj i Krakowskiej 

- '"Opagatora intronizacji Chrystusa na króla Polski. który zasłyną! z kontrower­
iych kaza1i urn ieszczanych w s ieci. Ksiądz Natanek od 20 I O roku wzbudzał 
-::rO\\ersje wśród hierarchii kościelnej. dopiero jednak zamieszczenie w senvi-
- ~outube.com jego kazania na temat okultyzmu i szatana (obejrzało je ponad 

mi liona internautów). ostatecznie nagłośniło jego spra\.\ę oraz rozpropagowa­
:go telewiz:ię internetową. 

prawa księdza Natanka pokazuje. w j aki sposób konwergencja mediów jest 
<:lnie zmieniać schematy funkcjonowania mediów katolickich. Po pierwsze, Na­

- :;.;jako prezbiter Archidiecezji Krakowskiej oraz wieloletni wykladowca Papie­
:: .-\kadernii Teologicznej w Krakowie identyfikowany byl wprost z Kościołem . 

~~i. które głosi, stoją jednak w sprzeczności z nauczaniem biskupów oraz kato I ie-

?:I Paweł li : Encyklika l?edempror lfo111inis. Watykan 1979, m 2. 

--. H. Skorowski: Wolność a środki spolec=nego pr=eka=11. W: Religia o mass media. 
_'.\ . Zdaniewicz. Ząbki 1997, s. 46. 

- _-.Jan Pawe l 11: Orędzie Środki społecznego przekazu\\' służbie odpowiedzialności człowieka, 
_,;an I O.OS. ł 981. W: D=ie1111ikorsT1t'o ll'ed/11g Jana Pawia li. Oprac. M. Miller. Warszawa 
s. s. 2 17. 
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kich teologó\\'. Pojawia się rozdźwięk. który w warunkach istnienia starych mec 

byłby łatwy do ogarnięcia. Media katolickie nie podejmowałyby tematu ksie-­
Natanka, a postu lary przez niego głoszone byłyby opisywane przez środki przel........ 
na zasadzie informacji. tak jak wcześniejsza sprawa sióstr betanek z Kazimie-::­
Trafnie podkreślają twórcy raportu na temat mediów ery Web 2.0., iż dosręp 
cyji·owych nar:ęd:i kreacji sprawiła, że działania od zawsze obecne na margir ... 
k:ułtwy przesuwają się systematycznie w kierunku jej głównego nurtu29• 

Sam ksiądz Natanek dostrzega potęgę Internetu. ie jest jednak świado:: 
że jego popularność w istocie wynika z faktu. iż zaistniał na fali rozkwitu k.-u ;:.;:­
konwergencji. Przepływ upowszechnianych przez niego treści (kazań, mszy ś­
tych, rekolekcji) rozpoczyna się od strony internetowej telewizji Chris1us Vi11ct1 -
Przez działani a użytkowników zostają one jednak przetransportowane do serwis 
takich jak youtube.com czy wrzuta.pl. z których podcasty są odtwarzane na kor:::> 
terach oraz telefonach komórkowych. Okazuje się zatem, że podstawowa dla c.a -
procesów jest nie technologia cyfrowa30 - stanowi ona zaledwie narzędzie łącz.­
poszczególne platformy treści - lecz działania użytkowników, którzy kontrowers: 
wypowiedzi ks ii;dza Natanka pragną rozpowszechniać najszerzej. jak tylko się c_ 

Odwołując się do metafory żeglowania po Internecie, można zadać u -
maszem Goban-Klasem pytanie: czy chod=i tylko o =abawę,jakqjesl na pr::) · 
s111fowanie po.falach, czy raczej o pożytek. jaki mamy z żeglowania po mor~:. 
Odpowiedź w przypadku ks iędza atanka wydaje sir; oczywista. Jeśli wz 
pod uwagę liczbę wyświetleń w serwisie youtube.com oraz sporą liczbę jego _ 
tatów zamieszczanych wraz ze zdjęciem w serwisach pokroju demotywaw-: 
czy kwejk.pl , nie sposób doszukiwać s ię motywów innych niż rozrywka -
tanek staje się na tyle rozpoznawalny. że parodia jego najbardziej popularn::-= 
kazania trafia nawet do reklamy jednego z hipennarketów32• 

Przykład ks. atanka pokazuje. iż w dobie praw konwergencji nadawc~ 

ścielni muszą wziąć pod uwagę. że publikowane przez nich w sieci przekazy rr. 
nie zrealizować wyznaczonych celów. Wynika to z co nąjmniej dwóch powoe 
Po pierwsze. n ie sposób przewidzieć, które z treści umieszczonych w sieci ~ s _ 
popularność i będą często wyświetlane. Po drugie, jak pokazuje praktyka tzw .. .z,;;, 

ność wirusowa„ przekazów medialnych instytucji kościelnych - umiejęrr 

do szybkiego skupien ia na sobie uwagi użytkowników sieci, a zwlaszcza po11ałi ~ -
łccznośc iowych - wzrasta wraz z fragmentaryzacją i przetworzeniem przekazó' 

~ E. Bendyk i in.: K11/111ra 2.0 ... .• s. 44. 

' Standardowo z.a punkt wyjścia dla konwergencji mediów rozumiano właśnie procesy tecba.. 
giczne. Zob. L. Slupek: Konwerge11~;a medió11·. W: Słownik 1er111inologii medialnej. .. , s. 105-

ll T. Goban-Klas: Media i ko11111niko1„anie masowe. Teorie i anali:y prasy. radia. 1e/e11·i=ji i 
nem. Warszawa 2007. s. 307. 

·: Henio - sympatyczny komputerowy grubas. który reklamuje produk1}' hipem1arketów :-_ 
'' pażdziemiku 20 I O roku pojawi I się w nowej odslonie. Przebrany w kostium diabla in for.;-_ 
o promocjach sklepu używając naczelnego zwrotu ksi ędza Natanka: To wied= . .:e co.f się d: 
Reklama funkcjonuje wylączn i e w sieci. 
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Wyszukując w serwisie youtube.com filmów na temat papiestwa, pod hasłem 
.. papież Benedykt'', oprócz licznych nagrań z celebracji papieskich, pojawiają się 
krótkie parodie i przeróbki wideo. Chodzi m.in. o nagrania zatytułowane „Be­
nedykt XVI śpi na mszy" czy „papież Benedykt XVI opowiada kawał", w któ­
rych obok zdjęć Benedykta wmontowane są podstawione głosy, przeróbki grafiki 
lub napisy z niewhdciwym tekstem wypowiedzi. Zjawisko, określone przez Lva 
.\1anovicha jako cyfrowe kompozytowan ie33, charakteryzuje się przede wszystkim 
brakiem spójności przekazu, który powstał z połączenia kilku innych przekazów. 
Komunikaty poddane obróbce użytkowników, zamiast tworzyć spójną przestrzeń, 

funkcjonują w wyraźnym niedopasowaniu. Powstaje w tym swoista estetyka an­
~ montażu34 

4. eMinistry w n1ediac'1 katolickich 

Przenikanie się rzeczywistości wirtualnej z realną wykracza tylko poza za­
JąLywanie i podtrzymywanie więzi. Chociaż tradycyjne formy wspólnotowego 

--edzania czasu są dla Kościoła święte, coraz częściej w ich przestrzeni pojawia 
-e miejsce na technikę. Wysoki poziom sprzężenia mediów z tzw. eMinist1y una-
.::znila sprawa księdza Natanka. 

Na polskim gruncie nie brakowało inicjatyw wiążących praktyki religijne 
- -iass mediami. Począwszy od transmisji mszy przez radio, sko!lczyvvszy na te­
~ iz~jnych transmisjach papieskich pielgrzymek oraz ważnych uroczystości ko­
~ elnych. Jednak do ich specyfiki należało i nadal na leży silne wyeksponowanie 

- "110Cniczej roli mediów oraz wyraźne rozgraniczenie sacrum i pro/01111111. 
Konwergencja powoduje znaczące zmiany w zjawisku wspomagania me­

__ mi działalności Kościoła . W warunkach Kościoła katolickiego w Polsce coraz 
- >-szechn iejsze staje się tzw. eMinistrf 5• które znacząco odbiega od zwykłego 

-xirnagania komunikacji . Pierwsze inicjatywy eMinist1y w naszym kraju spro-
-o:zały s ię do internetowych rekolekcji oraz skrzynek modlitwy. a stronie ma-

__ <z.pl umieszczono pole do wpisywania intencji, które przesyłano do klasztoru 
-rr karmelitanek w Szczecinie. Dziś inicjatywa tego typu należą do standardów 
~„udowanych serwisów katolickich. 

Jeśli spojrzeć na zjawisko z perspektywy podziału wprowadzonego przez Au­
- i Michaela Malphus (wyróżnili oni dwie kategorie eMinis11y: komunikacyj-

• L. :-1anovich: Ję=yk 1101rych medió11'. ... s. 35. 

_em. s. 252. 

-. A. Careaga: e.lfi11is1ry·: Co1111ec1i11g with the Set Ge11era1io11. Grand Rapids 200 1, s. 18; 
2lphurs, M. Malphus: Church Next: l.Jsing the /111erne1 to .\faximi=e l'our MiniSllJ'. Graid 
,_; ~003, s. 132. 

2 37 



Damian Guzek 

ną oraz informacyjną), dostrzeżemy, że w początkowej fazie rozwoju witryn o -
ściach katolickich dominowało coś na kształt eMinistry informacyjnego. Dosko -
realizowały te zamierzenia wielkie portale informacyjne Kościoła np. opoka. -
pl czy wiara.pl oraz nieliczne strony parafialne. Obecnie przepływ treści pomię . 
różnymi platformami medialnymi przyczynił się również do wykształcenia bardz -=­

świadomego religijnie użytkownika. Parafrazując Henry'ego Jenkinsa, można -
wiedzieć, że konwergencja to również migracyjne zachowania odbiorców medi · 
którzy dotrą niemal wszędzie, poszukując takiej duchowości, najaką mają ocho ~ -

Na peryferiach działań wydawców tradycyjnych mediów katolickich, . -
rzy zaangażowali się w działalność w świecie wirtualnym, również pojawiaja : -
przedsięwzięcia takie jak e-rekolekcje, skrzynki intencji, czaty z kapłanem itp. 
minują w tym jednak portale poszczególnych zakonów oraz świeckich kato li , 
Podstawową formą tej internetowej odmiany duszpasterstwa tradycyjnego3

- ~­

publikowane w określonym okresie roku liturgicznego (np. w Adwencie lub ~~· e 
kim Poście) teksty oraz podcasty zawierające religijne rozważania, umieszcr - -
w zakładkach witryn wspomnianych kościelnych instytucji. 

Dobrym przykładem e-duszpasterstwa są inicjatywy zakonu dominikan · 
który proponuje w ramach swojej strony dominikanie.pl m.in. cykl audycji na -­
mat znaczenia i wagi poszczególnych słów modlitwy „Ojcze nasz". Tymcza -;: 
rozbudowany interfejs strony zakonu benedyktynów z Tyńca pokazuje, że ż~ -
klasztorne może w sporej mierze koncentrować się również na wirtualnym d == 
pasterstwie. Witryna PS PO („Poważne sprawy, poważne odpowiedzi" - \\ 
tyniec.benedyktyni.pl/ps-po/) zawiera szereg inicjatyw, które dostarczają wie . 
religijnej w różnorodnych obszarach życia duchowego. Tak w zakładce „warto z : 
baczyć" odnajdziemy: „Symbole liturgiczne"; „Kurs medytacji chrześcijański~_ · 

„Kurs jak czytać Pismo Święte?"; „Pismo Święte w wersji MP3"; „Świe · 
modlitewną"; „Konferencje duchowe". Benedyktyni z Tyńca proponują ró - -
czterdziestodniowy kurs „Poznaj symbole liturgiczne". Trwający od 1 paździec -
ka 2011 roku cykl katechez na temat znaczenia poszczególnych elementów ce_:.. 
bracji liturgicznych, można aktywować przez zapisanie się na specjalną listę ~ :. 
ilingową. Zapisani uczestnicy otrzymują codziennie wieczorem za pośrednich -e 
poczty elektronicznej nową katechezę w wersji audio. 

Inicjatywami są również samodzielne strony internetowe skupione na re .... 
zacji określonej praktyki religijnej. Dla przykładu, www.brewiarz.pl prezen 
aktualną na dany dzień liturgię godzin38

, którą w różnych wersjach można :.­
mawiać przed ekranem komputera. Strona, obok darmowego interfejsu, za\\- ·~: 

również płatny dodatek w postaci nut oraz podcastów z linią melodyczną do ś · 
wanych psalmów. 

36 H. Jenkins: Kultura konwergencji ... , s. 9. 
37 Zob. P. Siuda: Religia a Internet. Warszawa 2010, s. 203. 
38 Liturgia godzin jest modlitwą liturgiczną Kościoła sprawowaną siedem razy w ciągu dnia. -
podstawo YY elementem są psalmy. 
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Do rozwiązań pokroju e-duszpasterstwa należy E-pielgrzymka serwisu opo­
ka.org.pl. Pod adresem www.pielgrzymki.opoka.org.pl znajdują się usługi, które 
pozwalają na bieżą~ą obserwację pielgrzymek. Podstawowym elementem witryny 
jest mapa, która określa aktualną pozycję pielgrzymki zmierzającej na Jasną Górę. 
Telefon komórkowy jednego z pielgrzymów jest lokalizowany dzięki tzw. trian­
gulacji (sygnał odbierany jest przez trzy stacje nadawcze, na tej podstawie wy­
znaczane jest dokładne położenie telefonu), a następnie nanosi się go na wirtu­
alną mapę pielgrzymki. Dzięki temu, bliscy pielgrzymów mogą obserwować ich 
podróż, tempo, przybliżenie do celu. Platforma internetowa za pomocą techniki 
MMS pozwala również na bieżąco śledzić reporterskie zdjęcia wydarzeń, zabyt­
ków oraz portrety mijanych ludzi i pielgrzymów. W założeniu dostawcy usługi to 
właśnie MMS-y przybliżą atmosferę szlaków do Częstochowy39 • 

5. Konwergencja mediów a dostęp do informacji religijnej 

Tak kulturowy jaki i technologiczny wymiar konwergencji powodują, że re­
ligia realizowana jest w dwóch przestrzeniach: realnej i wirtualnej, które na do­
datek wzajemnie się przenikają40 • Obie przestrzenie u swoich podstaw oparte są 
na tworzącej nasz świat społeczny komunikacji41

• Samo chrześcijaństwo również 
pragnie określać się jako religia komunikacji, a dokładniej komunikowania się 
ludzi i przekazywania „komunikatów" o Jezusie Chrystusie. Ponadto, od Soboru 
Watykańskiego II Kościół określa sam siebie jako społeczność (łac. communio) 
której podstawą jest zjednoczenie z Bogiem za pośrednictwem Słowa Bożego 
i Sakramentów42

• Wobec tego należy przyjąć, że Kościół katolicki popiera ideę 
mediów, które pozwalają na lepsze porozumienie się ludzi oraz rozwój ludzkich 
wspólnot - odpowiada to idei fanów. Po drugie, sam Kościół może wykorzystać 
media w dobie ery konwergencji aby wzrastać w osiągnięciu swojego celu - zjed­
noczenia z Bogiem i ludźmi, do tego musi jednak podtrzymywać swoje zaangażo­
wanie w informowanie o swoim życiu i przesłaniu. 

Obok wspomnianych dwóch wymiarów religii, funkcjonują dwa modele 
swoistej kultury religijnej: tradycyjny oraz nowy oparty na społecznościach fa­
nów. Warto prześledzić specyfikę obu kultur religii. Pomaga to w dostrzeżeniu 
specyfiki tworzonej w nich religijnej informacji. 

39 Http://pielgrzymki.opoka.org.pl/0.1,index.html [data dostępu: 20.08.2011 r.]. 
40 P. Siuda: Religia a Internet„ ., s. 11. 
41 Na temat samego zjawiska komunikacji zob. S. P. Morreale, B. H. Spitzberg, J. K. Barge: Komu­
nikacja między ludźmi. Warszawa 2007, s. 40. 
42 Por. A. Kubiś: Rozwój eklezjologii katolickiej. W: Kościół Chrystusowy. Red. T. Dzidek. Kraków 
2003, s. 53 J. Ratzinger: Wprowadzenie w chrześcijaństwo. Tłum. D. Chabrajska. Kraków 2006, 
s. 365; S. Pie-Ninot: Wprowadzenie do eklezjologii. Tłum. T. Kukułka. Kraków 2002, s. 27-28. 
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Tradycyjnie rozumiana religia w zetknięciu z procesami konwergencji ekspo­
nuje kilka znaczących dla siebie cech: przekaz dociera do odbiorcy; istnieje silny 
związek nadawcy i treści z autorytetem Kościoła; nadawca przekazując treści reli­
gijne. koncentruje s ię na kerygmacie (głoszeniu nauki) oraz katechezie (nauczaniu 
zasad religii). Odrębnie ma się sprawa w przypadku nov.rych mediów. Konwergen­
cja kulturowa i technologiczna powoduje w ich przypadku, że: przekaz dociera 
do użytkownika ; brakuje ścisłego związku nadawcy i treści z autorytetem Kościoła 
(choć nie jest on wykluczony); nadawca przekazuje treści religijne; koncentruje się 
na doświadczeniu religijnym. Nie bez znaczenia pozostaje również fakt, że zwłasz­
cza dzięki Internetowi wzrasta możliwość aktywizacj i religijnej osób świeckich43. 

lnfonnacja religijna - tj. podstawowa treść tradycyjnych mediów katolickich 
pojawia się na wielu platformach. o czym wspominano wcześniej. W ramach róż­
norodnych platfonn odbiorczych fu nkcjonuje jednak wespół z coraz większą licz­
bą przekazów o charakterze pseudokatolickim. \Vspomniane przeniesienie akcentu 
z prawd wiary na doświadczenie wiary oraz swoboda od kościelnej cenzury powo­
dują, że treści postrzegane jako katolickie mogą pozostawać w sprzeczności z ofi­
cjalnym nauczaniem Kościoła - doskonale oddaje to przykład księdza Natanka. 

6. Uwagi ko1icowe 

Konwergen~ja mediów katolickich w Polsce realizuje s ię na różne, nierzadko 
zaskakujące sposoby. Biorąc pod uwagę. że w ostatnich dwudziestu latach Kościół 

katolicki w Polsce wykształcił sobie specyficzną strukturę mediów tradycyjnych. 
w oparciu o którą informuje i prowadzi działania duszpasterskie, niezwykle intere­
sujące okazuje si ę śledzenie zmian.jakie pod wpływem technologicznej i kulturowej 
konwergencji mediów zachodzą w sposobie funkcjonowania tych środków przekazu. 

Z drugiej strony, w nowych mediach. zwłaszcza w Internecie, obecnych jest 
sporo inicjatyw zaaprobowanych przez hierarchię kościelną, które nastawione są 
bardziej na uczestn ictwo i dialog niż jednostronną informację i komunikaty per­
swazyjne. Należą do nich po11ałe: deon.pl : katolik.pl; mateusz.pl; opoka.org.pl: 
wiara.pl. To jednak nie wszystko. Poza granicami kościelnej kontroli wzrasta sze­
reg inicjatyw. za pomocą których różnorodne grupy oraz katolicy propagują swo­
je doświadczenie wiary. Do takich przykładów niezaprzeczalnie należy telewizja 
Christus J 'incit TV księdza Piotra Natanka. Całość stanowi rozbudowaną mozai­
kę złożoną zarówno z popartych tradycją wydawniczą wydawnictw katolickich. 
jak również efemerycznych inicjatyw wiernych i niższej hierarchii. 

, . Por. A. Góm~: J111em e1 a religia. W: Leksykon socjologii religii. Red. \li . Libiszowksa-Żółtkow­
ska. J. ~!ariański . Warszawa 2004, s. 163-164. 
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